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บทคัดย่อ

	 งานวิจัยเรื่องสัญญะของตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียร์ลีกนี้ เป็นงานวิจัยเชิง
คุณภาพ (Qualitative Research) โดยใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In-depth Interview) ใช้หลักการสุ่ม
ตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) กบัแฟนคลบัสโมสรฟุตบอลในไทยพรเีมยีร์ลกี และศึกษาข้อมลู
จากบทสัมภาษณ์ของผู้บริหารสโมสร จ�ำนวน 5 สโมสร ผลการวิจัยพบว่า ตราสัญลักษณ์ของสโมสร
ฟุตบอลในไทยพรเีมยีร์ลกีนัน้ มทีีม่าและการออกแบบตราสญัลกัษณ์ คือ การออกแบบทีส่ื่อถงึการครอบง�ำ
ของอ�ำนาจจากผู้เป็นเจ้าของสโมสร หรือการครองอ�ำนาจจากชนช้ันผู้ปกครองในแต่ละสังคม แม้ว่า
ความหมายทีท่างสโมสรได้ให้ไว้ในการออกแบบและสือ่สารจากตราสญัลกัษณ์ต่อแฟนบอลนัน้ คือ การให้
ชุมชนได้มีส่วนร่วมในสโมสร มีความรู้สึกความเป็นเจ้าของ และสโมสรนั้นเป็นส่วนหนึ่งของชุมชน 
แต่การสื่อถึงการครองอ�ำนาจน�ำ  (Hegemony) ก็ยังได้สะท้อนออกมาจากตราสัญลักษณ์ที่ปรากฎอยู่ 
เมื่อมองในภาพรวมแล้วจะพบว่า ตราสัญลักษณ์ทั้งหมดนั้นจะสะท้อนถึงการครอบง�ำของอ�ำนาจตาม
โครงสร้างส่วนบนของกรัมชี ผู้คนในประชาสังคมจะถูก “ครองอ�ำนาจน�ำ” (Hegemony) ทางความคิด 
ความเชื่อ ทัศนคติโดยกลุ่มผู้ปกครอง และโลกทัศน์ที่ถูกครอบง�ำ จะกลายไปเป็น “วัฒนธรรมร่วมของ
ผู้คน” (Popular Culture) และแทรกซึมทั่วไป และในส่วนการรับรู้ของแฟนบอลที่มีต่อตราสัญลักษณ์ของ
สโมสรนั้น จะรับรู้ด้านประวัติศาสตร์ต�ำนานของสโมสรและประวัติศาสตร์ของจังหวัด ซึ่งเป็นการรับรู้ของ
แฟนบอลอันดับแรกๆ ส่วนการรับรู้ที่รองลงมา คือ ความภาคภูมิใจที่มีต่อสโมสร

ค�ำส�ำคัญ: สัญญะ ตราสัญลักษณ์ ไทยพรีเมียร์ลีก

Abstract

	 Research on the signifier of Thai premier league’s football club logos is conducted by 
qualitative method as a research methodology. It is carried out with an in-depth interview on 
purposive samplings. The samplings consist of the members of Thai premier league’s football 
club. Study is also conducted on the interview contents from the managers of five Thai premier 
leagues. It is found that the design of Premier leagues’ football club logos signify the power 
and supremacy of the ones who established the leagues. It also indicates authority of rulers over 
communities. However, the league officials define the logos as support for public unity, sense of 
belonging, and participation in football despite the logos’ apparently reflective meanings which imply 
hegemony. In fact, logos of all football clubs reflect dominating power according to Gramche’s 
Theory of Cultural Hegemony. Socials was controlled “Hegemony” through their thoughts, believes 
and attitudes by controllers then become ‘Popular Culture’ and abundant. The Football Club (FC) 
members’ knowledge and awareness on the logos are mostly related to history of the leagues 
as well as the province where the leagues are originated. This is considered a primary level of 
knowledge while the secondary one is the pride they feel for their football clubs. 
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บทน�ำ
	 ประเทศไทยของเรานั้น กีฬาฟุตบอลได้เข้ามานับร้อยกว่าปีแล้ว และมีการพัฒนามาเรื่อยๆ 
จนถึงปัจจุบันที่มีการจัดการแข่งขันโดยสมาคมฟุตบอลแห่งประเทศไทย ซึ่งเป็นการจัดฟุตบอลลีกอาชีพ
อย่างเต็มรูปแบบ ฟุตบอลเป็นกีฬาที่นิยมที่สุดในประเทศไทย ปัจจุบันลีกสูงสุดของประเทศไทยใช้ชื่อว่า 
โตโยต้าไทยพรีเมียร์ลีก (Toyota Thai Premier League) ซึ่งมีทีมฟุตบอลเข้าร่วมในฤดูกาล 2015-2016 นี้ 
จ�ำนวน 18 ทีม (วิกิพีเดีย, 2558) ฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก ก�ำลังเดินหน้าไปสู่แนวทางที่ถูกต้องอย่างที่
แฟนฟุตบอลชาวไทยได้คาดหวังไว้ หลายๆทีมมีกองเชียร์ที่ติดตามเชียร์กันอย่างเหนียวแน่น ทั้งการเป็น
เจ้าบ้านและแม้แต่ออกไปเป็นทีมเยือน เราสามารถพบเห็นกองเชียร์จะมีการรวมกลุ่มร้องเพลงประจ�ำทีม
ตะโกนเชียร์อย่างคึกคักทั้งก่อนแข่งและขณะแข่งขัน แสดงให้เห็นว่า กระแสคนไทยได้หันมาสนับสนุน
สโมสรและให้ความสนใจการแข่งขันฟุตบอลลีกภายในประเทศมากขึ้นเรื่อยๆ
	 ส�ำหรบัการออกแบบตราสญัลกัษณ์ของสโมสรในไทยพรเีมยีร์ลีกนัน้ แม้ตราสญัลักษณ์จะเป็นสิง่ที่
บ่งบอกถงึความเป็นเอกลักษณ์ของสโมสร แต่กไ็ด้สะท้อนถึงอิทธพิลและการครอบง�ำของอ�ำนาจบางอย่าง 
ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาสัญญะของตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียร์ลีกว่า แต่ละ
สโมสรมีการสร้างสัญญะของตนเอง ผ่านการออกแบบตราสัญลักษณ์ของสโมสรอย่างไร อีกทั้งแฟนบอล
ได้รับรู้สารผ่านตราสัญลักษณ์ตามที่สโมสรได้สื่อสารไปหรือไม่อย่างไร

วัตถุประสงค์การวิจัย
	 1. เพื่อศึกษาสัญญะของตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียร์ลีก
	 2. เพื่อศึกษาการรับรู้ของแฟนบอลต่อตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก

แนวคิดและวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง
	 แนวคิดและทฤษฎีการครองอ�ำนาจน�ำ (Hegemony) 
	 ค�ำว่า “ Hegemony ” หรอืทีใ่นงานช้ินนีใ้ช้ค�ำว่า “การครองอ�ำนาจน�ำ” เป็นค�ำทีม่ทีีม่าจากภาษา
กรีกที่ว่า “Hegemon” ที่มีความหมายถึง การน�ำ (Leading) การมีอ�ำนาจเหนือผู้อื่น (Prominent Power) 
และมักจะใช้ในความหมายของการครองอ�ำนาจทางการเมือง (Political Dominance) เป็นส่วนใหญ่ กรัมชี
ได้จ�ำแนกวธิกีารในการครองอ�ำนาจน�ำออกเป็น 2 ด้าน คือ 1) Political Hegemony หมายถงึ การสถาปนา
ระบบการเมืองระบบหนึ่ง ให้กลายเป็นระบบหลักของสังคม และ 2) Cultural Hegemony มีความหมาย
เช่นเดียวกับ Political Hegemony เพียงแต่เปลี่ยนมิติมาเป็นด้านวัฒนธรรม หมายถึง การสถาปนาระบบ
คิดระบบวัฒนธรรมอันหนึ่งให้กลายเป็นระบบคิดหลักและวัฒนธรรมหลักของสังคม เพื่อน�ำไปสู่การสร้าง
ความเห็นพ้องต้องกัน (Consensus) (อ้างถึงในกิ่งกาญจน์ เอี่ยมละออ, 2554)
	 ความคิดเรือ่งการครองอ�ำนาจน�ำของกรมัชีนัน้ จะให้ความส�ำคัญกับเรือ่ง “อดุมการณ์” (Ideology) 
โดยเฉพาะในการใช้เป็นแนวทางในการท�ำความเข้าใจเกีย่วกับแนวคิดเรือ่งของ “โครงสร้างสงัคมส่วนล่าง 
และสังคมส่วนบน” (Super Structure) โดยที่กรัมชี จะให้ความส�ำคัญกับบทบาทของโครงสร้างส่วนบน
มากกว่า และได้ชี้ให้เห็นถึงความแตกต่างที่ส�ำคัญระหว่างสังคม 2 แบบ ภายในโครงสร้างส่วนบนนั้น 
ประกอบไปด้วย สังคมแรก คือ “รัฐหรือสังคมการเมือง” (Political Society) ได้แก่ รัฐ และองค์กร
การที่ใช้อ�ำนาจต่างๆ ของรัฐ และสังคมที่สอง คือ ประชาสังคม (Civil Society) ได้แก่ ส่วนที่เป็นองค์กร
ในภาคเอกชน ขณะทีส่งัคมการเมอืงด�ำเนนิการสร้างและสบืทอด “อ�ำนาจครอบง�ำ” (Domination) โดยชนช้ัน
ปกครอง ผูยึ้ดกมุอ�ำนาจรฐั และมอี�ำนาจในการบงัคับใช้กฎหมาย (Legislation) และมีอ�ำนาจบงัคับ (Coercion)
รองรบัอยู่ด้วย แต่ในประชาสงัคมนัน้จะมกีารด�ำเนนิการเพ่ือสร้าง สบืทอด และรกัษา การครองอ�ำนาจน�ำ
โดยใช้วิธีการสร้างความยินยอมพร้อมใจให้เกิดข้ึนในหมู่ประชาชน โดยไม่รู้สึกว่าเป็นการบังคับเป็น 
“การยินยอมพร้อมใจโดยธรรมชาต”ิ (Spontaneously Consensus) นัน่คือ จะเป็นการใช้อ�ำนาจน�ำ โดยไม่ใช้ก�ำลงั 
หรือความรุนแรง แต่จะเป็นการครองอ�ำนาจน�ำ (Hegemony) ในเชิงพื้นที่ (Realm) โดยผ่านเครื่องมือหรือ
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กลไกชนดิต่างๆ ในแง่นีโ้ลกทศัน์ของผูค้นในประชาสงัคมจะถกู “ครองอ�ำนาจน�ำ (Hegemony)” ทางความคิด
ความเช่ือ และทศันคตโิดยกลุม่ผูป้กครอง และโลกทศัน์ทีถ่กูครอบง�ำจะกลายไปเป็น “วฒันธรรมร่วมของ
ผู้คน” (Popular Culture) และแทรกซึมทั่วไป (อ้างถึงในกิ่งกาญจน์ เอี่ยมละออ, 2554)
	 วชัรพล พุทธรกัษา (2550) ทีไ่ด้ให้ความหมาย “การครองอ�ำนาจน�ำ” หรอื “Hegemony” หมายถึง 
การใช้อ�ำนาจของกลุ่ม/ชนช้ันใดๆ เพ่ือสร้างภาวการณ์ครอบครองความคิด และมีอ�ำนาจน�ำเหนือกลุ่ม/
ชนช้ันอื่นๆ ในสังคม โดยที่การใช้อ�ำนาจดังกล่าวนั้นปราศจากการใช้ความรุนแรง หรือการบังคับเชิง
กายภาพ แต่เป็นการใช้อ�ำนาจผ่านกลไกชนิดต่างๆ เพ่ือครอบครองความคิด โน้มน้าว และท�ำให้เกิด
การยอมรับ เพ่ือก่อให้เกิดข้ึนซึ่งความยินยอมพร้อมใจ และได้รับการสนับสนุนจากกลุ่มพลังทางสังคม 
โดยผู้ที่ถูกกระท�ำนั้นไม่ทราบ หรือไม่สามารถตระหนักได้ว่า ตนได้ถูกครอบครองความคิดไปแล้ว
	 แนวคิดและทฤษฎีสัญญะกับมายาคติ (Myth)
	 สัญวิทยา เป็นศาสตร์ที่ศึกษาเกี่ยวกับระบบของสัญลักษณ์ที่ปรากฏอยู่ในความคิดของมนุษย ์
อนัถอืเป็นทกุสิง่ทกุอย่างทีอ่ยู่รอบตวัของเรา ได้แก่ ภาษา รหัสสัญญาณ เครือ่งหมาย หรอือ่ืนๆ ซึง่หมายถึง
สิ่งที่ถูกสร้างข้ึนมา เพ่ือให้มีความหมายแทนของจริง ตัวจริง ในตัวบทและในบริบทหนึ่งๆ (ไชยรัตน ์
เจรญิสินโอฬาร, 2555) การน�ำทฤษฎ ีสญัวทิยามาใช้ในการศึกษาการส่ือสารของมนษุย์มุง่เน้นการทบทวน
แนวทางและวธิกีารวเิคราะห์ความหมายตามทศันะการประกอบสร้าง (Constructionist Approach) ซึง่ไม่เช่ือว่า
วตัถบุนโลกจะมคีวามหมายในตวัมนัเอง แต่มนษุย์ต่างหากทีเ่ป็นผูป้ระกอบสร้างความหมายให้กบัสิง่ต่างๆ 
การสื่อสารของมนุษย์จึงเป็นจุดก�ำเนิดของความหมาย
	 Ferdinand Mongin de Saussure (อ้างถึงในไชยรัตน์ เจริญสินโอฬาร, 2555) ผู้วางรากฐานวิชา
สญัวทิยาให้อธบิายค�ำนยิามของสัญวทิยาไว้ว่า สญัวทิยาเป็นศาสตร์ทีศึ่กษาวถิชีีวติ ของสญัญะภายในสงัคม
ทีส่ญัญะนัน้ ถอืก�ำเนดิข้ึนมา รวมทัง้แสวงหากฎทีค่วบคุมอยู่เบือ้งหลงั ซึง่กห็มายถงึ การศึกษาการถอืก�ำเนดิ 
การเจริญ การแปรเปลี่ยนและการสูญสลายของสัญญะตัวหนึ่งๆ สัญวิทยาจะศึกษาประเภทต่างๆ โดยจะ
สนใจวธิกีารสบืทอดความหมายของสัญญะเหล่านัน้ รวมไปถงึวธิกีารทีสั่ญญะเหล่านัน้เข้ามาเกีย่วพันกบัผูใ้ช้
สญัญะ เนือ่งจากแท้จรงิกเ็ป็นผลผลิตจากความคิดมนษุย์ซึง่เกดิมาจากการประกอบสร้างของมนษุย์ ดงันัน้ 
จึงต้องเข้าใจมนุษย์ผู้สร้างสัญญะนั้น 
	 Saussure ได้แบ่งสัญญะออกเป็น 2 ส่วน ส่วนแรกคือ ตัวหมาย (Signifier) เป็นรูปแบบทาง
กายภาพของสัญลักษณ์ ส่วนที่สองคือ ตัวหมายถึง (Signified) คือ บริบทภายในใจที่ถูกหมายถึงโดย
ตัวหมาย การศึกษาในเชิงสัญญะจะเน้นการหาความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมายกับตัวหมายถึง เพ่ือดูว่า
ความหมายถกูสร้างข้ึนและถกูถ่ายทอดออกมาอย่างไร โดยน�ำเอาตวับทมาวเิคราะห์เพ่ือดวู่าตวัหมายนัน้
สร้างความหมายอย่างไร
	 Barthes Roland (1972) เสนอว่าจากสิ่งที่เราเรียกหรือเขียนถึงกับสิ่งที่เป็นความหมายที่สื่อออก
มามีสิ่งที่เรียกว่า “สัญญะ” เกิดขึ้นในภาษาโดยสัญญะเป็นตัวเชื่อมโยงความคิด (Concept) เข้ากับภาพ 
(Image) ดังนั้นสัญญะจึงเป็นตัวสื่อความหมายทางภาษาในสังคมสมัยใหม่ มนุษย์สร้างสัญญะขึ้นมาเพื่อ
สื่อความหมายทางวัฒนธรรม (Barthe,1972)
	 ขั้นตอนในการแสดงความหมายสามารถแบ่งออกได้เป็น 2 ระดับ คือ 1) Denotation เป็นการ
ตีความตามความหมายตรง เป็นระดับที่เกี่ยวข้องกับความจริงตามธรรมชาติ เป็นการอ้างถึงสามัญส�ำนึก
หรือความหมายที่ปรากฎแจ่มแจ้งอยู่แล้วของสัญญะ (Sign) และ 2) Connotation เป็นการตีความหมาย
โดยนัยแฝง การตีความหมายในข้ันนี้จะเป็นการตีความหมายในระดับที่มีปัจจัยทางวัฒนธรรมเข้ามา
เกีย่วข้องด้วย ซึง่ไม่ได้เกดิจากตวัของสญัญะเอง เป็นการอธบิายถงึปฏสิมัพันธ์ทีเ่กดิข้ึนเมือ่สญัญะกระทบ
กบัความรูส้กึหรอือารมณ์ของผูใ้ช้และคุณค่าทางวฒันธรรมของเขา ซึง่สัญญะในข้ันนีจ้ะท�ำหน้า ที ่2 ประการ 
คือ ถ่ายทอดความหมายโดยนยัแฝง และถ่ายทอดความหมายในลักษณะมายาคต ิ(Myths) (อ้างถึงในนพพร 
ประชากุล, 2549)
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งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	 กิตติพงศ์ กุลโศภินและปริญ ลักษิตามาศ (2555) ได้ศึกษาค้นคว้าเรื่องการรับรู้อัตลักษณ์
ตราสนิค้านยิมของสโมสรทมีฟุตบอลในประเทศไทย ซึง่ผลการวจิยัพบว่า การรบัรูต่้ออตัลกัษณ์ตราสนิค้าที่
นยิมของสโมสรทมีฟุตบอลในประเทศไทย ภาพรวมอยู่ในระดบัมาก และอัตลักษณ์ทีค่ล้ายคลึงกัน อัตลักษณ์ที่
สร้างแรงจงูใจ และอตัลกัษณ์ของผูช้มทีน่ยิมสโมสรทมีฟุตบอล มคีวามสมัพันธ์เชิงสาเหตตุ่อความภกัดขีอง
ผูช้มทีน่ยิมสโมสรทมีฟุตบอลต่อการรบัรูอ้ตัลกัษณ์ตราสินค้าสโมสรทมีฟุตบอล ขณะทีป่รศันย์ี สนิพิมลบรูณ์ 
(2552) ได้ท�ำการวิจัยในเรื่องการรับรู้ภาพมายาต่อฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษของแฟนฟุตบอลชาวไทย 
ผลการวิจัยพบว่า การรับรู้ภาพมายาในฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษมีทั้งการรับรู้ภาพมายาที่สร้างข้ึนโดย
ฟุตบอลพรเีมยีร์ลกีองักฤษเอง อาท ิภาพลกัษณ์ของสโมสร ภาพลกัษณ์ของนกัฟุตบอลและผูจ้ดัการทมี และ
ภาพมายาทีแ่ฟนฟุตบอลสร้างข้ึนเอง ได้แก่ ค�ำจ�ำกดัความเก่ียวกับฟุตบอลต่างๆ เช่น ความเป็นทมี ความเร้าใจ 
อจัฉรยิะลูกหนงั เล่นบอลฉลาด ความเป็นมอือาชีพ เป็นต้น รวมไปถึงความเช่ือและสญัญะต่างๆ ผ่านวตัถ ุ
สิ่งของที่เกี่ยวกับทีม ภาพมายาเหล่านี้ส่งผลให้แฟนฟุตบอลมีความสนใจและมีความชอบในทีมฟุตบอล
แต่ละทีมมากขึ้น และวรุตม์ โอนพรัตน์วิบูล (2553) ได้ท�ำการวิจัยในเรื่องปัจจัยการสื่อสารกับการก่อตัว
และการธ�ำรงรกัษากลุ่มแฟนคลบัของสโมสรฟุตบอลในไทยพรเีมยีร์ลีก จากผลการวจิยัพบว่า ภายในกลุ่ม
แฟนคลับเมืองทอง ยูไนเต็ดและพัทยา ยูไนเต็ดมีการแบ่งภาระหน้าที่อย่างชัดเจน ส่วนรูปแบบเครือข่าย
การส่ือสารในกลุ่มเมืองทอง ยูไนเต็ด และจุฬา ยูไนเต็ดใช้เครือข่ายแบบมีศูนย์กลาง การท่าเรือไทย 
เอฟซีและพัทยา ยูไนเต็ดใช้เครือข่ายที่ติดต่อกันได้หมดทุกคน ด้านช่องทางการสื่อสารในกลุ่มทุกสโมสร
ใช้เว็บบอร์ดและการโทรศัพท์ การก่อตัวของกลุ่มแฟนคลับเมืองทองยูไนเต็ดส่วนมากเกิดจากผู้ส่งสารที่
เป็นเจ้าของสื่อ ได้แก่ สื่อมวลชนและสื่อออนไลน์ โดยมีเนื้อหา ได้แก่ เรื่องพื้นที่ ข้อมูลสโมสร จ�ำนวน
แฟนคลับ แนวทางการเชียร์ และการจัดการที่ดีของสโมสร

วิธีการด�ำเนินการวิจัย
	 การศึกษาวจิยัในครัง้นี ้เป็นการวจิยัเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) พร้อมการสังเกตแบบมี
ส่วนร่วม (Participant Observation) เพ่ือท�ำการศึกษาโดยอาศัยแนวคิดปรากฎการณ์วทิยา (Phenomenology) 
คือ เป็นวธิกีารศึกษาโดยให้บคุคลอธบิายเรือ่งทีต่นมปีระสบการณ์ต่างๆโดยตรง โดยมพ้ืีนฐานความเช่ือทีว่่า 
บุคคลจะรู้ดีในเรื่องที่ตนมีประสบการณ์มาก่อน ผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษาประกอบด้วย
	 1.	ศึกษาเอกสารและงานวิจัยเพ่ือทราบแนวคิด ทฤษฎีต่างๆ ที่เก่ียวข้องกับ ตราสัญลักษณ ์
พร้อมทั้งศึกษาเอกสารและบทสัมภาษณ์ของผู้บริหารสโมสร เพ่ือศึกษาถึงแนวคิดของการออกแบบ
ตราสญัลกัษณ์ เพ่ือตอบวตัถปุระสงค์ในข้อ 1 โดยศึกษาทมีฟุตบอลในไทยพรเีมยีร์ลีก รวมทัง้ส้ิน 5 สโมสร 
ดงันี ้สโมสรฟุตบอลบางกอกกล๊าส เอฟซ ีสโมสรฟุตบอลราชบรุมีติรผล เอฟซ ีสโมสรฟุตบอลสพุรรณบรุี 
เอฟซี สโมสรฟุตบอลชลบุรี เอฟซี และสโมสรฟุตบอลศรีสะเกษ เอฟซี
	 2.	สัมภาษณ์กับแฟนบอลของสโมสรในเชิงลกึ (In-depth Interview) จ�ำนวน 5 สโมสรพร้อมการ
สังเกตแบบมีส่วนร่วม (Participant Observation) โดยการร่วมเข้าชมฟุตบอลกับแฟนบอลด้วย เพื่อศึกษา
พฤตกิรรมของแฟนบอลทัง้เป็นทมีเหย้าและเป็นทมีเยือน เพ่ือน�ำข้อมลูประกอบการศึกษาถึงการถอดรหัส
การรับรู้ตราสัญลักษณ์ของแฟนบอลในแต่ละสโมสร ว่ามีการรับรู้สัญญะอย่างไร เพื่อตอบวัตถุประสงค์
ในข้อ 2 โดยมีการสัมภาษณ์แฟนบอลของสโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียร์ลีกทั้งหมดจ�ำนวน 28 คน 
โดยใช้หลกัการสุม่ตวัอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) คือ การเลือกตวัอย่างโดยค�ำนึงถึงคุณสมบตัิ
ตามทีผู่ว้จิยัต้องการศึกษาเป็นเกณฑ์ และน�ำเสนอข้อมลูโดยผูว้จิยัจงึใช้การพรรณนาเชิงวเิคราะห์ (Analysis 
Description)
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ผลการวิจัยและอภิปรายผล
ส่วนที่ 1: สัญญะของตรำสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก
	 ศึกษาบทสัมภาษณ์ของผู้บริหารสโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียร์ลีก	 จ�านวน	 5	 สโมสร	 โดยคัด
เลือกให้กระจายไปทั้งกรุงเทพฯ	และต่างจังหวัด	ดังนี้
	 1.	สโมสรฟุตบอลบางกอกกล๊าส	เอฟซี

ภำพที่ 1	ตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอลบางกอกกล๊าส	เอฟซี
	 ความหมายของตราสัญลักษณ์
	 สโมสรฟุตบอล	บางกอกกล๊าส	หรือเรียกกันสั้นๆ	คุ้นหูกันว่า	BGFC	(Bangkokglass	Football	
Club)	มีตราสโมสรเป็นรูปกระต่ายสีขาวบนพื้นสีเหลือง	ขลิบสีแดง	แต่สีเสื้อของสโมสรคือ	เขียวขาว	เสื้อ
ส�ารอง	คือ	สีฟ้า	และสีเหลือง	ด้วยเหตุที่มีสัญลักษณ์เป็นรูปกระต่าย	จึงถูกขนานนามว่า	กระต่ายแก้ว	
ที่มาของกระต่าย	คือ	ประธานสโมสร	คุณปวีณ	ภิรมย์ภักดี	เกิดปีเถาะ	(ภายใต้บริษัท	บีจีเอฟซีสปอร์ต
จ�ากัด)	ส่วนที่มาของ	แก้ว	มาจากผลิตภัณฑ์หลักของกลุ่มบริษัทบางกอกกล๊าส	ที่ผลิตขวดแก้วเป็นหลัก	
จึงรวมกันเรียกว่า	กระต่ายแก้ว	(สโมสรบางกอกกล๊าส	เอฟซี,	2558)
	 2.	สโมสรฟุตบอลราชบุรีมิตรผล	เอฟซี

ภำพที่ 2	ตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอลราชบุรีมิตรผล	เอฟซี
	 ความหมายของตราสัญลักษณ์
	 สีส้ม	หมายถึง	สโมสรราชบุรีมิตรผล	เอฟซี
	 สีด�า	หมายถึง	อ�านาจบารมีส่งเสริมซึ่งกันและกัน
	 สีทอง	หมายถึง	ความเจริญรุ่งเรืองและมีคุณค่า
	 สีขาว	หมายถึง	ธาตุทอง
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	 ด้านซ้ายบนของตราสัญลักษณ์	หมายถึง	แม่น�้าแม่กลองที่คอยหล่อเลี้ยงชาวราชบุรีเสมอมา
	 มงกุฎ	หมายถึง	ความภาคภูมิใจของชาวราชบุรี
	 ดาวทั้งสองดวง	หมายถึง	การได้แชมป์	ดีวิชั่น	2	และแชมป์	ดีวิชั่น	1
	 มังกร	หมายถึง	จังหวัดราชบุรี
	 ลูกบอล	หมายถึง	การที่สโมสรราชบุรีมิตรผล	เอฟซี	ได้อยู่ในลีกสูงสุดในประเทศไทย

	 RBM	FC	(Ratchaburi	Mitrphol	Football	Club)	ก็คือ	ราชบุรีมิตรผล	เอฟซี	ส่วนข้างล่างก็จะมี	
The	Dargons	นั้นคือ	ชื่อเล่นของสโมสร	ล่างสุดจะมีชื่อจังหวัด	และผู้นับสนุนหลัก	หมายถึง	การช่วยกัน
โอบอุ้มสโมสรของคนในจังหวัดและผู้สนับสนุน	(สโมสรราชบุรีมิตรผล	เอฟซี,	2558)
	 3.	สโมสรฟุตบอลสุพรรณบุรี	เอฟซี

ภำพที่ 3	ตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอลสุพรรบุรี	เอฟซี
	 ความหมายตราสัญลักษณ์
	 ประเดน็แรก	คือ	ค�า	3	ค�า	ทีม่คีวามส�าคัญส�าหรบัทมีกีฬา	และสโมสรแห่งนี	้ได้แก่	“วนิยั	หมัน่เพียร	
ซือ่สตัย์”	ซึง่จะปรากฎอยู่ด้านล่างฐานของตราสญัลกัษณ์ใหม่	ในรปูแบบอักษรละตนิทีเ่ขียนว่า	“Modestia	
Peseverantia	 Probitas”	 ประเด็นที่สอง	 คือ	 “ช่อมะกอก”	 อีกหนึ่งสิ่งที่เป็นสัญลักษณ์ของชัยชนะ	 และ
ประเด็นสุดท้าย	 คือ	 แถบลูกศรด้านบนตราสัญลักษณ์ที่ส่ือความหมายถึงกองเชียร์คนทั้ง	 10	 อ�าเภอ	
ในจังหวัดสุพรรณบุรี
	 ความมวีนิยั	หมายถงึ	การมวีนิยัทัง้ใน	และนอกสนาม	การมวีนิยัในสนามคือ	การท�าหน้าทีข่อง
ตัวเองให้ดีที่สุด	การมีวินัยนอกสนามหมายถึง	การเป็นตัวอย่างที่ดีให้กับเยาวชน	ให้กับแฟนบอล	ค�าว่า	
“วินัย”	ในภาษาอังกฤษคือ	“Discipline”	มีรากศัพท์ภาษาละติน	คือ	“Modestia”
	 หมั่นเพียร	 หมายถึง	 ในการท�าอะไรก็แล้วแต่ในครั้งแรกหากไม่ประสบความส�าเร็จ	 ก็ต้อง
มีการพยายามท�าในครั้งที่สอง	 ครั้งที่สาม	 ความพยายามอยู่ที่ไหนความส�าเร็จอยู่ที่นั่น	 ความวิริยะ
อตุสาหะ	ความขยันหมัน่เพียรนัน้	เป็นอกีหนึง่ปัจจยัหลักทีจ่ะท�าให้ประสบความส�าเรจ็	ค�าว่า	“หมัน่เพียร”	
ในภาษาอังกฤษคือ	“Perseverance”	มีรากศัพท์ภาษาละติน	คือ	“Peseverantia”
	 ซือ่สตัย์	หมายถงึ	นกักฬีาทกุคนต้องซือ่สัตย์กับตวัเอง	ซือ่สัตย์กับอาชีพของตวัเองทีท่�าอยู่	ซือ่สัตย์
กับแฟนบอล	ซื่อสัตย์กับสโมสร	ในภาษาอังกฤษ	คือ	“Honesty”	มีรากศัพท์ภาษาละติน	คือ	“Probitas”	
สามค�านี	้“วนิยั	หมัน่เพียร	ซือ่สตัย์”	แปลเป็นภาษาอกัฤษก	็คือ	“Discipline	Perseverance	Honesty”	โดย
การน�ามาใส่ในตราสัญลกัษณ์นัน้จะเหน็ค�าขวญัในเครือ่งหมาย	หรอืตราสญัลกัษณ์ต่างๆ	หากใช้ภาษาไทย	
ก็จะไปใช้รากศัพท์ของภาษาไทยคือบาลี	 สันสกฤต	 ดังนั้นถ้าจะใช้ภาษาอักฤษ	 ก็จะไปที่รากศัพท์ของ
ภาษาองักฤษคือภาษาละตนิ	โดยค�าแรก	ภาษาลาตนิของค�าว่า	“Discipline”	เราใช้ค�าว่า	“Modestia”	ค�าที	่2	
“Perseverance”	เราจะใช้ค�าว่า	“Peseverantia”	และค�าสุดท้าย	“Honesty”	ซึ่งทั้ง	3	ค�านี้	“Modestia	
Peseverantia	Probitas”	ทีแ่ปลว่า	“วนิยั	หมัน่เพียร	ซือ่สัตย์”	จะเป็นรากฐานทีส่�าคัญของตราสญัลักษณ์ใหม่
สโมสร	ซึ่งจะอยู่เป็นฐานให้กับสุพรรณบุรี	เอฟซี	
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	 ช่อมะกอก	หมายถึง	สัญลักษณ์ของชัยชนะ
	 ลูกศร	ทางด้านซ้ายมี	5	ลูกศร	ด้านขวามี	5	ลูกศร	หมายถึง	อ�าเภอทั้ง	10	อ�าเภอ	ที่อยู่
ในจังหวัดสุพรรณบุรี	เป็นสิ่งที่ส�าคัญที่สุดของสโมสรแห่งนี้	ก็คือแฟนบอลทั้ง	10	อ�าเภอ
	 EST	ซึ่งแปลว่า	Establish	หมายถึง	ปีที่ตั้งสโมสรสุพรรณบุรี	เอฟซี	
	 เจ้าพระยาไชยานภุาพ	หรอื	ช้าง	หมายถงึ	ช้างศึกยุทธหตัถ	ีช้างของสมเดจ็พระนเรศวรมหาราช	
ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของจังหวัดสุพรรณบุรี
		 จากการศึกษาพบว่า	การออกแบบตราสญัลกัษณ์ของสโมสรสุพรรณบรุ	ีเอฟซ	ีมหีลักคิดและความ
สัมพันธ์กับชุมชนแฟนบอลชาวสุพรรณบุรีเป็นหลัก	ทั้งช้างยุทธหัตถีที่เป็นสัญลักษณ์ของจังหวัดสุพรรณบุรี	
ลูกศรที่หมายถึงแฟนบอลที่ให้การสนับสนุนสโมสรทั้งสิบอ�าเภอ	(สโมสรสุพรรณบุรี	เอฟซี,	2558)
	 4.	สโมสรฟุตบอลชลบุรี	เอฟซี

 
 

ภำพที่ 4 ตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอลชลบุรี	เอฟซี
	 ความหมายตราสัญลักษณ์
	 ถิ่นนิยม	คือ	บุคลิกที่เรียบง่าย	จริงใจ	และตรงไปตรงมา
ศรัทธา	ฟ้า-น�้าเงิน	คือ	สีแห่งศรัทธาและความหวังของสโมสรชลบุรี	เอฟซี	ที่มีที่มาจากภาพของพื้นทะเล
และท้องฟ้าของจังหวัดชลบุรี
	 จ้าวแห่งท้องทะเล	คือ	รวดเร็วและดุดัน	หากเปรียบพื้นสนาม	คือ	ท้องทะเล	ชลบุรี	เอฟซี	ก็คือ	
“ฉลามชล”	จ้าวผืนน�้าอันกว้างใหญ่แห่งนี้
	 รวดเร็วและดุดัน	คือ	ด้วยสไตล์การเล่นที่เน้นเกมบุก	เปิดฉากอย่างรวดเร็วและดุดัน	อันเป็น
เอกลักษณ์	ดั่งการจู่โจมของฉลามหนุ่ม	ที่ก�าลังออกล่าฝัน	พวกเราทุกคนมีความฝันเพ่ือฟุตบอลไทย
ยากแค่ไหนต้องท�าได้ไล่ล่าฝัน
	 จากการศึกษาพบว่า	การออกแบบตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลชลบุรี	เอฟซี	จะมีแนวคิด
ที่ให้ความส�าคัญกับชุมชนแฟนบอลชาวชลบุรีเป็นหลัก	ทั้งฉลามที่หมายถึง	ความเป็นเจ้าแห่งท้องทะเล	
สีฟ้า-น�้าเงิน	ก็เป็นสีของทะเลซึ่งมีความเป็นชุมชนเมืองที่มีพื้นที่ติดทะเล	(สโมสรชลบุรี	เอฟซี,	2558)
	 5.	สโมสรฟุตบอลศรีสะเกษ	เอฟซี

ภำพที่ 5	ตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอลศรีสะเกษ	เอฟซี



สุทธิปริทัศน์                                         	 ปีที่ 31 ฉบับที่ 97 มกราคม - มีนาคม 2560 201

	 ความหมายของตราสัญลักษณ์
	 สีแสด หมายถึง สีประจ�ำจังหวัดศรีสะเกษ คือ ความเจริญรุ่งเรือง
	 ดอกไม้ หมายถึง ดอกล�ำดวน ซึ่งเป็นดอกไม้ประจ�ำจังหวัด
	 ปราสาทหนิ หมายถงึ ปราสาทสระก�ำแพงใหญ่ ซึง่ศรสีะเกษมปีราสาทขอมอยู่จ�ำนวนมาก จนได้
ช่ือว่าเป็นดนิแดนแห่งปราสาทขอมโบราณ เช่น ปราสาทสระก�ำแพงใหญ่ ปราสาทสระก�ำแพงน้อย ปรางค์กู่ 
ปราสาทโดนตวล ปราสาทเยอ ปราสาททามจาน (ปราสาทบ้านสมอ) เป็นต้น เท่าทีส่�ำรวจพบขณะนี ้ยังคง
มร่ีองรอย และข้ึนทะเบยีน เป็นโบราณสถานแล้ว 16 แห่ง จนได้ช่ือว่าเป็นนครแห่งปราสาท มคีวามหลากหลาย
ทางวัฒนธรรม วิถีวัฒนธรรมของชาวศรีสะเกษ มีลักษณะพิเศษที่มีความหลากหลายของชนเผ่าต่างๆ 
ในพื้นที่ ได้แก่ ส่วย เขมร ลาว เยอ จึงเรียกขานกันอีกชื่อหนึ่งว่า “ดินแดนสี่เผ่าไทย”
	 กรปูร ีหมายถงึ กปูร ีสตัว์ป่าหายาก ทีจ่ะพบได้ทีจ่งัหวดัศรสีะเกษ และในแถบเทอืกเขาพนมดงรกั
รวมทั้งชายแดนไทยกัมพูชา (สโมสรศรีสะเกษ เอฟซี, 2558)
	 จากการศึกษาข้อมลูทัง้หมด 5 สโมสรในไทยพรเีมยีร์ลีกแล้ว จะพบว่า การออกแบบสัญลกัษณ์
ของสโมสรต่างๆ นั้นมีหลักคิดที่มีความเช่ือมโยงสัมพันธ์กับสังคม ชุมชน หรือบุคคล และเมื่อน�ำมา
เปรียบเทียบถึงลักษณะการออกแบบที่มีสัญญะ ความสัมพันธ์และการให้ความหมาย จะสอดคล้องและ
เชื่อมโยงกัน

ส่วนที่ 2: การรับรู้ของแฟนบอลต่อตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก
	 1. สโมสรฟุตบอลบางกอกกล๊าส เอฟซี
	 การรบัรูข้องแฟนบอลต่อตราสัญลกัษณ์ของสโมสรฟุตบอลบางกอกกล๊าส เอฟซ ีผูว้จิยัได้สัมภาษณ์
แฟนบอลที่มาชมฟุตบอลที่สนามแข่งขัน จ�ำนวน 7 คน ผู้ให้สัมภาษณ์ส่วนใหญ่เป็นเพศชาย อายุระหว่าง 
20-45 ปี จากการสมัภาษณ์พบว่า การรบัรูข้องแฟนบอลทีม่ต่ีอตราสัญลักษณ์ของสโมสรนัน้ มจี�ำนวน 3 คน 
รับรู้ได้ว่า ตราสัญลักษณ์ของสโมสรมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่ไม่เหมือนใคร แปลก และจดจ�ำง่าย 
อีก 2 คนรับรู้ได้ว่า มีความเรียบง่าย สบายๆ เนื่องจากเป็นกระต่ายเลยไม่ดุเหมือนสโมสรอื่น และก็ยังมี
การรบัรูใ้นด้านอืน่อีก เช่น ความเคร่งขรมึ ทีจ่ะต้องท�ำให้สโมสรอืน่เขาเกรงกลวับ้าง ความน่ารกั ความรกั
ความศรทัธาทีม่ต่ีอสโมสรซึง่เกนิกว่าจะให้ค�ำอธบิายใดๆ และยังมคีวามฮึกเหิมเมือ่ได้อยู่ในสนามอยากเห็น
ทีมตนเองได้รับชัยชนะ แต่ในอีกด้านหนึ่งก็ยังมีอีก 2 คนที่มีรู้สึกไม่ชอบและเฉยๆ กับตราสัญลักษณ์ของ
สโมสรบางกอกกล๊าส เอฟซี
	 2. สโมสรฟุตบอลราชบุรีมิตรผล เอฟซี
	 การรับรู้ของแฟนบอลต่อตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอลราชบุรีมิตรผล เอฟซี ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์
แฟนบอลที่มาชมฟุตบอลที่สนามแข่งขัน จ�ำนวน 3 คน ผู้ให้สัมภาษณ์เป็นเพศชายทั้งหมด อายุระหว่าง
38-42 ปี ทกุคนเป็นคนทีเ่กิดและเตบิโตทีจ่งัหวดัราชบรุ ีต้องเชียร์ทมีบ้านเกดิ และได้เดนิทางมาเชียร์เป็น
ทมีเยือนแทบทกุนดั เดนิทางมาเชียร์ทัง้ครอบครวั ถอืเป็นการพักผ่อน ท่องเทีย่วและได้ท�ำกจิกรรมร่วมกนั
ในครอบครัว และเป็นอีกสังคมหนึ่งที่ได้มาพบปะเพื่อนฝูง มาพูดคุยกันในสิ่งที่ชอบเหมือนกัน จากการ
สมัภาษณ์พบว่า การรบัรูข้องแฟนบอลทีม่ต่ีอตราสัญลักษณ์ของสโมสรนัน้ ซึง่ทัง้ 3 คนทีไ่ด้รบัรูต้ราสัญลักษณ์ 
คือ ความภมูใิจในจงัหวดับ้านเกิดทีม่สีโมสรฟุตบอลได้เล่นในลีกสูงสุดของประเทศไทย แม้ว่าจะเป็นจงัหวดั
เล็กๆ และยังรับรู้ถึงประวัติศาสตร์ของจังหวัด ผ่านทางตราสัญลักษณ์รูปมังกรและมงกุฎ ที่เป็นเมืองที่
เก่าแก่ในอดตี และมจี�ำนวน 2 คนทีร่บัรูไ้ด้จาก มงักรทีเ่ป็นเอกลษัณ์ของชาวราชบรุ ีส่วนความสวยงามของ
ตราสัญลักษณ์ ความผูกพัน และความฮึกเหิมอยากให้สู้เพื่อชัยชนะ ก็เป็นอีกหนึ่งการรับรู้จากแฟนบอลที่
มีต่อตราสัญลักษณ์ค่อยข้างน้อย
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	 3. สโมสรฟุตบอลสุพรรณบุรี เอฟซี
	 การรับรู้ของแฟนบอลต่อตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอลสุพรรณบุรี เอฟซี ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์
แฟนบอลทีม่าชมฟุตบอลทีส่นามแข่งขัน จ�ำนวน 6 คน อายุระหว่าง 38-53 ปี ส่วนใหญ่จะเป็นคนทีเ่กิดและมี
ภมูลิ�ำเนาอยู่ทีจ่งัหวดัสพุรรณบรุ ีทกุคนให้ข้อมลูเหมอืนกนั คือต้องเชียร์ทมีบ้านเกดิ และได้เดนิทางมาเชียร์ทัง้
ทมีเหย้า และทมีเยือนแทบทกุนดั ถ้าไม่ไกลจนเกนิไปกไ็ปเชียร์หมด เดนิทางมาเชียร์ทัง้ครอบครวักับเพ่ือนฝูง
ถือเป็นการพักผ่อนของครอบครัว และถือโอกาสได้กลับเย่ียมบ้านเนื่องจากท�ำงานที่กรุงเทพฯ ปกติจะ
กลบับ้านตามเทศกาลวนัหยุด ตัง้แต่มทีมีฟุตบอลทีเ่ป็นของจงัหวดัตนเองแล้ว กไ็ด้เดนิทางมาเชียร์ตลอดและ
ถอืโอกาสได้กลบับ้านบ่อยข้ึน ความสมัพันธ์ในครอบครวักด็ข้ึีน อบอุน่ดมีแีต่คนสพุรรณ จากการสมัภาษณ์
พบว่า การรับรู้ของแฟนบอลที่มีต่อตราสัญลักษณ์ของสโมสรนั้น ทุกคนให้ค�ำตอบเหมือนกัน ในเรื่อง
การรบัรูต้ราสญัลกัษณ์ทีส่ือ่ถงึ ต�ำนานและประวตัศิาสตร์ของช้างยุทธหตัถ ีช้างคู่บ้านคู่เมอืง ช้างของสมเดจ็
พระนเรศวรมหาราช ทีค่นทัง้จงัหวดัให้ความนบัถอื รองลงมา มจี�ำนวน 3 คน ทีร่บัรูถึ้งความภาคภมิูใจใน
จงัหวดับ้านเกดิทีม่ทีมีฟุตบอลเล่นอยู่ในลกีสูงสดุของประเทศไทย และความฮึกเหิม ความต้องการชัยชนะ
เหนือคู่แข่ง และมีอีก 2 คนที่รับรู้ถึงความยิ่งใหญ่ตราสัญลักษณ์ที่เป็นช้างสัตว์สัญลักษณ์ประจ�ำจังหวัด 
การต่อสู้และความเป็นนักรบก็เป็นสิ่งที่รับรู้ได้เช่นกัน
	 4. สโมสรฟุตบอลชลบุรี เอฟซี
	 การรบัรูข้องแฟนบอลต่อตราสัญลกัษณ์สโมสรฟุตบอลชลบรุ ีเอฟซ ีผูว้จิยัได้สมัภาษณ์แฟนบอล
ทีม่าชมฟุตบอลทีส่นามแข่งขัน จ�ำนวนทัง้หมด 6 คน อายุระหว่าง 33-55 ปี ส่วนใหญ่จะเป็นคนทีเ่กดิและมี
ภมูลิ�ำเนาอยู่ทีจ่งัหวดัชลบรุ ีจ�ำนวน 3 คน เป็นคนจงัหวดัใกล้เคียงอีก 3 คน ซึง่มแีฟนเป็นคนจงัหวดัชลบรุ ี
ทกุคนให้ข้อมลูเหมอืนกนั คือ ต้องเชียร์ทมีบ้านเกิดและเชียร์ทมีทีใ่กล้บ้านเนือ่งจากย้ายถิน่ฐานมาอยู่ทีช่ลบรุี
แล้ว จะตดิตามและได้เดนิทางมาเชียร์ทัง้ทมีเหย้าและทมีเยือนแทบทกุนดั เดนิทางมาเชียร์กนัเป็นครอบครวั 
หรอืไม่กม็าเป็นกลุ่มกับเพ่ือนฝงู ถอืเป็นการพักผ่อนของครอบครวัช่วงวนัหยุด และยังได้มาพบปะเพ่ือนฝงู 
จากการสัมภาษณ์พบว่า การรับรู้ของแฟนบอลที่มีต่อตราสัญลักษณ์ของสโมสรนั้น ตราสัญลักษณ์ได้ที่
สื่อถึง ความเป็นพื้นที่ที่ติดทะเล มีความเป็นเอกลักษณ์ไม่เหมือนใคร ฉลามมีความเป็นเจ้าแห่งท้องทะเล 
มีความเป็นนักสู้ ดุดันดี และตราสัญลักษณ์ยังแสดงถึงความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิตของชาวชลบุรีที่ท�ำ
มาหากินกับท้องทะเล และยังมีอีก 3 คนที่รับรู้ถึงความสวยงามเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่ไม่เหมือนใคร
	 5. สโมสรฟุตบอลศรีสะเกษ เอฟซี
	 การรับรู้ของแฟนบอลต่อตราสัญลักษณ์สโมสรฟุตบอลศรีสะเกษ เอฟซี ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์
แฟนบอลทีม่าชมฟุตบอลทีส่นามแข่งขัน จ�ำนวนทัง้หมด 6 คน โดยมอีายุระหว่าง 26-38 ปี เป็นคนทีเ่กิดและ
มีภูมิล�ำเนาเดิมอยู่ที่จังหวัดศรีสะเกษมีจ�ำนวน 5 คน ส�ำหรับการมาเชียร์นั้น ทุกคนให้ข้อมูลเหมือนกัน 
คือ ต้องเชียร์ทีมบ้านเกิด จะติดตามและได้เดินทางมาเชียร์ทีมเยือนเนื่องจากประกอบอาชีพที่กรุงเทพฯ 
เมื่อทีมมีนัดเตะเป็นทีมเยอืนแล้วมาเยือนในพื้นที่การเดินทางที่สามารถเดินทางไปได้ก็จะเดินทางมาเชยีร์
ตลอด โดยจะมกีารนดัหมายกนัทาง Facebook เป็นส่วนใหญ่ มกีารตัง้กลุ่ม กรปูรพีลัดถ่ิน (คือกลุ่มแฟนบอลทีม่า
ประกอบอาชีพในเมืองใหญ่) เพ่ือเป็นช่องทางการสื่อสารและนัดหมายรวมกลุ่มท�ำกิจกรรมกัน ซึ่งจะมี
แยกออกไปเป็นหลายกลุ่มตามพื้นที่ที่ท�ำงานอยู่ เช่น กรูปรีพลัดถิ่นรามค�ำแหง กรูปรีพลัดถิ่นลาดพร้าว 
กรปูรพีลดัถิน่รามอนิทรา หรอืแม้แต่ชลบรุก็ีม ีโดยเมือ่จบฤดกูาลแล้วกรปูรพีลัดถิน่ทกุกลุม่กจ็ะนดัหมายกนั
เพ่ือเล่นกีฬาและท�ำกจิกรรมซึง่มจี�ำนวนนบัพันคน โดยสโมสรกจ็ะสนบัสนนุพวกของรางวลัต่างๆ แฟนบอล 
ศรีสะเกษ เอฟซี จากการสัมภาษณ์พบว่า การรับรู้ของแฟนบอลที่มีตราสัญลักษณ์ของสโมสรนั้น ทุกคน
รับรู้ตราสัญลักษณ์ที่สื่อถึง ความภูมิใจในสโมสรของตนเอง และภูมิใจที่จังหวัดศรีสะเกษมีทีมฟุตบอลที่
สามารถเล่นในลกีสงูสุดได้ แม้ว่าทมีจะแพ้บ้างชนะบ้าง และยังรบัรูไ้ด้ถงึประวตัศิาสตร์ของจงัหวดั ทัง้กรปูร ี
สัตว์ประจ�ำจังหวัด ปราสาท สระก�ำแพง และดอกล�ำดวน ทุกอย่างล้วนสื่อถึงสัญลักษณ์ของจังหวัดทั้งสิ้น 
อกีทัง้ยังรบัรูไ้ด้ถงึความรกัความผกูพันทีม่ต่ีอสโมสร จงัหวดัของตนเองและแฟนบอลด้วยกันทีเ่ป็นมากกว่า
ครอบครัว
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บทสรุปและข้อเสนอแนะ
	 ในการวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยได้ใช้ แนวคิดและทฤษฎีการครองอ�ำนาจน�ำ  (Hegemony) และทฤษฎี
สญัญะกบัมายาคต ิ(Myth) มาประกอบในการวเิคราะห์ข้อมลูรวมถึงการรวบรวมเอกสารและบทสัมภาษณ์
ของผูบ้รหิารสโมสรในไทยพรเีมยีร์ลกีจากฐานข้อมลูบนเวบ็ไซต์ทางการต่างๆ อกี 5 สโมสร อกีทัง้ใช้วธิกีาร
เก็บรวบรวมข้อมูลด้วยวิธีการสัมภาษณ์แบบเจาะลึกกับกลุ่มตัวอย่าง ซึ่งเป็นแฟนบอลของสโมสรฟุตบอล
ในไทยพรเีมยีร์ลีก จ�ำนวน 5 สโมสร ซึง่สามารถสรปุผลการวจิยัและน�ำเสนอเรยีงตามข้อสนัฐานเบือ้งต้น
แต่ละข้อได้ ดังนี้
	 สัญญะของตราสัญลักษณ์ ของสโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียร์ลีก
	 สโมสรฟุตบอลในไทยพรีเมียร์ลีก จะใช้กรอบแนวคิดของสัญญะการให้ความหมายของ
ตราสญัลกัษณ์ทีม่คีวามเหมอืนกนันัน้ มอียู่ 2 ลกัษณะ กล่าวคือ ลักษณะที ่1 สัญญะการให้ความหมายของ
ตราสญัลกัษณ์ จากท้องถิน่นยิม โดยลกัษณะของการออกแบบจะมสัีญญะของชุมชนทีส่โมสรตัง้อยู่ ซึง่จะน�ำ
เอาความโดดเด่นทีเ่ป็นสัญลักษณ์ประจ�ำเมอืง วถิชีีวติของชาวชุมชนนัน้มาประกอบเป็นตราสัญลักษณ์ และ
มกีารให้ความหมายจากสญัลกัษณ์ทกุอย่างทีป่ระกอบกนัข้ึนเป็นตราสญัลกัษณ์ ซึง่ประกอบไปด้วย สโมสร
ฟุตบอลจ�ำนวน 4 สโมสร ได้แก่ สโมสรฟุตบอลราชบุรี มิตรผล เอฟซี สโมสรฟุตบอลสุพรรณบุรี เอฟซี 
สโมสรฟุตบอลชลบรุ ีเอฟซ ีและสโมสรฟุตบอลศรสีะเกษ เอฟซ ีและลักษณะที ่2 สญัญะการให้ความหมาย
ของตราสัญลักษณ์จากเจ้าของสโมสร โดยลักษณะของการออกแบบจะมีสัญญะของการใช้สัญลักษณ์ที่
เกี่ยวข้องกับผู้เป็นเจ้าของ เช่น ปีเกิด ความเชื่อในสัตว์น�ำโชค ซึ่งจะน�ำสัตว์ดังกล่าว มาประกอบเป็น
ตราสัญลักษณ์ และมีการให้ความหมายจากสัญลักษณ์ทุกอย่างที่ประกอบกันขึ้นเป็นตราสัญลักษณ์ แม้ว่า
จะมคีวามหมายอืน่แต่กยั็งคงมคีวามเช่ือมโยงสมัพันธ์กับผูเ้ป็นเจ้าของสโมสรดงัเดมิ ได้แก่ สโมสรฟุตบอล
บางกอกกล๊าส เอฟซี
	 จากการศึกษาทีม่าและการออกแบบตราสญัลักษณ์ของแต่ละสโมสรฟุตบอลในไทยพรเีมยีร์ลกีนัน้ 
พบว่า ที่มาและการออกแบบตราสัญลักษณ์ของแต่ละสโมสรในไทยพรีเมียร์ลีกนั้น จะมีหลักการคิดที่
สอดคล้องกัน คือ การออกแบบทีส่ือ่ถงึการครอบง�ำอ�ำนาจจากผูเ้ป็นเจ้าของสโมสร หรอืการครองอ�ำนาจ
จากชนช้ันผูป้กครองในแต่ละสงัคม แม้ว่า จากความหมายทีท่างสโมสรได้ให้ไว้ในการออกแบบและสือ่สาร
จากตราสัญลักษณ์ต่อแฟนบอลนั้น คือ การให้ชุมชนได้มีส่วนร่วมในสโมสร มีความรู้สึกความเป็นเจ้าของ 
และสโมสรนั้นเป็นส่วนหนึ่งของชุมชน แต่การสื่อถึงการครองอ�ำนาจน�ำ (Hegemony) ของกรัมซีก็สะท้อน
ออกมาจากตราสัญลักษณ์ที่ปรากฎอยู่ ดังเช่น สโมสรฟุตบอลบางกอกกล๊าส เอฟซี ที่มีการออกแบบ
ตราสัญลักษณ์สโมสรเป็นรูปกระต่าย จึงถูกขนานนามว่า กระต่ายแก้ว ที่มาของกระต่าย ก็คือ ปีเถาะ 
ปีเกิดของประธานสโมสร คุณปวีณ ภิรมย์ภักดี (ภายใต้บริษัท บีจีเอฟซีสปอร์ตจ�ำกัด) ส่วนที่มาของแก้ว 
มาจากผลิตภณัฑ์หลกัของกลุม่บรษิทับางกอกกล๊าส ทีผ่ลิตขวดแก้วเป็นหลัก จงึรวมกันเรยีกว่า กระต่ายแก้ว 
ซึ่งสื่อถึงผู้เป็นเจ้าของสโมสรและสื่อถึงองค์กรธุรกิจ คือ ระบบทุนนิยมที่ครอบง�ำสโมสรและแฟนบอลอยู่ 
ส่วนตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลราชบุรีมิตรผล เอฟซี สีด�ำ คือ อ�ำนาจและบารมี ส่วนสีทอง คือ 
ความเจริญรุ่งเรืองและมีคุณค่า ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงอิทธิพลการครอบง�ำจากระบบทุนนิยม มงกุฎก็สื่อถึง 
ความภาคภูมิใจของชาวราชบุรี กล่าวคือ จังหวัดราชบุรีนั้นเป็นจังหวัดที่มีประวัติศาสาตร์ เป็นจังหวัดของ
ต้นราชสมยัรตันโกสนิทร์ และมงักร เองกเ็ป็นเสมอืนสัตว์ช้ันสูงจากฟ้าทีถื่อเป็นสัตว์มงคลและเป็นทีน่บัถือ
ของชาวจีน ส่วนสโมสรฟุตบอลสุพรรณบุรี เอฟซี ก็มี เจ้าพระยาไชยานุภาพ หรือ ช้าง หมายถึง ช้างศึก
ยุทธหัตถี ช้างของสมเด็จพระนเรศวรมหาราช ซึ่งเป็นสัญลักษณ์ของจังหวัดสุพรรณบุรี โดยน�ำมาเป็น
ตราสัญลกัษณ์ประจ�ำสโมสร ช้างยุทธหตัถ ีเป็นสญัลกัษณ์ของการสูร้บ เป็นช้างศึกของสมเดจ็พระนเรศวร
มหาราช กส็ือ่ถงึชนชัน้ปกครองอย่างชดัเจน ส่วนสโมสรฟตุบอลชลบุรี เอฟซี ใช้ตราสญัลกัษณ ์เปน็ฉลาม 
นัน่หมายถงึ ความเป็นเจ้าแห่งท้องทะเล ผูม้อี�ำนาจเหนอืเขตปกครองของตนเอง นัน่คือ ทะเล และสุดท้าย
สโมสรฟุตบอลศรสีะเกษ เอฟซ ีมปีราสาทหนิอยู่ตรงกลาง สญัลกัษณ์ของกษตัรย์ิในยุคสมยัเก่า เป็นสกัษณ์
ของอ�ำนาจในการปกครองเหนอืดนิแดน ส่วนกรปูร ีสตัว์หายากทีม่คีวามแข็งแกร่ง คือการต่อสู ้ชาตนิกัรบ 
ซึ่งสอดคล้องกับวัชรพล พุทธรักษา (2550) ที่ได้ให้ความหมาย ไว้ว่า “การครองอ�ำนาจน�ำ” หรือ 
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“Hegemony” หมายถึง การใช้อ�ำนาจของกลุ่ม/ชนชั้นใดๆ เพื่อสร้างภาวการณ์ครอบครองความคิด และ
มีอ�ำนาจน�ำเหนือกลุ่ม/ชนช้ันอื่นๆในสังคม โดยที่การใช้อ�ำนาจดังกล่าวนั้นปราศจากการใช้ความรุนแรง 
หรือการบังคับเชิงกายภาพ แต่เป็นการใช้อ�ำนาจผ่านกลไกชนิดต่างๆ เพื่อครอบครองความคิด โน้มน้าว 
และท�ำให้เกดิการยอมรบั เพ่ือก่อให้เกดิข้ึนซึง่ความยินยอมพร้อมใจ และได้รบัการสนบัสนนุจากกลุ่มพลัง
ทางสงัคมและชนช้ันต่างๆ โดยทีผู่ค้นในกลุ่ม/ชนช้ันทีถ่กูกระท�ำนัน้ไม่ทราบ หรอืไม่สามารถตระหนกัได้ว่า
ตนได้ถูกครอบครองความคิดไปแล้ว
	 การรับรู้ของแฟนบอลต่อตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลไทยพรีเมียร์ลีก
	 จากการศึกษาการรับรู้ของแฟนบอลต่อตราสัญลักษณ์ของสโมสรฟุตบอลที่ตนเองป็นแฟนบอล
อยู่นั้น พบว่า การรับรู้ของแฟนบอลที่มีต่อตราสัญลักษณ์ของสโมสรเป็นการรับรู้ด้านประวัติศาสตร์และ
ต�ำนานของสโมสร และประวัติศาสตร์ของจังหวัดจากตราสัญลักษณ์ ที่น�ำสัญลักษณ์ต่างๆ มาเป็นส่วน
ในการออกแบบเพ่ือสือ่สารถงึแฟนบอลของสโมสรนัน้ เป็นการรบัรูอ้นัดบัแรกๆ ทีแ่ฟนบอลสามารถรบัรูไ้ด้ 
ส่วนการรับรู้ที่รองลงมา คือการรับรู้ด้านความภาคภูมิใจที่มีต่อสโมสร ส่วนการรับรู้ด้านความแข็งแกร่ง 
ความมีพลัง ความดุดัน ความเป็นนักสู้และความรู้สึกฮึกเหิม ก็เป็นอีกการรับรู้ที่แฟนบอลสามารถรับรู้ได้ 
ส�ำหรบัสโมสรฟุตบอลบางกอกกล๊าส เอฟซ ีการรบัรูข้องแฟนบอลทีม่ต่ีอตราสัญลกัษณ์ของสโมสรนัน้ รบัรูไ้ด้
ว่า ตราสัญลักษณ์ของสโมสรมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวที่ไม่เหมือนใคร แปลก และจดจ�ำง่าย และ
มีความเรียบง่าย สบายๆ เนื่องจากเป็นกระต่ายเลยไม่ดุเหมือนสโมสรอ่ืน รวมถึงการรับรู้ถึงความรัก
ความศรัทธาที่มีต่อสโมสร ซึ่งเกินกว่าจะให้ค�ำอธิบายใดๆ และยังมีความฮึกเหิมเมื่อได้อยู่ในสนามอยาก
เห็นทีมตนเองได้รับชัยชนะ ส�ำหรับสโมสรฟุตบอลราชบุรีมิตรผล เอฟซี การรับรู้ของแฟนบอลที่มีต่อ
ตราสญัลกัษณ์ของสโมสรนัน้ รบัรูถ้งึความภมูใิจในจงัหวดับ้านเกิดทีม่สีโมสรฟุตบอลได้เล่นในลีกสูงสุดของ
ประเทศไทย แม้ว่าจะเป็นจงัหวดัเลก็ๆ และยังรบัรูถ้งึประวตัศิาสตร์ของจงัหวดั ผ่านทางตราสัญลักษณ์รปู
มังกรและมงกุฎ ที่เป็นเมืองที่เก่าแก่ในอดีต มังกรที่เป็นเอกลัษณ์ของชาวราชบุรี ส่วนความสวยงามของ
ตราสญัลกัษณ์ความผกูพัน และความฮกึเหมิอยากให้สู้เพ่ือชัยชนะ กเ็ป็นอกีหนึง่การรบัรูจ้ากแฟนบอล และ
สโมสรฟุตบอลสุพรรณบุรี เอฟซี การรับรู้ของแฟนบอลที่มีต่อตราสัญลักษณ์ของสโมสรนั้น สื่อถึงต�ำนาน
และประวตัศิาสตร์ของช้างยุทธหตัถ ีช้างคู่บ้านคู่เมอืง ช้างของสมเดจ็พระนเรศวรมหาราช ทีค่นทัง้จงัหวดั
ให้การนบัถือ และรบัรูถ้งึความภาคภมูใิจในจงัหวดับ้านเกดิทีม่ทีมีฟุตบอลเล่นอยู่ในลกีสงูสดุของประเทศไทย
อกีทัง้ความฮกึเหมิ ความต้องการชัยชนะเหนอืคู่แข่ง ความย่ิงใหญ่ การต่อสูแ้ละความเป็นนกัรบ ในส่วนของ
สโมสรฟุตบอลชลบรุ ีเอฟซ ีการรบัรูข้องแฟนบอลทีม่ต่ีอตราสัญลกัษณ์ของสโมสรนัน้ ทกุคนให้ค�ำตอบเหมอืน
กนัทกุคนว่า สือ่ถงึความเป็นพ้ืนทีท่ีต่ดิทะเล มคีวามเป็นเอกลกัษณ์ไม่เหมอืนใคร ฉลามมคีวามเป็นเจ้าแห่ง
ท้องทะเล มคีวามเป็นนกัสู้ ดดุนัด ีและตราสัญลกัษณ์ยังแสดงถงึความเป็นเอกลักษณ์ด้านวถีิชีวติของชาวชลบรุี
ทีท่�ำมาหากินกบัท้องทะเล และยังรบัรูถ้งึความสวยงามเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตวัทีไ่ม่เหมอืนใครอีกด้วย และ
สดุท้ายสโมสรฟุตบอลศรสีะเกษ เอฟซ ีการรบัรูข้องแฟนบอลทีม่ตีราสญัลกัษณ์ของสโมสรนัน้ ตราสญัลกัษณ์
สือ่ถงึ ความภมูใิจในสโมสรของตนเอง และภมูใิจทีจ่งัหวดัศรสีะเกษมทีมีฟุตบอลทีส่ามารถเล่นในลีกสูงสุดได้ 
แม้ว่าทมีจะแพ้บ้างชนะบ้าง และรบัรูไ้ด้ถงึประวตัศิาสตร์ของจงัหวดั ทัง้กรปูรสีตัว์ประจ�ำจงัหวดั ปราสาท
สระก�ำแพง และดอกล�ำดวน ทุกอย่าล้วนสื่อถึงสัญลักษณ์ของจังหวัดทั้งสิ้น อีกทั้งยังรับรู้ได้ถึงความรัก
ความผกูพันทีม่ต่ีอสโมสร ความสามคัคีและเป็นศูนย์รวมใจของคนทัง้จงัหวดั และยังส่ือถึงความแข็งแก่รง 
พละก�ำลงั ความดรุ้ายดดุนั และฮึกเหมิอีกด้วย ซึง่สโมสรฟุตบอลบางกอกกล๊าส เอฟซ ีมกีารรบัรูค่้อนข้าง
น้อยในประเดน็นี ้ในส่วนของสโมสรฟุตบอลชลบรุ ีเอฟซ ีการรบัรูข้องแฟนบอลชลบรุ ีกลบัเป็นเรือ่งพ้ีนทีต่ัง้
ทีต่ดิทะเลซึง่เป็นเอกลกัษณ์ของสโมสรฟุตบอลชลบรุ ีเอฟซ ีซึง่สอดคล้องกบัแนวคิดและทฤษฎขีอง Saussure 
ซึ่งได้แบ่งและให้ความหมายของสัญญะไว้ โดยแบ่งออกเป็น 2 ส่วน ส่วนแรกคือ ตัวหมาย (Signifier) 
เป็นรปูแบบทางกายภาพของสัญลักษณ์ เช่น ค�ำทีถ่กูเขียน เส้นต่างๆ ในหน้ากระดาษทีก่่อให้เกดิภาพวาด 
รูปภาพ หรือเสียง ส่วนที่สองคือ ตัวหมายถึง (Signified) คือ บริบทภายในใจที่ถูกหมายถึงโดยตัวหมาย 
ซึ่งหมายถึงบริบทที่ถูกสร้างข้ึนทางวัฒนธรรม กระบวนการทั้งหมดนี้เราเรียกว่าการสร้างความหมาย 
การศึกษาในเชิงสัญญะ ให้เน้นการหาความสัมพันธ์ระหว่างตัวหมาย กับตัวหมายถึง เพื่อดูว่าความหมาย
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ถูกสร้างข้ึนและถูกถ่ายทอดออกมาอย่างไร โดยน�ำเอาตัวบทมาวิเคราะห์เพ่ือดูว่าตัวหมายนั้นสร้าง
ความหมายอย่างไร (Culler,1976) ซึง่สอดคล้องกับปรศันย์ี สินพิมลบรูณ์ (2552) ได้ท�ำการวจิยัในเรือ่งการ
รับรู้ภาพมายาต่อฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษของแฟนฟุตบอลชาวไทย และเพ่ือศึกษาถึงภาพมายา
ต่อฟุตบอลพรีเมียร์ลีกของแฟนฟุตบอลชาวไทยที่ท�ำให้พวกเขากลายเป็นแฟนฟุตบอล โดยผู้วิจัย
ท�ำการศึกษาจากการสังเกตแบบมีส่วนร่วมและการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างที่เป็นแฟนฟุตบอลในจังหวัด
เชียงใหม่ ที่มีอายุระหว่าง 20 – 30 ปี จ�ำนวน 4 คน ผลการวิจัยพบว่า การรับรู้ภาพมายาในฟุตบอล
พรีเมียร์ลีกอังกฤษมีทั้งการรับรู้ภาพมายาที่สร้างขึ้นโดยฟุตบอลพรีเมียร์ลีกอังกฤษเอง อาทิ ภาพลักษณ์
ของสโมสรภาพลักษณ์ของนักฟุตบอลและผู ้จัดการทีม และภาพมายาที่แฟนฟุตบอลสร้างข้ึนเอง 
ได้แก่ ค�ำจ�ำกดัความเกีย่วกบัฟุตบอลต่างๆ เช่น ความเป็นทมี ความเร้าใจ อจัฉรยิะลกูหนงั เล่นบอลฉลาด 
ความเป็นมอือาชีพ เป็นต้น รวมไปถงึความเช่ือและสญัญะต่างๆ ผ่านวตัถ ุสิง่ของทีเ่ก่ียวกบัทมี ภาพมายา
เหล่านี้ส่งผลให้แฟนฟุตบอลมีความสนใจและมีความชอบในทีมฟุตบอลแต่ละทีมมากข้ึน เมื่อทีมแพ้
พวกเขาก็รู้สึกเศร้าเสียใจ หรือเมื่อทีมชนะพวกเขาก็มีความดีใจไปกับทีม

ข้อเสนอแนะจากข้อค้นพบในงานวิจัย
	 1.	ส�ำหรบัทีม่าและการออกแบบตราสญัลกัษณ์ ของแต่ละสโมสรในไทยพรเีมยีร์ลีกนัน้ จะมหีลกั
การคิดในการออกแบบที่ค่อนข้างสอดคล้องกัน โดยจะส่ือถึงผู้เป็นเจ้าของสโมสร หรือชนช้ันผู้ปกครอง
ในแต่ละสังคม ซึ่งสังคมไทยนั้นยังเป็นสังคมแบบอุปถัมภ์ที่ชนชั้นปกครองยังมีบทบาทต่อประชาชนทั่วไป 
ซึ่งก็เป็นส่วนดีของการสร้างสโมสรให้ได้รับความนิยมโดยเฉพาะในจังหวัดของตนเองอย่างรวดเร็ว ชนชั้น
ปกครองจะเข้ามาเป็นผู้รวบรวมแฟนบอลและปลุกอุดมการณ์ความเป็นท้องถ่ินนิยม ดังนั้นการออกแบบ
ตราสัญลักษณ์จึงยึดติดที่ตัวบุคคลหรือไม่ก็ประวัติศาสตร์ที่คนในจังหวัดสามารถรู้สึกและรับรู้ร่วมกันได้ 
เป็นจุดศูนย์รวมใจของคนในพื้นที่ เพื่อการเติบโตของสโมสรแบบยั่งยืนได้ต่อไป
	 2.	การรับรู้จากการออกแบบตราสัญลักษณ์ของแฟนบอลนั้นมีส่วนส�ำคัญเป็นอย่างย่ิงที่จะ
ช่วยสร้างให้แฟนบอลจะเกิดความภาคภูมิใจต่อความเป็นท้องถ่ินนิยมของตนเองและจะสร้างความรัก
ความผกูพันธ์ให้เกดิข้ึนต่อสโมสรฟุตบอล ตราสญัลักษณ์ยังสร้างการรบัรูใ้นด้านความแข็งแกร่ง มพีลัง ดดุนั 
และความรูส้กึฮึกเหมิได้เช่นกนั การออกแบบและการรบัรูจ้งึเป็นการสร้างมลูค่าให้เกิดข้ึนต่อตราสัญลักษณ์
ได้ในระยะยาวนับว่าเป็นผลดีต่อสโมสรต่อไป

ข้อเสนอแนะส�ำหรับงานวิจัยในอนาคต
	 1. ควรมกีารศึกษาสญัญะในกฬีาฟุตบอล ในด้านอืน่ด้วย เข่น สญัญะของการแสดงออกของแฟนบอล
	 2. ควรมีการศึกษาสัญญะและการรับรู้สัญญะในกีฬาประเภทอื่นด้วย
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