
56 SUTHIPARITHAT                                         	 Vol.30 No.96 October - December  2016

การเลือกประเภทสินค้าเพื่อผลิตและจ�ำหน่าย 
กับ การแข่งขันทางธุรกิจของ SMEs 
อาหารฮาลาลประเภทไก่ในจังหวัดสงขลา 
ประเทศไทย และรัฐเคดาห์ ประเทศมาเลเซีย

PRODUCT TYPE CHOOSING AND THE 
COMPETITIVENESS OF CHICKEN 
HALAL FOOD SMES IN SONGKHLA, 
THAILAND AND KEDAH, MALAYSIA

คมวิทย์   ศิริธร*
Komwit   Siritorn*

* อาจารย์  โปรแกรมวิชาเศรษฐศาสตร์ คณะวิทยาการจัดการ มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลา
* Lecturer, Program of Economics, Faculty of Management Sciences, Songkhla Rajabhat University
* Email: komwit.siritorn@gmail.com



สุทธิปริทัศน์                                         	 ปีที่ 30 ฉบับที่ 96 ตุลาคม - ธันวาคม 2559 57

บทคัดย่อ
	
	 การศึกษานีม้วีตัถปุระสงค์เพ่ือศึกษาความสัมพันธ์ของปัจจยัทีก่�ำหนดการตดัสินใจเลือกประเภท
สินค้าระหว่างสินค้าขั้นกลางและขั้นสุดท้ายเพื่อจ�ำหน่ายของธุรกิจ SMEs อาหารฮาลาลประเภทไก่ โดย
เปรียบเทียบระหว่าง ผู้ประกอบการในจังหวัดสงขลา ประเทศไทย และรัฐเคดาห์ ประเทศมาเลเซีย 
รวมจ�ำนวน 240 ตัวอย่าง ซึ่งสุ่มด้วยวิธีการสุ่มแบบบังเอิญตามจ�ำนวนโควตาที่ก�ำหนดในพ้ืนที่ทั้งสอง 
ตลอดจนวเิคราะห์ด้วยเทคนคิ Binomial logistic regression เนือ่งจากความสามารถในการวเิคราะห์ปัจจยั
ตามที่เป็นลักษณะข้อมูลแบบทวินาม และทดสอบความแตกต่างของค่าเฉลี่ยของปัจจัยด้วยเทคนิค t-test 
ผลการศึกษาพบว่า ผูป้ระกอบการในจงัหวดัสงขลามรีะดบัรายได้เฉลีย่ต่อเดอืนต�ำ่กว่าผูป้ระกอบการในรฐั
เคดาห์ถึงกว่าสามเท่าตัว เนื่องจากผู้ประกอบการในสงขลาเน้นการผลิตเพียงสินค้าขั้นกลางเป็นหลัก ใน
ขณะที่ผู้ประกอบการในรัฐเคดาห์เน้นการผลิตทั้งสินค้าขั้นกลางและขั้นสุดท้าย นอกจากนี้ยังพบว่าปัจจัย
ด้านการเข้าถึงแหล่งเงินทุนมีผลให้ SMEs ในจังหวัดสงขลาเลือกผลิตสินค้าขั้นสุดท้ายลดลงเพราะน�ำไป
ขยายการผลิตสินค้าข้ันกลางแทน แต่ปัจจัยด้านราคาของสินค้าข้ันสุดท้ายมีผลต่อการเลือกผลิตสินค้า
ข้ันสุดท้ายในทศิทางเดยีวกนั ส�ำหรบัผูป้ระกอบการในรฐัเคดาห์ตดัสินใจเลือกสินค้าข้ันสุดท้ายเพ่ือจ�ำหน่าย
จากปัจจยัด้านราคาเท่านัน้ ดงันัน้ภาครฐัจงึควรปรบัเปล่ียนรปูแบบการสนบัสนนุเงนิทนุแก่ SMEs อาหาร
ฮาลาลประเภทไก่ในจังหวัดสงขลา โดยเน้นสนับสนุนทุนให้แก่ผู้ประกอบการที่ต้องการพัฒนาสินค้าเป็น
แบบข้ันสุดท้ายเป็นหลกั พร้อมผลกัดนัราคาสนิค้าข้ันสุดท้ายในประเทศให้สงูกว่าราคาสนิค้าข้ันกลางอย่าง
มีนัยส�ำคัญ เพื่อสร้างแรงจูงใจให้ผู้ประกอบการหันมาให้ความส�ำคัญกับการผลิตสินค้าขั้นสุดท้ายเพิ่มขึ้น 

ค�ำส�ำคัญ:	 อาหารฮาลาล สินค้าขั้นกลาง สินค้าขั้นสุดท้าย ผู้ประกอบการ วิสาหกิจขนาดกลางและ
	 ขนาดย่อม

Abstract

	 The paper aimed to study factors influencing halal food SMEs to produce between intermediate 
chicken products and finished chicken products, and compare those between halal food SMEs in 
Songkhla, Thailand and Kedah, Malaysia. 240 samples were collected with accidental and quota 
sampling. The data were analyzed with technics of binomial logistic regression and t-test due to 
its ability to analyze binary data and compare factor differences, respectively. The findings indicated 
that Songkhla entrepreneurs have less average income per month three times more than Kedah 
entrepreneurs because Songkhla SMEs focus on producing intermediate goods only while Kedah 
SMEs produce both intermediate and finished goods. In addition, the funding accessibility factor has 
a negative correlation on Songkhla SMEs as they would invest on expanding intermediate goods 
rather than finished goods. The finished good price factor could lead Songkhla SMEs to increase 
finished goods production. In contrast, Kedah SMEs would produce goods which have higher 
price. For this reason, Thai government should support Songkhla entrepreneurs by funding SMEs 
which intent to produce finished goods as a main priority and also improve local halal finished 
good price. As a result, Thai halal food SMEs could move their product type from intermediate 
to finished goods and gain benefits from a higher price of their products. 
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บทน�ำ
	 ธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมหรือเรียกว่า Small and Medium Enterprises (SMEs) ที่มี
กิจกรรมการผลิตและจ�ำหน่ายสินค้ามีความหมายตามนิยามที่ปรากฏในพระราชบัญญัติส่งเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม พ.ศ. 2543 แยกตามขนาดและมลูค่าสินทรพัย์ถาวรดงันี ้กรณวีสิาหกจิขนาดย่อม 
หมายถึงหน่วยธุรกิจซึ่งมีกิจการผลิตสินค้าที่มีจ�ำนวนการจ้างงานไม่เกินห้าสิบคน หรือมีมูลค่าสินทรัพย์
ถาวรไม่เกินห้าสิบล้านบาท แต่ถ้าเป็นวิสาหกิจขนาดกลาง หมายถึงหน่วยธุรกิจซึ่งมีกิจการผลิตสินค้าที่มี
จ�ำนวนการจ้างงานเกนิห้าสิบคนแต่ไม่เกนิสองร้อยคน หรอืมมีลูค่าสนิทรพัย์ถาวรเกินห้าสบิล้านบาทแต่ไม่
เกนิสองร้อยล้านบาท ทัง้นีใ้นปัจจบุนัถอืได้ว่าธรุกจิ SMEs มคีวามส�ำคัญต่อการพัฒนาประเทศโดยเฉพาะ
ประเทศในอาเซียนเป็นอย่างมาก ส�ำหรับประเทศไทยเองมีจ�ำนวนผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs มากกว่า
ร้อยละ 90 ของจ�ำนวนผูป้ระกอบการทัง้หมด (ส�ำนกังานส่งเสรมิวสิาหกจิขนาดกลางและขนาดย่อม, 2554) 
ดังนั้นจึงนับได้ว่าธุรกิจ SMEs มีบทบาทที่ส�ำคัญต่อการพัฒนาเศรษฐกิจทั้งในระดับประเทศและระดับ
ท้องถิ่น เนื่องจากมีการกระจายตัวตามภาคส่วนต่างๆ ซึ่งแตกต่างจากธุรกิจขนาดใหญ่ที่มักกระจุกตัวอยู่
ในเมืองใหญ่เท่านั้น
	 อย่างไรก็ดีจากการที่ประเทศไทยเข้าสู่ประชาคมอาเซียน ย่ิงท�ำให้การค้าและการขนส่งเป็นไป
อย่างเสรีมากข้ึน เนื่องจากประเทศสมาชิกอาเซียนต่างท�ำข้อตกลงเปิดการค้าเสรีระหว่างกัน โดยการ
ก�ำจดัการกดีกันทางการค้าทัง้ในรปูแบบของภาษกีารค้าและทีไ่ม่อยู่ในรปูแบบภาษกีารค้าให้หมดไป เพ่ือ
มุ่งสู่การเป็นตลาดและฐานการผลิตเดียวกันในอาเซียน (The ASEAN Secretariat, 2015) ทั้งนี้จากข้อได้
เปรียบทางด้านภูมิศาสตร์ที่ติดกันระหว่างประเทศไทยและประเทศมาเลเซียซึ่งมีชายแดนติดกันรวมระยะ
ทางยาว 647 กิโลเมตร ครอบคลุม 4 จังหวัดในภาคใต้ ได้แก่ สงขลา นราธิวาส ยะลา และสตูล โดยมี
จดุผ่านแดนถาวรรวมทัง้สิน้ 9 จดุ ท�ำให้มลูค่าการค้าตัง้แต่ปี 2550 ถงึ 2555 ณ ด่านผ่านเข้าออกระหว่าง
สองประเทศ ผ่านทางด่านตรวจในจงัหวดัสงขลาสองแห่งคือ จดุผ่านแดนด่านศุลกากรสะเดา และจดุผ่าน
แดนด่านศุลกากรปาดังเบซาร์ พบว่า ประเทศไทยส่งออกไปมาเลเซียมีมูลค่า 1,100,000 ล้านบาท โดย
ประมาณ ในขณะเดยีวกันไทยน�ำเข้าสนิค้าจากมาเลเซยีประมาณ 600,000 ล้านบาท แสดงว่า ประเทศไทย
มีดุลการค้าแบบเกินดุลโดยเปรียบเทียบ (นัสยา ขุนทอง, 2556) ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความส�ำคัญของ
การค้าชายแดนระหว่างประเทศไทยและมาเลเซีย โดยเฉพาะบริเวณชายแดนที่ติดกับจังหวัดสงขลา
	 นอกจากนีก้ารทีป่ระเทศไทยและประเทศมาเลเซยีมอีาณาเขตทีต่ดิกัน ยังส่งผลให้การค้าบรเิวณ
ชายแดนระหว่าง 2 ประเทศมีรูปแบบที่หลากหลาย เช่น การค้าขายสินค้าที่เกิดจากความต้องการ
น�ำสินค้าที่ซื้อขายกันเพื่อน�ำไปเป็นส่วนหนึ่งของปัจจัยการผลิตส�ำหรับท�ำการผลิตสินค้าชนิดอื่นต่อไป ซึ่ง
สามารถเรียกสินค้าประเภทนี้ว่าสินค้าขั้นกลาง เช่น อ้อยซึ่งสามารถน�ำไปผลิตเป็นน�้ำตาลต่อไป ข้าวซึ่ง
สามารถน�ำไปผลติเปน็แปง้ตอ่ไป และไก่สดซึ่งสามารถน�ำไปผลติเปน็ไก่ปรงุรสพรอ้มรับประทานได ้หรอื
การซือ้ขายสนิค้าเพ่ือน�ำไปอปุโภคบรโิภคโดยไม่จ�ำเป็นต้องน�ำไปผ่านกระบวนการผลิตอืน่อีก เรยีกสนิค้า
ประเภทนี้ว่า สินค้าขั้นสุดท้าย เช่น น�้ำตาล แป้ง และไก่ปรุงรสส�ำเร็จ เป็นต้น ทั้งนี้ในทางการตลาดแล้ว
การทีผู่ผ้ลิตย่ิงพัฒนาสนิค้าให้มมีลูค่าเพ่ิมจากเดมิมากเท่าใดย่อมหมายถงึความสามารถในการเพ่ิมรายได้
จากการขายสนิค้าด้วยเช่นกนั เนือ่งจากผูบ้รโิภคย่อมมคีวามยินดจ่ีายเพ่ือซือ้สนิค้าเพ่ิมข้ึนจากการซือ้เพียง
สินค้าที่ยังไม่ผ่านการเพิ่มคุณค่า
	 ดังนั้นหากประเทศใดมีการค้าขายสินค้าในลักษณะที่เป็นสินค้าข้ันสุดท้าย ย่อมสามารถ
สร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าได้สูงกว่าสินค้าข้ันกลาง ซึ่งมีผลต่อก�ำไรของผู้ประกอบการเพ่ิมข้ึน ทั้งนี้
เมื่อพิจารณาในบริบททางการค้าระหว่างประเทศไทยและประเทศมาเลเซีย พบว่าธุรกิจอาหารฮาลาล
เป็นธุรกิจที่มีการแข่งขันสูงโดยเฉพาะการแข่งขันของผู้ประกอบการธุรกิจอาหารฮาลาลประเภทไก่ ใน
พ้ืนที่ชายแดนระหว่างจังหวัดสงขลา ประเทศไทย และรัฐเคดาห์ ประเทศมาเลเซีย ทั้งนี้จากข้อมูล
สถิติการค้าของไทย (กระทรวงพาณิชย์, 2559) พบว่าในปี 2556 ประเทศไทยสามารถส่งออกสินค้า
ไก่สดไปประเทศมาเลเซียได้ถึง 788.83 ล้านบาท แต่ในปี 2557 ประเทศไทยส่งออกไก่สดไปประเทศ
มาเลเซียได้ลดลงเหลือ 287.55 ล้านบาท ขณะเดียวกันประเทศไทยมีการส่งออกสินค้าไก่แปรรูปไป
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ประเทศมาเลเซียได้น้อยมาก เนื่องจากประเทศไทยมุ่งเน้นส่งออกไก่แปรรูปไปประเทศนอกกลุ่มอาเซียน 
เช่น สหราชอาณาจักร เนเธอร์แลนด์ และญ่ีปุ่น เป็นหลัก ทั้งที่ประเทศมาเลเซียเองเป็นประเทศที่มี
อาณาเขตติดกันอีกทั้งเป็นประเทศที่มีประชากรที่นับถือศาสนาอิสลามอยู่ในพ้ืนที่เป็นจ�ำนวนมาก ซึ่ง
ปัจจุบันมาเลเซียมีประชากรประมาณ 30 ล้านคน แต่ประชากรส่วนใหญ่กว่าร้อยละ 60 นับถือศาสนา
อสิลาม (กรมการค้าต่างประเทศ, 2556) ท�ำให้มาเลเซยีเป็นตลาดอาหารฮาลาลขนาดใหญ่และมมีาตรฐาน
สินค้าอาหารฮาลาลที่กลุ่มประเทศสมาชิกองค์การความร่วมมืออิสลามซึ่งมีสมาชิกจ�ำนวน 57 ประเทศ
ให้การยอมรับ จึงนับเป็นโอกาสของผู้ประกอบการไทยที่จะเข้าไปขยายตลาดอาหารฮาลาลในมาเลเซีย
โดยใช้ประโยชน์จากการเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน และต่อยอดโดยการส่งออกน�ำเข้าสินค้าอาหาร 
ฮาลาล เพ่ือเพ่ิมโอกาสในการเข้าถึงตลาดฮาลาลขนาดใหญ่อื่นๆต่อไป แต่ในทางกลับกัน หาก
ผู้ประกอบการธุรกิจอาหารฮาลาลไม่ท�ำการปรับปรุงสินค้า โดยเน้นขายเพียงสินค้าที่เป็นเพียงสินค้า
ข้ันกลาง ก็ย่อมท�ำให้โอกาสของการท�ำก�ำไรจากการขายสินค้าลดลงเช่นกัน ดังนั้นหากผู้ประกอบการ
ธรุกจิ SMEs อาหารฮาลาลประเภทไก่ของไทย มกีารขายสนิค้าในลกัษณะทีเ่ป็นสนิค้าข้ันสดุท้ายมากกว่า
สินค้าข้ันกลางโดยเปรียบเทียบกับผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs อาหารฮาลาลประเภทไก่ของมาเลเซีย 
ย่อมสะท้อนว่าประเทศไทยมีศักยภาพด้านการผลิตสินค้าประเภทอาหารฮาลาล มากกว่าผู้ประกอบการ
ในประเทศมาเลเซยี ดงันัน้แนวทางการสนบัสนนุจากภาครฐั จงึควรเป็นไปในแนวทางทีส่่งเสรมิการค้าให้
ผู้ประกอบการ SMEs อาหารฮาลาลของไทยพัฒนาปรับปรุงสินค้าของตนให้เป็นสินค้าขั้นสุดท้ายเพิ่มขึ้น 
เพื่อน�ำไปสู่ความสามารถทางการแข่งขันทั้งในตลาดมาเลเซียและในตลาดอาเซียนต่อไป
	 ด้วยเหตุผลข้างต้นจึงเป็นที่มาของการศึกษาฉบับน้ี โดยมีวัตถุประสงค์หลักเพ่ือศึกษาปัจจัยที่
ส่งผลต่อการตัดสินใจของผู้ประกอบการ SMEs อาหารฮาลาลประเภทไก่ ในการเลือกผลิตและจ�ำหน่าย
สินค้าระหว่างสินค้าขั้นกลาง เช่น ไก่สด ไก่ถอนขน และสินค้าขั้นสุดท้าย เช่น ไก่แช่แข็ง ไก่ปรุงรส 
เป็นต้น โดยเปรียบเทียบปัจจัยดังกล่าวระหว่างผู้ประกอบการในจังหวัดสงขลาประเทศไทย และใน
รัฐเคดาห์ ประเทศมาเลเซีย ซึ่งผลการศึกษานี้จะเป็นประโยชน์อย่างมากต่อการวางแนวทางการพัฒนา
ธุรกิจอาหารฮาลาล โดยเฉพาะอาหารฮาลาลประเภทไก่ ทั้งในระดับท้องถิ่น และระดับประเทศต่อไป

วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 1. เพ่ือศึกษาประเภทสินค้าที่มีการผลิต และ รายได้จากการจ�ำหน่ายสินค้าประเภทที่ผลิต
โดยผู้ประกอบการ SMEs อาหารฮาลาลประเภทไก่ในจังหวัดสงขลา ประเทศไทย และรัฐเคดาห ์
ประเทศมาเลเซีย
	 2. เพ่ือศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกระหว่างผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าอาหารฮาลาล
ประเภทไก่ที่เป็นสินค้าขั้นกลางเช่น ไก่สด ไก่ถอนขน และที่เป็นสินค้าสินค้าขั้นสุดท้าย เช่น ไก่ชิ้นแช่แข็ง 
ไก่ปรุงรสส�ำเร็จ ของผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs ในจังหวัดสงขลา ประเทศไทย และรัฐเคดาห์ ประเทศ
มาเลเซีย

สมมติฐานการวิจัย
	 1. สัดส่วนการผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าอาหารฮาลาลประเภทไก่ที่เป็นสินค้าขั้นสุดท้ายต่อสินค้า
ที่เป็นขั้นกลางของผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs ในจังหวัดสงขลา ประทศไทย ต�่ำกว่าของผู้ประกอบการ
ธุรกิจ SMEs ในรัฐเคดาห์ ประเทศมาเลเซีย เนื่องจากผู้ประกอบการ SMEs ไทยส่วนใหญ่นิยมผลิตและ
จ�ำหน่ายสินค้าขั้นต้นและขั้นกลาง (ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม, 2554) ดังนั้น
หากเปรียบเทียบสัดส่วนของสินค้าทั้งสองประเภท ผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs ในจังหวัดสงขลาจึงอาจมี
สดัส่วนการผลิตและจ�ำหน่ายสนิค้าอาหารฮาลาลประเภทไก่ทีเ่ป็นสินค้าข้ันสุดท้ายต่อสินค้าทีเ่ป็นข้ันกลาง
ต�่ำกว่าผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs ในรัฐเคดาห์



60 SUTHIPARITHAT                                         	 Vol.30 No.96 October - December  2016

	 2. รายได้เฉลี่ยต่อเดือนของผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs ในจังหวัดสงขลา ประทศไทย ต�่ำกว่า
ของธุรกิจ SMEs ในรัฐเคดาห์ ประทศมาเลเซีย
	 3. ปัจจัยด้านมูลค่าของปัจจัยการผลิต (Expenditure of input factors) และปัจจัยด้านราคา
อาหารฮาลาล ประเภทสินค้าข้ันกลาง (Intermediate halal product price) มีผลต่อการตัดสินใจของ
ผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs ทั้งในจังหวัดสงขลา ประทศไทย และรัฐเคดาห์ ประเทศมาเลเซีย 
ในการเลือกผลิต และจ�ำหน่ายประเภทสินค้าอาหารฮาลาลเป็นแบบสินค้าขั้นสุดท้ายในทิศทางตรงข้าม
	 4. ปัจจัยด้านเทคโนโลยีการผลิต (Expenditure of production technology) ปัจจัยด้าน
การเข้าถึงแหล่งเงินทุน (Funding accessibility) และปัจจัยด้านราคาสินค้าอาหารฮาลาลประเภทสินค้า
ข้ันสุดท้าย (Finished halal product price) มีผลต่อการตัดสินใจของผู้ประกอบการ SMEs ทั้งใน
จังหวัดสงขลา ประทศไทย และรัฐเคดาห์ ประเทศมาเลเซีย ในการเลือกผลิตและจ�ำหน่ายประเภทสินค้า
อาหารฮาลาลเป็นแบบสินค้าขั้นสุดท้ายในทิศทางเดียวกัน

กรอบแนวคิดการวิจัย

แนวคิดทฤษฎีและวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง
	 ส�ำหรับทฤษฎีที่เกี่ยวข้องหลักๆ ในการศึกษาครั้งนี้คือ ทฤษฎีการผลิต (Production theory) ซึ่ง
กล่าวไว้ว่าการผลติ หมายถงึกระบวนการเปล่ียนแปลงปัจจยัการผลิต (Input) ให้เป็นผลผลิต (Output) ทัง้นี้
ปัจจัยการผลิตที่กล่าวถึงนี้ หมายถึง ที่ดิน ทุน แรงงาน และผู้ประกอบการ ตลอดจนวัตถุดิบและสินค้า
ชั้นกลาง (Intermediate Product) ทุกชนิดที่ใส่เข้าไปในกระบวนการของการผลิต ส่วนผลผลิต (Output) 
หมายถึงผลผลิตข้ันสุดท้าย (Final Product) ที่ไม่จ�ำเป็นต้องน�ำไปผ่านกระบวนการผลิตใดๆ อีกต่อไป 
สามารถน�ำไปจ�ำหน่ายได้เลย (ชยันต์ ตันติวัสดาการ, 2552) ส�ำหรับในเรื่องของระยะเวลาการผลิตใน
ทางเศรษฐศาสตร์นั้นแบ่งได้ 2 ช่วงเวลาคือ 
	 การผลิตในระยะสั้น หมายถึง ช่วงเวลาของการผลิตที่ผู้ผลิตไม่สามารถเปลี่ยนแปลงปัจจัยการ
ผลิตบางอย่างได้ โดยที่ปัจจัยการผลิตที่เปลี่ยนแปลงไม่ได้นี้เรียกว่า ปัจจัยคงที่ (Fixed Factors) เช่น 
ที่ดิน อาคารโรงงาน เครื่องจักรขนาดใหญ่ เป็นต้น ส่วนปัจจัยการผลิตที่สามารถเปลี่ยนแปลงจ�ำนวนได้
เมื่อต้องการ เช่น วัตถุดิบหรือแรงงาน เรียกปัจจัยเหล่านี้ว่า ปัจจัยแปรผัน (Variable Factors) การผลิต
ในระยะสั้น จึงหมายถึงช่วงเวลาที่มีการใช้ปัจจัยการผลิต ทั้งสองชนิดด้วยกัน
	 การผลิตในระยะยาว หมายถึง ช่วงเวลาการผลิตที่ผู ้ผลิตสามารถเปล่ียนแปลงปัจจัย
การผลิตทุกชนิด ให้มีปริมาณตามต้องการได้ กล่าวอีกในหนึ่งก็คือ ปัจจัยการผลิตเดิมที่เคยเป็นปัจจัย
คงที ่ในการผลติระยะสัน้เมือ่เข้าสูก่ารผลติในระยะยาวกส็ามารถเปลีย่นแปลงขนาดการใช้ได้ จนเรยีกได้
ว่าทกุปัจจยัเป็นปัจจยัผนัแปร และไม่มปัีจจยัใดเป็นปัจจยัทีค่งทีไ่ด้ในระยะยาวแม้กระทัง่ขนาดของโรงงาน 
ซึ่งเมื่อมีการผลิตในระยะยาวเพียงพอผู้ผลิตก็สามารถปรับขนาดของโรงงานตามความต้องการที่จะผลิต
สินค้าได้

-	ปัจจัยด้านมูลค่าปัจจัยการผลิต 
-	ปัจจัยด้านเทคโนโลยีการผลิต 
-	ปัจจัยด้านการเข้าถึงแหล่งเงินทุน 
-	ปัจจัยด้านราคาสินค้าอาหารฮาลาล 
	 ประเภทสินค้าขั้นกลาง 
-	ปัจจัยด้านราคาสินค้าอาหารฮาลาล 
	 ประเภทสินค้าขั้นสุดท้าย

ประเภทสินค้าหลักที่ขาย ซึ่งจ�ำแนกได้ 
2 ประเภท คือ 
1. สินค้าขั้นกลาง 
2. สินค้าขั้นสุดท้าย
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	 แนวคิดด้านปัจจัยที่กีดกั้นการพัฒนาศักยภาพของผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม 
(SMEs) ได้ถูกเสนอในงานวิจัยของ Irjayanti และ Azis (2012) ซึ่งได้ศึกษาเกี่ยวกับความสามารถทางการ
แข่งขันทางธุรกิจของผู้ประกอบการขนาดกลางและขนาดย่อม (SMEs) ในอินโดนีเซีย โดยการสัมภาษณ์
เชิงลึก และเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างจ�ำนวน 200 ตัวอย่าง เพื่อวิเคราะห์ทั้งในเชิง
คุณภาพและเชิงปริมาณ ผลการศึกษาพบว่า ตัวผู้ประกอบการส่วนใหญ่มีศักยภาพและความสามารถ
ในการแข่งขันเป็นพ้ืนฐานอยู่แล้ว แต่สาเหตุที่ไม่สามารถแข่งขันกับผู้ประกอบการในต่างประเทศโดย
เฉพาะเมื่อประเทศมีการค้ากับประเทศที่มีความเจริญกว่า ผู้ประกอบการในอินโดนีเซียกลับไม่สามารถ
แข่งขันในตลาดสากลได้ ทั้งนี้จากการศึกษาพบว่า สาเหตุหรือปัจจัยที่กีดกั้นศักยภาพทางการแข่งขันของ
ผู้ประกอบการในตลาดสากล ได้แก่ ปัจจัยการเข้าถึงแหล่งเงินทุน ปัจจัยการผลิต เทคโนโลยี ข้อจ�ำกัด
ในการเสนอขายสินค้า เป็นต้น ดังนั้นการจะพัฒนาศักยภาพการแข่งขันของผู้ประกอบการ SMEs ผ่าน
ทางนโยบายภาครัฐได้นั้น จ�ำเป็นต้องก�ำจัดข้อกีดกั้นที่เกิดขึ้นในประเทศเสียก่อน จึงจะสามารถส่งเสริม
ให้ผู้ประกอบการแข่งขันกับผู้ประกอบการรายอื่นจากประเทศคู่แข่งทางการค้าได้ 
	 จากแนวคิดข้างต้นจะเห็นได้ว่า หากธุรกิจ SMEs ได้รับการสนับสนุนในเชิงของนโยบายที่
ถูกต้องย่อมเป็นการส่งเสริมความแข็งแรงทางเศรษฐกิจของประเทศด้วยเช่นกัน เนื่องจากในช่วงทศวรรษ
ที่ผ่านมาธุรกิจ SMEs เริ่มมีความส�ำคัญต่อการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศไทยและประเทศใน
อาเซียนเป็นอย่างมาก ดังจะเห็นได้จากข้อมูลผลผลิตของธุรกิจ SMEs ต่อ GDP ประเทศไทยในปี 2556 
มีมูลค่าสูงถึง 4,454,939.6 ล้านบาท หรือคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 37 (ส�ำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจ
ขนาดกลางและขนาดย่อม, 2554) ทั้งนี้ประเภทของธุรกิจ SMEs ที่ส�ำคัญต่อการพัฒนาประเทศ ได้แก่ 
ธรุกจิอาหาร เครือ่งจกัรกล ผลติภณัฑ์ยาง สิง่ทอและเครือ่งนุง่ห่ม บรรจภุณัฑ์และผลติภณัฑ์พลาสตกิ และ 
อญัมณแีละเครือ่งประดบั ดงันัน้หากธรุกจิ SMEs ในระดบัท้องถิน่ได้รบัการพัฒนาทีถ่กูต้องย่อมส่งผลต่อ
การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจทั้งในระดับท้องถิ่นเองและระดับชาติด้วยเช่นกัน ในการศึกษานี้จึงมุ่งเน้น
พัฒนา SMEs ในระดับท้องถิ่น โดยเฉพาะธุรกิจ SMEs อาหารฮาลาลประเภทไก่ในจังหวัดสงขลา ซึ่งมี
บทบาทส�ำคัญต่อระบบเศรษฐกิจในพื้นที่จังหวัดสงขลา เพราะมีการค้าขายทั้งในพื้นที่และนอกพื้นที่ เช่น 
ค้าขายกับรัฐเคดาห์ ประเทศมาเลเซีย เป็นต้น
	 ทัง้นีพ้บว่าในปี 2555 มลูค่าการค้าระหว่างไทยและมาเลเซยี สงูถึง 793,328 ล้านบาท ซึง่เพ่ิมข้ึน
จากปี 2554 ร้อยละ 5.8 โดยแบ่งเป็นการส่งออก 383,709.31 ล้านบาท และการน�ำเข้า 409,618.69 ล้านบาท 
สะท้อนให้เหน็ถงึการขาดดลุการค้าของประเทศไทยต่อมาเลเซยี แต่หากพิจารณาเฉพาะดลุการค้าระหว่าง
ประเทศไทยและมาเลเซยี ณ ด่านตรวจสนิค้า ระหว่างจงัหวดัสงขลา ประเทศไทย และรฐัเคดาห์ ประเทศ
มาเลเซีย ในปี 2555 พบว่า มีดุลการค้าเป็นแบบเกินดุลเป็นจ�ำนวน 87,804.71 ล้านบาท (กรมการค้า
ต่างประเทศ, 2556) แสดงให้เหน็ถงึความได้เปรยีบทางการค้าของผูป้ระกอบการทีอ่ยู่ในจงัหวดัสงขลาต่อ
คู่ค้าในประเทศมาเลเซีย โดยเฉพาะผู้ประกอบการ SMEs ประเภทอาหารฮาลาล ซึ่งได้เปรียบในเรื่อง
ของการผลติวตัถดุบิของอาหารฮาลาล เช่น ไก่สด เป็นต้น ในขณะทีม่าเลเซยีเองเน้นการผลิตและส่งออก
สินค้าฮาลาล แบบแปรรูปมากกว่าไทย (กรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ, 2557)
	 จากความแตกต่างด้านปัจจัยการผลิตและจุดมุ่งเน้นของผลิตภัณฑ์ที่ต่างกันของทั้งสองประเทศ
ย่อมมผีลต่อการตดัสินใจของผูป้ระกอบการธรุกจิ SMEs ในการเลือกประเภทสินค้าอาหารฮาลาลเพ่ือผลิต
และจ�ำหน่ายเช่นกัน โดยเฉพาะเมื่อประเทศไทยและมาเลเซียต่างอยู่ในประชาคมอาเซียนด้วยแล้ว ย่อม
ท�ำให้ได้รับผลกระทบจากการเคลื่อนย้ายสินค้าและปัจจัยการผลิตได้อย่างเสรี ตลอดจนแรงงานมีฝีมือที่
ได้รับการอนุญาตให้เคลื่อนย้ายระหว่างประเทศอย่างเสรีด้วยเช่นกัน แต่หากผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs 
สนิค้าอาหารฮาลาล ได้รบัการส่งเสรมิและสนบัสนนุจากภาครฐัทีถ่กูต้องและตรงกับความต้องการแล้วย่อม
จะน�ำไปสูก่ารพัฒนาในธรุกิจได้เป็นอย่างด ีดงัจะเห็นได้จากการศึกษาของ Garcia (2009, pp. 372-398) ซึง่
ศกึษาผลกระทบของการค้าระหว่างประเทศต่อธุรกิจ SMEs ในประเทศด้อยพฒันาอย่างประเทศแม็กซิโก 
กบั ประเทศคู่ค้าทีพั่ฒนาแล้ว เช่น กลุม่ประเทศยุโรป พบว่า โอกาสทีธ่รุกจิ SMEs ในประเทศแมก็ซโิก จะ
ได้เปรยีบจากการค้ากบักลุม่ประเทศยุโรปนัน้ เป็นอิสระจากระดบัของการเจรญิเตบิโตและการพัฒนาของ
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ประเทศ กล่าวอกีนยัหนึง่คือ แม้ว่าธรุกจิ SMEs ในประเทศแมก็ซโิกจะมรีะดบัการพัฒนาทีต่�ำ่กว่าประเทศ
คู่ค้าอย่างยุโรป แต่กยั็งสามารถได้เปรยีบทางการค้ากับกลุม่ประเทศพัฒนาแล้วได้ แต่การทียั่งไม่สามารถ
ได้เปรียบทางการค้าในปัจจุบัน ก็เพราะขาดการสนับสนุนและส่งเสริมโดยเฉพาะจากภาครัฐ ท�ำให้ธุรกิจ 
SMEs ในประเทศแมก็ซโิก ไม่มคีวามพร้อมต่อการท�ำการค้ากับต่างประเทศ เช่น ขาดความรูค้วามเข้าใจใน
เรื่องของการขนส่งสินค้า (Logistics) ขาดเงินทุนหรือเครดิตทางการค้า ขาดเทคโนโลยีที่ทันสมัย เป็นต้น 
นอกจากนี้คุณลักษณะของผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs เองก็มีผลต่อความพร้อมต่อการแข่งขันใน
ตลาดโลกด้วยเช่นกัน ยกตัวอย่างเช่น ขนาดของธุรกิจ อายุของธุรกิจ จ�ำนวนแรงงานฝีมือในธุรกิจ 
การแสดงความเป็นเจ้าของของธุรกิจ และต�ำแหน่งที่ตั้งของธุรกิจ เป็นต้น (Charoenrat, Havie, and 
Amornkitvikai, 2013, pp. 42–56) ซึง่แตกต่างจากงานศึกษาของ Rachmania, Rakhmania และ Setyanningsih 
(2012, pp. 234–243) ที่ศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อการด�ำเนินธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมในประเทศ
อินโดนีเซีย โดยพบว่าปัจจัยที่ส�ำคัญที่สุดคือ แรงจูงใจในการท�ำธุรกิจ เช่น รายได้ การมีความยืดหยุ่น
ในการท�ำงาน การที่สามารถควบคุมเวลาท�ำงานได้เอง ความมั่นคงของครอบครัว และการมีส่วนร่วม
ของครอบครัว

วิธีการด�ำเนินการวิจัย
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง
	 กลุ่มประชากรที่ท�ำการศึกษาในครั้งนี้ คือ ผู้ประกอบธุรกิจ SMEs อาหารฮาลาลประเภทไก่
ในจังหวัดสงขลา ประเทศไทย และรัฐเคดาห ์ ประเทศมาเลเซีย ซึ่ ง เมื่อค�ำนวณจ�ำนวน
กลุ่มตัวอย่างส�ำหรับการวิจัยด้วยวิธีค�ำนวณของทาโร่ ยามาเน่ จากจ�ำนวนประชากรผู้ประกอบการ 
SMEs อาหารฮาลาลประเภทไก่ในพื้นที่ทั้งสองซึ่งมีอยู่โดยประมาณ 500 ราย ได้จ�ำนวนตัวอย่างที่ศึกษา
ทั้งสิ้น 240 ราย และด�ำเนินการสุ่มตัวอย่างโดยใช้เทคนิคการก�ำหนดโควตาร่วมกับการสุ่มแบบบังเอิญ 
กล่าวคือ ผู้วิจัยได้ก�ำหนดให้จ�ำนวนผู้ประกอบการธุรกิจอาหารฮาลาลประเภทไก่ ที่จะเป็นกลุ่มตัวอย่าง 
ระหว่างผูท้ีอ่ยู่ในจงัหวดัสงขลา ประเทศไทย และผูท้ีอ่ยู่ในรฐัเคดาห์ ประเทศมาเลเซยี มสีดัส่วนเท่ากันคือ 
ร้อยละ 50 ของจ�ำนวนตัวอย่างทั้งหมดที่ต้องการจัดเก็บ เพ่ือเป็นการกระจายกลุ่มข้อมูลให้ครอบคลุม
ทัง้สองพ้ืนที ่ดงันัน้จ�ำนวนตวัอย่างผูป้ระกอบการธรุกจิ SMEs อาหารฮาลาล ประเภทไก่ในจงัหวดัสงขลา 
ประเทศไทย จึงเป็น 120 ราย และจ�ำนวนตัวอย่างผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs อาหารฮาลาลประเภทไก่
ในรัฐเคดาห์ ประเทศมาเลเซีย 120 ราย ต่อมาผู้วิจัยจึงท�ำการสุ่มตัวอย่างผู้ประกอบการด้วยวิธีการสุ่ม
แบบบังเอิญ (Accidental sampling) ในแต่ละพื้นที่ตามจ�ำนวนโควตาที่ได้ก�ำหนดไว้

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย
	 เนื่องจากงานวิจัยฉบับนี้เป็นลักษณะของการวิจัยภาคสนามจึงเลือกใช้เครื่องมือวิจัยหลักเป็น
แบบสอบถามในการเก็บข้อมูลภาคสนาม โดยประกอบด้วยส่วนส�ำคัญหลัก 2 ส่วนคือ (1) ข้อมูล
ทางประชากรศาสตร์ของผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs อาหารฮาลาลประเภทไก่ (2) ข้อมูลด้านปัจจัยที่
ส่งผลต่อการตัดสินใจเลือกประเภทสินค้าอาหารฮาลาล ระหว่างแบบสินค้าข้ันกลางและข้ันสุดท้ายเพ่ือ
ผลิตและจ�ำหน่าย ทั้งนี้ในส่วนของการวัดคุณภาพของเครื่องมือก่อนน�ำไปใช้จริงนั้น ผู้วิจัยได้ตรวจสอบ
ความถูกต้องแม่นย�ำของแบบสอบถาม (Content validity) โดยการส่งแบบสอบถามให้ผู้เชี่ยวชาญท�ำการ
ตรวจสอบความสอดคล้องระหว่างเนื้อหาและวัตถุประสงค์ (Index of Item-Objective Congruence : IOC) 
ซึง่พบว่าแบบสอบถามทีใ่ช้มค่ีา IOC เท่ากับ 0.94 สะท้อนความถูกต้องในระดบัสูง อกีทัง้ผูว้จิยัได้ตรวจสอบ
ความน่าเช่ือถือของแบบสอบถาม (Reliability) โดยค�ำนวณค่าสมัประสิทธิแ์อลฟ่าของครอนบคั (Cronbach’s 
alpha coefficient) ซึ่งพบว่าค่าความน่าเชื่อถืออยู่ที่ 0.831 สะท้อนความน่าเชื่อถือของแบบสอบถามได้เป็น
อย่างดี นอกจากนี้ผู้วิจัยเลือกใช้วิธีจัดท�ำการทดสอบแบบสอบถามเบื้องต้น (Pilot test) โดยการน�ำไปใช้
ในการเก็บข้อมูลจริงจากผู้ประกอบการ SMEs ประเภทอาหารฮาลาลในจังหวัดสตูล ประเทศไทย และ
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รฐัเปอร์รสิ ประเทศมาเลเซยี เนือ่งจากมสีภาพทางภมูศิาสตร์และการค้าใกล้เคียงกบัพ้ืนทีศึ่กษาจรงิ หลงั
จากการทดสอบแบบสอบถามที่ออกแบบไว้แล้วจึงน�ำผลการทดสอบมาปรับปรุงแบบสอบถามเพ่ือสร้าง
เป็นเครื่องมือที่มีคุณภาพและประสิทธิภาพก่อนน�ำไปใช้งานจริงต่อไป

การวิเคราะห์ข้อมูลและสถิติที่ใช้
	 การวเิคราะห์ในส่วนของการศึกษาปัจจยัทีม่ผีลกระทบต่อการเลือกประเภทสินค้าอาหารฮาลาลที่
ผลิตและจ�ำหน่ายโดยผู้ประกอบการ SMEs ที่อยู่ในจังหวัดสงขลาและรัฐเคดาห์นั้น ผู้วิจัยเลือกเครื่องมือ
ทางสถติอินมุาน ได้แก่ Binomial Logistic Regression Analysis เนือ่งจากความสามารถในการวเิคราะห์สห
สมัพันธ์ของข้อมลูประเภททวนิาม ซึง่ในทีน่ีเ้ป็นการสะท้อนโอกาสของการเกดิเหตกุารณ์ทีผู่ป้ระกอบการจะ
เลือกจ�ำหน่ายสินค้าอาหารฮาลาลประเภทสินค้าขั้นสุดท้ายเป็นหลัก หรือ Pr(y=1) เทียบกับโอกาสของ
การเกิดเหตุการณ์ที่ผู้ประกอบการจะเลือกจ�ำหน่ายสินค้าอาหารฮาลาลประเภทสินค้าข้ันกลางเป็นหลัก 
หรือ Pr(y=0) ดังแสดงในสมการ 1

 	 	                                              (1)

	 เมื่อท�ำการปรับสมการด้วยการ Take ln เข้าไปในสมการ 1 และ แทนค่าตัวแปรก็จะได้ว่า
รูปแบบของสมการมีลักษณะเป็นสมการเส้นตรง ดังแสดงในสมการที่ 2 ซึ่งท�ำให้สามารถประมาณค่า
พารามิเตอร์ b ได้ด้วยวิธีก�ำลังสองน้อยสุด (Ordinary Least Squares: OLS) ต่อไปได้

 	 	 	 	 	 	 	 	 	 	 (2)

โดยที่ 
	 Y*

i
	 คือ ค่าลอการิทึมของโอกาสหรือความน่าจะเป็นที่ผู้ประกอบการในพื้นที่ i จะเลือก

	 	 	 สินค้าอาหารฮาลาลประเภทสินค้าขั้นสุดท้ายเป็นหลักในการท�ำธุรกิจ เทียบกับ
	 	 	 โอกาสหรือความน่าจะเป็นที่ผู้ประกอบการจะเลือกสินค้าอาหารฮาลาลประเภท
	 	 	 สินค้าขั้นกลางเป็นหลักในการท�ำธุรกิจ
	 VCTV

i
 	 คือ	ปัจจัยด้านมูลค่าปัจจัยการผลิต ของผู้ประกอบการในพื้นที่ i

	 EPMV
i
 	 คือ	ปัจจัยด้านเทคโนโลยีการผลิต ของผู้ประกอบการในพื้นที่ i

	 INV
i
 	 คือ	ปัจจัยด้านการเข้าถึงแหล่งเงินทุน ของผู้ประกอบการในพื้นที่ i

	 PR3V
i
 	 คือ	ปัจจยัด้านราคาสนิค้าอาหารฮาลาลประเภทข้ันกลางของผูป้ระกอบการในพ้ืนที ่i 

	 PR2V
i
 	 คือ	ปัจจยัด้านราคาสินค้าอาหารฮาลาลประเภทข้ันสุดท้ายของผูป้ระกอบการในพ้ืนที ่i

	 β
1i
, β

2i
, β

3i
, β

4i
 และ β

5i
 คือ ค่าสัมประสิทธิ์ของปัจจัย VCTV

i
, EPMV

i
, INV

i
, PR3V

i
, และ 	

	 	 	 	 	   PR2V
i
 ตามล�ำดับ 

	 c 	 คือ	ค่าคงที่ 
	 i	 คือ	ประเภทกลุ่มข้อมลูโดย i=1 คือ ผูป้ระกอบการในสงขลา, i=2 คือ ผูป้ระกอบการ
	 	 	 ในรัฐเคดาห์

	 ในส่วนของการวเิคราะห์ความแตกต่างของค่าเฉล่ียของปัจจยัทีส่่งผลต่อการเลือกจ�ำหน่ายสินค้า
อาหารฮาลาลระหว่างประเภทสินค้าข้ันกลางและข้ันสุดท้ายนั้น ผู้วิจัยเลือกใช้การเปรียบเทียบค่าเฉล่ีย
ด้วยการทดสอบ t-test เพื่อสะท้อนความแตกต่างของปัจจัยต่าง ๆ  ที่มีผลต่อการเลือกประเภทสินค้าของ
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ผูป้ระกอบการธรุกจิอาหารฮาลาลในจงัหวดัสงขลา และผูป้ระกอบการธรุกจิอาหารฮาลาลในรฐัเคดาห์ ซึง่
น�ำไปสู่การวิเคราะห์ความได้เปรียบและเสียเปรียบในการแข่งขันทางการค้าระหว่างกันต่อไป

ผลการวิจัยและอภิปรายผล
ลักษณะโดยทั่วไปของผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs และ รูปแบบการค้าอาหารฮาลาล
	 ข้อมูลผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs ทั้งที่ตั้งถิ่นฐานในจังหวัดสงขลา ประเทศไทย และ รัฐเคดาห์ 
ประเทศมาเลเซีย จ�ำนวน 240 ราย พบว่ามีอายุเฉลี่ย ประมาณ 44 ปี โดยผู้ประกอบการไทย ในจังหวัด
สงขลา มอีายุเฉลีย่ ประมาณ 43 ปี ในขณะทีผู่ป้ระกอบการมาเลเซยีในรฐัเคดาห์ อายุเฉลีย่ ประมาณ 45 ปี 
ทั้งนี้ในส่วนของรายได้ต่อเดือนพบว่า ผู้ประกอบการโดยรวมมีรายได้เฉลี่ยประมาณ 158,148 บาท/เดือน 
ทัง้นีเ้มือ่พิจารณาเฉพาะจงัหวดัสงขลา พบว่า มรีายได้เฉลีย่ประมาณ 71,323 บาท/เดอืน ซึง่ถือว่าน้อยมาก
เมือ่เทยีบกบัผูป้ระกอบการในรฐัเคดาห์ทีม่รีายได้เฉลีย่โดยประมาณ 244,972 บาท/เดอืน และเมือ่ทดสอบ
ความแตกตา่งระหวา่งค่าเฉลีย่ของระดับรายไดต้อ่เดือนของผูป้ระกอบการทั้งสอง พบวา่ รายไดเ้ฉลีย่ตอ่
เดือนของผู้ประกอบการในสงขลาน้อยกว่าอย่างมีนัยส�ำคัญทางสถิติที่ 0.01 
	 ทัง้นีใ้นส่วนของประสบการณ์การท�ำงานของผูป้ระกอบการ พบว่า โดยเฉลีย่แล้วผูป้ระกอบการทัง้
ในจงัหวดัสงขลาและรฐัเคดาห์มปีระสบการณ์การท�ำงานใกล้เคียงกันคือ 13 ปี โดยประมาณ ส�ำหรบัข้อมลู
ทางประชากรศาสตร์อ่ืนๆ เช่น เพศ ระดบัการศึกษา สถานภาพสมรส และรปูแบบองค์กรธรุกจิ นัน้ ได้จดั
แสดงรายละเอยีดไว้ในตารางที ่1 ซึง่พบว่าผูป้ระกอบการธรุกิจ SMEs ประเภทอาหารฮาลาลในจงัหวดัสงขลา
ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง โดยมสีดัส่วนถงึ ประมาณร้อยละ 73 ในขณะทีใ่นรฐัเคดาห์ผู้ประกอบการส่วนใหญ่เป็น
เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 66 โดยประมาณ ส�ำหรับด้านระดับการศึกษา ผู้ประกอบการในจังหวัดสงขลา
มีระดับการศึกษาเพียงระดับประถมศึกษา แตกต่างจากผู้ประกอบการในรัฐเคดาห์ มีระดับการศึกษา
มัธยมศึกษา ผู้ประกอบการที่อยู่ในจังหวัดสงขลาและรัฐเคดาห์ส่วนใหญ่ต่างมีสถานภาพสมรสแล้วหรือ
ยังอยู่ด้วยกัน คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 78 นอกจากนี้ยังพบว่า ผู้ประกอบการทั้งสองกลุ่มด�ำเนินกิจการ
แบบธุรกิจครอบครัวมากกว่าแบบธุรกิจเจ้าของคนเดียว

ตารางที ่1	 ข้อมลูทัว่ไปของผูป้ระกอบการธรุกจิ SMEs ประเภทอาหารฮาลาลในจงัหวดัสงขลา และรฐัเคดาห์

ข้อมูล ประเภท
สงขลา รัฐเคดาห์ รวม

ความถี่ ร้อยละ ความถี่ ร้อยละ ความถี่ ร้อยละ

เพศ
ชาย 32 26.67 79 65.83 111 46.25

หญิง 88 73.33 41 34.17 129 53.75

รวม 120 100 120 100 240 100

ระดับการศึกษา

น้อยกว่าประถมศึกษา 6 5 5 4.17 11 4.58

ประถมศึกษา 55 45.83 39 32.5 94 39.17

มัธยมศึกษา 35 29.17 54 45 89 37.08

ปวช./ปวส./อนุปริญญา 12 10 20 16.67 32 13.33

ปริญญาตรี 12 10 2 1.67 14 5.83

รวม 120 100 120 100 240 100

สถานภาพสมรส

โสด 16 13.33 20 16.67 36 15

สมรส/อยู่ด้วยกัน 93 77.5 93 77.5 186 77.5

หย่าร้าง/แยกกันอยู่/หม้าย 11 9.17 7 5.83 18 7.5

รวม 120 100 120 100 240 100

รูปแบบองค์กรธุรกิจ
ธุรกิจเจ้าของคนเดียว 50 41.67 38 31.67 88 36.67

ธุรกิจครอบครัว 70 58.33 82 68.33 152 63.33

รวม 120 100 120 100 240 100
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	 เมือ่เปรยีบเทยีบจ�ำนวนผูป้ระกอบการธรุกจิ SMEs ประเภทอาหารฮาลาลในจงัหวดัสงขลา และ
ผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs ประเภทอาหารฮาลาลในรัฐเคดาห์ จ�ำแนกตามประเภทสินค้าหลักที่จ�ำหน่าย
ได้แก่ สนิค้าอาหารฮาลาลประเภทสนิค้าข้ันกลาง เช่น ไก่สด ไก่ถอนขน เป็นต้น และสินค้าอาหารฮาลาล
ประเภทสินค้าขั้นสุดท้าย เช่น ไก่ปรุงรส ไก่ชิ้นแช่แข็ง เป็นต้น พบว่า ทั้งผู้ประกอบการในจังหวัดสงขลา
และรฐัเคดาห์ส่วนใหญ่เลอืกผลติและจ�ำหน่ายสนิค้าอาหารฮาลาลประเภทสินค้าข้ันกลาง แต่เมือ่พิจารณา
ในรายละเอียดของสัดส่วนจ�ำนวนผู้ประกอบการที่จ�ำหน่ายสินค้าข้ันสุดท้ายต่อสินค้าข้ันกลางพบว่า 
ผูป้ระกอบการในรฐัเคดาห์มสีดัส่วนของการขายสนิค้าประเภทข้ันสดุท้ายต่อข้ันกลางสงูกว่าผูป้ระกอบการ
ในจังหวัดสงขลา ดังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 2 ทั้งนี้ สัดส่วนดังกล่าวสะท้อนให้เห็นว่าทิศทางของ
การค้าของผู้ประกอบการ SMEs อาหารฮาลาลประเภทไก่ในรัฐเคดาห์มีการมุ่งไปที่ประเภทสินค้าที่เป็น
ระดับของสินค้าขั้นสุดท้ายมากกว่าไทย ซึ่งอาจท�ำให้ได้เปรียบไทยในแง่ของมูลค่าการค้าที่ขายได้สูงกว่า
มูลค่าการค้าของผู้ประกอบการในสงขลาที่มุ่งจ�ำหน่ายสินค้าขั้นกลางเป็นหลัก 

ตารางที่ 2 จ�ำนวนผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs ในจังหวัดสงขลาและรัฐเคดาห์ จ�ำแนกตามประเภทสินค้า

ประเภทสินค้า สงขลา รัฐเคดาห์ รวม

สินค้าขั้นกลาง 102 93 195

สินค้าขั้นสุดท้าย 18 27 45

รวม 120 120 240

สัดส่วน (ขั้นสุดท้าย/ขั้นกลาง) 0.18 0.29 0.23

	 ผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกประเภทอาหารฮาลาล เพื่อการค้าของธุรกิจ 
SMEs ในจังหวัดสงขลา 
	 ปัจจัยที่วิเคราะห์ ได้แก่ มูลค่าปัจจัยการผลิตที่ใช้ (VCTV) มูลค่าเครื่องจักรหรือเทคโนโลยีที่
ใช้ผลิต (EMPV) ระดับการเข้าถึงแหล่งเงินทุน (INV) ราคาสินค้าประเภทขั้นกลาง (PR3V) ราคาสินค้า
ประเภทขั้นสุดท้าย (PR2V) โดยศึกษาความสัมพันธ์ของปัจจัยดังกล่าว กับ ค่าลอการิทึมของโอกาสหรือ
ความน่าจะเป็นที่ผู้ประกอบการจะเลือกสินค้าอาหารฮาลาลประเภทสินค้าข้ันสุดท้าย (In       =Y*) 
พบว่า ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกประเภทอาหาร ฮาลาลเพื่อการค้าของธุรกิจ SMEs ในจังหวัด
สงขลาทีร่ะดบันยัส�ำคัญ 0.05 คือ ระดบัการเข้าถึงแหล่งเงนิทนุ (INV) ราคาสินค้าประเภทข้ันกลาง (PR3V) 
ราคาสินค้าประเภทขั้นสุดท้าย (PR2V) ดังแสดงรายละเอียดในตารางที่ 3

ตารางที ่3 ผลวเิคราะห์ปัจจยัทีม่ผีลต่อการเลอืกประเภทอาหารฮาลาลเพ่ือจ�ำหน่ายของ SMEs ในจงัหวดัสงขลา

Var Coef. Std.Err. z P>|z|

VCTV -0.000010 0.000006 -1.75 0.08
EPMV 0.000142 0.000539 0.26 0.79
INV -1.302557 0.614122 -2.12 0.03*
PR3V -0.089040 0.021782 -4.09 0.00*
PR2V 0.020722 0.009481 2.19 0.03*
_cons 7.882823 2.866657 2.75 0.01*

หมายเหตุ* หมายถึง มีความส�ำคัญที่ระดับนัยส�ำคัญที่ 0.05

p(y=1)
p(y=0)(  )
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	 ผลการวิเคราะห์พบว่า ปัจจัยด้านการเข้าถึงแหล่งเงินทุน (INV) และ ปัจจัยด้านราคาของสินค้า
ข้ันกลาง (PR3V) มผีลต่อการตดัสินใจของผูป้ระกอบการในจงัหวดัสงขลาในการเลอืกสนิค้าข้ันสดุท้ายเพ่ือ
ผลิตและจ�ำหน่ายในทิศทางตรงข้าม ขณะที่ปัจจัยด้านราคาของสินค้าข้ันสุดท้าย (PR2V) มีทิศทางของ
ความสัมพันธ์เป็นไปในทิศทางเดียวกัน สะท้อนให้เห็นว่าหากผู้ประกอบการ SMEs ฮาลาลประเภทไก่ใน
จังหวัดสงขลาเข้าถึงแหล่งเงินทุนได้เพิ่มขึ้น ก็มักจะน�ำเงินทุนที่ได้ไปขยายการผลิตในเชิงของปริมาณการ
ผลิตสินค้าข้ันกลางมากกว่าน�ำไปใช้ในการพัฒนาปรับปรุงสินค้าให้เป็นรูปแบบของสินค้าข้ันสุดท้าย จึง
นับเป็นปัญหาส�ำคัญต่อการพัฒนาธุรกิจ SMEs ดังนั้นการสนับสนุนเพียงด้านเงินทุนเพียงอย่างเดียวโดย
ปราศจากการสนบัสนนุในเชิงของความรูแ้ละแนวทางการพัฒนาธรุกจิ กจ็ะไม่เกดิผลดต่ีอการพัฒนาธรุกิจ
ในระยะยาว
	 ส�ำหรบัปัจจยัด้านราคาสนิค้าอาหารฮาลาลประเภทข้ันกลางและข้ันสุดท้ายนัน้ พบว่า ผูป้ระกอบการ
ในจังหวัดสงขลายังคงให้ความส�ำคัญกับปัจจัยด้านราคา ดังนั้นการส่งเสริมให้ผู้ประกอบการในจังหวัด
สงขลาหันมาพัฒนาธุรกิจโดยการผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าประเภทข้ันสุดท้ายมากข้ึน จ�ำเป็นต้องให้
ความส�ำคัญด้านราคาด้วยเช่นกัน โดยต้องพยายามผลักดันให้ราคาสินค้าข้ันสุดท้ายในประเทศมีระดับ
ราคาที่สูงกว่าราคาสินค้าข้ันกลางอย่างมีนัยส�ำคัญ เพ่ือเป็นแรงจูงใจให้ผู้ประกอบการลดการผลิตและ
จ�ำหน่ายสินค้าที่เป็นสินค้าขั้นกลางลง และหันมาผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าขั้นสุดท้ายมากขึ้น ซึ่งจะน�ำไปสู่
การพัฒนาขีดความสามารถทางการแข่งขันในตลาดสากลต่อไป

ผลการวเิคราะห์ปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกประเภทอาหารฮาลาล เพ่ือการค้าของธรุกจิ SMEs ในรฐัเคดาห์ 
	 จากการทีปั่จจยัด้านการเข้าถงึแหล่งเงนิทนุซึง่เคยมอีทิธผิลต่อการเลอืกประเภทสนิค้าข้ันสดุท้าย
เพื่อจ�ำหน่าย ในกรณีศึกษาเฉพาะในจังหวัดสงขลา กลับไม่มีความสัมพันธ์ต่อการตัดสินใจเลือกจ�ำหน่าย
อาหารฮาลาลประเภทสินค้าข้ันสุดท้ายของผู้ประกอบการในรัฐเคดาห์ สะท้อนให้เห็นถึงความพร้อม
ผู้ประกอบการในรัฐเคดาห์ ประเทศมาเลเซีย ในเรื่องของเงินทุน ซึ่งในปัจจุบันพบว่า ระดับการเข้าถึง
แหล่งเงินทุนของผู้ประกอบการในรัฐเคดาห์อยู่ในระดับสูงกว่าประเทศไทย ณ ระดับนัยส�ำคัญที่ 0.01 
ดังนั้นจึงอาจเป็นเหตุให้ปัจจัยด้านการเข้าถึงแหล่งเงินทุนไม่มีอิทธิพลต่อการตัดสินใจเลือกประเภทสินค้า
เพื่อจ�ำหน่ายของผู้ประกอบการในรัฐเคดาห์ 

ตารางที ่4 ผลวเิคราะห์ปัจจยัทีม่ผีลต่อการเลอืกประเภทอาหารฮาลาลเพ่ือจ�ำหน่ายของ SMEs ในรฐัเคดาห์
Var Coef. Std.Err. z P>|z|

VCTV 0.000001 0.000002 0.54 0.59
EPMV -0.002928 0.002094 -1.40 0.16
INV -0.507784 0.611632 -0.83 0.41
PR3V -0.061309 0.012234 -5.01 0.00*
PR2V 0.012230 0.006566 1.86 0.06**
_cons 3.559772 2.563312 1.39 0.17

หมายเหตุ *, ** หมายถึง มีความส�ำคัญที่ระดับนัยส�ำคัญที่ 0.05 และ 0.10 ตามล�ำดับ

	 ผลการทดสอบในตารางที่ 4 แสดงให้เห็นว่าผู้ประกอบการในรัฐเคดาห์ ให้ความส�ำคัญของ
ปัจจัยด้านราคาของสินค้าต่อการตัดสินใจเลือกประเภทสินค้าอาหารฮาลาลเพื่อจ�ำหน่าย โดยพบว่า หาก
ราคาของสนิค้าข้ันกลางเพ่ิมข้ึน จะส่งผลให้ผูป้ระกอบการทีเ่ลอืกจ�ำหน่ายอาหารฮาลาลประเภทข้ันสดุท้าย
ลดลง ในขณะที่หากราคาของสินค้าอาหารฮาลาลขั้นสุดท้ายเพิ่มขึ้น จะส่งผลให้ผู้ประกอบการที่จ�ำหน่าย
สินค ้าอาหารฮาลาลข้ันสุดท ้ายเ พ่ิม ข้ึน ซึ่ ง เป ็นไปตามหลักทฤษฎีอุปทานในเศรษฐศาสตร ์ 
(ชยันต์ ตันติวัสดาการ, 2552)
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	 จากผลการวิเคราะห์ปัจจัยที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกประเภทอาหารฮาลาลประเภทสินค้าข้ัน
สุดท้ายข้างต้นสามารถสรุปได้ว่า ผู้ประกอบการในจังหวัดสงขลาให้ความส�ำคัญต่อปัจจัยด้านการเข้าถึง
แหล่งเงนิทนุในล�ำดบัต้นๆ รองลงมาคือปัจจยัด้านราคาสินค้าทัง้สองประเภท ในขณะทีผู่ป้ระกอบการในรฐั
เคดาห์ไม่ได้ให้ความส�ำคัญกบัปัจจยัด้านการเข้าถงึแหล่งเงนิทนุในการเลอืกประเภทสนิค้าเพ่ือจ�ำหน่าย แต่
กลับให้ความส�ำคัญกบัปัจจยัราคาของสนิค้าทัง้ทีเ่ป็นราคาสินค้าข้ันกลางและข้ันสดุท้าย ดงันัน้เพ่ือเป็นการ
ศึกษาความแตกต่างของปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสินใจต่อทัง้ผูป้ระกอบการธรุกจิอาหารฮาลในสงขลาและรฐั
เคดาห์ ผูว้จิยัจงึท�ำการเปรยีบเทยีบค่าเฉลีย่ของปัจจยัดงักล่าวเพ่ือสะท้อนให้เหน็ถึงสถานการณ์ในปัจจบุนั
ที่ผู้ประกอบการทั้งสองก�ำลังเผชิญ โดยมีรายละเอียดดังต่อไปนี้

เปรยีบเทยีบปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสนิใจเลอืกประเภทอาหารฮาลาล เพ่ือการค้าของธรุกจิ SMEs ระหว่าง 
ผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs ในจังหวัดสงขลาและรัฐเคดาห์
	 การศึกษาเปรียบเทียบปัจจัยด้านการเข้าถึงแหล่งเงินลงทุน ปัจจัยด้านราคาสินค้าขั้นกลางและ
ข้ันสดุท้าย ซึง่เป็นปัจจยัทีม่ผีลต่อการตดัสินใจเลอืกประเภทอาหารฮาลาลข้ันสดุท้ายเพ่ือการค้าของธรุกจิ
SMEs ในจงัหวดัสงขลา และรฐัเคดาห์ พบว่า ค่าเฉลีย่ของระดบัการเข้าถงึแหล่งเงนิทนุของผูป้ระกอบการ
ในจงัหวดัสงขลามค่ีาต�ำ่กว่าค่าเฉลีย่ของระดบัการเข้าถึงแหล่งเงนิทนุของผูป้ระกอบการในรฐัเคดาห์อย่างมี
นัยส�ำคัญทางสถิติ 0.05 ส่วนค่าเฉลี่ยของราคาสินค้าอาหารฮาลาลประเภทสินค้าข้ันกลางไม่มี
ความแตกต่างกันระหว่างจังหวัดสงขลาและรัฐเคดาห์ ในขณะที่ราคาสินค้าอาหารฮาลาลประเภทสินค้า
ข้ันสดุท้ายในรฐัเคดาห์สูงกว่าจงัหวดัสงขลาอย่างมรีะดบันยัส�ำคัญ สะท้อนให้เหน็ว่าหากผูป้ระกอบการใน
รฐัเคดาห์เลอืกผลติและจ�ำหน่ายสนิค้าข้ันสดุท้ายเพ่ิมข้ึน กจ็ะสามารถท�ำรายได้จากการขายสนิค้าประเภท
สินค้าข้ันสุดท้ายได้มากกว่าผู้ประกอบการในจังหวัดสงขลา เพราะระดับราคาของสินค้าข้ันสุดท้ายใน
ประเทศมาเลเซียสูงกว่าในประเทศไทย ในขณะที่ระดับราคาสินค้าข้ันกลางไม่แตกต่างกันระหว่างสอง
ประเทศ จึงส่งผลให้รายได้เฉลี่ยของผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs อาหารฮาลาลในรัฐเคดาห์สูงกว่ารายได้
เฉลีย่ของผูป้ระกอบการไทย สอดคล้องกบัข้อมลูรายได้เฉล่ียต่อเดอืนของผูป้ระกอบการทัง้สอง จงึสะท้อน
ให้เห็นว่า ผู้ประกอบการในจังหวัดสงขลามีความเสียเปรียบผู้ประกอบการในรัฐเคดาห์ในจุดนี้ หากยังคง
มุ่งผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าอาหารฮาลาลประเภทขั้นกลางเป็นหลักเพียงอย่างเดียว 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ
บทสรุปการวิจัย
	 จากผลการวจิยัข้างต้นสะท้อนให้เหน็ว่า ปัจจยัด้านการเข้าถึงแหล่งเงนิทนุของไทยมคีวามส�ำคัญ
ต่อการเลือกประเภทอาหารฮาลาลข้ันสดุท้ายเพ่ือจ�ำหน่ายของผูป้ระกอบการธรุกิจ SMEs ในจงัหวดัสงขลา 
ในขณะทีปั่จจยัดงักล่าวไม่ได้ส่งผลต่อการตดัสนิใจเลือกประเภทสนิค้าของผูป้ระกอบการในรฐัเคดาห์ ทัง้นี้
เนื่องจากปัญหาเรื่องการเข้าถึงแหล่งเงินทุนของไทยยังคงเป็นปัญหาส�ำคัญ สอดคล้องกับกรณีปัญหา
และอุปสรรคในพัฒนาศักยภาพธุรกิจ SMEs ในประเทศแม็กซิโก ซึ่งพบว่า ปัญหาที่ส�ำคัญคือการขาด
การสนับสนุนด้านแหล่งเงินทุนจากภาครัฐ (Garcia, 2009, pp. 372-398) นอกจากปัญหาที่ผู้ประกอบการ
ยังไม่สามารถเข้าแหล่งเงนิทนุได้อย่างทัว่ถงึแล้ว การให้การสนบัสนนุด้านเงนิทนุของภาครฐัเองยังขาดการ
วางเป้าประสงค์ของการน�ำเงินลงทุนไปใช้ที่ชัดเจน ท�ำให้ผู้ประกอบการที่ได้รับเงินทุนสนับสนุนต่างน�ำไป
ใช้ในการขยายธรุกจิในแนวกว้าง คือขยายก�ำลงัผลิตสนิค้าเดมิซึง่เป็นประเภทสนิค้าข้ันกลางโดยส่วนใหญ่ 
แต่ไม่ได้น�ำไปลงทุนเพ่ือขยายธุรกิจในแนวตั้งหรือปรับปรุงสินค้าให้มีความเป็นสินค้าข้ันสุดท้ายที่มีมูลค่า
สูงกว่า ท�ำให้การส่งเสริมด้านเงินลงทุนของภาครัฐไม่เกิดผลต่อการพัฒนาธุรกิจ SMEs อาหารฮาลาล
เท่าที่ควร
	 นอกจากนี้การที่ราคาของสินค้าข้ันสุดท้ายในจังหวัดสงขลามีระดับต�่ำกว่าในรัฐเคดาห์ ย่อม
ส่งผลให้ผู ้ประกอบในจังหวัดสงขลาไม่มีแรงจูงใจในการพัฒนาธุรกิจไปสู่การขายสินค้าที่เป็นสินค้า
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ขัน้สุดท้าย เนื่องจากผลตอบแทนจากการขายสินค้าอาหารฮาลาลประเภทขัน้สุดท้ายในพืน้ที่ ไม่แตกต่าง
จากการขายประเภทข้ันกลางอย่างมีนัยส�ำคัญ ในขณะที่ผู้ประกอบการในรัฐเคดาห์มีแรงจูงใจจากราคา
ของสินค้าข้ันสดุท้ายทีสู่งกว่าข้ันกลาง ดงันัน้ผูป้ระกอบการจงึหนัมาผลติและจ�ำหน่ายสนิค้าอาหารฮาลาล
ประเภทขั้นสุดท้ายเพิ่มขึ้นเพราะท�ำให้ได้รับรายได้จากการขายมากกว่าการขายสินค้าขั้นกลาง
	 ดังนั้นเพ่ือเป็นการสนับสนุนและพัฒนาธุรกิจ SMEs ประเภทอาหารฮาลาลในจังหวัดสงขลา
ภาครัฐ จึงควรให้ความส�ำคัญกับด�ำเนินนโยบายด้านการเข้าถึงแหล่งเงินทุนกับธุรกิจ SMEs โดยมุ่งเน้น
สนับสนุนเงินทุนให้กับผู้ประกอบการที่มีความต้องการน�ำเงินไปลงทุนพัฒนาธุรกิจจากแบบที่ผลิตและ
จ�ำหน่ายเพียงสินค้าอาหารฮาลาลประเภทข้ันกลาง เป็นธุรกิจที่ผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าอาหารฮาลาล
ประเภทข้ันสุดท้ายเป็นหลัก ในส่วนนี้จึงนับว่าเป็นผลการศึกษาที่ส�ำคัญเนื่องจากหากพิจาณา
ผลการศึกษาของกรมส่งเสริมการค้าระหว่างประเทศ (2557) ซึ่งพบว่า ธุรกิจ SMEs ของประเทศไทย
ยังขาดการสนับสนุนจากทางภาครัฐโดยเฉพาะในเรื่องของการเข้าถึงแหล่งเงินทุน ดังนั้นภาครัฐจึง
ควรด�ำเนินนโยบายให้การสนับสนุนเงินทุนแก่ธุรกิจ SMEs แต่จากผลการศึกษาในครั้งนี้พบว่า หาก
มีการสนับสนุนเงินทุนให้กับธุรกิจ SMEs อาหารฮาลาลประเภทไก่โดยไม่ก�ำหนดเงื่อนไขของการน�ำ
เงินทุนไปใช้แล้วก็จะย่ิงท�ำให้ธุรกิจ SMEs ดังกล่าวน�ำไปขยายขนาดการผลิตสินค้าประเภทข้ันกลาง
แทนที่จะน�ำไปพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือปรับปรุงให้เป็นสินค้าข้ันสุดท้าย ดังนั้นรูปแบบของเงินทุนที่ภาครัฐ
ควรสนับสนุนจึงจ�ำเป็นต้องก�ำหนดวัตถุประสงค์ของการน�ำเงินลงทุนไปใช้เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นสินค้า
ข้ันสุดท้ายที่ชัดเจนเสียก่อน จึงจะก่อให้เกิดประโยชน์ต่อธุรกิจอย่างแท้จริง และนอกจากการสนับสนุน
ด้านการเข้าถึงแหล่งเงินทุนของภาคธุรกิจ SMEs ประเภทอาหารฮาลาลแล้ว การดูแลด้านราคาของ
สินค้าอาหารฮาลาลก็มีความส�ำคัญ โดยภาครัฐควรให้ความส�ำคัญกับราคาอาหารฮาลาลประเภทสินค้า
ข้ันสุดท้าย ให้เพ่ิมข้ึนใกล้เคียงกับสินค้าในต่างประเทศ ซึ่งจะช่วยให้ผู้ประกอบการเกิดแรงจูงในการ
ปรับรูปแบบธุรกิจให้มีการผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าประเภทข้ันสุดท้ายเพ่ิมข้ึน ซึ่งในระยะยาวแล้วเมื่อ
ผูป้ระกอบการในจงัหวดัสงขลา หรอืแม้กระทัง่ผูป้ระกอบการในไทยกจ็ะมรีายได้เพ่ิมข้ึน น�ำไปสูก่ารพัฒนา
ธุรกิจเพื่อท�ำการแข่งขันในตลาดสากลได้

ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย
	 จากผลการศึกษาความสมัพันธ์ของปัจจยัทีม่ผีลต่อการเลอืกประเภทสนิค้าอาหารฮาลาลระหว่าง
สนิค้าข้ันกลางและข้ันสดุท้ายของผูป้ระกอบการธรุกิจ SMEs พบว่า ปัจจยัด้านการเข้าถึงแหล่งเงนิทนุเป็น
ปัจจัยส�ำคัญในล�ำดับต้นๆ รองลงมาคือปัจจัยด้านของราคาสินค้าอาหารฮาลาล ทั้งนี้หากภาครัฐต้องการ
ส่งเสรมิให้ผูป้ระกอบการธรุกจิ SMEs พัฒนาธรุกจิของตนโดยการเพ่ิมสดัส่วนสนิค้าประเภทอาหารฮาลาล
ขั้นสุดท้ายมากขึ้นเพื่อเป็นการเพิ่มรายได้ของธุรกิจ ภาครัฐจ�ำเป็นต้องสนับสนุนเงินลงทุนที่เน้นการลงทุน
เพ่ือการพัฒนาสินค้าข้ันสุดท้าย ทดแทนการสนับสนุนเงินทุนแบบเดิมที่ไม่ได้ก�ำหนดกรอบการใช้เงินที่
ชัดเจน ยกตัวอย่างเช่น การเพ่ิมวงเงินกู้ให้กับผู้ประกอบการที่ประสงค์ลงทุนขยายธุรกิจที่เป็นอาหาร
ฮาลาลประเภทขั้นสุดท้าย เช่น ไก่ปรุงรสส�ำเร็จรูป ไก่ตัดแต่งแช่แข็ง เป็นต้น 
	 ส�ำหรบัในด้านของราคาสินค้าอาหารฮาลาลนัน้ เพ่ือเป็นการสร้างแรงจงูใจให้กับผูป้ระกอบการใน
การพัฒนาสินค้าให้เป็นแบบข้ันสดุท้ายเพ่ิมข้ึน ภาครฐัจ�ำเป็นต้องผลักดนัให้กลไกราคาสนิค้าอาหารฮาลาล
แบบขั้นสุดท้ายขยับสูงขึ้น เช่นการขยายตลาดส่งออกสินค้าอาหารฮาลาลประเภทขั้นสุดท้าย ในประเทศ
กลุ่มอาเซียน โดยเฉพาะ อินโดนีเซียและมาเลเซียที่มีความต้องการสินค้าดังกล่าวมาก และเนื่องจากการ
ที่ราคาสนิค้าอาหารฮาลาลประเภทขัน้สดุทา้ยของไทยยงัต�ำ่กว่าประเทศคูแ่ข่งอย่างมาเลเซยี ท�ำให้สนิค้า
ไทยย่อมได้เปรียบสินค้าของประเทศมาเลเซียในการแข่งขันในตลาดอาเซียน ดังน้ันในระยะยาวแล้ว
ผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs ไทยก็จะเริ่มปรับเปลี่ยนทิศทางจากการผลิตและจ�ำหน่ายสินค้าเพียง
ข้ันกลางอย่างเดยีว เป็นการผลติและจ�ำหน่ายสนิค้าข้ันสดุท้ายมากข้ึน ซึง่จะน�ำไปสูร่ายได้ทีเ่พ่ิมข้ึนตามมา 
ผู้ประกอบการก็จะสามารถแข่งขันในเวทีสากลได้อย่างยั่งยืน



สุทธิปริทัศน์                                         	 ปีที่ 30 ฉบับที่ 96 ตุลาคม - ธันวาคม 2559 69

ข้อเสนอแนะในการท�ำวิจัยต่อไป
	 ในการศึกษาครั้งนี้ มีข้อจ�ำกัดด้านระยะเวลาด�ำเนินการวิจัย ซึ่งเป็นช่วงระยะเวลาที่ตรงกับช่วง
ของเศรษฐกิจทั้งของประเทศไทยและเศรษฐกิจโลกชะลอตัว มีผลให้ผู้ประกอบการธุรกิจ SMEs ประเภท
อาหารฮาลาล ทั้งในประเทศไทยและประเทศมาเลเซียเอง ประสบภาวะปัญหาขาดทุนและปิดกิจการลง
เป็นจ�ำนวนมาก ท�ำให้การเก็บข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างท�ำได้ล�ำบากเนื่องจ�ำนวนของผู้ประกอบการมีน้อย
และกระจายในหลายพื้นที่ ตลอดจนข้อจ�ำกัดด้านประเภทของสินค้าฮาลาลที่มีความหลากหลายนอกจาก
สินค้าที่เป็นอาหาร ดังนั้นในการศึกษาครั้งต่อไปอาจต่อยอดงานวิจัยชิ้นนี้โดยการขยายขอบเขตประเภท
สนิค้าฮาลาลทีต้่องการศึกษาให้ครอบคลมุประเภทสนิค้าทีเ่ป็นอาหาร และทีไ่ม่ใช่อาหารในช่วงทีเ่ศรษฐกจิ
อยู่ในภาวะปกติ ซึ่งจะช่วยให้เกิดการขยายขอบเขตองค์ความรู้ ด้านการพัฒนาศักยภาพธุรกิจขนาดกลาง
และขนาดย่อมในประเทศไทย เพ่ือความได้เปรียบในการแข่งขันในเวทีสากล เช่น การแข่งขันในตลาด
อาเซียนต่อไป
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