
สุทธิปริทัศน์                                         	 ปีที่ 29 ฉบับที่ 92 ตุลาคม - ธันวาคม 2558 1

โอกาสการค้าการลงทุนใน CLMV ภายหลัง 
AEC ปี 2558

Trade and Investment Opportunities in CLMV 
Countries After the Beginning of AEC in 2015

ลักษณาวดี บุญชู*
Luksanawadee Boonchoo*

* อาจารย์ประจ�ำ คณะบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์
* Lecturer, Faculty of Business Administration, Dhurakij Pundit University.
* Email: luksanawadee.boo@dpu.ac.th



2 SUTHIPARITHAT                                         	 Vol.29 No.92 October - December  2015

บทคัดย่อ

	 ประเทศ CLMV อันประกอบด้วยกัมพูชา ลาว เมียนมาร์ และเวียดนามเป็นเพื่อนบ้านที่
ใกล้ชิดของไทย ปัจจุบันมีการเติบโตทางเศรษฐกิจ เนื่องจากมีการพัฒนาประเทศเพื่อเตรียมการสู่
ประชาคมเศรษฐกิจอาเซยีน หรอื AEC(ASEAN Economic Community) ใน 2558 อกีทัง้ทีต่ัง้ของ
ไทยตั้งอยู่ในจุดยุทธศาสตร์ที่เป็นฮับของ CLMV ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อไทยในการเชื่อมโยงห่วงโซ่
อุปทานกับประเทศเพื่อนบ้าน และ CLMV ยังเป็นตลาดรองรับสินค้าไทยได้เป็นอย่างดี
	 สปป. ลาว ลาวมีบทบาทเสมือนเป็นแบตเตอรี่แห่งเอเซีย มีทรัพยากรธรรมชาติที่
อุดมสมบูรณ์ซึ่งเป็นกลไกขับเคลื่อนเศรษฐกิจส�ำคัญของลาว สินค้าที่มีศักยภาพ ได้แก่ กลุ่มสินค้า
อปุโภคบริโภค กลุม่สนิค้าเพือ่สขุภาพความงาม สนิค้าเกษตร และเครือ่งจกัรกลการเกษตร สาขาทีม่ี
ศกัยภาพในการลงทนุ ได้แก่ การผลติพลงังานไฟฟ้า ลอจิสตกิส์เชือ่มโยงไทย-จีน-เวยีดนาม เหมอืงแร่ 
ธุรกิจเกี่ยวเนื่องกับสินแร่
	 เมียนมาร์ เป็นประเทศที่มีรายได้ต่อหัวของประชากรน้อยที่สุดในอาเซียน แต่มี
ทรัพยากรธรรมชาตอิดุมสมบูรณ์มาก อาทเิช่น ป่าไม้ น�ำ้มนั ก๊าซธรรมชาต ิอญัมณ ีและแร่ธาตตุ่างๆ 
อีกทั้งมีศักยภาพสูงด้านเกษตรกรรมและประมง รวมทั้งแรงงานยังราคาถูก ส่งผลให้เมียนมาร์
เป็นประเทศที่มีศักยภาพด้านการดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศ สินค้าไทยที่มีศักยภาพในตลาด
เมียนมาร์ ได้แก่ สินค้าอุปโภคบริโภค จักรกลการเกษตร ส�ำหรับโอกาสด้านการลงทุนในเมียนมาร์
จะเป็นด้าน ธุรกิจพลังงาน เหมืองแร่ การแปรรูปสินค้าเกษตร/ประมง เฟอร์นิเจอร์ ก่อสร้างและ
ธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยว ลอจิสติกส์ และสิ่งทอ เป็นต้น
	 กัมพชูา ปัจจัยสนับสนุนการขยายตวัทางเศรษฐกิจของกัมพชูาคอืการส่งออก เคร่ืองนุ่งห่ม
และรองเท้าไปยังกลุ่มประเทศสหภาพยุโรปที่ยังขยายตัวได้ดีจากการที่กัมพูชาได้รับสิทธิพิเศษทาง
ด้าน GSP การเติบโตของการท่องเที่ยว การเกษตร อสังหาริมทรัพย์และการก่อสร้าง กัมพูชามี
อุปสงค์ในการบริโภคสินค้าและบริการเกือบทุกประเภทรวมทั้งเคร่ืองจักรกลการเกษตรในปริมาณที่
สูง ลู่ทางการลงทุนที่มีศักยภาพได้แก่ โลจิสติกส์ การผลิตเสื้อผ้า รองเท้า การค้าผ่านแดน บริการ
ท่องเที่ยว/ธุรกิจเกี่ยวเนื่อง และร้านอาหาร เป็นต้น
	 เวียดนาม ภาคอุตสาหกรรมของเวียดนามมีสัดส่วนสูงที่สุดใน CLMV ที่ระดับ 38.1% 
เนื่องจากรัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ (FDI) อย่างจริงจัง ส่งผลให้
เวียดนามเป็นประเทศผู้ส่งออกโทรศัพท์สมาร์ทโฟน (อันดับ 7 ของโลก) เครื่องใช้ไฟฟ้าและ
อีเล็คทรอนิกส์ส�ำคัญของโลกจึงเหมาะสมส�ำหรับประเทศไทยในการเชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทานใน
อุตสาหกรรมหลายชนิด สินคาไทยที่มีศักยภาพ ได้แก่ สินค้าที่ใช้ในชีวิตประจ�ำวัน อุปกรณ์ชิ้นส่วน
รถจักรยานยนต์ วัสดุก่อสร้าง ลู่ทางการลงทุนที่ส�ำคัญ ได้แก่ การก่อสร้าง ธุรกิจบริการและดูแล
รักษารถจักรยานยนต์ และเครื่องส�ำอาง รวมถึงการท�ำธุรกิจท่องเที่ยวแบบ Inbound Tourism 
และธุรกิจต่อเนื่อง เช่น สปา ภัตตาคาร เป็นต้น

ค�ำส�ำคัญ : การค้า การลงทุน ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน กัมพูชา ลาว เมียนมาร์ เวียดนาม 
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Abstract

	 Trade and investment opportunities in CLMV countries after the beginning 
of AEC in 2015. CLMV countries comprised of Cambodia, Laos, Myanmar and 
Vietnam are neighboring countries of Thailand. Nowadays, there is a high rate of 
economic growth due to the countries‘ development in order to prepare for ASEAN 
Economic Community (AEC) in 2015. Thailand is located on the strategic location 
which is the hub of CLMV. Therefore, it will benefit Thailand in connecting supply 
chain with neighboring countries and CLMV are also the market for Thai products 
as well.
Lao People’s Democratic Republic
	 Laos plays a role as a battery of Asia since there are abundance of natural 
resources, a driving factor in Laos economy. The potential products include consumer 
product, health & beauty product, agriculture product and farm machinery. Potential 
investment opportunities include electric powerproduction, logistics connecting 
Thailand, Chinese and Vietnamese,mining and businesses associated with ore mining.
Myanmar
	 Myanmar is a country with the lowest per capita income in ASEAN. It has 
abundant natural resources, such as timber, oil, natural gas, gems and minerals, and 
high potential in agriculture and fisheries sectors. The labor cost is also in the low 
rate. As a result, Myanmar is a country with the potential to attract investment 
from abroad. Thai products which have the potential in Myanmar market include 
consumer products and agricultural machinery. Investment opportunities in Myanmar 
are energy production, mining, agricultural processing, furniture, construction and 
business-related tourism, logistics, textile, etc.
Cambodia 
	 Factors supporting the economic growth of Cambodia are garment and shoes 
exports to the European countries, which can greatly expand due to Cambodia’s 
privilege in GSP, growth of tourism, agriculture, property and construction. Cambodia 
demands for goods and services for almost all types including a large amount of 
agricultural machinery. Potential investments include logistics system, clothes and 
shoes manufacturing, trade crossing, travel and related businesses, restaurants, etc.
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Vietnam 
	 Vietnam’s industrial sector has the highest proportion at 40% due to 
Government policy of seriously encouraging foreign direct investment (FDI). As a 
result, Vietnam became a significant exporter of smart phone (No. 7 in the world), 
electric appliances and electronics in the world. Therefore, it is suitable for Thailand 
to link the supply chain in many industries. Thailand’s potential products include 
daily-life products, motorcycle parts & accessories and construction material. The 
major investment opportunities include the construction, maintenance and service for 
motorcycles, cosmetics, inbound tourism, and businesses such as spas, restaurants, etc.

Keywords: Trade, Investment, AEC, Cambodia, Laos, Myanmar, Vietnam
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โอกาสการค้าการลงทุนใน CLMV ภายหลัง AEC ปี 2558
	 ประเทศ CLMV อันประกอบด้วยกัมพูชา ลาว เมียนมาร์ และเวียดนามเป็นเพื่อนบ้านที่
ใกล้ชดิของไทย ปัจจุบนัมพีฒันาการทางเศรษฐกิจทีเ่ตบิโตอย่างรวดเร็วเพือ่รองรบัการรวมกลุม่เป็น
ตลาดเดียวของอาเซียนภายใต้ชื่อ AEC หรือ ASEAN Economic Community ในปี 2558 อีก
ทัง้ทีต่ัง้ของไทยตัง้อยูใ่นจุดยทุธศาสตร์ทีเ่ป็นศนูย์กลาง (ฮบั)ของอาเซยีน ซึง่จะเป็นประโยชน์ต่อไทย
ในการเชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทานกับเพื่อนบ้านและขยายโอกาสการค้าการลงทุนระหว่างกันขยายตัว 
พัฒนาการของ CLMV เป็นทั้งโอกาสและความท้าทายส�ำหรับผู้ประกอบการไทยที่จะเข้าไปร่วม
เป็นพันธมิตรในการเติบโตสปป. ลาว

เศรษฐกิจลาว
	 จากรายงานของกระทรวงพาณิชย์ (2558, น.116) พบว่าโครงสร้างทางเศรษฐกิจลาว
ปี 2557 ภาคบริการมีสัดส่วนถึง 44.1% รองลงมาเป็นภาคอุตสาหกรรม 32.2% และภาคเกษตรมี
สัดส่วน 23.7% เศรษฐกิจลาว (GDP)ปี 2557 มีมูลค่า 11,194 ล้านเหรียญสหรัฐ และมีอัตราการ
ขยายตวัร้อยละ 7.7 เพิม่ขึน้จากปี 2556 ทีข่ยายตวัร้อยละ 8 โดยมปัีจจัยหลกัเป็นการขยายตวัของ
ภาคอุตสาหกรรมการผลิตไฟฟ้าพลังน�ำ้ และทรัพยากรธรรมชาติและภาคการเกษตร ป่าไม้และภาค
บริการ (เช่น การท่องเที่ยว และลอจิสติกส์) ทั้งนี้ ทรัพยากรธรรมชาติและภาคการเกษตร ป่าไม้
และการเพิ่มขึ้นของเขื่อนไฟฟ้าพลังน�้ำ และทรัพยากรแร่ธาตุ ยังคงเป็นปัจจัยหลักในการสนับสนุน
เศรษฐกิจของประเทศ โดยรัฐบาลก�ำหนดเป้าหมายที่จะใช้ทรัพยากรดังกล่าวต่อยอดการพัฒนา
อตุสาหกรรมใหม่ๆ (เช่น อตุสาหกรรมสายไฟฟ้าและอปุกรณ์อเิลคทรอนิกส์จากสนิแร่ทองแดง ทองค�ำ 
และอลูมิเนียม) และส่งเสริมการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ (FDI) นอกจากนั้นเศรษฐกิจลาว
ยังมีการขาดดุลบัญชีเดินสะพัดในระดับที่สูงร้อยละ 21.9 ของ GDP เนื่องจากลาวยังต้องน�ำเข้า
สินค้าและบริการในระดับสูงเป็นหลักโดยเฉพาะจากประเทศไทย และลาวยังมีข้อจ�ำกัดในด้านการ
ผลิตเพื่อทดแทนการน�ำเข้า 
	 กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ (2558, น.122) รายงานว่า ลาวมี
นโยบายส่งเสริมการลงทนุด้านการผลติพลงังานไฟฟ้า (แบตเตอรีข่องอาเซยีน) และการผลติต่อยอด
จากแร่ธาตตุ่างๆ จึงเป็นโอกาสส�ำหรับนักลงทนุไทย คนลาวยดึมัน่ในขนมธรรมเนียมประเพณีดัง้เดมิ
อยู่มาก นักลงทุนจึงควรศึกษาวัฒนธรรมลาวอย่างลึกซึ้ง และควรสร้างความสัมพันธ์ที่ดีกับข้ารัฐ
การลาว เน่ืองจากลาวอยู่ในช่วงการฟื้นฟูประเทศกฎระเบียบต่างๆจึงเปลี่ยนแปลงบ่อยความใกล้
ชิดจะช่วยให้นักธุรกิจสามารถปรับตัวได้ทันท่วงที นอกจากน้ันเพื่อให้การติดต่อประสานงานมา
ความสะดวกรวดเร็ว ควรมีเงินลงทุนของตนเองมากพอระดับหน่ึงหรือมีแหล่งเงินกู้ในประเทศไทย 
เน่ืองจากการขอสนิเชือ่ในลาวมคีวามเป็นไปได้น้อย เพราะกฎระเบยีบต่างๆ ยงัไม่เอือ้อ�ำนวย รวมทัง้
ควรด�ำเนินธุรกิจโดยค�ำนึงถึงความรับผิดชอบต่อสังคมและสิ่งแวดล้อม (ซึ่งลาวให้ความส�ำคัญต่อ
ผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมมาก) ทั้งนี้ล่าสุดลาวอยู่ระหว่างการพัฒนารถไฟความเร็วสูงจากชายแดน
ลาว-จีน ผ่านกรุงเวยีนจันทน์เชือ่มมายงัหนองคายฝ่ังไทยส�ำหรบัสะพานข้ามโขงแห่งที ่4 ทีเ่ชยีงของ-
ห้วยทรายน้ัน ปัจจุบนันักลงทนุไทยได้เข้าไปลงทนุก่อสร้างโครงการ “นาคราชนคร” เพือ่พฒันาเป็น
แหล่งการค้าและการท่องเทีย่วไทย-จีน-ลาว-เวยีดนามในลกัษณะ “เขตเศรษฐกิจเฉพาะ”บรเิวณเชงิ
สะพานดงักล่าวฝ่ังลาวซึง่พืน้ทีแ่ห่งน้ีจะกลายเป็นอกีศนูย์รวมทางเศรษฐกิจครบวงจรจึงเป็นโอกาสที่
ดีส�ำหรับธุรกิจไทยในการใช้ลาวเป็นจุดเชื่อมโยงเศรษฐกิจการค้ากับประเทศเพื่อนบ้าน
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การค้าระหว่างประเทศของลาว
	 การส่งออกของลาว ปี 2557 มีมูลค่า 2,791 ล้านเหรียญสหรัฐ ขยายตัวร้อยละ 14
ส่วนใหญ่เป็นการส่งออกสินแร่ โดยเฉพาะทองแดงและการส่งออกพลังงานไฟฟ้า (ไปไทยและ
เวียดนาม) เป็นส�ำคัญ การน�ำเข้ามีมูลค่า 4,074 ล้านเหรียญสหรัฐ เพิ่มขึ้นร้อยละ 18 ตามการ
ขยายตวัของเศรษฐกิจ การน�ำเข้าสนิค้าเพือ่มาใช้ในการก่อสร้างทีเ่พิม่ขึน้อย่างต่อเน่ือง เมือ่รวมกับ
ดลุบรกิารและรายได้ทีจ่�ำกัด ส่งผลให้ดุลบัญชเีดนิสะพดัของประเทศยงัคงขาดดลุต่อเน่ือง (กรมเจรจา
การค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2558, น.120)

การค้าไทย-ลาว
	 กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณชิย์ (2558, น.116) รายงานว่าในปี 2557
การค้าไทย-ลาวมีมูลค่าการค้ารวม 5,444 ล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยไทยเป็นฝ่ายได้ดุลการค้า
2,621 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ลาวเป็นตลาดส่งออกอันดับที่ 8 ของไทยในอาเซียน ในปี 2557 ไทยส่ง
ออกไปลาว 4,032 ล้านเหรียญสหรัฐฯ เพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 7.2 สอดคล้องกับการขยาย
ตัวทางเศรษฐกิจของลาว สินค้าส่งออกของไทยไปลาวที่ส�ำคัญ ได้แก่ น�้ำมันส�ำเร็จรูปรถยนต์/ส่วน
ประกอบ เหล็ก/ผลิตภัณฑ์เครื่องจักรกลเคมีภัณฑ์ไก่สดแช่เย็นแช่แข็ง เครื่องส�ำอาง สินค้าปศุสัตว์ 
ผลิตภัณฑ์พลาสติก อัญมณี ส่วนในการน�ำเข้าจากลาวปี 2557 มีมูลค่า 1,410 ล้านเหรียญสหรัฐ 
ขยายตัวร้อยละ 3.7 สินค้าน�ำเข้าส�ำคัญ ได้แก่ เชื้อเพลิง สินแร่ เครื่องจักรไฟฟ้า ไม้ซุง ไม้แปรรูป 
ผลิตภัณฑ์/เคมีภัณฑ์ พืชผัก ผัก/ผลไม้ ปุ๋ย ลวดและสายเคเบิ้ล รองเท้า กาแฟ/ชา 

การวิเคราะห์ SWOT ของลาว
	 จุดแข็ง (Strengths)
	 1.	ลาวตั้งอยู่ในจุดยุทธศาสตร์ที่ส�ำคัญเน่ืองจากเป็นจุดเชื่อมระหว่างจีน เวียดนาม ไทย 
และกัมพูชา จึงสามารถเป็นประตูการค้า (Land Link) ที่ส�ำคัญ อีกทั้งลาวก�ำลังการเชื่อมโยงกับ
เพือ่นบ้านด้วยระบบรถไฟความความเรว็สงู (Hi-speed Train) และการเชือ่มโยงเส้นทางถนน เช่น 
R3A พร้อมกับจัดตั้งนิคมอุตสาหกรรมกหลายแห่งรองรับเส้นทางคมนาคมเชื่อมไทย-ลาว-จีน
	 2.	ลาวเป็นแหล่งทรัพยากรธรรมชาติและแร่ธาตุที่อุดมสมบูรณ์แหล่งหนึ่งของโลก
(มีแร่ธาตุกว่า 570 ชนิด เช่น ทอง ทองแดง และถ่านหิน) อีกทั้งมีศักยภาพที่จะเขื่อนไฟฟ้าพลังน�้ำ
ได้อีกเป็นจ�ำนวนมาก ซึ่งเป็นปัจจัยส�ำคัญในการลงทุน
	 3.	อัตราค่าจ้างยังไม่สูง จึงเหมาะที่จะเป็นฐานการผลิตที่ใช้แรงงานเข้มข้น
	 4.	ลาวยังได้ GSP จากสหรัฐและอียูซึ่งจะเป็นประโยชน์แก่นักลงทุนที่จะเข้าไปใช้ GSP 
ของลาว
	 จุดอ่อน (Weaknesses)
	 1.	ตลาดผู้บริโภคในลาวมีขนาดเล็ก (ประชากร 6.8 ล้านคน) เนื่องจากประชากรมีน้อย
และก�ำลังซื้อต�่ำ นอกจากนั้นยังต้องเผชิญกับการแข่งขันที่เพิ่มขึ้นจากประเทศคู่ค้าส�ำคัญ เช่น จีน 
เวียดนามและเมียนมาร์
	 2.	ลาวไม่มทีางออกทะเล พืน้ทีส่่วนใหญ่เป็นทีร่าบสงูและภูเขา เป็นข้อจ�ำกัดในด้านคมนาคม
และการขนส่งสินค้า
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	 3.	ค่าเงินกีบขาดเสถียรภาพและมีอัตราแลกเปลี่ยนที่ค่อนข้างผันผวนท�ำให้ยากต่อการ
บริหารเงินทุน
	 4.	การบังคับใช้กฎหมายในลาวยังขาดประสิทธิภาพ อีกทั้งข้อกฎหมายต่างๆ ยังเป็นใน
ลักษณะของการคุ้มครองมากกว่าเพื่อการส่งเสริมการลงทุน
	 5. แรงงานลาวส่วนใหญ่เป็นแรงงานไร้ฝีมือ และการน�ำเข้าแรงงานต่างชาติท�ำได้เฉพาะ
เท่าที่จ�ำเป็น 
	 6. ลาวขาดแคลนโครงสร้างพื้นฐาน ระบบคมนาคมและการขนส่งสินค้าที่จ�ำเป็น รวมถึง
สิ่งอ�ำนวยความสะดวกที่เพียงพอส�ำหรับนักลงทุน ซึ่งมีผลต่อการเพิ่มขึ้นของต้นทุนการด�ำเนินการ 
	 โอกาส (Opportunities)
	 1. ลาวได้รับสิทธิพิเศษ GSP(Generalized System of Preferences) จากสหภาพยุโรป
และสหรัฐจึงได้เปรียบคู่แข่งในการเข้าสู่ตลาดดังกล่าว จึงเป็นโอกาสแก่นักลงทุนชาวไทยในการใช้
ลาวเป็นฐานในการผลิตเพื่อส่งออก
	 2.	ลาวอยู่ระหว่างการปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐานด้านสาธารณูปโภค คมนาคม และได้
เทคโนโลยีสารสนเทศจึงเป็นโอกาสแก่นักลงทุนไทยจะเข้าไปลงทุนในสาขาดังกล่าว เช่น ด้านระบบ
โทรศัพท์ไร้สายและการก่อสร้าง
	 3.	การเข้าไปลงทุนการค้าการลงทุนในเขตเศรษฐกิจพิเศษของลาว เช่น นาคราชนครจะ
ช่วยให้ง่ายต่อการเจาะตลาดจีน ลาว และเวยีดนามได้ง่าย ทัง้ด้านการค้าการลงทนุและการท่องเทีย่ว
	 4.	 เทคโนโลยกีารเกษตรของไทยก้าวหน้ากว่า จึงเป็นโอกาสของไทยในการลงทนุด้านเกษตร
ในลาว 
	 อุปสรรค (Threats)
	 1.	กฎหมายการลงทุนและการเก็บภาษีในลาวยังมีการตีความจากหน่วยงานผู้ปฏิบัติ
แตกต่างกัน มีความไม่แน่นอนและยังมีการเปลี่ยนแปลงบ่อยคร้ัง อีกทั้งข้อกฎหมายกับแนวทาง
ปฏิบัติยังไม่สอดคล้องกันในบางประเด็นด้วย
	 2.	ธนาคารพาณิชย์ในลาวยังมีน้อย ท�ำให้ไม่สะดวกในการใช้บริการ และมีปัญหาในการ
จัดหาเงินทุนจากการกู้ยืมเงินในประเทศ การหาแหล่งเงินกู้เพื่อการลงทุนในลาวจ�ำเป็นต้องหาจาก
แหล่งต่างประเทศจะสะดวกกว่า
	 3.	มกีารลกัลอบน�ำสนิค้าข้ามแดนโดยไม่ผ่านด่านฯ เป็นจ�ำนวนมาก ส่งผลกระทบต่อความ
สามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการในระบบ เน่ืองจากต้นทุนสินค้าที่ลักลอบน�ำเข้ามีต้นทุนที่
ต�่ำกว่าสินค้าที่น�ำเข้าอย่างถูกต้อง
	 โอกาสทางการค้า
	 แม้จะเป็นประเทศขนาดเลก็ทีม่ปีระชากรในประเทศเพยีง 6.8 ล้านคน แต่มบีทบาทเสมอืน
เป็นแบตเตอร่ีแห่งเอเซีย และเป็นประเทศที่มีสังคมและวัฒนธรรมใกล้เคียงกับประเทศไทยมาก
ที่น่าสนใจคือในปี 2557 เศรษฐกิจลาวมีอัตราการเติบโตที่โดดเด่น โดยคาดว่าอัตราผลิตภัณฑ์
มวลรวมในประเทศ (GDP) มีอัตราเพิ่มร้อยละ 8.2ซึ่งนับว่าสูง
	 เมอืงทีม่ศีกัยภาพในด้านการค้า ได้แก่ นครหลวงเวยีงจันทน์ แขวงหลวงพระบาง และแขวง
จ�ำปาสัก สินค้าที่มีโอกาสในการเข้าตลาดนี้ คือ กลุ่มสินค้าอุปโภคบริโภค โดยเฉพาะสินค้าเครื่อง
ประดับมีดีไซน์ กลุ่มท�ำความสะอาดผ้า กลุ่มสินค้าเพื่อสุขภาพ ความงาม ยากันยุง ฯลฯ นอกจากนี้
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ยงัมกีลุม่สนิค้าเกษตรและเครือ่งจักรกลอปุกรณ์การเกษตร โดยเฉพาะเครือ่งพรวนดนิและก�ำจัดวชัพชื
ขนาดเลก็ เคร่ืองจักรแปรรปูสนิค้าการเกษตร กลุม่สนิค้าวสัดแุละอปุกรณ์ในการก่อสร้าง กลุม่สนิค้า
ยานยนต์และชิ้นส่วนอะไหล่ โดยเฉพาะล้อแม็กซ์ ฟิล์มกรองแสง GPS เครื่องเสียง และกลุ่มสินค้า
บริการสุขภาพ สปา ร้านเสริมสวย ของที่ระลึกในโรงแรม และอู่ซ่อมรถ
	 ในส่วนของธุรกิจบริการของไทยที่มีศักยภาพในหัวเมืองส�ำคัญเช่น นครหลวงเวียงจันทน์ 
ธุรกิจบรกิารทีม่ศีกัยภาพ ได้แก่ อูซ่่อมรถ ร้านเสรมิสวย ร้านอาหาร ร้านกาแฟ เมอืงหลวงพระบาง 
ได้แก่ นวด-สปา ร้านอาหาร โรงแรมของทีร่ะลกึ อูซ่่อมรถ ร้านกาแฟ แขวงจ�ำปาสกั ได้แก่ นวด-สปา 
ร้านอาหาร โรงแรม ของที่ระลึก และอู่ซ่อมรถ 
	 ต�ำแหน่งสินค้าของไทยในตลาดลาวควรอยู่ที่ “คุณภาพสูง ราคาปานกลาง-สูง” โดยเน้น
การสร้างความแตกต่างและเจาะตลาดเฉพาะกลุ่ม ส่วนช่องทางการเข้าสู่ตลาดในลาวส่วนใหญ่จะ
เป็นการส่งออกทางอ้อมโดยผ่านบริษัท Trading ทีอ่ยูใ่นลาว การส่งออกทางตรงโดยผ่านงานแสดง
สินค้า หรือพนักงานขายของบริษัทในไทย รวมถึงร้านค้าตัวแทนจ�ำหน่าย และการร่วมลงทุนกับนัก
ธุรกิจในลาว 
	 โอกาสการลงทุนในลาว
	 ในปี 2556 ไทยเป็นผู้ลงทุนอันดับ 1 ในลาว แต่ในช่วงต้นของปี 2557 จีนเริ่มแชงขึ้น
เป็นนักลงทุนอันดับ 1 ในลาวไปแล้ว รองลงมาได้แก่ เวียดนาม ฝรั่งเศส และญี่ปุ่น โดยสาขาที่มี
การลงทุนจากต่างประเทศมากที่สุด ได้แก่ การผลิตพลังงานไฟฟ้า และเหมืองแร่ ทั้งนี้การลงทุนใน
ลาวยังมีข้อจ�ำกัดจากระบบสาธารณูปโภคพื้นฐาน เส้นทางคมนาคมภายในประเทศ และสิ่งอ�ำนวย
ความสะดวกส�ำหรับนักลงทุนยังไม่เพียงพอ ซึ่งลาวก�ำลังอยู่ระหว่างการพัฒนาและปรับปรุง 
อุตสาหกรรมที่ได้รับการส่งเสริมการลงทุนจะเป็นในด้านการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน อุตสาหกรรม
ทีต่่อยอดแร่ธาตทุีม่อียูใ่นลาว เช่น การผลติสายไฟฟ้าจากทองแดง การท่องเทีย่ว/โรงแรมและธุรกิจ
เก่ียวเน่ือง การก่อสร้าง และโรงพยาบาล เป็นต้น นอกจากน้ันการเข้าไปลงทนุในเขตเศรษฐกิจพเิศษ/
จ�ำเพาะก็เป็นโอกาสส�ำหรับเอสเอมอีในการเจาะตลาดจีน ลาว และเวียดนาม

เมียนมาร์
	 ในปี 2558 เมียนมาร์มีการด�ำเนินเศรษฐกิจแบบกลไกตลาดโดยภาครัฐมีกฎระเบียบ
ควบคุมอย่างเข้มงวด ทั้งนี้โครงสร้างทางเศรษฐกิจของเมียนมาร์ ประกอบด้วยภาคเกษตร 37.1% 
ภาคบริการ 41.6% (เช่น ท่องเที่ยว) และภาคอุตสาหกรรม 21.3% เศรษฐกิจของเมียนมาร์มีการ
เติบโตอย่างต่อเนื่องโดยในปี 2557 เมียนมาร์มีการขยายตัวทางเศรษฐกิจ 7.8% สูงกว่าปี 2556 
ที่ขยายตัว 7.5%โดยมีปัจจัยสนับสนุนการเติบโตทางเศรษฐกิจคือการลงทุนจากต่างประเทศที่มีแนว
โน้มเพิ่มสูงขึ้น ทั้งนี้ในระยะปานกลาง (2556/57-2559/60) เศรษฐกิจเมียนมาร์คาดว่าจะขยายตัว
เฉลี่ยไม่ต�่ำกว่า 7% ต่อปี ขณะที่อัตราเงินเฟ้อจะอยู่ที่ 7%ซึ่งเป็นไปตามศักยภาพการขยายตัวของ
เมียนมาร์(กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2558, น.91)
	 เมียนมาร์เป ็นประเทศที่มีรายได้ต ่อหัวของประชากรน้อยที่สุดในอาเซียน แต่มี
ทรัพยากรธรรมชาติอุดมสมบูรณ์ อาทิเช่น ป่าไม้ น�้ำมัน ก๊าซธรรมชาติ อัญมณี และแร่ธาตุต่างๆ 
อีกทั้งยังมีสภาพแวดล้อมที่เอื้อต่อการเพาะปลูกในภาคเกษตรกรรม และมีแหล่งทรัพยากรสัตว์น�้ำที่
มีความหลากหลายและอุดมสมบูรณ์ นอกจากนี้เมียนมาร์ยังมีประชากรจ�ำนวนมากกว่า 60 ล้านคน 
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ซึง่ส่วนใหญ่อยูใ่นวยัแรงงานท�ำให้มค่ีาจ้างแรงงานต�ำ่กว่าประเทศอืน่ในภูมภิาคเดยีวกัน ประกอบกับ
ปัจจุบันรัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมการลงทุนจากต่างประเทศและเปิดเสรีด้านการลงทุนเพิ่มมากขึ้น
กว่าอดีต (กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2558, น.91) ส่งผลให้เมียนมาร์
เป็นประเทศที่มีศักยภาพด้านการดึงดูดการลงทุนจากต่างประเทศ ส�ำหรับธุรกิจไทยที่ไปลงทุนใน
เมียนมาร์ส่วนใหญ่ยังเป็นการลงทุนเกี่ยวกับทรัพยากรธรรมชาติ ได้แก่ ธุรกิจพลังงาน โดยเฉพาะ
ก๊าซธรรมชาติและเหมืองแร่ ขณะที่การลงทุนในสาขาอื่นยังมีสัดส่วนไม่มาก ซึ่งโอกาสการลงทุน
ในเมียนมาร์ยังสามารถท�ำได้ในหลายสาขา เช่น การแปรรูปสินค้าเกษตรและประมง เฟอร์นิเจอร์ 
ก่อสร้างและธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับการท่องเที่ยว ลอจิสติกส์ และสิ่งทอ เป็นต้น

การวิเคราะห์ SWOT เมียนมาร์
	 จุดแข็ง 	(Strengths)
	 1.	มีทรัพยากรธรรมชาติจ�ำนวนมากและมีคุณภาพ เช่น ป่าไม้ น�้ำมัน ก๊าซธรรมชาติ 
อัญมณี แร่ธาตุต่างๆ และประมงและผืนดินยังเหมาะสมส�ำหรับการเพาะปลูกพืชผลทางการเกษตร 
เช่น ข้าว ยางพารา ปาล์มน�้ำมัน ท�ำให้เมียนมาร์มีความได้เปรียบด้านปัจจัยการผลิต
	 2.	ที่ตั้งทางภูมิศาสตร์สามารถเชื่อมโยงการขนส่งกับเศรษฐกิจใหญ่ เช่น อินเดีย จีน และ
ไทย หากมีการพัฒนาเส้นทางคมนาคมให้ดีขึ้นจะท�ำให้ไทยสามารถใช้พม่าเป็นประตูสู่อินเดียและจีน
ได้ทั้งนี้จีนและอินเดียก็ให้การสนับสนุนด้านเงินทุนในการพัฒนาเส้นทางดังกล่าว
	 3.	เมียนมาร์มีแรงงานจ�ำนาวนมากและยังมีค่าจ้างแรงงานต�่ำ จึงเหมาะส�ำหรับการลงทุน
ในอตุสาหกรรมทีม่กีารใช้แรงงานเข้มข้นหรือใช้เป็นฐานการผลติสนิค้าเพือ่ส่งออกไปยงัประเทศอืน่ๆ 
ต่อไป
	 จุดอ่อน (Weaknesses)
	 1.	เมียนมาร์ยังขาดความพร้อมด้านสาธารณูปโภคพื้นฐาน อาทิเช่น ระบบไฟฟ้า 
โทรคมนาคม และการคมนาคมขนส่ง ซืง่นอกจากจะมไีม่เพยีงพอต่อความต้องการใช้ภายในประเทศ
และรองรบัการเตบิโตในอนาคตแล้ว ยงัไม่ได้รบัการพฒันาให้มมีาตรฐานเพยีงพออกีด้วย ซึง่เป็นข้อ
จ�ำกัดในการขยายการลงทุน และส่งผลต่อต้นทุนประกอบการด้วย
	 2.	แรงงานชาวเมียนมาร์ส่วนใหญ่เป็นแรงงานไร้ฝีมือ ยังขาดแคลนแรงานที่มีทักษะฝีมือ 
รวมถึงผู้ที่มีความรู้ความสามารถในการท�ำการค้าระหว่างประเทศจึงอาจเป็นโอกาสในการส่งออก
การศึกษาไทย
	 3.	เมียนมาร์อยู ่ระหว่างการพัฒนาระบบการเงินภายในประเทศ ธนาคารยังมีน้อย 
ประชาชนยังไม่ค่อยเชื่อถือระบบธนาคาร การค้าส่วนใหญ่ต้องใช้เงินสด ขณะน้ีเมียนมาร์ยังต้อง
เผชิญกับปัญหาเกี่ยวกับอัตราแลกเปลี่ยน อัตราเงินเฟ้อ และฟองสบู่ราคาสินทรัพย์
	 4.	ชาวเมยีนมาร์ส่วนใหญ่มรีายได้น้อย ท�ำให้มกี�ำลงัซือ้ต�ำ่ การพจิารณาเลอืกบรโิภคสนิค้า
จะค�ำนึงถึงราคามากกว่าคุณภาพ
	 5.	ปัญหาชนกลุม่น้อยตามแนวชายแดน ซึง่ประเดน็น้ีอาจส่งผลต่อความปลอดภัยตามแนว
ชายแดนได้ และยังเป็นอุปสรรคต่อหลายโครงการโดยเฉพาะโครงการท่าเรือน�้ำลึกทวาย
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	 โอกาส (Opportunities)
	 1.	รัฐบาลเมียนมาร์มีนโยบายเปิดประเทศ มีมาตรการส่งเสริมการลงทุนและเปิดเสรี
ด้านการลงทุน ท�ำให้หลายประเทศสนใจเข้าไปท�ำการค้าและลงทุนเพิ่มมากขึ้น
	 2.	จากความสัมพันธ์อันดีระหว่างรัฐบาลไทยและเมียนมาร์รวมถึงกรอบความร่วมมือด้าน
เศรษฐกิจของอาเซยีน และการทีม่พีรมแดนตดิต่อกันยาวถึง 2,200 กิโลเมตร ส่งผลให้ไทยได้เปรียบ
ในโอกาสการการลงทนุและการค้าชายแดนตดิกับพม่ามากกว่าอาเซยีนอืน่ๆ อกีทัง้การคมนาคมเชือ่ม
โยงทางถนนก็ปรับปรุงดีขึ้นมากท�ำให้การขนส่งทางบกมีราคาถูกกว่าทางทะเลซึ่งในอดีตต้องขนส่ง
ผ่านสิงคโปร์และมาเลเซียเพราะถนนยังไม่ดีนัก
	 3.	นโยบายจัดตั้งเขตเศรษฐกิจพิเศษ ณ อ. แม่สอด จังหวัดตากของไทยจะช่วยให้การค้า
การลงทุนเชื่อมโยงห่วงโซ่อุปทานกับเขตเศรษฐกิจเมียนมาร์ตามแนวระเบียงเศรษฐกิจตะวันออก -
ตะวันตก สามารถขับเคลื่อนได้อย่างมีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น
	 4.	เมียนมาร์มีประชากรถึง 60 ล้านคน ขณะที่ยังไม่มีฐานการผลิตสินค้าแทบทุกชนิด จึง
เป็นโอกาสทางการตลาดสนิค้าอปุโภคบรโิภคและอืน่ๆ อกีทัง้ชาวเมยีนมาร์ยงัมคีวามเชือ่มัน่ในสนิค้า
ไทยทั้งในด้านราคาและคุณภาพ
	 5.	เมยีนมาร์อยูร่ะหว่างการพฒันาโครงสร้างพืน้ฐานเพือ่รองรบัการลงทนุจากต่างประเทศ 
ประกอบกับเศรษฐกิจมีการเจริญเติบโตอย่างต่อเนื่อง สร้างโอกาสแก่ธุรกิจก่อสร้าง วัสดุก่อสร้าง 
รวมถึงสินค้าและบริการที่เกี่ยวเนื่องจ�ำนวนมาก
	 6.	คู่แข่งในตลาดยังมีน้อย โดยเฉพาะคู่แข่งจากชาติตะวันตก จึงยังคงเป็นโอกาสของไทย
ในการเข้าไปลงทนุและเจาะตลาดเมยีนมาร์ (ปัจจุบนัสนิค้าไทยครองตลาดกว่า80%ตามหัวเมอืงหลกั) 
อกีทัง้การขนส่งสนิค้าจากไทยไปเมยีนมาร์ยงัมต้ีนทนุต�ำ่กว่าคูแ่ข่ง เช่น มาเลเซยี และสงิคโปร์อกีด้วย 
	 7.	เมยีนมาร์มแีหล่งท่องเทีย่วทีม่คีวามหลากหลายทัง้ในด้านความสวยงามของภูมปิระเทศ
และความน่าสนใจของวฒันธรรม จึงเป็นโอกาสส�ำหรับธุรกิจการท่องเทีย่วและการบรกิาร อกีทัง้ยงั
สามารถเชื่อมต่อแหล่งท่องเที่ยวส�ำคัญ เช่น กระบี่ ภูเก็ต กับหมู่เกาะมะริด เป็นต้น
	 อุปสรรค (Threats)
	 1.	ระบบราชการมีการทุจริตสูงและยังมีความไม่แน่นอนทางการเมือง การติดต่อราชการ
ควรมีความใกล้ชิดกับข้าราชการระดับสูง 
	 2.	กฎระเบียบทางการค้ามีการเปลี่ยนแปลงบ่อย การปฏิบัติงานของหน่วยราชการมี
ความล่าช้า ขาดประสานงานทีด่รีะหว่างหน่วยราชการด้วยกันเอง เป็นอปุสรรคต่อนักลงทนุต่างชาติ
ยกเว้นอุตสาหกรรมที่มีผลตอบแทนสูงคุ้มค่าต่อความเสี่ยง เช่น น�้ำมัน ก๊าซธรรมชาติ และอัญมณี
ที่มีอยู่มากในเมียนมาร์
	 3.	เมยีนมาร์ยงัขาดระบบการจัดเก็บข้อมลูทีถู่กต้อง ไม่มปีระสทิธิภาพและไม่ทนัสมยั ท�ำให้
ขาดข้อมูลด้านการตลาดและการเงินซึ่งส่งผลต่อความสามารถในการตัดสินใจ และอาจเกิดความ
ผิดพลาดในการวางแผนลงทุนได้
	 การค้าระหว่างประเทศของเมียนมาร์
	 การส่งออกของเมียนมาร์ ปี 2557 มีมูลค่า 10,314ล้านเหรียญสหรัฐ ส่วนใหญ่เป็น
การส่งออกก๊าซธรรมชาติ ผลิตภัณฑ์จากไม้ ธัญพืช ถั่ว ปลา ข้าว เสื้อผ้าส�ำเร็จรูป หยก และ
อัญมณี ตลาดส่งออก



สุทธิปริทัศน์                                         	 ปีที่ 29 ฉบับที่ 92 ตุลาคม - ธันวาคม 2558 11

ส�ำคัญ ได้แก่ ไทย (35%) จีน (25%) และอินเดีย (11%) ขณะที่การน�ำเข้ามีมูลค่า 
12,531 ล้านเหรียญสหรัฐ สินค้าน�ำเข้าส�ำคัญส่วนใหญ่เป็นปัจจัยเพื่อการผลิตมากขึ้น ได้แก่ ผ้าผืน 
ผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม ปุ๋ย พลาสติก เครื่องจักร อุปกรณ์การขนส่ง ซีเมนต์ วัสดุก่อสร้าง น�้ำมันดิบ 
อาหาร และน�้ำมันพืช แหล่งน�ำเข้าส�ำคัญ ได้แก่ จีน (40%) ไทย (20%) และสิงคโปร์ (12%) (กรม
เจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2558, น.92)
	 การค้าไทย-เมียนมาร์
	 จากรายงานของกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ (2558, น.93) ในปี 2557 
การค้าไทย-เมยีนมาร์มมีลูค่าการค้ารวม 8,155ล้านเหรยีญสหรฐัฯ โดยไทยเป็นฝ่ายได้ดลุการค้า 322 
ล้านเหรียญสหรัฐฯ เนื่องจากพม่ามีการน�ำเข้าปัจจัยการผลิตจากไทยมากขึ้นในปี 2557 ไทยส่งออก
ไปเมยีนมาร์ 4,239 ล้านเหรยีญสหรัฐฯ เพิม่ขึน้จากปีก่อนหน้าร้อยละ 12 สนิค้าส่งออกส�ำคญั ได้แก่ 
น�้ำมันส�ำเร็จรูปเครื่องดื่ม เครื่องจักรกลและส่วนประกอบปูนซิเมนต์ เหล็ก เหล็กกล้า ผลิตภัณฑ์ 
เคมีภัณฑ์ ผ้าผืน เครื่องส�ำอางสบู่ และผลิตภัณฑ์รักษาผิว รถยนต์อุปกรณ์และส่วนประกอบ 
ผลิตภัณฑ์ข้าวสาลีและอาหารส�ำเร็จรูป ในด้านการน�ำเข้าจากเมียนมาร์ ปี 2557 มูลค่า 3,916 
ล้านเหรียญสหรัฐ หดตัวร้อยละ 2.8 สินค้าน�ำเข้าส�ำคัญได้แก่ ก๊าซธรรมชาติ (90%ของการน�ำเข้า) 
ไม้ซงุ ไม้แปรรปูและผลติภัณฑ์ สตัว์มชีวีติไม่ได้ท�ำพนัธ์ น�ำ้มนัดบิ สนิแร่โลหะอืน่ๆ ผักผลไม้และของ
ปรุงแต่งที่ท�ำจากผักผลไม้ เนือ้สัตว์ส�ำหรับการบริโภค เคมีภณัฑ์ เครื่องจักรกลและชิ้นส่วนประกอบ
	 โอกาสทางการค้า
	 ผู้เชีย่วชาญจากกรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์ชีแ้นะว่า สนิค้าไทยทีม่ี
ศักยภาพในตลาดเมียนมาร์ ได้แก่ สินค้าอุปโภคบริโภคทุกชนิด เช่น ผงชูรส น�้ำหวานและเครื่องดื่ม
ขนมปังกรอบ ช็อกโกแลต หมากฝรั่ง อาหารกระป๋อง บะหมี่ส�ำเร็จรูป เหล้า เบียร์และบุหรี่ 
เป็นต้น กลุ่มเครื่องจักรกลการเกษตร (อาทิ รถไถนาเดินตาม รถแทรกเตอร์ เครื่องพ่นยาฆ่าแมลง 
เครือ่งสบูน�ำ้และเครือ่งสข้ีาวขนาดเลก็ เป็นต้น) อาหารส�ำเร็จรปู อาหารพร้อมรบัประทานและเครือ่งดืม่
ขนมขบเคี้ยวต่างๆ (ส�ำหรับเจาะตลาดหัวเมืองส�ำคัญเช่น กรุงเนปิดอร์ย่างกุ้ง เมืองมัณฑะเลย์ และ
เมืองเมียวดี)อาหารส�ำเร็จรูปท�ำจากไก่ (คนเมียนมาร์ไม่บริโภคเน้ือวัวและหมูเช่นเดียวกับอินเดีย) 
นิยมอาหารที่มีกะทิเป็นส่วนประกอบ เครื่องดื่ม เช่น ชา และกาแฟรวมไปถึงน�้ำอัดลม (ส�ำหรับ
ตลาดท่องเทีย่วทีก่�ำลงัเตบิโต) ตลาดรถยนต์และชิน้ส่วนรวมถึงอปุกรณ์อะไหล่ทดแทน (ยานพาหนะ
รถยนต์ทีม่กีารใช้ในพม่าส่วนใหญ่จะเป็นรถยนต์มอืสองทีม่สีภาพการใช้งานไม่ดนัีกเน่ืองจากชาวพม่า
ยังมีก�ำลังซื้อไม่สูงนัก ชาวพม่าจึงนิยมเปลี่ยนอะไหล่รถยนต์แทนการซื้อรถใหม่ท�ำให้สินค้าส่งออก
หมวดชิน้ส่วนรถยนต์และอะไหล่ไปพม่าขยายตวัเพิม่ขึน้ต่อเน่ืองในช่วง 2-3 ปีทีผ่่านมา ขณะทีต่ลาด
รถใหม่ก็ก�ำลงัเตบิโตอย่างต่อเน่ือง เป็นเพราะญีปุ่น่และจีนเริม่ท�ำการตลาดอย่างจริงจัง โดยเฉพาะที่
ด่านแม่สอดปัจจุบนัสนิค้าส่งออกทีเ่พิม่มากขึน้เป็นรถยนต์ รถจักรยานยนต์ และรถจักรยาน กลุม่วสัดุ
ก่อสร้างอุปกรณ์จักรกลการก่อสร้าง รวมถึงเครื่องจักรอุปกรณ์ที่ติดตั้งในอาคาร (โดยเฉพาะเมือง
หลวงใหม่ที่เนปิดอวแ์ละการพัฒนาอุตสาหกรรมใหม่ๆ)(กรมเจรจาการคา้ระหวา่งประเทศ กระทรวง
พาณิชย์, 2557, น.93)
	 โอกาสด้านการลงทุน
	 เมียนมาร์มีทรัพยากรธรรมชาตทิีอ่ดุมสมบรูณ์ เช่น ป่าไม้ น�ำ้มนั ก๊าซธรรมชาต ิอญัมณ ีและ
แร่ธาตตุ่างๆ อกีทัง้ยงัมภูีมปิระเทศทีเ่อือ้ต่อการเกษตรโดยเฉพาะข้าว และทรพัยากรสตัว์น�ำ้/ประมง



12 SUTHIPARITHAT                                         	 Vol.29 No.92 October - December  2015

ยังสมบูรณ์มาก อีกทั้งเมียนมาร์ยังมีแรงงานราคาถูกเป็นจ�ำนวนมาก เหมาะกับการย้ายฐานการ
ผลติเข้าไปขณะทีค่่าแรงของไทยขึน้ไปถึง 300 บาท ธุรกิจไทยทีเ่ข้าลงทนุส่วนใหญ่ยงัเป็นการลงทนุ
ด้านเหมืองแร่ ขณะทีก่ารลงทนุในสาขาอืน่ยงัมไีม่มาก ซึง่โอกาสการลงทนุในเมยีนมาร์ยงัมอีกีหลาย
สาขา เช่น การแปรรปูสนิค้าเกษตรและประมง เฟอร์นิเจอร์ ก่อสร้างและธุรกิจทีเ่ก่ียวเน่ือง โลจิสตกิส์ 
และธุรกิจท่องเที่ยว (กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2557, น.94)
	 สาขาธุรกิจที่ได้รับการส่งเสริมจากคณะกรรมการการลงทุนของพม่า (Myanmar 
Investment Commission: MIC) ได้แก่ การเพาะปลูก การชลประทาน ปศุสัตว์/ประมง ป่าไม้ 
เหมืองแร่ อัญมณีและเครื่องประดับ พลังงาน โรงแรม/การท่องเที่ยว การผลิตเสื้อผ้า การแปรรูป
อาหาร การพัฒนาอสังหาริมทรัพย์และนิคมอุตสาหกรรม

กัมพูชา
	 เศรษฐกิจกัมพูชา
	 โครงสร้างทางเศรษฐกิจของกัมพชูาพบว่าภาคบรกิารมสีดัส่วนถึง 40% โดยสาขาหลกัเป็น
ด้านการท่องเทีย่วทีม่กีารขยายตวัอย่างต่อเน่ืองภายหลงัจากมกีารเพิม่เทีย่วบนิตรงจากต่างประเทศ
ในหลายๆ สายการบนิ และผลจากการฟ้ืนตวัของภาคอสงัหารมิทรพัย์ท�ำให้รายได้จากการท่องเทีย่ว
เพิ่มขึ้น รองลงมาคือภาคเกษตรกรรมมีสัดส่วน 35% สินค้าส�ำคัญคือข้าว และประมง ส่วนภาค
อุตสาหกรรมและการก่อสร้างมีสัดส่วน 25% โดยมีการผลิตเสื้อผ้าส�ำเร็จรูป รองเท้าและโรงสีข้าว
เป็นอุตสาหกรรมส�ำคัญ ส�ำหรับการก่อสร้างมีแรงขับเคลื่อนจากการขยายตัวของเมืองต่างๆ เช่น 
เมืองสีหนุวิลล์ เป็นต้น
	 เศรษฐกิจกัมพูชาปี 2557 ขยายตัว 7.2% โดยขยายตัวเล็กน้อยตามเศรษฐกิจโลกที่
ปรับตัวดีขึ้นเล็กน้อย ขณะที่สินเชื่อยังขยายตัวดีและความแปรปรวนของสภาพภูมิอากาศที่อาจ
เกิดขึน้ยงัคงเป็นปัจจัยเสีย่งทีส่่งผลกระทบต่อการขยายตวัทางเศรษฐกิจของกัมพชูาโดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งเศรษฐกิจภาคการเกษตร โดยปัจจัยสนับสนุนการขยายตัวคือการส่งออกเสื้อผ้า เครื่องนุ่งห่ม 
และรองเท้าไปยังกลุ่มประเทศสหภาพยุโรปที่ยังขยายตัวได้ดีจากการที่กัมพูชาได้รับสิทธิพิเศษทาง
ด้าน GSP (กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2557, น.154) รวมทั้งอานิสงค์
จากการย้ายฐานการผลติจากบังคลาเทศมายงักัมพชูาเน่ืองจากปัญหาเร่ืองการคุม้ครองสทิธิแรงงาน
ไม่ดีพอ การเติบโตของการท่องเที่ยว การเกษตร อสังหาริมทรัพย์และการก่อสร้าง (เช่น การสร้าง
ท่าเรือน�้ำลึก/เมืองท่าที่สีหนุวิลส์) ตลอดจนเงินลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศที่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นใน
อุตสาหกรรมใหม่ๆ เช่น ชิ้นส่วนยานยนต์ (บางส่วนย้ายฐานจากไทยช่วงน�้ำท่วม) การแปรรูปสินค้า
เกษตร และการผลติเสือ้ผ้าคณุภาพสงู นอกจากน้ันประเดน็ด้านความมัน่คงทางการเมอืง เสถียรภาพ
ทางเศรษฐกิจและการเงินของกัมพชูารวมทัง้ความชดัเจนของกฎเกณฑ์ต่างๆ จะเป็นปัจจัยกระตุน้ให้
นักลงทุนให้จากต่างประเทศเข้ามาลงทุนในกัมพูชามากขึ้น
	 กัมพูชาตั้งเป้าหมาย GDP ปี 2558ไว้ที่ 8% โดยมีอุตสาหกรรมการผลิต เสื้อผ้า/รองเท้า 
(9.7%) ภาคบริการท่องเที่ยว พลังงาน ก่อสร้าง (4.4%) และภาคเกษตร (4.3%) นอกจากนั้น ยัง
ได้ตั้งเป้าหมายในการสร้างความหลากหลายทางเศรษฐกิจ (Economic Diversification) ภายใน 
10 ปี สู่สาขาใหม่ๆ เช่น อิเลคทรอนิกส์ และการแปรรูปอาหาร ทั้งนี้ IMF คาดว่า GDP กัมพูชา 
ปี 2558 จะขยายตวั 7.3% เป็นอนัดบัสองในอาเซยีน รองจากเมยีนมาร์ (กรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2557, น.154)
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	 การวิเคราะห์ SWOT ของกัมพูชา
	 จุดแข็ง (Strengths)
	 1.	 ทีต่ัง้ทางภูมศิาสตร์ของกัมพชูาอยูบ่นระเบยีงเศรษฐกิจเชือ่มพม่า –ไทย-เวยีดนาม และ
ระเบียงเศรษฐกิจภูมิภาคลุ่มน�้ำโขง (GMS Economic Corridors) เชื่อมโยง 6 ประเทศ ได้แก่ จีน 
ไทย พม่า ลาว กัมพูชา และเวียดนาม
	 2.	 มทีรัพยากรธรรมชาตแิละแร่ธาตอุดุมสมบรูณ์ซึง่เป็นปัจจัยส�ำคญัส�ำหรบัการผลติสนิค้า 
มีอัตราค่าจ้างแรงงานต�่ำและมีแรงงานจ�ำนวนมาก จึงเหมาะส�ำหรับเป็นฐานการผลิตสินค้าที่ใช้
แรงงานเข้มขนให้กับประเทศอื่น เช่น ประเทศไทย
	 3.	 รัฐบาลมีนโยบายส่งเสริมให้นักลงทุนจากต่างประเทศเข้าไปลงทุนได้ค่อนข้างเสรีและ
เปิดกว้างมากกว่าประเทศอื่นในอาเซียนที่มีระดับการพัฒนาที่ใกล้เคียงกัน
	 4.	 ชาวกัมพูชาในบางจังหวัดสามารถพูดภาษาไทยได้และมีความสัมพันธ์ที่ดีกับคนไทย
	 จุดอ่อน (Weaknesses)
	 1.	 ระบบสาธารณูปโภคพืน้ฐานยงัไม่พฒันาเท่าทีค่วร เช่น น�ำ้ประปา ไฟฟ้า และการสือ่สาร
ส่งผลให้กัมพูชามีต้นทุนการผลิตสินค้าสูง โดยมีต้นทุนการส่งออกสูงถึง 70% ของมูลค่าสินค้า 
	 2.	 ขาดแคลนแรงงานที่มีทักษะ รวมถึงบุคลากรที่มีความรู้และความเข้าใจส�ำหรับการท�ำ
ธุรกิจระหว่างประเทศ
	 3.	 ระบบการเงิน การธนาคาร และกระบวนการยุติธรรมยังขาดประสิทธิภาพและความ
น่าเชื่อถือ
	 โอกาส (Opportunities)
	 1.	 มีศักยภาพด้านการค้าและการลงทุนสูง เนื่องจากการขยายตัวของการลงทุนจากต่าง
ประเทศอย่างต่อเนื่อง และยังมีแผนการพัฒนาโครงการลงทุนภาครัฐเพื่อพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน
ของประเทศอีกมาก เป็นโอกาสแก่บริษัทก่อสร้างและวัสดุก่อสร้างไทย
	 2.	 มศีกัยภาพด้านการท่องเทีย่วสงู โดยมแีหล่งท่องเทีย่วเชงิประวตัศิาสตร์ทีน่่าสนใจระดบั
โลก และแหล่งท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติเป็นจ�ำนวนมาก นอกจากนั้น รัฐบาลกัมพูชายังส่งเสริมการ
ลงทุนเพื่อพัฒนาด้านธุรกิจท่องเที่ยวอีกด้วย
	 3.	 กัมพชูาได้รบัสทิธิพเิศษด้านภาษีศลุกากร (Generalized System of Preferences-GSP) 
จากสหรฐั สหภาพยโุรป ญีปุ่่น แคนาดา และออสเตรเลยี เป็นต้น ซึง่ส่งผลต่อศกัยภาพในการแข่งขนั
ด้านราคาของผู้ส่งออกสินค้าจากกัมพูชาหรือนักลงทุนที่ใช้กัมพูชาเป็นฐานการลิตเพื่อส่งออกสินค้า
	 4.	 กัมพูชามีการจัดตั้งเขตเศรษฐกิจพิเศษ (Special Economic Zone) รวมถึงเขต
อุตสาหกรรมส่งออก (Export Processing Zone) เพื่ออ�ำนวยความสะดวกแก่นักลงทุน
	 5.	 ชาวกมัพูชามีความชื่นชอบสินคา้ไทย เชื่อมั่นว่าสินค้าจากประเทศไทยมีคุณภาพด ีโดย
เฉพาะสินค้าอุปโภคบริโภค
	 6.	 ธุรกิจการศึกษามีโอกาสสูงในกัมพูชาเนื่องจากกัมพูชาขาดแคลนแรงงานที่มีทักษะ
	 อุปสรรค (Threats)
	 1.	 ระบบกฎหมายยังขาดความชัดเจน อาทีเช่น ไม่มกีฎหมายส�ำคัญเพื่อควบคุมและตรวจ
สอบการลงทุน ระเบียบและขั้นตอนการน�ำเข้าสินค้ายุ่งยาก และมีการเปลี่ยนแปลงกฎระเบียบ
บ่อยครั้ง เป็นต้น การส่งออกและน�ำเข้าสินค้าบางครั้งต้องใช้การเจรจาหรือความสัมพันธ์พิเศษกับ
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เจ้าหน้าทีรั่ฐซึง่ท�ำให้เกิดความแตกต่างส�ำหรับต้นทนุการท�ำธุรกิจบางครัง้จึงเป็นอปุสรรคในการลงทนุ
ในอุตสาหกรรมหนักเนื่องจากถอนการลงทุนได้ยากกว่าอุตสาหกรรมเบา
	 2.	 การน�ำเข้าสินค้าทุกประเภทนอกจากต้องเสียภาษีน�ำเข้าแล้วยังต้องเสียภาษีผ่านแดน
ในลักษณะผิดกฎหมายอีกด้วยซึ่งส่งผลต่อต้นทุนการผลิตและการจ�ำหน่ายสินค้า นอกจากนี้การค้า
ชายแดนส่วนใหญ่ไม่มีการท�ำสัญญา ไม่นิยมท�ำการค้าผ่านระบบธนาคารและมักมีค่าใช้จ่าย
นอกระบบสูง
	 3.	 ค่าขนส่งสินค้ามีราคาสูง เน่ืองจากระบบโลจิสติกส์ขาดประสิทธิภาพและยังท�ำให้การ
ขนส่งสินค้าใช้เวลานานและอาจเกิดความช�ำรุดเสียหายกับสินค้าได้อีกด้วย
	 4.	 การเข้าถึงแหล่งเงินทุนเป็นไปได้อย่างจ�ำกัด
	 5.	 กัมพูชามีมาตรการปกป้องการค้าด้วยมาตรการที่ไม่ใช่ภาษี เช่น การตรวจสอบสินค้า
ก่อนการน�ำเข้า เป็นต้น ซึ่งอาจส่งผลให้ต้นทุนการน�ำเข้าสินค้ามีสูงกว่าปกติ
	 การค้าระหว่างประเทศกัมพูชา
	 การส่งออกของกัมพูชา ปี 2557(กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 
2558, น.154) มีมูลค่า 6,806ล้านเหรียญสหรัฐ สินค้าส่งออกส�ำคัญคือเสื้อผ้าส�ำเร็จรูป ไม้ซุง 
ยางพารา ข้าว ปลา ยาสูบ และรองเท้า ตลาดส่งออกส�ำคัญ ได้แก่ สหรัฐ (28.6%) อังกฤษ 
(8.8%) เยอรมนี (8.5%) แคนาดา (7.6%) ญี่ปุ่น (5.9%) เวียดนาม (5.2%) ทั้งนี้เนื่องจากกัมพูชา
ได้รบั GSP จากทัง้สหรฐัและสหภาพยโุรป ขณะทีก่ารน�ำเข้ามมีลูค่า 8,895 ล้านเหรยีญสหรฐั ส่งผล
ให้กัมพูชาขาดดุลการค้า สินค้าน�ำเข้าส�ำคัญส่วนใหญ่สินค้าทุนและวัตถุดิบที่เป็นปัจจัยเพื่อการผลิต
มากขึ้น ได้แก่ ผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม บุหรี่ ทองค�ำ วัสดุก่อสร้าง เครื่องจักร ยานยนต์ และยา 
แหล่งน�ำเข้าส�ำคัญ ได้แก่ ไทย (27.1%) เวียดนาม (20.3%) จีน (19.5%) สิงคโปร์ (7.1%) ฮ่องกง 
(5.8%) และเกาหลีใต้ (4.3%) 
	 การค้าไทย-กัมพูชา
	 ในปี 2557การค้าไทย-กัมพูชามีมูลค่าการค้ารวม 5,119.19ล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยไทย
เป็นฝ่ายเกินดุลการค้า 3,935 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ในปี 2557ไทยส่งออกไปกัมพูชา 4,525.48ล้าน
เหรียญสหรัฐเพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 15 สินค้าส่งออกส�ำคัญ ได้แก่ น�้ำมันส�ำเร็จรูปอัญมณี
และเครื่องประดับน�้ำตาลทราย เครื่องดื่มปูนซีเมนต์ ยานพาหนะ เคมีภัณฑ์ เครื่องยนต์สันดาป
ภายในแบบลูกสูบ เครื่องส�ำอางสบู่และผลิตภัณฑ์รักษาผิว เครื่องจักรกลและส่วนประกอบของ
เครื่อง ในด้านการน�ำเข้าในปี 2557 ไทยมีการน�ำเข้าจากกัมพูชา 589.1ล้านเหรียญสหรัฐ สินค้า
น�ำเข้าส�ำคัญ ได้แก่ ผักผลไม้และของปรุงแต่งที่ท�ำจากผักผลไม้เครื่องจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบ 
ลวดและสายเคเบิลสินแร่/โลหะอื่นๆ เสื้อผ้าส�ำเร็จรูป สิ่งทอ รองเท้า (กรมเจรจาการค้าระหว่าง
ประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2558, น.155-156)
	 โอกาสทางการค้าการลงทุน
	 กัมพูชานับเป็นประเทศที่มีศักยภาพสูงในการด้านการค้าการลงทุน เน่ืองจากประชากรมี
อตัราเพิม่มากขึน้ทกุปี ทัง้ยงัมชีาวกัมพชูาโพ้นทะเลจ�ำนวนหน่ึงทีม่กี�ำลงัซือ้สงูซึง่กลบัประเทศมาเป็น
จ�ำนวนมาก กัมพูชาเป็นประเทศที่มีทรัพยากรธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ และก�ำลังได้รับการพัฒนา
เส้นทางโลจสิตกิส์ทัง้ภายในประเทศและจากความร่วมมอืระหว่างประเทศในอนุภูมภิาคและอาเซยีน 
ที่ส�ำคัญกัมพูชามีอุปสงค์ในการบริโภคสินค้าและบริการเกือบทุกประเภทในปริมาณที่สูง เพราะไม่
สามารถผลิตได้เองหรือผลิตได้น้อย
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	 เมืองที่มีศักยภาพในการค้าของไทย ได้แก่ กรุงพนมเปญ จังหวัดเสียมเรียบ และจังหวัด
พระตะบอง ในส่วนของกรงุพนมเปญ สนิค้าและบริการทกุประเภทมศีกัยภาพในการเตบิโตทัง้ปัจจุบนั
และอนาคต จังหวัดเสียมเรียบ กลุ่มสินค้าที่มีศักยภาพ คือ บริการท่องเที่ยวและธุรกิจต่อเน่ือง
และกลุ่มสินค้าอุปโภคบริโภค จังหวัดพระตะบอง กลุ่มสินค้าที่มีศักยภาพ คือ สินค้าเกษตร
เครื่องจักรกลการเกษตรสินค้าอุปโภคบริโภค บริการท่องเที่ยวและธุรกิจต่อเนื่อง
	 ในด้านรูปแบบการด�ำเนินธุรกิจผู้ประกอบการไทยสามารถท�ำการค้า โดยผ่านตัวแทน
จ�ำหน่ายหรือผู้น�ำเข้าสินค้าและบริการที่เกี่ยวข้อง ในส่วนจังหวัดที่มีพรมแดนติดต่อกับประเทศไทย
เช่นพระตะบอง สามารถค้าขายผ่านตลาดการค้าชายแดน ซึง่ในการค้าขายน้ี ควรวางต�ำแหน่งสนิค้า
และบริการให้มภีาพลกัษณ์ด้านคณุภาพสงูกว่าสนิค้าจากประเทศมาเลเซยีเลก็น้อยและระดบัราคาต�ำ่
กว่าสินค้าจากเกาหลีใต้

เวียดนาม
	 เศรษฐกิจเวียดนาม
	 ในปี 2557 เศรษฐกิจเวียดนามมีอัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจ (GDP) อยู่ที่ 5.6% 
ขยายตัวต่อเนื่องจากปี 2556 ที่ขยายตัว 5.4% เมื่อพิจารณาโครงสร้างเศรษฐกิจเวียดนามปี 2557 
พบว่าภาคอุตสาหกรรมมีสัดส่วน ในเกณฑ์ที่สูงที่สุดใน CLMV ที่ระดับ 38.1% ภาคบริการ 44% 
และภาคเกษตร 17.9% โดยมีการขยายตัว 5.4%6.6% และ 2.7% ตามล�ำดับ ปัจจัยสนับสนุน
การขยายตัวทางเศรษฐกิจมาจากการที่รัฐบาลมีมาตรการกระตุ้นเศรษฐกิจในประเทศ โดยการเพิ่ม
ประสิทธิภาพและเพิ่มเสถียรภาพทางเศรษฐกิจ รวมถึงการเพิ่มการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ 
(FDI) ซึง่ส่งผลดต่ีอการอตัราการขยายตวัทางเศรษฐกิจ การส่งออกของเวยีดนามปี 2557 ขยายตวั 
11% ปรับตัวดีขึ้นเล็กน้อยจากปี 2556 ที่ขยายตัว 10.5%ตามภาวะเศรษฐกิจโลกที่ปรับตัวดีขึ้นใน
ด้านอัตราเงินเฟ้อเฉลี่ยของเวียดนามปี 2557 อยู่ที่ 7.36% ลดลงจากปี 2556 ที่อยู่ที่ 8.8%เป็นผล
จากการทีรั่ฐบาลมมีาตรการควบคมุเงินเฟ้อเป็นส�ำคญั (กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวง
พาณิชย์, 2558, น.132)
	 ส�ำหรับแนวโน้มเศรษฐกิจเวียดนามปี 2558 คาดว่าจะขยายตัวที่ 6.2% แม้ว่าจะ
ขยายตัวอัตราที่สูงแต่คาดว่าเวียดนามยังจะต้องเผชิญกับความท้าทายทางเศรษฐกิจทั้งจากปัจจัย
ภายในและภายนอกประเทศต่อเน่ืองจากปี 2557 โดยปัจจัยภายในประเทศได้แก่ ประสิทธิภาพ
การผลิตที่ยังอยู ่ในระดับที่ต�่ำ ระดับหน้ีเสียในภาคธนาคารและความด้อยประสิทธิภาพของ
รัฐวสิาหกิจ ส�ำหรบัปัจจัยภายนอก ได้แก่เศรษฐกิจโลกทีย่งัฟ้ืนตวัไม่เตม็ทีนั่ก อย่างไรก็ตามเวยีดนาม
ยังมีปัจจัยเก้ือหนุนการเติบโต ได้แก่ การส่งออกที่ขยายตัวได้ดี โดยเฉพาะสินค้ากลุ่มเทคโนโลยี 
เช่น โทรศัพท์สมาร์ทโฟน (ส่งออกเป็นอันดับ 7 ของโลก) คอมพิวเตอร์และอิเล็กทรอนิกส์ สิ่งทอ
และเสือ้ผ้าส�ำเรจ็รูป เป็นต้น การเพิม่ขึน้ของเงินลงทนุโดยตรงจากต่างประเทศและการลดดอกเบีย้
นโยบายของธนาคารกลางเวียดนามส่งผลให้ภาคธุรกิจขยายตัวได้ดี
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	 การวิเคราะห์ SWOT ของเวียดนาม
	 จุดแข็ง (Strengths)
	 1.	การเมอืงมเีสถียรภาพ มนีโยบายส่งเสริมการลงทนุโดยตรงจากต่างประเทศอย่างชดัเจน
และเป็นรูปธรรม
	 2.	มีทรัพยากรธรรมชาติและวัตถุดิบส�ำหรับภาคการผลิตอย่างอุดมสมบูรณ์ อาทิเช่น มี
แหล่งน�้ำมันดิบกระจายอยู่ทั่วประเทศ มีปริมาณเชื้อเพลิงส�ำรอง เช่น ก๊าซธรรมชาติ ปิโตรเลียม 
และถ่านหินอยู่ในปริมาณมาก มีแหล่งสินแร่ที่ส�ำคัญ และยังมีทรัพยากรป่าไม่อยู่อีกมาก นอกจากนี้ 
ผืนดินของเวียดนามยังเอื้อต่อการเพาะปลูกพืชได้หลากหลายชนิด และมีทรัพยากรประมงที่อุดม
สมบูรณ์มากแห่งหนึ่งของโลก 
	 3.	เวียดนามตั้งเป้าหมายผลิตข้าวตรา “เวียดนาม” ให้ติดตลาดโลกภายในปี 2573 โดย
รัฐบาลสนับสนุนทัง้การผลติและการส่งออก เน่ืองจากสามเหลีย่มปากแม่น�ำ้โขงของเวยีดนามมคีวาม
อุดมสมบูรณ์มาก ซึ่งจะเป็นคู่แข่งด้านข้าวของไทยในอนาคต 
	 4.	เวียดนามมีประชากรจ�ำนวนมากกว่า 89 ล้านคน ซึ่งส่วนใหญ่อยู่ในวัยแรงงาน ท�ำให้
เป็นแหล่งแรงงานจ�ำนวนมากและมีค่าจ้างแรงงานที่ต�่ำกว่าอีกหลายประเทศในอาเซียน อีกทั้งยัง
ท�ำให้เป็นตลาดส�ำหรบัสนิค้าและบริการทีม่ขีนาดใหญ่และมศีกัยภาพเน่ืองจากก�ำลงัซือ้มีแ่นวโน้มสงู
ขึ้นจากการเติบโตทางเศรษฐกิจ โดยเฉพาะเครื่องอุปโภคบริโภคและของใช้ภายในบ้านส�ำหรับคนใน
ชุมชนเมืองที่ก�ำลังขยายตัว
	 จุดอ่อน (Weakness)
	 1.	ระบบโครงสร้างพื้นฐานและสาธารณูปโภคยังไม่พร้อมและไม่เพียงพอ
	 2.	ภูมิประเทศของเวียดนามมีลักษณะแคบและยาว ประกอบกับสาธารณูปโภคด้านการ
คมนาคมขนส่งยงัไม่ได้รับการพฒันาให้มเีพยีงเพยีงพอ ท�ำให้ค่าใช้จ่ายด้านโลจิสตกิส์สงู และใช้เวลา
ในการขนส่งสินค้านาน
	 3.	ต้นทุนประกอบการด้านที่ดินและค่าเช่าส�ำนักงานมีราคาสูง โดยเฉพาะในเขตเมืองใหญ่
และเมืองเศรษฐกิจที่เกิดขึ้นใหม่
	 4.	เวียดนามยังขาดแคลนแรงงานที่มีความสามารถการเป็นผู้บริหารระดับกลางในเกือบ
ทุกสาขาธุรกิจ (จึงอาจเป็นโอกาสทางการส่งออกการศึกษาของไทย) ทั้งนี้ปัจจุบันมีแรงงานในกลุ่ม
ดงักล่าวสามารถตอบสนองความต้องการของโครงการลงทนุจากต่างประเทศได้เพยีง 1 ใน 4 เท่าน้ัน
	 โอกาส (Opportunities)
	 1.	สนิค้าในตลาดเวยีดนามยงัไม่มคีวามหลากหลายมากนัก และพฤตกิรรมผู้บริโภคยงัมกีาร
จับจ่ายใช้สอยตามความพอใจมากกว่าความต้องการพืน้ฐาน ท�ำให้เป็นโอกาสและช่องทางการตลาด
ส�ำหรบัผู้ส่งออกไทย นอกจากน้ี สนิค้าอปุโภคและบรโิภคของไทยยีห้่อไทยก็ม ีBrand ทีเ่ข้มแขง็และ
ติดตลาดเวียดนาม
	 2.	เวียดนามมีนโยบายส่งเสริมการลงทุนทั้งเพื่อการบริโภคในประเทศและเพื่อการส่งออก 
จึงมีความต้องการน�ำเข้าสินค้า (เช่นผ้าผืนและด้าย) และวัตถุดิบที่ใช้ในการผลิตในปริมาณสูง 
นอกจากนั้นเวียดนามยังได้จัดตั้งเขตนิคมอุตสาหกรรมและเขตส่งเสริมอุตสาหกรรมเพื่อการส่งออก
	 3.	เวียดนามอยู่ระหว่างการพัฒนาฟื้นฟูโครงสร้างพื้นฐานของประเทศ มีการลงทุนใน
โครงการก่อสร้างต่างๆ มากมาย จึงเป็นโอกาสส�ำหรับการลงทุนในอุตสาหกรรมก่อสร้างและธุรกิจ
บริการที่เกี่ยวเนื่อง เช่น ธุรกิจโรงแรม ร้านอาหารและภัตตาคาร
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	 4.	ที่ตั้งของเวียดนามอยู่ใกล้กับประเทศไทย และยังมีการพัฒนาเครือข่ายการขนส่งเชื่อม
กับประเทศไทย จึงท�ำให้มีความสะดวกในการขนส่งสินค้าระหว่างไทยกับเวียดนามมากยิ่งขึ้น 
	 5.	เวียดนามมีภูมิประเทศที่สวยงามและวัฒนธรรมที่โดดเด่นเหมาะแก่การพัฒนา
การท่องเที่ยว 
	 อุปสรรค (Threats)
	 1.	กฎหมายของเวียดนามหลายฉบับยังขาดความชัดเจนและเปลี่ยนแปลงบ่อย 
	 2.	การกระจายรายได้ในเวียดนามยังไม่ดีนัก ก�ำลังซื้อส่วนใหญ่กระจุกตัวเฉพาะใน
เขตเมืองใหญ่ 
	 3.	มปัีญหาการละเมดิลขิสทิธ์ิอยูม่าก จึงควรจดทะเบยีนเคร่ืองหมายสนิค้าในเวยีดนามก่อน
วางตลาด
	 4.	การแข่งขันในตลาดเวียดนามมีสูง โดยเฉพาะสินค้าจากประเทศจีนที่ราคาถูก
	 5.	เวียดนามก�ำลังเป็นคู่แข่งส�ำคัญของไทยในตลาดข้าว
	 การค้าระหว่างประเทศเวียดนาม
	 การส่งออกของเวียดนาม ปี 2557มีมูลค่า 147,125ล้านเหรยีญสหรฐั สินค้าส่งออกส�ำคัญ
คือ เสื้อผ้า รองเท้า โทรศัพท์สมาร์ทโฟน เครื่องใช้ไฟฟ้าและอิเลคทรอนิกส์ อาหารทะเล น�้ำมันดิบ 
ข้าว กาแฟ ผลิตภัณฑ์จากไม้ ตลาดส่งออกส�ำคัญ ได้แก่ สหรัฐ (17.6%) จีน (11.8%) ญี่ปุ่น (9.9%) 
เกาหลใีต้ (5%) และเยอรมนี (4.4%) ทัง้น้ีเน่ืองจากเวยีดนามได้รบัสทิธิพเิศษทางภาษีศลุกากร (GSP)
จากสหรฐัและประเทศพฒันาแล้วหลายประเทศ ขณะทีก่ารน�ำเข้ามมีลูค่า 138,613ล้านเหรียญสหรฐั 
ส่งผลให้เวยีดนามได้ดุลการค้า 8,512สนิค้าน�ำเข้าส�ำคญัส่วนใหญ่สนิค้าทนุและวตัถุดบิทีเ่ป็นปัจจัยเพือ่
การผลิตมากขึ้น ได้แก่ เครื่องจักร ผลิตภัณฑ์ปิโตรเลียม ผลิตภัณฑ์เหล็ก วัตถุดิบส�ำหรับการผลิต
เสื้อผ้าส�ำเร็จรูปและรองเท้า เครื่องใช้อิเล็กทรอนิกส์และอุปกรณ์ พลาสติก และยานยนต์ แหล่งน�ำ
เข้าส�ำคัญ ได้แก่ จีน (32%) เกาหลีใต้ (14%) สิงคโปร์ (7.2%) ญี่ปุ่น (6.9%) ฮ่องกง (5%) และ
ไทย (4.6%) (กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณิชย์, 2558, น.133)
	 การค้าไทย-เวียดนาม
	 ในปี 2557 การค้าไทย-เวยีดนามมมีลูค่าการค้ารวม 11,826ล้านเหรียญสหรัฐฯ โดยไทยเป็น
ฝ่ายเกินดลุการค้า 3,950 ล้านเหรยีญสหรฐัฯ ในปี 2557 ไทยส่งออกไปเวยีดนาม 7,888ล้านเหรยีญ
สหรัฐเพิ่มขึ้นจากปีก่อนหน้าร้อยละ 11 สินค้าส่งออกส�ำคัญ ได้แก่ น�้ำมันส�ำเร็จรูปเม็ดพลาสติก
เคมีภัณฑ์รถยนต์อุปกรณ์และส่วนประกอบผลิตภัณฑ์ยางเครื่องจักรกลและส่วนประกอบของเคร่ือง
เหล็กเหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์เครื่องดื่มและผ้าผืนในด้านการน�ำเข้าในปี 2557 ไทยมีการน�ำเข้าจาก
เวียดนาม 3,937ล้านเหรียญสหรัฐ สินค้าน�ำเข้าส�ำคัญ ได้แก่ เครื่องใช้ไฟฟ้าในบ้านเหล็กเหล็กกล้า
และผลติภัณฑ์เคร่ืองจักรไฟฟ้าและส่วนประกอบรถจักรยานยนต์เคร่ืองคอมพวิเตอร์อปุกรณ์และส่วน
ประกอบและสตัว์น�ำ้สดแช่เยน็ แช่แขง็ (กรมเจรจาการค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณชิย์, 2558, 
น.134)
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	 ลู่ทางการค้าการลงทุน
	 เวียดนามเป็นประเทศที่เป็นทั้งแหล่งผลิตและแหล่งตลาดที่ส�ำคัญในภูมิภาค (กรมเจรจา
การค้าระหว่างประเทศ กระทรวงพาณชิย์, 2557, น.137) มนีโยบายด้านการค้า การลงทนุทีช่ดัเจน
และบังคับใช้ทั่วประเทศ ที่ส�ำคัญคนเวียดนามมีความรู้สึกที่ดีต่อสินค้าไทย สินค้าไทยที่มีศักยภาพใน
ตลาดเวยีดนาม ได้แก่ อปุกรณ์ชิน้ส่วนรถจักรยานยนต์ส�ำหรบัเป็นอะไหล่ทดแทนและอปุกรณ์ตกแต่ง
รถจักรยานยนต์ วัสดุก่อสร้างที่เน้นคุณภาพและความแตกต่าง บริการก่อสร้างทั้งที่เก่ียวกับที่อยู่
อาศัยและการก่องสร้างสาธารณูปโภค ธุรกิจบริการและดูแลรักษารถจักรยานยนต์ สินค้าที่ใช้ใน
ชีวิตประจ�ำวันและเครื่องส�ำอาง รวมถึงการท�ำธุรกิจท่องเที่ยวแบบ Inbound Tourism และธุรกิจ
ต่อเนื่อง เช่น สปา ภัตตาคาร เป็นต้น
	 เมืองทีม่ศีกัยภาพทางการค้า ได้แก่ นครโฮจิมนิห์ นครไฮฟอง นครเก่ินเธอ และนครไฮฟอง 
การเข้าตลาดของสนิค้าทกุประเภทในประเทศเวยีดนามควรเร่ิมต้นด้วยวธีิการส่งสนิค้าเข้าไปจ�ำหน่าย
โดยผ่านตัวแทนจ�ำหน่ายที่มีใบอนุญาตเท่าน้ัน ในส่วนของธุรกิจบริการสามารถเข้าตลาดด้วย
การลงทนุ 100% ร่วมทนุกับบรษัิทท้องถ่ิน การร่วมมอืทางธุรกิจและการเช่าสถานทีพ่ร้อมใบอนุญาต 
ฯลฯโดยต้องวางภาพลกัษณ์เป็นสนิค้าคณุภาพและแข่งขนัในตลาดสนิค้าระดบักลาง-บน ในส่วนของ
อุตสาหกรรมก่อสร้าง ควรด�ำเนินการในลักษณะเป็นผู้รับเหมาช่วง (Sub-contract)

บทสรุป
	 ประเทศ CLMV อยู่ระหว่างการฟื้นฟูประเทศเพื่อเตรียมตัวส�ำหรับ AEC 2558 ขณะที่
ไทยมีนโยบายเชื่อมโยงห่วงโซ่คุณค่า และห่วงโซ่อุปทาน กับ CLMV ตามแนวระเบียง เศรษฐกิจ 
เหนือ-ใต้ และตะวันตก-ตะวันออก จึงเป็นโอกาสดีที่ธุรกิจไทยโดยเฉพาะ SMEs ในการก้าวสู่ตลาด
ต่างประเทศเป็นก้าวแรก โดยเข้าไปท�ำตลาดและลงทุนใน CLMV ในขณะที่ภาวะการแข่งขันยัง
ไม่รุนแรงเช่นปัจจุบัน อีกทั้งประเทศไทยยังสามารถใช้ CLMV ในการเชื่อมโยงเศรษฐกิจใหญ่ๆ 
ระดับโลกต่อไป เช่น จีน (1,300 ล้านคน) อินเดีย (1,200 ล้านคน) และอาเซียน (600 ล้านคน) 
นอกจากนั้น ไทยควรพัฒนาตนเองเป็น Trading Nation กระจายสินค้าจาก CLMV สู่ตลาดโลก 
เช่น ประมง สินแร่ อัญมณี และน�้ำมัน เนื่องจาก CLMV ยังมีประสบการณ์น้อยอยู่ในการท�ำตลาด 
รวมทั้ง การเข้าไปลงทุนใน CLMV เพื่อให้ประโยชน์จาก GSP
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