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บทคัดย่อ

		  การศกึษาความสามารถในการแข่งขนัส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของประเทศไทยกบัประเทศสมาชกิ
อาเซียน 4 ประเทศ ประกอบด้วย ประเทศสงิคโปร์ มาเลเซยี ฟิลปิปินส์ และอนิโดนเีซีย โดยมวีตัถปุระสงค์
เพื่อศึกษาสถานการณ์การผลิต การส่งออก และเสนอแนะแนวทางในการเพิ่มศักยภาพส่งออกฮาร์ดดิสก์
ไดร์ฟให้กบัผูป้ระกอบการของประเทศไทย โดยได้แบ่งการศกึษาออกเป็น 2 ส่วน คอื ส่วนที1่ การวเิคราะห์
การศกึษาเชงิปรมิาณ (Quantitative Analysis) ได้แก่ การวเิคราะห์ความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบของ
การส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศไทยไปยังตลาดสหรัฐอเมริกา จีน และญี่ปุ่น โดยใช้ทฤษฎีความ
ได้เปรียบโดยเปรยีบเทยีบทีป่รากฏ (RCA) ของ Balassa และการวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดแบบคงที ่(CMS) 
ของ Leamer & Stern เปรียบเทียบกับประเทศคู่แข่ง 4 ประเทศ โดยใช้ข้อมูลแบบอนุกรมเวลารายปี
ระหว่างปี 2546-2555  ส่วนที่2 การวิเคราะห์เชิงคุณภาพ (Qualitative Analysis) เป็นการวิเคราะห์ 
จดุแขง็และจดุอ่อนของการส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของไทย จากแหล่งข้อมลูต่างๆ ทีเ่ก่ียวข้องประกอบกบั
การสัมภาษณ์ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ  ผลการวิเคราะห์ค่าความได้เปรียบโดย 
เปรียบเทยีบทีป่รากฏ (RCA) และส่วนแบ่งตลาดคงที ่(CMS) ในการส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟในช่วงปี 2546-
2555 พบว่า ประเทศไทยมีค่า RCA มากกว่า 1 ในทุกตลาด โดยยังสามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดที่ส�ำคัญ
ไว้ได้ทัง้ 3 ตลาด และจากการศกึษาปัจจยัสถานการณ์การผลติและการตลาด พบว่าการทีป่ระเทศไทยยงั
คงเป็นฐานการผลติและส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟทีใ่หญ่ของโลก ซึง่เป็นผลเนือ่งมาจากนโยบายการส่งเสรมิ
การลงทุนของรัฐ และคุณภาพทักษะและฝีมือของแรงงานไทยท่ีมีสูงกว่าประเทศคู่แข่ง แต่ทั้งนี้ยังพบ 
จุดอ่อนที่ยังคงต้องมีการปรับปรุงแก้ไข ได้แก่ การวิจัยและพัฒนาความสามารถทางด้านเทคโนโลยี การ 
พึ่งพิงชิ้นส่วนจากบริษัทต่างชาติ ซึ่งต้องได้รับการประสานความร่วมมือภาครัฐและเอกชน จึงท�ำให้
อุตสาหกรรมการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟยังคงเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีความสามารถในการแข่งขันและ 
มีศักยภาพที่จะเติบโตต่อไปในอนาคต

ค�ำส�ำคัญ : ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ  ความสามารถในการแข่งขัน  ส่วนแบ่งตลาด
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Abstract

	 “The Competitiveness of Thailand in Hard Disk Drive Export and Four ASEAN Com-
petitors: Singapore, Malaysia, Philippine, and Indonesia” aimed to determine the situations 
of productions, exports, and to suggest recommendations for Thailand’s HDD exporters 
in order to enhance the competitiveness of Thailand’s HDD exporting industry. There 
are two sections in this study.
	 Sect ion 1 Quant i tat ive Analys is .   This sect ion included analys is  of  
competitiveness by comparing Thailand’s HDDs that were exported to the markets in 
the United States of America, China, and Japan.  The analysis was done using Balassa’s 
Revealed Comparative Advantage Index (RCA).  This section also included Leamer’s 
Constant Market Share Analysis (CMS) to compare Thailand with the four rivalling  
countries.  The data in CMS analysis were time series data collected annually from 2003 
to 2012.
	 Section 2 Qualitative Analysis. This section presented strengths and weaknesses of 
Thailand’s HDD exporting industry.  The analysis was done based on various sources of 
information including interviews with businesses that were related to HDD industry.
	 From the analysis of RCA and CMS, using the data from 2003 to 2012, the results  
displayed that Thailand obtained RCA value greater than 1 in every market and also 
maintain significant market shares.
	 From the study of productions and markets, Thailand is still the largest HDD producer 
and exporter in the world. Because of Thai government’s policy and the  
quality of Thai workforce that are better that those of rivalries.  However, Thailand must 
continue to improve its weaknesses such as the research and development in  
technology, the dependency on importing parts, and the collaboration between  
government and businesses. If the mentioned areas are improved, it would certainly 
strengthen the industry competitiveness in the future. 

Keywords : Hard disk drive, Competitive advantage , Market share
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บทน�ำ
		  คอมพวิเตอร์นบัเป็นอปุกรณ์อเิลก็ทรอนกิส์
ที่มีความส�ำคัญและเป็นส่วนหนึ่งของการด�ำเนิน
ชวีติในปัจจบุนัและยงัมแีนวโน้มทีจ่ะมบีทบาทมาก
ขึ้นในอนาคต เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพในการท�ำงาน
ของมนุษย์ มีความเที่ยงตรง แม่นย�ำ และมีความ
สามารถในการท�ำงานซ�้ำๆ เป็นอย่างดี เพราะ
ฉะน้ันความต้องการใช้คอมพวิเตอร์ รวมถงึชิน้ส่วน
ประกอบจึงยังคงมีแนวโน้มเพิ่มมากขึ้นเรื่อยๆ 
อย่างไม่มีที่สิ้นสุด  โดยอุตสาหกรรมคอมพิวเตอร์
และส่วนประกอบของประเทศไทยมีฮาร์ดดิสก์
ไดร์ฟ (Hard  Disk Drive : HDD) เป็นผลิตภัณฑ์
หลกัทีต่ดิอนัดบั 1 ใน 3 ของสนิค้าทีส่ร้างรายได้ให้
กับประเทศไทย เช่นเดียวกันกับกลุ ่มประเทศ
อาเซียนทั้ง 5 ประเทศซึ่งได้แก่ ประเทศไทย 
สิงคโปร์ มาเลเซีย ฟิลิปปินส์ อินโดนีเซีย ที่มีฐาน
การส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟไปยังประเทศส�ำคัญ 
ได้แก่ จนี สหรฐัอเมรกิา และญีปุ่น่ ซึง่ประเทศไทย
ประสบกับปัญหาในด้านต่างๆ เช่น สภาวะการหด
ตวัของเศรษฐกจิภมูภิาคเอเชีย วกิฤติการณ์น�ำ้ท่วม 
และมีการปรบัอตัราค่าจ้างแรงงานขัน้ต�ำ่ 300 บาท 
การเคล่ือนไหวทางการเมือง หรือแม้แต่การรวม
กลุ่มประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน เหล่านี้ล้วน 
ส่งผลกระทบต่อศักยภาพในการแข่งขนัการส่งออก
ของอุตสาหกรรมฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของไทย
		  จึงเป็นที่มาของการศึกษาความสามารถใน
การแข่งขันส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของไทยไปยัง
ตลาดจีน สหรัฐอเมริกา และญี่ปุ่นเปรียบเทียบกับ
ประเทศประเทศสิงคโปร์ มาเลเซีย ฟิลิปปินส์และ
อินโดนีเซีย ซึ่งเป็นคู่แข่งส�ำคัญโดยน�ำทฤษฎีความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed 
Comparative Advantage : RCA) และแบบ
จ�ำลอง ส่วนแบ่งตลาดคงที่ (Constant Market 
Share : CMS) ประกอบกับศึกษาถึงสถานการณ์ 

การผลิต การค้าและปัจจัยความเสี่ยงต่างๆ ท่ีส่ง
ผลกระทบต่อการรกัษาระดบัความสามารถในการ
แข่งขัน และเสนอแนะแนวทางในการพัฒนา
ศักยภาพให้ผู้ประกอบการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
ของไทยให้เกิดผลสัมฤทธิ์ภายใต้การเปลี่ยนแปลง
ทางเศรษฐกิจและการค้าโลกที่ทวีความรุนแรง

วัตถุประสงค์ของการศึกษา  
1.		 เพ่ือศึกษาสถานการณ์การผลิตและการส่ง

ออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศไทย
2.		 เพื่อศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ

ที่ปรากฏและส่วนแบ่งทางการตลาดของ
มูลค่าการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร ์ฟของ
ประเทศไทย

3.		 เสนอแนะแนวทางในการปรับตัวของ 
ผู้ประกอบการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของ
ประเทศไทยเพือ่เพิม่ศกัยภาพในการแข่งขนั

ประโยชน์ที่ได้รับ
1.		 ทราบถึงสถานการณ์ผลิตและการส่งออก 

รวมทั้งป ัจจัยต่างๆ ที่ก ่อให้เกิดความ
เปลี่ยนแปลงต่อความได้เปรียบเชิงแข่งขัน
ในอุตสาหกรรมฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของไทย
และของโลก

2.		 ท�ำให้ผูผ้ลติ ผูจ้�ำหน่ายฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของ
ไทยได้มีโอกาสในการพัฒนา ปรับปรุง
กระบวนการ รวมทั้งทราบถึงแนวโน้มการ
ตลาด และการเพิม่ขดีความสามารถในการ
แข่งขันและเพิ่มส่วนแบ่งการตลาดในการ
ส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟให้มากขึ้น

3.		 เป็นแนวทางอ้างอิง และเป็นแหล่งข้อมูล
ทางวิชาการ ส�ำหรับผู้ท่ีสนใจศึกษาเรื่อง
เกี่ยวกับฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟต่อไปในอนาคต 
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ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(Revealed Comparative Advantage 
Theory:RCA)
	 บาลาสซา (Balassa. 1965 : 573-576)  ได้เสนอ
แนวคดิเกีย่วกบัความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบไว้
ว่า การวัดความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบจะ
พิจารณาถงึต้นทนุเปรยีบเทยีบ และความแตกต่าง
ของปัจจัยที่ไม่ใช่ราคา เช่น ชื่อเสียงของสินค้าที่มี
ผลต่อแบบแผนของการค้าระหว่างประเทศ และ
อยู่ภายใต้ข้อสมมุติฐานที่ว่าทุกประเทศมีรสนิยม
และมภีาระภาษีของแต่ละอตุสาหกรรมเหมอืนกนั 
อัตราส่วนมูลค่าสินค้าส่งออก-น�ำเข้า (Export-
Import Ratio) จะสะท้อนให้ทราบถึงความได้
เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบทางการค้า ถ้าพิจารณาการ
ส่งออกและน�ำเข้าในสินค้าชนิดเดียวกัน ประเทศ

5	
  
	
  

 
	
  

 บาลาสซา (Balassa. 1965 : 573-576)  ไดเสนอแนวคิดเกี่ยวกับความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบไววา 
การวัดความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบจะพิจารณาถึงตนทุนเปรียบเทียบ และความแตกตางของปจจัยที่ไมใชราคา เชน 
ชื่อเสียงของสินคาที่มีผลตอแบบแผนของการคาระหวางประเทศ 
และอยูภายใตขอสมมุติฐานที่วาทุกประเทศมีรสนิยมและมีภาระภาษีของแตละอุตสาหกรรมเหมอืนกัน 
อัตราสวนมูลคาสินคาสงออก-นําเขา (Export-Import Ratio) 
จะสะทอนใหทราบถึงความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบทางการคา 
ถาพิจารณาการสงออกและนําเขาในสินคาชนิดเดียวกัน  
ประเทศหนึ่งจะผลิตสินคาชนิดหนึ่งที่มีตนทุนเปรียบเทียบต่ําสุดและใหอีกประเทศหนึ่งผลิตสินคาชนิดอื่นโดยที่การไดเ
ปรียบทางการคาจะเปนตัวกําหนดโครงสรางการสงออก 
สามารถวัดคาไดจากคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (Revealed Comparative Advantage - RCA)  
ที่แสดงถึงความไดเปรียบทางการผลิตตามความเชี่ยวชาญเฉพาะอยางของประเทศใดประเทศหนึ่งในสนิคาชนดิหนึ่งๆ 
โดยมีแนวคิดวาถาประเทศใดประเทศหนึ่งมีคาสัดสวนการสงออกสนิคาชนิดใดชนิดหนึ่ง 
เมื่อเปรียบเทียบกับการสงออกสินคาทั้งหมดของประเทศแลวมากกวาสัดสวนการสงออกสินคานั้นของโลก 
จะถือวาประเทศนั้นมีความไดเปรียบในการแขงขันทางการคาระหวางประเทศ  
ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ดังกลาวสามารถเขียนในเชิงคณิตศาสตร ไดดังนี ้
 

    ikRCA   =    
)X/X(

)X/X(

wwk
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 เมื่อ 
   RCAiK =   ดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกสินคา k ของประเทศ i 

ไปประเทศที่ตองการศึกษา 
    Xik =   มูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i ไปประเทศที่ตองการศึกษา 
   Xi = มูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดของประเทศ i ไปประเทศที่ตองการศึกษา 
   Xwk =   มูลคาการสงออกสินคา k ของโลก 
    Xw =   มูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดของโลก 
 

 Xik/Xi�Xi คือ สัดสวนระหวางมูลคาการสงออกสินคา k ของประเทศ i 
กับมูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดของประเทศ i 
 Xwk/Xw คือ สัดสวนระหวางมูลคาการสงออกสินคา k ของโลก (w) 
กับมูลคาการสงออกสินคาทั้งหมดของโลก 
 
   บาลาสซาไดเสนอแนวความคิดเพื่อใชเปนดัชนีชี้ใหเห็นถึงลําดับของการไดเปรียบโดยเปรียบเทียบโดยใชตัววัด 2 
รูปแบบ คือ 
     1. Export-Import Ratio ภายใตสมมติฐานของรสนิยมเดียวกันและรูปแบบภาษีเดียวกัน 
ซึ่งจะทําใหประเทศมีความไดเปรียบมากในการผลิตสินคาถาสัดสวนของมลูคาราคาสินคาที่สงมอบ ณ ทาเรอื (Free On 
Board-FOB) ของการสงออกตอการนําเขาสูง แตอยางไรก็ตาม 
จากขอสมมติที่วาทุกประเทศมีรสนิยมเดียวกันและมีรูปแบบภาษีเดียวกัน ไมสามารถปฏิบัติไดในโลกของความเปนจริง 
การนําเขาจะไดรับความกระทบกระเทือนจากความแตกตางระหวางประเทศในดานรสนิยมรวมทั้งความไมเหมือนกันใน
อุตสาหกรรมดานการกีดกันทางภาษีศุลกากร ยิ่งไปกวานั้นในกรณีของสินคาขั้นกลาง (Intermediate Products) 
สัดสวนของสินคาสงออกและนําเขาจะไดรับอิทธิพลจากอุปสงคเพื่อการแปรรูปขั้นตอไปในการผลิตเพื่อการสงออก 

หนึ่งจะผลิตสินค้าชนิดหนึ่งท่ีมีต้นทุนเปรียบเทียบ
ต�่ำสุดและให้อีกประเทศหนึ่งผลิตสินค้าชนิดอื่น
โดยท่ีการได้เปรียบทางการค้าจะเป็นตัวก�ำหนด
โครงสร้างการส่งออก สามารถวัดค่าได้จากค่าดชันี
ความได ้ เปรียบโดยเปรียบเ ทียบที่ปรากฏ  
(Revealed Comparative Advantage - RCA)  
ท่ีแสดงถึงความได้เปรียบทางการผลิตตามความ
เชีย่วชาญเฉพาะอย่างของประเทศใดประเทศหนึง่
ในสินค้าชนิดหนึ่งๆ โดยมีแนวคิดว่าถ้าประเทศใด
ประเทศหนึ่งมีค่าสัดส่วนการส่งออกสินค้าชนิดใด
ชนิดหนึ่ง เมื่อเปรียบเทียบกับการส่งออกสินค้า
ท้ังหมดของประเทศแล้วมากกว่าสดัส่วนการส่งออก
สินค้านั้นของโลก จะถือว่าประเทศนั้นมีความได้
เปรียบในการแข่งขันทางการค้าระหว่างประเทศ  
ดชันคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทียบท่ีปรากฏ (RCA) 
ดงักล่าวสามารถเขียนในเชิงคณติศาสตร์ ได้ดังนี้

	 RCA
iK	

    =  	 ดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกสินค้า k ของประเทศ i 
				    ไปประเทศที่ต้องการศึกษา
	  X

ik	
      =  	 มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของประเทศ i ไปประเทศที่ต้องการศึกษา

	 X
i
	       =	 มูลค่าการส่งออกสินค้าทั้งหมดของประเทศ i ไปประเทศที่ต้องการศึกษา

	 X
wk	

      =  	 มูลค่าการส่งออกสินค้า k ของโลก
	 X

w
	       =  	 มูลค่าการส่งออกสินค้าทั้งหมดของโลก

	 X
ik
/X

i
X

i
  คอื สดัส่วนระหว่างมลูค่าการส่งออกสนิค้า k ของประเทศ i กบัมลูค่าการส่งออกสนิค้าทัง้หมด

ของประเทศ i
	 X

wk
/X

w
  คือ สัดส่วนระหว่างมูลค่าการส่งออกสินค้า k ของโลก (w) กับมูลค่าการส่งออกสินค้าทั้งหมด

ของโลก
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		  บาลาสซาได้เสนอแนวความคิดเพ่ือใช้เป็น
ดัชนีชี้ ให ้เห็นถึงล�ำดับของการได ้เปรียบโดย 
เปรียบเทียบโดยใช้ตัววัด 2 รูปแบบ คือ
1.		 Export-Import Ratio ภายใต้สมมติฐาน

ของรสนิยมเดียวกันและรูปแบบภาษี
เดียวกัน ซึ่งจะท�ำให้ประเทศมีความได้
เปรียบมากในการผลติสินค้าถ้าสดัส่วนของ
มลูค่าราคาสนิค้าทีส่่งมอบ ณ ท่าเรอื (Free 
On Board-FOB) ของการส่งออกต่อการน�ำ
เข้าสูง แต่อย่างไรก็ตาม จากข้อสมมติที่ว่า
ทกุประเทศมรีสนิยมเดียวกนัและมรีปูแบบ
ภาษีเดียวกัน ไม่สามารถปฏิบัติได้ในโลก
ของความเป็นจรงิ การน�ำเข้าจะได้รบัความ
กระทบกระเทือนจากความแตกต ่าง
ระหว่างประเทศในด้านรสนิยมรวมทั้ง
ความไม่เหมือนกนัในอตุสาหกรรมด้านการ
กีดกันทางภาษีศุลกากร ยิ่งไปกว่าน้ันใน
กรณีของสินค้าข้ันกลาง (Intermediate 
Products) สัดส่วนของสินค้าส่งออกและ
น�ำเข้าจะได้รับอทิธิพลจากอุปสงค์เพือ่การ
แปรรูปขัน้ต่อไปในการผลติเพือ่การส่งออก 
แต่ถ้าจะพิจารณาอิทธิพลเหล่านี้จะต้อง
แยกพิจารณาเฉพาะสถานการณ์ และ
พิจารณาเฉพาะเจาะจงผลิตภัณฑ์แต่ละ
ชนดิ เพือ่ท�ำให้การเปรยีบเทยีบแคบลง ใน
อีกด้านหน่ึงการส่งออกจะขึ้นอยู่กับภาษี
ความสมัพนัธ์ของบทบาทการส่งออกจะไม่
บิดเบือนโดยความแตกต่างระดับของการ
ปกป้อง

2.		 Export Share RCA สามารถหาได้จาก
ผลผลิตการด�ำเนินทางการค้า (Trade 
Performance) ของแต่ละประเทศใน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม ในแง่ท่ีว่ารูปแบบ
ของสินค้าที่ท�ำการค้าจะสะท้อนให้เห็นถึง

ต้นทุนรวมทั้งความแตกต่างของปัจจัยที่
ไม่ใช่ราคา  การได้เปรียบโดยเปรียบเทียบ
จะเป็นตัวก�ำหนดโครงสร้างการส่งออก 
การประเมนิในรปูของ RCA ให้น�ำ้หนกัส่วน
ใหญ่กบับทบาทการส่งออกมากกว่าสัดส่วน
การน�ำเข้าและการส่งออก โดยประเมนิจาก
การเปรียบเทียบสัดส่วนของส่วนแบ่งของ
ประเทศในการส่งออกสินค้าแต่ละชนิดกับ
การส่งออกของโลก

		  ดั ช นี จ ะ อ ธิ บ า ย ลั ก ษ ณ ะ  E x p o r t  
Performance ของแต่ละประเทศ โดยค่า RCA  
ที่ค�ำนวณได้จะน�ำไปเปรียบเทียบกับค่าเฉลี่ยของ
โลกที่มีค่าเท่ากับ 1
     	 ถ้าค่า RCA > 1 แสดงว่า ประเทศนั้นมี
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการผลิตสินค้า
ชนิดนั้น เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอื่นและ
สามารถแข่งขันในตลาดโลกได้ดี
     	 ถ้าค่า RCA < 1 แสดงว่า ประเทศนั้นมี
ความเสยีเปรยีบโดยเปรยีบเทยีบในการผลติสนิค้า
ชนิดนั้น เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศอื่นและไม่
สามารถแข่งขันในตลาดโลกได้
     	 การใช้ดชัน ีRCA เพือ่วดัความได้เปรยีบโดย
เปรียบเทียบเป็นวิธีที่นิยมใช้กันมากในงานวิจัย
ต่างๆ สามารถท�ำได้ไม่ยาก อีกทั้งข้อมูลที่น�ำมาใช้
ในการค�ำนวณสามารถเก็บรวบรวมได้จากองค์กร
ภายในประเทศและองค์กรระหว่างประเทศ อาทิ
เช่น กระทรวงพาณิชย์, WTO, UN เป็นต้น ซึ่งถือ
เป็นข้อดขีองการค�ำนวณ RCA เพราะว่าข้อมลูทีใ่ช้
มาจากแหล่งเดียวกันมีความสอดคล้องกันท�ำให้
สามารถเปรียบเทียบค่าดัชนี RCA กับประเทศ
ต่างๆ ในตลาดที่ก�ำลังศึกษาได้ประกอบกับเป็น
ข้อมลูอนกุรมเวลา (Time Series) ซึง่แสดงให้เหน็
ถงึทศิทางแนวโน้มการเปลีย่นแปลงว่าเพิม่ขึน้หรอื
ลดลง เมื่อเวลาผ่านไปว่าเป็นอย่างไร 
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		  ซึ่งค่า RCA มีข้อเสียที่สามารถสรุปได้ดังนี้  
(นุสรา วงศ์ธรรม. 2552; อ้างอิงจาก Balassa. 
1965 : 19) 
1.	 RCA ของการส่งออกสินค้า k ของประเทศ

ที่มีการส่งออกสินค้าเกษตรเป็นหลักมักจะ
มีค่าสูงกว่า RCA ของประเทศที่มีการส่ง
ออกสินค้าอุตสาหกรรมเป็นหลัก ท้ังนี้ 
เพราะมูลค ่ าของการส ่ งออกสินค ้ า
อตุสาหกรรมโดยปกติจะมากกว่ามลูค่าการ
ส่งออกสินค้าเกษตร ดังนั้น การท่ีสัดส่วน
ของสินค้าหนึ่งๆ มีค่าสูงมากก็อาจไม่ได้
แสดงว่าสินค้านั้นมีความได้เปรียบสูงมาก
ก็ได้ เพราะโดยทั่วไปแล้วประเทศหนึ่งๆ 
เมือ่มรีะดบัการพฒันาทีส่งูขึน้ กจ็ะมีสนิค้า
ส่งออกมากขึน้และการกระจุกตัวของสนิค้า
ออกชนิดใดชนิดหนึ่งจะลดต�่ำลง

2.	 การที่ RCA > 1 หรือ RCA < 1 ไม่สามารถ
สรปุได้แน่นอนลงไปว่าประเทศทีม่ค่ีา RCA 
มากกว่ามีความสามารถในการส่งออก
สินค้าชนดิใดชนดิหนึง่มากกว่าประเทศทีม่ี
ค่า RCA น้อยกว่า และไม่สามารถระบุได้
แน่ชัดว่าเกิดจากปัจจัยใด เนื่องจากค่า 
RCA เป็นดัชนีทีแ่สดงถงึความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบทางการผลิตความเชี่ยวชาญ
เฉพาะทาง (Specialization) ค�ำนวณได้
จากมูลค่าทางการค้าที่ปรากฏให้เห็น
เท่าน้ัน ซึ่งต้นทุนเปรียบเทียบของแต่ละ
ประเทศ รวมถึงการกีดกันทางการค้าและ
ปัจจัยอื่นๆ ที่จะท�ำให้การค้าเปลี่ยนแปลง
ไป เช่น การเก็บภาษีศุลกากร การให้เงิน
อุดหนุนในลักษณะต่างๆ และค่าขนส่งนั้น
ค่า RCA ไม่สามารถสะท้อนออกมาได้	

แบบจ�ำลองส่วนแบ่งตลาดคงที่ (Constant 
Market Share : CMS) 
		  เลเมอร์; และสเตม (Leamer; & Stern. 
1970 : 120-128) ได้อธิบายว่า หลักในการ
วิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงที่ คือ การพิจารณาถึง
ผลการส่งออกของประเทศใดประเทศหนึ่ง โดย
สมมติว่าประเทศดังกล่าวนั้นสามารถรักษาส่วน
แบ่งตลาด (Market Share) ในตลาดโลกไว้เท่าเดมิ 
ความแตกต่างระหว่างการขยายตวัของการส่งออก
ทีเ่ป็นจรงิกบัการขยายตวัของการส่งออกในกรณทีี่
ส่วนแบ่งตลาดของประเทศในตลาดท่ีก�ำหนดให้
คงที่ สามารถแยกได้ว่าเป็นผลมาจากการแข่งขัน 
ผลส่วนประกอบของสินค้า และผลจากการ 
กระจายตลาด
		  ในการวิเคราะห์นี้ตั้งอยู่บนข้อสมมติฐาน 
คอื การส่งออกสนิค้าชนดิใดชนดิหนึง่จะถกูก�ำหนด
โดยปัจจัย 2 ด้าน คือ อุปสงค์ของประเทศผู้น�ำเข้า
และอุปทานของประเทศผู้ส่งออก โดยปกติแล้ว
การส่งออกของประเทศใดประเทศหนึ่งจะไม่มี
อตัราการขยายตวัอย่างรวดเรว็เช่นเดยีวกนักบัการ
ขยายตัวของการส่งออกเฉลี่ยของโลก ท้ังนี้
เนื่องจากการส่งออกจะกระจุกตัวเฉพาะสินค้าท่ีมี
อัตราการขยายตัวในการส่งออกต�่ำ หรือมุ่งเน้นไป
ยงัตลาดทีค่่อนข้างซบเซา และประเทศทีส่่งออกจะ
พยายามหลีกเลี่ยงการแข่งขันกับผู้ผลิตหรือผู้ส่ง
ออกจากประเทศอื่น
		  การวเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงทีท่ีใ่ช้ในการ
ค�ำนวณหาผลด้านต่างๆ เพื่ออธิบายการขยายตัว
ของการส่งออกสินค้าชนิดใดชนิดหนึ่ง ซึ่งเป็นการ
พิจารณาในระดับประเภทสินค้า ฉะนั้นในแบบ
จ�ำลองทีใ่ช้ในการวเิคราะห์ในทีน่ีจ้งึไม่มปัีจจยัของ
ผลจากส่วนประกอบของสินค้าส่งออกดังสมการ 
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โดยสมมติวาประเทศดังกลาวนั้นสามารถรักษาสวนแบงตลาด (Market Share) ในตลาดโลกไวเทาเดิม 
ความแตกตางระหวางการขยายตัวของการสงออกที่เปนจริงกับการขยายตัวของการสงออกในกรณีที่สวนแบงตลาดข
องประเทศในตลาดที่กําหนดใหคงที่ สามารถแยกไดวาเปนผลมาจากการแขงขัน ผลสวนประกอบของสินคา 
และผลจากการกระจายตลาด 
     ในการวิเคราะหนี้ตั้งอยูบนขอสมมติฐาน คือ การสงออกสินคาชนิดใดชนิดหนึ่งจะถูกกําหนดโดยปจจัย 2 ดาน คือ 
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โดยที่
			   อัตราการขยายตัวของการส่งออกรวมของตลาดโลก (g)

	
			   อัตราการขยายตัวของการส่งออกของโลกในสินค้า k(gk)  

	
			   อัตราการขยายตัวของการส่งออกของโลกในสินค้า k ในตลาด  j(gik)  

		
			   ส่วนกลับของอัตราการขยายตัวของการส่งออกของโลกในสินค้า k ในตลาด   
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ปัจจยัต่างๆ ทีม่ผีลต่อการเปลีย่นแปลงการส่งออก
ข้างต้น สามารถอธิบายได้ดังนี้
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     1. ∑ ∑− 0
ijkj

1
ijkj XX  คือ ผลจากการขยายตัวของการสงออกที่แทจริง (Actual Growth Effect) 

เปนการเปลี่ยนแปลงทั้งหมดของการสงออกปฐานจนถึงปสุดทาย ซึ่งหมายถึง  
ความแตกตางระหวางผลรวมการสงออกของประเทศ i ไปสูประเทศที่กําลังพิจารณาในชวงระหวาง 2 จุดเวลา 

     2. ∑ ∑− ]XXG[ 0
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0
ijkjk  คือ ผลจากการขยายตัวของการสงออกทั้งหมดของโลก(World Growth Effect) 

เปนการแสดงถึงแนวโนมการคาของโลก ซึ่งวัดไดโดยการขยายตัวของการสงออกรวมของโลก 
ถาการสงออกของประเทศ  i ขยายตัวในอัตราเดียวกันกับอัตราการขยายตัวของการสงออกรวมของโลก 
สวนแบงตลาดสงออกของประเทศ i ในตลาดโลกจะคงที่  ซึ่งเราสามารถคํานวณไดหลายระดับของสินคา 
หรือประเทศที่ตองการศึกษา อาจกลาวถึงการคาของโลกในสินคาทุกชนิดหรือกลุมของสินคา 
ซึ่งเปนความแตกตางระหวางผลรวมของสินคาของโลกที่เกิดขึ้นใน 2 จุดเวลา 

     3. ∑ ∑− ]XG)XG([ 0
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0
ijkjkj  คือ ผลจากการกระจายตลาด (Market Distribution Effect) 

แสดงใหเห็นวาการขยายตัวของการสงออกจะไดรับอิทธิพลจากการสงออกสินคาที่ถูกทิศทางในตลาดตางๆ 
การกระจายตลาดของประเทศ i สงสินคาแตละชนิดสวนใหญไปยังประเทศที่มีการขยายตัวของตลาดสูงหรือต่ํา 
ซึ่งจะมีผลตอการเปลี่ยนแปลงการสงออกทั้งหมดของประเทศ เชน 
ถาประเทศสงสินคาออกเปนสัดสวนที่มากไปยังตลาดที่มีอัตราการขยายตัวสูงกวาอัตราเฉลี่ยของโลก 
ก็จะมีผลใหอัตราการขยายตัวของการสงออกของประเทศสูงกวาอัตราเฉลี่ยของโลกเชนกัน เปนตน 

      4. ∑ ∑− ]X)XG([ 0
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1
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*
jkj คือ ผลจากการแขงขนัที่แทจริง (Pure Competitiveness or Share Effect) 

เปนผลตางระหวางการขยายตัว 
ภายใตขอสมมติที่กําหนดของการสงออกจริงกับการขยายตัวของการสงออกที่เพียงพอเพื่อใหประเทศสามารถรักษาสว
นแบงตลาดในตลาดโลกไวเทาเดิมในแตละสินคาและแตละตลาด 
ผลตางนี้จะมีผลใหสวนแบงในตลาดโลกของประเทศผูสงออกที่กลาวถึงเพิ่มขึ้นหรือลดลง 
ซึ่งสะทอนถึงความสามารถในการแขงขันกับผูสงออกจากประเทศอื่นในตลาดโลก 

     5. }]XXG{)}XG(X[{ 0
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ijkj ∑∑∑∑ −−− คือ ผลจากการสงออกที่ถูกหรือผิดทิศทาง 

(Interaction Effect) ซึ่งผลนี้จะสะทอนใหเห็นวา 
ประเทศผูสงออกอาจใชความพยายามขยายการสงออกในตลาดที่หดตัวหรือลดการสงออกในตลาดทีก่ําลังขยายตัว 
ซึ่งผลของการปรับการสงออกถูกหรือผิดทิศทางจะมีคาเปนลบ ในทางตรงกันขาม 
คาของผลนี้จะเปนบวกถาประเทศผูสงออกขยายการสงออกในตลาดที่กําลังขยายตัวหรือลดการสงออกในตลาดที่กําลังหดตัว      
     โดยที่ 

       Gk  = )X/X( 0
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1
ijkji ∑∑∑∑   

      คือ สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดในตลาดโลกในชวงปทีพ่ิจารณาเทียบกับปฐาน 

      Gjk  = )X/X( 0
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1
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      คือ  สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดที่สงไปตลาด j ในชวงปที่พิจารณาเทียบกับปฐาน 

      *
jkG  =   1/Gjk 

      *
jkG  =   ∑ ∑ 1
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0
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      คือ  สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดที่สงไปตลาด j ในปฐานเทียบกับชวงปที่พิจารณา (คือ 
สวนกลับของ Gjk)   
 
     
จากขอสมมติของแบบจําลองนี้ที่กําหนดใหสวนแบงตลาดหรือสัดสวนการคาของประเทศผูสงออกในตลาดโลกในแต

คือ ผลจากการ
ขยายตัวของการส่งออกที่แท้จริง (Actual 
Growth Effect) เป็นการเปล่ียนแปลง
ทั้งหมดของการส่งออกปีฐานจนถึงปี
สุดท้าย ซึง่หมายถงึ  ความแตกต่างระหว่าง
ผลรวมการส่งออกของประเทศ i ไปสู ่
ประเทศที่ก�ำลังพิจารณาในช่วงระหว่าง 2 
จุดเวลา
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ซึ่งสะทอนถึงความสามารถในการแขงขันกับผูสงออกจากประเทศอื่นในตลาดโลก 

     5. }]XXG{)}XG(X[{ 0
ijkj

1
ijk

*
jkj

0
ijkjkj

1
ijkj ∑∑∑∑ −−− คือ ผลจากการสงออกที่ถูกหรือผิดทิศทาง 

(Interaction Effect) ซึ่งผลนี้จะสะทอนใหเห็นวา 
ประเทศผูสงออกอาจใชความพยายามขยายการสงออกในตลาดที่หดตัวหรือลดการสงออกในตลาดทีก่ําลังขยายตัว 
ซึ่งผลของการปรับการสงออกถูกหรือผิดทิศทางจะมีคาเปนลบ ในทางตรงกันขาม 
คาของผลนี้จะเปนบวกถาประเทศผูสงออกขยายการสงออกในตลาดที่กําลังขยายตัวหรือลดการสงออกในตลาดที่กําลังหดตัว      
     โดยที่ 

       Gk  = )X/X( 0
ijkji

1
ijkji ∑∑∑∑   

      คือ สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดในตลาดโลกในชวงปทีพ่ิจารณาเทียบกับปฐาน 

      Gjk  = )X/X( 0
ijki

1
ijki ∑∑    

      คือ  สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดที่สงไปตลาด j ในชวงปที่พิจารณาเทียบกับปฐาน 

      *
jkG  =   1/Gjk 

      *
jkG  =   ∑ ∑ 1

ijki
0
ijki X/X    

      คือ  สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดที่สงไปตลาด j ในปฐานเทียบกับชวงปที่พิจารณา (คือ 
สวนกลับของ Gjk)   
 
     
จากขอสมมติของแบบจําลองนี้ที่กําหนดใหสวนแบงตลาดหรือสัดสวนการคาของประเทศผูสงออกในตลาดโลกในแต

คือ ผลจาก
การขยายตัวของการส่งออกทั้งหมดของ
โลก(World Growth Effect) เป็นการ
แสดงถึงแนวโน้มการค้าของโลก ซึ่งวัดได้
โดยการขยายตัวของการส่งออกรวมของ
โลก ถ้าการส่งออกของประเทศ  i ขยายตวั
ในอัตราเดียวกันกับอัตราการขยายตัวของ
การส่งออกรวมของโลก ส่วนแบ่งตลาดส่ง
ออกของประเทศ i ในตลาดโลกจะคงที ่ ซึง่
เราสามารถค�ำนวณได้หลายระดับของ
สินค ้า หรือประเทศที่ต ้องการศึกษา  
อาจกล่าวถึงการค้าของโลกในสินค้าทุก
ชนิดหรือกลุ่มของสินค้า ซึ่งเป็นความแตก
ต่างระหว่างผลรวมของสนิค้าของโลกทีเ่กดิ
ขึ้นใน 2 จุดเวลา
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     1. ∑ ∑− 0
ijkj

1
ijkj XX  คือ ผลจากการขยายตัวของการสงออกที่แทจริง (Actual Growth Effect) 

เปนการเปลี่ยนแปลงทั้งหมดของการสงออกปฐานจนถึงปสุดทาย ซึ่งหมายถึง  
ความแตกตางระหวางผลรวมการสงออกของประเทศ i ไปสูประเทศที่กําลังพิจารณาในชวงระหวาง 2 จุดเวลา 

     2. ∑ ∑− ]XXG[ 0
ijkj

0
ijkjk  คือ ผลจากการขยายตัวของการสงออกทั้งหมดของโลก(World Growth Effect) 

เปนการแสดงถึงแนวโนมการคาของโลก ซึ่งวัดไดโดยการขยายตัวของการสงออกรวมของโลก 
ถาการสงออกของประเทศ  i ขยายตัวในอัตราเดียวกันกับอัตราการขยายตัวของการสงออกรวมของโลก 
สวนแบงตลาดสงออกของประเทศ i ในตลาดโลกจะคงที่  ซึ่งเราสามารถคํานวณไดหลายระดับของสินคา 
หรือประเทศที่ตองการศึกษา อาจกลาวถึงการคาของโลกในสินคาทุกชนิดหรือกลุมของสินคา 
ซึ่งเปนความแตกตางระหวางผลรวมของสินคาของโลกที่เกิดขึ้นใน 2 จุดเวลา 

     3. ∑ ∑− ]XG)XG([ 0
ijkjk

0
ijkjkj  คือ ผลจากการกระจายตลาด (Market Distribution Effect) 

แสดงใหเห็นวาการขยายตัวของการสงออกจะไดรับอิทธิพลจากการสงออกสินคาที่ถูกทิศทางในตลาดตางๆ 
การกระจายตลาดของประเทศ i สงสินคาแตละชนิดสวนใหญไปยังประเทศที่มีการขยายตัวของตลาดสูงหรือต่ํา 
ซึ่งจะมีผลตอการเปลี่ยนแปลงการสงออกทั้งหมดของประเทศ เชน 
ถาประเทศสงสินคาออกเปนสัดสวนที่มากไปยังตลาดที่มีอัตราการขยายตัวสูงกวาอัตราเฉลี่ยของโลก 
ก็จะมีผลใหอัตราการขยายตัวของการสงออกของประเทศสูงกวาอัตราเฉลี่ยของโลกเชนกัน เปนตน 

      4. ∑ ∑− ]X)XG([ 0
ijkj

1
ijk

*
jkj คือ ผลจากการแขงขนัที่แทจริง (Pure Competitiveness or Share Effect) 

เปนผลตางระหวางการขยายตัว 
ภายใตขอสมมติที่กําหนดของการสงออกจริงกับการขยายตัวของการสงออกที่เพียงพอเพื่อใหประเทศสามารถรักษาสว
นแบงตลาดในตลาดโลกไวเทาเดิมในแตละสินคาและแตละตลาด 
ผลตางนี้จะมีผลใหสวนแบงในตลาดโลกของประเทศผูสงออกที่กลาวถึงเพิ่มขึ้นหรือลดลง 
ซึ่งสะทอนถึงความสามารถในการแขงขันกับผูสงออกจากประเทศอื่นในตลาดโลก 

     5. }]XXG{)}XG(X[{ 0
ijkj

1
ijk

*
jkj

0
ijkjkj

1
ijkj ∑∑∑∑ −−− คือ ผลจากการสงออกที่ถูกหรือผิดทิศทาง 

(Interaction Effect) ซึ่งผลนี้จะสะทอนใหเห็นวา 
ประเทศผูสงออกอาจใชความพยายามขยายการสงออกในตลาดที่หดตัวหรือลดการสงออกในตลาดทีก่ําลังขยายตัว 
ซึ่งผลของการปรับการสงออกถูกหรือผิดทิศทางจะมีคาเปนลบ ในทางตรงกันขาม 
คาของผลนี้จะเปนบวกถาประเทศผูสงออกขยายการสงออกในตลาดที่กําลังขยายตัวหรือลดการสงออกในตลาดที่กําลังหดตัว      
     โดยที่ 

       Gk  = )X/X( 0
ijkji

1
ijkji ∑∑∑∑   

      คือ สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดในตลาดโลกในชวงปทีพ่ิจารณาเทียบกับปฐาน 

      Gjk  = )X/X( 0
ijki

1
ijki ∑∑    

      คือ  สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดที่สงไปตลาด j ในชวงปที่พิจารณาเทียบกับปฐาน 

      *
jkG  =   1/Gjk 

      *
jkG  =   ∑ ∑ 1

ijki
0
ijki X/X    

      คือ  สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดที่สงไปตลาด j ในปฐานเทียบกับชวงปที่พิจารณา (คือ 
สวนกลับของ Gjk)   
 
     
จากขอสมมติของแบบจําลองนี้ที่กําหนดใหสวนแบงตลาดหรือสัดสวนการคาของประเทศผูสงออกในตลาดโลกในแต

คือ ผล
จากการกระจายตลาด (Market Distribution 
Effect) แสดงให้เหน็ว่าการขยายตัวของการ
ส่งออกจะได้รับอิทธิพลจากการส่งออก
สินค้าท่ีถูกทิศทางในตลาดต่างๆ การ 
กระจายตลาดของประเทศ i ส่งสนิค้าแต่ละ
ชนิดส่วนใหญ่ไปยงัประเทศทีม่กีารขยายตวั
ของตลาดสูงหรือต�่ำ ซึ่งจะมีผลต่อการ
เปลี่ยนแปลงการส ่งออกทั้ งหมดของ

ประเทศ เช่น ถ้าประเทศส่งสินค้าออกเป็น
สดัส่วนทีม่ากไปยงัตลาดทีม่อีตัราการขยาย
ตัวสูงกว่าอัตราเฉลี่ยของโลก ก็จะมีผลให้
อัตราการขยายตัวของการส่งออกของ
ประเทศสูงกว่าอัตราเฉลี่ยของโลกเช่นกัน 
เป็นต้น
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     1. ∑ ∑− 0
ijkj

1
ijkj XX  คือ ผลจากการขยายตัวของการสงออกที่แทจริง (Actual Growth Effect) 

เปนการเปลี่ยนแปลงทั้งหมดของการสงออกปฐานจนถึงปสุดทาย ซึ่งหมายถึง  
ความแตกตางระหวางผลรวมการสงออกของประเทศ i ไปสูประเทศที่กําลังพิจารณาในชวงระหวาง 2 จุดเวลา 

     2. ∑ ∑− ]XXG[ 0
ijkj

0
ijkjk  คือ ผลจากการขยายตัวของการสงออกทั้งหมดของโลก(World Growth Effect) 

เปนการแสดงถึงแนวโนมการคาของโลก ซึ่งวัดไดโดยการขยายตัวของการสงออกรวมของโลก 
ถาการสงออกของประเทศ  i ขยายตัวในอัตราเดียวกันกับอัตราการขยายตัวของการสงออกรวมของโลก 
สวนแบงตลาดสงออกของประเทศ i ในตลาดโลกจะคงที่  ซึ่งเราสามารถคํานวณไดหลายระดับของสินคา 
หรือประเทศที่ตองการศึกษา อาจกลาวถึงการคาของโลกในสินคาทุกชนิดหรือกลุมของสินคา 
ซึ่งเปนความแตกตางระหวางผลรวมของสินคาของโลกที่เกิดขึ้นใน 2 จุดเวลา 

     3. ∑ ∑− ]XG)XG([ 0
ijkjk

0
ijkjkj  คือ ผลจากการกระจายตลาด (Market Distribution Effect) 

แสดงใหเห็นวาการขยายตัวของการสงออกจะไดรับอิทธิพลจากการสงออกสินคาที่ถูกทิศทางในตลาดตางๆ 
การกระจายตลาดของประเทศ i สงสินคาแตละชนิดสวนใหญไปยังประเทศที่มีการขยายตัวของตลาดสูงหรือต่ํา 
ซึ่งจะมีผลตอการเปลี่ยนแปลงการสงออกทั้งหมดของประเทศ เชน 
ถาประเทศสงสินคาออกเปนสัดสวนที่มากไปยังตลาดที่มีอัตราการขยายตัวสูงกวาอัตราเฉลี่ยของโลก 
ก็จะมีผลใหอัตราการขยายตัวของการสงออกของประเทศสูงกวาอัตราเฉลี่ยของโลกเชนกัน เปนตน 

      4. ∑ ∑− ]X)XG([ 0
ijkj

1
ijk

*
jkj คือ ผลจากการแขงขนัที่แทจริง (Pure Competitiveness or Share Effect) 

เปนผลตางระหวางการขยายตัว 
ภายใตขอสมมติที่กําหนดของการสงออกจริงกับการขยายตัวของการสงออกที่เพียงพอเพื่อใหประเทศสามารถรักษาสว
นแบงตลาดในตลาดโลกไวเทาเดิมในแตละสินคาและแตละตลาด 
ผลตางนี้จะมีผลใหสวนแบงในตลาดโลกของประเทศผูสงออกที่กลาวถึงเพิ่มขึ้นหรือลดลง 
ซึ่งสะทอนถึงความสามารถในการแขงขันกับผูสงออกจากประเทศอื่นในตลาดโลก 

     5. }]XXG{)}XG(X[{ 0
ijkj

1
ijk

*
jkj

0
ijkjkj

1
ijkj ∑∑∑∑ −−− คือ ผลจากการสงออกที่ถูกหรือผิดทิศทาง 

(Interaction Effect) ซึ่งผลนี้จะสะทอนใหเห็นวา 
ประเทศผูสงออกอาจใชความพยายามขยายการสงออกในตลาดที่หดตัวหรือลดการสงออกในตลาดทีก่ําลังขยายตัว 
ซึ่งผลของการปรับการสงออกถูกหรือผิดทิศทางจะมีคาเปนลบ ในทางตรงกันขาม 
คาของผลนี้จะเปนบวกถาประเทศผูสงออกขยายการสงออกในตลาดที่กําลังขยายตัวหรือลดการสงออกในตลาดที่กําลังหดตัว      
     โดยที่ 

       Gk  = )X/X( 0
ijkji

1
ijkji ∑∑∑∑   

      คือ สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดในตลาดโลกในชวงปทีพ่ิจารณาเทียบกับปฐาน 

      Gjk  = )X/X( 0
ijki

1
ijki ∑∑    

      คือ  สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดที่สงไปตลาด j ในชวงปที่พิจารณาเทียบกับปฐาน 

      *
jkG  =   1/Gjk 

      *
jkG  =   ∑ ∑ 1

ijki
0
ijki X/X    

      คือ  สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดที่สงไปตลาด j ในปฐานเทียบกับชวงปที่พิจารณา (คือ 
สวนกลับของ Gjk)   
 
     
จากขอสมมติของแบบจําลองนี้ที่กําหนดใหสวนแบงตลาดหรือสัดสวนการคาของประเทศผูสงออกในตลาดโลกในแต

คือ ผลจาก
ก า ร แ ข ่ ง ขั น ที่ แ ท ้ จ ริ ง  ( P u r e  
Competitiveness or Share Effect) เป็น
ผลต่างระหว่างการขยายตัว ภายใต้ข้อ
สมมติที่ก�ำหนดของการส่งออกจริงกับการ
ขยายตัวของการส่งออกท่ีเพียงพอเพื่อให้
ประเทศสามารถรักษาส่วนแบ่งตลาดใน
ตลาดโลกไว้เท่าเดิมในแต่ละสินค้าและ
แต่ละตลาด ผลต่างนีจ้ะมผีลให้ส่วนแบ่งใน
ตลาดโลกของประเทศผู้ส่งออกท่ีกล่าวถึง
เพิ่มขึ้นหรือลดลง ซึ่งสะท้อนถึงความ
สามารถในการแข่งขันกับผู ้ส่งออกจาก
ประเทศอื่นในตลาดโลก

5. 	
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ijkj XX  คือ ผลจากการขยายตัวของการสงออกที่แทจริง (Actual Growth Effect) 

เปนการเปลี่ยนแปลงทั้งหมดของการสงออกปฐานจนถึงปสุดทาย ซึ่งหมายถึง  
ความแตกตางระหวางผลรวมการสงออกของประเทศ i ไปสูประเทศที่กําลังพิจารณาในชวงระหวาง 2 จุดเวลา 

     2. ∑ ∑− ]XXG[ 0
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0
ijkjk  คือ ผลจากการขยายตัวของการสงออกทั้งหมดของโลก(World Growth Effect) 

เปนการแสดงถึงแนวโนมการคาของโลก ซึ่งวัดไดโดยการขยายตัวของการสงออกรวมของโลก 
ถาการสงออกของประเทศ  i ขยายตัวในอัตราเดียวกันกับอัตราการขยายตัวของการสงออกรวมของโลก 
สวนแบงตลาดสงออกของประเทศ i ในตลาดโลกจะคงที่  ซึ่งเราสามารถคํานวณไดหลายระดับของสินคา 
หรือประเทศที่ตองการศึกษา อาจกลาวถึงการคาของโลกในสินคาทุกชนิดหรือกลุมของสินคา 
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     3. ∑ ∑− ]XG)XG([ 0
ijkjk

0
ijkjkj  คือ ผลจากการกระจายตลาด (Market Distribution Effect) 

แสดงใหเห็นวาการขยายตัวของการสงออกจะไดรับอิทธิพลจากการสงออกสินคาที่ถูกทิศทางในตลาดตางๆ 
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*
jkj คือ ผลจากการแขงขนัที่แทจริง (Pure Competitiveness or Share Effect) 

เปนผลตางระหวางการขยายตัว 
ภายใตขอสมมติที่กําหนดของการสงออกจริงกับการขยายตัวของการสงออกที่เพียงพอเพื่อใหประเทศสามารถรักษาสว
นแบงตลาดในตลาดโลกไวเทาเดิมในแตละสินคาและแตละตลาด 
ผลตางนี้จะมีผลใหสวนแบงในตลาดโลกของประเทศผูสงออกที่กลาวถึงเพิ่มขึ้นหรือลดลง 
ซึ่งสะทอนถึงความสามารถในการแขงขันกับผูสงออกจากประเทศอื่นในตลาดโลก 
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ซึ่งผลของการปรับการสงออกถูกหรือผิดทิศทางจะมีคาเปนลบ ในทางตรงกันขาม 
คาของผลนี้จะเปนบวกถาประเทศผูสงออกขยายการสงออกในตลาดที่กําลังขยายตัวหรือลดการสงออกในตลาดที่กําลังหดตัว      
     โดยที่ 

       Gk  = )X/X( 0
ijkji

1
ijkji ∑∑∑∑   

      คือ สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดในตลาดโลกในชวงปทีพ่ิจารณาเทียบกับปฐาน 

      Gjk  = )X/X( 0
ijki

1
ijki ∑∑    

      คือ  สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดที่สงไปตลาด j ในชวงปที่พิจารณาเทียบกับปฐาน 

      *
jkG  =   1/Gjk 

      *
jkG  =   ∑ ∑ 1

ijki
0
ijki X/X    

      คือ  สัดสวนของมูลคาการสงออกสินคา k ทั้งหมดที่สงไปตลาด j ในปฐานเทียบกับชวงปที่พิจารณา (คือ 
สวนกลับของ Gjk)   
 
     
จากขอสมมติของแบบจําลองนี้ที่กําหนดใหสวนแบงตลาดหรือสัดสวนการคาของประเทศผูสงออกในตลาดโลกในแต

คือ ผลจากการส่งออกที่ถูกหรือผิดทิศทาง 
(Interaction Effect) ซ่ึงผลนีจ้ะสะท้อนให้
เห็นว่า ประเทศผู ้ส ่งออกอาจใช้ความ
พยายามขยายการส่งออกในตลาดที่หดตัว
หรอืลดการส่งออกในตลาดท่ีก�ำลงัขยายตวั 
ซึ่งผลของการปรับการส่งออกถูกหรือผิด
ทิศทางจะมีค่าเป็นลบ ในทางตรงกันข้าม 
ค่าของผลนีจ้ะเป็นบวกถ้าประเทศผูส่้งออก
ขยายการส่งออกในตลาดท่ีก�ำลังขยายตัว
หรือลดการส่งออกในตลาดที่ก�ำลังหดตัว     
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		  โดยที่
      	  
      
		  คือ สัดส่วนของมูลค่าการส่งออกสินค้า k ทั้งหมดในตลาดโลกในช่วงปีที่พิจารณาเทียบกับปีฐาน
      
		   
		  คอื สัดส่วนของมลูค่าการส่งออกสนิค้า k ทัง้หมดท่ีส่งไปตลาด j ในช่วงปีทีพ่จิารณาเทยีบกับปีฐาน
       
	  

      	 คอื  สดัส่วนของมลูค่าการส่งออกสนิค้า k ท้ังหมดท่ีส่งไปตลาด j ในปีฐานเทียบกบัช่วงปีท่ีพจิารณา 
(คือ ส่วนกลับของ G

jk
)  
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		  จากข้อสมมติของแบบจ�ำลองนีท้ีก่�ำหนดให้
ส่วนแบ่งตลาดหรือสัดส่วนการค้าของประเทศผูส่้ง
ออก ในตลาด โลก ในแต ่ ละกลุ ่ มสิ นค ้ า ไม ่
เปลี่ยนแปลงแต่เมื่อพิจารณาในแง่ของความเป็น
จริงแล้วจะพบว่า สัดส่วนการค้าของสินค้าชนิด
ต่างๆ ของประเทศต่างๆ ในตลาดโลกมีการ
เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา ดังนั้น การใช้แบบ
จ�ำลองส่วนแบ่งตลาดคงท่ีมาอธบิายการค้าทีม่กีาร
เปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลานี้ อาจท�ำให้ค�ำอธิบาย
ที่ได้จากแบบจ�ำลองเกิดความผิดพลาดได้
		  ข้อจ�ำกดัของการวเิคราะห์ด้วยแบบจ�ำลอง 
CMS (ชัยยันต์ กิตติวิศิษฎ์. 2546 : 21)
		  ถึงแม้แบบจ�ำลอง CMS สามารถอธิบายได้
ว่ามูลค่าการส่งออกที่เพิ่มข้ึน/ลดลง ในแต่ละช่วง
เวลานั้น มีสาเหตุมาจากปัจจัยใด แต่บอกไม่ได้ว่า 
“ท�ำไม” จึงเป็นเช่นนั้น และยังไม่สามารถท�ำนาย
ส่วนแบ่งตลาดในอนาคตได้ เพราะการวิเคราะห์
ด้วยแบบจ�ำลอง CMS เป็นเพียงการอธิบายข้อมูล
ในอดีตเท่านั้น ข้อสรุปที่ได้จากการค�ำนวณภายใต้
ข้อสมมตส่ิวนแบ่งตลาดคงที ่ จะมคีวามสมเหตสุมผล 
มากน้อยเพียงใด ขึ้นอยู่กับการเลือกช่วงเวลาใน

การศึกษา การจ�ำแนกชนดิของสนิค้าและตลาดส่ง
ออก ตามวัตถุประสงค์ในการศึกษา หากลักษณะ
การเลือกช่วงเวลา การจ�ำแนกสินค้าและตลาดที่
แตกต่างกัน ก็อาจได้ข้อสรุปที่แตกต่างกันไป

งานวิจัยท่ีเกี่ยวกับทฤษฎีความได้เปรียบโดย
เปรียบเทียบที่ปรากฏ
		  ประธาน ยอดวศิน (2543 : 9) ได้ท�ำการ
ศึกษาศักยภาพการส่งออกช้ินส่วนคอมพิวเตอร์
ของประเทศไทย  เพือ่เปรยีบเทยีบความได้เปรยีบ
โดยเปรยีบเทียบของการส่งออกกบัประเทศในกลุม่
อาเซยีนด้วยกนั และเพือ่ศกึษาโครงสร้างตลาดของ
อตุสาหกรรมชิน้ส่วนคอมพวิเตอร์โดยรวมของไทย
ในปัจจุบัน โดยใช้วิธีการวิเคราะห์ความได้เปรียบ
โดยเปรียบเทียบท่ีปรากฏของแต่ละประเทศใน
กลุม่อาเซยีนทีส่�ำคัญ โดยการค�ำนวณค่าความแตก
ต่างของมลูค่าการส่งออกช้ินส่วนคอมพวิเตอร์ของ
แต่ละประเทศกับการส่งออกโดยรวมของประเทศ
นั้นๆ มาเปรียบเทียบกับค่าความแตกต่างของการ
ส่งออกช้ินส่วนคอมพิวเตอร์โดยรวมของโลกกับ
การส่งออกมูลค่าโดยรวมของโลก ซึง่จะน�ำค่าดัชนี
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ที่ได้มาเปรียบเทียบหาความได้เปรียบของแต่ละ
ประเทศอีกครั้งหนึ่ง ซึ่งในการค�ำนวณหาค่า RCA 
ครั้ งนี้ ใช ้ ข ้ อมู ลมู ลค ่ าการส ่ งออกชิ้ นส ่ วน
คอมพิวเตอร์ในช่วงปี 2530-2539 ผลการศึกษา
ค่า RCA ของประเทศไทยกับประเทศที่ส�ำคัญใน
กลุ่มอาเซียน โดยเฉพาะประเทศมาเลเซียเกี่ยวกับ
การส่งออกของอุตสาหกรรมชิ้นส่วนคอมพิวเตอร์ 
จะพบว ่าในระยะแรกที่มีการเริ่มการพัฒนา
อตุสาหกรรมน้ีมลูค่าการส่งออกและดัชนีของความ
ได้เปรียบโดยเปรยีบเทยีบของประเทศไทย จะมค่ีา
สงูกว่าประเทศอืน่ๆ ในกลุ่มอาเซยีนยกเว้นประเทศ
สิงคโปร์ นั่นแสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีความได้
เปรียบประเทศอื่นๆ ในกลุ่มอาเซียนต่างๆ ก็มีการ
พัฒนาไปในทางที่สูงขึ้น เช่นเดียวกันโดยเฉพาะ
ประเทศมาเลเซีย  ซึ่งปัจจุบันมีการพัฒนาอย่าง
รวดเร็วจนกระทัง่มค่ีาRCA สงูกว่าประเทศไทยเลก็
น้อย ดังนั้น ประเทศไทยยังคงต้องมีการปรับปรุง
พัฒนาส่งเสริมในด้านต่างๆ เพื่อเพิ่มศักยภาพใน
การส่งออกของอตุสาหกรรมน้ีให้มีค่า RCA สงูมาก
ขึ้นเพื่อที่จะแข่งขันได้มากขึ้นในตลาดโลกและ
มากกว่าประเทศมาเลเซยีทีเ่ป็นคู่แข่งขนัทีส่�ำคญัใน
ภูมิภาคอาเซียนนี้ต่อไป
		  ศักดิ์ศิริ ศิริรัตน์ (2548 : 11) มีการศึกษา
ถึงศักยภาพการส่งออกรถจักรยานยนต์ของ
ประเทศไทย โดยท�ำการเปรียบเทียบกับประเทศ 
คูแ่ข่งขันทีส่�ำคัญๆ ในตลาดโลก เพือ่ศึกษาถึงปัจจยั
ต่างๆ ทั้งด้านสนับสนุนและอุปสรรค ในการ
วิเคราะห์ความได้เปรียบ จากการค�ำนวณค่าดัชนี
ความได ้ เปรียบโดยเปรียบเ ทียบที่ปรากฏ  
(Revealed Comparative Advantage : RCA) 
โดยใช้อนุกรมเวลาในช่วงปี 2542-2546 พบว่า 
ประเทศไทยมีความได ้เปรียบในการผลิตรถ
จักรยานยนต์ สาเหตุจากผู้ประกอบการได้ปรับ
เปลี่ยนกลยุทธ ์จากผลิตเพื่อจ�ำหน่ายภายใน

ประเทศ มาท�ำการผลติเพือ่การส่งออกไปยงัตลาด
ต่างประเทศ มีการระบายสินค้าที่ไม่สามารถ
จ�ำหน่ายได ้หมดจากผลของก�ำลัง ซ้ือภายใน
ประเทศหดตัวอีกด้วย และบริษัทผู้ประกอบการ
บางแห่งได้หันมาเลือกประเทศไทยเป็นฐานการ
ผลิตเพ่ือการส่งออกไปยังประเทศต่างๆ ทั่วโลก
ท�ำให้ค่าดัชนี RCA มีค่ามากกว่า 1 มาโดยตลอด 
นั่นแสดงว่าประเทศไทยมีศักยภาพในการผลิตรถ
จักรยานยนต์ และเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศ 
คู่แข่งที่ส�ำคัญแล้ว พบว่า ประเทศไทยได้เปรียบ
โดยเปรยีบเทยีบกบัประเทศคูแ่ข่งขันทีส่�ำคญัๆ คอื 
ประเทศอิตาลี, อินเดีย, จีน, ออสเตรเลีย และ
สหรัฐอเมริกา ยกเว้นประเทศญี่ปุ่น เท่านั้น

งานวิจัยที่เกี่ยวกับทฤษฎีส่วนแบ่งตลาดคงที่
		  วัชรินทร์ กือเย็น (2551 : 8) เรื่องการ
วิเคราะห์ส ่วนแบ่งตลาดคงท่ีของการส่งออก
ยางพาราไทย โดยใช้ดัชนีความได้เปรียบโดย
เปรยีบเทยีบทีป่รากฏ (Revealed Comparative 
Advantage : RCA) และส่วนแบ่งตลาดคงที ่(Con-
stant Market Share : CMS) ซึ่งศึกษาจากข้อมูล
ทุติยภูมิแบบอนุกรมเวลาช่วงปี 2542 – 2549  
ผลการวิเคราะห์ค่า RCA ของการส่งออกยางแยก
ตามประเภทสินค้าท่ีส่งออกคือ ยางแผ่นรมควัน  
น�้ำยางข้น  และยางแท่ง พบว่า ในสินค้ายางแผ่น
รมควัน,น�้ำยางข้น,ยางแท่ง ประเทศไทย และ
อินโดนีเซีย มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
ทุกๆ ปี ส�ำหรับผลการวิเคราะห์ CMS โดยท�ำการ
เปรียบเทียบช ่วงป ี 2542-2545 กับช ่วงป ี  
2546-2549 พบว่า การส่งออกยางพาราของไทย 
ช่วงปี 2542-2545 มอีตัราการขยายตวัเพิม่ขึน้ เป็น
ผลมาจากการขยายตวัของตลาดโลกมากทีส่ดุ  รอง
ลงมาคอืผลจากการกระจายตลาด ส�ำหรบัภาพรวม
ในการขยายตวัของช่วงปี 2546-2549 พบว่า อตัรา
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การขยายตัวเพิ่มขึ้นเป็นผลมาจากการกระจาย
ตลาดมากที่สุด รองลงมาคือผลจากการขยายตัว
ของตลาดโลก ส่วนการวิเคราะห์รายสินค้าพบว่า 
ช่วงปี 2546-2549 การส่งออกยางแผ่นรมควนัของ
ไทยมีการขยายตัวเพิ่มขึ้น อันเป็นผลมาจากการ
ขยายตัวของตลาดโลก เมื่อเทียบกับช่วงปี 2542-
2545 การขยายตัวนั้นเป็นผลมาจากการขยายตัว
ของตลาดโลกและความสามารถในการแข่งขนัเช่น
เดียวกับในช่วงปี 2546-2549 จากผลการศึกษา
สรุปได้ว่า ประเทศไทยยังมีความสามารถในการ
แข่งขันด้านการส่งออกยางพาราในระดับสูง โดย
สามารถรกัษาส่วนแบ่งการตลาดได้มากทีส่ดุในโลก 
แต่อย่างไรกต็ามอตัราการขยายตวัของการส่งออก
มแีนวโน้มทีล่ดลง อนัเป็นผลมาจากราคายางพารา
ของประเทศไทยสูงกว่าประเทศคู่แข่ง
		  พงศกร ตั้งสยามวณิชย์ (2552 :13) เพื่อ
ศกึษาความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ (Revealed 
Comparative Advantage : RCA) ในการส่งออก
ข้าวของไทยและคูแ่ข่งรายส�ำคญัและศกึษาผลกระ
ทบและกลุ่มปัจจัยที่มีผลกระทบต่อศักยภาพใน
การส่งออกข้าวของไทยด้วยส่วนแบ่งตลาดคงที่ 
(Constant Market Share : CMS) โดยแบ่งข้าว
ที่ศึกษาออกเป็น 3 ประเภท คือ ข้าวกล้อง ข้าว
ขาว และปลายข้าว และแบ่งช่วงเวลาที่ท�ำการ
ศึกษาออกเป็น 4 ช่วง คือ ปี 2535-2537, 2538-
2544, 2545-2549 และ 2550 ตามลกัษณะปัจจัย
ทีส่่งผลกระทบต่อการส่งออกข้าวของประเทศไทย
ในช่วงเวลานั้นๆ ผลการศึกษาพบว่า ประเทศไทย
มค่ีา RCA ในระดบัสงูแต่มแีนวโน้มทีล่ดลง และใน
ปี 2549 มีค่า 2,343.67 ประเทศเวียดนามมีค่า 
RCA อยู่ในระดับสูงแต่มีแนวโน้มที่ลดลง และในปี 
2549 มีค่า 4,366.70 ประเทศสหรัฐอเมริกามีค่า 
RCA อยู่ในระดับค่อนข้างต�่ำและมีค่าต�่ำกว่า 100 
ในช่วงปี 2530-2545 แสดงถงึการสญูเสยีความได้

เปรยีบโดยเปรยีบเทียบในการส่งออกข้าว ประเทศ
อินเดียมีค่า RCA อยู ่ในระดับสูง มีระดับการ
เปลี่ยนแปลงค่อนข้างคงท่ี และในปี 2549 มีค่า 
1,635.05 และประเทศปากีสถานมีค่า RCA อยู่ใน
ระดับสูง มีแนวโน้มที่เพิ่มขึ้น โดยในปี 2549 มีค่า 
9,257.91 ซึ่งการเปลี่ยนแปลงค่า RCA ของแต่ละ
ประเทศเกดิข้ึนจาก 2 สาเหตสุ�ำคญั คอื การด�ำเนนิ
นโยบายของภาครัฐเพื่อส่งเสริมการผลิต การส่ง
ออก และปัจจัยของโครงสร้างทางเศรษฐกิจใน
แต่ละประเทศ การศึกษาศักยภาพในการส่งออก
ข้าวด้วย CMS กรณข้ีาวกล้อง พบว่า ศกัยภาพการ
ส่งออกข้าวกล้องเพิ่มขึ้นในปี 2538-2544 เทียบ
กับ 2535-2537 เป็นมูลค่า 16.63 ล้านเหรียญ
ดอลลาร์สหรฐัฯ ในปี 2545-2549 เทียบกับ 2538-
2544 เพิ่มขึ้น 10.26 ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐฯ 
และในปี 2550 เทียบกับ 2545-2549 เพิ่มขึ้นถึง 
63.07 ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐฯ โดยมีกลุ่ม
ปัจจยัการกระจายตลาดและการแข่งขนัส่งผลบวก
ต่อศกัยภาพการส่งออกข้าวกล้อง ปัจจยัการขยาย
ตัวของตลาดโลกท�ำให้ศักยภาพการส่งออกลดลง
ในสองช่วงเวลาแรกแต่ส่งผลทางบวกในปี 2550 
เทียบกับ 2545-2549 ส�ำหรับกลุ่มปัจจัยผลกระ
ทบร่วมท�ำให้ศักยภาพการส่งออกลดลงเฉพาะปี 
2545-2549 เทียบกับ 2538-2544 กรณีข้าวขาว 
พบว่า ศักยภาพการส่งออกข้าวขาวในปี 2538-
2544 เพิม่ขึน้ 199.96 ล้านเหรยีญดอลลาร์สหรฐัฯ 
และในปี 2550 เทยีบกบั 2545-2549 เพิม่ขึน้มาก
ถึง 1,014.03 ล้านเหรยีญดอลลาร์สหรฐัฯ โดยกลุม่
ปัจจัยการขยายตัวของตลาดโลกส่งผลบวกต่อ
ศักยภาพการส่งออกตลอดระยะเวลาของการ
ศึกษาและมีมูลค่าของความส�ำคัญมากที่สุด กลุ่ม
ปัจจยัการกระจายตลาดท�ำให้ศกัยภาพการส่งออก
เพิ่มขึ้นสองช่วงเวลาแรกแต่ท�ำให้ศักยภาพการ 
ส่งออกลดลงในปี 2550 เทยีบกบั 2545-2549 และ
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กลุม่ปัจจัยผลกระทบร่วมส่งผลต่อศกัยภาพการส่ง
ออกข้าวในทิศทางเดียวกับกลุ่มปัจจัยการแข่งขัน 
ในส่วนกรณปีลายข้าว พบว่า ศักยภาพการส่งออก
ในปี 2538-2544 เทียบกับ 2535-2537 เพิ่มขึ้น 
68.38 ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐฯ ในปี 2545-
2549 เทียบกับ 2538-2544 เพิ่มขึ้น 99.01 ล้าน
เหรียญดอลลาร์สหรัฐฯ และในปี 2550 เทียบกับ 
2545-2549 เพิ่มข้ึนสูงถึง 180.17 ล้านเหรียญ
ดอลลาร์สหรัฐฯ โดยกลุ่มปัจจัยการขยายตัวของ
ตลาดโลกส่งผลบวกต่อศักยภาพการส่งออกปลาย
ข้าวทุกช่วงเวลาของการศึกษา กลุ่มปัจจัยการ 
กระจายตลาดท�ำให้ศกัยภาพการส่งออกข้าวลดลง
ในช่วงเดียว คือ ปี 2545-2549 เทียบกับ 2538-
2544 กลุ่มปัจจัยการแข่งขันท�ำให้ศักยภาพการ 
ส่งออกเพิม่ขึน้เฉพาะในช่วงเวลาปี 2550 เทยีบกบั 
2545-2549 และกลุ่มปัจจัยผลกระทบร่วมท�ำให้
ศกัยภาพการส่งออกลดลงสองช่วงเวลาแรกแต่กลบั
เพ่ิมศักยภาพในการส่งออกในปี 2550 เทียบกับ 
2545-2549 ในแต่ละกลุ ่มปัจจัยที่ส ่งผลต่อ
ศกัยภาพการส่งออกข้าวนัน้ กลุม่ปัจจัยการแข่งขนั
ถอืได้ว่ามีส่วนส�ำคญัมากทีส่ดุต่อการเพิม่ศกัยภาพ
ในการส่งออกข้าวแต่ละชนิด เนื่องจากเป็นกลุ่ม
ปัจจยัทีส่ามารถควบคุมได้ โดยมปัีจจัยราคาส่งออก
เป็นองค์ประกอบส�ำคัญ ซึ่งการเปลี่ยนแปลงราคา
ส่งออกเกิดจากความสามารถในการบริหาร
ทรัพยากร และการด�ำเนินนโยบายภาครัฐ ดังนั้น 
การบริหารต้นทุนการผลิตให้อยู่ในระดับต�่ำที่สุด 
จึงควรเลือกใช้ปัจจัยการผลิตที่สามารถผลิตได้เอง
ภายในประเทศเพราะปัจจัยการผลิตทีต้่องน�ำเข้ามี
แนวโน้มของราคาทีเ่พิม่สงูขึน้มาโดยตลอด และไม่
ท�ำลายสิง่แวดล้อมซึง่จะก่อให้เกดิผลดีต่อเกษตรกร
และสภาพแวดล้อมในระยะยาว ในส่วนของรัฐบาล
ควรมีหน้าที่ในการพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตที่
สอดคล้องกบัความสามารถของเกษตรกรในแต่ละ

พื้นที่ และถ่ายทอดองค์ความรู ้ต ่าง ๆ ไปให้
เกษตรกร ท่ีส�ำคญัต้องไม่ด�ำเนนินโยบายท่ีบิดเบือน
กลไกตลาด เพราะจะท�ำให้ศักยภาพการส่งออก
ข้าวของไทยเกิดการพัฒนาได้อย่างยั่งยืน

ขั้นตอนการศึกษาและวิธีการด�ำเนินงานวิจัย
		  ในการศึกษาเรื่องความสามารถในการ
แข่งขนัการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศไทย
กับประเทศในกลุ่มสมาชิกอาเซียน 4 ประเทศ ได้
แยกการศึกษาออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้
1. 	 การวิเคราะห์การศึกษาเชิงปริมาณ 
	 	 (Quantitative Analysis)
ขอบเขตของการวิจัย
1.	 ศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน

ก า ร ส ่ ง อ อ ก ฮ า ร ์ ด ดิ ส ก ์ ไ ด ร ์ ฟ ข อ ง
ประเทศไทยกับประเทศคูแ่ข่งทีส่�ำคญัไปยงั
ประเทศจนี ญีปุ่่น และสหรฐัอเมรกิา ศึกษา
ช่วงปี 2546-2555

2.	 ศึกษาการเปลี่ยนแปลงส่วนแบ่งตลาด
ฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของประเทศไทย ศกึษาช่วง
ปี 2546-2555

วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูล
		  ใช้ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 
ประเภทอนุกรมเวลา (Time Series Data) โดย
รวบรวมข้อมูลจากแหล่งข้อมูลต่างๆ ได้แก่
1.	 มูลค่าการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของ

ประเทศไทย มาเลเซีย สิงคโปร์ ฟิลิปปินส์ 
อินโดนีเซียและของท่ัวโลกไปประเทศจีน 
ญี่ปุ่น และสหรัฐอเมริกา มูลค่าการส่งออก
สินค้าท้ังหมดของประเทศไทย มาเลเซีย 
สงิคโปร์ ฟิลปิปินส์ อนิโดนเีซียและประเทศ 
อื่ น ๆ  ไปประ เทศจี น  ญี่ ปุ ่ น  และ
สหรัฐอเมริกา ช่วงปี 2546-2555 ระยะ
เวลา 10 ปี
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2.	 มลูค่าการน�ำเข้าฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ และมูลค่า
การน�ำเข้าสินค้าทั้งหมดของประเทศจีน 
ญ่ีปุน่ สหรฐัอเมรกิา และของทัว่โลก ช่วงปี 
2546-2555 ระยะเวลา 10 ปี

วิธีการจัดกระท�ำข้อมูล
		  น�ำข้อมูลทุติยภูมิท่ีเก่ียวข้องมาค�ำนวณหา
ค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ 
(RCA)  และส่วนแบ่งตลาดคงที่ (CMS) เป็นเครื่อง
มอืในการจดักระท�ำข้อมลูโดยมวีธิกีารค�ำนวณ ดงันี้

12	
  
	
  

 
	
  

มาเลเซยี สิงคโปร ฟลิปปนส อินโดนิเซียและประเทศอื่นๆ ไปประเทศจีน ญี่ปุน และสหรัฐอเมริกา ชวงป 2546-2555 
ระยะเวลา 10 ป 
 2. มูลคาการนําเขาฮารดดิสกไดรฟ และมูลคาการนําเขาสินคาทั้งหมดของประเทศจีน ญี่ปุน สหรัฐอเมริกา 
และของทั่วโลก ชวงป 2546-2555 ระยะเวลา 10 ป 

 วิธีการจัดกระทําขอมูล 
 นําขอมูลทุติยภูมิที่เกี่ยวของมาคํานวณหาคาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA)  
และสวนแบงตลาดคงที่ (CMS) เปนเครื่องมือในการจัดกระทําขอมูลโดยมีวิธีการคํานวณ ดังนี้ 

- คาดัชนีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) 
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 วิธีการวิเคราะหขอมูล  
 การวิเคราะหขอมูล ผูศึกษาไดแบงการวิเคราะหเปน 3 กรณ ีดังนี้ 
 1.
 ทําการวิเคราะหความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบของการสงออกฮารดดิสกไดรฟของประเทศไทยไปประเทศจีน 
ญี่ปุน และสหรัฐอเมริกา เปรียบเทียบกับประเทศคูแขงที่สําคัญในกลุมอาเซียน คือ มาเลเซีย สิงคโปร ฟลิปปนส 
และอินโดนิเซีย ประกอบกับการอางอิงหลักเกณฑตามทฤษฎีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ (RCA) ดังนี้ 
 ถา RCA > 1 แสดงวา ประเทศไทยหรือมาเลเซียหรือสิงคโปรหรือฟลิปปนสหรืออินโดนิเซีย 
มีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกฮารดดิสกไดรฟไปยังประเทศจีน ญี่ปุน และสหรัฐอเมริกา 
 ถา RCA < 1 แสดงวา ประเทศไทยหรือมาเลเซียหรือสิงคโปรหรือฟลิปปนสหรืออินโดนิเซีย 
มีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกฮารดดิสกไดรฟไปยังประเทศจีน ญี่ปุน และสหรัฐอเมริกา 
 ถา RCA  = 1 แสดงวา ไมมีประเทศใดมีความไดเปรียบโดยเปรียบเทียบในการสงออกฮารดดิสกไดรฟ 
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วิธีการวิเคราะห์ข้อมูล 
		  การวิเคราะห์ข้อมูล ผู ้ศึกษาได้แบ่งการ
วิเคราะห์เป็น 3 กรณี ดังนี้
1.	 ท�ำการวเิคราะห์ความได้เปรยีบโดยเปรยีบ

เทียบของการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของ
ประเทศไทยไปประเทศจีน ญี่ปุ ่น และ
สหรัฐอเมริกา เปรียบเทียบกับประเทศ 
คู่แข่งที่ส�ำคัญในกลุ่มอาเซียน คือ มาเลเซีย 
สิงคโปร ์ ฟ ิลิปป ินส ์ และอินโดนีเซีย 
ประกอบกับการอ้างอิงหลักเกณฑ์ตาม
ทฤษฎีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่
ปรากฏ (RCA) ดังนี้

	 ถ้า RCA > 1 แสดงว่า ประเทศไทยหรือ
มาเลเซียหรือสิ งคโปร ์หรือฟ ิลิปป ินส ์ห รือ
อินโดนีเซีย มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟไปยงัประเทศจนี ญีปุ่น่ 
และสหรัฐอเมริกา
	 ถ้า RCA < 1 แสดงว่า ประเทศไทยหรือ
มาเลเซียหรือสิ งคโปร ์หรือฟ ิลิปป ินส ์ห รือ
อินโดนีเซีย มีความเสียเปรียบโดยเปรียบเทียบใน
การส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟไปยงัประเทศจนี ญีปุ่น่ 
และสหรัฐอเมริกา
	 ถ้า RCA  = 1 แสดงว่า ไม่มีประเทศใดมี
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
2.	 ท�ำการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดฮาร์ดดิสก์

ไดร์ฟของประเทศไทย ไปยังประเทศจีน 
ญ่ีปุ่น และสหรัฐอเมริกาเปรียบเทียบกับ
ประเทศคู ่แข ่งที่ส�ำคัญ คือ มาเลเซีย 
สิงคโปร์ ฟิลิปปินส์ และอินโดนีเซีย โดย
แบ่งการศึกษาออกเป็น 2 ช่วงเวลา คือ ปี 
2546-2550 เทียบกับปี 2551-2555  
ประกอบกับการอ้างอิงหลักเกณฑ์ตาม
ทฤษฎีส่วนแบ่งตลาดคงที่ (CMS) ดังนี้

		  ถ้าผลจากการขยายตัวของการส่งออก
ท้ังหมดของโลกเป็นการแสดงถึงแนวโน้มการค้า
ของโลก ซ่ึงวัดได้โดยการขยายตัวของการส่งออก
รวมของโลก ถ้าการส่งออกของประเทศไทย 
มาเลเซยี สงิคโปร์ ฟิลปิปินส์ และอนิโดนเีซยีขยาย
ตัวในอัตราเดียวกันกับอัตราการขยายตัวของการ
ส่งออกรวมของโลก ส่วนแบ่งตลาดส่งออกของ
ประเทศจีน ญี่ปุ่น และสหรัฐอเมริกา
		  สามารถค�ำนวณได้หลายระดับ ความแตก
ต่างเก่ียวกับระดับของสินค ้าหรือประเทศท่ี
ต้องการศึกษาอาจกล่าวถงึการค้าในสนิค้าทกุชนดิ
หรือกลุ่มของสินค้า ซึ่งเป็นความแตกต่างระหว่าง
ผลรวมของสินค้าทั้งหมดในตลาดโลก
		  ถ้าผลจากการกระจายตลาด แสดงให้เห็น
ว่าประเทศไทย มาเลเซีย สิงคโปร์ ฟิลิปปินส์ และ
อินโดนีเซียที่ส่งสินค้าแต่ละชนิดส่วนใหญ่ไปยัง
ประเทศท่ีมกีารขยายตวัของตลาดสงูหรอืต�ำ่ ซึง่จะ
มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงการส่งออกทั้งหมดของ
ประเทศ เช่น ถ้าประเทศส่งสินค้าออกเป็นสัดส่วน
ทีม่ากไปยงัตลาดทีม่อีตัราการขยายตวัสงูกว่าอตัรา
เฉลี่ยของโลก ก็จะมีผลให้อัตราการขยายตัวของ
การส่งออกของประเทศสูงกว่าอัตราเฉลี่ยของโลก
เช่นกัน เป็นต้น
		  ถ้าผลจากการแข่งขันเป็นผลต่างระหว่าง
การขยายตัวของการส่งออกจริงกับการขยายตัว
ของการส่งออกทีเ่พยีงพอ เพือ่ให้ประเทศสามารถ
รักษาส่วนแบ่งตลาดในตลาดโลกไว้เท่าเดิมใน
แต่ละสินค้าและแต่ละตลาด ผลต่างนี้จะมีผลให้
ส่วนแบ่งในตลาดโลกของประเทศผูส่้งออกทีก่ล่าว
ถึงเพิม่ข้ึนหรอืลดลง ซึง่สะท้อนถึงความสามารถใน
การแข่งขันกับผู้ส่งออกจากประเทศอื่นในตลาด
โลก
			   ถ้าผลจากการส่งออกท่ีถูกหรอืผิดทิศทาง
ซึ่งผลนี้จะสะท้อนให้เห็นว่าประเทศผู้ส่งออกอาจ
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ใช้ความพยายามขยายการส่งออกในตลาดทีห่ดตวั
หรือลดการส่งออกในตลาดที่ก�ำลังขยายตัวซึ่งถ้า
เป็นกรณีนี้ ผลจากการปรับการส่งออกถูกหรือผิด
ทศิทางจะมค่ีาเป็นลบในทางตรงกนัข้ามค่าของผล
นีจ้ะเป็นบวก ถ้าประเทศผูส่้งออกขยายการส่งออก
ในตลาดที่ก�ำลังขยายตัวหรือลดการส่งออกใน
ตลาดที่ก�ำลังหดตัว

2.		 การวิเคราะห์เชิงคุณภาพ  
	 	 (Qualitative Analysis)
ขอบเขตของการศึกษา	
1.		 ศกึษาสถานการณ์การผลติและการส่งออก
		  ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของไทย
2.		 ศกึษาข้อมลูปัจจัยสถานการณ์การผลติและ

การตลาดที่ส่งผลกระทบต่อการส่งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศไทยโดยการ
สัมภาษณ์ผู ้ประกอบการที่เกี่ยวข้องใน
อตุสาหกรรมฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ  ซึง่จะใช้แบบ
สัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In – Depth  
Interview) จากการเลอืกกลุม่ตัวอย่างผูส่้ง
ออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของไทย

การเก็บรวบรวมข้อมูล
		  ผู้วิจัยด�ำเนินการเก็บข้อมูล โดยแบ่งแหล่ง
ข้อมูลออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 
1. 	 ศกึษาด้วยวิธกีารเกบ็รวบรวมข้อมลูทติุยภมูิ

จากหน่วยงานราชการและเอกชนต่างๆ  
ที่เกี่ยวข้อง ได้แก่ กรมส่งเสริมการส่งออก 
กระทรวงพาณิชย์ ส�ำนักงานมาตรฐาน
อุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม 
สถาบันระหว่างประเทศเพื่อการค้าและ
การพัฒนา ศูนย์เทคโนโลยีอิเล็กทรอนิกส์
และคอมพวิเตอร์แห่งชาต ิหนงัสอื วารสาร 
เว็บไซต์ และอินเตอร์เน็ต 

2.	 ศกึษาข้อมลูจากการวิจัยภาคสนาม ด้วยวิธี
การเก็บรวบรวมข้อมูล โดยใช้วิธีการ
สัมภาษณ์แบบเจาะลึก (In – Depth  
Interview) จากกลุม่ประชากรตวัอย่าง 3 
บรษัิทท่ีเป็นส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของไทย

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  
		  การศึกษาความสามารถในการแข่งขันส่ง
ออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของประเทศไทยจากผูส่้งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของไทยมีทั้งหมด 6 บริษัท โดยใช้
กลุ ่มตัวอย่างแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 
Sampling) ซ่ึงได้เลือกบริษัทท่ีมีท้ังฐานการผลิต
และการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟอยู่ในประเทศไทย
จ�ำนวน 3 บริษัท คิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 50 ของ
ขนาดประชากร 
		  การสัมภาษณ์ผู ้เช่ียวชาญแบบเจาะลึก  
(In – Depth Interview) ในด้านการผลิตและส่ง
ออกในธุรกิจฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ โดยแบ่งเนื้อหาแบบ
สัมภาษณ์ออกเป็น 3 ประเด็น  ดังนี้
1.		 ข้อมูลทั่วไปของสถานประกอบการ 
2.		 การบริหารจัดการของสถานประกอบการ
3.		 สภาวะการแข ่ งขันด ้ านการส ่ งออก 
		  ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของไทย
		  ซ่ึงแบบสมัภาษณ์ เรือ่งความสามารถในการ
แข่งขนัการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศไทย
กับประเทศกลุ่มอาเซียน 4 ประเทศ ได้รับจาก
ตรวจประเมินจากผู้ทรงคุณวุฒิโดยมีค่า CVI ท้ัง
ฉบับเท่ากับ 0.86 
การวิเคราะห์ข้อมูล
1.	 น�ำข้อมูลจากการสมัภาษณ์มาท�ำการตรวจ

สอบซ�้ำร่วมกับข้อมูลประเภทเอกสาร เพื่อ
ให้เกิดความเข้าใจในภาพรวมของข้อมูลที่
ได้ พิจารณาประเดน็ทีส่�ำคญัโดยการตรวจ
สอบว่าข้อมูลตรงกันหรือไม่ เพื่อเพิ่มความ
น่าเชื่อถือให้กับข้อมูลท่ีมีลักษณะเหมือน
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หรือใกล้เคียงกัน และน�ำมาอธิบายสรุปจัด
กลุ่มความสัมพันธ์ 

2.	 น�ำข้อมลูทีไ่ด้จากการจัดกลุม่ความสมัพนัธ์
มาท�ำการวิเคราะห์ เพื่อเสนอแนะแนว
ทางในการเพิ่มความสามารถการส่งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศไทย

ผลการวเิคราะห์ความได้เปรยีบโดยเปรยีบเทียบ
ที่ปรากฏ (RCA) 
1.	 ก า รส ่ ง ออกฮาร ์ ดดิ สก ์ ไ ด ร ์ ฟของ

ประเทศไทยกับสิงคโปร ์  มาเลเซีย 
ฟิลิปปินส์ และอินโดนีเซีย ในตลาด
สหรฐัอเมรกิา ในช่วงปี 2546-2555 มผีล
การศึกษาดังนี้

		  ประเทศไทย พบว่า มีค่า RCA ของการ 
ส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ มค่ีามากกว่า 1 ทัง้ในช่วง
เวลา 2546-2550 และช่วงปี 2551-2555 
หมายความว่า สดัส่วนการส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟ
ของประเทศไทยต่อมลูค่าการส่งออกสนิค้าท้ังหมด
ของประเทศไทยมค่ีาสงูกว่าสดัส่วนมลูค่าการส่งออก
ฮาร์ดดสิก์ไดรฟ์ของโลกต่อมลูค่าการส่งออกสนิค้า
ทัง้หมดของโลก หรืออาจกล่าวได้ว่าประเทศไทยมี
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟไปยังตลาดสหรัฐอเมริกา และมี
ทศิทางของความได้เปรียบเพ่ิมขึน้ กล่าวคือ ในช่วง
ปี 2546-2550 มค่ีา RCA เท่ากบั 10.8816 เพิม่ข้ึน
ในช่วงปี 2551-2555 เป็น 22.6572 
		  ประเทศสงิคโปร์ พบว่า มค่ีา RCA ในการ 
ส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟในทกุช่วงเวลามากกว่า 1 เช่น
เดยีวกนั แสดงว่า ประเทศสงิคโปร์มคีวามได้เปรยีบ
โดยเปรียบเทียบในการส ่งออกไปยังตลาด
สหรัฐอเมริกา แต่ทิศทางของความได้เปรียบนั้นมี
แนวโน้มลดลง กล่าวคือ ในช่วงปี 2546-2550 มค่ีา 
RCA เท่ากบั 22.072 ลดลงในช่วงปี 2551-2555 
เป็น 13.0420 

		  ประเทศมาเลเซีย พบว่า มีค่า RCA ในการ
ส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟมากกว่า 1 ในตลาดนี้ด้วย
เช่นเดียวกันในฐานช่วงเวลา โดยทิศทางของความ
ได้เปรียบโดยเปรียบเทียบมีแนวโน้มเพิ่มขึ้นเช่น
เดียวกับประเทศไทย กล่าวคือ มีค่า RCA เท่ากับ 
4.4501 ในช่วงปี 2546-2550 เพิม่ขึน้เป็น 8.1431 
ในช่วงปี 2551-2555 
		  ประเทศฟิลิปปินส์ พบว่า มีค่า RCA ใน
ตลาดสหรัฐอเมริกามากกว่า 1 และมีทิศทางของ
ความได้เปรยีบลดลงเช่นเดยีวกบัสงิคโปร์ กล่าวคอื 
ในช่วงปี 2546-2550 มีค่า RCA เท่ากับ 18.0624 
ลดลงในช่วงปี 2551-2555 เป็น 13.2203 
		  ประเทศอนิโดนเีซยี พบว่า มค่ีา RCA  น้อย
กว่า 1 ซึ่งหมายความว่า สัดส่วนมูลค่าการส่งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศอินโดนีเซียต่อมูลค่า
การส่งออกสินค้าท้ังหมดของอินโดนีเซียต�่ำกว่า
สัดส่วนมูลค่าการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของโลก
ต่อมูลค่าการส่งออกสินค้าท้ังหมดของโลก หรือ 
อาจกล่าวได้ว่า ประเทศอนิโดนเีซียมคีวามเสยีเปรยีบ 
โดยเปรียบเทียบในการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟไป
ยงัตลาดสหรฐัอเมรกิา และมทีศิทางของความเสยี
เปรียบเพิ่มขึ้น กล่าวคือ ในช่วงปี 2546-2550 มี
ค่าเสยีเปรยีบโดยเปรียบเทยีบ เท่ากบั 0.2115 ลด
ลงในช่วงปี 2550-2555 เป็น 0.1921 
2.  	 ก า รส ่ ง ออกฮาร ์ ดดิ สก ์ ไ ด ร ์ ฟของ

ประเทศไทยกับสิงคโปร ์  มาเลเซีย 
ฟิลปิปินส์ และอินโดนเีซยีในตลาดจนี ใน
ช่วงปี 2546-2555 มีผลการศึกษาดังนี้

		  ประเทศไทย พบว่า มีค่า RCA มากกว่า 1 
ในทุกช่วงเวลา ซึ่งกล่าวได้ว่า ประเทศไทยมีความ
ได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบในการส่งออกฮาร์ดดสิก์
ไดร์ฟไปยงัตลาดจนี และมทีศิทางทีเ่พิม่ขึน้ ซึง่มค่ีา 
RCA เท่ากับ 22.6034 ในช่วงปี 2546-2550 เพิ่ม
ขึ้นเป็น 37.1496 ในช่วงปี 2551-2555
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		  ประเทศสิงคโปร์ พบว่า มีค่า RCA ที่มีแนว
โน้มลดลง ซึ่งหมายความว่า สัดส่วนมูลค่าการส่ง
ออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของสิงคโปร์ต่อมูลค่าการส่ง
ออกสินค้าทัง้หมดของประเทศสงิคโปร์มค่ีาสงูกว่า
สัดส่วนมูลค่าการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของโลก
ต่อมูลค่าการส่งออกสินค้าทั้งหมดของโลก โดยมี
ค่า RCA เท่ากับ 8.5712 ในช่วงปี 2546-2550  
ลดลงในช่วงปี 2551-2555 เป็น 2.8422	
		  ประเทศมาเลเซีย พบว่า มีค่าRCA ในการ
ส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟในตลาดนี้เพิ่มขึ้นโดยมีค่า 
RCA ในช่วงปี 2546-2550 เท่ากับ 4.7485 เพิ่ม
ขึ้นในช่วงเวลา 2551-2555 เป็น 12.7663 ซึ่งทั้ง 
2 ช่วงเวลาดงักล่าวค่า RCA มากกว่า 1 ซึง่ถอืได้ว่า
ประเทศมาเลเซียมคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ
ในการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟไปยังตลาดจีน 
		  ประเทศฟิลิปปินส์ พบว่า มีค่าRCA ในการ
ส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟในตลาดนี้เพิ่มขึ้นโดยมีค่า 
RCA ในช่วงปี 2546-2550 เท่ากับ 15.0944 เพิ่ม
ขึ้นในช่วงเวลา 2551-2555 เป็น 19.9791 ซึ่งทั้ง 
2 ช่วงเวลาดงักล่าวค่า RCA มากกว่า 1 ซึง่ถอืได้ว่า
ประเทศฟิลิปปินส์มีความได้เปรียบโดยเปรียบ
เทียบในการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟไปยังตลาดจีน 
		  ประเทศอินโดนีเซีย พบว่า มีค่า RCA ใน
การส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟในตลาดนี้เพิ่มขึ้น โดย
มีค่า RCA ในช่วงปี 2546-2550 เท่ากับ 0.4270 
เพิ่มขึ้นในช่วงปี 2551-2555 เป็น 0.5711 แสดง
ว่าในช่วงเวลาดังกล่าวประเทศอินโดนีเซียเสีย
เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออกฮาร์ดดิสก์
ไดร์ฟไปยังตลาดจีน
3.  	 ก า รส ่ ง ออกฮาร ์ ดดิ สก ์ ไ ด ร ์ ฟของ

ประเทศไทยกับสิงคโปร ์  มาเลเซีย 
ฟิลิปปินส์ และอินโดนีเซีย ในตลาดญี่ปุ่น 
ในช่วงปี 2546-2555 มีผลการศกึษาดงันี้

		  ประเทศไทย  พบว่า มีค่า RCA มากกว่า 1 
ในทุกช่วงเวลาท่ีท�ำการศึกษา หมายความว่า 
สัดส่วนมูลค่าการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของ
ประเทศไทยต่อมลูค่าการส่งออกสนิค้าท้ังหมดของ
ประเทศไทยมีค่าสูงกว่าสัดส่วนมูลค่าการส่งออก
ฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของโลกต่อมลูค่าการส่งออกสินค้า
ทั้งหมดของโลก หรืออาจกล่าวได้ว่า ประเทศไทย
มีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
ฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟไปยงัตลาดญีปุ่่น และมทีศิทางของ
ความได้เปรียบเพิ่มขึ้น กล่าวคือ ในช่วงปี 2546-
2555 มีค่าดัชนีความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏ  เท่ากับ 3.5712 เพิ่มขึ้นในช่วงปี 2551-
2555 เป็น 5.4411
		  ประเทศสิงคโปร์ พบว่า มีค่า RCA ในการ
ส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟในประเทศญี่ปุ่นลดลง โดย
มีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในช่วงปี 
2546-2550 เท่ากับ 9.4306 และในช่วงปี 2551-
2555 ลดลงเป็น 6.6360 ถือว่าประเทศสิงคโปร์มี
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ ในทิศทางที่ลดลง
		  ประเทศมาเลเซีย พบว่า มีค่า RCA ในการ
ส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟในประเทศญี่ปุ่นลดลง โดย
มีค่าความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในช่วงปี 
2546-2550 เท่ากับ 1.5932  และในช่วงปี 2551-
2555 ลดลงเป็น 1.4422 ถือว่าประเทศมาเลเซียมี
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบในการส่งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ ในทิศทางที่ลดลง
		  ประเทศฟิลปิปินส์ พบว่า มีค่า RCA ในการ
ส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟมากกว่า 1 แสดงว่าประเทศ
ฟิลปิปินส์มคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบในการ
ส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟในตลาดญีปุ่่น โดยมทีศิทาง
ของความได้เปรียบลดลง กล่าวคือ ช่วงปี 2546-
2550 มีค่า  RCA เท่ากับ 12.4505 ลดลงในช่วงปี 
2550-2555เป็น 2.6654 
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		  ประเทศอนิโดนเีซยี พบว่า มค่ีา RCA น้อย
กว่า 1โดยมีค่า RCA ในช่วงปี 2546-2550 เท่ากับ 
0.8171  ลดลงในช่วงปี 2551-2555 เป็น 0.3217 
ซึ่งแสดงว่าประเทศอินโดนีเซียเสียเปรียบโดย
เปรียบเทียบในการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟไปยัง
ประเทศญี่ปุ่น
ผลการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงที่ (CMS)
		  จากข้อมลูมลูค่าการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
ของประเทศไทยในระหว่างปี 2546-2555 น�ำมา
ท�ำการเปรยีบเทยีบมูลค่าการส่งออกเฉลีย่ในแต่ละ
ช่วงเวลาที่ท�ำการพิจารณา คือ ช่วงปี 2546-2550 
เปรยีบเทยีบกบัช่วงปี 2551-2555 ในตลาดส่งออก
ที่ส�ำคัญ ได้แก่ สหรัฐอเมริกา จีน และญี่ปุ่น ซึ่งได้
ผลการวิเคราะห์ดังต่อไปนี้
		  อั ต ราการขยาย ตัวของการส ่ งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของโลกในระหว่างปี 2546-2550 
เปรียบเทียบกับช่วงปี 2551-2555 คิดเป็นร้อยละ 
0.2233 ซึ่งมีค่าเป็นบวก แสดงว่า การส่งออกของ
ฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของตลาดโลกเพิม่ขึน้เนือ่งจากการ
ส่งออกสนิค้าทกุชนิดของโลกมกีารขยายตัวเพิม่ข้ึน 
โดยอัตราการขยายตัวการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
ของโลกมีการขยายตัวเท่ากับ 0.2233
		  อัตราขยายตัวของการน�ำเข้าฮาร์ดดิสก์
ไดร์ฟในตลาดสหรัฐอเมริกาในช่วงปี 2546-2550 
เทียบกับช่วงปี 2551-2555 คิดเป็นร้อยละ 
-0.2150 ซึ่งมีค่าเป็นลบ แสดงว่า การน�ำเข้าของ
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟในตลาดสหรัฐอเมริกาลดลง 
		  อัตราขยายตัวของการน�ำเข้าฮาร์ดดิสก์
ไดร์ฟในตลาดจีนในช่วงปี 2546-2550 เทียบกับ
ช่วงปี 2551-2555 คิดเป็นร้อยละ0.9009 ซึ่งมีค่า
เป็นบวก แสดงว่า การน�ำเข้าของฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
ในตลาดจีนเพิ่มขึ้น 
		  อัตราขยายตัวของการน�ำเข้าฮาร์ดดิสก์
ไดร์ฟในตลาดญีปุ่น่ในช่วงปี 2546-2550 เทยีบกบั

ช่วงปี 2551-2555 คิดเป็นร้อยละ -0.0940 ซึ่งมี
ค่าเป็นลบ แสดงว่า การน�ำเข้าของฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟ
ในตลาดญี่ปุ่นลดลง 
		  อัตราขยายตัวของการน�ำเข้าฮาร์ดดิสก์
ไดร์ฟในตลาดอืน่ๆ ในช่วงปี 2546-2550 เทยีบกบั
ช่วงปี 2551-2555 คิดเป็นร้อยละ0.167 ซึ่งมีค่า
เป็นบวก แสดงว่า การน�ำเข้าของฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
ในตลาดอื่นๆ เพิ่มขึ้น
		  ประเทศไทย พบว่าผลการวิเคราะห์ส่วน
แบ่งตลาดคงที ่มสีาเหตขุองการเปลีย่นแปลงมลูค่า
การส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศไทยท่ีเพิ่ม
ขึ้นนั้น มีผลมาจากปัจจัยต่างๆ ดังต่อไปนี้
		  ผลจากการขยายตวัการส่งออกท้ังหมดของ
โลกมีมูลค่าเท่ากับ 1,260.188 ล้านเหรียญ
ดอลลาร์สหรฐั ฯ เป็นผลท�ำให้การขยายตวัของการ
ส่งออกของไทยมีค่าเป็นบวก และมีอัตราขยายตัว
ที่สูง 
		  ผลจากการกระจายตลาด เป็นปัจจยัทีม่ผีล
ท�ำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในมูลค่าการส่งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศไทยเท่ากับ 208.246 
ล้านเหรยีญดอลลาร์สหรฐั ฯ เนือ่งจากประเทศไทย
มกีารส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟไปยงัตลาดหลกั ได้แก่ 
สหรัฐอเมริกา จีน ญี่ปุ ่น และตลาดอื่นๆ เมื่อ
พิจารณาแล้วพบว่า ในตลาดจีนนั้นมีอัตราการ
ขยายตัวมากท่ีสุดเท่ากับ 0.9009 รองลงมาคือ 
ตลาดอื่นๆ เท่ากับ 0.1670 แสดงว่าประเทศไทยมี
การส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟไปยังประเทศที่มีการ
ขยายตัวของตลาดสูงหรือเพิ่มการส่งออกไปยัง
ประเทศที่มีการขยายตัว หรือลดการส่งออกไปยัง
ตลาดทีม่กีารหดตวัในส่วนของตลาดสหรฐัอเมรกิา
และญี่ปุ ่นมีอัตราการขยายตัวติดลบเท ่ากับ 
-0.2150 และ -0.0940 ตามล�ำดับ
		  ผลจากการแข ่ ง ขั นมี มู ลค ่ า เท ่ า กั บ 
3,970.029 ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐ ฯ ซึ่งถือว่า
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ส่วนแบ่งในตลาดโลกของการส่งออกฮาร์ดดิสก์
ไดร์ฟของประเทศไทยเพิม่ขึน้ ถอืว่าประเทศไทยมี
ความสามารถในการแข่งขันกับประเทศคู่แข่งใน
ตลาดโลก
		  ผลจากการส่งออกที่ถูกหรือผิดทิศทางมี
มูลค่าเท่ากับ 466.1562 ล้านเหรียญดอลลาร์ 
สหรัฐ ฯ มีค่าเป็นบวก แสดงว่ามีการขยายการส่ง
ออกที่ถูกทิศทางในตลาดส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
ของประเทศไทย กล่าวคือ ประเทศไทยได้ขยาย
การส่งออกในตลาดที่ก�ำลังขยายตัวในตลาดจีน 
และตลาดอืน่ๆ และลดการส่งออกในตลาดทีก่�ำลงั
หดตัวในตลาดสหรัฐอเมริกาและญี่ปุ่น
		  จากผลการวเิคราะห์การเปลีย่นแปลงมลูค่า
การส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศไทยในช่วง
ปี 2546-2550 เปรียบเทียบกับช่วงปี 2551-2555 
พบว่า มกีารส่งออกเพ่ิมขึน้ 5,904.611 ล้านเหรียญ
ดอลลาร์สหรัฐ ฯ เป็นผลจากการขยายตัวของการ
ส่งออกทัง้หมดของโลก รองลงมาได้แก่ ผลจากการ
ส่งออกถกูทศิทางซึง่มีทิศทางเดียวกนักบัการขยาย
ตวัของตลาดการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ ผลมาจาก
ปัจจัยทางด้านผลการแข่งขันและผลจากการกระ
จายตลาดตามล�ำดับ 
		  ประเทศสิงคโปร์ พบว่าผลการวิเคราะห์
ส ่วนแบ ่งตลาดแบบคงที่  มีสาเหตุของการ
เปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของ
ประเทศสิงคโปร์ทีล่ดลงนัน้มีผลมาจากปัจจัยต่างๆ 
ดังต่อไปนี้
		  ผลจากการขยายมูลค่าการส่งออกทั้งหมด
ของโลกมีมูลค่าเท่ากับ 2,111.3490 ล้านเหรียญ
ดอลลาร์สหรัฐ ฯ เนื่องจากการส่งออกสินค้าทุก
ชนิดของโลกมีการขยายตัวเพิ่มขึ้น	  
		  ผลจากการกระจายตลาดมีมูลค่าเท่ากับ 
-1,176.4340 ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐ ฯ อาจ
กล่าวได้ว่า ประเทศสงิคโปร์มีการขยายการส่งออก

ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟไปยังตลาดที่มีการหดตัว คือ 
ประเทศสหรัฐอเมริกาและญี่ปุ่น
		  ผลจากการแข ่ ง ขั นมี มู ลค ่ า เท ่ า กับ 
-4,765.9193 ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐ ฯ ซึ่ง
ถอืว่า ส่วนแบ่งตลาดโลกของการส่งออกฮาร์ดดสิก์
ไดร์ฟของประเทศสิงคโปร์ลดลง ถือว่าประเทศ
สิงคโปร์สูญเสียความสามารถในการแข่งขันกับ
ประเทศคู่แข่งในตลาดโลก
		  ผลจากการส่งออกถูกหรือผิดทิศทางมี
มูลค่าเท่ากับ -681.8707 ล้านเหรียญดอลลาร์
สหรัฐ ฯ มีค่าเป็นลบ แสดงว่า มีการขยายการส่ง
ออกที่ผิดทิศทางในตลาดส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
ของประเทศสิงคโปร์ โดยอาจใช้ความพยายาม
ขยายการส ่งออกในตลาดท่ีหดตัว ในตลาด
สหรัฐอเมริกาและญ่ีปุ่น หรือลดการส่งออกใน
ตลาดที่ก�ำลังขยายตัวในตลาดจีนและตลาดอื่นๆ
		  ประเทศมาเลเซีย พบว ่าผลจากการ
วเิคราะห์ส่วนแบ่งตลาดแบบคงที ่มีสาเหตขุองการ
เปลีย่นแปลงมลูค่าการส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของ
ประเทศมาเลเซียท่ีเพิ่มข้ึนนั้นมีผลมาจากปัจจัย
ต่างๆ ดังต่อไปนี้
		  ผลจากการขยายมูลค่าการส่งออกท้ังหมด
ของโลกมีมูลค่าเท่ากับ 431.0736 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ ฯ เนื่องจากการส่งออกรวมของโลกมีการ
ขยายตัว
		  ผลจากการกระจายตลาดมีมูลค่าเท่ากับ 
-173.0191 ล้านเหรยีญดอลลาร์สหรัฐ ฯ เนือ่งจาก
การประเทศมาเลเซียมีการขยายการส่งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟไปยังตลาดที่มีการขยายตัวของ
ตลาดต�่ำหรือตลาดหดตัวเช่นเดียวกับประเทศ
สิงคโปร์
		  ผลจากการแข ่ ง ขั นมี มู ลค ่ า เท ่ า กับ 
1,557.3234 ล้านเหรยีญดอลลาร์สหรฐั ฯ ซึง่ถือว่า 
ส ่วนแบ่งตลาดในตลาดโลกของการส ่งออก
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ฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของประเทศมาเลเซยีเพิม่ข้ึน ถือว่า
ประเทศมาเลเซยีมคีวามสามารถในการแข่งขนักบั
ประเทศคู่แข่งในตลาด
		  ผลจากการส่งออกที่ถูกหรือผิดทิศทางมี
มลูค่าเท่ากบั 570.2515 ล้านเหรยีญดอลลาร์สหรฐั ฯ 
มีค่าเป็นบวก แสดงว่ามีการขยายการส่งออกที่ถูก
ทิศทางในตลาดส่งออกฮาร ์ดดิสก ์ไดร ์ฟของ
ประเทศมาเลเซีย ซึ่งอาจกล่าวได้ว่าประเทศ
มาเลเซียได้ใช้ความพยายามในการขยายการส่ง
ออกในตลาดที่ขยายตัวหรือเพิ่มการส่งออกใน
ตลาดที่ก�ำลังขยายตัวในตลาดจีน และตลาดอื่นๆ 
และลดการส่งออกในตลาดที่ก�ำลังหดตัวในตลาด
สหรัฐอเมริกาและญี่ปุ่น
		  จากผลการวเิคราะห์การเปลีย่นแปลงมลูค่า
การส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศมาเลเซียใน
ช่วงปี 2546-2550 เปรียบเทียบกับช่วงปี 2551-
2555 พบว่ามมีลูค่าการส่งออกเพิม่ขึน้ 2,385.629 
ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐ ฯ โดยเป็นผลมาจาก
ปัจจัยทางด้านผลจากการแข่งขันมากที่สุดรองลง
มา ได้แก่ ผลจากการส่งออกที่ถูกทิศทาง และผล
จากการขยายตัวของการส่งออกทั้งหมดของโลก
ตามล�ำดับ 
		  ประเทศฟิลิปปินส์ พบว่าผลการวิเคราะห์
ส ่วนแบ ่งตลาดแบบคงที่  มีสาเหตุของการ
เปล่ียนแปลงมูลค่าการส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของ
ประเทศฟิลิปปินส์ที่ลดลงนั้นมีผลมาจากปัจจัย
ต่างๆ ดังต่อไปนี้
		  ผลจากการขยายตัวการส่งออกทัง้หมดของ
โลกเท่ากบั 504.9692 ล้านเหรยีญดอลลาร์สหรฐั ฯ 
เป็นผลจากการขยายตัวของการส่งออกของโลกมี
ค่าเป็นบวก และมีอัตราการขยายตัวค่อนข้างสูง
ผลจากการกระจายตลาดมี มูลค ่ า เท ่ ากับ 
-359.3602 ล้านเหรียญสหรัฐฯ ซ่ึงมีค่าเป็นลบ 
เนื่องจากประเทศฟิลิปปินส์มีการส่งออกไปยัง

ตลาดที่หดตัว คือ ตลาดสหรัฐอเมริกาและญี่ปุ่น 
หรือลดการส่งออกไปยังตลาดที่มีการขยายตัว คือ 
จีนและตลาดอื่นๆ 
		  ผลจากการแข ่ ง ขั นมี มู ลค ่ า เท ่ า กั บ 
-921.1523 ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐ ฯ ถือได้ว่า 
ส่วนแบ่งในตลาดโลกของการส่งออกฮาร์ดดิสก์
ไดร์ฟของประเทศฟิลิปปินส์ลดลงซ่ึงอาจกล่าวได้
ว่าประเทศฟิลิปปินส์สูญเสียความสามารถในการ
แข่งขันกับประเทศคู่แข่งในตลาดโลก
		  ผลจากการส่งออกที่ถูกหรือผิดทิศทางมี
มูลค่าเท่ากับ 36.0541 ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐ 
ฯ มค่ีาเป็นบวก แสดงถงึการขยายการส่งออกทีถู่ก
ทิศทางในตลาดส่งออกฮาร ์ดดิสก ์ไดร ์ฟของ
ประเทศฟิลิปปินส์ ซึ่งสามารถกล่าวได้ว่าประเทศ
ฟิลิปปินส์ได้พยายามขยายการส่งออกไปยังตลาด
ทีม่กีารขยายตวั หรอืเพิม่การส่งออกไปยงัประเทศ
ที่มีการขยายตัว 
		  จากผลการวเิคราะห์การเปลีย่นแปลงมลูค่า
การส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศฟิลิปปินส์
ในช่วงปี 2546-2550 เปรยีบเทยีบกบัช่วงปี 2551-
2555 พบว่ามีมูลค่าการส่งออกลดลงเท่ากับ 
739.489 ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐ ฯ เป็นผลมา
จากปัจจัยทางด้านผลจากการแข่งขันมากที่สุด  
รองลงมา ได้แก่ ผลจากการกระจายตลาด 
		  ประเทศอนิโดนเีซยี พบว่าผลการวิเคราะห์
การวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาดคงท่ีมีสาเหตุของการ
เปลีย่นแปลงมูลค่าการส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟของ
ประเทศอินโดนีเซียท่ีเพิ่มข้ึนมีผลมาจากปัจจัย
ต่างๆ ดังต่อไปนี้
		  ผลจากการขยายตวัของการส่งออกท้ังหมด
ของโลกมีมูลค่าเท่ากับ 22.9795 ล้านเหรียญ
ดอลลาร์สหรฐั ฯ เป็นผลท�ำให้ผลจากการขยายตวั
ของการส่งออกของโลกมีค่าเป็นบวกและมีอัตรา
การขยายตัวสูง
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		  ผลจากการกระจายตลาดมมีลูค่า -28.6499 
ล้านเหรียญดอลลาร์สหรฐั ฯ มีค่าเป็นลบเนือ่งจาก
การที่ประเทศอินโดนีเซียมีการส่งออกฮาร์ดดิสก์
ไดร์ฟไปยังตลาดหลัก คือ สหรัฐอเมริกา จีน ญี่ปุ่น 
และตลาดอืน่ๆ ซึง่เป็นสาเหตใุห้ผลจากการกระจา
ยมีค่าเป็นลบ อาจกลา่วได้วา่ประเทศอนิโดนเีซียมี
การขยายการส่งออกไปยังประเทศที่มีการหดตัว 
คือ ประเทศสหรัฐอเมริกาและญี่ปุ่น หรือลดการ
ส่งออกไปยังประเทศที่มีการขยายตัว คือ ประเทศ
จีนและตลาดอื่นๆ
		  ผลจากการแข่งขนัมมีลูค่าเท่ากับ -80.9250 
ล้านเหรียญดอลลาร์สหรัฐ ฯ หมายความว่า ส่วน
แบ่งในตลาดโลกของการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
ของประเทศอินโดนีเซียลดลง ซ่ึงถือว่าประเทศ
อินโดนีเซียสูญเสียความสามารถในการแข่งขันกับ
ประเทศคู่แข่งในตลาดโลก
		  ผลจากการส่งออกที่ถูกหรือผิดทิศทางมี
มลูค่าเท่ากบั 0.0764 ล้านเหรยีญดอลลาร์สหรฐั ฯ 
แสดงว่ามกีารขยายตัวทีถ่กูทศิทางในตลาดส่งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศอินโดนีเซีย ซึ่งแสดง
ว่าประเทศอนิโดนเีซยีได้ขยายการส่งออกในตลาด
ที่ขยายตัวหรือเพิ่มการส่งออกในตลาดที่ก�ำลัง
ขยายตัวในตลาดจีนและตลาดอื่นๆ
		  จากผลการวเิคราะห์การเปลีย่นแปลงมลูค่า
การส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศอนิโดนเีซยี
ในช่วงปี 2546-2550 เปรยีบเทยีบกบัช่วงปี 2551-
2555 พบว่ามีมูลค่าการส่งออกลดลงเท่ากับ 
261.069 ล้านเหรยีญดอลลาร์สหรฐั ฯ โดยเป็นผล
มาจากปัจจัยทางด้านผลจากการแข่งขันมากที่สุด 
รองลงมาได้แก่ ผลจากการกระจายตลาด ตาม
ล�ำดับ 
		  ผลการวิเคราะห์ปัจจัยสถานการณ์การ
ผลิตและการตลาดเพ่ือการส่งออกฮาร์ดดิสก์
ไดร์ฟของประเทศไทย

		  จากการสัมภาษณ์ผู ้วิจัยได้ด�ำเนินการ
วเิคราะห์หาสาเหตแุละชีใ้ห้เหน็ถงึประเด็นทีส่�ำคญั
ทีเ่กีย่วข้อง เชือ่มโยงกบัด้านการผลติและการตลาด
ของไทยที่ส ่ งผลกระทบต ่อการส ่งออกของ
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ โดยผลการวิเคราะห์ปัจจัย
สถานการณ์การผลติและการตลาดเพือ่การส่งออก
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของประเทศไทย พบว่ามีจุดแข็ง
และจุดอ่อนในการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของ
ประเทศไทยมีดังนี้
จุดแข็งของอุตสาหกรรมฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
		  ไทยเป็นฐานการผลติฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟขนาด
ใหญ่ที่สุดในโลก และมีการเข้ามาลงทุนของ 
ผู้ประกอบการรายส�ำคัญของโลกถึง 2 ราย ส่งผล
ให้มีบริษัทผลิตชิ้นส่วนย้ายฐานการผลิตเข้ามาใน
ไทย และแรงงานของไทยมีทักษะและคุณภาพสูง
กว่าประเทศคูแ่ข่ง เช่น จนี และฟิลปิปินส์ เนือ่งจาก
มีการด�ำเนินธุรกิจมานาน มีการพัฒนาอย่างต่อ
เนื่อง อีกท้ังนโยบายการส่งเสริมการลงทุนของรัฐ
ท่ีให้ความส�ำคัญกับอุตสาหกรรมฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ 
โดยการให้สิทธิพิเศษในการยกเว้นภาษีแก่ผู้ผลิต
จุดอ่อนของอุตสาหกรรมฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
		  ไทยได้รับการถ่ายทอดเทคโนโลยีในด้าน
ผลิตภัณฑ์และการวิจัยจากประเทศท่ีเป็นบริษัท
ข้ามชาตใินระดบัต�ำ่ ท�ำให้บคุลากรขาดทกัษะและ
ความช�ำนาญโดยเฉพาะในระดับปฏิบัติการและ
วศิวกร  ผูป้ระกอบการไม่สามารถพฒันาตนเองไป
เป็นเจ้าของผลติภณัฑ์ได้ จากการพึง่พงิชิน้ส่วนจาก
บรษิทัต่างชาตก่ิอให้เกดิความเสีย่งในการย้ายฐาน
การผลิตไปยังประเทศอ่ืน หากค่าแรงในด้านการ
ผลิตหรือระดับปฏิบัติการของไทยสูงกว่าประเท
ศอืน่ๆ ในระดบัใกล้เคยีงกนั และนโยบายของภาค
รัฐไม่ตรงกับความต้องการของเอกชน การขับ
เคลื่อนการพัฒนาอุตสาหกรรมจึงท�ำได้ไม่ดีเท่าที่
ควร ขาดมาตรการส่งเสริมการลงทุน การให้ความ
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ส�ำคัญในการดึงดูดผู้ประกอบการอุตสาหกรรม
ต้นน�้ำ และการให้สิทธิประโยชน์ที่ค่อนข้างน้อย 
อาทิ สิทธิประโยชน์ด้านภาษีและการซื้อสินทรัพย์
ถาวร เป็นต้น เมื่อเปรียบเทียบกับประเทศเพื่อน
บ้านอย่างสิงคโปร์และมาเลเซีย
อภิปรายผล
		  สรปุจากผลการวเิคราะห์ ความสามารถใน
การแข ่งขันการส ่งออกฮาร ์ดดิสก ์ไดร ์ฟของ
ประเทศไทยกับกลุ่มสมาชิกอาเซียน 4 ประเทศ 
โดยการศึกษาความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบท่ี
ปรากฏ (RCA) และการวิเคราะห์ส่วนแบ่งตลาด
คงที่ (CMS) ท�ำให้ทราบว่าประเทศไทยยังคงมี
ศักยภาพในการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟเมื่อเปรียบ
เทียบกับคู ่แข ่งไม่ว ่าจะเป็นประเทศสิงคโปร์ 
มาเลเซยี ฟิลปิปินส์ และอนิโดนเีซยี ซึง่จากการหา
ค่า RCA พบว่า ประเทศไทยมีค่า RCA มากกว่า 1 
ในทุกช่วงเวลาและมีแนวโน้มเพ่ิมขึ้นทั้งในตลาด
สหรฐัอเมรกิา จนีและญีปุ่น่โดยมค่ีา RCA ในแต่ละ
ตลาดดังนี้ 22.6572, 37.1496 และ 5.4411 ตาม
ล�ำดับ แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยยังคงมีความได้
เปรียบในการแข่งขนัในการส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟ
ไปยังตลาดทั้ง 3	
		  ทัง้สาเหตุทีป่ระเทศไทยยงัคงสามารถรกัษา
ส่วนแบ่งตลาดไว้ได้นั้นเป็นผลมาจากการขยายตัว
ของตลาดโลกที่มีปริมาณความต้องการฮาร์ดดิสก์
ไดร์ฟทีเ่พิม่สงูขึน้ ทัง้น้ียงัมปัีจจัยสนับสนุนการผลติ
และการตลาดของประเทศไทยที่ เป ็นจุดแข็ง 
(Strengths) ที่ส�ำคัญ ได้แก่ นโยบายการส่งเสริม
การลงทุนของรัฐ และการก�ำหนดให้อุตสาหกรรม
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟเป็นอุตสาหกรรมยุทธศาสตร์ของ
ประเทศ โดยการให้สิทธิพิเศษในการยกเว้นภาษี
แก่ผู้ผลิต ประกอบกับทักษะและฝีมือของแรงงาน
ของไทยที่มีคุณภาพสูงกว่าประเทศคู่แข่ง จึงท�ำให้
เกิดการเข้ามาลงทุนจากผู้ประกอบการรายส�ำคัญ

ของโลกและยิ่งท�ำให้ประเทศไทยกลายเป็นฐาน
การผลติและส่งออกฮาร์ดดสิก์ไดร์ฟขนาดใหญ่ของ
โลก 
		  แต ่ ท้ั งนี้ ในการศึกษาครั้ งนี้ ยั งพบว ่ า
ประเทศไทยยังคงมีจุดอ่อนเกี่ยวกับการผลิตและ
การส่งออกทีต้่องได้รบัการปรบัปรงุแก้ไข จากการ
สนับสนุนของภาครัฐ และการปรับตัวของ 
ผู ้ประกอบการเองเพื่อท�ำให้การส่งออกของ
ฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของไทยมีศักยภาพในการแข่งขัน
และสามารถเติบโตอย่างเข้มแข็งต่อไปในอนาคต 
ซึ่งทางผู้วิจัยได้มีการเสนอแนะแนวทางปรับปรุง
แก้ไขเพื่อท�ำให้การส่งออกฮาร์ดดิสก์ไดร์ฟของ
ประเทศไทยมีศักยภาพเพิ่มขึ้นไว้ ดังนี้
1.  	 การผลิต เนื่องจากอุตสาหกรรมฮาร์ดดิสก์

ไดร์ฟเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีการแข่งขันท่ี
รุนแรง โดยเฉพาะในด้านราคา ผู้ประกอบ
การจึงต้องมีการปรับปรุงกระบวนการใน
การผลิตอย ่างมีประสิทธิภาพให ้ เกิด
ประสทิธผิลสูงสดุ โดยมต้ีนทนุต�ำ่ทีส่ดุ โดย
อาศยัระบบเทคโนโลยใีนการบรหิารจดัการ  
มุ ่งเน ้นการวิจัยและพัฒนาสินค้าให ้มี
ประสิทธิภาพเพิ่มมากขึ้น

2.	 การตลาด เนือ่งจากอตุสาหกรรมฮาร์ดดสิก์
ไดร์ฟเป็นอตุสาหกรรมท่ีพึง่พาตลาดการส่ง
ออกที่สูงดังนั้น เพื่อเป็นการกระจายความ
เสี่ยงในด้านการสั่งซื้อ ผู้ประกอบการจึง
ต้องมีการปรับเปลี่ยน รูปแบบการจัด
จ�ำหน่าย โดยเน้นไปที่การขยายฐานลูกค้า
ผ่านตวัแทนการกระจายสนิค้าเพือ่เพิม่ยอด
ขายและสามารถตอบสนองความต้องการ
ของลูกค้าได้ในทันที ควบคู ่ไปกับการ
ป้องกนัความเสีย่งในด้านอตัราแลกเปลีย่น
จากความผันผวนโดยการตกลงกับผู ้ซ้ือ
หรอืผูข้ายในการขอปรบัเปลีย่นราคาสนิค้า
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หรือการใช้บัญชีเป็นเงินสกุลดอลลาร์
สหรัฐฯ 

3. 	 นโยบายหรือบทบาทที่เกี่ยวข้องกับรัฐ จะ
ต้องออกมาตรการการส่งเสริมการลงทุนท่ี
ดงึดดูเมือ่เปรยีบเทยีบกบัประเทศเพือ่นบ้าน 
โดยการบังคับใช ้กฎระเบียบต่างๆ ที่
เกี่ยวข้องกับการได้สิทธิประโยชน์ในการ
ลงทุนส่งเสริมให้มีอุตสาหกรรมต้นน�้ำใน
ประเทศ  ลดอปุสรรคและข้อกีดกนัทางการ
ค้าระหว่างประเทศทีม่ใิช่ภาษี  ควบคูไ่ปกบั
การพฒันาคุณภาพและทกัษะแรงงาน  การ
ปรับปรุงโครงสร้างพื้นฐาน และการจัดตั้ง
ห้องปฏิบัติการกลางและศูนย์ส�ำหรับสอบ
เทียบ (Calibration) เครื่องจักร	

		  อย่างไรกต็ามจะเหน็ได้ว่าผลงานทีไ่ด้น�ำเอา
หลกัการทางทฤษฎคีวามได้เปรยีบโดยเปรยีบเทยีบ
ที่ปรากฏ และส่วนแบ่งตลาดคงที่ในครั้งนี้ มีความ
สอดคล้องกันกับงานวิจัยของประธาน ยอดวศิน 
(2543 : 9) ได้ท�ำการศกึษาศกัยภาพการส่งออกชิน้
ส่วนคอมพวิเตอร์ของประเทศไทยเพือ่เปรียบเทยีบ
ความได้เปรียบโดยเปรยีบเทยีบของการส่งออกกบั
ประเทศในกลุ่มอาเซียน โดยใช้วิธีการวิเคราะห์
ความได้เปรียบโดยเปรียบเทียบที่ปรากฏ ซึ่งค่า 
RCA ในช่วงปี 2530- 2539 พบว่า ประเทศไทยยัง
คงมค่ีา RCA ท่ีสงูกว่าประเทศอืน่ๆ ในกลุม่อาเซยีน 
แสดงให้เห็นว่าประเทศไทยมีความได้เปรียบประ
เทศอื่นๆ ในกลุ่มอาเซียนต่างๆ ซึ่งประเทศไทยยัง
คงต้องมีการปรับปรุงพัฒนาส่งเสริมให้ด้านต่างๆ 
เพ่ือเพ่ิมศกัยภาพในการส่งออกของอตุสาหกรรมนี้
ให้มีค่า RCA สูงมากขึ้นเพื่อที่จะแข่งขันได้มากขึ้น
ในตลาดโลกมากกว่าประเทศมาเลเซียที่ เป ็น 
คู่แข่งขันที่ส�ำคัญในภูมิภาคอาเซียน
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