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	 เป็นท่ีทราบกันดีว่าเศรษฐกิจ
ของประเทศจีนก�ำลังเติบโตข้ึนอย่าง
รวดเร็ว ผู้ประกอบการมากกว่าห้าสิบ 
ล้านคนได้ถือก�ำเนดิข้ึนตลอดสองทศวรรษ
นี้ วันนี้แทบจะไม่มีใครไม่รู ้จัก จาง  
รุ ่ยหมิ่น เจ้าของเคร่ืองใช้ไฟฟ้าย่ีห้อ  
Haier แจค็ หม่า ผูส้ร้าง Alibaba Group 
ยักษ์ใหญ่ของ e-commerce โพนี่ หม่า  
ผู้ก่อตั้ง tencent ที่ยึดครองตลาดเกม  
ออนไลน์ และบริการข้อความออนไลน์  
โรบินหลี ่ผูก่้อตัง้  Baidu  บรษิทั Search 
Engine และเหลยจวิน เจ้าของบริษัท 
Xiao mi คู่แข่งตลาดสมาร์ทโฟนของ 
Samsung ธุรกิจสัญชาติจีนท่ีประสบ
ความส�ำเร็จเหล่านี้ก�ำลังจะผลักดันให้
ประเทศจีนเป็นมหาอ�ำนาจของโลก  
	 นักธุรกิจจีนก�ำลังจะครองโลก   
China’s Disruptors หนังสือที่มี 
จ�ำนวนหน้า 210 หน้า ไม่ได้สอนเทคนิค 
การค้าขาย ไม่ได้สอนเทคนิคการต่อสู้
กับนักธุรกิจจีน และไม่ได้แนะวิธีการ 
ต่อรองกับคนจีน หากแต่ใช้วิธีเล่าประวัติศาสตร์จีน สภาพเศรษฐกิจของจีนในปัจจุบัน และแก่นส�ำคัญ
ของหนังสือเล่มนี้คือการเล่าชีวประวัติ ใช้กรณีศึกษา เพื่อถ่ายทอดแนวคิด และกลยุทธ์ในการด�ำเนิน
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ธุรกิจของผู้ประกอบการช้ันน�ำชาวจีน สิ่งนี้ท�ำให้เรา
เข้าใจว่าเพราะอะไรนกัธรุกิจจนีจงึประสบความส�ำเรจ็
ระดับโลก  
	 การใช้กรณีศึกษาเล่ากลยุทธ์และแนวคิด 
การท�ำธุรกิจของนักธุรกิจชาวจีนให้ธุรกิจจีนก้าวไกล 
ไปถึงระดับโลก บอกให้เราทราบว่านักธุรกิจอย่าง  
จาง รุ่ยหมิ่น แจ็ค หม่า โพนี่ หม่า โรบินหลี่ และ 
เหลยจวิน มีมุมมองแนวคิดท่ีคล้ายคลึงกัน ไม่ว่า 
จะเป็น การจะให้ธุรกิจประสบความส�ำเร็จ คุณภาพ 
ถือเป็นสิ่งส�ำคัญท่ีสุด นักธุรกิจต้องรู ้จักคิดสร้าง 
ช่องทาง และปรับเปลี่ยนตัวเองตลอดเวลา ดังที่  
จาง รุ่ยหมิ่นกล่าวว่า บริษัทจะมัวแต่คิดปักหลัก 
ป้องกันต�ำแหน่งและสินค้าเดิม ๆ ของตนไม่ได้แล้ว 
หากต้องมแีต่คดิช่องทาง ปรบัเปลีย่นตัวเองไปเรือ่ย ๆ  
แนวคิดที่ว่าต้องเชื่อว่าอะไรก็เป็นไปได้  มีความกล้า 
ที่จะแข่งขันบนความเสี่ยง รวมถึงการท�ำธุรกิจ 
ต้องมีทั้งฉวยโอกาส และคว้าโอกาสอย่างมีวิสัยทัศน์  
แนวคิดการขยายกิจการไปทั่วโลก และสร้างแบรนด์ให้เป็นสากล แนวคิดความต้องการเป็นอันดับหนึ่ง  
เช่นค�ำกล่าวของแจ็ค หม่า เราไม่ต้องการเป็นอันดับหนึ่งของจีน แต่เราต้องการเป็นอันดับหนึ่งของโลก
และแนวคิดส�ำคัญที่สุดคือ การใช้เทคโนโลยีต่าง ๆ เพื่อให้ธุรกิจก้าวทันโลกยุคดิจิทัล
	 หนังสือเร่ืองนักธุรกิจจีนก�ำลังจะครองโลก China’s Disruptors นี้ ไม่อาจถือเป็นหนังสือ  
How to ที่เราจะน�ำไปปฏิบัติตามได้ทุกก้าวข้ัน หากเป็นหนังสือก่ึงต�ำราเรียนที่ทรงคุณค่า ท่ีช่วยให้
เราเข้าใจว่าแบรนด์ชั้นน�ำของประเทศจีนคิด และมีกลยุทธ์การท�ำธุรกิจอย่างไร จึงประสบความส�ำเร็จ
ระดับโลก นอกจากนี้ยังช่วยให้เราเข้าใจพฤติกรรมการบริโภคของชาวจีน ผ่านการตีโจทย์ของนักธุรกิจ 
สัญชาติจีน ผู้กุมอ�ำนาจเศรษฐกิจของโลกอยู่ในขณะนี้ 


