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บทบรรณาธิการ

วารสารสุทธิปริทัศน์ฉบับที่	75	ปีที่	25	ประจำาเดือนมกราคม-เมษายน	2554	นี้	 

กองบรรณาธิการขอนำาเสนอบทความวิจัยและบทความวิชาการจำานวน	8	 เรื่อง	บทความวิจัย

เรื่องแรกได้แก่	 การทบทวนองค์ความรู้เพื่อรวบรวมและศึกษากฎหมายที่เกี่ยวข้องกับ 

การควบคุมโรคติดต่อ	 ระยะที่	 2	 ของผู้ช่วยศาสตราจารย์	 ดร.เชษฐ	 รัชดาพรรณธิกุล	 

เรื่องที่	 2	 ได้แก่	 2PM4:	 แนวทางการส่งเสริมการวิจัยในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน 

ของผู้ช่วยศาสตราจารย์	 สินธะวา	 คามดิษฐ์	 เรื่องที่	 3	 ได้แก่	 การศึกษาผลตอบสนองเชิง 

เวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าในขดลวดที่เกิดจากโลหะโดยใช้การเหนี่ยวนำาด้วยพัลส์ของ 

นายสุทัศน์	 แขกระจ่าง	 และ	 รองศาสตราจารย์ปุณยวีร์	 จามจรีกุล	 เรื่องที่	 4	 ได้แก่	 ความ

สัมพันธ์ด้านแรงงานอพยพและการเติบโตทางเศรษฐกิจของสหภาพพม่าต่อเศรษฐกิจไทย 

ของอาจารย์สุเมธ	 อดุลวิทย์	 และ	 บทความวิจัย	 2	 เรื่องสุดท้ายเป็นของสาขานิเทศศาสตร์

ได้แก่	 การเปิดรับข่าวสาร	ทัศนคติ	 และการมีส่วนร่วมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร

กับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับของ	 นายอิศเรศ	 คำาแหง	 และ 

เรื่อง	 การสื่อสารเพื่อสร้างและธำารงรักษาอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ 

ในประเทศไทยของ	นางสาวพัทร์ศรัณย์	ตนานุประวัติ

สำาหรบับทความทางวชิาการในฉบบันีไ้ดแ้ก	่การเปรยีบเทยีบตวัแบบการประมาณคา่	

สำาหรับข้อมูลอนุกรมเวลา	 อาจารย์พฤทธ์สรรค์	 สุทธิไชยเมธี	 และเรื่อง	 กระแสนิยมธุรกิจ 

สายการบินต้นทุนต่ำาโดยอาจารย์	 มณีเนตร	 วรชนะนันท์	 รวมทั้งขอนำาเสนอหนังสือน่าอ่าน

เรื่อง	 Strategy:	 Process,	 Content,	 Context	 (An	 International	 Perspective)	 โดย	 

ดร.	นพพร	ศรีวรวิไล

กองบรรณาธิการขอขอบคุณผู้ประเมินบทความทุกท่านที่ได้อนุเคราะห์ประเมิน

บทความและให้ขอเสนอแนะที่เป็นประโยชน์แก่ผู้เขียนบทความ	 ท้ายสุดนี้ขอเชิญท่านผู้อ่าน

ทุกท่านที่ต้องการเผยแพร่ผลงานทางวิชาการส่งผลงานมาให้กองบรรณาธิการได้ที่	 กอง

บรรณาธิการวารสารสุทธิปริทัศน์	 มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์	 เลขที่	 110/1-4	 ถ.ประชาชื่น	

หลักสี่	กรุงเทพฯ	10210	และอีกช่องทางหนึ่งทางเว็บไซค์	http://www.dpu.ac.th/journal/	

หวังเป็นอย่างยิ่งว่าวารสารสุทธิปริทัศน์จะเป็นเวทีทางวิชาการสำาหรับคณาจารย์	 นักศึกษา

และผู้สนใจทุกท่านในการเผยแพร่ผลงานที่มีคุณค่าต่อไป																																		

                                                                                          

	 	 	 	 	 	 	 	 บรรณาธิการ																																																																									
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บทคัดย่อ

การวิจัยเรื่อง	 การทบทวนองค์ความรู้เพื่อรวบรวมและศึกษากฎหมายที่

เกี่ยวข้องกับการ	 ควบคุมโรคติดต่อ	 ระยะที่	 2	 มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาวิเคราะห์ 

และเสนอแนวทางการพัฒนากฎหมายระดับอนุบัญญัติของพระราชบัญญัติโรคติดต่อ	

พ.ศ.2523	 รวมทั้งศึกษาวิเคราะห์และเสนอ	 แนวทางการบังคับใช้กฎหมายว่าด้วยโรค

ติดต่อให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น	 และศึกษาวิเคราะห์กฎหมายอื่นๆ	 ในประเทศที่

เกี่ยวข้องกับการป้องกัน	 ควบคุม	 และเฝ้าระวังโรคติดต่อพร้อมทั้งเสนอแนวทางใน 

การปฏิบัติงานของผู้มีอำานาจหน้าที่ในการบังคับใช้ตามพระราชบัญญัติโรคติดต่อ		

พ.ศ.2523		

การวจิยัครัง้นีใ้ชว้ธิกีารทบทวนเอกสาร	(Documentary	Research)	โดยการ

ศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากหนังสือ	 ตำารา	 วารสาร	 บทความวิชาการ	 รายงาน 

การวิจัย	วิทยานิพนธ์		สิ่งพิมพ์ต่าง	ๆ	ที่เกี่ยวข้อง	และข้อมูลจากสื่ออิเล็กทรอนิกส์		

การวเิคราะหข์อ้มลู	จะใชว้ธิกีารบรรยาย	(Descriptive)	โดยการวเิคราะหแ์ละ

สังเคราะห์เนื้อหา			

ผลการวจิยัพบวา่	พระราชบญัญตัโิรคตดิตอ่	พ.ศ.2523	เปน็กฎหมายทีเ่นน้การ

ควบคุมป้องกันการแพร่ระบาดของโรคติดต่อ	โดยให้ส่วนกลาง	(รัฐมนตรี)	มีอำานาจใน

การกำาหนดชนิดและอาการของโรคติดต่อ	โดยแบ่งเป็นโรคติดต่อ	โรคติดต่อที่ต้องแจ้ง

ความและโรคติดต่ออันตราย	 รวมทั้งมาตรการควบคุมกรณีที่มีการแพร่ระบาดของโรค

ติดต่อและการกำาหนดเขตติดโรคได้ด้วย	 ในส่วนของกลไกระดับพื้นที่กำาหนด 

ให้ผู้ว่าราชการจังหวัดเป็นผู้มีอำานาจเช่นเดียวกับรัฐมนตรี	 ทั้งนี้ภายใต้ประกาศของ

รัฐมนตรี	 ส่วนผู้ปฏิบัติจะมีเฉพาะเจ้าพนักงานสาธารณสุขและการแต่งตั้ง	 เจ้าหน้าที่

องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นเป็นพนักงานเจ้าหน้าที่เพื่อรับแจ้งกรณีเกิดโรคติดต่อที่ต้อง

แจ้งความหรือโรคติดต่ออันตรายแล้วแจ้งเจ้าพนักงานสาธารณสุขเท่านั้น

	 สำาหรบักฎหมายทีเ่กีย่วขอ้งกบัการปอ้งกนั	ควบคมุ	และเฝา้ระวงัโรคตดิตอ่

นั้นมีจำานวนมากมายทั้งที่เป็นกฎหมายโดยตรงและโดยอ้อม	 เป็นกฎหมายระดับแม่บท

และกฎหมายลำาดับรอง	 ซึ่งเป็นกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการดำาเนินงานด้านสาธารณสุข	

สามารถจำาแนกออกได้เป็น	3	ประเภท	คือ		

1.	เปน็กฎหมายทีร่ฐัมนตรวีา่การกระทรวงสาธารณสขุเปน็ผูร้กัษาการตาม 

พระราชบัญญัตินั้น	 เช่น	 พระราชบัญญัติโรคติดต่อ	 พ.ศ.2523	 พระราชบัญญัติการ

สาธารณสุข	พ.ศ.2535	เป็นต้น			
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	2.		เปน็กฎหมายทีร่ฐัมนตรวีา่การกระทรวงสาธารณสขุรกัษาการรว่มกบั

รัฐมนตรีอื่น	 เช่น	 พระราชบัญญัติรักษาความสะอาดและความเป็นระเบียบเรียบร้อย

ของบ้านเมือง	 พ.ศ.2535	 พระราชบัญญัติสุสานและฌาปนสถาน	พ.ศ.2518	 ซึ่งรักษา

การร่วมกับรัฐมนตรีว่าการกระทรวงมหาดไทย	เป็นต้น		

3.	เปน็กฎหมายทีอ่ยูใ่นการรกัษาการของรฐัมนตรอีืน่ๆ	โดยไมม่รีฐัมนตรี

ว่าการกระทรวงสาธารณสุขร่วมรักษาการอยู่ด้วย	 แต่มีบทบัญญัติให้มีส่วนร่วมในการ

ดูแลรักษาการสาธารณสุข	สิ่งแวดล้อมอยู่ด้วย	เช่น	พระราชบัญญัติส่งเสริมและรักษา

คุณภาพสิ่งแวดล้อมแห่งชาติ	 พ.ศ.2535	 ซึ่งรัฐมนตรีว่าการกระทรวงมหาดไทยเป็น 

ผู้รักษาการ	เป็นต้น

	 ขอ้เสนอแนะจากการวจิยั	ควรกำาหนดใหม้คีณะกรรมการควบคมุโรคตดิตอ่

ระดับชาติและระดับจังหวัดขึ้น	 เพื่อเป็นกลไกในการให้คำาแนะนำาแก่รัฐมนตรีหรือ 

ผู้ว่าราชการจังหวัดในการใช้อำานาจ	 ควรปรับปรุงแก้ไขบทบัญญัติเรื่องการแต่งตั้ง 

เจ้าพนักงานสาธารณสุขให้มีความชัดเจน	 ควรจะต้องมีการสร้างความรู้ความเข้าใจ 

ในบทบัญญัติของกฎหมาย	 โดยเฉพาะกฎหมายที่เกี่ยวข้องกับการสาธารณสุขให้ 

กับเจ้าหน้าที่ที่ เกี่ยวข้องทั้งส่วนกลางและภูมิภาค	 เพื่อให้การปฏิบัติหน้าที่ เกิด						

ประสิทธิผลสูงสุด	 นอกจากนี้กระทรวงสาธารณสุขควรให้ความสำาคัญในการบูรณาการ 

และประสานการบังคับใช้กฎหมายโรคติดต่อและกฎหมายการสาธารณสุขร่วมกัน

คำาสำาคัญ :		การควบคุมโรคติดต่อ	/	การบังคับใช้กฎหมาย
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Abstract 

This	research	is	a	review	of	information	with	the	aim	of	compiling	

and	studying	laws	concerning	control	of	infectious	disease.	In	the	second	

stage,	 the	 objective	 is	 to	 study,	 analyze	 and	 present	 approaches	 

for	 developing	 regulations	 in	 support	 of	 the	 1980	 Act	 on	 Control	 of	

Infectious	 Disease	 and	 studies,	 analyzes	 and	 presents	 approaches	 to	

more	effective	enforcement	of	Laws	concerning	 infectious	disease.	And	 

it	studies	and	analyzes	other	Thai	laws	concerning	the	prevention,	control	

and	monitoring	of	 infectious	disease,	as	well	 as	presenting	approaches	

for	practice	by	those	in	authority	and	for	personnel	in	enforcing	the	1980	

Act	on	Infectious	Diseases.	

This	 is	a	documentary	 research	which	studies	and	compiles	

information	from	books,	texts,	academic	articles,	research	reports,	theses,	

various	 relevant	 printed	 materials	 and	 information	 obtained	 from	

electronic	 media.	 The	 analysis	 and	 synthesis	 of	 the	 information	 take	 

a	descriptive	approach.			

The	results	of	the	research	found	that	the	1980	Act	on	Infectious	

Disease	 was	 a	 law	 which	 emphasized	 control	 and	 prevention	 of	

epidemics	of	infectious	disease	and	empowered	the	central	government	

(the	minister)	to	designate	the	kinds	and	symptoms	of	infectious	disease.		

They	are	categorized	as	 infectious,	 infectious	and	must	be	 reported	 to	

local	 authorities,	 and	 dangerously	 infectious.	 The	 act	 includes,	 as	 well,	

measures	 to	 control	 epidemics	 and	 to	 designate	 the	 extent	 of	 the	

spread	 of	 the	 disease.	 Regarding	 local	 mechanisms,	 the	 governor	

represents	 the	 minister	 and	 is	 empowered	 by	 the	 minister’s	 decree.		

Implementation	 will	 be	 the	 province	 of	 public	 health	 personnel	 only.		

Staff	will	be	appointed	from	among	 local	government	agencies	only	 in	

order	 to	 receive	 reports	 and	 to	 inform	public	 health	 personnel	 of	 any	

cases	 of	 the	 relevant	 infectious	 diseases,	 or	 of	 any	 other	 dangerous	

outbreaks	of	disease.
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Regarding	laws	pertinent	to	preventing,	controlling	and	monitoring	

infectious	disease,	there	are	many	primary	and	subordinate	types	of	laws	

which	 apply	 both	 directly	 and	 indirectly.	 These	 laws	 concern	 the	

processes	of	managing	public	health	generally	and	fall	into	3	categories:		

1)	 laws	which	the	Minister	of	Public	Health	 is	charged	with	

upholding,	 i.e.	acts	such	as	the	Infectious	Disease	Act	of	1980	and	the	

Public	Health	Act	of	1982;	

2)	laws	which	the	Minister	of	Public	Health	upholds	in	concert	with	

other	 ministers,	 for	 example,	 the	 Act	 on	 Sanitation	 and	 Cleanliness	 

of	1982,	and	the	Act	on	Graveyards	and	Crematoria	of	1975,	which	 is	

maintained	in	concert	with	the	Minister	of	the	Interior;	and		

3)	laws	under	the	jurisdiction	of	other	ministries	in	cases	where	 

the	 Ministry	 of	 Public	 Health	 has	 no	 responsibilities.	 But	 there	 are	

ordinances	 calling	 for	 collective	 action	 to	 protect	 the	 public	 health	

environment	 –	 for	 example,	 in	 acts	 promoting	 and	 protecting	 the	

environment	and	the	act	(1982)	which	controls	the	slaughter	of	livestock	

and	sale	of	meat.	The	Minister	of	Interior	has	responsibilities	here.

Recommendations	from	the	research	:

National	and	provincial	 level	committees	/	mechanisms	are	

needed	to	help	control	infectious	diseases	by	making	recommendations	

to	 ministers	 or	 governors	 for	 enforcement	 when	 circumstances	 arise.		

Regulations	addressing	and	clarifying	 the	appointment	of	public	 health	

officials	should	be	corrected	and	improved.

Officials	whose	duties	lie	in	this	area,	both	at	central	and	regional	

levels,	 should	have	better	knowledge	and	understanding	about	existing	

laws	 and	 regulations,	 especially	 laws	 concerning	 public	 health.	 This	

would	 enable	 them	 to	 better	 work	 at	 their	 highest	 efficiency.		

Furthermore,	 the	Ministry	of	Public	Health	 should	give	more	 importance	

to	 integrating	and	 facilitating	 the	 implementation	of	 laws	on	 infectious	

disease	with	existing	laws	on	public	health.

    

Keywords : Control	of	infectious	disease	/	Law	enforcement
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ความสำาคัญของปัญหา

นบัตัง้แตพ่ระราชบญัญตัโิรคตดิตอ่	

พ.ศ.	2523	ได้ประกาศใช้	 ในวันที่	 3	 เมษายน	

2523	 กระทรวงสาธารณสุขได้ประกาศกฏ

กระทรวง	 (พ.ศ.2529)	 ออกความตามพระราช

บัญญัติโรคติดต่อ	 พ.ศ.2523	 จำานวน	 2	 ฉบับ	

และมีประกาศกระทรวงสาธารณสุขเกี่ยวกับ

การควบคุมโรคออกมาเป็นระยะ	 โดยมีประกาศ

กระทรวงสาธารณสุข	 เรื่องชื่อโรคติดต่อและ

อาการสำาคัญ	 จำานวน	 44	 โรค	 ในพ.ศ.2524	

และประกาศโรคเอดส์	 เป็นชื่อโรคติดต่อและ

อาการสำาคัญใน	พ.ศ.2534	โดยยกเลิกประกาศ

ใน	 พ.ศ.2528	 และในปัจจุบันมีโรคอุบัติใหม่

และอุบัติซ้ำาเกิดขึ้น	เช่น	โรคไข้หวัดนก	(Avain	

Influenza)	 โรคซาร์	 (SARS)	 โรคเอดส์	 (AIDS)	

โรคมือเท้าปาก	 (Hand,	 Foot	 and	 Mouth	

Disease)	 วัณโรค	 และ	 โรคไข้กาฬหลังแอ่น	

(Meningoccal	 Meningitis)	 เป็นต้น	 โดยโรค

ซาร์ถูกรายงานครั้งแรกที่จังหวัด	 Guangdong	

ประเทศจีนในเดือนพฤศจิกายน	 พ.ศ.2545	

และได้แพร่ระบาดไปยังประเทศอื่นในบริเวณ

เอเชียแปซิฟิก	 พ.ศ.2546	 มีรายงานผู้ติดเชื้อ 

โรคซาร์	 8,437	 คนทั่วโลกและมีผู้ เสียชีวิต

จำานวน	 813	 คน	 (WHO,	 2003)	 เช่นเดียวกับ

โรคไข้หวัดนกได้เริ่มแพร่ระบาดใน	 พ.ศ.2546	

ที่ประเทศเกาหลีใต้	 ลุกลามสู่ประเทศใกล้เคียง	

ได้แก่	 จีน	 ญี่ปุ่น	 เวียดนาม	 อินโดนิ เซีย	 

ลาว	 กัมพูชา	 สำาหรับประเทศไทย	 พบว่ามีการ

ตายของสัตว์ปีกเป็นจำานวนมากในภาคกลาง

ของประเทศ	 ตั้งแต่ปลายเดือนพฤศจิกายน	

พ.ศ.2546	 โดยในช่วงระยะเวลาดังกล่าวได้มี

การรายงานการแพร่ระบาดของเชื้อไวรัสไข้หวัด

นกสายพันธุ์	 H5N1	 เป็นรายแรกของประเทศ	

ในจังหวัดสุพรรณบุรี	 และใน	 พ.ศ.2548	 มีผู้

ป่วยยืนยันโรคไข้หวัดนกในภูมิภาค(จีน	เวียดนาม 

อินโดนิเซีย	 กัมพูชา)	 จากรายงาน	WHO	 รวม	

143	 คน	 เสียชีวิต	 76	 คน	 โดยเป็นผู้ป่วยใน	

ประเทศไทยรวม	 22	 คน	 เสียชีวิต	 14	 คน			

ส่วนใน	 พ.ศ.2550	 มีรายงานผู้ป่วยโรคไข้หวัด

นก	 กระจายในภูมิภาคอื่นนอกจากที่พบ	 ใน

ประเทศอินโดนิเซีย	 จีน	 ลาว	 และกัมพูชา			

ได้แก่	 ประเทศอังกฤษ	 อิยิปต์	 เบอกินา	 ฟาโซ	

แทนซาเนีย	 ซูดาน	 (WHO,	 2007)	 ซึ่งในการ

ควบคุมโรคระบาดที่เกิดขึ้น	 แต่ละประเทศมี 

ข้อปฏิบัติในแต่ละสถานการณ์ที่แตกต่างกัน

โรคตดิตอ่เปน็สถานการณก์ารระบาด

ของโรคที่เป็นปัญหาสาธารณสุขที่สำาคัญของ

ประเทศต่างๆทั่วโลก	 ดังนั้นเพื่อให้ทุกคนได้

ตระหนักถึงความสำาคัญของการดำาเนินงาน

ป้องกันและควบคุมโรคติดต่อเป็นไปอย่าง 

มีประสิทธิภาพและเกิดประโยชน์สูงสุดแก่

ประชาชน	 ในแต่ละประเทศจึงได้กำาหนด

กลยุทธ์	 แนวทางในการดำาเนินงานเพื่อเฝ้า 

ระวัง	 ป้องกันและควบคุมโรคติดต่อ	 หนึ่งใน			

แนวทางหรือกลยุทธ์ที่นำามาใช้เป็นเครื่องมือ 

ในการแก้ไขปัญหา	 คือ	 กฎหมาย	 ซึ่งในแต่ละ

ประเทศก็จะมีการกำาหนดมาตรการ	 แนวทาง

ในการเฝ้าระวัง	ป้องกันและควบคุมโรคติดต่อที่

แตกต่างกันออกไป	 ดังนั้นในการศึกษาครั้งนี้ 

จึงได้ดำาเนินการทบทวนองค์ความรู้เพื่อรวบ 

รวมและศึกษาวิเคราะห์	 สังเคราะห์กฎหมาย 

ที่เกี่ยวข้องกับการควบคุมโรคติดต่อ	 แนวทาง

การพัฒนากฎหมายลำาดับรองและการบังคับใช้

กฎหมายให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น	 ตลอดจน

วิเคราะห์กฎหมายอื่นๆ	 ที่เกี่ยวข้องกับการ

ป้องกัน	 ควบคุมและเฝ้าระวังโรคติดต่อ	 พร้อม

ทั้งแนวทางในการปฏิบัติงานของผู้มีอำานาจ

หน้าที่ในการบังคับใช้กฎหมาย	 เพื่อจัดทำาเป็น
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ข้อมูลพื้นฐานสำาหรับการวางมาตรการ	 แนว	

ทางหรือนโยบายเพื่อการควบคุมโรคติดต่อของ

ประเทศไทย

วัตถุประสงค์ในการวิจัย

เพือ่ศกึษาวเิคราะหแ์ละเสนอแนวทางการ 

พัฒนากฎหมายระดับอนุบัญญัติของพระราช

บัญญัติโรคติดต่อ	 พ.ศ.2523	 รวมทั้งศึกษา

วิเคราะห์และเสนอแนวทางการบังคับใช้กฎหมาย 

ว่าด้วยโรคติดต่อให้มีประสิทธิภาพยิ่งขึ้น

เพือ่ศกึษาวเิคราะหก์ฎหมายอืน่ๆ	ใน

ประเทศที่เกี่ยวข้องกับการป้องกัน	 ควบคุมและ

เฝ้าระวังโรคติดต่อพร้อมทั้งเสนอแนวทางใน

การปฏิบัติงานของผู้มีอำานาจหน้าที่ในการบังคับ 

ใช้ตามพระราชบัญญัติโรคติดต่อ	พ.ศ.2523

วิธีการดำาเนินการวิจัย

การวจิยัครัง้นีใ้ชว้ธิกีารทบทวนเอกสาร	

(Documentary	 Research)	 โดยการศึกษา

และรวบรวมข้อมูลจากหนังสือ	 ตำารา	 วารสาร	

บทความวิชาการ	รายงานการวิจัย	วิทยานิพนธ์			

สิ่งพิมพ์ต่างๆ	 ที่เกี่ยวข้อง	 และข้อมูลจากสื่อ

อิเล็กทรอนิกส์		

การวเิคราะหข์อ้มลู	จะใชว้ธิกีารบรรยาย  

(Descriptive)	 โดยการวิเคราะห์และสังเคราะห์

เนื้อหา			

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

1.	องคค์วามรูท้ีไ่ดจ้ากการศกึษาวจิยั

ครั้งนี้จะเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาในประเด็น

ที่ขาดหายไป	 รวมทั้งนำาผลที่ได้ศึกษาจาก

ประเด็นต่างๆ	 มาใช้ประโยชน์ในการกำาหนด

มาตรการป้องกันแก้ไขการควบคุมโรคติดต่อ 

ต่อไปในอนาคต

2.	ผลของการศกึษาจะนำาไปใชเ้ปน็

ข้อมูลในการอ้างอิง/สืบค้น	 และใช้ประโยชน์ 

ในทางการวิจัยและการเรียนการสอน

ผลการวิจัยการวิ เคราะห์และการบังคับใช้

กฎหมายว่าด้วยโรคติดต่อ

พระราชบญัญตัโิรคตดิตอ่	พ.ศ.2523		

เป็นกฎหมายที่สำาคัญในการควบคุมโรคติดต่อ 

ที่อาจเกิดขึ้นในชุมชน	 เช่น	 โรคอุจจาระร่วง		

โรคอหิวาตกโรค	 อาหารเป็นพิษ	 ไข้รากสาด		

และการแพร่ระบาดของโรคติดต่อระหว่าง

ประเทศ	 เช่น	 โรคทางเดินหายใจเฉียบพลัน

รุนแรง	 (SARS)	 ซึ่งระบาดมาจากประเทศจีน		

ฮ่องกง	เวียดนาม	ไต้หวัน	และสิงคโปร์	หรือไข้

หวัดนก	 (Bird	 flu)	 ซึ่งเกิดการระบาดในหลาย

ประเทศ	รวมทั้งประเทศไทย

สาระสำาคญัของพระราชบญัญตัโิรคตดิตอ่ 

พ.ศ.2523 
. ขอบเขตเนื้อหาของกฎหมาย

โดยทีก่ฎหมายนี	้มคีวามประสงคจ์ะ

ควบคุมและป้องกันการแพร่ระบาดของโรค

ติดต่อชนิดต่างๆ	 จึงจำาเป็นต้องมีการกำาหนด

ประเภทและชนิดของโรคติดต่อที่ต้องการ

ควบคุมไว้ให้ชัดเจน	 โดยให้อำานาจรัฐมนตรีว่า	

การกระทรวงสาธารณสุข	 (มาตรา	 5)	 เป็น 

ผู้ประกาศกำาหนดในราชกิจจานุเบกษา	 ซึ่ง

ปัจจุบันได้มีประกาศกระทรวงสาธารณสุข

กำาหนดประเภทของโรคติดต่อพร้อมอาการ 

ไว้	3	ประเภท	คือ

ก)	โรคตดิตอ่	(พรอ้มอาการสำาคญั)		

จำานวน	48	โรค

ข)	โรคตดิตอ่ทีต่อ้งแจง้ความ	จำานวน		

18	โรค

ค)	โรคตดิตอ่อนัตราย	จำานวน	5	โรค
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แผนภูมิแสดงสาระสำาคัญของพระราชบัญญัติโรคติดต่อ พ.ศ.2523

1)  อหิวาตกโรค   2)  กาฬโรค   3)  ไขทรพิษ/ฝดาษ    4) ไขเหลือง    5)  โรค SARS   6)  คอตีบ  7)  ไอกรน  

8)  บาดทะยัก  9)  โปลิโอ    10) ไขหัด   11) ไขหัดเยอรมัน   12) โรคคางทูม   13) ไขสุกใส   14) ไขหวัดใหญ   

15)  ไขสมองอักเสบ  16)  ไขเลือดออก   17)  โรคพิษสุนัขบา  18)  โรคตับอักเสบ  19)  โรคตาแดงจากไวรัส  

20)  อาหารเปนพิษ  21)  โรคบิดอมีบา  22)  โรคบิดแบซิลลารี่  23)  ไขรากสาดนอย  24)  ไขรากสาดเทียม  

25)  ไขรากสาดใหญ  26)  สครัพไทฟส  27)  มูรีนไทฟส  28)  วัณโรค  29)  โรคเรื้อน  30)  ไขมาลาเรีย  

31)  แอนแทรกซ  32)  โรคทริคิโนซีส  33)  โรคคุดทะราด  34)  โรคเลปโตส ไปโรซิส   35)  ซิฟลิส  

36)  หนองใน  37)  หนองในเทียม  38)  กามโรคของตอมและทอน้ำเหลือง  39)  แผลริมออน    

40) แผลกามโรคเรื้อรังที่ขาหนีบ  41)  โรคเริมที่อวัยวะเพศ  42)  โรคหูดหงอนไก  43)  โรคไขกลับซ้ำ  

44) โรคอุจจาระรวง 45)  โรคเทาชาง  46)  โรคเอดส  47)  โรคอัมพาตกลามเนื้อออนปวกเปยก  

48)  โรค SARS  (โรคทางเดินหายใจเฉียบพลันรุนแรง)

1)  อหิวาตกโรค   2)  กาฬโรค  3) ไขทรพิษ/ฝดาษ  4) ไขเหลือง  5)  โรค SARS  6) ไขกาฬหลังแอน  

7) บาดทะยักในทารกแรกเกิด  8) โปลิโอ  9) ไขหวัดใหญ ซึ่งรวมถึงไขหวัดใหญที่ติดตอมาจากสัตว            

10) ไขสมองอักเสบ  11)  โรคพิษสุนัขบา  12)  ไขรากสาดใหญ  13)  วัณโรค  14) แอนแทร็กซ     

15) โรคทริคิโนซิส 16) โรคคุดทะราด 17)  โรคอัมพาตกลามเนื้อออนปวกเปยกอยางเฉียบพลันในเด็ก   

18)  โรค SARS 

1)  อหิวาตกโรค   2)  กาฬโรค   3)  ไขทรพิษ/ฝดาษ    4) ไขเหลือง    5)  โรค SARS

โรคติดตอ

โรคติดตอที่ตองแจงความ

โรคติดตออันตราย
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กรณพีบผูป้ว่ยทีม่อีาการเจบ็ปว่ยตาม

ลักษณะอาการที่ปรากฏในประกาศฯ	ย่อมถือได้

ว่าเป็นโรคติดต่อที่ต้องแจ้งความหรือเป็นโรค

ติดต่ออันตราย	 ผู้ที่ เกี่ยวข้อง	 (บิดามารดา		

ญาติพี่น้อง	 หรือนายแพทย์ที่ทำาการรักษา)		

มีหน้าที่ต้องแจ้งให้เจ้าพนักงานทราบถึงการเกิด

โรคติดต่อดังกล่าวทันที	 ทั้งนี้เพื่อประโยชน์ 

ในการควบคุมป้องกันการแพร่ระบาดของโรค

ติดต่อ
. กลไกการบังคับใช้กฎหมาย

อำานาจและหนา้ทีข่ององคก์ร	รฐัมนตร ี

ผู้รักษาการตามพระราชบัญญัติ	 และหน่วยงาน				

ราชการต่างๆ	รวมถึงบุคคลที่กล่าวถึงในพระราช 

บัญญัตินี้	ได้แก่

1.	รฐัมนตรวีา่การกระทรวงสาธารณสขุ

2.	พนักงานเจ้าหน้าที่

3.	เจ้าพนักงานสาธารณสุข

4.	เจา้พนกังานสาธารณสขุประจำาดา่น

ควบคุมโรคติดต่อระหว่างประเทศ

5.	ผู้ว่าราชการจังหวัด

6.	ผูเ้กีย่วขอ้งอืน่ๆ	เชน่	เจา้ของบา้น		

แพทย์ผู้ทำาการรักษา	 สถานพยาบาล	 ผู้ป่วย	

เป็นต้น

 

แผนภูมิความสัมพันธ์และกลไกการจัดการกรณีที่เกิดโรคติดต่ออันตรายหรือโรคติดต่อที่ต้องแจ้งความ

                                                                         ประกาศ

                                                                ประกาศ

         ประกาศ                        ประกาศ

                                                                                    มาตรา  8  

                                                                                  

                                                                                    มาตรา 11   

                                             มาตรา 10

                                                                                                       แจง

                                                                                                 

                                                                                                                                                                             รายงาน

รัฐมนตรีฯ / ผูวาราชการจังหวัด ! โรคติดตอที่ตองแจงความ

! โรคติดตออันตราย

ใหบุคคลตองมา

รับภูมิคุมกัน

ใหทองที่ใด /เขตปริมณฑล

เปนเขตติดโรค (กรณีโรค

ติดตออันตราย

ดำเนินการเพื่อควบคุมปองกันโรคติดตอ

  ! ให “ผูสัมผัสโรค”  รับการตรวจรักษาหรือกักกัน ณ สถานที่ใด

/ ใหเจาของจัดการทำลายสิ่งติดโรค และปรับปรุงสุขาภิบาล

! ใหผูเกี่ยวของกำจัดสัตวพาหนะโรค ทำ/ประกอบ/ปรุงอาหาร

 ใหถูกสุขลักษณะ

! หามการกระทำที่อาจทำใหเกิดแพรโรค

! หามเขาออก  “เขตติดโรค”

! ปดตลาด โรงมหรสพ  สถานศึกษาหรือสถานประกอบการอื่น

! อื่นๆ ตามที่กฎหมายใหอำนาจไว

เมื่อเกิดขึ้น  / มีเหตุสงสัยวา

เกิดในทองที่ใด

บุคคลที่เกี่ยวของตองแจง

เจาของบาน/ ผูดูแลสถาน

พยาบาล /ผูชันสูตร

พนักงานเจาหนาที่

กำนัน / ผูใหญบาน

เจาพนักงานสาธารณสุข

.

.

.

.

.

.

.

.

.
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การปฏบิตังิาน	การสัง่การหรอืดำาเนนิ

การใดๆของเจ้าพนักงานสาธารณสุขที่ผ่านมา			

ก็จะดำาเนินการไปตามที่เคยปฏิบัติตามๆกันมา	

โดยผู้ที่ปฏิบัติอาจจะทราบหรือไม่ทราบก็ได้ว่า

ตนมีอำานาจในการกระทำาดังกล่าวหรือไม่	 มี

อำานาจกระทำาได้ในระดับใด	 มากน้อยแค่ไหน	

และมีเพียงใด	 ส่วนผู้ถูกสั่งให้ปฏิบัติการก็จะไม่

โต้แย้งคัดค้านเพราะเชื่อว่าการสั่งการนั้นถูก

ต้อง	 ตนมีหน้าที่ต้องปฏิบัติตาม	 ส่วนหนึ่งอาจ

มาจากความคุ้นเคยและถือว่าเจ้าพนักงานเป็น

เจ้าคนนายคนเป็นผู้มีอำานาจ	เป็นข้าราชการ	มี

อำานาจสั่งให้กระทำาการใดก็ได้ตามวิถีทางสังคม

ของไทยที่มีมาช้านาน

การรายงานโรคตามแบบ	รง.06	ของ 

เจ้าหน้าที่ที่ เกี่ยวข้องกับโรคต่างๆ	 นั้น	 ใน

ปัจจุบันมีการรายงานโรคกันมากกว่า	 80	 โรค	

ซึ่งโรคต่างๆที่ต้องรายงานนั้นได้มาจากความ

เห็นและคำาแนะนำาของผู้ เชี่ยวชาญประจำา

กระทรวงสาธารณสุข

นอกจากนี	้การสอบสวนโรค	การปฏบิตัิ

หรือการเฝ้าระวังหรือการกระทำาอื่นใด	 ของทีม

เฝ้าระวังเคลื่อนที่เร็ว	(ทีม	SRRT)	หรือเจ้าหน้าที่

อื่นใดที่เกี่ยวข้องกับการป้องกันและควบคุมโรค	

ที่ได้ดำาเนินการต่อโรคต่างๆ	 ที่เกิดขึ้นเหมือน

กันหรือเกือบเหมือนกันทั้งหมด	 ทั้งๆที่ตามพระ

ราชบัญญัติโรคติดต่อ	 พ.ศ.2523	 กำาหนดให้

ปฏิบัติตามมาตรา	 8	 มาตรา	 9	 มาตรา	 10	 

ได้ต่อเมื่อมีโรคติดต่ออันตรายเกิดขึ้น	 หรือโรค

ติดต่อต้องแจ้งความและจะเกิดการระบาดขึ้น

เท่านั้น	ซึ่งโรคติดต่ออันตรายตามพระราชบัญญัต ิ

ฉบับดังกล่าวมี	 5	 โรค	 คือ	 1.อหิวาตกโรค	 

2.กาฬโรค	 3.ไข้ทรพิษ	 4.ไข้เหลือง	 5.โรคทาง

เดินหายใจเฉียบพลันรุนแรง	 ส่วนโรคติดต่อ 

ต้องแจ้งความมีจำานวน	18	โรค

สำาหรบัในประเดน็เจา้พนกังานสาธารณสขุ 

หมายความว่า	 เจ้าพนักงานซึ่งได้รับแต่งตั้งให้

มีหน้าที่ตรวจตรา	 ดูแล	 และรับผิดชอบในการ

สาธารณสุขโดยทั่วไป	 หรือเฉพาะในท้องที่ใด

ท้องที่หนึ่ง	ตามมาตรา	4	 (18)	ที่มีอำานาจและ

หน้าที่ในการ	 (1)	 ดำาเนินการเอง	 (2)	 ออก

ประกาศ	 (3)	 คำาสั่งเป็นหนังสือให้ผู้หนึ่งผู้ใด

ดำาเนินการ	(4)	เข้าไปในบ้าน	โรงเรือน	สถานที ่

หรือพาหนะใด	 ตามมาตรา	 8	 มาตรา	 9	 และ	

มาตรา	10	

เจา้พนกังานสาธารณสขุประจำาดา่น

ควบคุมโรคติดต่อระหว่างประเทศที่มีอำานาจ	

ตามมาตรา	 13	 และมีอำานาจดำาเนินการเอง

หรือออกคำาสั่งเป็นหนังสือ	ตามมาตรา	14		

จากบนัทกึของคณะกรรมการกฤษฎกีา	

(คณะที่	 3)	 เลขเสร็จ	 298/2573	 เรื่อง	 	 หารือ

ปัญหาข้อกฎหมายตามพระราชบัญญัติโรค

ติดต่อ	พ.ศ.2523	(กรณีการแต่งตั้งเจ้าพนักงาน															

สาธารณสุข)

ตามทีก่รมควบคมุโรคตดิตอ่มหีนงัสอื

หารือถึงสำานักงานคณะกรรมการกฤษฎีกาที่

เป็นปัญหาเกี่ ยวกับตำ าแหน่ง เจ้ าพนักงาน

สาธารณสุขตามความในพระราชบัญญัติโรค

ติดต่อ	พ.ศ.2523	(หนังสือที่	สธ.0430/4278	ลง

วันที่	29	พฤศจิกายน	2542)	โดยมีข้อหารือว่า

1.	ผูท้ีด่ำารงตำาแหนง่ตอ่ไปนี	้เปน็เจา้

พนักงานสาธารณสุขตามนิยามศัพท์มาตรา	 4	

(18)		แห่งพระราชบัญญัติโรคติดต่อ	พ.ศ.2523	

หรือไม่

(ก)	รฐัมนตรวีา่การกระทรวงสาธารณสขุ

(ข)	รฐัมนตรชีว่ยวา่การกระทรวงสาธารณสขุ

(ค)	ปลัดกระทรวงสาธารณสุข

(ง)	อธิบดีกรมควบคุมโรคติดต่อ

(จ)	รองอธบิดกีรมควบคมุโรคตดิตอ่
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คณะกรรมการกฤษฎกีาคณะที	่3	ได้

ตอบข้อหารือว่า	ไม่เป็นเจ้าพนักงานสาธารณสุข

เนื่องจากตามที่กฎหมายประสงค์ให้ผู้ดำารง

ตำาแหน่งเจ้าพนักงานสาธารณสุขนี้จะต้องเป็น

เจ้าพนักงานและได้รับการแต่งตั้ง	 หาใช่ที่จะ

สามารถดำารงตำาแหน่งได้โดยทันทีไม่

เมือ่การทีบ่คุคลใดจะเปน็เจา้พนกังาน

สาธารณสุขตามพระราชบัญญัติโรคติดต่อ	

พ.ศ.2523	 นี้ได้ต้องได้รับการแต่งตั้ง	 ดังนั้น

บุคคลดังกล่าวจึงไม่เป็นเจ้าพนักงานสาธารณสุข 

โดยที่กรมควบคุมโรคติดต่อมิได้แต่งตั้งได้

2.	ผูท้ีจ่ะดำารงตำาแหนง่เจา้พนกังาน

สาธารณสุขตามนัยบทนิยามในมาตรา	 4	 (18)	

แห่ง	 พระราชบัญญัติโรคติดต่อ	 พ.ศ.2523	 จะ

ต้องได้รับการแต่งตั้งหรือไม่	อย่างไร	และอาศัย

อำานาจตามกฎหมายใด

โดยในทางปฏบิตั	ิในการพจิารณาความ

หมายของเจ้าพนักงานสาธารณสุขตามความ 

ในพระราชบัญญัติโรคติดต่อ	 พ.ศ.2523	 กรม

ควบคุมโรคติดต่อได้พิจารณาจากตำาแหน่ง

หน้าที่ในกรอบอัตรากำาลังและมาตรฐานกำาหนด

ตำาแหน่งของสำานักงาน	 ก.พ.	 หากผู้ใดดำารง

ตำาแหน่งที่มีหน้าที่ตรวจตราดูแลและรับผิดชอบ

ในการสาธารณสุขโดยทั่วไป	 ผู้นั้นก็จะเป็น	

“เจ้าพนักงานสาธารณสุข”	ตามกฎหมายว่าด้วย

โรคติดต่อนี้		

การแตง่ตัง้บคุคลใหด้ำารงตำาแหนง่ตา่งๆ

ตามกรอบกำาลังและมาตรฐานกำาหนดตำาแหน่ง

ของสำานักงาน	 ก.พ.	 กรมควบคุมโรคติดต่อ

อาศัยอำานาจตามพระราชบัญญัติระเบียบข้อ

ราชการพลเรือน	 พ.ศ.2534	 ซึ่งกรมควบคุมโรค

ติดต่อ	 และกระทรวงสาธารณสุขไม่เคยแต่งตั้ง

บุคคลใดให้เป็นเจ้าพนักงานสาธารณสุขตาม 

นัยแห่งพระราชบัญญัติโรคติดต่อ	 พ.ศ.2523	

มาก่อน

คณะกรรมการกฤษฎกีาคณะที	่3	ตอบ

ข้อหารือว่า

ผู้ที่จะดำารงตำาแหน่งเจ้าพนักงาน

สาธารณสุข	 นี้จะต้องเป็นเจ้าพนักงานและ 

ได้รับการแต่งตั้ง	 หาใช่ที่จะสามารถดำารง

ตำาแหน่งได้โดยทันทีไม่

ตามบทนยิามคำาวา่	“เจา้พนกังาน

สาธารณสุข”และบทบัญญัติมาตราอื่นๆใน 

พระราชบัญญัติโรคติดต่อฯมิได้กำาหนดไว้ว่า 

ให้ผู้ใดเป็นผู้มีอำานาจแต่งตั้งเหมือนดังบทนิยาม

คำาว่า	 “พนักงานเจ้าหน้าที่”	 ในมาตรา	 4	 (19)	

แต่อย่างไรก็ดีพระราชกฤษฎีกาแบ่งส่วนราชการ

กรมควบคุมโรคติดต่อ	 กระทรวงสาธารณสุข	

พ.ศ.2536	มาตรา	3	(มาตรา	3	ให้กรมควบคุม

โรคติดต่อ	 กระทรวงสาธารณสุข	 มีอำานาจ

หน้าที่	 (1)	 ดำาเนินการตามกฎหมายว่าด้วยโรค

ติดต่อ	 อนุสัญญา	 หรือกฎข้อบังคับระหว่าง

ประเทศและกฎหมายอื่นที่เกี่ยวข้อง)	 ได้กำาหนด 

ให้กรมควบคุมโรคติดต่อเป็นหน่วยงานที่ต้องรับ

ผิดชอบและปฏิบัติการใดๆตามพระราชบัญญัติ

โรคติดต่อ	 พ.ศ.2523	 นี้	 และเมื่อพระราช

บัญญัติโรคติดต่อฯนี้	 มิได้กำาหนดไว้ให้ผู้ใดเป็น

ผู้มีอำานาจแต่งตั้งเจ้าพนักงานสาธารณสุขไว้

แล้ว

ฉะนัน้	อาศยัอำานาจตามพระราชบญัญตัิ

โรคติดต่อ	 พ.ศ.2523	 ประกอบกับพระราช

กฤษฎีกาแบ่งส่วนราชการกรมโรคติดต่อ	กระทรวง 

สาธารณสุข	 พ.ศ.2536	 กรมควบคุมโรคติดต่อ

จึงเป็นผู้ที่สามารถดำาเนินการแต่งตั้งเจ้าพนักงาน 

สาธารณสุขขึ้นเพื่อปฏิบัติการใดๆตามพระราช

บัญญัติโรค	ติดต่อ	พ.ศ.2523	ได้

AW ������������� 75.indd   17 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์18

ดงันัน้	การทีก่รมควบคมุโรคตดิตอ่ได้

พิจารณาว่าบุคคลใดที่จะดำารงตำาแหน่งตาม

กรอบและมาตรฐานกำาหนดตำาแหน่งที่	 ก.พ.	

กำาหนดว่า	 ผู้ใดดำารงตำาแหน่งที่มีหน้าที่ตรวจ

ตรา	 ดูแล	 และ	 รับผิดชอบในการสาธารณสุข

โดยทั่วไปแล้ว	ก็จะเป็นเจ้าพนักงานสาธารณสุข

ตามกฎหมายว่าด้วยโรคติดต่อนี	้ จึงเป็นการไม่

ถูกต้อง

	 3.	ตามทีพ่ระราชบญัญตัโิรคตดิตอ่	

พ.ศ.2523	 กำาหนดให้มีเจ้าพนักงานสาธารณสุข

ประจำาด่านควบคุมโรคติดต่อระหว่างประเทศ

เพื่อปฏิบัติหน้าที่ตามมาตรา	13	และมาตรา	14 

นั้น

(1)	ผูซ้ึง่จะดำารงตำาแหนง่นีจ้ะตอ้งไดร้บั

การแต่งตั้งหรือไม่	 อย่างไร	 และอาศัยอำานาจ

ตามกฎหมายใด

(2)	การแตง่ตัง้บคุคลนอกสงักดักรม

ควบคุมโรคติดต่อจะกระทำาได้หรือไม่	

(3)	หากจะตอ้งดำาเนนิการแตง่ตัง้บคุคล

เป็นเจ้าพนักงานสาธารณสุขประจำาด่านควบคุม

โรคติดต่อระหว่างประเทศ	 กรมควบคุมโรค

ติดต่อจะสามารถแต่งตั้งอธิบดี	 และรองอธิบดี

กรมควบคุมโรคติดต่อได้หรือไม่	หากไม่สามารถ 

ทำาได้	 บุคคลใดจะเป็นผู้มีอำานาจแต่งตั้ง	 และ

ใช้อำานาจใดในการแต่งตั้ง	

คณะกรรมการกฤษฎกีาคณะที	่3	ตอบ

ข้อหารือว่า

กรมควบคมุโรคตดิตอ่สามารถทีจ่ะแตง่ตัง้ 

เจ้าพนักงานสาธารณสุขโดยอาศัยอำานาจตาม

มาตรา	 4	 (18)แห่งพระราชบัญญัติโรคติดต่อ	

พ.ศ.2523	 เพื่อปฏิบัติการใดๆตามพระราช

บัญญัตินี้ได้	 ซึ่งก็จะต้องหมายความรวมถึงการ

แต่งตั้งเจ้าพนักงานสาธารณสุขประจำาด่าน

ควบคุมโรคติดต่อระหว่างประเทศเพื่อให้มีหน้าที่ 

ตรวจตรา	 ดูแลและรับผิดชอบในการป้องกัน

และควบคุมโรคติดต่อระหว่างประเทศ	ณ	ด่าน

ควบคุมโรคติดต่อระหว่างประเทศตามที่กรม

ควบคุมโรคติดต่อระหว่างประเทศกำาหนดตาม

มาตรา	13	และมาตรา	14	แห่งพระราชบัญญัติ

นี้	

ดงันัน้	การทีก่รมควบคมุโรคตดิตอ่ได้

แต่งตั้งบุคคลซึ่งดำารงตำาแหน่งที่มีหน้าที่ตรวจ

ตรา	 ดูแลและรับผิดชอบในการสาธารณสุข

ทั่วไป	 ตามกรอบ	 อัตรากำาลังและมาตรฐาน

กำาหนดตำาแหน่งที่	 ก.พ.กำาหนด	 ให้ไปปฏิบัติ

หน้าที่ประจำาด่านควบคุมโรคติดต่อระหว่าง

ประเทศ	 โดยอาศัยอำานาจตามกฎหมายว่าด้วย

ระเบียบข้าราชการพลเรือน	 จึงเป็นการดำาเนิน

การที่ไม่ถูกต้องและไม่เป็นไปตามพระราช

บัญญัติโรคติดต่อ	พ.ศ.2523	นี้

ในกรณทีีจ่ะแตง่ตัง้อธบิดกีรมควบคมุ

โรคติดต่อ	 และรองอธิบดีกรมควบคุมโรค	

ติดต่อเป็นเจ้าพนักงานสาธารณสุขประจำาด่าน

ควบคุมโรคติดต่อระหว่างประเทศ	 เพื่อปฏิบัติ

หน้าที่ตามที่กำาหนดไว้ในพระราชบัญญัติโรค

ติดต่อ	พ.ศ.2523	นี้ได้หรือไม่นั้น

เมือ่สาระสำาคญัของการเปน็เจา้พนกังาน

สาธารณสุขประจำาด่านควบคุมโรคติดต่อ

ระหว่างประเทศนั้น	 ได้แก่	 การที่จะต้องไป

ปฏิบัติงานประจำาที่ด่านควบคุมโรคติดต่อ

ระหว่างประเทศแล้ว	 อธิบดีและรองอธิบดี 

ซึ่งเป็นผู้ปฏิบัติหน้าที่ในส่วนกลาง	 มิได้เป็นผู้ 

ที่สามารถจะไปปฏิบัติหน้าที่ประจำาอยู่ที่ด่าน

ควบคุมโรคติดต่อระหว่างประเทศได้แล้ว	 การ 

ที่จะแต่งตั้งอธิบดีกรมควบคุมโรค	 ติดต่อ	 หรือ

รองอธิบดีกรมควบคุมโรคติดต่อ	 ให้เป็นเจ้า
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พนักงานสาธารณสุขประจำาด่านควบคุมโรค

ติดต่อระหว่างประเทศนั้น	 จึงไม่เป็นไปตาม

วัตถุประสงค์ของกฎหมายจึงไม่อาจแต่งตั้งได้

สำาหรบักรณทีีก่รมควบคมุโรคจะแตง่ตัง้

เจ้าพนักงานสาธารณสุขจากบุคคลซึ่งอยู่ในหรือ

นอกสังกัดกรมควบคุมโรคติดต่อได้หรือไม่นั้น

เมือ่ตามบทนยิาม	“เจา้พนกังานสาธารณ- 

สุข”	ตามมาตรา	 4(18)	นี้มิได้ระบุว่าให้แต่งตั้ง

จากบุคคลใดเป็นการเฉพาะแล้ว	 กรมควบคุม

โรคติดต่อจึงสามารถที่จะแต่งตั้งเจ้าพนักงานใน

สังกัดกรมควบคุมโรคติดต่อเป็นเจ้าพนักงาน 

สาธารณสุขตามพระราชบัญญัติโรคติดต่อ	

พ.ศ.2523	นี้ได้	 และอาจจะแต่งตั้งเจ้าพนักงาน

ในส่วนราชการอื่นของกระทรวงสาธารณสุข	

เช่นสำานักงานปลัดกระทรวงหรือกรมอนามัย	

เป็นต้น	 เป็นเจ้าพนักงานสาธารณสุขตามพระ

ราชบัญญัติโรคติดต่อ	พ.ศ.2523	ก็ได้	

แตก่รณทีีก่รมควบคมุโรคตดิตอ่จะแตง่

ตั้งเจ้าพนักงานซึ่งมิได้สังกัดกรมควบคุมโรค

ติดต่อเป็นเจ้าพนักงานสาธารณสุขเพื่อปฏิบัติ

หน้าที่ตามพระราชบัญญัติโรคติดต่อ	 พ.ศ.2523	

นี้	 กรมควบคุมโรคติดต่อก็ควรจะได้รับความ

เห็นชอบจากส่วนราชการหรือหน่วยงานที่เจ้า

พนักงานผู้นั้นสังกัดด้วยเสียก่อน	 (เรื่องเสร็จ 

ที่	298/2543)

ในชว่งป	ีพ.ศ.2546	ไดเ้กดิการแพร่

ระบาดของโรคซาร์	 (SARS)	 และโรคไข้หวัดนก		

ทางกรมควบคุมโรค	 จึงได้ออกคำาสั่งแต่งตั้งเจ้า

พนักงานสาธารณสุข	 เพื่อให้มีอำานาจหน้าที่

ดำาเนินการตามกฎหมายว่าด้วยโรคติดต่อ	ดังนี้

1.	คำาสัง่กรมควบคมุโรค	ที	่299/2546	

ลงวันที่	 4	 เมษายน	 พ.ศ.2546	 ได้แต่งตั้ง 

ให้ข้าราชการในสังกัดกรมควบคุมโรคเป็น 

เจ้าพนักงานสาธารณสุข	ประกอบด้วย

1)	อธิบดีกรมควบคุมโรค

2)	รองอธิบดีกรมควบคุมโรค

3)	ผูอ้ำานวยการสถาบนับำาราศนราดรู

4)	ผูอ้ำานวยการสถาบนัราชประชา

สมาสัย

5)	ผูอ้ำานวยการสำานกังานปอ้งกนัควบคมุ 

โรคที่	1	–	12

6)	ผูอ้ำานวยการสำานกัระบาดวทิยา

7)	ผูอ้ำานวยการสำานกัโรคจากการ

ประกอบอาชีพและสิ่งแวดล้อม

8)	ผูอ้ำานวยการสำานกัโรคตดิตอ่ทัว่ไป

9)	ผูอ้ำานวยการสำานกัโรคตดิตอ่นำาโดย

แมลง

10)	ผูอ้ำานวยการสำานกัโรคไมต่ดิตอ่

11)	ผูอ้ำานวยการสำานกัโรคเอดส	์วณัโรค 

และโรคติดต่อทางเพศสัมพันธ์

2.	คำาสัง่กรมควบคมุโรค	ที	่404/2546	

ลงวันที่	 12	 พฤษภาคม	 พ.ศ.2546	 ได้แต่งตั้ง 

ให้	 ข้าราชการในสังกัดสำานักงานปลัดกระทรวง

สาธารณสุขเป็นเจ้าพนักงานสาธารณสุข	ประกอบ	

ด้วย

1)	รองปลัดกระทรวงสาธารณสุข

2)	นายแพทย์สาธารณสุขจังหวัด

3)	ผูอ้ำานวยการโรงพยาบาลศนูย	์ผู้

อำานวยการโรงพยาบาลทั่วไป	 และผู้อำานวยการ

โรงพยาบาลชุมชน

4)	สาธารณสุขอำาเภอ

3.	คำาสัง่กรมควบคมุโรค		ที	่405/2546		

ลงวันที่	 12	 พฤษภาคม	 พ.ศ.2546	 ได้แต่งตั้ง 

ให้ข้าราชการในสังกัดกรุงเทพมหานครเป็น 

เจ้าพนักงานสาธารณสุข		ประกอบด้วย

1)	ผู้อำานวยการสำานักอนามัย

2)	รองผู้อำานวยการสำานักอนามัย

3)	ผู้อำานวยการสำานักการแพทย์
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4)	รองผูอ้ำานวยการสำานกัการแพทย์

5)	ผูอ้ำานวยการโรงพยาบาลในสงักดั

กรุงเทพมหานคร

6)	ผูอ้ำานวยการศนูยบ์รกิารสาธารณสขุ

4.	คำาสัง่กรมควบคมุโรค	ที	่406/2546		

ลงวันที่	 12	 พฤษภาคม	 พ.ศ.2546	 ได้แต่งตั้ง 

ให้ผู้ว่าราชการจังหวัดทุกจังหวัดเป็นเจ้าพนักงาน 

สาธารณสุข

จากการศกึษาสามารถสรปุปญัหาทีเ่กดิ

จากการบังคับใช้กฎหมาย	ได้ดังนี้

1.	เจา้หนา้ทีท่ีเ่กีย่วขอ้งอาจยงัไมเ่ขา้ใจ

รายละเอียดของกฎหมายโรคติดต่อดีพอ	 ทั้ง 

ในแง่ของบทบาทหน้าที่ตลอดจนอำานาจที่ได้รับ

ตามกฎหมาย	 ซึ่งพบว่ายังคงมีปัญหาในด้าน

การมอบอำานาจในการดำาเนินการด้วย	 และที่

สำาคัญอำานาจหน้าที่ของเจ้าพนักงานสาธารณ

สุขตามพระราชบัญญัติโรคติดต่อ	 พ.ศ.2523	

นั้นมีขอบเขตกว้างขวางครอบคลุมในหลายกรณี	

ซึ่งจำาเป็นอย่างยิ่งต้องมีการทำาความเข้าใจที่

ชัดเจนในเรื่องนี้

2.	การปฏบิตังิานของเจา้หนา้ทีใ่นพืน้ที/่

ในท้องถิ่นต่างๆ	ยังคงมีลักษณะตามความเคยชิน 

มากกว่าการปฏิบัติที่ถือตามข้อกำาหนดของ

กฎหมายที่เกี่ยวข้อง	 หรือไม่เช่นนั้นการปฏิบัติ 

ก็ไม่เป็นไปตามขั้นตอนที่กำาหนดไว้ในกฎหมาย	

ทั้งนี้เนื่องจากเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องไม่ทราบหรือ

ยังไม่เข้าใจกฎหมายดีพอ

3.	การปฏบิตังิานบางอยา่งของพนกังาน

เจ้าหน้าที่อาจเป็นการละเมิดหรือไม่มีอำานาจ

ทำาได้	 เนื่องจากกฎหมายให้อำานาจกับเจ้าพนัก

งานสาธารณสุขไว้	 พนักงานเจ้าหน้าที่ส่วนใหญ่

มีหน้าที่รับแจ้งเหตุและแจ้งต่อเจ้าพนักงาน

สาธารณสุขเท่านั้น	 พบว่าบางครั้งพนักงาน 

เจ้าหน้าที่อาจไปสั่งปิดสถานประกอบการกรณี

พบว่ามีปัญหา	 ซึ่งไม่มีอำานาจทำาได้เพราะกฎหมาย 

มอบอำานาจไว้กับเจ้าพนักงานสาธารณสุข

4.	กฎหมายลำาดบัรองโดยเฉพาะระเบยีบ 

ของกระทรวงสาธารณสุขที่สามารถออกโดย

อาศัยอำานาจตามพระราชบัญญัติโรคติดต่อ	

พ.ศ.2523	 ยังไม่มีการตราไว้แต่อย่างใด	 เช่น	

ในเรื่องของบทลงโทษในกรณีไม่ปฏิบัติตาม 

ที่เจ้าพนักงานสาธารณสุขมีคำาสั่ง	 การชดใช้ 

ค่าใช้จ่ายในการดำาเนินการของเจ้าพนักงาน

สาธารณสุข	เป็นต้น

สรุปผลการวิจัย

เมือ่พจิารณาในเชงิระบบการสาธารณสขุ

แล้ว	อาจกล่าวได้ว่า	พระราชบัญญัติโรคติดต่อ	

พ.ศ.2523	 เป็นกฎหมายที่ควบคุมโรคติดต่อ

อย่างเดียว	 มิได้ครอบคลุมถึงโรคที่ไม่ติดต่อ	

หรือโรคที่เกิดจากการประกอบอาชีพ	 และเน้น

การควบคุมโรคติดต่อกรณีที่เกิดขึ้นแล้ว	 กล่าว

คือ	 ต้องมีการระบาดของโรคติดต่อที่ต้อง 

แจ้งความหรือโรคติดต่ออันตรายเกิดขึ้นก่อน 

ในเขตท้องที่ใด	 เจ้าพนักงานสาธารณสุขจึง 

จะมีอำานาจในการจัดการเพื่อการควบคุมและ

ป้องกันโรคติดต่อนั้นในเขตพื้นที่นั้นๆ	 ซึ่งแตก

ต่างจากพระราชบัญญัติการสาธารณสุข	 พ.ศ.	

2535	 ที่ควบคุมและจัดการสภาวะทางด้าน

สุขาภิบาลสิ่งแวดล้อมที่เป็นปัจจัยเสี่ยงต่อการ

เกิดโรคทุกชนิด	 ได้แก่	 การจัดการ	 สิ่งปฏิกูล

มูลฝอย	 การควบคุมเหตุรำาคาญ	 การควบคุม

กิจการที่ เป็นอันตรายต่อสุขภาพ	 ตลาดสด	

สถานที่จำาหน่ายหรือสะสมอาหาร	 เป็นต้น		

โดยไม่ต้องรอให้เกิดโรคติดต่อขึ้นก่อน

ระบบการควบคมุปอ้งกนัโรคตดิตอ่	ควร 

ประกอบด้วย	ระบบอย่างน้อย	3	ระบบคือ
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1.	ระบบการเฝา้ระวงัโรค	ตอ้งมกีารเกบ็

รวบรวมสภาพปัญหาหรือภัยสุขภาพ	 และมีการ

รายงานอย่างต่อเนื่องเป็นประจำา

2.	ระบบการควบคมุโรค	ตอ้งมกีาร

วินิจฉัยโรคอย่างถูกต้องและรวดเร็ว	 เมื่อมีการ

เกิดโรคขึ้น	 มีการสืบสวนที่ทันการณ์	 ค้นหา

สาเหตุและมีการกำาจัดหรือทำาลายแหล่งแพร่

ของโรค

3.	ระบบการลดปจัจยัเสีย่งเพือ่ปอ้งกนั

การแพร่ระบาดของโรค	 ต้องมีการกำาหนด

มาตรการการควบคุมและป้องกันการแพร่ระบาด 

ของโรคทั้งในทางกายภาพ	พฤติกรรม	และการ

ให้ภูมิคุ้มกัน	 (วัคซีน)	 รวมทั้งการสื่อข่าวสาร 

สู่ประชาชนอย่างรวดเร็ว	และชัดเจน

กลไกภาครฐัในการควบคมุและปอ้งกนั

โรคติดต่อ	 ควรมีบทบาทหน้าที่ในแต่ระดับที่

สัมพันธ์กัน		ดังนี้

1.	ราชการสว่นกลาง	ควรจะมบีทบาท

ในการพัฒนาหลักเกณฑ์เทคนิควิชาการ	กำาหนด 

เกณฑ์มาตรฐาน	 และการออกกฎหมายหรือ

ระเบียบข้อบังคับที่เป็นมาตรการควบคุมโรค

ติดต่อในกรณีฉุกเฉินของประเทศไทย

2.	ราชการสว่นภมูภิาค	ผูว้า่ราชการ

จังหวัด	ซึ่งมีอำานาจในการประกาศประเภทและ

ชนิดของโรคติดต่อที่ต้องแจ้งความ	 และ

ประกาศให้ท้องที่ใดๆ	 เป็นเขตติดโรค	 แต่อาจ

จะต้องพิจารณาในเรื่องการกระจายอำานาจให้

ท้องถิ่นที่มีหน้าที่ในการควบคุมป้องกันโรค

ติดต่อด้วย	 สำาหรับสำานักงานสาธารณสุข

จังหวัด	 อำาเภอ	 ตำาบล	 ควรจะมีบทบาทในการ

ติดตาม	 กำากับ	 นิเทศงาน	 สนับสนุนในฐานะ 

ที่ปรึกษาให้แก่องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น	 รวม

ทั้งการประเมินผลสภาวะการควบคุมป้องกัน

ของพื้นที่

3.	องคก์รปกครองสว่นทอ้งถิน่	ควรจะ 

มีบทบาทในการปฏิบัติการเพื่อการควบคุม

ป้องกันโรคติดต่อด้วย	 โดยเฉพาะกรณีที่มีการ

แพร่ระบาดของโรคติดต่อข้ามเขตท้องถิ่น

ข้อเสนอแนะจากการวิจัย

ข้อเสนอแนะในเชิงนโยบาย

1.	ควรมกีารกำาหนดนโยบายบงัคบัใช้

กฎหมาย

ผลจากการวจิยัพบวา่บางประเทศมกีาร

กำาหนดนโยบายที่ว่าด้วยการบังคับใช้กฎหมาย			

ควบคุมโรคติดต่อ	 อย่างเช่น	 กรณีสภาเขต 

เพนเดิลโบโร	 (Pendle	 Borough	 Council)	

ของประเทศอังกฤษได้มีการกำาหนดนโยบาย

บังคับใช้กฎหมายโรคติดต่อ	 (Communicable	

Diseases	 Enforcement	 Policy)	 ขึ้นเมื่อ 

ปี	 ค.ศ.2006	 ที่ออกมาเพื่อบังคับใช้กฎหมาย 

2	 ฉบับคือ	 Public	 Health	 (Control	 of	

Disease)	 Act	 1984	 และ	 Public	 Health	

(Control	 of	 Disease)	 Regulations	 1988	

นโยบายบังคับใช้กฎหมายดังกล่าวมีวัตถุประสงค์ 

สำาคัญ	 2	ประการคือ	 เพื่อเป็นหลักประกันว่าผู้

ที่มีหน้าที่รับผิดชอบได้ปฏิบัติหน้าที่เพื่อรับมือ

กับปัญหาอย่างทันท่วงที	 และเพื่อส่งเสริมให้มี

การปฏิบัติตามกฎหมายและบรรลุผลสมตาม

เจตนารมณ์ของกฎหมาย	 ยิ่งกว่านั้นนโยบาย 

ดังกล่าวตั้งอยู่บนหลักการสำาคัญ	 5	 ประการ 

คือ	 ความสมดุล	 (proportionality)	 ความสอด	

คล้องต้องกัน	 (consistency)	 ความโปร่งใส	

(transparency)	 ความสามารถตรวจสอบได้	

(accountability)	 และการกำาหนดเป้าหมาย	

(targeting)

ความสมดลุ	(proportionality)	ในทีน่ี้

คือความสมดุลหรือความเหมาะสมในการบังคับ
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ใช้กฎหมายกับปัญหาหรือความเสี่ยงที่เกิดขึ้น	

กล่าวคือการดำาเนินงานด้านการบังคับใช้ต้องได้

สัดส่วนเหมาะสมกับสถานการณ์ปัญหาที่เกิดขึ้น

ตลอดจนการฝ่าฝืนไม่ปฏิบัติตามกฎเกณฑ์ข้อ

กำาหนดต่างๆ	ของกฎหมาย	ซึ่งรวมทั้งอันตราย

ที่จะเกิดขึ้นได้จากช่องโหว่ของกฎหมาย

ความสอดคลอ้งตอ้งกนั	(consistency)	

หมายถึงการใช้แบบแผนการปฏิบัติที่ เป็น

มาตรฐานเหมือนกันกับสถานการณ์ปัญหาแบบ

เดียวกัน เพื่ อ ให้บรรลุผลสำ า เร็จในทำานอง

เดียวกัน	 ผู้ที่มีหน้าที่รับผิดชอบจัดการกับ

สถานการณ์ความเสี่ยงต่างๆ	 จะมีแนวทาง

ปฏิบัติด้านการบังคับใช้กฎหมายตามระดับ

ต่างๆ	ที่มีการกำาหนดไว้แล้ว	

ความโปรง่ใส	(transparency)	หมาย	

ความถึงการให้ความช่วยเหลือผู้มีหน้าที่รับผิด

ชอบให้เข้าใจถึงสิ่งที่ผู้อื่นคาดหวังรวมทั้งสิ่งที่

ตนเองคาดหวังจากหน่วยงานบังคับใช้กฎหมาย	

ทั้งยังหมายความถึงสิ่งที่ควรปฏิบัติหรือไม่ควร

ปฏิบัติ	 ข้อกำาหนดในเรื่องใดเป็นสิ่งที่กฎหมาย

กำาหนดว่าต้องปฏิบัติ	 ข้อกำาหนดเรื่องใดเป็น 

คำาแนะนำาหรือแนวทางที่ควรปฏิบัติ	 เพื่อให้ 

ผู้มีหน้าที่รับผิดชอบแยกแยะได้ระหว่างภาค

บังคับกับภาคทางเลือก

ความสามารถตรวจสอบได	้(account-	

ability)	 ในที่นี้หมายถึงกลไกที่มีประสิทธิผลใน

การดำาเนินการกับข้อร้องเรียนต่างๆ	 อันเนื่อง

มาจากการปฏิบัติงานของเจ้าหน้าที่สภา	 โดยมี

การระบุถึงวิธีการในการยื่นข้อร้องเรียนหรือข้อ

เสนอแนะ

การกำาหนดเปา้หมาย	(targeting)	

หมายถึงการกำาหนดเป้าหมายในการปฏิบัติงาน

ต้องเป็นไปเพื่อตอบสนองต่อสถานการณ์ 

ความเสี่ยงหรือปัญหาที่ร้ายแรงที่สุด	 หรือใน

สถานการณ์ปัญหาที่มีการควบคุมไม่ดีพอ

ดว้ยเหตผุลทีป่ระเทศไทยยงัไมเ่คยมกีาร

กำาหนดนโยบายในลักษณะนี้มาก่อน	 จึงสมควร

ที่จะมีการกำาหนดนโยบายบังคับใช้กฎหมาย

เกี่ยวกับการควบคุมโรคติดต่อ	 ที่คำานึงถึงหลัก

การสำาคัญ	 5	 ประการข้างต้น	 เพื่อให้กฎหมาย

เกี่ยวกับการควบคุมโรคติดต่อ	ทั้งที่เป็นกฎหมาย 

หลักและกฎหมายรองเกิดประสิทธิผลในการ

บังคับใช้มากที่สุด

2.	ควรออกกฎหมายอนบุญัญตัหิรอื

กฎหมายลำาดับรองให้ครบถ้วนสมบูรณ์

ในตา่งประเทศพบวา่	มแีนวคดิในการ

ออกกฎหมายลำาดับรองในกรณีที่เกี่ยวกับการ

ควบคุม

โรคติดต่อใน	3	ลักษณะคือ	

1)	การออกกฎหมายเพือ่ขยายความใน

กฎหมายหลักให้เกิดความชัดเจนถูกต้องตรงกัน

มากขึ้น	

2)	การออกกฎหมายเพือ่กำาหนดราย

ละเอียดในบางกรณีที่กำาหนดให้เป็นกฎหมาย

ลำาดับรอง	และ	

3)	 การออกกฎหมายเพื่อกำาหนด 

มาตรการบังคับใช้กฎหมายหลัก	 ยกตัวอย่าง

เช่น	 ในประเทศไต้หวันมีการออกข้อบังคับ

ประกอบกฎหมายหลักเพื่อการบังคับใช้กฎหมาย 

ควบคุมโรคติดต่อ	 โดยกระทรวงสาธารณสุข

ของไต้หวันประกาศใช้ข้อบังคับเพื่อการปฏิบัติ

ให้เป็นไปตาม	 กฎหมายควบคุมโรค	 (The	

Enforcement	 Regulations	 of	 the	 Control	

of	 Communicable	 Diseases)	 เมื่อวันที่	 7	

มีนาคม	 ค.ศ.2000	 ประเด็นสำาคัญๆ	 ในข้อ

บังคับดังกล่าวคือ	 กำาหนดขอบเขตความหมาย

และและการควบคุมโรคติดต่อให้มีความชัดเจน	
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จำาแนกและกำาหนดค่าใช้จ่ายในกรณีมีการแยก

ผู้ป่วยที่ ได้รับเชื้อโรคติดต่อประเภทต่างๆ	

ตลอดจนกำาหนดมาตรการให้ความช่วยเหลือ

ครอบครัวผู้ป่วยดังกล่าวโดยเจ้าหน้าที่ที่มี

อำานาจรับผิดชอบ	 รวมทั้งวางข้อกำาหนดในการ

พัฒนาระบบเฝ้าระวังและระบบเตือนภัยโรค

ติดต่อ

ดว้ยเหตนุี	้จงึจำาเปน็อยา่งยิง่ทีจ่ะตอ้ง

เร่งออกกฎหมายอนุบัญญัติหรือกฎหมายลำาดับ

รองให้ครบถ้วนสมบูรณ์	เพื่อให้กฎหมายหลักว่า

ด้วยการควบคุมโรคติดต่อมีผลในการบังคับ

ใช้ได้อย่าง	เต็มรูปแบบ

ข้อเสนอแนะในการปรับปรุงแก้ไขกฎหมาย

1.	ควรกำาหนดใหม้คีณะกรรมการ

ควบคุมป้องกันโรคติดต่อทั้งระดับชาติและ

ระดับพื้นที่ 	 เพื่อเป็นกลไกในการประเมิน

สถานการณ์ของโรคติดต่อ	 กำาหนดนโยบาย		

มาตรการ	 และการผลักดันการปฏิบัติ เพื่อ

ควบคุมป้องกันโรคติดต่อในระดับประเทศ	 

และคณะกรรมการฯ	 ในระดับพื้นที่จะเป็น

ประโยชน์เพื่อการสนับสนุนองค์กรปกครอง 

ส่วนท้องถิ่นในการปฏิบัติการ

บทบญัญตัวิา่ดว้ย	“คณะกรรมการ

ควบคุมป้องกันโรคติดต่อ”	โดยกำาหนดให้มี

	 	คณะกรรมการระดบัชาต	ิประกอบ

ด้วย	 ผู้แทนของส่วนราชการที่เกี่ยวข้อง	 โดยมี

อธิบดีกรมควบคุมโรคเป็นเลขานุการ	 และให้มี

อำานาจพิจารณาเสนอนโยบาย	 มาตรการด้าน

การควบคุมป้องกันโรคติดต่อ	 รวมทั้งการเสนอ

กฎกระทรวงหรือประกาศกระทรวงเพื่อการ

ควบคุม	 ป้องกันปัญหาโรคติดต่อในระดับ

ประเทศ

	 	คณะกรรมการระดบัจงัหวดั	ประกอบ

ด้วย	 	 ผู้แทนของส่วนราชการที่เกี่ยวข้องระดับ

จังหวัดร่วมกับองค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น		

โดยมีผู้ว่าราชการจังหวัดเป็นประธานและนาย

แพทย์สาธารณสุขจั งหวัด เป็น เลขานุการ	 

และให้มีอำานาจในการพิจารณาออกประกาศ	

กำาหนดเขตติดต่อโรคหรือกำาหนดโรคติดต่อ 

ที่ต้องแจ้ งความและการกำ าหนดนโยบาย

มาตรการเพื่อการควบคุมป้องกันโรคติดต่อ

ระดับจังหวัด

2.	ควรปรบัปรงุแกไ้ขบทบญัญตัเิรือ่ง	

การแต่งตั้งเจ้าพนักงานสาธารณสุขให้มีความ

ชัดเจนยิ่งขึ้น

3.	อำานาจหนา้ทีข่องรฐัมนตรหีรอืผูว้า่

ราชการจังหวัด	ตามมาตรา	5	และ	6	ให้คงมี

อำานาจประกาศชนิด	 ประเภทของโรคติดต่อ 

ที่เป็นโรคติดต่ออันตราย	 หรือโรคติดต่อที่ต้อง

แจ้งความและมาตรา	 10	 ประกาศเขตติดโรค

และมาตรา	12	ประกาศให้บุคคลต้องได้รับการ

สร้างเสริมภูมิคุ้มกันโรคได้เช่นเดิม	 แต่ให้เพิ่ม

เติมว่า	 “โดยคำาแนะนำาของคณะกรรมการระดับ

ชาติหรือจังหวัดแล้วแต่กรณี”	 และควรเพิ่มเติม

อำานาจของรัฐมนตรีในการประกาศมาตรการ

ฉุกเฉินภายใต้เงื่อนเวลาที่ชัดเจนในกรณีที่มี 

การแพร่ระบาดโรคติดต่ออันตรายหรือร้ายแรง	

ไม่ว่าจะเกิดขึ้นจากภายในหรือต่างประเทศ		

ทั้งนี้โดยคำาแนะนำาของคณะกรรมการระดับชาติ

4.	ในเขตกรงุเทพมหานคร	ควรกระจาย

อำานาจให้ผู้ว่าราชการกรุงเทพมหานครแต่งตั้ง

บุคลากรด้านสาธารณสุขที่มีความรู้ด้านการ

ควบคุมป้องกันโรคที่อยู่ในสังกัดเป็นเจ้าพนักงาน 

สาธารณสุขได้

5.	บทบาทอำานาจหนา้ทีข่องพนกังาน

เจ้าหน้าที่	 ซึ่งกำาหนดไว้เพียงรับแจ้ง	 กรณีที่มี

.

.
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การเกิดโรคติดต่ออันตรายหรือโรคติดต่อที่ 

ต้องแจ้งความเท่านั้น	 ควรมีการปรับปรุงแก้ไข

เพิ่มเติมให้มีบทบาทในด้านการเฝ้าระวังโรคหรือ 

การรายงาน	 ทั้งนี้จะต้องมีการกำาหนดขอบเขต	

ในการเฝ้าระวังและรายงานผลด้วย

6.	เพิม่เตมิบทบญัญตัใิหอ้ำานาจองคก์ร

ปกครองส่วนท้องถิ่นในการออกข้อบัญญัติ 

ท้องถิ่น	 ที่มีผลบังคับเฉพาะเขตของตนได้	 

ในกรณีที่จำาเป็นเพื่อการควบคุมป้องกันโรค

ติดต่อ	 ทั้งนี้โดยคำาแนะนำาของคณะกรรมการ

ระดับจังหวัด

7.	ควรใหอ้ำานาจแกป่ลดักระทรวง

สาธา รณสุ ข ในการแต่ งตั้ ง เ จ้ าพนั ก ง าน

สาธารณสุขประจำาด่านควบคุมโรคติดต่อ

ระหว่างประเทศได้ เองเพื่อความคล่องตัว 

ในการปฏิบัติการ

ขอ้เสนอแนะในเชงิการบรหิารจดัการ

1.	พระราชบญัญตัโิรคตดิตอ่	เปน็

กฎหมายที่ควบคุมปัญหาของการเกิดโรคติดต่อ

ในเขตพื้นที่หนึ่งๆ	 ซึ่งจะเป็นกรณีที่ต้องมีการ

เจ็บป่วยเกิดขึ้นแล้ว	 จึงจะมีอำานาจเข้าไป

จัดการควบคุมป้องกันไม่ให้มีการแพร่ระบาด

ของโรคติดต่อนั้นต่อไป	 ดังนั้นการดำาเนินการ

เพื่อการควบคุม	 ป้องกันในเชิงรุกจึงจำาเป็นต้อง

ประสานการบังคับใช้ไปพร้อมกับพระราชบัญญัติ 

การสาธารณสุขที่ เน้นการควบคุมดูแลด้าน

ปัจจัยเสี่ยงทางด้านสุขาภิบาลสิ่งแวดล้อมที่อาจ

ก่อให้เกิดโรคติดต่อได้		เพื่อการป้องกันโรคโดย

ทั่วไป	 ซึ่งราชการส่วนท้องถิ่นเป็นองค์กรที่มี

อำานาจในการควบคุมดูแลอยู่แล้ว

2.	การสรา้งความรูค้วามเขา้ใจทีช่ดัเจน

แก่เจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้อง

จากการสนทนากลุม่ยอ่ยกบัเจา้หนา้ที่

ของกรมควบคุมโรค	 พบว่า	 ปัญหาสำาคัญที่พบ 

ก็คือความเข้าใจของเจ้าหน้าที่ที่เกี่ยวข้องที่ยังมี

ความรู้ความเข้าใจในกฎหมายที่เกี่ยวข้องไม่ดี

พอ	 รวมทั้งข้อกำาหนดในกฎหมายหลักบางเรื่อง

ยังไม่มีการขยายความหรือกำาหนดเพิ่มเติม 

เป็นกฎหมายลำาดับรองแต่อย่างใด	 ยิ่งกว่านั้น

ในกรณีของการบังคับใช้กฎหมายก็มีช่องว่าง

เนื่องจากความไม่ชัดเจนของการกำาหนด 

อำานาจหน้าที่	 ตลอดจนบทบาทของเจ้าหน้าที่ 

ที่เกี่ยวข้อง	 ซึ่งเป็นผลให้การปฏิบัติงานของ 

เจ้าหน้าที่ส่วนใหญ่เป็นไปตามความเคยชินมาก

กว่าเป็นไปตามที่กฎหมายกำาหนด

ดว้ยเหตนุี	้จงึจำาเปน็ตอ้งมกีารสรา้ง

ความรู้ความเข้าใจในบทบัญญัติของกฎหมาย	

ซึ่งอาจทำาได้โดยการจัดอบรมว่าด้วยการบังคับ

ใช้กฎหมายควบคุมโรคติดต่อให้กับเจ้าหน้าที่ที่

เกี่ยวข้องทั้งส่วนกลางและภูมิภาค	 ให้มีความรู้

ความเข้าใจในบทบาทตลอดจนขอบเขตอำานาจ

หน้าที่ตามกฎหมาย	 เพื่อให้การปฏิบัติหน้าที่

เกิดประสิทธิผลสูงสุด	

3.	ควรมกีารประเมนิสถานการณก์าร

บังคับใช้กฎหมาย

จากการสบืคน้ขอ้มลูในตา่งประเทศ 

โดยเฉพาะอย่างยิ่งในรายงานของศูนย์ป้องกัน

และ	 ควบคุมโรคติดต่อแห่งสหภาพยุโรป	 เมื่อ 

ปี	 2007	 (European	 Centre	 for	 Disease	

Prevention	 and	 Control:	 ECDC)	 ที่ชื่อว่า	

“Annual	 Epidemiological	 Report	 on	

Communicable	 Diseases	 in	 Europe:	

report	 on	 the	 status	 of	 communicable	

diseases in the EU and EEA/EFTA 

countries”	 พบว่า	 มีการประเมินสถานการณ์
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การบังคับใช้กฎหมายว่าด้วยการควบคุมโรค

ติดต่ออย่างต่อเนื่อง	 เพื่อปรับปรุงแก้ไขปัญหา

และจุดอ่อนต่างๆ	 ที่อาจเกิดขึ้น	 ซึ่งกรณีของ

ประเทศไทยก็ควรริเริ่มดำาเนินการในเรื่องนี้

อย่างจริงจัง	 เนื่องจากจะช่วยให้การบังคับใช้

กฎหมายโรคติดต่อมีความทันสมัยและสามารถ

ใช้เป็นกลไกหลักในการควบคุมโรคได้อย่าง

แท้จริง
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บทคัดย่อ

การวจิยัคอืบทบาทสำาคญัของสถาบนัอดุมศกึษาในการบกุเบกิ	แสวงหาและ

สร้างองค์ความรู้	 	 และนำาผลไปใช้ประโยชน์ทั้งในวงวิชาการและสังคม	 แต่จากสภาพ

ที่เป็นอยู่ในปัจจุบัน	 พบว่า	 สถาบันอุดมศึกษาจำานวนมาก	 โดยเฉพาะสถาบัน

อุดมศึกษาเอกชนในประเทศไทย	 มีจำานวนงานวิจัยค่อนข้างน้อยเมื่อเทียบกับ	 สถาบัน

อุดมศึกษาของรัฐ	 ซึ่งสาเหตุสำาคัญมาจากขาดนโยบายที่ชัดเจน	 ขาดแคลนนักวิจัยที่มี

คุณภาพ	ขาดงบประมาณ	และทรัพยากรในการวิจัย

แนวทางในการสง่เสรมิการวจิยัในสถาบนัอดุมศกึษาเอกชนเพือ่แกป้ญัหาดงั

กล่าวข้างต้น	 ที่สถาบันต่างสามารถนำาไปประยุกต์ใช้ให้เข้ากับบริบทของสถาบัน	 คือ	

ตัวแบบ	2P4M	ซึ่งหมายถึง		1)	มีนโยบาย	(Policy	:	P1)	ที่ชัดเจน				2)	มีแผนงาน	

(Plan	 :	P2)	ที่สอดคล้องกับนโยบาย	และสามารถนำานำาไปปฏิบัติได้	 	 3)	มีบุคลากร

วิจัย	(Man	:	M1)	ที่มีความรู้ความสามารถพร้อมที่จะผลิตผลงานวิจัยคุณภาพ		4)	มี

งบประมาณ	 (Money	 :	 M2)	 ที่เพียงพอและมีช่องทางแสวงหาจากภายนอก	 	 5)มี

ทรัพยากรวิจัย	(Material	:	M3)	ที่อำานวยความสะดวกให้แก่นักวิจัย	และ		6)	มีการ

บริหารจัดการ	 (Management	 :	 M4)	 ที่มีระบบและคล่องตัว	 เพื่อขับเคลื่อนให้การ

วิจัยบรรลุตามนโยบายที่ตั้งไว	้ ดั้งนั้น	 ตาม	 Model	 นี้	 จะช่วยให้สถาบันอุดมศึกษา

เอกชนก้าวหน้าด้านการวิจัย	 สามารถแข่งขันได้กับสถาบันอุดมศึกษาของรัฐและได้ทำา

หน้าที่ของสถาบันอุดมศึกษาอย่างแท้จริง

คำาสำาคัญ  :  การวิจัย,	การศึกษา,	สถาบันอุดมศึกษาเอกชน,	การส่งเสริมการวิจัย	
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Abstract

Research	is	the	most	important	role	of	higher	education	institutions	

in	 order	 to	 develop	 the	 body	 of	 knowledge	 which	 will	 be	 useful	 for	

academic	 and	 social	 goals.	 It	 was	 found	 that	 most	 higher	 education	

institutions,	 especially	 private	 higher	 education	 institutes,	 in	 Thailand	

complete	fewer	research	projects	than	government	run	higher	education	

institutions.	 The	 main	 reason	 comes	 from	 the	 lack	 of	 a	 clear	 policy,	

quality	researchers,	support	money	and	research	resources.

The	model	to	develop	research	promotion	and	for	resolving	these	

problems	 can	be	applied	 to	all	 higher	 education	 institutions,	 using	 the	

2P4M	 model:	 policy,	 plan,	 man,	 money,	 material,	 and	 management.	

Finally,	this	can	enhance	private	higher	education	research	development	

progress,	and	can	compete	with	government	higher	education	institutions	

and	efficiently	complete	their	mission	of	higher	education.				

Key Words : 	Research,	education,	private	higher	education	institutions,	

									research	promotion
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บทนำา       

การวจิยัเปน็บทบาทของสถาบนัอดุม	

ศึกษาที่มีความสำาคัญเช่นเดียวกับบทบาทด้าน

อื่นๆ	 ได้แก่	 การสอน	 การบริการทางวิชาการ

แก่สังคม	 และ	 การทำานุบำารุงศิลปวัฒนธรรม	

(วิจิตร	 ศรีสะอ้าน,2518)	 แต่สภาพปัจจุบันกลับ

พบว่า	 การดำาเนินภารกิจตามบทบาทด้านการ

วิจัย	 มีปัญหาและอุปสรรคอย่างมาก	 โดย 

มีสาเหตุมาจากปัญหาภายในของสถาบัน 

อุดมศึกษา	 ได้แก่	 ปัญหาด้านนโยบายการ 

ส่งเสริมการวิจัยของสถาบันยังไม่ชัดเจนและ

ขาดทิศทาง	 ปัญหาการขาดแคลนนักวิจัยที่มี

ความสามารถ	ปัญหาการขาดแคลนงบประมาณ 

และทรัพยากร	 สนับสนุน	 (สิปปนนท์	 เกตุทัต,	

2537)	 ปัญหาดังกล่าวมีความรุนแรงมากโดย

เฉพาะอย่างยิ่งในสถาบันอุดมศึกษาเอกชนใน

ประเทศไทย	 ซึ่งสอดคล้องกับผลการประเมิน

คุณภาพภายนอกสถานศึกษาระดับอุดมศึกษา

ของสำานักงานรับรองมาตรฐานและประเมิน

คุณภาพการศึกษา	 (องค์การมหาชน)	 ช่วง 

ปี	 พ.ศ.2544-2548	 ในรอบ	 5	 ปี	 (สำานักงาน

รับรองมาตรฐานและประเมินคุณภาพการศึกษา, 

2549)	 พบว่า	 สถาบันอุดมศึกษาเอกชนมีงาน

วิจัยต่ออาจารย์	 1	 คนอยู่ในระดับค่อนข้างน้อย	

คือ	 มีเพียงร้อยละ	 0.11	 เท่านั้น	 และงานวิจัย

ดังกล่าวนำาไปใช้เพียงร้อยละ	 0.1	 ซึ่งนับว่า 

น้อยมาก	 เมื่อเทียบกับสถาบันอุดมศึกษาของ

รัฐและอื่นๆ	 นอกจากนี้	 สถาบันอุดมศึกษา

เอกชนส่วนใหญ่ได้มอบให้อาจารย์ใช้เวลากับ

การสอนค่อนข้างมาก	 ทำาให้มีเวลาทำาการวิจัย

น้อย	 การจัดสรรงบประมาณด้านการวิจัยมี

จำานวนจำากัด	แนวคิดดังกล่าวสถาบันอุดมศึกษา 

เอกชนควรนำาไปพิจารณาทบทวนเพื่อกำาหนดเป็น 

แนวทางในการส่งเสริมการวิจัยให้แก่อาจารย์	

โดยการสร้างแรงจูงใจให้อาจารย์มีขวัญและ

กำาลังใจที่จะคิดสร้างสรรค์งานวิจัยที่มีคุณภาพ

ต่อไป	

เพือ่ใหบ้ทบาทดา้นการวจิยัของสถาบนั

อุดมศึกษาเอกชน	 มีความเด่นชัด	 เช่นเดียวกับ

การเรียนการสอนจึงควรแสวงหาแนวทางการ

ส่งเสริมการวิจัยให้แก่สถาบันอุดมศึกษาเอกชน

อย่างจริงจัง	 ซึ่งจะส่งผลต่อผลงานวิจัยทั้งปริมาณ 

และคุณภาพ	 โดยแนวคิดดังกล่าวอาจกำาหนด

เป็นรูปแบบ	 หรือ	 ตัวแบบ	 (model	 )	 ที่เข้าใจ

ง่าย	 และสถาบันอุดมศึกษาเอกชนสามารถนำา

ไปประยุกต์ใช้ตามบริบท	 (context)	ของแต่ละ

สถาบัน	 ดังนั้น	 ในบทความนี้ผู้เขียนจะได้นำา

เสนอตัวแบบหรือโมเดลเพื่อเป็นแนวทางการ 

ส่งเสริมการวิจัยในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน 

ต่อไป

ความหมายและความสำาคัญของการวิจัย 

ความหมายการวจิยั	(Research)	ตาม

พจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน	 พ.ศ.2525	

ให้ความหมายของการวิจัยว่า	การวิจัย	หมายถึง 

“การค้นคว้าเพื่อหาข้อมูลอย่างถี่ถ้วนตามหลัก

วิชา”	ส่วนพจนานุกรมของเวบสเตอร์	(Webster’s 

Third	New	International	Dictionary	1981	:	

1930)	ให้ความหมายของการวิจัย	หรือ	Research 

ว่าประกอบด้วยคำาสองคำาคือ	 “re”	 แปลว่า	 ซ้ำา	

และคำาว่า	 “search”	 แปลว่าค้นหา	 เมื่อนำามา

รวมกันคือคำาว่า	 “Research”	 จึงมีความหมาย

ว่า	 “การค้นหรือการตรวจสอบอย่างถี่ถ้วน	หรือ

การค้นคว้าทดลองเพื่อการค้นพบข้อเท็จจริง
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ใหม่ๆ	 และการแปลความหมายของข้อเท็จจริง

ดังกล่าวอย่างถูกต้อง	 หรือการปรับแก้ข้อสรุป

ทฤษฎี	 ตลอดจนกฎเกณฑ์ต่างๆ	 ให้ถูกต้อง 

ยิ่งขึ้นโดยอาศัยข้อเท็จจริงใหม่ๆ	 ที่ค้นพบเพิ่ม

เติมเหล่านี้	 หรือเพื่อประยุกต์ใช้ข้อสรุป	 ทฤษฎี	

และกฎเกณฑ์ใหม่ๆ	 ที่ได้ค้นพบหรือปรับแก้ 

แล้วนั้น”	 ในขณะที่พระราชบัญญัติสภาวิจัย

แห่งชาติ	พ.ศ.2505	กำาหนดความหมายของการ 

วิจัยว่า	 การวิจัย	 หมายถึง	 “การศึกษาค้นคว้า 

ที่มีระบบแบบแผนให้ได้มาซึ่งความรู้ทางสังคม	

ศาสตร์	 ส่วนนักวิชาการอื่นๆ	 เช่น	 จุมพล	 

สวัสดิยากร	 (2520),	 สมหวัง	 พิธิยานุวัฒน์	

(2540),	บุญชม	ศรีสะอาด	(2545)	ได้ให้ความ

หมายของการวิจัยโดยสรุปว่าการวิจัย	 หมายถึง	

ค้นคว้า	 หาความรู้อย่างมีขั้นตอนและเป็นระบบ	

โดยอาศัยวิธีการทางวิทยาศาสตร์	 หรือวิธีแห่ง

ปัญญา	 เพื่อให้ได้ข้อเท็จจริงและความรู้ใหม่ 

ที่เป็นประโยชน์ต่อความก้าวหน้าทางวิชาการ	

หรือนำาไปใช้ในการพัฒนาคุณภาพชีวิตของ

มนุษย์และสิ่งแวดล้อม	

ดา้นความสำาคญัของการวจิยัในสถาบนั

อุดมศึกษา	 จากการศึกษา	พบว่า	 บทบาทด้าน

การวิจัยของสถาบัน	 อุดมศึกษาตามพระราช

บัญญัติการศึกษาแห่งชาติ	 พ.ศ.2542	 ที่ระบุไว้

ในมาตรา	 24	 (5)	ความว่า	 “ส่งเสริมสนับสนุน

ให้ผู้สอนสามารถจัดบรรยากาศสภาพแวดล้อม	

สื่อการสอนและอำานวยความสะดวกเพื่อให้ 

ผู้เรียนเกิดการเรียนรู้และมีความรอบรู้	 รวมทั้ง

สามารถใช้การวิจัยเป็นส่วนหนึ่งของกระบวนการ 

เรียนรู้	 ทั้งนี้ผู้สอนและผู้เรียนอาจเรียนรู้ไป

พร้อมกัน	 จากสื่อการเรียนการสอน	 และแหล่ง

วิทยาการประเภทต่างๆ”	 และมาตรา	 30	 “ให้

สถานศึกษาพัฒนากระบวนการเรียนการสอน 

ที่มีประสิทธิภาพ	 รวมทั้งการส่งเสริมให้ผู้สอน

สามารถวิจัยเพื่อพัฒนาการเรียนรู้ที่เหมาะสม

กับผู้เรียนในแต่ละระดับการศึกษา”

จากพระราชบญัญตักิารศกึษาแหง่ชาต	ิ

พ.ศ.2542	 เห็นได้ว่า	 การวิจัยเป็นภารกิจสำาคัญ

ที่สถาบันอุดมศึกษาต้องดำาเนินการควบคู่กับ

ภารกิจด้านอื่นๆ	 โดยอาจนำามากำาหนดเป็น

นโยบายเฉพาะของสถาบัน	 และมีการส่งเสริม

ให้สามารถปฏิบัติภารกิจนี้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ   

ซึ่งในประเด็นนี้	 ไพฑูรย์	 สินลารัตน์	 (2543)	

กล่าวว่า	 ตามมาตรา	 30	 ซึ่งหมายความว่า	 ผู้

สอนจะต้องมีการวิจัยค้นคว้าอยู่เสมอเพื่อทำาให้

ผู้เรียนมีความทันสมัยอยู่ตลอดเวลา	 โดยเหตุนี้	

จึงเห็นได้ชัดเจนว่า	 กระบวนการทางวิชาการ

ของการศึกษาในระดับอุดมศึกษาที่มีความ

จำาเป็นต้องปรับปรุงเปลี่ยนแปลงและพัฒนาไป

ในทิศทางของการสร้าง	 การประยุกต์	 การวิจัย

และการส่งเสริมให้กระบวนการของการสร้าง

ความรู้ขึ้นในสังคมของเรามากยิ่งขึ้น	 นอกจาก

นี้	ในการประชุมระดับโลกเรื่อง	“การอุดมศึกษา 

ในศตวรรษที่	 21	 :	 วิสัยทัศน์และการปฏิบัติ”	

(World	 Declaration	 on	 higher	 Education		

for	 the	 Twenty	 First	 Century	 Vision	

Act ion,1998)	 ซึ่ งจัดขึ้นเมื่อปี	 2542	 ณ		

สำานักงานของยูเนสโก	 กรุงปารีส	 ได้ข้อสรุปว่า	

การวิจัยเป็นพันธกิจที่สำาคัญของการศึกษา	

เพราะสามารถทำาให้เกิดนวัตกรรมและการ

พัฒนาความรู้ใหม่ๆ	 ขึ้นมา	 และเป็นการสร้าง

ความรู้ใหม่	 การถ่ายทอดและการวิเคราะห์

ความรู้ควรจะทำาเพื่อผลประโยชน์ของสังคม
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สถาบนัอดุมศกึษาเอกชน	จงึอยูใ่นขอบ	

ข่ายของบทบาทและพันธกิจที่กล่าวมาแล้ว	ดังนั้น 

จึงควรดำาเนินการเพื่อแสดงให้เห็นถึงความตั้งใจ 

ที่ส่งเสริมการวิจัยในสถาบันฯ	ให้บรรลุเป้าหมาย 

ของการอุดมศึกษาในระดับสากล	

ปัญหาด้านการวิจัยในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน

จากสรปุผลการสงัเคราะหผ์ลการประเมนิ 

คุณภาพภายนอกสถานศึกษาระดับอุดมศึกษา

ของสำานักงานรับรองมาตรฐานและประเมิน

คุณภาพการศึกษา(องค์การมหาชน)	 ช่วงปี	

พ.ศ.2544-2548	 ในรอบ	 5	 ปี	 พบว่า	 สถาบัน

อุดมศึกษาเอกชนมีงานวิจัยต่ออาจารย์	 1	 คน

อยู่ในระดับค่อนข้างน้อย	คือ	มีเพียงร้อยละ	0.11 

เท่านั้น	 และงานวิจัยดังกล่าวนำาไปใช้เพียงร้อยละ 

0.1	 ซึ่งนับว่าน้อยมาก	 เมื่อเทียบกับสถาบัน

อุดมศึกษาของรัฐและอื่น	ๆ	ดังตารางต่อไปนี้				

ที่มา	:	สำานักงานรับรองมาตรฐานและประเมินคุณภาพการศึกษา	(2549)	

นอกจากนี	้สมศ.	ยงัไดเ้สนอแนะเพือ่

การพัฒนาการจัดการศึกษาระดับอุดมศึกษาที่

เกี่ยวกับภารกิจด้านการวิจัย	(ข้อ	5)	ว่า	สถาบัน 

อุดมศึกษาควรกำาหนดให้เป็นวาระแห่งชาติ 

ในการผลิตบัณฑิต	 การรักษาระดับคุณภาพ

อาจารย์อุดมศึกษาให้ได้มาตรฐาน	 ทั้งด้าน

ปริมาณและคุณภาพ	 อีกทั้งส่งเสริมสนับสนุน 

ให้อาจารย์อุดมศึกษามีวิถีชีวิตและคุณภาพชีวิต

ในการทำางานที่ได้มาตรฐานเพื่อปฏิบัติภารกิจ		

“วิจัยในเรื่องที่สอน	 และสอน	 บริการวิชาการ	

และทำานุบำารุงศิลปวัฒนธรรมในเรื่องที่วิจัย”

ประเดน็ขอ้เสนอแนะทีว่า่	“วจิยัในเรือ่ง 

ที่สอน	และสอน	บริการวิชาการ	และทำานุบำารุง

ศิลปวัฒนธรรมในเรื่องที่วิจัย”	 แสดงว่าอาจารย์

สถาบันอุดมศึกษาเอกชนควรได้รับการส่งเสริม

ให้โอกาสทำาวิจัย	เช่น	เดียวกับสถาบันอุดมศึกษา 

อื่นๆ	 โดยองค์ความรู้หรือผลงานวิจัยนั้นควร

เกี่ยวข้องและนำาไปใช้ทั้งการสอน	บริการวิชาการ 
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และทำานุบำารุงศิลปวัฒนธรรมไปพร้อมๆกัน	

มิใช่แยกส่วนตามบทบาทและภารกิจดังกล่าว

ขอ้เสนอแนะของ	สมศ.ดงักลา่วขา้งตน้	

นักวิชาการบางท่าน	 เช่น	 ดิเรก	 ปัทมสิริวัฒน์	

(2550:6-7)	 ให้แนวคิดว่า	 ปัจจุบันสถาบัน

อุดมศึกษาเอกชนมอบให้อาจารย์ใช้เวลากับการ

สอนค่อนข้างมาก	 ทำาให้มีเวลาทำาการวิจัยค่อน

ข้างน้อย	 อาจมีเหตุผลด้านความอยู่รอดหรือ

สภาวะทางการเงินของสถาบันซึ่งจำาเป็นต้องรับ

นักศึกษาจำานวนมาก	 อีกทั้งการจัดสรรงบ

ประมาณของสถาบันอุดมศึกษาเอกชนในด้าน

การวิจัยยังมีข้อจำากัด	หรือกรณีที่อาจารย์รับจ้าง 

ทำาวิจัยจากองค์กรภายนอก	 ส่วนใหญ่สถาบัน

จะหักค่าใช้จ่ายเป็นค่าธรรมเนียมประมาณ 

ร้อยละ	 10	 แนวคิดดังกล่าวสถาบันอุดมศึกษา

เอกชนควรนำาไปพิจารณาทบทวนเพื่อกำาหนด

เป็นแนวทางในการส่งเสริมการวิจัยให้แก่อาจารย์ 

โดยการสร้างแรงจูงใจให้อาจารย์มีขวัญและ

กำาลังใจที่จะคิดสร้างสรรค์งานวิจัยที่มีคุณภาพ

ต่อไปอย่างต่อเนื่อง

นอกจากนี	้ผลงานวจิยั	เรือ่ง	ปจัจยัทีม่ี

ผลกระทบต่อศักยภาพในการทำาวิจัยของอาจารย์ 

ในวิทยาลัยและมหาวิทยาลัยเอกชนของ	 อรวรรณ 

สุทธิพิทักษ์	 (2544)	 พบว่า	 สาเหตุสำาคัญที่

อาจารย์ทำาวิจัยน้อย	 และที่ไม่สนใจทำาวิจัย	 คือ	

ไม่มีเวลาทำาวิจัยเนื่องจากต้องใช้เวลาไปกับการ

สอนและการบริหารงานในระดับต่างๆ	 มาก	

แต่อย่างไรก็ตาม	 อาจารย์กลุ่มดังกล่าวซึ่งเป็น

ส่วนใหญ่เห็นด้วยอย่างยิ่งที่สถาบันอุดมศึกษา

เอกชนส่งเสริมการทำาวิจัย	 โดยให้เหตุผลว่าการ

เป็นอาจารย์ที่ดีมีคุณภาพและได้รับการยกย่อง

ทางด้านวิชาการ	 ควรจะให้ความสำาคัญกับการ

ทำางานด้านการวิจัย	 แต่มีเงื่อนไขคือสถาบัน

อุดมศึกษาแต่ละแห่งจะต้องให้การสนับสนุน

วัสดุอุปกรณ์	 เงินทุน	 และการอำานวยความ

สะดวกในด้านต่างๆ	 และระยะเวลาในการทำา

วิจัยให้มากขึ้นด้วย

รูปแบบหรือโมเดลการส่งเสริมการวิจัยใน

สถาบันอุดมศึกษาเอกชน

จากสภาพและปญัหาดา้นการวจิยัใน

สถาบันอุดมศึกษาเอกชนในประทศไทย	ผู้เขียน

ขอนำาเสนอโมเดลหรือรูปแบบของการส่งเสริม

การวิจัย	 ซึ่งได้จากการสังเคราะห์ผลงานและ

แนวคิดของนักวิชาการ	 และจากประสบการณ์

ของผู้เขียน	 โดยเสนอในลักษณะของปัจจัยที่

ครอบคลุมกิจกรรมการวิจัย	 ได้แก่	 ตัวแบบการ

ส่งเสริมการวิจัย	 ซึ่งประกอบด้วย	 6	 ปัจจัย 

หลัก	 หรือ	 เขียนเป็นสัญลักษณ์	 คือ	 “2P4M		

Model”	 โดย	 P	 ตัวแรกแทนคำาว่า	 Policy	

หมายถึง	 ปัจจัยด้านการกำาหนดนโยบายการ 

ส่งเสริมการวิจัย	 P	 ตัวที่สอง	 แทนคำาว่า	 Plan	

หมายถึง	ปัจจัยด้านการวางแผนที่สอดคล้องกับ

นโยบาย	ส่วน	4M	กำาหนดให้อักษร	M	ตัวแรก

แทนคำาว่า	Man	หมายถึง	 คน	หรือ	 บุคลากร

วิจัย	 อักษร	 M	 ตัวที่สองแทนคำาว่า	 Money	

หมายถึง	 เงิน	 หรืองบประมาณวิจัย	 M	 ตัว 

ที่สามแทนคำาว่า	 Material	 หมายถึง	 วัสดุ

อุปกรณ์	 หรือทรัพยากรการวิจัย	 และ	 M	 ตัว

สุดท้าย	 แทนคำาว่า	 Management	 หมายถึง	

การบริหารจัดการงานวิจัย	 ซึ่งโมเดลดังกล่าว

สามารถเขียนเป็นแผนภาพได้ดังนี้	
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สำาหรบัรายระเอยีดเกีย่วกบั		2P4M	

Model	 	 ซึ่งประกอบด้วย	 6	 ปัจจัยหลักโดย

แต่ละปัจจัยจะได้กล่าวถึงความเป็นมาและ

แนวทางการนำาไปดำาเนินการซึ่งต่างก็มีความ

สัมพันธ์กันดังรายละเอียดต่อไป

1. นโยบาย (Policy : P1)	หมายถงึ	

แนวทางกว้างๆที่ช่วยให้การตัดสินใจดำาเนิน

ภารกิจอยู่ในกรอบที่ถูกต้อง	 (Glueck,1977)	

ง่าย	 และสะดวกต่อฝ่ายผู้ปฏิบัติเพื่อให้บรรลุ

นโยบายนั้น	 (ถวัลย์รัฐ	 วรเทพพุฒิพงษ์)	 และ

นโยบายมีความสำาคัญต่อการบริหารงานทุก

ระดับ	 เพราะจะช่วยให้การปฏิบัติมีความ

รวดเร็ว	 มีทิศทางที่ชัดเจนและมีประสิทธิภาพ	

(อุทัย	บุญประเสริฐ,2543)	สำาหรับนโยบายที่จะ

กล่าวถึงในที่นี้คือ	 นโยบายส่งเสริมการวิจัยใน

สถาบันอุดมศึกษาเอกชนที่ผู้บริหารสถาบันควร

ให้ความสำาคัญ	 และควรเขียนไว้เป็นลายลักษณ์

อักษร	 และมีที่มาหรือมีกระบวนการนโยบาย

ตามหลักวิชา	 เช่น	 การใช้ตัวแบบกระบวนการ	

(process	 model)	 เป็นแนวทางในการกำาหนด

นโยบาย	 การนำานโยบายไปปฏิบัติ	 และการ

ประเมินนโยบาย	 (Dye,1984)	 ทั้งนี้นโยบาย 

ดังกล่าวควรครอบคลุมถึงปัจจัยอย่างน้อย	 4	

ปัจจัย	 ดังที่เสนอในบทความนี้	 คือ	 ปัจจัยด้าน

บุคลากรวิจัย	 งบประมาณวิจัย	 ทรัพยากรวิจัย	

และการบริหารจัดการงานวิจัย	 หรือ	 4M	 โดย

แต่ละปัจจัยควรระบุว่ามีวัตถุประสงค์	เป้าหมาย 

ทั้งเชิงปริมาณและคุณภาพ	 และมาตรการที่ 

จะดำาเนินการเพื่อให้ผู้ที่นำานโยบายไปปฏิบัติ

สามารถดำาเนินการได้
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ดงันัน้	การกำาหนดนโยบายการสง่เสรมิ

การวิจัยในสถาบันอุดมศึกษาเอกชน	 จึงเป็น

เรื่องที่สำาคัญที่จะส่งผลต่อผลผลิต	 (output)	

และ	 ผลลัพธ์	 (outcome)	 ของงานวิจัยที่เกิด

จากนโยบายที่ ดี และชัด เจน	 และควรให้

ประชาคมในสถาบันอุดมศึกษามีส่วนร่วมและ

รับรู้ทั้งสถาบัน	 มีการติดตามประเมินนโยบาย	

และปรับปรุงแก้ไขอย่างต่อเนื่องครบวงจร

2. แผน (Plan : P2)	หมายถงึ	ขอ้ความ

ที่บอกวิธีการว่าจะทำาอย่างไรจึงจะบรรลุตาม	

นโยบายที่กำาหนดไว้	 (Kathryn	 and	 David,	

1991;	 รังสรรค์	 ประเสริฐศรี ,	 2549)	 ซึ่ง 

การดำาเนินการจัดทำาแผน	 โดยมีกระบวนการ

วางแผน	 (Planning	 Process)	 เพื่อให้บรรลุ

นโยบายดังกล่าวข้างต้น	ซึ่งมีระดับการวางแผน	

(level	 of	 planning)	 มี	 3	 ระดับ	 ได้แก่	 

	 1)	 แผนยุทธศาสตร์	 (St rategic	

plans)	 เป็นวิธีการที่ใช้เพื่อให้บรรลุเป้าหมาย

กลยุทธ์	 กำาหนดโดยผู้บริหารระดับสูง	 เช่นการ

มุ่งให้สถาบันมีผลงานวิจัยของอาจารย์ที่มีทั้ง

คุณภาพและปริมาณ	 ผู้บริหารระดับสูงต้องออก

แบบแผนกลยุทธ์	 โดยการจัดสิ่งอำานวยความ

สะดวก	 หรือทรัพยากรวิจัย	 และงบประมาณ 

ไว้สูง	เพื่อสร้างแรงจูงใจให้นักวิจัย	

	 2)	แผนกลยทุธ	์(Tactical	plans)	

เป็นวิธีการเพื่อให้บรรลุเป้าหมายยุทธวิธี	 เป็น

หน้าที่ของผู้บริหารระดับสูงและระดับกลางที่ 

จะกำาหนดแผนร่วมกัน	 เป็นแผนที่สนับสนุน 

การปฏิบัติการของแผนกลยุทธ์	เช่น	การเตรียม

ความพร้อมในการทำาวิจัยของบุคลากรในสถาบัน 

เป็นต้น	และ	

3)	แผนปฏิบัติการ	(Operational	

plans)	 เป็นวิธีที่ใช้เพื่อให้บรรลุเป้าหมายการ

ปฏิบัติการ	 แผนนี้จะสนับสนุนแผนยุทธวิธีโดย

การกำาหนดการปฏิบัติการในแต่ละฝ่าย	ใช้เวลา

ระยะสั้นๆ	 โดยรวมถึงการปฏิบัติการด้านการ

ส่งเสริมการวิจัยในแต่ละวันของสถาบัน	 เช่น

การจัดฝึกอบรม	 ให้แก่	 นักวิจัยเกี่ยวกับการ

เขียนโครงการ	 การประมวลผลและวิเคราะห์

ข้อมูล	 และการติดตามประเมินผลการดำาเนิน

งานด้านการวิจัย	 เป็นต้น	 (ศิริวรรณ	 เสรีรัตน์	

และคณะ,	2539)	

กลา่วโดยสรปุแผนดงักลา่วดำาเนนิการ

จัดทำาหลังจากที่กำาหนดนโยบายที่ชัดเจนและ

ครอบคลุมปัจจัยที่เกี่ยวข้องทั้ง	 4	 ด้าน	 หรือ	

4M	 กล่าวคือ	 แผนงานด้านบุคลากรวิจัย	 แผน

งานด้านงบประมาณสนับสนุน	 แผนงานด้าน

ทรัพยากรวิจัย	 และด้านการบริการจัดการ	 ซึ่ง

แผนดังกล่าวมีความยืดหยุ่น	และสามารถนำาไป

ปฏิบัติได้จริง	มีการกำาหนดระยะเวลาชัดเจน	มี

ตัวชี้วัดทั้งเชิงปริมาณและคุณภาพ	 มีหน่วยงาน

หรือมีผู้รับผิดชอบ	มีการติดตามและประเมินผล 

และมีการปรับแผนงานในระหว่างการดำาเนิน

งานตามแผนหากพบว่ามีปัญหาอุปสรรค	 หรือ

ค้นพบวิธีที่ดีกว่า

3. บคุลากรวจิยั (Man : M1) หมายถงึ	

ผู้ที่เกี่ยวข้องกับการดำาเนินงานด้านการวิจัยใน

สถาบันอุดมศึกษาเอกชน	ได้แก่	ระดับผู้บริหาร

ด้านการวิจัย	อาจารย์ประจำา	และนักวิจัยถือว่า	

เป็นปัจจัยสำาคัญที่ควรได้รับการส่งเสริมให้มี

ความรู้	 ความสามารถสร้างผลงานวิจัย	 อันเป็น

บทบาทของบุคลากรทุกฝ่าย	 เพื่อขับเคลื่อน

บทบาทด้านการวิจัยของสถาบันไปพร้อมๆกับ	
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บทบาทอื่นๆได้แก่	 การผลิตบัณฑิต	 การให้

บริการทางวิชาการแก่สังคม	 และการทำานุบำารุง

ศิลปวัฒนธรรมของชาติ	 (วิจิตร	 ศรีสะอ้าน,	

2518)

สำาหรบัขอ้เสนอเกีย่วกบัปจัจยัดา้น

บุคลากรวิจัย	 เป็นแนวคิดของนักวิชาการหลาย

ท่าน	 อาทิ	 สิปปนนท์	 เกตุทัต	 (2537)	 วิจารณ์		

พาณิช	(2540)	จรัส		สุวรรณเวลา	(2543)	และ

จากผลการศึกษาวิจัยที่ผ่านมาหลายเรื่อง	 สรุป

ได้ว่า	 สถาบันอุดมศึกษาเอกชนควรให้ความ

สำาคัญต่อการทำาหน้าที่	“วิจัย”	ของอาจารย์และ

นักวิจัยด้วยการกำาหนดแนวทางการส่งเสริมการ

วิจัยไว้ในนโยบายของสถาบันอย่างชัดเจนว่า 

จะส่งเสริมบุคลากรดังกล่าวอย่างไรบ้าง	 อาจ 

มีประกาศ	 ระเบียบปฏิบัติที่เหมาะสม	 และ 

การจูงใจให้อยากทำาวิจัย	 เพื่อแสดงให้เห็นว่า

สถาบันมีความพยายามสร้างบรรยากาศการ

วิจัยหรือวัฒนธรรมการวิจัย	 ให้ เกิดขึ้นใน

สถาบันฯ

การดำาเนนิการดงักลา่วไมส่ามารถ

ดำาเนินการได้ในระดับสถาบันอย่างเดียว	 ควร 

มีการกระจายภารกิจนี้ไปยังระดับคณะวิชา	

และภาควิชา	 เพื่อให้ผู้บริหารทุกระดับมีส่วน

ร่วม	 เนื่องจากอยู่ใกล้ชิดอาจารย์และอยู่ในกลุ่ม

ศาสตร์สาขาเดียวกัน	 นอกจากนี้คณะวิชาและ

ภาควิชาควรจะมีแผนงานที่สอดคล้องกับนโยบาย 

การส่งเสริมการวิจัยของสถาบัน	 และมีระบบ

การติดตามประเมินผล	 ตลอดจนแก้ปัญหา

ต่างๆที่เกิดขึ้นกับการทำาวิจัยของอาจารย์อย่าง

เป็นรูปธรรม	 นอกจากนี้สถาบันควรส่งเสริมให้ 

มีการสร้างทีมนักวิจัยเพื่อการเรียนรู้ร่วมกัน 

มากกว่าการทำาคนเดียวโดยลำาพัง	 (สิปปนนท์	

เกตุทัต,	 2537)	 รวมทั้งการส่งเสริมการสร้าง

เครือข่ายวิจัย	 ทั้งในระดับภาควิชา	 คณะวิชา	

สถาบัน	และระหว่างสถาบัน	หรืออาจมีระหว่าง

ประเทศ	 เพื่อให้นักวิจัยมีโลกทัศน์และได้ 

แลกเปลี่ยนเรียนรู้ด้านการวิจัย	 และท้ายที่สุด 

จะส่งผลให้บุคลากรวิจัยของสถาบันมีความ

แข็งแกร่ง	 มีประสบการณ์	 และมีความสามารถ	

สร้างผลงานวิจัยที่มีคุณภาพเพื่อพัฒนาองค์

ความรู้	และประยุกต์ใช้ผลงานวิจัย	

4. งบประมาณวจิยั (Money : M2)  

หมายถึง	 ทุนหรือจำานวนเงินและแหล่งทุน 

ที่ใช้ในการวิจัยที่สถาบันอุดมศึกษาเอกชน

ดำาเนินการจัดสรรและจัดหาสำาหรับการวิจัย	 ซึ่ง

ปัจจุบัน	สถาบันอุดมศึกษาเอกชนในประเทศไทย 

ส่วนใหญ่มีข้อจำากัดด้านงบประมาณส่งเสริม	

การวิจัย	(ดิเรก	ปัทมศิริวัฒน์,	2549)	ทั้งนี้อาจ

เป็นเพราะว่างบประมาณบริหารจัดการภายใน

สถาบันเกือบทั้งหมดได้มาจากค่าหน่วยกิตของ

นักศึกษาที่ลงทะเบียนเรียนในแต่ละปีการศึกษา	

ถึงแม้ว่าตาม	 พ.ร.บ.	 สถาบันอุดมศึกษาเอกชน	

พ.ศ.2546	 มาตรา	 61	 กำาหนดให้มีกองทุนวิจัย	

(1	 ใน	 7	 ของกองทุนทั้งหมด)	 ซึ่ งได้แก่	 

เงินและทรัพย์สินอื่นที่จัดสรรไว้เพื่อใช้ในการ

สนับสนุนและส่งเสริมงานวิจัยก็ตาม	 แต่การ

ปฏิบัติจริงในด้านนี้ยังไม่ชัดเจนเท่าที่ควร	 และ

เพื่อให้ปริมาณเงินในกองทุนซึ่งจะมีการสะสม

มากยิ่งขึ้นในแต่ละปีเพียง	 พอต่อการจัดสรร 

ไปสู่บุคลากรวิจัยของสถาบันได้	 ควรแสวงหา

แหล่งเงินทุนอื่นๆจากภายนอก	 ทั้งในประเทศ

และต่างประเทศอีกทางหนึ่งด้วย	 โดยเฉพาะ

แหล่งทุนภายในประเทศควรส่งเสริมให้มีการ 

ขอทุนจากสำานักงานคณะกรรม	 การการวิจัย
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แห่งชาติ	 (วช)	 สำานักงานกองทุนสนับสนุนการ

วิจัย	 (สกว.)	และกระทรวง	ทบวง	กรม	ต่างๆ	

ตลอดจนภาคเอกชนอย่างกว้างขวาง	 (บุญเสริม		

วีสกุล,2546)	 ส่วนการจัดสรรและวิธีการทาง

ด้านการเงิน	 สถาบันควรมีระเบียบที่ยืดหยุ่น

และมีการดำาเนินการที่แตกต่างจากการจัดสรร

และการจัดการจากภารกิจอื่นๆ	 เช่น	 ในหมวด

ค่าตอบแทนนักวิจัย	 ไม่ควรยึดตามระเบียบ

ทั่วๆไป	 และในการเบิก-จ่าย	 และเคลียร์งบ

ประมาณ	ควรใช้วิธีการแบบเหมาจ่าย	 เพื่อมิให้

เกิดความซับซ้อนและล่าช้า	 และเพื่อให้ผู้วิจัยมี

กำาลังใจในการทำางาน	

จงึกลา่วไดว้า่	งบประมาณเปน็ปจัจยั

สำาคัญที่ทำาให้เกิดผลงานวิจัยคุณภาพ	 และ 

นักวิจัยสามารถดำาเนิน	 การโดยไม่เป็นภาระ	

และใช้เวลากับการทำางานด้านธุรการมากเกิน

ไป	 หากทำาได้เช่นนี้จะส่งผลดีต่อนักวิจัยใน 

การทุ่มเทกับการสร้างผลงานวิจัยที่มีคุณภาพ

อย่างเต็มที่	

5. ทรพัยากรวจิยั (Material : M3) 

หมายถึง	 สิ่งที่สถาบันอุดมศึกษาเอกชนจัด

บริการและอำานวยความสะดวกในการทำางาน

วิจัยของนักวิจัย	 เช่น	 เครื่องคอมพิวเตอร์	 ห้อง

ปฏิบัติการวิจัย	 และอุปกรณ์ที่ใช้ในการวิจัย	

ตลอดจนสารสนเทศที่ใช้ในการวิจัย	 ซึ่งใน 

ระยะที่ผ่านมา	 การจัดการด้านทรัพยากรวิจัย

ยังอ่อนด้อยเช่นเดียวกับปัจจัยอื่นๆดังได้กล่าว

มาแล้ว	 และเมื่อสถาบันอุดมศึกษาเอกชนจะ

ปฏิรูประบบการวิจัยของตนแล้ว	 การส่งเสริม

ทรัพยากรวิจัย	 จึงเป็นเรื่องสำาคัญเช่นเดียวกับ

ปัจจัยอื่นๆที่จะขาดจากกันไม่ได้	กล่าวคือ	เมื่อ

มีบุคลากรวิจัยคุณภาพ	 งบประมาณเพียงพอ	

แต่ขาดทรัพยากรวิจัยที่ดีย่อมจะทำาให้ยากต่อ

การสร้างผลงานวิจัยที่ดีตามไปด้วย	 ดังนั้น

สถาบันอุดมศึกษาเอกชน	 จึงควรสนับสนุนวัสดุ

อุปกรณ์เพื่อการวิจัย	 (อรวรรณ	 	 สุทธิพิทักษ์	

(2544)	 และฐานข้อมูลสารสนเทศเพื่อการ

ค้นคว้าที่ทันสมัย	และเหมาะสมให้มากที่สุดเท่า

ที่จะทำาได้	 ตลอดจนควรแสวงหาความร่วมมือ

กับหน่วยงานภายนอกในการใช้ทรัพยากรร่วม

กันและให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อการทำางาน

วิจัย

6. การบรหิารจดัการงานวจิยั (Manage- 

ment : M4)	 หมายถึง	 การดำาเนินงานที่เกี่ยว

กับปัจจัยหลัก	 4	 ปัจจัยที่กล่าวมาแล้วข้างต้น	

ได้แก่	 นโยบายการส่งเสริมการวิจัย	 บุคลากร

วิจัย	 งบประมาณวิจัย	 และทรัพยากรวิจัย	 ซึ่งมี

ความสัมพันธ์และเกี่ยวข้องกันอย่างหลีกเลี่ยง 

ไม่ได้	 โดยที่ผ่านมามีการศึกษารูปแบบการ

บริหารงานวิจัยในสถาบันอุดมศึกษาของ	ศิโรจน์	

ผลพันธิน	 (2549)	พบว่า	 ปัญหาสำาคัญที่พบคือ	

สถาบันอุดมศึกษาไม่มีนโยบายการวิจัยที่ชัดเจน	

ขาดแคลนนักวิจัยทั้งคุณภาพและปริมาณ	 เนื่อง	

จากผู้บริหารขาดการพัฒนานักวิจัย	 นักวิจัย

ขาดสิ่งจูงใจในความก้าวหน้า	 การจัดสรรงบ

ประมาณมีความยุ่งยาก	 ล่าช้าและไม่ทันต่อ

ความต้องการนำาไปใช้ประโยชน์	 อุปกรณ์และ

เครื่องมือการวิจัยไม่เพียงพอ	 และใช้ประโยชน์

ไม่คุ้มค่า	

จงึควรแสวงหารปูแบบการบรหิารที่

เหมาะสม	 และเอื้อต่อการพัฒนางานวิจัย	 

โดยอันดับแรกควรจัดเป็นวาระหรือนโยบายที่

สำาคัญของสถาบันฯก่อน	 แล้วควรส่งเสริมให้ 

มีหน่วยงานรับผิดชอบและดำาเนินการ	 อาจเป็น
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หน่วยงานกลางที่ เรียกชื่อว่า	 “สถาบันหรือ

ศูนย์วิจัย”	 มีการออกประกาศและระเบียบ

ปฏิบัติที่ชัดเจนที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการส่ง

เสริมการวิจัยทุกๆเรื่อง	 มีบุคคลากรสนับสนุน

นักวิจัยเพื่ออำานวยความสะดวกในเรื่องต่างๆ	

เช่น	งานธุรการ	การเงิน	และงานเอกสารต่างๆ	

เป็นต้น	 นอกจากนี้ควรมีการประสานงานให้

เกิด	 “ประชาคมวิจัย”	 ในสถาบัน	 ในคณะวิชา	

และภาควิชา	 (วิจารณ์	 	 พานิช,2540)	 เพื่อให้

เ กิ ด วัฒนธรรมวิ จั ยที่ เ ข้ มแข็ ง ในสถาบั น

อุดมศึกษาเอกชน	 รวมทั้งการประสานงานให้

เกิดเครือข่ายวิจัยทั้ งภายในและภายนอก

สถาบันฯ	 เพื่อแลกเปลี่ยนเรียนรู้และเปิดโลก

ทัศน์ระหว่างนักวิจัยด้วยกัน

สิง่ทีม่คีวามสำาคญัไมน่อ้ยไปกวา่บทบาท

ที่กล่าวมาแล้ว	 คือ	 การบริหารจัดการงานวิจัย

ของบุคลากรควรให้มีความราบรื่นและประสบ

ผลสำาเร็จ	 นับตั้งแต่เริ่มต้นทำาวิจัยจนถึงสิ้นสุด

โครงการ	 กล่าวคือ	 มีการให้ความช่วยเหลือนัก

วิจัยทั้งด้านธุรการ	 วัสดุอุปกรณ์	 สารสนเทศ	

และสิ่งอำานวยความสะดวกต่างๆ	มีการติดตาม

ประเมินผล	 ด้วยความเป็นกัลยาณมิตร	 และ

เมื่องานวิจัยเสร็จแล้วควรจัดระบบการรายงาน

ผล	 เผยแพร่ผลงานและการนำาผลวิจัยไปใช้

ประโยชน์ตามวัตถุประสงค์	

โดยสรปุ	สถาบนัอดุมศกึษาเอกชน	ควร

มีหน่วยงานและบุคลากร	 เพื่อบริหารจัดการ	

อำานวยความสะดวกและสนับสนุนนักวิจัยอย่าง

ครบวงจร	 และควรถือว่าเป็นภาระหน้าที่สำาคัญ

ที่จะสร้างแรงจูงใจให้นักวิจัยอื่นๆ	 ที่จะเข้ามาสู่

วงจรวิจัยภายใต้การสนับสนุนจากสถาบัน	 จึง

เชื่อว่าปัจจัยด้านการบริหารจัดการงานวิจัยมี

ความสำาคัญที่จะทำาให้เกิดผลงานวิจัยและนัก

วิจัยใหม่ๆตลอดเวลา

จากความหมายและความสำาคญัของทัง้	

6	ปัจจัย	หรือ	 2P4M	Model	ดังกล่าวข้างต้น	

สามารถสรุปได้ตามตารางต่อไปนี้
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บทสรุป

แนวทางการสง่เสรมิการวจิยัในสถาบนั

อุดมศึกษาเอกชนเพื่อให้สามารถยกระดับ

คุณภาพมาตรฐานด้านการวิจัยให้สูงขึ้นควร

พิจารณาตามแนวทาง	2P4M	Model	กล่าวคือ		

มีนโยบาย	 (Policy)	 การส่งเสริมการวิจัยที่

ชัดเจน	 ควรเขียนไว้ เป็นลายลักษณ์อักษร	

ประกาศให้ทุกคนในสถาบันรับรู้โดยทั่วกัน	 มี

การขับเคลื่อนนโยบายสู่การปฏิบัติ	 และมีการ

ประเมินผลนโยบายเพื่อนำามาปรับปรุงแก้ไข

นโยบายอย่างครบวงจรและต่อเนื่อง	 มีการ

วางแผนงานที่สอดคล้องกับนโยบาย	 มีการ 

ส่งเสริมให้บุคลากรวิจัย	 ได้แก่	 อาจารย์	 และ

นักวิจัย	 มีความสามารถในการวิจัย	 โดยการ

สร้างแรงจูงใจ	 พัฒนา	 และยกย่อง	 มีการส่ง

เสริมเครือข่ายวิจัยทุกระดับเพื่อแลกเปลี่ยน

เรียนรู้ และเปิดโลกทัศน์	 มีการจัดสรรงบ

ประมาณอย่างเพียงพอ	 โดยทบทวนการใช้จ่าย

เงินจากกองทุนวิจัยให้เกิดประโยชน์สูงสุด	

แสวงหาแหล่งเงินทุนทั้งภายในประเทศ	 และ

ต่างประเทศ	มีกฎระเบียบด้านการเงินที่ยืดหยุ่น

ไม่เป็นภาระของนักวิจัยมากเกินความจำาเป็น	 มี

การจัดสิ่งอำานวยความสะดวกได้แก่นักวิจัย

อย่างเหมาะสม	 และเพียงพอ	 ตลอดจนร่วมมือ

กับหน่วยงานภายในและภายนอกสถาบัน	 เพื่อ

ใช้ทรัพยากรวิจัยร่วมกัน	และมีระบบการบริการ

จัดการที่เอื้อต่อการพัฒนาและส่งเสริมให้เกิด

บรรยากาศด้านการวิจัย	 และวัฒนธรรมที่ดีใน

สถาบัน	

จากแนวคดิดงักลา่ว	สถาบนัอดุมศกึษา

เอกชนในประเทศไทย	 ควรให้ความสนใจนำาไป

ประยุกต์ใช้	 ด้วยการอาศัยความคล่องตัวและ 

มีอิสระในการกำาหนดนโยบาย	 การวางแผนงาน

และการบริหารจัดการที่สามารถตัดสินใจได้

อย่างรวดเร็วในฐานะที่ เป็น	 “สถาบันภาค

เอกชน”	 และหากผู้บริหารสถาบันอุดมศึกษา

เอกชนใช้วิกฤติปัญหาการวิจัยนี้ให้เป็นโอกาส	

ก็เชื่อว่าอีกไม่นานบทบาทหน้าที่ด้านการวิจัย

ของสถาบันจะมีความโดดเด่นและสามารถแข่ง

ขันได้กับสถาบันอุดมศึกษาของรัฐและก้าวสู่

ความเป็นสากลได้อย่างแน่นอน
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 เอกสารและสิ่งอ้างอิง

จรัส	สุวรรณเวลา	และคณะ	(2534)	บนเส้นทางสู่มหาวิทยาลัยวิจัย	พิมพ์ครั้งที่	2			

	 กรุงเทพฯ	:	โรงพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

จุมพล		สวัสดิยากร	(2520)	หลักและวิธีการวิจัยทางสังคมศาสตร	์กรุงเทพฯ	:		 	

	 โรงพิมพ์สุวรรณภูมิ

ดิเรก		ปัทมสิริวัฒน์	(2549)	เอกสารสรุปการเสวนา เรื่อง สอนดีต้องมีวิจัย   
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บทคัดย่อ

บทความนีน้ำาเสนอการศกึษาผลตอบสนองเชงิเวลาตดัศนูยข์องกระแสไฟฟา้ 

ในขดลวดที่เกิดจากโลหะโดยใช้การเหนี่ยวนำาด้วยพัลส์	 โดยมีเป้าหมายในการทำาวิจัย	

คือ	1)	สร้างวงจรอิเล็กทรอนิกส์ที่ทำาหน้าที่เปิด/ปิดสัญญาณ	PWM	ให้แก่ขดลวดและ

ส่งผ่านไปยังโลหะที่วางห่างออกไปไม่เกิน	 15	 ซม.	 ได้	 2)	 เขียนโปรแกรมไมโคร

คอนโทรลเลอร์	 AVR	 ATmega168	 ให้สามารถควบคุมการทำางานและสร้างสัญญาณ	

PWM	ที่มีความกว้างขนาดต่างๆ	ในการทดสอบหาคุณลักษณะของโลหะแต่ละชนิดได้	

3)	หาวิธีในการอ่านค่า	จัดเก็บค่า	และวิเคราะห์ผลการทดสอบ	เพื่อที่จะสร้างกราฟที่

ระบุถึงผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าในขดลวดที่เกิดจากโลหะแต่ละ

ชนิดได้	 และ	 4)	 เป็นแนวทางในการสร้างเครื่องตรวจจับโลหะในอนาคตต่อไป	 จาก

การทดสอบ	พบว่า	วงจรเปิด/ปิดสัญญาณ	PWM	ให้แก่ขดลวดและโปรแกรมควบคุม

การทำางานของไมโครคอนโทรลเลอร์สามารถทำางานตามที่ต้องการได้เป็นอย่างดีและ

โลหะแต่ละชนิดให้เส้นกราฟผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าในขดลวด

ที่แตกต่างกันโดยสิ้นเชิง	โดยผลตอบสนองของโลหะแต่ละชนิด	ณ	ระยะห่างแต่ละค่า

จะถูกอ่านค่าได้แน่นอนโดยไมโครคอนโทรลเลอร์และถูกนำามาพล็อตกราฟ	 ซึ่งกราฟ

เหล่านี้ล้วนแล้วแต่มีแนวโน้มไปในทิศทางเดียวกัน	 อย่างไรก็ตาม	 ถ้าโลหะอยู่ห่างจน

กระทั่งขดลวดไม่สามารถจะรับ	Eddy	Current	ที่เกิดขึ้นในโลหะได้	ผลต่างของระยะ

เวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าในขดลวดจะมีค่าเข้าใกล้ศูนย์	 กล่าวคือ	 โลหะดังกล่าว

ไม่สามารถจะถูกตรวจจับได้	 นอกจากนี้	 ระยะห่างในการทดสอบยังขึ้นอยู่กับขนาด

ของโลหะแต่ละชนิดที่ทดสอบ	และ	ระยะทางที่ตรวจจับโลหะมีค่าเพิ่มขึ้นได้	เนื่องจาก

โลหะที่ถูกตรวจจับได้มีขนาดที่ใหญ่ขึ้นหรือเส้นผ่านศูนย์กลางของขดลวดที่ใช้งานมี

ค่าที่มากขึ้น	

คำาสำาคัญ:		วงจรเปิด/ปิดพัลส์ให้แก่ขดลวด,	การโปรแกรมไมโครคอนโทรลเลอร์,			

	 			ผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้า,	การเหนี่ยวนำาด้วยพัลส์,	

	 			เครื่องตรวจจับโลหะ.
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Abstract

	 This	paper	proposes	a	study	of	zero-crossing	time	response	of	coil	

current	generated	from	each	kind	of	metal	by	using	pulse	induction	(PI).	

The	goals	of	this	research	are	as	follows:	1)	build	an	electronic	circuit	to	

on/off	 PWM	 (pulse	width	modulation)	 signal	which	passes	a	 round	coil	

and	propagates	 toward	a	metal	which	are	placed	 far	away	within	15	

cm,	2)		write	an	AVR	ATmega168	microcontroller	program	to	control	the	

operation	and	generate	PWM	signals	whose	widths	are	varied	so	as	to	

test	and	find	out	the	characteristic	of	each	kind	of	metal,	3)	find	out	a	

technique	 for	 reading,	 storing,	and	analyzes	 the	experimented	 results	 in	

order	 to	 construct	 many	 graphs	 which	 identify	 the	 falling	 edge	 time	

response	of	coil	current	generated	 from	each	metal,	and	4)	be	a	first	

guideline	to	build	a	metal	detector	in	the	future.	The	experimental	results	

have	 been	 shown	 that	 both	 the	 coil	 driver	 and	 the	 microcontroller	

programming,	proposed	in	this	research,	can	be	operated	completely	as	

desired	 and	 each	metal	 has	 owned	 its	 zero-crossing	 time	 response	 of	

current	 on	 coil	 which	 is	 differentiated	 each	 other	 absolutely.	 A	 lot	 of	

response	 values	of	each	metal	at	each	distance	are	 read	 successfully	

by	 microcontroller	 and	 are	 plotted	 many	 graphs.	 The	 tendencies	 of	

these	graphs	have	the	same	direction.	However,	if	the	tested	metal	is	far	

away	until	 the	Eddy	current	 in	 that	metal	hardly	can	be	received,	 the	

zero-crossing	 time	differences	of	 the	current	 in	 the	coil	 is	 nearly	 to	be	

zero,	 i.e.,	 the	 tested	metal	 cannot	be	detected.	Moreover,	 the	 testing	

distances	are	still	 relied	on	the	size	of	each	metal	and	the	detectable	

distance	 is	 increased	 because	 the	 metal’s	 size	 is	 bigger	 or	 the	 coil’s	

diameter	is	larger.

Keywords:		Coil	Driver,	Microcontroller	Programming,	Zero-Crossing	Time		

	 				Response	of	Coil	Current,	Pulse	Induction,	Metal	Detector.
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บทนำา

การเหนีย่วนำาดว้ยพลัสเ์ปน็กระบวนการ

หนึ่งที่สำาคัญที่นำามาใช้ในการสร้างเครื่องตรวจ

จับโลหะ	 (Metal	 Detector)	 จนทำาให้เกิดคำา

เรียกรวมกันว่า	 “Pulse	 Induction	 Metal	

Detector”	 หลักการทำางานของการเหนี่ยวนำา

ด้วยพัลส์	 คือ	 พัลส์กระแสไฟฟ้าจะถูกส่งออก

จากไปยังขดลวดส่ง	 หลังจากนั้นสนามแม่เหล็ก

ที่ เกิดขึ้นจากพัลส์กระแสไฟฟ้าจะทำาให้เกิด	

Eddy	Current	ในโลหะที่วางใกล้ๆ	กับขดลวด	

ถ้าสนามแม่เหล็กถูกสวิตช์ได้ไวเพียงพอ	 Eddy	

Current	 ก็สามารถที่จะถูกตรวจจับที่ขดลวดรับ	

โดยกระแสไฟฟ้าที่เปลี่ยนแปลงที่ขดลวดถูกนำา

มาใช้เพื่อบ่งบอกชนิดของโลหะได้	

การออกแบบเครือ่งตรวจจบัโลหะโดยใช้

หลักการเหนี่ยวนำาด้วยพัลส์นั้นได้ถูกกล่าวถึง

ครั้งแรกในตำาราต่างประเทศที่แต่งขึ้นโดย	 I.	

Grant,	F.S.	และ	West,	G.F.	[1]	ต่อมา	J.	A.	

Corbyn	 [2][3]	 ได้พัฒนาและนำาเสนอวงจร

ตรวจจับโลหะขึ้นมาใหม่	 ซึ่งประกอบไปด้วยตัว

ต้านทาน	 ตัวเก็บประจุและทรานซิสเตอร์เป็น

จำานวนมาก	 ทำาให้การทดสอบคุณสมบัติใน 

การใช้งานนั้นกระทำาได้ยากมาก	 ต้องเสียเวลา

ปรับจูนแต่งมาก	 ก่อนที่จะใช้งานได้จริงและ 

มีคุณสมบัติตามความต้องการ

ตอ่จากนัน้	ไดม้นีกัวจิยัและบรษิทัตา่งๆ 	

จากหลายประเทศจำานวนมากทำาการวิจัยและ

พัฒนาเครื่องตรวจจับโลหะออกมาอย่างต่อ

เนื่อง	 ซึ่งโดยส่วนใหญ่จะเน้นไปที่การสร้างเพื่อ

จำาหน่าย	 [4][5]	 และเน้นจดสิทธิบัตรเพื่อขาย

ลิขสิทธิ์ในการสร้างเครื่องตรวจจับโลหะ	 [6]	

ทำาให้รายละเอียดการออกแบบ	 การสร้างและ

การทำางาน	 โดยเฉพาะวิธีการทดสอบก่อนการ

ใช้งานได้จริงได้ถูกเปิดเผยและเผยแพร่ออกมา

ในเชิงบทความและวารสารเชิงวิชาการน้อยมาก	

ซึ่งในที่นี้	 อาจจะกล่าวได้ว่า	 แทบจะไม่มีใคร

ทราบได้เลยว่าเครื่องตรวจจับโลหะมีหลักการ

ออกแบบวงจรที่ใช้งานและมีวิธีทดสอบก่อนการ

ใช้งานได้จริงอย่างไร	 ประเด็นที่ทราบมีเพียงข้อ

เดียว	 คือ	 วิธีการใช้งานเครื่องตรวจจับโลหะใน

ทางปฏิบัติ	 เมื่อซื้อเครื่องตรวจจับโลหะจากผู้

ผลิตหรือผู้จำาหน่ายมาแล้วเท่านั้น	 ซึ่งแน่นอน

ที่สุด	 การใช้งานก็จะเป็นไปตามคำาแนะนำาการ

ใช้เครื่องที่กำาหนดตายตัวมาแล้วทั้งนั้น	 ไม่

สามารถพัฒนาต่อไปได	้ มีขอบเขตการใช้งานที่

จำากัด	 และที่สำาคัญต้องนำาเข้าเครื่องตรวจจับ

โลหะจากผู้ผลิตหรือผู้จำาหน่ายต่างประเทศ

เท่านั้น	 เนื่องจากการวิจัย	 ออกแบบและพัฒนา

เครื่องตรวจจับโลหะดังกล่าวทำาได้ยากและต้อง

ผ่านการทดสอบใช้งานจริงเป็นเวลานาน	 จึง

แทบจะไม่มีนักวิจัยท่านใดในประเทศไทยให้

ความสนใจที่จะพัฒนาเครื่องตรวจจับโลหะขึ้น

มาใช้งานเองหรือจำาหน่ายในประเทศไทย

ดงันัน้	จงึเกดิแนวความคดิทีจ่ะทำาการ	

ศึกษาและออกแบบวงจรอิเล็กทรอนิกส์ใหม่เพื่อ

ทำาหน้าที่เปิด/ปิดวงจรพัลส์ที่จะส่งต่อให้แก่ขด

ลวดและเขียนโปรแกรมสำาหรับไมโครคอนโทรล

เลอร์ขึ้นมาเพื่อสร้างสัญญาณ	 PWM	 ควบคุม

การทำางาน	 รวมถึงจัดเก็บค่าระยะเวลาการลด

ลงของกระแสไฟฟ้าที่ไหลในขดลวดที่เกิดจาก

โลหะแต่ละชนิด	 โดยสัญญาณ	 PWM	 ที่ถูก

สร้างขึ้นนี้มีค่าความกว้างพัลส์ของสัญญาณ	

PWM	ด้านบวกมีค่าต่างๆ	กัน	ตั้งแต่	3	หน่วย

ของไทเมอร์	 0	 (คิดเป็น	 9.636	 ไมโครวินาที)	

ไปจนถึง	 50	 หน่วยของไทเมอร์	 0	 (คิดเป็น	

160.6	 ไมโครวินาที)	 เพื่อที่จะทำาให้รู้ได้ว่าโลหะ
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แต่ละชนิดที่ทำาการทดสอบมีผลตอบสนองต่อ

สัญญาณ	 PWM	 ที่มีค่าความกว้างของพัลส์

ขนาดต่างๆ	อย่างไร	

วัตถุประสงค์การวิจัย

1.	เพือ่ศกึษาการเหนีย่วนำาดว้ยพลัสโ์ดย

ควบคุมการทำางานด้วยไมโครคอนโทรลเลอร์แทน 

วงจรแอนะลอก

2.	เพือ่ออกแบบและสรา้งวงจรอเิลก็-

ทรอนิกส์	 ที่ใช้ในการเปิด/ปิดสัญญาณ	 PWM	

ส่งผ่านขดลวดไปยังโลหะ

3.	เพือ่เขยีนโปรแกรมไมโครคอนโทรล

เลอร์ให้สามารถควบคุมการทำางานและสร้าง

สัญญาณ	PWM	ได้	

4.	เพือ่หาวธิใีนการอา่นคา่	จดัเกบ็คา่	

และวิเคราะห์ผลการทดสอบที่ได้รับของโลหะ

แต่ละชนิด

5.	เพือ่เปน็แนวทางในการสรา้งเครือ่ง

ตรวจจับโลหะในอนาคตต่อไป

ส่วนประกอบของระบบ

ในการทำาวจิยันี	้มสีว่นประกอบของ

ระบบที่สำาคัญ	 2	 ส่วน	 คือ	 ไมโครคอนโทรล

เลอร์และวงจรเปิด/ปิดพัลส์ให้แก่ขดลวด	 ซึ่ง 

มีรายละเอียดดังนี้

ไมโครคอนโทรลเลอร์ AVR ATmega168 

ในทีน่ี	้บอรด์สำาเรจ็รปู	ET-EASY	168	

STAMP	 [7]	 ซึ่งเป็นบอร์ดของบริษัท	 อีทีที	

จำากัด	 ถูกเลือกนำามาใช้งานเนื่องจากภายใน

บอร์ดบรรจุไมโครคอนโทรลเลอร์	AVR	ATmega 

168	 โดย	 ATmega168	 นี้เป็นไมโครคอนโทรล

เลอร์ขนาด	 8	 บิตตระกูล	 AVR	 ของบริษัท	

Atmel	 ที่มีรูปร่างไอซีเป็นตัวถังแบบ	 32	 TQFP	

และทำางานที่ความถี่ของสัญญาณนาฬิกา	 20	

MHz	 มีขาพอร์ตอินพุต/เอาต์พุต	 มี	 GPIO	 ใช้

งานจำานวน	 22	 บิต	 และมี	 Digital	 GPIO	

จำานวน	 14	 บิต	 มีไทเมอร์/เคาน์เตอร์ใช้งาน

ทั้งหมด	 3	 ตัว	 ได้แก่	 ไทเมอร์/เคาน์เตอร์	 0	

และ	 2	 ที่ทำางานแบบ	 8	 บิต	 และไทเมอร์/

เคาน์เตอร์	 1	 ที่ทำางานแบบ	 16	 บิต	 รวมถึงใช้

งานอินเตอร์รัปต์ได้ทั้งแบบภายในและภายนอก	

โดยในงานวิจัยนี้จะใช้งานโมดูลและฟังก์ชันที่

สำาคัญ	ดังนี้

1.	ไทเมอร	์0	ใชเ้พือ่สรา้งสญัญาณ	

PWM	(Pulse	Width	Modulation)	ซึ่งจะถูกส่ง

ผ่านวงจรเปิด/ปิดพัลส์	แล้วส่งต่อไปยังขดลวด

2.	ไทเมอร	์1	ใชต้รวจจบัผลตอบสนอง

เชิงเวลาตัดศูนย์หรือระยะเวลาการลดลงของ

กระแสไฟฟ้าในขดลวดที่เกิดจากโลหะ	 ซึ่งเริ่ม

จับเวลาตั้งแต่กระแสไฟฟ้าเริ่มมีค่าลดลงไป

จนถึงเวลาที่มีค่าเท่ากับ	0

3.	ขาสญัญาณอนิเตอรร์ปัต	์0	ใชส้ัง่การ

ให้ไทเมอร์	 1	 หยุดจับเวลา	 โดยถูกกำาหนด

โหมดการทำางานเป็นแบบขอบขาลง	 (Falling	

Edge)

คา่ความกวา้งพลัสข์องสญัญาณ	PWM	

ด้านบวกที่ถูกสร้างขึ้นนั้นมีค่าต่างๆ	 กันเป็น

จำานวนเท่าของหน่วยของไทเมอร์	 0	 โดยมีค่า

ตั้งแต่	 3	 หน่วยของไทเมอร์	 0	 (คิดเป็น	 9.636	

ไมโครวินาที)	ไปจนถึง	50	หน่วยของไทเมอร์	0	

(คิดเป็น	 160.6	 ไมโครวินาที)	 เนื่องจากโลหะ

แต่ละชนิดมีผลตอบสนองต่อสัญญาณ	PWM	ที่

ค่าความกว้างของพัลส์แตกต่างกัน	 ซึ่งส่งผล

โดยตรงทำาให้ผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของ

กระแสไฟฟ้าในขดลวดที่เกิดจากโลหะแต่ละ

ชนิดมีค่าแตกต่างกันด้วย	 นอกจากนี้	 ยังทำาให้

ทราบได้ว่าโลหะแต่ละชนิดมีผลตอบสนองเชิง
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	 	 หรือ	 	 	 	 	 	 	 (1)

	 	 	 	 	 	 	 	 	 (2)

   

	 	 	 	 	 	 	 	 	 (3)

	 	 	 	 	 	 	 	 	 (4)

   

เวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าในขดลวดเป็น

อย่างไร	 โดยมีสมการที่ใช้ในการหาค่าความ

กว้างของสัญญาณพัลส์	PWM	จากการใช้	AVR	

ATmega168	 และใช้	 Prescaler	 มีค่าเท่ากับ	

64	[8]	ดังแสดงในสมการที่	(1)

โดยในทีน่ี	้จะแบง่สเกลออกเปน็	255	

ส่วน	(เนื่องจากใช้ไทเมอร์	0	ซึ่งเป็นวงจรนับ	8	

บิต)	 ดังนั้นจะหาค่าความกว้างของสัญญาณ

พัลส์	PWM	ที่ไทเมอร์	0	นับได้	โดยในที่นี้	จะ

ขอแสดงค่าความกว้างของสัญญาณพัลส์	 PWM	

อันดับแรก	 (3	 หน่วยของไทเมอร์	 0)	 และ

สัญญาณพัลส์	PWM	อันดับสุดท้าย	(50	หน่วย

ของไทเมอร์	 0)	 เท่านั้น	 ดังแสดงในสมการที่	

(2)	กับ	(3)

ระยะเวลาทีก่ระแสไฟฟา้ในขดลวดเริม่

ลดลงจนเป็นศูนย์	 (ผลตอบสนองเชิงเวลาตัด

ศูนย์ของกระแสไฟฟ้าในขดลวด)	 ที่ถูกตรวจจับ

ด้วยไทเมอร์	1	นั้นจะหาค่าได้จากการนำาจำานวน 

สัญญาณนาฬิกาของพัลส์ที่รับได้คูณด้วย	50	ns	

(ไม่มี	Prescaler)	ดังแสดงในสมการที่	(4)

วงจรเปิด/ปิดพัลส์ให้แก่ขดลวดและหลักการ

ทำางานของวงจร

วงจรเปดิ/ปดิพลัส	์(Coil	Driver)	ทำา

หน้าที่เปิดและปิดสัญญาณพัลส์	 PWM	 ให้แก่

ขดลวดและส่งผ่านผลตอบสนองเชิงเวลาตัด

ศูนย์ของกระแสไฟฟ้าในขดลวดที่ตรวจจับได้

จากโลหะแต่ละชนิดที่ทดสอบไปยังไมโคร

คอนโทรลเลอร์	 โดยรูปวงจรที่นำาเสนอเป็นวงจร

อิเล็กทรอนิกส์ที่ออกแบบขึ้นมาใหม่โดยอ้างอิง

หลักการเหนี่ยวนำาด้วยพัลส์และวิธีการใช้งานใน

ทางปฏิบัติ	ดังแสดงไว้ในรูปที่	1
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รูปที่ 1 วงจรเปิด/ปิดพัลส์ให้แก่ขดลวด (Coil Driver)

หลักการทำางานของวงจรมีดังนี้

1.	เริม่ตน้	ไมโครคอนโทรลเลอรจ์ะสรา้ง

สัญญาณ	PWM	โดยใช้ไทเมอร์	0	ไปกระตุ้นให้

ทรานซิสเตอร์	 L298	 ทำางานในสภาวะปิดวงจร	

(สับสวิตช์ลง)	 ส่งผลให้กระแสไฟฟ้าจากแหล่ง

กำาเนิดไฟฟ้าจะไหลผ่านวงจรให้แก่ขดลวดเพิ่ม

ขึ้นเรื่อยๆ	ในช่วงระยะเวลาหนึ่ง

2.	เมือ่ไทเมอร	์0	สรา้งพลัสข์องสญัญาณ 

PWM	 ด้านบวกเสร็จสิ้นตามค่าความกว้างพัลส์

บวกที่กำาหนด	 ใน	 ณ	 ขณะนั้น	 ทรานซิสเตอร์

จะทำางานในสภาวะเปิดวงจร	 (สับสวิตช์ขึ้น)	

นั่นคือ	 กระแสไฟฟ้าที่ไหลในขดลวดหรือวงจร

จะเริ่มลดลงไปเรื่อยๆ	 จนกระทั่งกระแสไฟฟ้าที่

ไหลในขดลวดมีค่าเท่ากับ	0	

3.	ในขณะทีก่ระแสไฟฟา้ทีไ่หลในขด

ลวดเริ่มมีค่าลดลง	 ไมโครคอนโทรลเลอร์จะเริ่ม

ต้นสั่งการให้ไทเมอร์	 1	 ทำาการจับระยะเวลา

การลดลงของกระแสไฟฟ้าที่ไหลในขดลวด	 ซึ่ง

เริ่มจับเวลาตั้งแต่กระแสไฟฟ้าที่ไหลในขดลวด

เริ่มมีค่าลดลงไปจนถึงเวลาที่กระแสไฟฟ้ามีค่า

เท่ากับ	0	

4.	เมือ่กระแสไฟฟา้ทีไ่หลในขดลวดมคีา่

เท่ากับ	0	จะทำาให้เอาต์พุตของวงจรที่ต่ออยู่กับ

ขาพอร์ตอินเตอร์รัปต์	 0	 ของไมโครคอนโทรล

เลอร์ทำางาน	 (ในที่นี้	 กำาหนดโหมดทำางานของ

สัญญาณอินเตอร์รัปต์เป็นแบบขอบขาลง)	ซึ่งจะ

ไปสั่งการให้ไทเมอร์	1	หยุดจับเวลา

5.	หลงัจากนัน้	ไมโครคอนโทรลเลอรจ์ะ

ทำาการบันทึกค่าระยะเวลาการลดลงของกระแส

ไฟฟ้าที่ไหลในขดลวด

นอกจากนี	้อา้งถงึงานวจิยั	[9]	พบวา่	

ถึงแม้ว่าขนาดและรูปร่างทางกายภาพของขด

ลวดจะแตกต่างกันไปในการใช้งาน	แต่ค่าความ

เหนี่ยวนำา	 (Inductance)	 ของขดลวดแต่ละ

แบบนั้นก็มีค่าแตกต่างกันเพียงเล็กน้อยเท่านั้น	

ซึ่งโดยทั่วไป	 ค่าความเหนี่ยวนำาที่เหมาะสม 

และเป็นที่ยอมรับใช้งานในเครื่องตรวจจับโลหะ

ที่ใช้หลักการการเหนี่ยวนำาด้วยพัลส์จะมีค่าอยู่

ระหว่าง	300-500	µH	และขดลวดที่มีขนาดเล็ก

กว่า	ย่อมจะต้องมีจำานวนรอบของขดลวดที่มาก

ขึ้นด้วย	 ซึ่งในงานวิจัย	 [9]	 นี้ได้เลือกใช้ค่า
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ความเหนี่ยวนำาของขดลวดมีค่าเท่ากับ	 400	 µH 

ดังนั้น	 ในงานวิจัยที่นำาเสนอนี้จะเลือกใช้ขดลวด 

รูปวงกลมที่มีขนาดเส้นผ่านศูนย์กลางเท่ากับ	

15	ซม.	ที่มีจำานวนรอบเท่ากับ	35	มีขนาดเส้น

ผ่านศูนย์กลาง	0.40	มม.	 เช่นเดียวกับงานวิจัย	

[9]	 โดยจากการวัดค่าความเหนี่ยวนำาและค่า

ความต้านทานของขดลวดที่ใช้ทดสอบในงาน

วิจัยนี้	 พบว่า	 มีค่าความเหนี่ยวนำาเท่ากับ	 420	

µH	และมีค่าความต้านทานเท่ากับ	2.2	โอห์ม

ผลการทดสอบ

ในการทดสอบจะนำาโลหะ	3	ชนดิ	ไดแ้ก	่

แผ่นอลูมิเนียม	 แผ่นทองแดง	 และแผ่นเหล็ก	 

ที่มีพื้นที่แตกต่างกัน	 2	 ค่า	 คือ	 ขนาด	 2x2	

ตารางนิ้ว	 และ	 ขนาด	 4x4	 ตารางนิ้ว	 มาทำา	

การทดสอบหาค่าผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์

ของกระแสไฟฟ้าในขดลวดที่เกิดขึ้นจากโลหะ

ชนิดนั้นๆ	โดยในที่นี้	ระนาบของแผ่นโลหะและ

ระนาบของขดลวดวางในแนวตั้งฉากกับระนาบ

ของพื้นโลก	 และ	 ในการทดสอบแต่ละครั้งจะ

ต้องทำาการตั้งค่าค่าเริ่มต้นก่อน	 โดยจะเริ่มต้น

จากการทดสอบชิ้นงานในสภาวะที่ไม่มีโลหะ 

ที่จะตรวจจับ	 เนื่องจากแต่ละบริเวณที่ทำาการ

ทดสอบได้รับผลกระทบเนื่องจากสนามแม่เหล็ก

โลกที่ไม่เท่ากัน	 ระยะเวลาตัดศูนย์ของกระแส

ไฟฟ้าในขดลวด	 (T_discharge)	 เมื่อไม่มีโลหะ	

(ทดสอบกับอากาศ)	 จะทำาหน้าที่เสมือนเป็นค่า

ขีดเริ่ม	 (Threshold)	 ที่ใช้เปรียบเทียบกับค่า

ระยะเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าในขดลวด

เมื่อมีโลหะที่ทำาการทดสอบ	 ณ	 ระยะห่างค่า

ต่างๆ	 กันที่มีค่าตั้งแต่	 1-15	 ซม.	 โดยในที่นี้	

กราฟผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแส

ไฟฟ้าในขดลวดที่ได้จากการทดสอบจะถูกพล็อ

ตออกมาดังแสดงในรูปที่	2	–	7	ซึ่งแกน	x	คือ

ค่าความกว้างของพัลส์	 PWM	 ด้านบวก	 ใน

หน่วยไมโครวินาที	 และแกน	 y	 คือค่าผลต่าง

ของระยะเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าในขด

ลวดเมื่อไม่มีโลหะกับระยะเวลาตัดศูนย์ของ

กระแสไฟฟ้าในขดลวดเมื่อมีโลหะ	 ในหน่วย 

นาโนวินาที	ดังแสดงในสมการดังนี้

ซึง่ในทีน่ี	้จะขอแสดงรปูกราฟผลตอบ

สนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าในขด

ลวดที่เกิดจากโลหะแต่ละชนิดที่ตรวจจับได้

เท่านั้น	 เนื่องจากจำานวนหน้าของบทความวิจัย

มีจำานวนจำากัด	 โดยรูปกราฟผลตอบสนองเหล่า

นี้จะถูกอธิบายและวิเคราะห์ผลการทดสอบได้

ดังนี้

อา้งถงึรปูที	่2	ผลการทดสอบทีเ่กดิขึน้

กับแผ่นอลูมิเนียมขนาด	 2*2	 ตารางนิ้ว	 พบว่า	

ระยะทางไกลสุดที่ตรวจจับโลหะได้มีค่าเท่ากับ	

8	ซม.	 โดยค่า	∆T_discharge 	 (แกน	y)	จะมี

ค่าเปลี่ยนแปลงจากบวกเป็นลบและมีความชัน

เป็นลบ	เมื่อความกว้างพัลส์มีค่าเพิ่มขึ้น	โดยใน

ช่วงที่ค่าความกว้างพัลส์มีค่าโดยประมาณ	 น้อย

กว่า	48.19	ไมโครวินาที	(15	หน่วยของไทเมอร์	

0)	 ค่า	 ∆T_discharge จะมีค่าเป็นบวก	 แต่เมื่

อค่าความกว้างพัลส์มีค่ามากกว่า	 48.19	 ไมโคร

วินาทีขึ้นไปค่า	 ∆T_discharge ที่ได้กลับมีค่าเป็น

ลบ	 นอกจากนี้	 ระยะตรวจจับได้เท่ากับ	 1	 ซม.	

ให้ค่า	 ∆T_discharge ที่เป็นค่าบวกที่มากที่สุด	

(Upper	Bound)	แต่จะให้ค่า	∆T_discharge	ที่

เป็นค่าลบที่มีค่าน้อยที่สุด	(Lower	Bound)

	 	 	 (5)

AW ������������� 75.indd   52 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์ 53

รูปที่ 2 ผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าที่เกิดจากอลูมิเนียมขนาด 2x2 นิ้ว2 ที่วัดได้

รูปที่ 3 ผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าที่เกิดจากอลูมิเนียมขนาด 4x4 นิ้ว2 ที่วัดได้
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อา้งถงึรปูที	่3	ผลการทดสอบทีเ่กดิขึน้

กับแผ่นอลูมิเนียมขนาด	4x4	นิ้ว2	พบว่า	ระยะ

ทางไกลสุดที่ตรวจจับโลหะได้มีค่าเท่ากับ	 11	

ซม.	 โดยค่า	 ∆T_discharge	 มีลักษณะเป็นรูป

ตัวยูคว่ำาในช่วงที่ค่าความกว้างพัลส์มีค่าน้อย

กว่า	48.19	ไมโครวินาที	(15	หน่วยของไทเมอร์	

0)	 โดยจุดสูงสุดอยู่ที่ค่าความกว้างพัลส์	 มีค่า

เท่ากับ	25.7	ไมโครวินาที	(8	หน่วยของไทเมอร ์

0)	 หลังจากนั้น	 ค่า	 ∆T_discharge	 ที่ได้รับ

จะมีค่าเปลี่ยนแปลงลดลงอย่างต่อเนื่อง	 โดย 

ที่ระยะตรวจจับได้เท่ากับ	 1	 ซม.	 จะให้ค่า	 

∆T_discharge ที่เป็นบวกมากที่สุด	 แต่จะให้

ค่า	 ∆T_discharge	 ที่เป็นลบน้อยที่สุด	 เช่น

เดียวกับผลที่ได้รับจากแผ่นอลูมิเนียมขนาด	 

2*2	 นิ้ว2	 นอกจากนี้	 เมื่อระยะตรวจจับได้มีค่า

อยู่ระหว่าง	9	-	11	ซม.	และค่าความกว้างพัลส์

มีค่าน้อยกว่า	 128.5	 ไมโครวินาที	 (40	 หน่วย

ของไทเมอร์	 0)	 จะได้ค่า	 ∆T_discharge	 ที่

มีค่ามากกว่าศูนย์เพียงเล็กน้อยและใกล้เคียงกัน	

และเมื่อระยะตรวจจับได้มีค่าอยู่ระหว่าง	5	-	11 

ซม.	 และความกว้างพัลส์มีค่ามากกว่า	 128.5	

ไมโครวินาที	 จะได้ค่า	 มีค่า	 ∆T_discharge

เกือบจะเป็นศูนย์

รูปที่ 4 ผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าที่เกิดจากทองแดงขนาด 2x2 นิ้ว2 ที่วัดได้

AW ������������� 75.indd   54 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์ 55

อา้งถงึรปูที	่4	ผลการทดสอบทีเ่กดิขึน้

กับแผ่นทองแดงขนาด	 2*2	 นิ้ว2	 พบว่า	 ระยะ

ทางไกลสุดที่ตรวจจับโลหะได้มีค่าเท่ากับ	7	ซม.	

โดยค่า	 ∆T_discharge	 มีค่าเปลี่ยนแปลง

ขึ้นลงตลอดเวลาและมีค่าเป็นบวกทุกๆ	 ค่า

ความกว้างพัลส์	 โดยระยะตรวจจับได้เท่ากับ	 

1	 ซม.	 จะให้ค่า	 ∆T_discharge	 ที่มากที่สุด

ทุกๆ	 ค่า	 ส่วนระยะตรวจจับได้เท่ากับ	 7	 ซม.	

จะให้ค่า	 ∆T_discharge	 ที่น้อยที่สุดเกือบ

ทุกค่า	 กล่าวคือ	 เมื่อระยะตรวจจับได้มีค่า 

มากขึ้น	 ค่า	 ∆T_discharge ที่ได้รับจะมีค่า

ที่ลดลง	

รูปที่ 5 ผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าที่เกิดจากทองแดงขนาด 4x4 นิ้ว2 ที่วัดได้

อา้งถงึรปูที	่5	ผลการทดสอบทีเ่กดิขึน้

กับแผ่นทองแดงขนาด	 4x4	 นิ้ว2	 พบว่า	 ระยะ

ทางไกลสุดที่ตรวจจับโลหะได้มีค่าเท่ากับ	11	ซม. 

โดยค่า	∆T_discharge มีค่าเป็นบวกทุกๆ	ค่า	

โดยมลีกัษณะเปน็รปูตวัยคูว่ำาและมจีดุ

สูงสุดอยู่ที่ค่าความกว้างพัลส์เท่ากับ	 64.25	

ไมโครวินาที	(20	หน่วยของไทเมอร์	0)	ซึ่งเส้น

กราฟที่ได้รับมีความแตกต่างจากเส้นกราฟ 

ที่เกิดขึ้นกับแผ่นทองแดงขนาด	2*2	นิ้ว2	อย่าง

ชัดเจน	นอกจากนี้	ระยะตรวจจับได้เท่ากับ	1	ซม. 

ยังคงให้ค่า	 ∆T_discharge ที่มากที่สุดทุกๆ	

ค่า	 ส่วนระยะตรวจจับได้ตั้งแต	่ 7	 ซม.	 ขึ้นไป	

จะให้ค่า	 ∆T_discharge ที่น้อยที่สุดเกือบจะ

มีค่าเป็นศูนย์และมีค่าใกล้เคียงกันเช่นเดียวกับ

ผลที่ได้รับจากแผ่นทองแดงขนาด	2*2	นิ้ว2

อา้งถงึรปูที	่6	ผลการทดสอบทีเ่กดิขึน้

กับแผ่นเหล็กขนาด	2x2	นิ้ว2	พบว่า	 ระยะทาง

ไกลสุดที่ตรวจจับโลหะได้มีค่าเท่ากับ	 7	 ซม.	

ค่า	∆T_discharge	มีค่าเปลี่ยนแปลงขึ้นลงตลอ

ดเวลามีทั้ งค่ าบวกและลบ	 โดยในช่ วงที่ 

ค่าความกว้างพัลส์มีค่าน้อยกว่า	 48.19	 ไมโคร

วินาที	 (15	หน่วยของไทเมอร์	 0)	ที่ระยะตรวจ
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จับได้ค่าใดๆ	 ก็ตามจะมีค่าที่ใกล้เคียงกันมาก	

แต่หลังจากที่ค่าความกว้างพัลส์มีค่ามากกว่า	

48.19	 ไมโครวินาที	 ค่า	 ∆T_discharge ที่ได้รับ

จะมีแตกต่างกันมาก	 โดยระยะตรวจจับได้

เท่ากับ	 7	 ซม.	 จะให้ค่า	 ∆T_discharge ที่มาก

ที่สุด	แต่ระยะตรวจจับได้เท่ากับ	 1	ซม.	จะให้

ค่า	∆T_discharge ที่น้อยที่สุด

รูปที่ 6 ผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าที่เกิดจากเหล็กขนาด 2x2 นิ้ว2 ที่วัดได้

อา้งถงึรปูที	่7	ผลการทดสอบทีเ่กดิขึน้

กับแผ่นเหล็กขนาด	 4x4	 นิ้ว2	 พบว่า	 กราฟ

ผลตอบสนองที่ ได้ รับจะมีลักษณะที่คล้าย 

กับกราฟของแผ่นอลูมิเนียม	 กล่าวคือ	 ค่า	 

∆T_discharge มีการเปลี่ยนแปลงจากบวกเป็น	

ลบและความชันเป็นลบมากขึ้น	 โดยในช่วงที่ 

ค่าความกว้างพัลส์มีค่าโดยประมาณน้อยกว่า	

57.83	 ไมโครวินาที	 (18	 หน่วยของไทเมอร์	 0)	

ค่า	 ∆T_discharge จะมีค่าเป็นบวก	 และตั้งแต่	

ค่าความกว้างพัลส์มีค่ามากกว่า	 57.83	 ไมโคร

วินาที	 ขึ้นไป	 ค่า	 ∆T_discharge ที่ได้กลับมีค่า

เป็นลบ	อีกทั้งระยะตรวจจับได้ระหว่าง	8	-	11	

ซม.	 ค่า	 ∆T_discharge	 ที่ได้	 รับจะมีค่าเข้า

ใกล้ศูนย์
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ทำาการจัดเก็บค่าและวิเคราะห์ผลการทดสอบที่

ได้รับ	 เพื่อสร้างกราฟผลตอบสนองดังกล่าว	ซึ่ง

จากการทดสอบ	 พบว่า	 โลหะแต่ละชนิดให้เส้น

กราฟผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแส

ไฟฟ้าในขดลวดที่แตกต่างกันโดยสิ้นเชิง	 ซึ่ง

กราฟผลตอบสนองของโลหะเหล่านี้ล้วนแล้วแต่

มีแนวโน้มไปในทิศทางเดียวกัน	 สัญญาณพัลส์	

PWM	 ที่สร้างขึ้นสามารถส่งออกไปและตรวจ

จับโลหะแต่ละชนิดได้ในระยะทางไกลสุด

เท่ากับ	 7	 -	 8	 ซม.	 และ	 11	ซม.สำาหรับโลหะ

ขนาด	 2x2	 นิ้ว2	 และขนาด	 4x4	 นิ้ว2	 	 ตาม

ลำาดับ	 โดยกราฟผลตอบสนองของแผ่นเหล็ก 

จะมีลักษณะที่คล้ายกับกราฟผลตอบสนองของ

แผ่นอลูมิเนียม	กล่าวคือ	เมื่อค่าความกว้างของ

พัลส์มีค่าเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ	 จาก	 9.636	 -	 160.6	

สรุปผลการวิจัย

จากการทำาวจิยัในครัง้นี	้พบวา่	วงจร	

เปิด/ปิดพัลส์	 PWM	 ให้แก่ขดลวดที่ออกแบบ

และสร้างขึ้นมาใหม่นี้	 สามารถส่งสัญญาณพัลส์	

PWM	 ไปยังโลหะและตรวจจับ	 Eddy	Current	

ที่เกิดขึ้นในโลหะได	้ โดยในเบื้องต้น	 จะทำาการ

ทดสอบโลหะ	3	ชนิดเท่านั้น	 ได้แก่	 อลูมิเนียม	

ทองแดง	และเหล็ก	อีกทั้งไมโครคอนโทรลเลอร์	

AVR	ATmega168	สามารถทำางานตามต้องการ 

และสร้างสัญญาณพัลส์	 PWM	 ที่มีค่าความ

กว้างของพัลส์ด้านบวกต่างๆ	 กันได้เป็นอย่างดี	

โดยในงานวิจัยนี้เลือกอ่านค่าพารามิเตอร์ที่ใช้

ในการจำาแนกคุณลักษณะของโลหะจากการใช้

หลักการเหนี่ยวนำาด้วยพัลส์โดยใช้ค่าผลตอบ

สนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าในขด

ลวดที่เกิดจากโลหะแต่ละชนิด	 หลังจากนั้นได้

รูปที่ 7 ผลตอบสนองเชิงเวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าที่เกิดจากเหล็กขนาด 4x4 นิ้ว2 ที่วัดได้
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ไมโครวินาที	 พบว่า	 ค่า	 ∆T_discharge	 มีการ

เปลี่ยนแปลงจากบวกเป็นลบและความชันเป็น

ลบมากขึ้น	 แต่ทั้งนี้	 ค่าบวกและลบของค่า	 

∆T_discharge ที่ได้รับจากแผ่นเหล็กจะมีค่าที่

สูงกว่าและต่ำากว่าค่า	 ∆T_discharge	 ของแผ่น 

อลูมิเนียม	 ตามลำาดับ	 ส่วนกราฟผลตอบสนอง

ของแผ่นทองแดงจะให้ค่า	 ∆T_discharge ที่

เป็นบวกเท่านั้น	 มีค่าสูงที่สุดเมื่อเปรียบเทียบ 

กับแผ่นอลูมิ เนียมและแผ่นเหล็ก	 และเมื่อ 

ระยะ	 ตรวจจับได้มีค่าไกลออกไปมากขึ้นเท่าใด

ค่า	 ∆T_discharge ที่ได้รับจากแผ่นทองแดง

ก็จะยิ่งมีค่าเข้าใกล้ศูนย์มากขึ้นเท่านั้น	 นั่นคือ	

ขดลวดไม่สามารถจะรับ	Eddy	Current	ที่เกิด

ขึ้นในโลหะได้	 นอกจากนี้	 ระยะห่างในการ

ทดสอบยังขึ้นอยู่กับขนาดของโลหะแต่ละชนิดที่

ทดสอบด้วย	 และ	 ยิ่งถ้าขนาดของโลหะและ

ขนาดเส้นผ่านศูนย์กลางของขดลวดที่ใช้งานมี

ค่ามากขึ้นเท่าใด	 ระยะทางที่ตรวจจับโลหะได้ก็

มีระยะทางที่ไกลมากขึ้นเท่านั้น

ข้อเสนอแนะสำาหรับการทำาวิจัยในอนาคต

ผลงานทีไ่ดร้บัจากการทำาวจิยัในครัง้นี	้

คือ	 วงจรเปิด/พัลส์สัญญาณ	 PWM	 ให้แก่ 

ขดลวดที่ทำาหน้าที่ส่งผ่านและตรวจจับ	 Eddy	

Current	 ที่เกิดขึ้นจากโลหะ	 3	 ชนิด	 ได้แก่	 

อลูมิเนียม	 ทองแดง	 และเหล็ก,	 โปรแกรม

ไมโครคอนโทรลเลอร์	 AVR	 ATmega168	 ที่ 

ทำาหน้าที่ควบคุมการทำางานและสร้างสัญญาณ

พัลส์	 PWM	 รวมไปถึงวิธีที่ใช้ในการอ่านและ

บันทึกค่าเพื่อนำาไปสร้างกราฟผลตอบสนองเชิง

เวลาตัดศูนย์ของกระแสไฟฟ้าในขดลวดที่เกิด

ขึ้นจากโลหะแต่ละชนิด	 ดังนั้น	 งานวิจัยต่อไป 

ที่ควรจะกระทำาเพิ่มเติมในช่วงเริ่มต้นต่อไป	 คือ	

การนำาค่าข้อมูลหรือกราฟผลตอบสนองเหล่านี้

ไปสร้างสมการคุณลักษณะ	 (Characteristic	

Equations)	ของโลหะทั้ง	3	ชนิดและการสร้าง

เครื่องตรวจจับโลหะของประเทศไทยในอนาคต

ได้จริง	 เพื่อเป็นการออกแบบ	 การทำาวิจัยและ

การพัฒนาเทคโนโลยีของประเทศไทยเอง	 ลด

ค่าใช้จ่ายการนำาเข้าอุปกรณ์และวงจรใช้งานที่

เกี่ยวข้องจากต่างประเทศที่มีราคาแพง
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บทคัดย่อ

บทความวจิยันีเ้ปน็สว่นหนึง่ของงานวจิยัฉบบัสมบรูณเ์รือ่ง	“การศกึษาผล

กระทบของการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศสหภาพพม่าที่มีต่อเศรษฐกิจประเทศไทย”	

ระหว่างปี	 พ.ศ.	 2541-2551	 ซึ่งได้ทุนสนับสนุนจากสำานักงานคณะกรรมการวิจัยแห่ง

ชาติปี	พ.ศ.	2551	ผู้เขียนมีส่วนร่วมในงานวิจัยและต้องการกล่าวถึงความสัมพันธ์ของ

แรงงานอพยพและการเติบโตทางเศรษฐกิจของสหภาพพม่าต่อเศรษฐกิจไทย	 ทั้งนี้ 

เพื่อใช้เป็นแนวทางให้กับประเทศไทยในการเตรียมความพร้อมรับประโยชน์และปัญหา

ที่จะเกิดขึ้น

สว่นหนึง่ของวตัถปุระสงคใ์นงานวจิยั	คอื	(1)	ศกึษาความสมัพนัธร์ะหวา่ง

แรงงานอพยพของสหภาพพม่ากับเศรษฐกิจไทย	 (2)	 คาดการณ์หรือประมาณการผล

กระทบจากการพัฒนาเศรษฐกิจของสหภาพพม่าที่มีต่อเศรษฐกิจไทย

คณะผู้วิจัยเก็บรวบรวมข้อมูลทั้งแบบปฐมภูมิและทุติยภูมิ	โดยสัมภาษณ ์

เชิงลึกกลุ่มประชากรเป้าหมาย	 (Key	 informants)	 ในบริเวณพื้นที่ชายแดนไทย-

สหภาพพม่า	 เมืองศูนย์กลางธุรกิจที่สำาคัญในสหภาพพม่า	 และนำาเสนอผลการ

วิเคราะห์ในเชิงพรรณนา	 นอกจากนั้นยังประมาณผลกระทบจากการพัฒนาเศรษฐกิจ

ของสหภาพพม่าที่มีต่อเศรษฐกิจไทย	โดยการวิเคราะห์สมการถดถอยเชิงซ้อน

จากการศกึษาพบวา่	แรงงานอพยพชาวพมา่สง่ผลใหเ้กดิการกระจายตวัของ

โรงงานอุตสาหกรรมบริเวณพื้นที่ชายแดนไทย-สหภาพพม่ามากขึ้น	 แต่ก็ตามมาด้วย

ปัญหาทางสังคม	 สาเหตุหนึ่งที่จูงใจให้เกิดการอพยพของแรงงานชาวพม่า	 คือ	 ความ

แตกต่างกันของรายได้หรือค่าจ้างแรงงานในสองประเทศ	 ส่วนการเติบโตทางเศรษฐกิจ 

ของสหภาพพม่าเกิดจากการขยายตัวในภาคการค้าโดยเฉพาะการส่งออกและการ

ลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ	 การค้าชายแดนของประเทศไทยด้านการส่งออกก็ได้

รับผลกระทบทางบวกจากการขยายตัวทางเศรษฐกิจของสหภาพพม่า	 รายได้ที่สูงขึ้น

ของคนพม่า	 ความเชื่อมั่นและนิยมซื้อสินค้าไทย	 ตลอดจนการร่วมลงทุนในโครงการ

สำาคัญๆ	อย่างเช่น	การขุดเจาะน้ำามันและก๊าซธรรมชาติ

AW ������������� 75.indd   62 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์ 63

นโยบายหรอืกลยทุธใ์นการเตรยีมความพรอ้มรบัผลกระทบจากแรงงานอพยพ

และการเติบโตทางเศรษฐกิจของสหภาพพม่าเพื่อประโยชน์ของประเทศไทย	 ได้แก่	

การพัฒนาระบบโลจิสติกส์เชื่อมโยงการคมนาคมขนส่งของทั้งสองประเทศ	 และการ

เร่งรัดพัฒนากรอบความร่วมมือทางเศรษฐกิจและแนวพื้นที่เศรษฐกิจต่างๆ	 ที่มีอยู่	

ส่วนปัญหาแรงงานอพยพชาวพม่า	 หน่วยงานภาครัฐในสองประเทศ	 ควรเจรจาและ

ประสานความร่วมมือระหว่างกัน	 เพื่อจัดการปัญหาแรงงานและการจ้างงานระหว่าง

ประเทศให้เป็นระบบและสามารถตรวจสอบควบคุมได้อย่างทั่วถึง

คำาสำาคัญ:		แรงงานอพยพ	การพัฒนาเศรษฐกิจ	สหภาพพม่า	และเศรษฐกิจ	 	

	 				ประเทศไทย
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Abstract

This	article	is	a	part	of	the	research	study	titled	“The	Study	of	

Economic	Development	 Impacts	of	Myanmar	on	Thai	Economy”,	during	

1998-2008	 that	 funded	 by	 Office	 of	 the	 National	 Research	 Council	 of	

Thailand	 in	2008.		A	researcher	 is	a	co-researcher	and	needs	to	report	

the	Myanmar’s	labor	migration	relationship	and	economic	growth	on	the	

Thai	 economy.	 	 The	 study	 of	 these	 is	 to	 prepare	 to	 face	 with	 both	

benefits	 and	 problems	 arising	 from	 Myanmar’s	 future	 economic	

expansion.

Some	parts	of	 the	 research	objectives	were	 (1)	 to	 study	a	

relationship	between	Myanmar’s	 labor	migration	and	Thai	economy	and	

(2)	to	forecast	the	impacts	of	the	Myanmar’s	economic	development	on	

the	Thai	economy.

The	researchers	employed	both	primary	and	secondary	data	

collected	 through	 the	 in-dept	 interviews	with	 the	 key	 informants	 in	 the	

border	areas	of	Thailand-Myanmar	and	business	center	cities	in	Myanmar.  

The	 interview	 data	 was	 synthesized	 and	 reported	 descriptively.	 Further,	

the	multiple	 regressions	 were	 employed	 to	 estimate	 the	 effects	 of	 the	

Myanmar’s	economic	development	on	the	Thai	economy.

The	results	showed	there	was	a	remarkable	increase	in	the	number	

of	 industry	 in	 Thailand-Myanmar’s	border	areas.	 The	number	of	Burmese	

labor	 has	 risen	 dramatically.	 	 The	 difference	 in	 wages	 or	 income	

between	the	two	countries	has	caused	intense	labor	migration	followed	

by	social	problems.	The	economic	growth	in	Myanmar	was	the	result	of	

Myanmar’s	 trade	 expansion	 especially	 in	 export	 and	 Foreign	 Direct	

Investment	(FDI).	This	has	provided	a	positive	effect	on	Thailand’s	border	

trade	 and	 export.	 The	 positive	 effect	 also	 arose	 from	 the	 increase	 in	

income	of	Myanmar	people,	the	quality	assurance	and	popularity	of	Thai	

products,	and	the	cooperative	investment	in	various	industries	such	as	oil	

and	natural	gas	drilling	industry.
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Thailand	needs	to	prepare	to	cope	with	theses	effects	from	

Myanmar’s	 migrant	 labors	 and	 economic	 growth.	 The	 policies	 and	

strategies	which	will	benefit	Thailand	are	(1)	the	development	of	logistic	

system	 connecting	 transportation	 of	 the	 two	 countries	 and	 (2)	 the	

development	 of	 the	 cooperative	 connection	 under	 the	 agreement	 on	

economic	 corridors.	 Moreover,	 the	 problems	 concerning	 the	 Myanmar	

migrant	 labors	 should	 be	 organized	 and	 regulated	 jointly	 by	 the	

concerned	 public	 agencies	 in	 both	 countries	 in	 order	 to	 create	 the	

systemic	 labor	 migration	 and	 employment	 screening	 process	 between	

Thailand	and	Myanmar.

Keywords: 	Labor	migration,	Economic	Development,	Myanmar,	

	 				and	Thai	Economy
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บทนำา

สหภาพพมา่เปน็ประเทศในเอเชยีตะวนั

ออกเฉียงใต้ที่มีลักษณะพิเศษคือ	 เป็นเพียง

ประเทศเดียวในภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้

ที่พรมแดนทางแผ่นดินติดต่อกับสองประเทศ	

ซึ่งเป็นแหล่งอารยธรรมที่ยิ่งใหญ่ของโลกได้แก่	

จีนและอินเดีย	 แต่ เดิมชาวตะวันตกเรียก

ประเทศนี้ว่า	 Burma	 จนกระทั่งปี	 พ.ศ.	 2532	

สหภาพพม่ า ไ ด้ เ ป ลี่ ย น ชื่ อ ป ร ะ เ ทศ เ ป็ น	

Myanmar

ระหวา่งป	ีพ.ศ.	2548-2549	สหภาพพมา่

มีกำาลังแรงงานทั้งหมด	 27.75	 ล้านคน	 โดย 

แบ่งเป็นแรงงานในภาคการเกษตรประมาณ 

ร้อยละ	 70	 ส่วนแรงงานในภาคบริการและภาค

อุตสาหกรรมมีประมาณร้อยละ	 23	 และ	 7	

ตามลำาดับ	 (CIA:	 The	 World	 Factbook,	

2006)	 จากการศึกษาของ	 Sein	 Htay	 (2007)	

ในช่วงเวลาดังกล่าว	 พบว่าการจ้างงานทั้งหมด

มีจำานวน	 23.61	 ล้านคน	 โดยเป็นการจ้างงาน

ในภาคการเกษตรร้อยละ	 60	 ภาคบริการ 

ร้อยละ	 29	 และภาคอุตสาหกรรมร้อยละ	 11	

ส่วนคนว่างงานมีจำานวนประมาณ	 4.14	 ล้าน

คน	 Sein	 Htay	 (2007)	 ยังพบอีกว่ามีแรงงาน

อพยพจากสหภาพพม่าเข้ามาในประเทศไทย

ประมาณ	 2	 ล้านคน	 เนื่องจากความวุ่นวาย

ทางการเมือง	 ตลอดจนความยากลำาบากทาง

ด้านเศรษฐกิจและสังคม

สอดคลอ้งกบัการศกึษาเรือ่งแรงงาน

อพยพชาวพม่าในอำา เภอแม่สาย	 จังหวัด

เชียงรายโดย	วีรชัย	ศาสตราภัย	(2542)	ที่พบว่า 

ปัจจัยภายในของสหภาพพม่าที่ทำาให้คนงาน

เหล่านี้อพยพเข้ามาหางานทำาในไทยมี	 3	 ด้าน	

ได้แก่	 ด้านการเมืองภายใน	 ด้านเศรษฐกิจ	

และด้านสังคม	 ส่วนปัจจัยภายในของไทยที่

ดึงดูดให้คนงานเหล่านี้อพยพและลักลอบเข้ามา

ทำางาน	 ได้แก่	 การเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ	

นโยบายการควบคุมประชากร	 นโยบายขยาย

การศึกษาภาคบังคับ	 ความสัมพันธ์กับญาติ 

พี่น้องที่เข้ามาอยู่ในไทยก่อนหน้านี้	 มาตรการ

ของรัฐบาลที่ไม่สามารถควบคุมดูแลอย่างมี

ประสิทธิภาพ	และปัญหาการขาดแคลนแรงงาน	

ทั้งนี้มีผลกระทบที่ เกิดขึ้นกับไทยหลายด้าน 

ไม่ว่าจะเป็น	

1.	ดา้นความมัน่คงทางการเมอืง	นโยบาย 

ของรัฐบาลไม่ชัดเจนขาดความต่อเนื่อง	 และ

ไม่สอดคล้องกับความเป็นจริง

2.	ดา้นเศรษฐกจิ	แรงงานเหลา่นีท้ำาลาย

โครงสร้างค่าจ้างแรงงาน	และ	

3.	ดา้นสงัคม	แรงงานเหลา่นีท้ำาใหเ้กดิ

ปัญหาด้านอาชญากรรม	 โสเภณี	 ยาเสพติด	

และสาธารณสุข

ศรนีคร	วงศใ์จ	(2543)	ไดศ้กึษา	ปจัจยั

ผลักดัน	 ปัจจัยดึงดูด	 และผลกระทบที่เกิดจาก

การอพยพย้ายถิ่นของแรงงานพม่าผิดกฎหมาย	

ในอำาเภอแม่สอด	 จังหวัดตาก	 และพบเช่นกัน

ว่า	 สาเหตุและปัจจัยของการอพยพย้ายถิ่นของ

แรงงานพม่าผิดกฎหมายเกิดจาก	 ปัจจัยผลัก

ดันภายในสหภาพพม่า	 ได้แก่	 ปัจจัยทาง 

การเมือง	 เศรษฐกิจ	 สังคม	 วัฒนธรรม	 และ

ทรัพยากรสิ่งแวดล้อม	 ส่วนปัจจัยดึงดูดใน 

ไทย	 ได้แก่	 การขาดแคลนแรงงาน	 เครือข่าย

ของการอพยพ	 นโยบายขยายการศึกษาภาค

บังคับ	 นโยบายการควบคุมประชากร	 และ

สภาพภูมิประเทศที่เอื้ออำานวยต่อการอพยพ

ข้ามเขตแดน	 ส่วนผลกระทบที่เกิดจากแรงงาน

พม่าผิดกฎหมายแบ่งออกเป็น	3	ด้าน	คือ	
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1.	ผลกระทบทางการเมอืง	รฐับาลไทย

ไม่สามารถกำาหนดนโยบายแก้ไขปัญหาแรงงาน

ต่างด้าว	

2.	ผลกระทบทางเศรษฐกจิ	จากการ

ลงทุนของธุรกิจ	 พบว่ามีความจำาเป็นต้องจ้าง

แรงงานต่างด้าว	และ	

3.	ผลกระทบทางสงัคม	แรงงานพมา่ผดิ

กฎหมายก่อให้เกิดปัญหาสังคมในด้านต่างๆ	

ได้แก่	 สาธารณสุข	 โสเภณี	 การปราบปราม 

ผู้หลบหนีเข้าเมือง	และยาเสพติด

มนตร	ีชมพจูนัทร	์(2545)	ซึง่ทำาการ

ศึกษาผลกระทบด้านเศรษฐกิจ	 สังคมจิตวิทยา	

และความมั่นคงของแรงงานอพยพชาวพม่าที่

ข้ามาทำางานในไทย	 พบว่า	 ในด้านเศรษฐกิจ	

แรงงานเหล่านี้แย่งอาชีพและงานของคนไทย	

และแย่งการใช้บริการภาครัฐในด้านต่างๆ	 เช่น	

การรักษาพยาบาลเมื่อเจ็บป่วย	 ในด้านสังคม

จิตวิทยา	 แรงงานอพยพเหล่านี้เป็นสาเหตุให้

เกิดแหล่งเสื่อมโทรม	 ปัญหายาเสพติด	 การ 

แพร่ระบาดของโรคติดต่อ	 และการเพิ่มขึ้น 

ของจำานวนเด็กเร่ร่อน	 และในด้านความมั่นคง	

แรงงานต่างด้าวทำาให้อัตราการเกิดอาชญากรรม 

สูงขึ้น	 นอกจากนี้ยังพบอีกว่า	 แนวทางการ

แก้ไขปัญหาแรงงานต่างด้าวที่ผ่านมายังไม่

ประสบความสำาเร็จ	 ควรต้องศึกษาถึงอาชีพ 

ที่คนไทยไม่ต้องการทำาอย่างจริงจัง	 ต้องนำา

แรงงานต่างด้าวเข้ามาทำางานโดยถูกต้องตาม

กฎหมาย	 และจัดตั้งศูนย์เศรษฐกิจตามแนว

ชายแดน

สว่นการศกึษาปญัหาแรงงานตา่งดา้ว 

ทั้งสัญชาติพม่า	 ลาว	 และกัมพูชา	 ในจังหวัด

สมุทรปราการโดย	 ทักษิณ	 เห็นชอบดี	 (2546)	

พบว่า	 แรงงานต่างด้าวมักจะก่อให้เกิดปัญหา

การแย่งงานทำา	 ปัญหาอาชญากรรม	 ปัญหา

ความมั่นคงของประเทศ	 และปัญหาด้าน

สาธารณสุข	 อย่างไรก็ตามผู้ประกอบการยัง 

คงต้องการให้รัฐบาลผ่อนผันการจ้างแรงงาน

ต่างด้าว	 โดยกำาหนดกฎระเบียบข้อบังคับต่างๆ	

เพื่อควบคุมจำานวนแรงงานต่างด้าวให้ทำางาน

เฉพาะในกิจการที่ขาดแคลนแรงงาน	 เนื่องจาก

แรงงานเหล่านี้ยินดีทำางานหนัก	 และสามารถ

ทำางานที่เสี่ยงอันตราย	 (ปกติแรงงานไทยไม่

นิยมทำา)

แรงงานอพยพไมไ่ดก้อ่ใหเ้กดิผลกระทบ

ทางด้านลบแต่เพียงอย่างเดียว	 ฟิลลิป	 มาร์ติน	

(2550)	 ได้ศึกษาคุณูปการของแรงงานข้ามชาติ

ต่อประเทศไทย:	 แนวทางสู่การพัฒนานโยบาย	

และพบว่า	 การอพยพของแรงงานข้ามชาติเป็น

แรงผลักดันที่ดีที่ช่วยกระตุ้นให้เกิดการเจริญ

เติบโตและการพัฒนาทางเศรษฐกิจทั้ งใน

ประเทศที่รับเอาแรงงานเข้ามาและประเทศ 

บ้านเกิดของแรงงานเหล่านี้	 ในปี	 พ.ศ.	 2550	

ประเทศไทยมีกำาลังแรงงานอยู่ทั้งสิ้น	 36	 ล้าน	

คน	 ซึ่งในจำานวนดังกล่าว	 มีแรงงานข้ามชาติ

รวมอยู่ด้วย	 1.8	 ล้านคน	 หรือคิดเป็นสัดส่วน

ร้อยละ	5	โดยที่กลุ่มแรงงานข้ามชาติมักกระจุก

กันอยู่ตามพื้นที่ประเภทอุตสาหกรรม	และสาขา

อาชีพหนึ่งๆ	 โดยมากจะเป็นในงานประเภทที่ใช้

ทักษะฝีมือต่ำาตามเขตกรุงเทพฯ	 จังหวัดทาง

ภาคใต้	 รวมถึงพื้นที่ทางตะวันตกเฉียงเหนือ

ของประเทศ	 ซึ่งส่วนใหญ่จะทำางานอยู่ในภาค

การเกษตร	 ประมง	 ก่อสร้าง	 อุตสาหกรรม 

การผลิต	 รวมถึงภาคบริการ	 เช่น	 คนทำางาน

บ้าน	 เป็นต้น	 นอกจากนี้	 จำานวนแรงงานข้าม

ชาติ	 ตลอดจนสาขาอาชีพ	 อุตสาหกรรม	 และ

พื้นที่ที่แรงงานข้ามชาติทำางานอยู่	 ยังมีเพิ่มมาก

ขึ้นและมีความหลากหลายมากขึ้นเรื่อยๆ	 อีก

ทั้งประเทศที่แรงงานข้ามชาติอพยพออกมา 
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ก็มีแนวโน้มว่าจะมีความหลากหลายขึ้นเช่นกัน	

เมื่อเครือข่ายของแรงงานชาวพม่า	 กัมพูชา	

และลาวเริ่มอิ่มตัว

ในการคน้ควา้อสิระเรือ่ง	A	Study	on	

the	 Livelihoods	 of	 Burmese	 Migrant	

Workers	 in	 Informal	 Sector	 in	 Bangkok	

and	Chiang	Mai,	Thailand	โดย	Khin	Hnit	

Thit	 Oo	 (2550)	 พบว่า	 ผู้อพยพส่วนใหญ่เป็น

ทั้งเพศชายและหญิง	 มีอายุระหว่าง	 21-25	 ปี	

ครอบครัวเดิมของผู้อพยพเหล่านี้มีอาชีพหลาก

หลาย	ได้แก่	 เกษตร	ค้าขาย	และรับจ้าง	ส่วน

ใหญ่มีที่ดิน	 มีบ้านเป็นของตนเอง	 แต่จำานวน

น้อยกว่าครึ่งที่มีทรัพย์สิน	 เช่น	 มอเตอร์ไซค์	

หรือสัตว์เลี้ยงใช้งาน	 ผู้อพยพส่วนใหญ่มองว่า

ตนเองประสบความยากลำาบากและปัญหาใน

การดำารงชีวิตก่อนการอพยพ	 แม้ว่าจะได้รับ

บริการจากภาครัฐ	 เช่น	 การศึกษา	 และการ

รักษาพยาบาล	 แต่การบริการเหล่านั้นไม่เพียง

พอ	 อีกทั้งผู้อพยพมีญาติพี่น้องหรือคนรู้จักที่

อพยพมาทำางานในไทยอยู่ก่อนแล้ว	 สิ่งเหล่านี้

ล้วนเป็นปัจจัยสนับสนุนให้สามารถอพยพ 

เข้ามาทำางานในไทยเพื่อแสวงหาชีวิตที่ดีกว่า	

มากกว่าร้อยละ	 50	 ของผู้อพยพมองว่าการ

อพยพเขามาทำางานในไทยมีผลในทางบวกต่อ

สถานะทางเศรษฐกิจและสังคม	 ต่อครัวเรือน	

และต่อตนเอง	 อย่างไรก็ตาม	 การดำารงชีวิต

และการทำางานในไทยก็ประสบปัญหาหลาย

ด้าน	 ได้แก่	 ปัญหาทางด้านภาษาที่ใช้ในการ

สื่อสาร	 ปัญหาชั่วโมงการทำางานที่ยาวนาน	

และปัญหาค่าจ้างที่ต่ำา	 ผู้อพยพบางรายแม้ได้

รับบริการสุขภาพภายใต้โครงการ	 30	 บาท

รักษาทุกโรค	 แต่จะไม่รวมถึงการรักษากรณีเจ็บ

ป่วยรุนแรง	 เช่น	 โรคมะเร็ง	 ทำาให้รายได้ที่หา

มาได้หมดไปกับการรักษาพยาบาล	 ผู้อพยพ

ส่วนใหญ่แสดงความตั้งใจที่จะกลับประเทศใน

อนาคตและนำารายได้ที่เก็บออมไว้กลับไปลงทุน

จากรายงานภาวะการคา้ระหวา่งประเทศ 

และการค้าชายแดนของไทยกับสหภาพพม่า	

โดย	 สำานักความร่วมมือการค้าและการลงทุน	

กรมการค้าต่างประเทศ	 กระทรวงพาณิชย์	

(2552)	 พบว่า	 ในปี	 พ.ศ.	 2550	 ไทยและ 

สหภาพพม่ามีมูลค่าการค้าระหว่างประเทศรวม	

113,095.5	ล้านบาท	ลดลงจากช่วงเดียวกันของ

ปีก่อนร้อยละ	 3.8	 โดยไทยขาดดุลการค้าเป็น

มูลค่า	 46,966.8	 ล้านบาท	 ส่วนในปี	 พ.ศ.	

2551	 มูลค่าการค้ารวม	 156,228.5	 ล้านบาท	

เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกันของปีก่อน	ร้อยละ	38.2 

โดยไทยขาดดุลการค้าเป็นมูลค่า	 68,510.5	

ล้านบาท	 มูลค่าการส่งออกของไทยไปสหภาพ

พม่าในปี	พ.ศ.	2550	เท่ากับ	33,064.3	ล้านบาท 

เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมาร้อยละ	

14.61	 ส่วนมูลค่าการส่งออกของไทยไปสหภาพ

พม่าในปี	พ.ศ.	2551	เท่ากับ	43,859	ล้านบาท	

เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมาร้อยละ	

32.7	 ซึ่งสินค้าส่งออกที่สำาคัญได้แก่	 น้ำามัน

สำาเร็จรูป	 เหล็ก	 เหล็กกล้าและผลิตภัณฑ์

เคมีภัณฑ์	 เม็ดพลาสติก	 เครื่องดื่ม	 ไขมันและ

น้ำามันจากพืชและสัตว์	 ผ้าผืน	 ผลิตภัณฑ์ยาง	

เครื่องสำาอาง	 สบู่และผลิตภัณฑ์รักษาผิว	 หม้อ

แบตเตอรี่และส่วนประกอบ	 ในปี	 พ.ศ.	 2550	

ไทยนำาเข้าจากสหภาพพม่าเป็นมูลค่า	 80,031.2	

ล้านบาท	 ลดลงจากช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมา

ร้อยละ	 9.8	 ส่วนในป	ี พ.ศ.	 2551	 ไทยนำาเข้า

จากสหภาพพม่าเป็นมูลค่า	 112,369.5	 ล้าน

บาท	 เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมา

ร้อยละ	 40.4	 โดยสินค้านำาเข้าที่สำาคัญได้แก่	

ก๊าซธรรมชาติ	 ไม้ซุง	 ไม้แปรรูปและผลิตภัณฑ์	

น้ำามันดิบ	 เนื้อสัตว์สำาหรับการบริโภค	 สินแร่
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โลหะอื่นๆ	 เศษโลหะและผลิตภัณฑ์	สัตว์น้ำาสด	

แช่เย็น	 แช่แข็ง	 แปรรูปและกึ่งสำาเร็จรูป	 ผัก	 

ผลไม้และของปรุงแต่งที่ทำาจากผัก	 ผลไม้	

ถ่านหิน	พืชและผลิตภัณฑ์จากพืช	

สำาหรบัการคา้ชายแดนระหวา่งไทยกบั

สหภาพพม่านั้น	ในปี	พ.ศ.	2550	มูลค่าการค้า

ชายแดนรวม	 108,255.3	 ล้านบาท	 เพิ่มขึ้น 

จากช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมาร้อยละ	 3.78	

ส่วนในปี	พ.ศ.	2551	มูลค่าการค้าชายแดนรวม	

143,686.5	 ล้านบาท	 เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกัน

ของปีที่ผ่านมาร้อยละ	 47.4	 โดยไทยขาดดุล	

การค้าเป็นมูลค่า	 73,291.3	 ล้านบาท	 มูลค่า

การส่งออกชายแดนระหว่างไทยกับสหภาพพม่า

ในปี	 พ.ศ.	 2550	 เท่ากับ	 24,736.9	 ล้านบาท	

เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมาร้อยละ	

10.64	 ส่วนมูลค่าการส่งออกชายแดนของไทย

ไปสหภาพพม่าในปี	 พ.ศ.	 2551	 เท่ากับ	

35,197.6	 ล้านบาท	 เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกัน

ของปีที่ผ่านมาร้อยละ	 58.7	 โดยสินค้าส่งออก

ชายแดนที่สำาคัญได้แก่	น้ำามันพืช	ผ้าทอ	ผ้าผืน	

น้ำามันเชื้อเพลิง	 เครื่องดื่มบำารุงกำาลัง	 ในปี 

พ.ศ.	 2550	 มูลค่าการนำาเข้าชายแดนของไทย

กับสหภาพพม่าเท่ากับ	83,518.3	ล้านบาท	เพิ่ม

ขึ้นจากช่วงเดียวกันของปีที่ผ่านมาร้อยละ	 1.9	

ส่วนในปี	พ.ศ.	2551	มูลค่าการนำาเข้าชายแดน

ของไทยจากสหภาพพม่าเท่ากับ	 108,488.7	

ล้านบาท	 เพิ่มขึ้นจากช่วงเดียวกันของปีที่ผ่าน

มาร้อยละ	44.1	ซึ่งสินค้านำาเข้าชายแดนที่สำาคัญ 

ได้แก่	 ก๊าซธรรมชาติ	 โค	 กระบือ	 ถ่านหิน	

เฟอร์นิเจอร์	ปลาสด	กุ้งสด

จากขอ้มลูและการศกึษาตา่งๆ 	ขา้งตน้	

ชี้ให้เห็นว่า	 แรงงานอพยพชาวพม่าและการ

เติบโตทางเศรษฐกิจของสหภาพพม่าย่อมส่งผล

กระทบกับประเทศไทยอย่างแน่นอน	 ดังนั้นการ

ศึกษาความสัมพันธ์ด้านแรงงานอพยพของ

สหภาพพม่ากับเศรษฐกิจไทย	 และการคาด

การณ์	 หรือประมาณการผลกระทบของการ

พัฒนาเศรษฐกิจของสหภาพพม่าต่อเศรษฐกิจ

ไทย	 จะเป็นผลดีสำาหรับประเทศไทยกับการ

ปรับตัวรับประโยชน์ที่จะเกิดขึ้น	 รวมทั้งเตรียม

ความพร้อมรับผลกระทบด้านลบในอนาคต 

ต่อไป

วิธีการศึกษา

คณะผูว้จิยัเกบ็รวบรวมขอ้มลูปฐมภมูิ

โดยการสัมภาษณ์เชิงลึกกลุ่มประชากรเป้าหมาย 

(Key	 informants)	 บริเวณพื้นที่ชายแดนไทย-

สหภาพพม่าสามจังหวัดของประเทศไทย	 ได้แก่	

ระนอง	 ตาก	 และเชียงราย	 ซึ่งเป็นเจ้าหน้าที่

ของภาครัฐและผู้ประกอบการบริษัทเอกชน 

ที่ เกี่ ยวข้องกับแรงงานอพยพ	 ส่วนข้อมูล 

ในประเทศสหภาพพม่าเป็นการสัมภาษณ์เจ้า

หน้าที่และผู้ประกอบการของสหภาพพม่า	 ที่

เป็นกรรมการและสมาชิกของสมาพันธ์การค้า

และอุตสาหกรรมแห่งสหภาพพม่า	 (The	Union	

of	Myanmar	Federation	of	Chambers	of	

Commerce:	UMFCCI)	แห่งเมืองย่างกุ้ง	เมือง

ตองอู	 และเมืองมัณฑะเลย์	 รวมทั้งผู้ประกอบ

การไทยในเมืองย่างกุ้งและเมืองมัณฑะเลย์	

และนำาเสนอผลการวิ เคราะห์ข้อมูลในเชิง

พรรณนา

นอกจากนัน้คณะผูว้จิยัยงันำาเสนอการ

ประมาณความสัมพันธ์ด้านแรงงานอพยพและ

ผลกระทบจากการพัฒนาเศรษฐกิจของสหภาพ

พม่าที่มีต่อเศรษฐกิจไทย	 โดยการวิเคราะห์

สมการถดถอยเชิงซ้อน	 2	 สมการ	 จากข้อมูล

ทุติยภูมิของหน่วยงานระหว่างประเทศ	 คือ	

ASEAN	 และ	 IMF	 ในช่วงปี	 พ.ศ.	 2541-2551	 
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ซึ่งสมการทั้ง	2	เป็นดังนี้
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ผลการศึกษา

ผลการวเิคราะหข์อ้มลูปฐมภมู	ิ(ขอ้มลู

ภาคสนาม)	 เกี่ยวกับสถานการณ์แรงงานอพยพ

ตามแนวชายแดนไทย-สหภาพพม่าในสามจังหวัด 

เป็นดังนี้

1.	ระนอง

ผูป้ระกอบการธรุกจิประมงใหส้มัภาษณ์

ว่า	 ปัจจุบันมีการจ้างแรงงานอพยพชาวพม่า

ประมาณ	 200	 คน	 โดยภาครัฐผ่อนผันให้

แรงงานอพยพชาวพม่าสามารถทำางานได้	 นาย	

จ้างต้องนำาแรงงานเหล่านี้ไปจดทะเบียนและมี

ค่าใช้จ่ายประมาณ	 3,500-4,500	 บาทต่อคน	

ค่าแรงขั้นต่ำาที่จ้างสำาหรับแรงงานใหม่ประมาณ	

120	 บาทต่อคนต่อวัน	 ในกรณีทำางานหลัง	

18.00	 น.	 ก็จะคิดค่าแรงแบบล่วงเวลาให้	 ส่วน

ธุรกิจเกี่ยวเนื่องไม่ว่าจะเป็นแพปลาหรือห้องเย็น

จะเป็นการจ้างแบบรายวัน	 รายหัวต่อกิโลกรัม	

และรายชั่วโมง	โดยขึ้นอยู่กับจำานวนการผลิต

แรงงานชาวพมา่ทีอ่พยพเขา้มานัน้	เริม่

ต้นไม่มีฝีมือ	 แต่ด้วยการทำางานที่อดทนจึง

ทำาให้สามารถเรียนรู้งานได้	 และทำาให้บางคน

กลายเป็นแรงงานที่มีฝีมือ	 งานประจำาบางอย่าง

ที่สกปรกและอันตราย	 แรงงงานไทยไม่นิยม 

ทำา	 ซึ่งตรงข้ามกับแรงงานอพยพชาวพม่าจะไม่

ปฏิเสธ	 ผู้ประกอบการส่วนใหญ่หลีกเลี่ยงไม่ได้

และยังมีความจำาเป็นต้องจ้างแรงงานเหล่านี้

อยู่ดี

สำาหรบัปญัหาการจา้งแรงงานอพยพชาว

พม่าของผู้ประกอบการ	ไม่ใช่เรื่องของสวัสดิการ 
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ชีวิตความเป็นอยู่	 หรือโรคภัยไข้เจ็บ	 แต่จะเป็น

เรื่องการชักชวนของเพื่อนให้ไปทำางานที่อื่น	

โดยจูงใจในเรื่องโอกาสและค่าแรงที่สูงกว่า	ทำาให้ 

แรงงานเหล่านี้เคลื่อนย้ายเปลี่ยนสถานที่ทำางาน

บ่อยครั้งจนเป็นปัญหาขาดแคลนแรงงาน	 และ

ไม่สามารถทำาการผลิตได้อย่างต่อเนื่อง	 ผู้

ประกอบการกล่าวว่าไม่อยากนำาแรงงานอพยพ

ไปจดทะเบียนให้ถูกต้องตามกฎหมาย	สิ่งเหล่านี ้

ก่อให้เกิดปัญหาเรื่องของความมั่นคงตามมา	

ทำาให้ภาครัฐต้องมีนโยบายการผลักดันและ

ควบคุมแรงงานอพยพที่เกิดขึ้น

รายไดจ้ากการทำางานของแรงงานอพยพ

ชาวพม่าจะถูกส่งกลับประเทศ	 โดยการฝากคน

ที่รู้จัก	หรือญาติพี่น้อง	ในขณะเดียวกันคนเหล่า

นี้ก็จะชักชวนแรงงานอพยพกลุ่มใหม่เข้ามา

ทำางาน	 ประกอบกับความยากลำาบากและ

ค่าแรงในสหภาพพม่าที่ต่ำามาก	 ทำาให้แรงงาน

เหล่านี้ต้องการแสวงหาโอกาสที่ดีกว่าและ

อพยพเข้ามาทำางานในไทย	 ดังนั้นจึงไม่น่า

แปลกใจที่ทำาไมจำานวนแรงงานอพยพชาวพม่า

จึงมีแนวโน้มสูงขึ้นทุกปี	

2.	ตาก

ผูช้ว่ยผูอ้ำานวยการสำานกัจดัหางานจงัหวดั 

ตากกล่าวว่า	 จำานวนแรงงานอพยพที่นายจ้าง

พามาจดทะเบียนระหว่างวันที่	 1-31	 ก.ค.	 

พ.ศ.	 2552	 มีประมาณ	 41,300	 คน	 ส่วน

จำานวนแรงงานอพยพเดิมมีประมาณ	 18,000	

คน	 เมื่อรวมกันพบว่าแรงงานอพยพที่ถูกนำามา

จดทะเบียนมีประมาณ	 60,000	 คน	 ช่วงเวลานี้

เป็นการผ่อนผันให้แรงงานเหล่านี้สามารถ

ทำางานได้จนถึงวันที่	28	ก.พ.	พ.ศ.	2553	หลัง

จากนั้นจะต้องเข้ารับการพิสูจน์สัญชาติ	 โดย

ความร่วมมือของทั้งประเทศต้นทางและปลาย

ทาง	 จากการพิสูจน์สัญชาติแรงงานอพยพ 

ที่ผ่านมา	พบว่ากว่าร้อยละ	 90	ผ่านการพิสูจน์

สัญชาติ	 ทำาให้แรงงานอพยพเหล่านี้มีหนังสือ	

เดินทางและใบอนุญาตในการทำางานต่อไป	

แรงงานอพยพสว่นใหญท่ำางานใน

อุตสาหกรรมสิ่งทอ	 (การตัดเย็บเสื้อผ้า)	 สวน

ดอกไม้	 สวนผัก	 และสวนผลไม้	 โดยค่าจ้าง 

ที่ได้รับสำาหรับแรงงานไร้ฝีมือต่ำากว่า	 151	 บาท

ต่อวัน	 เกือบร้อยละ	 90	 ของค่าจ้างจะถูกนำา

กลับไปประเทศที่แรงงานเหล่านั้นอพยพมา	 ทั้ง

ด้วยตนเองหรือบุคคลที่มีส่วนเกี่ยวข้องและ 

ได้รับความไว้วางใจ	 อย่างไรก็ตาม	 ปัญหาหนึ่ง

จากแรงงานอพยพคือ	 การเคลื่อนย้ายเข้าสู่เขต

เมืองชั้นในแบบลักลอบ	 ซึ่งจะส่งผลกระทบต่อ

ความมั่นคงของประเทศ	 นอกจากนี้การพิสูจน์

สัญชาติแรงงานอพยพยังคงอยู่ในระหว่างการ

เจรจาเพื่อความร่วมมือกันของสองประเทศ	การ 

ขาดเสถียรภาพทางการเมืองอาจจะทำาให้การ

เจรจาดังกล่าวกลายเป็นปัญหา	

3.	เชียงราย

จากการสมัภาษณผ์ูอ้ำานวยการสำานกั

จัดหางานจังหวัดเชียงรายพบว่า	 ภาครัฐได้วาง

แนวทางในการบริหารจัดการแรงงานอพยพดังนี้	

เริ่มจากการผ่อนผันให้แรงงานอพยพสามารถ

ทำางานได้อย่างถูกต้องตามกฎหมาย	 โดยความ

ร่วมมือของนายจ้าง	 ซึ่งนำาแรงงานเหล่านี้มาจด

ทะเบียน	 ถัดมาเมื่อหมดเวลาการขอผ่อนผัน	 

ก็เป็นการพิสูจน์สัญชาติ	 ประเทศต้นทางต้อง

เป็นผู้พิสูจน์สัญชาติ	 และเมื่อพิสูจน์ได้แล้ว	

แรงงานอพยพจะได้หนังสือเดินทาง	 (Passport)	

พร้อมกับใบอนุญาตในการทำางาน	 (Visa)	 เป็น

เวลา	 2	 ปี	 การต่อใบอนุญาตทำางานสามารถ

ทำาได้	 1	 ครั้ง	 ขั้นตอนสุดท้ายคือ	 การนำาเข้า

แรงงานต่างด้าว	 ภายใต้กฎหมายหรือพระราช

บัญญัติแรงงานต่างด้าวปี	 พ.ศ.	 2551	 ซึ่ง
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สหภาพพม่ากับไทยอยู่ในระหว่างการเจรจา

ระดับรัฐบาลเพื่อดำาเนินการต่อไป	 สรุปแล้ว

แรงงานที่อพยพเข้ามาทำางานในประเทศไทย	

จะมีแต่แรงงานที่ถูกกฎหมายเท่านั้น

ในขัน้ตอนการผอ่นผนั	คา่ใชจ้า่ยสำาหรบั

การจดทะเบียนขอผ่อนผันทำางานของแรงงาน

ต่างด้าวมีรายละเอียดคือ	 ระยะเวลาไม่เกิน	 

3	 เดือน	นายจ้างที่นำามาจดทะเบียนจะต้องเสีย

ค่าใช้จ่าย	 450	 บาท	 และจะเพิ่มขึ้นเท่าตัวเมื่อ

ระยะการผ่อนผันนานขึ้น	 เช่น	ไม่เกิน	6	เดือน	

เสียค่าใช้จ่าย	 900	 บาท	 หรือระหว่าง	 6-12	

เดือน	 เสียค่าใช้จ่าย	 1,800	 บาท	 ส่วนการ

พิสูจน์สัญชาตินั้น	 รัฐบาลของไทยและสหภาพ

พม่าเห็นชอบร่วมกันให้ตั้งศูนย์ปฏิบัติการพิสูจน์

สัญชาติในฝั่งสหภาพพม่าที่ เมืองท่าขี้ เหล็ก	

เมียวดี	และเกาะสอง	โดยศูนย์นี้จะมีหน้าที่ออก

หนังสือเดินทางชั่วคราวให้แก่แรงงานชาวพม่า

ในไทย	 หลังจากได้รับการพิสูจน์สัญชาติแล้ว	

ศูนย์ดำาเนินงานของฝ่ายไทยจะออกใบอนุญาต

ทำางานให้กับแรงงานพม่าเพื่อสามารถทำางานใน

ไทยได้อย่างถูกต้องตามกฎหมาต่อไป

การจดัการกบัแรงงานอพยพ	สิง่สำาคญั

ประการแรกคือ	 การสร้างความแน่นอนให้เกิด

ขึ้นทั้งกับฝ่ายนายจ้างและแรงงานอพยพ	 การ

ขยายอายุใบอนุญาตการทำางานออกไปเพียง 

แค่	1	หรือ	2	ปี	อาจจะทำาให้นายจ้างไม่อยาก

ทำาการฝึกอบรมให้กับแรงงานอพยพ	 และ

แรงงานอพยพก็ไม่อยากเรียนและฝึกฝนทักษะ

อื่นๆ	 เพราะไม่มีความชัดเจนว่าจะมีการขยาย

เวลาออกไปให้อีกในอนาคตหรือไม่	 การให้ 

ใบอนุญาตการทำางานที่มีอายุนานขึ้น	 น่าจะ

เปลี่ยนแรงจูงใจของทั้งนายจ้างและแรงงาน

อพยพ	

ประการทีส่อง	การพฒันานโยบาย

แรงงานอพยพควรมีความยืดหยุ่นและเหมาะสม

กับความเป็นจริงในแต่ละภาคอุตสาหกรรม	

โดยเฉพาะในภาคการเกษตรที่มีการจ้างงาน

ตามฤดูกาล	 ค่าธรรมเนียมในการจดทะเบียน 

ไม่ควรสูงกว่าอัตราค่าจ้าง	 หรือภาคการประมง	

ซึ่งอาจจะไม่สามารถขึ้นทะเบียนได้ในระยะเวลา 

ที่กำาหนด	เพราะอยู่บนเรือระหว่างช่วงเวลานั้น	

และประการสดุทา้ย	นโยบายเกีย่วกบั

แรงงานอพยพในปัจจุบันส่วนใหญ่เป็นการ

พยายามควบคุมจำานวนแรงงานอพยพ	 โดย

ผ่อนผันให้ทำางานได้ด้วยการจดทะเบียน	 แต่ 

ในบางครั้งก็สร้างปัญหาให้กับนายจ้าง	 เมื่อ

แรงงานเหล่านี้ถูกชักชวนและเคลื่อนย้ายไป

ทำางานที่อื่น	 นายจ้างต้องขาดแคลนแรงงานไม่

สามารถทำาการผลิตได้อย่างต่อเนื่อง	 ดังนั้น

ภาครัฐจึงควรมีนโยบายคู่ขนานคือ	 การนำา 

เข้าแรงงาน	 โดยเปิดช่องทางให้กับแรงงานที่

ต้องการไปทำางานในต่างประเทศอย่างถูกต้อง

ตามกฎหมาย

สำาหรบัการประมาณความสมัพนัธด์า้น

แรงงานอพยพและผลกระทบจากการพัฒนา

เศรษฐกิจ	ผลลัพธ์ที่ได้คือ
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ตารางที่ 1:	 สมการแสดงปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่อแรงงานชาวพม่าที่อพยพเข้าไทย

สมการที่ ตัวแปรตาม ค่าคงที่ของ

สมการ

 ค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ

 GDPP
(T-M)t          

L
Mt           

UNEM
Mt

Adjusted 

R2

S
y.x

F-statistic

1 Labors
MTt

2,709,927.30 	503.66				-134,879.10				-

	(4.10)***        (-3.50)**          -

	687.29							-							-128,020.67

	(2.21)***           -								(-1.55)ns 

0.69 160,256.73 8.69
	(3.29)***

2 Labors
MTt -558,232.00 0.35 248,713.35 2.62

(-1.23)ns

โดยที่		Labors
MTt
	 =			จำานวนแรงงานสหภาพพม่าที่อพยพเข้าไทย	(คน)	

							GDPP
(T-M)t

	 =			ความแตกต่างของมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเบื้องต้น	

	 	 	 (ราคาปัจจุบัน)	ต่อประชากร	1	คน	ระหว่างไทยกับสหภาพพม่า		

	 	 	 (เหรียญสหรัฐฯ)	

 L
Mt
							 =			กำาลังแรงงานในสหภาพพม่า	(ล้านคน)

	 UNEM
Mt
	 =			อัตราการว่างงานในสหภาพพม่า	(ร้อยละต่อปี)

 t	 =			ช่วงเวลาที่ใช้ในการวิเคราะห์	(พ.ศ.	2544-2551	สำาหรับสมการที่	1	และ

	 	 	 พ.ศ.	2544-2550	สำาหรับสมการที่	2	)	

      ตัวเลขใน	(		)	=		 ค่า	t-statistic	ของค่าคงที่ของสมการและค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ

	 ***	 =		 มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ	0.05

	 **	 =		 มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ	0.10

	 ns	 =	 ไม่มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ	0.10

สถติอิยา่งเปน็ทางการของการอพยพ

ของแรงงานชาวพม่าเข้าไทยในช่วงปี	 พ.ศ.	

2544-2551	 แสดงให้เห็นว่า	 แรงงานอพยพชาว

พม่าที่เดินทางเข้าไทยเพิ่มจาก	76,586	คนในปี	

พ.ศ.	2544	เพิ่มขึ้นสูงสุดในปี	พ.ศ.	2547	คือมี

จำานวนสูงถึง	921,492	คน	หลังจากนั้นกลับลด

ลงเรื่อยๆ	 ล่าสุดในปี	 พ.ศ.	 2551	 มีจำานวน	

476,676	 คน	 (ไม่รวมจำานวนผู้อพยพหลบหนี

เข้าเมืองโดยผิดกฎหมายซึ่งบันทึกไม่ได้)	

การประมาณการปจัจยัทีส่ง่ผลกระทบ

ของแรงงานอพยพชาวพม่าในไทยซึ่งปรากฏใน

ตารางที่	 1	 ชี้ให้เห็นว่า	 ตัวแปรความแตกต่าง

ในรายได้ต่อหัว	 {ซึ่งใช้มูลค่าผลิตภัณฑ์มวล 

รวมในประเทศเบื้องต้น	 (ราคาปัจจุบัน)	 ต่อ

ประชากร	 1	คนเป็นตัวแทน}	 เป็นปัจจัยสำาคัญ

ที่จูงใจให้มีแรงงานอพยพชาวพม่าเข้ามาในไทย	

โดยค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรความแตกต่างใน

รายได้	 (GDPP
(T-M)t

)	 คำานวณได้เท่ากับ	 503.66	

(สมการที่	 1)	 (นัยสำาคัญทางสถิติเท่ากับ	 0.05)	

ซึ่งยืนยันความเชื่อมั่นของผลกระทบในระดับสูง	

ส่วนค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรกำาลังแรงงานใน

สหภาพพม่า	(L
Mt
)	แม้ว่าจะมีนัยสำาคัญทางสถิติ

ที่ระดับ	0.05	แต่กลับมีผลในทางลบ	ซึ่งอธิบาย

ได้ว่าการที่รัฐบาลไทยดำาเนินการควบคุมการ

อพยพของแรงงานพม่าให้ลดลงในระยะหลังปี	

พ.ศ.	 2547	 ได้ทำาให้จำานวนแรงงานอพยพพม่า
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ในไทยลดลง	 สวนทางกับการเพิ่มขึ้นของกำาลัง

แรงงานในสหภาพพม่า	 ผลการวิเคราะห์ดัง

กล่าวชี้ให้เห็นว่า	 ตราบใดที่คนไทยและคนพม่า

มีความแตกต่างกันทางรายได้และความเป็นอยู่

แล้ว	ก็ย่อมเป็นสิ่งจูงใจให้แรงงานชาวพม่าอพยพ 

เข้าไทยเพื่อแสวงหาโอกาสที่ดีกว่า	 โดยเฉพาะ

แรงงานชาวพม่าที่อยู่ตามแนวชายแดนไทย-

สหภาพพม่า

สำาหรบัผลประมาณการสมการที	่2	นัน้

ให้ค่าที่มีความเชื่อมั่นทางสถิติค่อนข้างต่ำา	 แม้จะ 

ยืนยันทิศทางของผลกระทบในลักษณะเดียวกัน	

กับในสมการที่	1	กล่าวโดยสรุป	ความแตกต่าง

ในระดับรายได้	 (อัตราค่าจ้าง)	 ระหว่างคนไทย

และคนพม่าเป็นปัจจัยที่สำาคัญที่จูงใจให้เกิดการ

อพยพแรงงานชาวพม่าเข้าสู่ไทย		ขณะเดียวกัน

ความต้องการแรงงานของผู้ประกอบการไทยก็มี

ส่วนส่งเสริมให้เกิดการใช้แรงงานชาวพม่า		

เนื่องจากจ้างในอัตราที่ต่ำากว่าการจ้างแรงงาน

ไทย	และแรงงานชาวพม่ายังยินดีที่จะทำางานใน

สภาพการทำางานที่แรงงานไทยไม่ต้องการทำา

อีกด้วย	 	 ดังนั้นการเรียกร้องอัตราค่าจ้างที่ต่ำา

กว่าแรงงานไทย	 และความไม่รังเกียจใน

ประเภทงานที่ทำาของแรงงานชาวพม่า	 จึงเป็นที่

ต้องการของสถานประกอบการธุรกิจและภาค

ครัวเรือนในไทย	

ตารางที่ 2:			อัตราการขยายตัวทางเศรษฐกิจของสหภาพพม่าช่วงปี	พ.ศ.	2538-2551

ตัวแปร อัตราขยายตัวเฉลี่ย 

(ร้อยละต่อปี)

1.		มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเบื้องต้น	(ราคาปัจจุบัน) 12.49
2.		มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเบื้องต้น	(ราคาคงที่) 6.93
3.		มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเบื้องต้น	(ราคาปัจจุบัน)	ต่อประชากร	1	คน 10.50
4.		จำานวนประชากร 2.08
5.		กำาลังแรงงาน 2.30
6.		มูลค่าการส่งออก 17.30
7.		มูลค่าการนำาเข้า 4.37
8.		มูลค่าการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ -3.10
9.		จำานวนนักท่องเที่ยวต่างชาติ 6.41

ที่มา:	คำานวณจากค่าสมการแนวโน้ม	y	=	a	+	bt	ของตัวแปรทางเศรษฐกิจแต่ละตัวแปร

จากตารางที	่2	การขยายตวัทางเศรษฐกจิ 

ของสหภาพพม่าในช่วงปี	พ.ศ.	2538-2551	โดย

เฉลี่ยอยู่ในเกณฑ์สูง	 ซึ่งเป็นผลมาจากการเปิด

ประเทศของสหภาพพม่า	 โดยมีอัตราการขยาย

ตัวโดยเฉลี่ยร้อยละ	 12.49	 ต่อปี	 สำาหรับมูลค่า

ผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเบื้องต้น	 (ราคา

ปัจจุบัน)	หรือเท่ากับร้อยละ	6.93	ต่อปี	สำาหรับ

มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเบื้องต้น	

(ราคาคงที่)	 ซึ่งแสดงให้เห็นว่าสหภาพพม่า

ประสบกับปัญหาเงินเฟ้อสูงมาก	 โดยเฉพาะใน

ช่วงปี	พ.ศ.	2541-2543	อัตราเงินเฟ้อในสหภาพ

พม่าอยู่ในเกณฑ์สูงมากคือ	 ร้อยละ	 21.1-57.1	

(ASEAN	 Statistical	 Yearbook,	 2008)	 ในปี	

พ.ศ.	 2551	 อัตราเงินเฟ้อเท่ากับร้อยละ	 26.8	

โดยมีแนวโน้มลดลงเรื่อยๆ	 ตั้งแต่ต้นทศวรรษ 

ที่	2540	
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ตารางที่ 3:   สมการแสดงผลกระทบของภาคเศรษฐกิจย่อยต่อมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ 

      เบื้องต้น (ราคาปัจจุบัน) ของสหภาพพม่า พ.ศ. 2542-2551 (n=10)

สมการที่ ตัวแปรตาม ค่าคงที่ของ

สมการ

ค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปรอิสระ Adjusted      

R2

S
y.x

F-statistic

TTRADE
Mt

EXPORT
Mt

FDI
Mt

1 GDP
Mt

-1,501.24 1.62 - 16.25 0.89 2,084.62 36.98
(-0.85)ns (4.07)*** - (2.70)**

2 GDP
Mt

739.96 - 1.83 18.97 0.88 2,205.99 32.65
(0.452)ns - (3.75)*** (3.18)***

โดยที่		 GDP
Mt
				 =			 มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเบื้องต้น	(ราคาปัจจุบัน)	

	 	 	 	 ของสหภาพพม่า	(ล้านเหรียญสหรัฐฯ)

	 TTRADE
Mt
			 =			 มลูคา่การคา้รวม	(มลูคา่การสง่ออกรวมกบัมลูคา่การนำาเขา้)	

	 	 	 	 ของสหภาพพม่า	(ล้านเหรียญสหรัฐฯ)

	 EXPORT
Mt	
	 =			 มูลค่าส่งออกของสหภาพพม่า	(ล้านเหรียญสหรัฐฯ)

	 FDI
Mt
							 =			 มลูคา่การลงทนุโดยตรงจากตา่งประเทศในสหภาพพมา่		

	 	 	 	 (ล้านเหรียญสหรัฐฯ)

	 t	 				 =	 ช่วงเวลาที่ใช้ในการวิเคราะห์	(พ.ศ.	2542-2551)	

		ตัวเลขใน	(		)	 =	 คา่	t-statistic	ของคา่คงทีข่องสมการและคา่สมัประสทิธิข์อง	

	 	 	 	 ตัวแปรอิสระ

	 ***	 						 =		 มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ	0.01

	 **	 						 =		 มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ	0.05

	 ns	 						 =	 ไม่มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ	0.05

จากสมการที	่1	ในตารางที	่3	ตวัแปร

สำาคัญที่มีผลต่อการเปลี่ยนแปลงมูลค่าผลิตภัณฑ์ 

มวลรวมในประเทศเบื้องต้น	 (ราคาปัจจุบัน)	 ก็

คือ	มูลค่าการค้ารวม	(มูลค่าการส่งออกรวมกับ

มูลค่าการนำาเข้า)	 ของสหภาพพม่า	 และมูลค่า

การลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศ	 	 ซึ่งตัวแปร

ทั้งสองสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของ

มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเบื้องต้น	

(ราคาปัจจุบัน)	 ได้สูงถึงร้อยละ	 89	 (นัยสำาคัญ

ทางสถิติเท่ากับ	 0.01)	 ค่าสัมประสิทธิ์ของ

ตัวแปรมูลค่าการค้ารวม	 และมูลค่าการลงทุน

โดยตรงจากต่างประเทศคำานวณได้เท่ากับ	 1.62		

และ	16.25	ตามลำาดับ	หมายความว่า	ถ้ามูลค่า 

การค้ารวมของสหภาพพม่าเพิ่มขึ้น	 1	 ล้าน	

เหรียญสหรัฐฯ	 จะส่งผลให้มูลค่าผลิตภัณฑ์มวล

รวมในประเทศเบื้องต้น	(ราคาปัจจุบัน)	เพิ่มขึ้น	

1.62	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ	 ในทำานองเดียวกัน	

หากการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศใน

สหภาพพม่าสูงขึ้น	 1	 ล้านเหรียญสหรัฐฯ	 ก็จะ

ทำาให้มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเบื้อง

ต้น	 (ราคาปัจจุบัน)	 สูงขึ้น	 16.25	 ล้านเหรียญ

สหรัฐฯ	 เช่นกัน	 จากสมการดังกล่าว	 พบว่า

มูลค่าการลงทุนโดยตรงจากต่างประเทศใน

สหภาพพม่าเป็นตัวแปรที่มีบทบาทสำาคัญต่อ
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การเติบโตทางเศรษฐกิจของสหภาพพม่าเป็น

อย่างมาก	

ในกรณขีองภาคการคา้นัน้	สมการที	่2	

ในตารางที่	 3	 แสดงให้เห็นถึงบทบาทของภาค

การส่งออกมีผลต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจ

ของสหภาพพม่าอย่างมีนัยสำาคัญ	 โดยที่ทั้ง

มูลค่าการส่งออกและการลงทุนโดยตรงจากต่าง

ประเทศสามารถอธิบายการเปลี่ยนแปลงของ

มูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศเบื้องต้น	

(ราคาปัจจุบัน)	 ได้สูงถึงร้อยละ	 88	 ใกล้เคียง

กับผลกระทบจากสมการที่	 1	 แสดงว่าปัจจัย

ด้านมูลค่าการส่งออกของสหภาพพม่าจะทำาให้

เศรษฐกิจของพม่าขยายตัวอย่างมีนัยสำาคัญ 

เช่นเดียวกับมูลค่าการลงทุนโดยตรงจากต่าง

ประเทศ

สรุปและข้อเสนอแนะ

ในดา้นแรงงานอพยพชาวพมา่นัน้	แนว

โน้มการอพยพเข้าประเทศไทยยังคงเพิ่มขึ้น	 แม้ว่า 

สถิติทางการจะระบุว่ามีแนวโน้มลดลง	เนื่องจาก 

การอพยพเข้าเมืองอย่างผิดกฎหมายยังมีอยู่ตลอด 

เวลาตราบใดที่แรงงานชาวพม่ายังมีมากมาย

และการขาดแคลนแรงงานไร้ทักษะในประเทศ

ไทยยังคงเพิ่มขึ้น	 การสกัดกั้นการอพยพของ

แรงงานชาวพม่าที่จะทำาได้อย่างยั่งยืนก็คือ	 การ

ทำาให้เศรษฐกิจของสหภาพพม่าขยายตัว	 โดย

การพัฒนาภาคการค้าชายแดน	 การลงทุนโดย	

ตรงจากต่างประเทศ	และการให้ความช่วยเหลือ 

ทางเศรษฐกิจในการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐาน		

โดยเฉพาะไฟฟ้า	น้ำาประปา	และระบบคมนาคม 

ขนส่ง	 เพื่อให้ประชาชนในสหภาพพม่ามีงานทำา

และมีโอกาสเพิ่มพูนรายได้มากขึ้น	

ผลกระทบทางดา้นแรงงานอพยพชาวพมา่ 

ในไทยที่ยังเป็นไปในทางลบก็คือ	 ผู้อพยพไม่ลด

น้อยลง	 ตราบใดที่รายได้ค่าจ้างแรงงานในไทย

ยังสูงกว่าสหภาพพม่า	 จำานวนแรงงานอพยพ

ชาวพม่าในไทยก็จะยังคงเพิ่มขึ้น	 แม้ทาง

ราชการไทยจะหาทางสกัดกั้นไว้แล้วก็ตาม		

อย่างไรก็ดีผลกระทบในทางบวกก็คือ	 สามารถ

ทำาให้กิจการของสถานประกอบการในไทย

ขยายตัวได้มากขึ้นหรือสามารถแข่งขันกับ 

ต่างประเทศในฐานะเป็นผู้ส่งออกสินค้าไปสู่

ประเทศเพื่อนบ้านได้มากขึ้น

ดงันัน้เพือ่ประโยชนร์ว่มกนัของทัง้สอง

ประเทศ	นโยบายและกลยุทธ์ที่ประเทศไทยควร

ดำาเนินการคือ

1.	นโยบายดา้นแรงงานอพยพชาวพมา่	

แม้นโยบายด้านแรงงานอพยพของไทยจะมีอยู่

แล้ว	 	 แต่ก็เป็นการควบคุมมากกว่าการสกัดกั้น

ทางด้านเศรษฐกิจ	 จึงยังไม่สามารถหยุดการ

ลักลอบเข้าเมืองของแรงงานอพยพอย่างได้ผล	

ดังนั้นกลยุทธ์ที่นำามาใช้ควรเป็นทั้งมาตรการ

ทางตรงและทางอ้อม	กล่าวคือ	

  1.1	มาตรการทางตรง	เปน็การปฏเิสธ 

ไม่ได้ว่าไทยขาดแคลนแรงงานไร้ทักษะ	 ดังนั้น

จึงมีความต้องการแรงงานจำานวนมากทั้งใน

ภาคครัวเรือน	 ภาคอุตสาหกรรม	 และภาค

บริการ	 การจัดตั้งหน่วยงานที่ดูแลด้านแรงงาน

อพยพโดยมีหน่วยงานระดับพื้นที่ทำาหน้าที่

ประสานงานติดต่อเชื่อมโยงกับหน่วยงานพื้นที่

ของสหภาพพม่า	 เพื่อจัดหาคัดสรรแรงงานที่มี

ความตั้งใจจะอพยพเข้าทำางานในไทย	 โดยให้

สมัครและขึ้นทะเบียนเพื่อรับการคัดเลือกอย่าง

เข้มข้นจากหน่วยงานในทั้งสองประเทศ	 แล้ว 

จัดโครงการอบรมและปูพื้นฐานให้มีความรู้

ความเข้าใจในกฎระเบียบที่พึงปฏิบัติ	 พร้อมจัด

ทำาเครือข่ายการจ้างงานกับสถานประกอบการ

ภาคเอกชนในประเทศ	 โดยมีการควบคุมติดตาม 
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การทำางานและการพักพิงของแรงงานอพยพ

อย่างเป็นระบบและทั่วถึง

	 	1.2	มาตรการทางออ้ม	ไดแ้ก	่การสง่

เสริมการลงทุนของภาคเอกชนไทยทั้งภายใน

สหภาพพม่า	 ตามเขตนิคมอุตสาหกรรม	 และ

เขตเศรษฐกิจพิเศษชายแดน	 เพื่อดูดซับแรงงาน

ไม่ให้อพยพออกนอกพื้นที่	 โดยแรงงานเหล่านี้

สามารถเดินทางเข้าทำางานและกลับประเทศได้

ทุกวันหรือทุกสัปดาห์	 มาตรการนี้จำาเป็นต้อง

สร้างความร่วมมืออย่างใกล้ชิดระหว่างหน่วย

ประสานงานแรงงาน	 หน่วยตรวจคนเข้าเมือง	

และหน่วยรักษาความมั่นคง	ตามประตูชายแดน 

ของทั้งสองประเทศ

2.	นโยบายดา้นความรว่มมอืทางเศรษฐกจิ 

ที่เน้นการดำาเนินงานตามกรอบความร่วมมือ

ทางเศรษฐกิจและการพัฒนาแนวพื้นที่เศรษฐกิจ	

อย่างเช่น	 GMS	 ACMECS	 NSEC	 และEWEC	

โดยเปิดโอกาสให้สหภาพพม่าได้รับความช่วย

เหลือมากขึ้น	 และให้ความร่วมมืออย่างจริงจัง	

ทั้งนี้ควรจะเสริมด้วยการทำาความตกลงเป็น

กรณีพิเศษระหว่างไทยและสหภาพพม่าภายใต้

กรอบความร่วมมือดังกล่าว	 การเจรจาระบบ

ทวิภาคีด้านความร่วมมือทางการค้า	เพื่อทบทวน 

และปรับปรุงการใช้กฎระเบียบการค้าระหว่าง

สองประเทศให้มีความสะดวก	 มีมาตรฐาน

เดียวกัน	 และมีการปฏิบัติเป็นกรณีพิเศษตาม

กรอบการตกลงการค้าเสรีอาเซียน	 (AFTA)	

ตลอดจนจัดเวทีปรึกษาหารือการค้าชายแดน

ตามจุดชายแดนทุกจุดเพื่อสร้างสัมพันธ์ที่ดี

ระหว่างภาครัฐและเอกชนในท้องถิ่น	 รวมทั้งลด

อุปสรรคต่างๆ	 ทางการค้าให้สามารถเกื้อกูล 

ซึ่งกันและกันมากกว่าการแข่งขันกัน
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บทคัดย่อ

ในปจัจบุนัสายการบนิตน้ทนุต่ำากำาลงัเปน็ทีส่นใจของสาธารณชน	สาเหต ุ

เนื่องมาจากราคาตั๋วโดยสารที่มีราคาสมเหตุสมผลและรายการส่งเสริมการขายที่ 

น่าสนใจ	 บทความวิชาการบทนี้มีจุดประสงค์เพื่อจะเผยแพร่ความรู้เกี่ยวกับการใช้

กลยุทธ์ทางการตลาดและการบริการเพื่อดึงดูดความสนใจของผู้บริโภคในประเทศ

สหรัฐอเมริกา	 ตัวอย่างเช่น	 การให้บริการเส้นทางบินสู่สนามบินหลักตามเมือง 

ใหญ่ๆ,	 รายการสะสมไมล์เพื่อเป็นรางวัล,	 การขยายเส้นทางการบินสู่ระดับนานาชาติ	 

รวมไปถึงการนำาเสนอตัวเลือกทางการบริการบนเครื่องบินที่มากขึ้นเพื่ออำานวยความ

สะดวกสบายแก่ลูกค้า	 เช่น	 พื้นที่ที่กว้างขึ้นในการยืดขา,	 ของคบเคี้ยวและเครื่องดื่ม	

ยิ่งไปกว่านั้น	 หนึ่งในกระแสนิยมในธุรกิจสายการบินต้นทุนต่ำา	 ได้แก่	 การเปิดตลาด

ใหม่	 ซึ่งได้พุ่งเป้าไปยังตลาดนักธุรกิจ	 นอกจากนี้กระแสที่เป็นที่นิยมในวงการ 

ธุรกิจสายการบินต้นทุนต่ำาในสหรัฐอเมริกาได้รวมไปถึงการให้บริการบนโลกไซเบอร์	 

อันได้แก่	 เวบไซด์ของสายการบินที่มีบริการต่างๆทางการท่องเที่ยวเพื่ออำานวยความ

สะดวกให้กับผู้บริโภค	 ทำาให้ผู้บริโภคสามารถทำาธุรกรรมต่างๆที่เกี่ยวกับการท่องเที่ยว

โดยที่ไม่ต้องเสียเวลาเข้าไปยังหน้าเวบไซด์ต่างๆหลายแห่ง	 ทุกธุรกรรมสามารถ 

เสร็จสิ้นได้ในหน้าโฮมเพจของสายการบิน

คำาสำาคัญ :		 สายการบินต้นทุนต่ำา,	สายการบินแบบประหยัด,	สายการบิน

	 ในสหรัฐอเมริกา
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Abstract

Nowadays	budget	airline	trend	is	in	the	public	interest,	because	of	

its	reasonable	fare	and	attractive	promotion.	This	academic	article	aims	

to	reveal	marketing	and	service	strategies	and	trends	of	lost	cost	airlines;	

which	 used	 to	 appeal	 the	 consumers	 in	 the	 US,	 such	 as,	 landing	 at	

major	airport,	attractive	loyalty	program,	serving	international	market,	and	

extending	 service	 option	 (more	 leg	 room	 and	 premium	 snacks	 and	

beverage).	Moreover	one	of	the	interesting	trends	in	the	low	cost	airlines	

business	is	targeting	to	the	new	market	which	is	business	people;	the	low	

cost	 airline	 trends	 in	 the	 US	 also	 govern	 the	 cyber	 service,	 such	 as	

sophisticated	 website	 which	 provides	 variety	 tourism	 tools	 for	 the	

consumers’	 convenience;	 so	 the	 consumers	 can	 complete	 their	 tourism	

business	 without	 visiting	 tremendous	 website,	 but	 just	 low	 cost	 airline	

homepage.	

Key Words :		 Low	cost	airline,	low	cost	carrier,	Airline	in	US
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Introduction

According	to	the	Travel	Industry	

Dictionary	 (2007)	 a	 low	 cost	 carrier	 is	

(LCC)	 an	 airline	 that	 is	 categorized	

primarily	 by	 low	 fares	 and	 also	 by	 a	

focus	 on	 reducing	 operating	 costs.	 In	

addition,	 LCC	 can	 also	 be	 defined	 as	

an	 airline	 which	 operates	 on	 relatively	

short	 distances	 in	 a	 certain	 region	

without	 offering	 additional	 services	

(Uherek,	2006).	

The	low-cost	revolution	has	given	

new	markets	 for	 air	 transportation	ever.	

Because	 of	 an	 affordable	 ticket,	 airline	

consumers	cannot	be	narrowed	to	only	

business	 travelers	or	people	with	above	

average	 income.	 They	 are	 increasingly	

heterogeneous	(Euromonitor	International, 

2009).	The	target	audience	of	an	airline	

industry is not limited to only on a 

specific	 group	 of	 people.	 This	 affects	

the	 growth	 of	 low	 cost	 airlines	 which	

have	 a	 significant	 effect	 on	 airline	

industry	 consumption,	 especially	 in	 

the	US	(Ito,	Lee,	2003).

This	research	is	going	to	explore	

the	 trends	 of	 LCCs	 in	 the	 US	 where	

nowadays	 competition	 becomes	 more	

and	 more	 crucial,	 in	 the	 price	 cuts,	

more	 alternative	 destinations	 being	

offered	 and	 a	 policy	 of	 bags	 fly	 free.	

LCCs	 tend	 to	 have	 an	 important	 role	 

in the airline industry not less than the 

well-known	 brand	 names,	 because	 of	

their	 reasonable	 fare	 and	 satisfactory	

service.	 According	 to	 Shumsky(2006),		

LCCs	have	consecutively	earned	market	

share	 increasingly	 from	 4%	 in	 1992	 to	

15%	 in	 2004.	 In	 addition,	 LCCs	 tend	 to	

have	 a	 potential	 to	 grow	 and	 gain	

more popularity as one may see from a 

large	 number	 of	 LCCs	 which	 were	

established	 recently.	 Moreover,	 it	 is	 not	

surprising	 that	 each	 LCC	 seems	 to	

launch	a	better	 offer	 every	day;	 this	 is	 

a	 result	 of	 a	 crucial	 competition	 in	 

this	 industry	which	 reinforces	 the	airlines	

to	 continuously	 improve	 their	 service	

strategies.

LCCs	gain	popularity	more	and	more 

each	 day	 because	 of	 the	 reasonable	

fare	and	satisfactory	service.	This	research 

will	address	the	trends	of	LCCs	nowadays: 

the	competition	to	outdo	each	other	and 

the	major	brands,	and	the	improvement	of 

service	strategies	and	the	way	they	are	

marketing.

Research questions

In	the	crucial	competition	in	LCCs	

market ,	 what	 are	 the	 market ing	

strategies	 and	 promotion	 that	 have	

been	used	by	the	LCCs	in	America?

Are	the	service	strategies	of	the	

LCCs	 effective,	 if	 so	 what	 are	 the	

service	 strategies	 which	 LCCs	 in	 the	

America	using	nowadays?
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Methodology

This	research	employs	a	qualitative	

approach;	therefore	a	method	of	inquiry	

is	conducted	in	a	form	of	observation	and 

collecting	information	via	book,	magazine, 

leaflet,	 brochure,	 TV	 advertisement	 and	

internet.	The	research	aims	to	gather	an	

overall	picture	of	LCCs	trends	in	America 

and	the	reasons	that	govern	such	trends. 

The	 research	 investigates	 what	 are	 the	

considerate	point	which	LCCs	emphasize	

nowadays	in	the	US.

Literature Reviews

History of budget airlines in the US 

Southwest Airlines

According	to	Budgetairlineguide	

(n.d.),	 the	 first	 budget	 airline	 in	 the	 US	

was	 Southwest	 Airlines	 which	 began	 in	

Dallas,	Texas	in	1971.	The	founders-	Rollin	

King	and	Herb	Kelleher	–	established	the	

airline	 under	 the	 belief	 that	 if	 you	 get	

your	passengers	 to	 their	 destinations	on	

time,	 at	 the	 lowest	 possible	 fares,	 and	

make	 them	 have	 a	 good	 time	 during	

their	 flight	with	 friendliness	 and	warmth,	

they	 will	 fly	 your	 airline	 (Southwest,	

2009).

Southwest	airlines	was	incorporated 

in	Texas	and	started	to	provide	customer 

service	 on	 June	 18,	 1971,	 with	 three	

Boeing	 737	 aircraft	 serving	 three	 cities	 

in	 Texas	 -	 Houston,	 Dallas,	 and	 San	

Antonio(Southwest,	2009).	Later,	it	started	

to	 return	 a	 profit	 in	 1973	 (Budgetairline	

guide,n.d.).	 Nowadays	 Southwest	 is	 one	

of	 the	 largest	 airlines	 in	 the	 US	 and	

operates	more	 than	3,300	flights	a	day.	

They	 fly	 to	 67	 cities	 in	 34	 states.For	

example,	 San	 Francisco	 (SFO),	 Los	

Angeles(LAX)	 and	 Providence(PVD).	

Moreover	 they	 have	 over	 500	 Boeing		

and	737	aircrafts	with	an	average	age	

of	 approximately	 nine	 years	 (Southwest,	

2009).

JetBlue

David	Neeleman,	the	chairman,	

established	 JetBlue	 in	 February	 1999.	 

At	 the	 beginning	 the	 founders	 named	

the	 brand	 under	 the	 name	 NewAir.	

Several	 of	 JetBlue	 executives,	 including	

Neeleman,	 are	 former	 Southwest	

employees.	 Therefore,	 JetBlue	 started	 

by	 following	 the	 Southwest	 philosophy,	

for	 example,	 offering	 low-cost	 fare.	 On	

the	 other	 hand,	 JetBlue	 attempted	 to	

distinguish	itself	by	its	amenities,	such	as	

in-flight	 entertainment	 (Aviation	 Explorer,	

n.d.).	 At	 that	 time,	 they	 had	 75	 new	

A320	 aircrafts	 which	 would	 offer	 24	

channels	 of	 live	 satellite	 television	 at	

every	seat,	a	first	 for	 the	airline	 industry	

(Jetblue	Airways,	2009).

Its	headquarter	was	located	in	

the	 Forest	 Hills	 neighborhood	 of	 the	

borough	 of	 Queens	 in	 New	 York	 City.	 

Its	 home	 airport	 is	 John	 F.	 Kennedy	
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International	 Airport	 (JFK)	 (Aviation	

Explorer,	 n.d.).	 In	 2008,	 JetBlue	 moved	

their	 home	 to	 Terminal	 5	 in	 JFK	 airport	

(Jetblue	 Airways,	 2009).	 Terminal	 5	 

is	 a	 passenger	 -	 friendly	 airport	 which	

change s 	 t he 	 face	 o f 	 how	 we	

conceptualize	an	airport.	It	provides	free	

Wi-Fi,	 customer	 service	 zones	 in	 every	

concourse,	 food	 ordering	 capability	 at	

the	 gates,	 and	 a	 visual	 paging	 system	

for	 a	 quieter	 terminal	 and	 bold	 colors	

(NYC,	2009).

JetBlue	flies	53	destination	in	 

6	countries,	for	example,	New	York	(JFK),	

Austin	 (AUS)	 and	 Los	 Angeles	 (LAX)	

(JetBlue,	 2009).	 According	 to	 the	

continuous	 profit	 record,	 in	 2004	 J 

etBlue	 started	 to	 provide	 the	 the	 

first	 international	 route	 from	 New	 York	

City	 to	 the	 Dominican	 Republic,	 and	 

in	 2009	 JetBlue	 started	 to	 offer	 routes	 

to	Central	America	and	 South	America	

(Aviation	 Explorer,	 n.d.).	 In	 December	

2007,	 Jetblue	 possessed	 132	 airplanes	

with	 approximately	 age	 was	 3.2	 years	

(Aviation	Explorer,	n.d.).	

Virgin America

Virgin	America	is	the	newest	

budget	airline	in	the	US;	 it	was	created	

by	 Sir	 Richard	 Branson.	 He	 announced	

his	 plan	 to	 create	 the	 airline	 in	 early	

2004	 and	 chose	 San	 Francisco	 to	 be	

the	 airline’s	 hub.	 Virgin	 America	 was	

supposed	 to	 be	 launched	 in	 2005.	

However	 the	 US	 economy	 was	 falling	

which	made	 it	difficult	 for	 the	airline	to	

get	 financing	 ;	 fortunately	 the	 airline	

finally	 got	 the	 finance	 in	 December	

2005.	 The	 difficulty	 in	 pioneering	 this	

airline	does	not	end	yet.	After	the	airline	

submi t ted	 the	 paperwork	 to	 the	

Department	 of	 Transportation	 (DOT)	 to	

ask	 for	 the	allowance	 to	 fly,	 the	airline	

was	 denied.	 Because	 of	 the	 large	

opposition	 against	 Virgin	 America	 from	

preexisting	 airlines	 which	 influenced	 US	

DOT	to	deny	Virgin’s	application,	 it	had	

to	be	restructured	dramatically.	Finally	it	

obtained	 the	 certification	 from	 the	

Department	 of	 Transportation	 in	 March	

2007.	In	August	2007	Virgin	America	had	

its	 first	 flight	 from	 New	 York	 to	 San	

Francisco	(Konko,2008).

Virgin	America	currently	has	28	

airplanes	 which	 serve	 nine	 destinations	

including	;	San	Francisco(SFO),	New	York	

(JFK),	Los	Angeles(LAX),	San	Diego(SAN),	

Las	 Vegas	 (LAS),	 and	 Washington(IAD),	

Boston(BOS)	 and	 Orange	 County(SNA)	

(Anonymous,	2009).

Spirit Airlines

When	Spirit	Airlines	was	established	

in	 1980,	 it	 was	 known	 as	Charter	One.	

At	 the	 beginning,	 it	 was	 just	 a	 charter	

tour	operator	providing	 travel	packages	

to	 entertainment	 destinations,	 such	 as	
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Atlantic	City	and	Las	Vegas.	 In	1990,	 it	

started	 to	 schedule	 service	 from	Boston	

and	 Providence	 to	 Atlantic	 City.	 In	

May,1992	 Charter	 One	 brought	 jet	

equipment	 into	 the	 fleet,	 changed	 its	

name	 to	 Spirit	 Airlines	 and	 operated	 a	

first	service	flight	from	Detroit	to	Atlantic	

City	(Spirit	Airlines,	2009).

Spirit	Airlines	has	a	base	in	Detroit.	

It	 provides	 flights	 to	 40	 destination	

inc luding	 North	 Amer ica,	 Centra l	

Amer ica,	 South	 Amer ica	 and	 US	

territories	 with	 its	 28	 airplanes.	 The	

examples	 of	 the	 dest inat ions	 the	 

ai r l ines	 serves	 are	 At lanta	 (ATL) ,	

Tampa(TPA),	 Santo	Domingo,	Dominigun	

Republic	 (SDQ),	Kingston,	 Jamaica	 (KIN)	

and	 Panama	City,	 Panama	 (PTY)	 (Spirit	

Airlines,	2009).

Frontier Airlines

Frontier	Airlines	is	a	low	cost	airline	

which	 has	 a	 headquarter	 in	 Denver,	

Colorado.	 It	 was	 Denver’s	 hometown	

carrier	 for	 40	 years	 before	 it	 was	

purchased	 in	 1986.	 Frontier	 Airl ines	

currently	 offers	 route	 to	 more	 than	 50	

destinations	 in	 the	 US,	 Mexico	 and	

Costa	 Rica	 by	 its	 49	 airplanes.	 The	

examples	 of	 its	 destinations	 are	 Saint	

Louis	(STL),	San	Diego	(SAN),	San	Jose	J.	

Santamaria,	CR	 (SJO)	and	Cancun,	MX	

(CUN)	(Frontier	Airlines,	2009).

Airtran Airways

Airtran	Airways	was	established	

after	 ValuJet	 Airlines,	 Inc.	 announced	

the	 acquisition	 of	 Airways	 Corporation,	

Inc.	 in	 1997.	 It	 is	 a	 low-	 fare	 airline	

which	 differentiates	 itself	 from	 other	

budget	 airlines	 by	 declaring	 that	 it	

focuses	 on	 business	 traveller	 groups	

(Airtran	 airways,2009).	 Even	 though	 it	 is	

a	 low	 cost	 airline	 ,	 it	 offers	 business	 

class	 with	 XM	 Satellite	 Radio,	 easy	 fit	

overhead	 bins	 and	 assigned	 seats. 

I t	 current ly	 provides	 f l ights	 to	 70	

destinations	 by	 its	 138	 airplanes	 with	 

age	average	at	4.9	years.	The	examples	

of	 the	 destinations	 are	 Boston,MA(BOS),	

Detroit,	 MI(DTW)	 and	 Philadelphia,	

PA(PHL)	(Airtran	Airways,	2009).	

Song Airlines

Song	Airlines	was	founded	in	2003	

by	 Delta	 Airlines,	 in	 order	 to	 battle	 in	

budget	 airl ines	 competition	 to	 key	

leisure	markets	 in	Florida	and	California.	

They	served	14	US	city	destinations		and	

continuously	 added	 plenty	 of	 in-flight	

entertainment,	 including	 digital	 TV,	 on	

demand	 programming,	 Mp3,	 and	 even	

interactive	games	(Maynard,	2005).	

Song	was	the	counterattack	for	

Delta	 to	 Jetblue	 because	 Jetblue	

started	to	offer	flights	from	New	York	to	

Florida	in	2000,	which	was	one	of	Delta’s	

most	profitable	routes.	Song	 is	operated	
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by	 Delta	 which	 is	 one	 of	 the	 main	

airlines	in	the	US.	It	ceased	its	operation	

in	2006	after	Delta	 filed	 for	Chapter	 11	

bankruptcy	 protection.	 Later,	 Delta	

turned	 Song’s	 48	 Boeing	 757	 planes,	

which	 offer	 one	 class	 of	 service,	 into	

two-class	 airplanes,	 with	 first	 class	 

and	 coach	 seats.	 Moreover,	 Delta	

implemented	 some	 of	 Song’s	 trendy	

features	 on	 Delta	 flights,	 for	 example,	

drink	 design	 by	 celebrity	 bar	 owner	

Rande	Gerber	 and	 snacks	 from	Dylan’s	

Candy	 Bar	 in	 Manhattan	 (Maynard,	

2005).

Ted Airlines

Ted was one of two airline divisional 

brands	of	United	Airlines.	It	was	founded	

to	 compete	 effectively	 in	 the	 low	 cost	

airline	market.	Its	name,	Ted,	came	from	

the	 last	 three	 letters	 of	 United.	 It	 was	

founded	 in	 2003	 and	 its	 first	 service	

began	 in	 2004	 in	 Denver,	 a	 United	 

hub,	 to	 compete	 with	 Frontier	 Airlines	

(Aviation	Explorer,	n.d.).

The	airline	is	equipped	with	57	

Airbus	A320	aircraft.	 It	was	all	economy	

configuration	 which	 aimed	 to	 give	 a	

way	 to	 United	 to	 compete	 with	 other	

low	 cost	 airlines,	 such	 as	 Frontier	 and	

Southwest.	 However,	 Ted	 was	 not	 an	

actually	 certified	 airline,	 but	 a	 brand	

name applied to differentiate the all-

economy	 service	 from	 United	 mainline	

flights.	That	was	why	all	Ted	flights	were	

operated	 by	 United	 Airlines	 crew	 flying	

under	 the	 United	 Airlines	 operating	

certificate	(Aviation	Explorer,	n.d.).

	 However,	in	June	2008	United	

announced	 the	plan	 to	 shut	down	 Ted	

Airlines	and	reconfigure	Ted’s	fleet	of	57	

Airbus	 320s	 with	 first-class	 seats	 and	

rebrand	 them	 as	 United	 planes	 starting	

in	spring	2009(Beirne,2008).

USA 3000 Airlines

USA3000	Airlines	was	founded	by	

the	 Apple	 Leisure	 group,	 which	 has	

experience	 of	 almost	 40	 years	 in	

managing	 a	 vacation	 company(Apple	

Leisure	 Group,	 2009).	 The	 airline	 was	

founded	 in	 2001.	 I ts	 headquarter	 

i s	 located	 at	 Newtown	 Square	 in	

Pennsylvania.	 The	 airline	 provides	 more	

than	 25	 destinations,	 including	 the	

Midwest,	East	Coast,	Florida,	Mexico	and	

the	Caribbean	with	 its	eight	Airbus	320-

214s.	 The	 example	 of	 the	 destinations	

are	 Baltimore	 (BWI),	 Cancun	 (CUN),	

Bermuda	 (BDA),	 Cleveland	 (CLE),	

Philadelphia	 (PHL)	 and	 Puerto	 Vallarta	

(PVR)(USA3000,	2009).

Their Services and Promotions

During	the	current	economic	

recession	 (Amadeo,	2009)	where	payroll	

employment	 continued	 to	 decline,	 and	

the	 unemployment	 rate	 continued	 to	
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trend	up	(U.S.	Bureau	of	Labor	Statistics,	

2009),	 the	 consumer	 spending	 rate	 has	

declined	 (Marquit,	 2009).	 Apparently	 

this	 incident	 affects	 business	 including	

the airline industry where they have  

to	 come	 up	 with	 the	 most	 attractive	

promotions	and	 strategies	 to	appeal	 to	

the	customers.

	 Southwest	Airlines-	Besides	their	

variety	 of	 travel	 product-	 rental	 cars,	

hotels	 and	 vacation	 packages-	 which	

they	provide	via	website	to	accommodate 

customers’	 needs,	 they	 also	 provide	

many	 interesting	 promotions	 :	 Fly	 for	 

less-the	promotion	which	gives	customers	

a	discount	when	they	make	an	advanced 

booking	 14	 days	 before	 flying;	 Bags	 fly	

free	–	Southwest	Airlines	does	not	charge 

for	 first	 and	 second	 checked	 bag;	

Rapid	 Rewards-	 Like	 the	 other	 airlines	

which	 attempt	 to	 create	 loyalty	 by	

rewarding	 customers	 who	 fly	more	with	

them,	Southwest	Airlines	allows	customers	

who	 took	 just	 8	 roundtrips	 (or	 after	

earning	 16	 credits)	 in	 24	 consecutive	

months,to	automatically	 get	 a	 standard	

flight	 free.(Or	 they	can	earn	 the	award	

through	their	partners	such	as	American	

Express,	 Alamo,	 Budget,	 Hertz,	 Best	

Western,	 Hyatt	 or	 Mariott);	 Friends	 Fly,	

Stay	 and	 Ski	 Free-	 a	 person	 who	

accompanies	 the	 host	 customer	 flies	

free	 and	 both	 of	 them	 will	 get	 one	

night	 free	and	a	day	 free	of	 skiing	 for	

indicated	 destinations	 with	 a	 required	

booking	period(Southwest,	2009).

Southwest	not	only	launches	

attractive	 promotions,	 they	 attempt	 to	

catch	 up	 with	 the	 technology	 world.	

Nowadays,	 there	 are	 popular	 search	

engines,	 such	 as	 Google,	 Yahoo	 and	

Bing(Parr,	 2009).	 Southwest	 came	 up	

with	 a	 similar	 feature	 called	 Ding,	 the	

program	 which	 will	 bring	 discounts	

directly	 to	 the	 customer’s	 desktop,	 and	

allow	 customers	 to	 choose	 up	 to	 10	

airports	and	get	 live	updates	 from	their	

cities.	 The	 only	 requirement	 is	 just	

requiring	 customers	 to	 download	 the	

program	 on	 their	 computer	 (Southwest,	

2009).

Jetblue	is	another	budget	airline	

which	provides	travel	products	alternatives 

in	 i ts	 websi te	 for	 the	 consumer’s	

convenience.	 It	 has	 flight,	 vacation	

package,	 cars	 and	 cruise	 booking	

available	 online.	 Moreover,	 Jetblue	 

also	 applies	 a	 bag-fly-free	 policy;	 

but	 it	 allows	 just	 for	 the	 first	 bag.	

Therefore,	 this	 promotion	 is	 called	 

first	bag	free	(Jetblue	home,2009).	

	 Like	other	airlines	which	try	 

to	 create	 customer	 loyalty,	 Jetblue	

encourages	 customers	 to	 apply	 the	

Jetblue	 card	 from	 American	 Express	

wh ich	 w i l l 	 be	 benef ic ia l 	 to	 the	

customers	 immediately	when	 they	 have	

an	 account.	 They	 will	 get	 $50	 back	 
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on	 their	 first	 flight	 purchase	 on	 the	

JetBlue	 website;	 receive	 50	 TrueBlue	

points	 with	 their	 first	 purchase	 (when	

TrueBlue	points	are	earned	to	a	certain	

level,	 customers	 will	 get	 some	 special	

offer	from	the	airline,	such	as	a	discount	

for	a	restaurant,	flight	or	hotel).	Trueblue	

points	 can	 be	 earned	 every	 time	 the	

customers	fly(Jetblue	home,	2009).

Jetblue	emphasizes	the	customers’	

experience	 while	 they	 f ly.	 That	 is	 

why	 Jetblue	 has	 provided	 plenty	 of	

entertainment	options	for	the	customers:	

36	 channels	 of	 direct	 tv	 free;	 100	

channels	 of	 XM	 radio	 free;	 wireless	

onboard	 free(on	 Jetblue’s	 betablue	

aircraft)	 unlimited	 snacks	 free	 ;	 this	

includes	 the	coffee	 from	Dunkin	Donuts	

and	 its	 signature	 snacks	 –	 Terra	 blues	

chips.	 Moreover,	 Jetblue	 is	 willing	 to	

help	overnight-fly	passengers	 to	have	a	

smooth	 flight	 and	 good	 sleep;	 the	

airlines	offers	a	Shut-Eye	service.	On	this	

service,	 customers	 are	 enticed	 to	 sleep	

with	 the	 help	 of	 a	 complimentary	

snooze	kit	containing	an	eyeshade	and	

ear	plugs	(Jetblue	home,	2009).

The airline also sells some items 

onboard:	 pillow	 and	 blanket	 travel	 

kit	 for	 $7	 wih	 which	 customers	 will	 

also	 get	 a	 $5	 off	 coupon	 at	 Bed	 

Bath&	 Beyond;	 even	 more	 leg	 room	

seat	which	charges	 $10	more	 for	more	

legroom	 seats	 at	 the	 front	 of	 the	

aircraft;	 Plus	 TV	 and	 movie	 which	 is	

available	for	$6	on	all	medium	and	long	

haul	 flights	 (now	 free	 on	 all	 flights	

outside	of	 the	continental	U.S.)	 (Jetblue	

home,	2009).

Most	of	the	low	cost	airlines	focus	

the market on leisure travellers and 

budget-conscious	 consumers.Vi rgin	

America	 bucks	 the	 trend	 as	 one	 may	

see from the feature of the airplanes 

and	 service	 which	 are	 designed	 to	

appeal	 specifically	 to	 business	 travelers:	

lighting	phase,	9-inch	video	touchscreen	

with	 a	 full	 qwerty	 keyboard;	 110-volt	

electrical	 power	 outlets;	 USB	 and	 RJ-45	

Ethernet	 jacks	 at	 every	 seat	 in	 the	

airplane	 (Grossman,	 2009).	 This	 airline	

has	first-class	seats	in	an	exclusive	cabin	

of	just	8	seats.	The	seats	have	a	55	inch	

pitch	and	also	have	a	built	 in	massage	

function.	 The	 airlines	 relies	 heavily	 on	

online	 marketing	 channels	 to	 reach	

prospective	 business	 travelers	 (Virgin	

America,	2009).	

Virgin	America	is	the	first	airline	

which	 provides	 lighting	 phases	 that	

change	 throughout	 the	 flight.	 The	 light	

reflects	 the	 crossing	 of	 the	 time	 when	

the	passengers	are	inflight	including	day,	

twilight,	after	dusk,	early	evening,	night,	

sleep,	 slow	 revive,	 arise	 and	 dawn.	 

The	phased	mood	lighting	was	designed	

to	inspire	feelings	of	clam	and	relaxation	

when	 customers	 are	 on	 board.	 Virgin	
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America	also	provides	entertainment	on	

the	 airplanes.	 The	 airlines	 equipped	 a	 

9-inch	integrated	touch	screen	at	every	

seat.	 They	 are	 installed	 by	 a	 program	

called	 Red,	 the	 entertainment	 system	

which	 allows	 the	 passengers	 to	 watch	

satellite	 TV	 supplied	 by	 Dish	 network,	

watch	 over	 25	 pay-per-view	 Hollywood	

movies,	 create	 the	 passenger’s	 own	

playlist	 from	 over	 3,000	 MP3s	 available,	

listen	 to	 20	 streaming	 radio	 channels,	

chat	 with	 fellow	 passengers	 by	 using	

seat-to-seat	chat	service	and	order	fresh	

food	from	the	screen.	The	airline	has	an	

Elevate	program	which	was	created	 to	

build	 loyalty.	 When	 customers	 join	 the	

program,	 they	 will	 earn	 points	 every	

time	 they	book	a	flight.	 The	points	can	

be	 used	 for	 free	 travel.	 Moreover,	 the	

airlines	also	cooperates	with	Visa	credit	

card	which	 allows	 customers	 to	 collect	

points every t ime they swipe the 

card(Virgin	America,	2009).

Spirit	Airlines	recently	presented	an	

interesting	 message	 on	 its	 website:	

Welcome	 to	 Spiritair.com	 ,where	 $100	

sodas	 do	 not	 fly.	 The	 airline	 tries	 to	

communicate	 to	 the	 customers	 that	

many	 airlines	 offer	 a	 complimentary	 in-

flight	 beverage	 which	 makes	 their	 fare	

more	 than	 $100	 higher	 than	 Spir it	

Airlines.	 Spirit	 Airlines	 has	 an	 idea	 to	

offer	 the	 customers	 the	 lowest	 fare	

possible.	 That	 is	 why	 Spirit	 Airlines	 does	

not	serve	soda	onboard,	but	it	will	allow	

the	customers	 to	decide	whether	when	

they want to pay more for optional 

service	(Spirit	Airline,	2009).

It	is	another	airline	which	provides	

alternative	 travel	 service	 for	 customers	

on	its	website,	for	example,	hotel	booking 

discount,	 car	 rentals,	 cruises	 and	 travel	

package . 	 Bes ides , 	 Sp i r i t 	 A i r l i ne s	

encourages	customers	to	do	the	activity	

online.	 For	 example,	 to	 cancel	 or	

change	 the	 itinerary	 or	 check	 a	 bag.	

the	customers	will	 save	$10	more	when	

they	make	 the	 cancellation	 or	 change	

the	 itinerary	online.	(However,	not	every	

booking	can	be	canceled	or	changed,	

as the airlines has two types of air fares: 

non-refundable	 and	 refundable.)	 When	

customers	 check	 their	 bag	 online,	 their	

first	bag	will	cost	$19	;	when	they	check	

at	 the	 airport,	 it	 will	 cost	 $25(Spirit	

Airline,	2009).

Free	spirit	is	the	customer	loyalty	

c reated	 program.	 I t 	 encourages	

customers	 to	 become	 frequent	 flyers.	

Customers	 can	 earn	 points	 and	 use	

them with the airline or even with its 

partners;	 the	 customers	 also	 can	 earn	

points	 with	 Master	 card	 which	 is	 its	

credit	card	partner.	The	$9	Fare	Club	is	

a	 	program	 that	encourages	customers	

to	 fly	more	with	 Spirit	 and	 also	 entices	

the	 customers	 to	 bring	 friends	 and	

family	to	fly	with	the	airline.	A	one-	year	
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membership	 for	 this	 program	 is	 $39.95.	

This	program	will	send	the	customers	an	

exclusive	 access	 to	 airlines	 sales	 fares,	

which	are	sometime	as	low	as	$0.01.	$9	

Fare	 Club	members	 will	 always	 receive	

the	lowest	fares	at	the	time	of	booking,	

and	 receive	 their	 member	 discount	 

on	 all	 flights	 at	 the	 time	 of	 booking.	

Furthermore,	 friends	 and	 family	 will	 get	

the	 discount	 when	 they	 travel	 on	 the	

same	 itinerary	with	 the	customers	 (Spirit	

Airline,	2009).

The	Big	Front	Seat	is	the	service	

provided	by	the	airline	which	offers	five	

inches	of	extra	 legroom	and	no	middle	

seat,	 plus	 priority	 boarding,	 which	 gets	

the	customers	on	and	off	the	plane	first.	

This	 service	 is	 available	 starting	 at	 $35	

(Spirit	Airline,	2009).

Frontier Airlines is another airline 

which	presents	all	of	the	travel	package	

for	the	customers.	In	its	website,	it	offers	

a	hotel,	car	rental	and	cruise	searching	

and	booking	service.	It	also	encourages	

the	 customers	 to	 earn	miles	 with	 them	

v ia	 Ear l yRetu rns	 program;	 i f 	 the	

customers	 fly	 more	 with	 the	 airline,	 

they	gain	benefits:	free	Direct	TV	service	

on	 all	 Airbus	 flights;	 priority	 check-in	 

and	 board ing;	 prefe r red	 seat ing	

assignments;	priority	 lines	at	most	airport	

secur i ty	 checkpoints ;	 pre-reserved	 

exit	row	seats	for	extra	legroom	(Frontier	

Airlines,	2009).

Furthermore,	the	airline	cooperates	

with	 many	 partners	 such	 as	 Midwest	

Airlines,	 Airtran	 Airways,	 Hertz,	 Super	

Shuttle,	Marriott	 and	Master	 card.	As	a	

result,	the	customers	can	earn	miles	with	

the	 airlines	 when	 they	 use	 the	 service	

from	 the	 airl ines’	 partners	 (Frontier	

Airlines,	2009).

Airtran	Airways	provides	a	vacation 

booking	 service	 for	 the	 customers	

including	 hotels,	 car	 rental	 and	 cruises.	

Because	 the	 airline	 has	 a	 partnership	

with	Universal	 Studio,	Walt	Disney	World 

&Resort	 in	 Florida,	 the	 website	 can	

provide	 the	 customers	 with	 special	

discounts	 from	them.	For	example,	save	

$25	 for	adult	 for	an	advance	purchase	

in	Universal	Studio	(Airtran	Airways,	2009).

The airlines offers a variety of hot 

and	cold	beverages	on	all	of		its	flights,	

including	a	wide	selection	of	Coca-Cola	

products.	 Moreover,	 the	 airline	 has	 

a	 premium	 and	 alcohol	 beverage	

available.	 Premium	 beverages	 are	 Fuze	

tropical	punch,	Fuze	 refresh	peach	and	

mango,	 Smart	 water,	 Icelandic	 glacial	

water	 and	 lily	 coffee;	 they	 are	 all	

complimentary	 in	 business	 class	 and	

may	 be	 purchased	 in	 the	 main	 cabin	

for	 $3.	 For	 alcoholic	 beverages	 there	 

is	 a	 complimentary	 drink	 in	 business	

class.	 In	 the	main	cabin,	beer	may	be	

purchased	 for	 $5,	 and	 wine,	 cocktails,	

and	 spirits	 may	 be	 purchased	 for	 $6.	
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Moreover,	 the	 airlines	 provides	 free	

Internet	 access	 to	 the	 passengers	 with	

the	 Gogo	 in-fl ight	 Internet	 service,	 

XM	 Satellite	 Radio	 in	 every	 seat	 and	

every	 flight	and	an	 in-flight	magazine	–	

Go.	 This	 magazine	 provides	 engaging	

articles,	 essential	 product	 information,	

vacation	 ideas,	 and	 an	 extensive	

business	section.	(Airtran	Airways,	2009).

A+	is	an	airline	loyalty	program.	

The	 customers	 can	 earn	 points	 every	

time	 they	 fly	 or	 even	 every	 time	 they	

use	the	airlines’	partners	service	:	Frontier	

Airlines,	 Hertz,	 A+	 Visa	 card	 and	 Netflix	

(DVD	 rental).	 The	 customers	 will	 gain	

many	 benefits,	 such	 as	 business-class	

upgrade	 and	 business-class	 t icket	

(Airtran	Airways,	2009).

Another	interesting	promotion	of	

Airtran	 is	 Airtran	 U	 program.	 The	 airline	

allows	 anyone	 between	 the	 ages	 of	 

18	 and	 22	 to	 fly	 standby	 for	 just	 $69	 

per	 segment	 and	 $99	 for	 long-haul	

segments.	 The	 passengers	 are	 allowed	

to	 carry	 an	 infant	 under	 two	 years	 

of	 age	 in	 their	 arms	 at	 no	 additional	

charge	(Airtran	Airways,	2009).

USA	3000	Airlines	provides	an	 

in-flight	 entertainment	 service,	 such	 as	

music	 and	 movie.For	 meal	 service,	 the	

airline	 offers	 the	 customers	 Postcard	

Picnic	Box.	The	meal	comes	in	a	green	

box	 (healthy	 choice),	 orange	 box,	 red	

box	and	blue	box.	All	are	available	at	

$7.	In	addition,	another	lovely	service	of	

the	 airline	 is	 giving	 a	 certificate	 to	

young	 fliers	 with	 their	 first	 flight.	 These	

are	 available	 onboard	 for	 children	 in	

celebration	 of	 that	 first	 flight	 (USA3000,	

2009).

Why are budget airlines so cheap?

As	this	research	mentioned	earlier,	

a	 budget	 airline	 is	 an	 alternative	 for	

average	 people	 to	 fly.	 But	 does	 the	

budget	airline	manage	to	be	so	cheap?	

They	 sometimes	 offer	 an	 inexpensive	

ticket	 price,	 only	 $5	 per	 trip.	 How	 can	

they	do		that?

The	answer	is	simple.	They	cut	

costs-	 any	 unnecessary	 expenses,	 for	

example,	 food	and	beverage,	 fuel	and	

airport	 fee.	One	 of	 the	most	 important	

ways	 for	 a	 budget	 airl ine	 to	 save	

money	 i s 	 th rough	 fue l 	 hedg ing	

(Grabianowski,	 2008).	 Southwest	 airlines	

paid	 $3.5	 billion	 below	 the	 industry	

average	for	 jet	fuel	by	using	aggressive	

fuel	 hedging	 in	 1991	 to	 2008	 (Reed,	

2008).	 However,	 in	 2009	 Southwest	

declared	 a	 third	 -quarter	 net	 loss	 of	 

$16	 million	 because	 of	 	 its	 employee	

buyout	 program	 and	 fuel	 hedging	

portfol io	 (Reuters ,	 2009).	 Because	

hedging	 is	a	gamble	against	 the	 future	

price	 of	 jet	 fuel,	 if	 fuel	 prices	 double	 

in	 12	 months,	 the	 airline	 would	 be	

buying	 fuel	at	 last	 year’s	cheaper	 rate.		
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However,	 if	 prices	 drop,	 the	 airline	 is	

stuck	paying	their	locked	in	higher	rate,	

like	Southwest	is	suffering	now.

Another	way	to	cut	costs	is	to	use	

only	 a	 single	 type	 of	 airplane.	 This	 will	

help	the	company	save	the	cost	of	pilot	

and	 mechanic	 training.	 Moreover,	 this	

helps	 save	 repair	 and	 maintenance	

costs	 because	 the	 airlines	 can	 stock	

only	 parts	 of	 the	 single	 type	 model	

(Grabianowski,	2008).

Cheaper	airport	fees	are	one	of	

the	 good	ways	 to	 lower	 the	 company	

expenses.	That	is	why	the	budget	airlines	

choose	to	land	at	the	small	airport	or	in	

a	 small	 city.	 A	major	 airport	 is	 in	 high	

demand	 for	 airlines,	 so	 the	 airport	 fees	

are	more	expensive.	On	the	other	hand,	

the	smaller	airport	 is	 less	popular,	but	 it	

still	 serves	 the	 basic	 function;	 it	 allows	

airplanes	 to	 take	 off	 and	 land.	 The	

budget	 airlines	 undoubtedly	 choose	 to	

land	 in	 small	 airport	 (Grabianowski,	

2008).

Discussion

This	research	determined	to	study	

the	trends	of	the	budget	airlines	industry	

nowadays.	 From	 the	 information	 in	 the	

review	 of	 literature,	 one	 may	 see	 that	

there	 are	 many	 interesting	 promotion,	

service	 strategies	 and	 marketing.	 The	

discussion	will	 list	that	now	the	trends	in	

this industry are :

1.	Landing	at	major	airport.	From	

the	 review	 of	 literature,	 the	 budget	

airlines normally prefer to land to at the 

small	airport	or	 small	city	because	 they	

want	to	save	the	cost	of	the	expensive	

airport	 fees.	 However,	 nowadays	 there	

are	 many	 budget	 airlines	 that	 offer	

customers	 landing	at	 the	major	airports.	

Virgin	America	flys	from	Los	Angeles	and	

San	 Francisco	 International	 Airport	 to	

Boston	 Logan	 and	 New	 York	 JFK.	

Jetblue	even	built	 its	new	home	at	JFK	

airport	 in	 New	 York.	 Southwest	 Airlines	

also	 joins	 the	 primary	 airports	 trend,	 

for	 example,	 Boston	 Logan,	 Denver,	

Milwaukee,	 Minneapolis,	 Philadelphia,	

Pittsburgh	and	Washington	Dulles	Airport.	

Interestingly,	 Airtran	 places	 a	 totally	

different	 strategy.	 It	 offers	 customers	

even	 more	 landing	 	 at	 smaller	 cities,	 

for	 example,	 Allentown	 and	 Harrisburg	

(Pa.),	 Ashevil le	 (N.C.)	 and	 Branson	

(Mo.)(Grossman,	2009).	

2.	Target	to	business	traveler.	The	

budget	 airlines	 apparently	 explore	 the	

new	market,	which	is	a	business	traveler.	

Many	 budget	 airlines	 currently	 offer	

business	 class	 for	 the	 customers.	 Virgin	

Amer ica	 is	 open	 about	 target ing	

business	 travelers	 as	 it	 features	 the	

ai rp lanes	 and	 serv ice	 to	 appeal	

speci f ica l ly	 to	 bus iness	 t rave ler s .	

Southwest,Spirit,	 Frontier	 and	 Airtran	 

also	offer	business	class	seats.	Southwest	
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Airlines	does	not	only	provide	a	business	

seat,	 but	 also	 recently	 changed	 its	

unreserved	 seat	 policy	 to	 facilitate	

priority	 boarding	 for	 full-fare	 and	 very	

f requent	 f lyer s ,	 to	 prov ide	 more	

convenient	 service	 for	 business	 travelers	

(Grossman,	 2009).	 These	 airlines	 are	 not	

only	 modifying	 their	 products	 and	

services	to	attract	business	people,	they	

also add more and more major airports 

to	 be	 their	 destinations;	 this	 is	 also	

another	attractive	point	 for	 the	business	

traveler.

3.	Attractive	loyalty	program.	All	

the	 budget	 airlines	 listed	 in	 literature	

reviews	have	a	customer	loyalty	program. 

The	 program	 supports	 the	 customers	

who	 fly	more	 frequently	 with	 the	 same	

air l ine.	 Moreover,the	 air l ines	 have	 

an	 excellent	 strategy	 to	 encourage	

customers	 to	 earn	 miles.	 Because	 they	

understand that not everyone flies 

f requent l y , 	 they	 cooperate	 w i th	 

the	 other	 companies	 creating	 more	

potential	 that	 customers	 will	 use	 their	

service	 more	 frequently.	 Most	 of	 those	

companies	 are	 credit	 card	 companies,	

such	 as	 American	 Express,	 Mastercard	

and	 Visa.	 They	 allow	 travellers	 to	 earn	

mile	 with	 particular	 airlines	 every	 time	

the	 travel lers	 swipe	 the	 cards.The	

benefits	 that	 customers	 earn	 from	 the	

program	 are	 seductive.	 They	 can	 fly	

free,	have	a	priority	on	boarding,	check	

their	 luggage	 free	 of	 charge	 or	 even	

get	a	free	vacation	package.	

4.	Serving	international	market.	

Nowaday s 	 t h e 	 budge t 	 a i r l i n e s	

destinations	 tend	not	 to	be	 limited	only	

to	 one	 country.	 They	 also	 fly	 abroad	

including	 Centra l	 Amer ica,	 South	

America	and	US	territories.	JetBlue	offers	

routes	 to	 Central	 America	 and	 South	

America.	 Spirit	 also	 flies	 abroad	 to	

Dominican	 Republic	 (SDQ),	 Kingston,	

Jamaica	 (	 KIN)	 and	 Panama	 City,	

Panama	 (PTY)	 etc.,	 while	 Frontier	 offers	

routes	to	Mexico	and	Costa	Rica.

5.	Service	becomes	more	important. 

During	 the	 recession	 crisis,	 the	 budget	

airlines	 need	 to	 make	 their	 business	

surv ive	 by	 ut i l i z ing	 every	 poss ible	

strategy.	 These	 include	 the	 service.	 The	

literature	reviews	list	the	great	variety	of	

service	 provided	 by	 the	 airlines.	 The	

airlines	 attempt	 to	 provide	 customers	

with	 better	 service.	 There	 are	 many	

items	 and	 service	 choices	 for	 the	

customers,	 so	 customers	 can	 pay	 extra	

for	 something	 they	need.	 The	examples	

of	the	extra	services	are	more	leg	room	

seat,	 premium	 snacks	 and	 beverage,	

entertainment	 services	 and	 the	 light	

phase	 offered	by	Virgin	America	which	

allows	customers	to	have	a	better	sleep.

6.	More	sophisticated	website.	

Apparent ly ,	 many	 budget	 ai r l ines	

websites	 nowadays	 do	 not	 provide	 
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only	the	 information	about	their	 service,	

but	 also	 provide	 a	 ful l	 service	 of	

traveling	 tools	 :	 hotel	 booking,	 car	

rentals,	vacation	packages	and	cruises.	

Southwest,	Jetblue,	Spirit,	Frontier	

and	 Airtran	 all	 provide	 a	 full-service	

booking	 of	 the	 traveling	 tools	 in	 their	

website.

Conclusion

When	air	travel	was	originally	

introduced,	 it	 was	 very	 rare	 and	

expensive.	 Therefore,	 it	 was	 restricted	

only	 for	 the	 wealthy	 people.	 However,	

the	 emergence	 of	 the	 budget	 airlines	

allows	the	ordinary	people	to	fly,	and	it	

becomes	more	and	more	popular.	They	

offer	 inexpensive	 fares.	 They	 expand	

reaches	to	both	the	big	cities	and	small	

cities.	 They	 fly	 both	 domestically	 and	

internationally.	Their	services	are	not	 less	

than	 the	brandname	airlines.	 These	are	

some	 of	 the	 reasons	 why	 the	 budget	

airlines	 currently	 have	 become	 hugely	

popular.

Trends	are	something	that	come	

and	 go.	 According	 to	 the	 trends	 listed	

in	 this	 research,	 there	 are	 so	 many	

inovations	 in	 budget	 airlines	 nowadays,	

but	there	is	one	interesting	point	among	

those	 trends-	 improvement.	 Budget	

airlines	 are	 improving	 themselves	 every	

day,	 and	 it	 seems	 like	 they	 will	 never	

stop	 improving.	 They	 stepped	 into	 the	

international	 market.	 They	 offer	 more	

destinations	 in	 big	 cities.	 They	 expand	

their	target	to	the	business	travellers.They	

develop	 their	 in-f l ight	 technology.	

Therefore,	 there	 is	no	wonder	why	 they	

are	so	successful.
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บทคัดย่อ

บทความนี	้มวีตัถปุระสงคเ์พือ่เปรยีบเทยีบโมเดลการประมาณคา่	ระหวา่งตวั

แบบถดถอย	 (Regression	 Model)	 กับ	 ตัวแบบเวคเตอร์อัตรถดถอย	 (Vector	

Autoregressive	Model)	สำาหรับข้อมูลอนุกรมเวลา	โดยผลการเปรียบเทียบพบว่า

ขอ้มลูทางเศรษฐกจิสว่นใหญท่ีน่ำามาใชจ้ะมลีกัษณะ	Non	Stationary	จงึไม่

เหมาะสมที่มีการเลือกใช้โมเดลประมาณค่าด้วย	 Regression	Model	 เพราะจะส่งผล

กระทบต่อการนำาผลลัพธ์มาประยุกต์ใช้และส่งผลให้การพยากรณ์มีความคลาดเคลื่อน

สูง	จึงควรเลือก	Vector	Autoregressive	Model	เพราะมีการเลือกใช้เฉพาะข้อมูลที่

เป็น	 Stationary	 ในระดับเดียวกัน	 (Level)	 และได้นำา	 Error	 Correction	

Mechanism	 (ECM)	 มาร่วมในโมเดล	 ซึ่งสามารถอธิบายผลลัพธ์ได้ชัดเจนมากยิ่งขึ้น

ด้วย	

อยา่งไรกต็าม	การสรา้งตวัแบบทีด่ทีีส่ดุนัน้	(The	Best	Model)	จะตอ้งมกีาร

เลือกแบบจำาลองประมาณค่าให้ถูกต้องและเหมาะสมกับประเภทของข้อมูลนั้นๆ	 ซึ่ง

จะส่งผลให้การพยากรณ์เกิดความคลาดเคลื่อนต่ำา	 และสามารถนำามาใช้ประโยชน์ได้

อย่างถูกต้องต่อไป

คำาสำาคัญ : ความคลาดเคลื่อน/ข้อมูลอนุกรมเวลา/การพยากรณ์
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Abstract

This	 article	aims	 to	compare	 the	estimated	models	 for	 the	

Regression	Model	and	Vector	Autoregressive	Model	for	time	series	data.	

The	comparison	is	found	that	

For	most	economic	data	used	to	look	Non	Stationary	is	not	

appropriate	to	use	a	model	Estimating	Regression	Model	with	because	it	

will	 affect	 the	 implementation	 and	 results	 applying	 the	 results	 to	 the	

forecast	 error	 is	 high.	 Should	 select	 the	 Vector	 Autoregressive	 Model,	

because	the	information	is	used	only	for	the	Stationary	same	level	(Level)	

and	 the	 Error	 Correction	 Mechanism	 (ECM)	 to	 join	 in	 the	 model.	 The	

results	can	be	explained	more	clearly.	

However,	The	Best	Model	to	create	a	model	estimating	the	

correct	 and	 appropriate	 for	 that	 type	 of	 information	 will	 result	 in	 the	

forecast	errors	are	low	and	can	be	used	to	accurately	follow.	

 

Keywords :	Error	Term	/	Time	Series	Data	/	Forecasting.
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1. บทนำา

การสบืคน้หาคำาตอบจากสิง่ทีเ่ราศกึษา	

หรือจากสิ่งที่เป็นปัญหาต้องแก้นั้น	 โดยการ

ประมาณการ	 หรือประมาณค่า	 (Estimation)	

ซึ่งการแสวงหาคำาตอบดังกล่าวย่อมที่แตกต่าง

กันในแต่ละแบบจำาลอง	 (Model)	 แต่สิ่งหนึ่งที่

เราจะต้องปฏิบัติให้เหมือนกันในการประมาณ

ค่า	 คือ	 การพยายามทำาให้เกิดความคลาด

เคลื่อนให้น้อยที่สุด	 เพื่อให้ผลจากการประมาณ

ค่าสามารถนำาไปใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุดต่อไป

ได้	

การประมาณคา่	(Estimation)	ในแตล่ะ

ตัวแบบ	 (Model)	 มีด้วยกันหลายวิธ	ี แต่ละวิธี

ย่อมนำามาใช้แตกต่างกันในแต่ละแบบจำาลอง	

และแตกต่างกันในแต่ละประเภทของข้อมูล	 ซึ่ง

ข้อมูลอนุกรมเวลา	(Time	Series	Data)	ก็เป็น

ข้อมูลประเภทหนึ่งที่จะต้องระมัดระวังในการ

ประมาณค่า	 เพราะถ้าเลือกใช้ผิด	 จะส่งผลให้

เกิดความเสียหายในการนำาไปใช้ประโยชน์	

ตัวอย่างเช่น	 ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการวางแผน

กำาหนดกลยุทธ์ทางด้านเศรษฐกิจของประเทศ	

เป็นต้น	 อย่างไรก็ตาม	 จากการศึกษางานวิจัย

ต่างๆ	ทั้งในประเทศและต่างประเทศ	พบว่า	มี

งานวิจัยจำานวนมากที่ได้เลือกใช้แบบจำาลอง

และวิธีการประมาณค่าที่แตกต่างกัน	 สำาหรับ

บทความวิชาการฉบับนี้	 จะเลือกคัดสรรแบบ

จำาลองเพื่อใช้ในการเปรียบเทียบด้วยกัน	 2	

แบบจำาลอง	 คือ	 Regression	 Model	 และ	

Vector	 Autoregressive	Model	 (VAR)	 ทั้งนี้

เพื่อให้เห็นถึงข้อดีข้อเสียของแต่ละแบบจำาลอง	

ตลอดจนความแตกต่างจากคำาตอบที่ได้จาก

แต่ละแบบจำาลอง	 เพื่อเป็นประโยชน์ในการนำา

ไปใช้ต่อไป

2. ประเภทแบบจำาลอง

	 ตวัแบบ	(Model)	ทีใ่ชใ้นการอธบิาย

เปรียบเทียบ	 สำาหรับข้อมูลที่เป็น	 Time	 Series	

จะเลือกใช้	 2	 แบบจำาลอง	 คือ	 Regression	

Model	และ	Vector	Autoregressive	Model	

(VAR)	แสดงรายละเอียดดังนี้

2.1	Regression	Model

การนำาขอ้มลู	Time	Series	มาใชใ้นการ

วิเคราะห์ข้อมูล	 โครงสร้างของโมเดลจะให้

ความสำาคัญกับค่าความคลาดเคลื่อน	 โดยรวม

ความคลาดเคลื่อนของแต่ละจุดเข้าด้วยกันและ

ไม่ต้องคำานึงถึงเครื่องหมาย	แสดงได้ดังนี้

	 						=		 	 (1)

 

จากสมการที	่(1)	พบวา่	ผลรวมของ

ส่วนที่เบี่ยงเบนไปจากเส้นตรงนั้น	 จะเบี่ยงเบน

ไปไม่ว่าทางด้านบวกหรือทางด้านลบ	 แต่ผล

รวมของการเบี่ยงเบนจะเข้าใกล้ศูนย์มากที่สุด	

ดังนั้น	 ในการคำานวณเส้นที่ดีที่สุดจะคำานวณ

โดยใช้วิธี	กำาลังสองน้อยที่สุด	(Ordinary	Least	

Square	 :	 OLS)	 โดยใช้โมเดลประเภท	 Single	

Regression	Model	ดังต่อไปนี้

การหาคา่		,			โดยการ	Take	Partial	

Derivative	มุ่งตรงต่อ	 	 	 และ	 	แล้ว	 Set	 ให้

เท่ากับศูนย์

	 				=																					=	0	(2)

Normal	Equation

   =   

      

   =
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จากสมการ	Normal	 Equations	

สามารถคำานวณหาคำาตอบได้หลายวิธีด้วยกัน	

เช่น	 การแทนค่า	 (Substitution)	 การขจัด

ตัวแปร	 (Systematic	 Elimination)	 และ	

Cramer’s	Rule	เป็นต้น

การคำานวณหาคา่		จะคำานวณโดยใช้

สูตรหรือไม่ก็ได้	 ถ้าไม่ใช้สูตรสามารถคำานวณ

ได้จากการย้ายข้างสมการ	 Normal	 Equation	

ดังนี้

     

        =    

	 	 =	 	 					(3)

สำาหรบัการคำานวณ			สามารถคำานวณ

ได้จากหลายวิธีด้วยกัน	 เช่น	 การคำานวณด้วย

วิธี	Cramer’s	Rule	แสดงได้ดังนี้

       =

 

  

	 =	 	 	 					(4)

 

	 =	 	 	 					(5)

อยา่งไรกต็าม	จากสมการที	่(1)	ถงึ

สมการที่	 (5)	 พบว่าในการประมาณค่าสมการ

ถดถอย	หรือคำานวณค่า	 	และ		 	 เพื่อจะได้

ทราบขนาดของการเปลี่ยนแปลงและทิศทาง 

ของการเปลี่ยนแปลงของ				ที่มีผลต่อ	 		แต่

ผลลัพธ์ที่ได้จะไม่สามารถอธิบายหรือทราบ 

คำาตอบได้เลยถ้าหากว่า	 Regression	 Line	 

นั้นขาดการทดสอบคุณสมบัติของตัวประมาณ

ค่า	 หรือ	 คุณสมบัติของ	 OLS–Estimator	 หรือ

คุณสมบัติความเป็น	 Best	 Linear	 Unbiased	

Estimator	 (BLUE)	 ตามทฤษฎีของ	 Gauss–

Markov	ซึ่งคุณสมบัติความเป็น	BLUE	ดังนี้

1.     และ     เปน็ตวัประมาณคา่ทีไ่ม่

เอนเอียง (Unbiased)

  =   β
          = 

2.    และ    มคีวามแปรปรวนต่ำาทีส่ดุ 

(Minimum Variance)  Variance  ของ  

แสดงได้ดังนี้

  =    

      

  =

 Variance	ของ	 	แสดงได้ดังนี้

      =

  

  

      =

      =

             =

      =
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ซึ่งตัวประมาณค่าของ

    = 

ดังนั้น	จะพบว่า	ตัวประมาณค่า			

เป็นตัว	OLS–Estimator	ที่ดีที่สุด	(Best	Linear	

Unbiased	Estimator	:	BLUE)

2.2 Vector Autoregressive Model (VAR)

รปูแบบมาตรฐานของแบบจำาลอง	VAR	

(Standard	 VAR)	 ประกอบตัวแปรทางขวามือ

ของทุกสมการมีจำานวนเท่ากันและอยู่ในรูปของ

ตัวแปรล่าช้า	 (Lagged	 Variables)	 ของ

ตัวแปรภายใน	ดังนี้

=							+							+�+							+				(1)

=		เวคเตอร์ของตัวแปรภายใน

=	เวคเตอรข์องตวัแปรภายในลา่ชา้ 

(Lagged	Values	of	Endogenous	Variables)

=	เมตรกิซข์องสมัประสทิธห์รอืคา่พารา

มิเตอร์ของตัวแปรภายในในรูปล่าช้า

=	เวคเตอรข์องตวัรบกวน	(Disturbance 

Terms)	 หรือเรียกว่า	 Impulses	 หรือ	 Innova-

tions	หรือ	Shocks

จากสมการที่	(1)	ค่า	u1t	~						

และ	u2t	~												ซึ่งค่าตัวรบกวนแต่ละ

ตัวจะมีความสัมพันธ์กัน	แต่จะไม่มีความสัมพันธ์ 

กับตัวแปรล่าช้าของตัวแปรภายในทุกตัว	 และ	

ตัวแปรในสมการจะต้องมีความเป็นเหตุเป็น 

ผลกัน	ประกอบกับค่าสัมประสิทธิ์ที่ประมาณได้

นั้นจะต้องมีคุณสมบัติความเป็น	 BLUE	 เพื่อไม่

ให้เกิดปัญหา	Spurious	Estimate		

3. การปรับข้อมูลให้มีลักษณะเป็น Stationary

ตวัแปรทีม่ลีกัษณะเปน็	Non	Stationary 

จะมีค่าผันแปรไปตามเวลา	 ซึ่งอาจมีค่าเพิ่มขึ้น

หรือลดลงก็ได้เมื่อเวลาเปลี่ยนแปลงไป	 กล่าว

อีกนัยคือ	ตัวแปรที่มีลักษณะ	Non	Stationary	

จะได้รับอิทธิพลจากเวลา	 ดังนั้น	 หลักการใน

การปรับตัวแปรให้เป็น	Stationary	ก็คือต้องตัด	

หรือแยกผลของตัวแปรเวลา	 (Time	 Variable)	

ออกจากข้อมูลที่สังเกต	 ซึ่งกระทำาได้	 2	 วิธี	

ดังนี้	

1.	การปรบัขอ้มลูใหอ้ยูใ่นรปูผลตา่ง

ลำาดับที่หนึ่งหรือสูงกว่า	 (Differencing	 the	

Series	Once	or	More)	

2.	การปรบัขอ้มลูดว้ยวธิ	ีCo-integration 

การทดสอบว่า	 ตัวแปรที่พิจารณามีคุณสมบัติ

เป็น	 Co-integration	 หรือไม่	 มีวิธีการตรวจ

สอบที่นิยมใช้	2	วิธีคือ	Engle–Granger	 (EG)	

หรือ	Augmented	Engle	–	Granger	(AEG)	

และวิธี	Johansen	and	Juselius	Test	

1. การปรบัขอ้มลูใหอ้ยูใ่นรปูผลตา่ง 

การตรวจสอบคณุสมบตัคิวามเปน็	

Stationary	โดยการตรวจสอบ	“	A	Unit	Root	

Test”	เพราะข้อมูลอนุกรมเวลา	(Time	-	Series	

Data)	 มีลักษณะเป็นตัวแปรเชิงสุ่ม	 (Random	

Variables)	 เมื่อนำามาเรียงกันตามลำาดับเวลาที่

เกิดขึ้น	(Order	in	Time)	เรียกว่า	Stochastic	

หรือ	Random	Process	 โดยที่การผันแปรของ

ข้อมูลในลักษณะที่เป็น	 Stochastic	 มี	 2	 แบบ	

คือ	Stationary	Stochastic	Process	กับ	Non	

Stat ionary	 Stochast ic	 Process	 โดย

คุณสมบัติของ	 S ta t ionary	 และ	 Non	

Stationary	แสดงได้ดังนี้
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Stationary	Stochastic	Process	คอื	

ข้อมูลอนุกรมเวลาที่มีค่าเฉลี่ย	 หรือค่าความ

คาดหวัง	 (Mean	or	 Expect	Value)	 และค่า

ความแปรปรวน	 (Variance)	 คงที่ตลอดช่วง

เวลา	 (Constant	 Over	 Time)	 และค่าความ

แปรปรวนร่วม	(Covariance)	จะไม่อยู่กับเวลา	

แต่จะขึ้นอยู่กับระยะหรือช่วงห่างของช่วงเวลา

Mean:         =          =  

Variance:          =           

  

  =            = 

Covariance:                   =

Non	Stationary	Stochastic	Process	

คือ	 ข้อมูลที่มีค่าความคาดหวังและความแปร

ปรวนไม่คงที่	แต่จะเปลี่ยนไปตามเวลา	

Mean:         =          =  

Variance:            =           

  

  =            = 

Covariance:                   =

สำาหรบัการคำานวณ	Stationary	ของ

ข้อมูลที่นำามาวิเคราะห์พิจารณาเฉพาะ	 First	

และ	 Second	 Moment	 สำาหรับข้อมูลที่เป็น	

Stationary	 ค่าความคาดหวังหรือค่าเฉลี่ย	

(Mean)	กับค่าความแปรปรวน	(Variance)	ว่า 

จะเป็นอิสระกับ	“เวลา”	และค่าความแปรปรวน

ร่วมจะขึ้นอยู่กับค่าระยะห่างของช่วงเวลา	(Lag) 

การเลือกรูปแบบการทดสอบ Stationary 

1.	Dickey-Fuller	Test	ซึง่เปน็สมการ

ถดถอยในรูปของผลต่าง	(Difference	Regress- 

ion)	 ที่เรียกว่า	 First	 Order	 Autoregressive	

Process	ภายใต้รูปแบบสมการดังนี้

สมมติฐาน	(Hypothesis)

		:		 	,	Non	Stationary

	 :		 	,	Stationary

	 =	 				เรยีกวา่	Random	Walk	

Process	หรือ	Pure	Random	Walk

	 =												เรียกว่า	Random	

Walk	 with	 Dr i f t	 หรือ	 เป็นการเพิ่มค่า	

Intercept	

		=	 	 	 	เรยีกวา่	

Random	 Walk	 with	 Drift	 และมี	 Linear	

Time	 Trend	 ใส่ค่า	Drift	 Term	และค่า	 T	 ซึ่ง	 

T	เป็นตัวแปรแนวโน้ม

2.	Augment	Dickey-Fuller	Test	เปน็

รูปแบบที่นิยมนำามาใช้ในกรณี				ขาดคุณสมบัต ิ

ความเป็น	White	Noise	หรือเกิดปัญหาที่เรียกว่า 

Autocorrelation	 คือมีความสัมพันธ์ในอันดับ

สูงขึ้น	(Higher	Order	Autoregressive	Process) 

ดังนั้นเพื่อแก้ปัญหาดังกล่าวจึงกำาหนดรูปแบบ

สมการใหม่ดังนี้

    

=

=

=   
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2. การปรบัขอ้มลูดว้ยวธิ ีCo-integration 

Model Approach

การประมาณแบบจำาลองทีม่ตีวัแปร

ลักษณะที่เป็น	 Non	 Stationary	 ด้วยวิธี	 Co-

integration	 จะช่วยแก้ปัญหา	 Spurious	

Regress ion	 ซึ่ งประกอบด้วยวิธี	 Engle–

Granger	 (EG)	 หรือ	 Augmented	 Engle–

Granger	 (AEG)	 Test	 และวิธี	 Johansen	

and	 Juselius	 เป็นการตรวจสอบโดยพิจารณา

คุณสมบัติของค่าตัวรบกวน	 ที่คำานวณได้จาก

สมการถดถอย	 Co-integrating	 Regression	

ว่าเป็น	 Stationary	 หรือไม่	 ถ้าพบว่าค่าตัว

รบกวน	 ซึ่ ง เป็นส่วนประกอบเชิง เส้นตรง	

(Linear	 Combination)	 ของตัวแปรมีลักษณะ

เป็น	 Stationary	 แสดงว่า	 ตัวแปรที่พิจารณา 

มีคุณสมบัติเป็น	 Co-integration	 วิธีการทำา 

คือการทดสอบ	 Stationary	 ของค่าความคลาด

เคลื่อน	(Error	Term)	

     = 

สมมติฐาน	(Hypothesis)

			 								,	Non	Stationary

   

	 	 	 ,	Stationary

	 	 	 จะ	Reject					และ

Accept	 	 	 	 ที่ระดับนัยสำาคัญ	 หรือแสดงว่า

ข้อมูลที่นำามาวิเคราะห์มีความเป็น	Stationary

กำาหนด	VAR	ในรปูแบบมาตรฐาน	

(Standard	VAR)	ดังนี้	

     =         + 

VAR model มขีัน้ตอนในการวเิคราะห ์

4 ขั้นตอนดังต่อไปนี้

1.	กำาหนดรปูแบบ	(Identification)

2.	ประมาณคา่พารามเิตอร	์(Parameter 

Estimation)

3.	การประเมนิผลการคำานวณของตวัแบบ 

VAR	

การประเมนิตวัแบบทีค่ำานวณไดข้อง	 

ตัวแบบ	 VAR	 จะมีความแตกต่างจากผลการ

ประเมินทางด้านสถิติทั่วไป	 ภายใต้ตัว	 VAR	

ประเมินผลโดยใช้	 F	 -	 Test	 คือการทดสอบ

ระดับความมีนัยสำาคัญของทั้งกลุ่มของตัวแปร

ล่าช้า	 ส่วนการประเมินโดยใช้	 t-statistic	 เพื่อ

ทดสอบนัยสำาคัญของตัวแปรแต่ละตัวจะไม่มี 

นัยสำาคัญ	 ทั้งนี้เพราะว่าตัวแปรที่แสดงในรูป

ของตัวแปรล่าช้าในหลายๆ	คาบเวลา	จะทำาให้

เกิดปัญหา	 Multicollinearity	 และในการนำา	

VAR	 มาใช้ในทางสถิตินั้นจำาเป็นจะต้องใช้	

Impulse	 Response	 Function	 เพื่อพิจารณา

การสนองตอบของตัวแปรตามต่อการเปลี่ยน	

แปลงของตัวรบกวนด้วย

4.	การพยากรณ์	(Forecast)

ตาม	Model	ทีไ่ดม้กีารกำาหนดขึน้เมือ่

ได้รูปแบบที่ได้ทำาการทดสอบว่าเหมาะสม	 ก็จะ

ใช้รูปแบบนั้นเพื่อการพยากรณ์ค่าในอนาคต	ดัง

นั้นเมื่อได้ค่าจริง	 ณ	 ช่วงเวลาถัดไปแล้วควรนำา

ค่า	 ณ	 เวลาดังกล่าวไปปรับสมการพยากรณ์	

เพื่อหาค่าที่เหมาะสมที่สุดและใกล้เคียงกับค่า

พยากรณ์มากที่สุด

ตัวอย่างโมเดลประมาณค่า

ตวัอยา่งงานวจิยัทีไ่ดเ้ลอืกใช	้Regression 

Model	และ	Vector	Autoregressive	Model	

คือ	 โมเดลดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมของ

AW ������������� 75.indd   108 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์ 109

ประเทศไทย	 (ตัวแปรตาม)	 ที่ขึ้นอยู่กับปัจจัยที่

มีอิทธิพลต่อการเปลี่ยนแปลงคือ	 มูลค่าการ 

นำาเข้าสินค้าวัตถุดิบและทุน	 (ตัวแปรอิสระ)	

โดยใช้ข้อมูลทุติยภูมิ	 (Secondary	 Data)	 

กำาหนดให้	

	 แทน	ดัชนีผลผลิตอุตสาหกรรมของประเทศไทย

		แทน	มูลค่าการนำาเข้าสินค้าวัตถุดิบและทุน

ผลการวิเคราะห์จาก Regression Model

      = 0.04 – 0.43       + 0.022AR(1)   (1)

         (0.20)  (-7.54)**      (2.03)

 F-Statistic = 12.79 p-value = 0.00

  = 0.89 Adjust     = 0.81

 Durbin Watson = 2.31

ผลการวิเคราะห์จาก Vector Autoregressive Model

  

   = 0.007 – 0.60         + 0.03             + 0.03ECM       (2)

       (3.50)  (-7.72)  (2.53)               (0.40)   

F-Statistic = 16.25

  = 0.25 – 1.55             - 2.68           + 0.25ECM

             (1.37)   (-6.67)          (-2.49)            (2.01)

F-Statistic = 27.25

รายไตรมาสตั้งแต่ไตรมาสที่	 1	 พ.ศ.	 2535	 –	

ไตรมาสที่	 4	 พ.ศ.	 2552	 รวมทั้งหมด	 72	

ข้อมูล	 (Observation)	 โดยแบ่งการวิเคราะห์

แต่ละโมเดลแสดงได้ดังนี้
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จากผลการวเิคราะหใ์นสมการที	่(1)	

และสมการที่	 (2)	พบว่า	รูปแบบสมการทั้งสอง

เป็นรูปแบบสมการที่เรียกว่า	 The	 Best	Model	

ดังนั้น	 ในการเปรียบเทียบประสิทธิภาพของ

โมเดลสามารถกระทำาได้โดยการพยากรณ์	

(Forecasting)	

อยา่งไรกต็าม	ในการเลอืกรปูแบบของ

การพยากรณ์จะต้องคำานึงถึงความแม่นยำาที่ได้

จากการใช้รูปแบบต่างๆ	 ด้วย	 ซึ่งการพยากรณ์

จะต้องให้มีความคลาดเคลื่อนน้อยที่สุด	 ดังนั้น	

รูปแบบการพยากรณ์ที่ควรจะเลือกก็ควรเป็นรูป

แบบที่มีความคลาดเคลื่อนน้อยที่สุด	 หรืออาจ

วิเคราะห์โดยใช้ค่าสถิติวัดความถูกต้องก็ได้	

สถิติที่ใช้วัดความถูกต้อง	Root	Mean	Square	

Error	หรือกล่าวคือ	หากรูปแบบสมการของการ

พยากรณ์ใด	มีค่า	Root	Mean	Square	Error	

ต่ำาจึงน่าจะเป็นหนทางหนึ่งในการเลือกสมการ

ดังกล่าวมาใช้ในการพยากรณ์	 แสดงไว้ใน

ตารางที่	1	ดังต่อไปนี้	

ตารางที่ 1 การวัดความถูกต้องในการเลือกสมการที่ใช้ในการพยากรณ์ด้วย Root Mean Square  

   Error

เทคนิคของการพยากรณ์

Root Mean Square Error

Regression	Model 								0.170

Vector	Autoregressive	Model	:	VAR 								0.008

ที่มา	:	จากการคำานวณ

จากตารางที	่1	พบวา่	Vector	Auto-

regressive	Model	 :	VAR	 เป็นโมเดลที่ทำาการ

ประมาณค่าแล้วมีค่าความคลาดเคลื่อนต่ำากว่า	

Regression	 Model	 เมื่อเทียบกับข้อมูลจริง	

สำาหรับข้อมูลที่เป็นอนุกรมเวลา	

สรุป

สำาหรบัการเปรยีบเทยีบประสทิธภิาพ

ของ	 Regress ion	 Model	 กับ	 Vector	

Autoregressive	 Model	 นั้น	 พบว่า	 แบบ

จำาลอง	Regression	Model	ให้ความสำาคัญกับ

การประมาณค่าปลอม	 (Spurious	 Estimation)	

ของข้อมูลตามเงื่อนไขความเป็น	BLUE	ประกอบ 

กับพยายามขจัดปัญหา	 Autocorrelation	

Multicollinearity	 และ	 Heteroscadasticity	

การประมาณค่า	 (Estimation)	 สำาหรับข้อมูล

อนุกรมเวลา	 (Time	 Series)	 เพื่อให้ผลการ

ประมาณค่า	 (Result)	 ใกล้เคียงกับข้อมูลจริง

มากที่สุด	(Actual)	ถือได้ว่าเป็น	Model	ที่หยาบ 

เนื่องจากไม่ได้คำานึงถึงความเป็น	 Stationary	
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ของข้อมูล	 ซึ่งข้อมูลที่นำามาวิเคราะห์จำาเป็นจะ

ต้องเป็นข้อมูลที่เป็น	 Stationary	 เพราะ	 ค่า

เฉลี่ยของตัวแปร	 (Long	 Run	 Mean	 Level)	

เพียงชั่วคราว	 เมื่อเวลาเปลี่ยนไปค่าที่เบี่ยงเบน

จะกลับเข้ามาสู่ค่าเฉลี่ยของอนุกรมเวลานั้น 

จะเป็นค่าคงที่	 แต่ถ้าตัวแปรมีลักษณะ	 Non	

Stationary	จะเกิดผลในทางตรงข้าม	และ	ผล

กระทบที่เกิดขึ้นจะส่งผลต่อเนื่องไปยังตัวแปรที่

เกิดขึ้นในช่วงเวลาอื่นๆ	 โดยจะทำาให้ค่าเฉลี่ย

แปรผันไปเรื่อยๆ	 ตามเวลาที่เปลี่ยนไป	 แสดง

ให้เห็นได้ว่าข้อมูลที่เป็น	 Non	 Stationary	 จะ

ไม่มีค่าเฉลี่ยระยะยาว	 (Long	 Run	 Mean	

Level)	 นั้นเอง	 อย่างไรก็ตาม	 การคำานวณหา

สมการถดถอยที่ ใช้ข้อมูลอนุกรมเวลาที่มี

ลักษณะเป็น	 Non	 Stationary	 แม้ผลการ

คำานวณให้ค่าทางสถิติ	 คือ	 R2	 มีค่าสูง	 ค่า	 

t-statistic	 มีนัยสำาคัญทางสถิติก็ตาม	 แต่ไม่

สามารถนำาไปอธิบายใดๆ	 ได้เหมือนกรณี

วิเคราะห์สมการถดถอยทั่วไป	 ซึ่งจะแตกต่าง

จาก	 Vector	 Autoregressive	 Model	 (VAR)	

ที่จะให้ความสำาคัญกับข้อมูลที่นำามาวิเคราะห์

นั้นจะต้องมีคุณสมบัติความเป็น	 Stationary	

เท่านั้น	ส่งผลให้ผลการประมาณค่า	(Estimation) 

มีความถูกต้องน่าเชื่อถือสูงกว่า	 Regression	

Model	แม้ว่าค่าสถิติ	R2	มีค่าไม่สูง	และ/หรือ	

ค่า	 t-statistic	 ไม่มีนัยสำาคัญทางสถิติก็ตาม	

แบบจำาลองที่ถือได้ว่ามีความถูกต้องและเหมาะ

สมสามารถนำามาอธิบายได้นั้น	 เรียกว่า	 The	

Best	 Model	 และสิ่งหนึ่งที่สามารถนำามาใช้ใน

การวัด	 The	 Best	 Model	 คือ	 ค่าพยากรณ์	

อย่างไรก็ตาม	 ถ้าเปรียบเทียบความถูกต้องของ

ค่าที่ได้จากการพยากรณ์	(Forecast)	กับข้อมูล

จริง	 (Actual	 Data)	 ใน	 Regression	Model	

และ	 Vector	 Autoregressive	 Model	 พบว่า	

การเลือกใช้	 Vector	 Autoregressive	 Model	

จะทำาให้ผลการพยากรณ์ใกล้เคียงกับความเป็น

จริงมากกว่า	การเลือกใช้	Regression	Model	

ข้อเสนอแนะ

การเลอืกแบบจำาลองการประมาณคา่ไม่

ว่าวิธีใดๆ	ก็ตาม	จำาเป็นจะต้องเลือกให้เหมาะสม 

กับวัตถุประสงค์และจะต้องคำานึงถึงประโยชน์ที่

ได้รับเป็นสำาคัญ	 เพราะแบบจำาลองที่แตกต่าง

กันย่อมให้ผลลัพธ์	(Out	put)	แตกต่างกันด้วย		

สำาหรบัการนำา	Vector	Autoregressive	

Model:	VAR	มาใช้วิเคราะห์ในทางธุรกิจต่างๆ	

หรือในเศรษฐกิจนั้น	 บางกรณีจำาเป็นจะต้อง

คำานวณค่าพารามิเตอร์โดยใช้	 Structural	 

VAR	 เพราะจะทำาให้ผลการคำานวณที่ได้รับมี

คุณสมบัติเป็น	 Efficiency	 นอกจากนี้ยังมี

แนวทางแก้ไขคือ	 คำานวณหาค่าพารามิเตอร์

ของ	 Structural	 VAR	 โดยผ่านค่าพารามิเตอร์

ของ	 Standard	 VAR	 ที่คำานวณได้โดยวิธี	 

OLS	 เรียกว่า	 Indirect	 Least	 Squares	แต่ถ้า

ผลการคำานวณดังกล่าวส่งผลให้เกิดปัญหา	

Under	 Identification	 ผู้วิจัยอาจจะหันมา 

เลือกแนวทางแก้ไขอย่างอื่น	 เช่น	 Choleski	

Decomposition	 เป็นวิธีกำาหนดเงื่อนไขเกี่ยว

กับค่าพารามิเตอร์ของตัวแบบ	 Structural	 VAR	

เพิ่มเติม	นั่นเอง	เป็นต้น
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บทคัดย่อ

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ	 (1)	 ศึกษาการเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร	 (2)	 ศึกษา

ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร	

(3)	 ศึกษาการมีส่วนร่วมเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร	 (4)	ศึกษาความสัมพันธ์ระหว่าง	การเปิดรับข่าวสาร	ทัศนคติ	และ

การมีส่วนร่วมเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานคร	โดยเป็นการวิจัยเชิงปริมาณ	ซึ่งใช้แบบสอบถามเป็นเครื่องมือในการ

รวบรวมข้อมูลจากประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร	จำานวน	450	คน

ผลการวจิยั	พบวา่	(1)	การเปดิรบัขา่วสารเกีย่วกบักจิกรรมรณรงคใ์นชว่ง

เทศกาลมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	

และความสัมพันธ์ดังกล่าวอยู่ในระดับปานกลาง	 (2)	 การเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับการมีส่วนร่วมเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	และความสัมพันธ์ดังกล่าวอยู่ในระดับต่ำา	(3)	ทัศนคติ

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลมีความสัมพันธ์เชิงบวกกับการมีส่วนร่วมเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	และความสัมพันธ์ดังกล่าวอยู่ในระดับต่ำา

คำาสำาคัญ :		 การเปิดรับข่าวสาร	/	ทัศนคติ	/	การมีส่วนร่วม	/	ประชาชน	

	 เขตกรุงเทพมหานคร	/	มูลนิธิเมาไม่ขับ	/	กิจกรรมรณรงค์ช่วงเทศกาล
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Abstract

The	purpose	of	this	research	is	to	study	the	correlation	of	media	

exposure,	 attitude,	and	participation	among	Bangkokians	 in	don‘t	 drive	

drunk	foundation‘s	festive	season	campaign.	Questionnaires	were	used	to	

collect	 the	 data	 from	 450	 samples	 who	 live	 in	 Bangkok.	 Frequency,	

percentage,	mean,	 standard	 deviation	 and	 Pearson‘s	 product	moment	

correlation	coefficient	were	employed	for	 the	analysis	of	 the	data	SPSS	

FOR	WINDOWS	XP	program	was	used	for	data	processing.

The result of the study are as follows :

1.	Media	exposure	on	festive	season	campaign	is	statistically	

correlated	with	attitude	about	festive	season	campaign.

2.	Media	exposure	on	festive	season	campaign	is	statistically	

correlated	with	participation	about	festive	season	campaign.

3.	Attitude	about	festive	season	campaign	is	statistically	correlated	

with	participation	about	festive	season	campaign.	

Keywords :		Media	Exposure	/	Knowledge	/	Participation	/	Bangkokians	/					

	 Don’t	Drive	Drunk	Foundation’s	/	Festivul	Season	Canpaign
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บทนำา

เมือ่ถงึชว่งเทศกาลตา่งๆ	สิง่หนึง่ทีเ่กดิ

ขึ้นอยู่เป็นประจำา	คือ	การที่ประชาชนส่วนใหญ่

ต่างต้องการที่จะเดินทางไปร่วม	ประเพณี	หรือ

วัฒนธรรม	 กันอย่างล้นหลาม	 โดยเฉพาะผู้ที่ไม่

ได้อาศัยอยู่ในภูมิลำาเนาของตนเอง	หรือจากภูมิ

ลำาเนาของตนเองมาเป็นเวลานาน	 ก็จะถือเอา

ช่วงเทศกาลต่างๆ	 เป็นโอกาสในการเดินทาง

กลับสู่ภูมิลำาเนา	 เพื่อพบปะ	 สังสรรค์	 และร่วม

ประเพณี	ที่สืบทอดกันมา	กับญาติพี่น้อง	จนใน

บางครั้ง	 มองข้ามในเรื่องของการใช้รถใช้ถนน	

อย่างปลอดภัย	 จึงเป็นที่มาของอุบัติเหตุทาง	

การจราจร

ทางมลูนธิเิมาไมข่บั	เหน็วา่	“เทศกาล”	

มักเป็นช่วงเวลาแห่งการพบปะ	 สังสรรค์	 ของ

สมาชิกในครอบครัว	 เพื่อนฝูง	 ญาติมิตร	 เป็น

ช่วงเวลาแห่งการเฉลิมฉลอง	 การเดินทาง	 การ

พักผ่อน	และความสุขของบุคคลที่เกี่ยวข้อง	แต่

ในอีกมุมหนึ่ง	 เทศกาลกลับกลายเป็นช่วงเวลา

แห่งความสูญเสียของหลายครอบครัว	 ซึ่งต้อง

เผชิญกับการสูญเสียชีวิต	 หรือการบาดเจ็บจาก

อุบัติเหตุทางการจราจรในระหว่างช่วงวันหยุด

เทศกาล	 จึงทำาให้ในช่วงก่อน	 และระหว่าง

เทศกาลเฉลิมฉลองหลายๆ	 หน่วยงาน	 รวมทั้ง

มูลนิธิเมาไม่ขับ	 จึงนิยมจัดกิจกรรมรณรงค์	

เพื่อกระตุ้นเตือนให้ประชาชนตระหนักถึงการ

ลดอุบัติเหตุทางการจราจร	 รวมถึงอุบัติเหตุทาง	

การจราจร	 อันเนื่องมาจากการดื่มเครื่องดื่ม

แอลกอฮอล์	 (ปาริชาต	 สถาปิตานนท์,	 2553	 :	

40)

ความสำาเรจ็ของมลูนธิเิมาไมข่บั	จะ

สามารถเป็นจริงได้	ก็จะต้องอาศัยองค์ประกอบ	

ในเรื่องของ	การเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับกิจกรรม 

รณรงค์ที่มีความต่อเนื่องของประชาชน	 ที่ต้อง

อยู่ภายใต้เงื่อนไขที่ว่า	 เนื้อหาสารที่นำาเสนอจะ

ต้องมีความน่าสนใจ	 และสอดคล้องกับสื่อที่ใช้

ในการเผยแพร่	 ด้านทัศคติ	 หรือความรู้สึก

นึกคิด	 การที่จะทำาให้ประชาชนมีความรู้สึก

นึกคิดที่ดี	 และสนใจในกิจกรรมรณรงค์ในช่วง

เทศกาลนั้น	 จะต้องอยู่ภายใต้เงื่อนไขที่ว่า	 จะ

ต้องมีการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเกี่ ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์อย่างต่อเนื่อง	 และทำาให้เห็นถึง

ความน่าเชื่อถือ	 จนในที่สุดประชาชนก็เกิดการ

เปลี่ยนแปลงพฤติกรรม	 และเข้ามามีส่วนร่วม

ในการจัดกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลต่างๆ

อย่างจริงจัง	 ทั้งทางด้านการแสดงความคิดเห็น	

การเข้ามาทำากิจกรรม	 โดยรวมซึ่งจะถือได้ว่า	

ทำาให้ประชาชนส่วนใหญ่เกิดการสนับสนุนใน

กิจกรรมรณรงค์มากขึ้น	 จนเป็นที่มาของการลด

อุบัติเหตุในช่วงเทศกาลได้มากขึ้น	 และทำาให้

ปัญหาทางด้านการจราจรลดลงตามไปด้วย

ดงันัน้	งานวจิยั	เรือ่ง	“การเปดิรบัขา่ว

สาร	ทัศนคติ	 และการมีส่วนร่วมของประชาชน

ในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค์ใน

ช่วงเทศกาลของ	 มูลนิธิเมาไม่ขับ”	 นี้	 จึงมุ่ง

ศึกษา	 การเปิดรับข่าวสาร	 ทัศนคติ	 และการมี

ส่วนร่วมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร

กับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลของมูลนิธิ

เมาไม่ขับเพื่อเป็นแนวทางในการขับเคลื่อนเกี่ยว

กับการจัดกิจกรรมการสื่อสารเพื่อการรณรงค์	

ซึ่งเป็นลู่ทางที่สำาคัญอย่างหนึ่งที่สามารถนำามา

ใช้ในการพัฒนาสังคม	 ตลอดจนการเป็น

แนวทางที่สำาคัญในการสร้าง	 หรือการประสาน

ความร่วมมือจากหน่วยงาน	 หรือองค์กร	 ทั้ง

ภาครัฐ	ภาคเอกชน	หรือภาคประชาชน	ในการ

พัฒนา	 และขับเคลื่อนด้านการสื่อสารรณรงค์	

เพื่อเป็นแนวทางในการการลดอุบัติเหตุทางการ

จราจรในที่สุด

AW ������������� 75.indd   118 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์ 119

ปัญหานำาการวิจัย

1.	การเปดิรบัขา่วสารเกีย่วกบักจิกรรม

รณรงค์เพื่อลดอุบัติเหตุในช่วงเทศกาลของ

มูลนิธิเมาไม่ขับเป็นอย่างไร

2.	ทศันคตเิกีย่วกบักจิกรรมรณรงคเ์พือ่

ลดอุบัติเหตุในช่วงเทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ

เป็นอย่างไร

3.	การมสีว่นรว่มเกีย่วกบักจิกรรม

รณรงค์เพื่อลดอุบัติเหตุในช่วงเทศกาลของ

มูลนิธิเมาไม่ขับเป็นอย่างไร

4.	การเปดิรบัขา่วสาร	ทศันคต	ิและ

การมีส่วนร่วมเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์เพื่อลด

อุบัติเหตุในช่วงเทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ 

มีความสัมพันธ์กันหรือไม่	อย่างไร

วัตถุประสงค์การวิจัย

1.	เพือ่ศกึษาการเปดิรบัขา่วสารเกีย่วกบั

กิจกรรมรณรงค์เพื่อลดอุบัติเหตุในช่วงเทศกาล

ของมูลนิธิเมาไม่ขับ

2.	เพือ่ศกึษาทศันคตเิกีย่วกบักจิกรรม

รณรงค์เพื่อลดอุบัติเหตุในช่วงเทศกาลของ

มูลนิธิเมาไม่ขับ

3.	เพือ่ศกึษาการมสีว่นรว่มเกีย่วกบั

กิจกรรมรณรงค์เพื่อลดอุบัติเหตุในช่วงเทศกาล

ของมูลนิธิเมาไม่ขับ

4.	เพือ่ศกึษาความสมัพนัธร์ะหวา่ง	การ

เปิดรับข่าวสาร	 ทัศนคติ	 และการมีส่วนร่วม

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์เพื่อลดอุบัติเหตุในช่วง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ

แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง

การวจิยัครัง้นีม้แีนวคดิและทฤษฎทีี	่

เกี่ยวข้อง	 ซึ่งผู้วิจัยได้นำามาเป็นกรอบแนวคิด	

และแนวทางในการศึกษาวิจัยทั้งหมด	5	แนวคิด 

ซึ่งประกอบไปด้วย	 แนวคิดเกี่ยวกับการรณรงค์	

แนวคิด	 และทฤษฎีการเปิดรับข่าวสาร	 แนวคิด

เกี่ยวกับ	สื่อมวลชน	สื่อบุคคล	สื่อเฉพาะกิจและ 

สื่ออินเตอร์เน็ต	 แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติและการ 

มีส่วนร่วม	และแนวคิดเกี่ยวกับเหตุการณ์พิเศษ 

แนวคิดเกี่ยวกับการรณรงค์

การรณรงค์	หมายถงึ	การกำาหนด

เจตนารมณ์ในการกระทำาให้เกิดผลลัพธ์หรือ 

ผลกระทบบางประการ	 แก่กลุ่มปัจเจกบุคคล

จำานวนค่อนข้างมาก	ในช่วงเวลาที่ระบุไว้ชัดเจน 

และอาศัยชุดกิจกรรมการสื่อสารที่มีการออกแบบ 

จัดการเอาไว้ล่วงหน้า	(กิตติ	กันภัย,	2543)

กลยุทธ์การสื่อสารการรณรงค์

การกำาหนดกลยทุธท์ีด่	ีจะสง่ผลใหก้าร

สื่อสารเพื่อการรณรงค์ 	 เป็นการสื่อสารที่

สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายของการรณรงค์ได้

เป็นอย่างดี	 โดยกลยุทธ์การสื่อสารเพื่อการ

รณรงค์สามารถสรุปไว้ดังนี้	 (สิริพรรษ์	 ศรีบุญ

ลือ,	2549)	

2.1 กลยทุธด์า้นเนือ้หา	สามารถจำาแนก

ได้	 5	 แบบ	 คือ	 การกำาหนดกลยุทธ์สารที่เร้า

ความกลัว	 (Fear	 Drive	Model)	 การนำาเสนอ

สารโดยใช้หลักการ	 และเหตุผล	 (Rational)	

การสร้างเนื้อหาจากกลุ่มอ้างอิง	 หรือบุคคลที่

มีชื่อเสียงในสังคม	 (Status)	 การนำาเสนอสารที่

เน้นข้อความสะดุดหู	 สะดุดตา	 เป็นแนวทาง

การรณรงค์ที่มุ่งเน้นการใช้วาทศิลป์	 (Rhetoric)	

และการสร้างสัญลักษณ์ร่วม	 เป็นแนวทาง 

ที่มุ่ งเน้นการสร้างความรู้สึกในเชิงอารมณ์	

(Emotional	Appeal)	

AW ������������� 75.indd   119 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์120

2.2 กลยทุธก์ารใชส้ือ่	สามารถแบง่ตาม

ชนิดของสื่อได้เป็น	 3	 ประเภท	 คือ	 สื่อบุคคล	

สื่อมวลชน	และสื่อเฉพาะกิจ	

2.3 กลยทุธก์ารกำาหนดวาระสาร	การ

กำาหนดวาระของสาร	 เป็นหน้าที่ของสื่อมวลชน	

ในการที่จะสร้างจุดสนใจเกี่ยวกับกิจกรรม	 

หรือโครงการรณรงค์ผ่านสื่อ	 เพื่อให้กลุ่ม

สาธารณชนเกิดการรับรู้แก่เกี่ยวกับการรณรงค์

แนวคิด และทฤษฎีเกี่ยวกับการเปิดรับข่าวสาร 

การเปดิรบัขา่วสาร	หมายถงึ	การที่

บุคคลมีการเปิดรับข่าวสารมาก	 ยิ่งจะส่งผล 

ให้มีหูตาที่กว้างไกลมาก	 มีความรู้มาก	 มี 

ความเข้าใจในสภาพแวดล้อม	 และเป็นคนที่ 

ทันต่อเหตุการณ์	 หรือสถานการณ์ที่ เกิดขึ้น	

มากกว่าบุคคลอื่นๆ	 ที่เปิดรับข่าวสารน้อยกว่า	

(Atkin,	1973)

กระบวนการเลือกรับข่าวสาร

กระบวนการในการเลอืกรบัขา่วสาร	

(Selective	 Process)	 จะประกอบไปด้วยองค์

ประกอบ	ดังต่อไปนี้	(Klapper,1960)

1. การเลือกเปิดรับ (Selective 

Exposure)	 บุคคลจะเลือกเปิดรับสื่อ	 หรือข่าว

สารจากแหล่งข่าวสารต่างๆ	 ตามที่ตนเองให้

ความสนใจ	 หรือมีความต้องการ	 เพื่อนำามาใช้

เป็นความรู้	 หรือแม้แต่สร้างความเข้าใจแก่

ตนเอง	

2. การเลอืกใหค้วามสนใจ (Selective 

Attention)	บุคคลจะเลือกให้ความสนใจต่อข่าว

สารต่างๆที่เกิดขึ้น	 โดยที่ข่าวสารที่บุคคลจะ

สนใจเปิดรับมากที่สุด	 จะต้องเป็นข่าวสารที่มี

ความสอดคล้องกับทัศนคติของตนเอง

3. การเลอืกรบัรู ้และตคีวามหมาย 

(Selective Perception and Selective 

Interpretation)	 เมื่อบุคคลมีการเปิดรับข่าวสาร

จากแหล่งข่าวสารใดๆแล้ว	 บุคคลอาจมีการ

เลือกรับรู้	และเลือกตีความสารที่ได้รับด้วย

4. การเลอืกจดจำา (Selective Retention) 

เมื่อบุคคลเลือกที่จะให้ความสนใจ	เลือกที่จะรับ

รู้	 และเลือกที่จะตีความข่าวสารแล้ว	 บุคคลยัง

เลือกที่จะจดจำาเนื้อหาสาระของสารในส่วนที่มี

ความสอดคล้องกับทัศนคติของตนเอง

แนวคิดเกี่ยวกับ สื่อมวลชน สื่อบุคคล สื่อ

เฉพาะกิจ และสื่ออินเตอร์เน็ต

สื่อมวลชน

สือ่มวลชน	หมายถงึ	สือ่ทีส่ามารถสง่

ข้อมูลข่าวสารไปยังผู้รับสาร	 ซึ่งอาจจะเป็น

บุคคล	หรือกลุ่มของบุคคลที่มีจำานวนมาก	และ

อยู่กันอย่างกระจัดกระจายได้	 ในเวลาอัน

รวดเร็ว	(Klapper,	1960)

อิทธิพลของสื่อมวลชน

สือ่มวลชนเปน็สือ่ทีม่อีทิธพิลตอ่พฤตกิรรม 

ของผู้รับสารเป็นอย่างมากสื่อหนึ่ง	 ซึ่งสามารถ

สรุปอิทธิพลของสื่อมวลชน	 ได้ดังนี้	 (Klapper,	

1960)

1. อทิธพิลของสือ่มวลชนทีม่ตีอ่บคุคล 

ไม่ ใช่อิทธิพลโดยตรงแต่ เป็นอิทธิพลโดย 

อ้อม	 เพราะปัจจัยต่างๆที่กั้นอิทธิพลของ

สื่อมวลชน	 ได้แก่	 ความมีใจโน้มเอียงของผู้ 

รับสาร	(Predisposition)	การเลือกของผู้รับสาร	

(Selective	 Process)	 อิทธิพลของบุคคล	

(Personal	 Influence)	 และลักษณะของธุรกิจ

ด้านสื่อมวลชน	(Economic	Aspect)	
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2.	อทิธพิลทีส่ือ่มวลชนมตีอ่ประชาชน

เป็นเพียงผู้สนับสนุนเท่านั้น	 คือ	 สื่อมวลชนจะ

สร้าง	 หรือสนับสนุนให้ประชาชนมีทัศนคติ	

รสนิยม	 ความมีใจโน้มเอียง	 ตลอดจนแนวโน้ม

ด้านพฤติกรรมของประชาชนให้มีความเข้มแข็ง

มากขึ้น	 และพร้อมที่จะแสดงให้ปรากฏออกมา	

เมื่อมีโอกาสที่เหมาะสม

3.	สือ่มวลชนทำาหนา้ทีเ่ปน็ผูเ้ปลีย่น	

แปลงประชาชน	 ในกรณีที่ประชาชนมีความ 

โน้มเอียงที่จะเปลี่ยนแปลงทัศนคติในเรื่องต่างๆ

อยู่ก่อนแล้ว	 หากสื่อมวลชนสามารถเสนอสิ่ง 

ที่สอดคล้องกับความต้องการของประชาชนได้	

ประชาชนก็จะเปลี่ยนทัศนคติ	 และพฤติกรรม

ทันที

4.	สือ่มวลชนสามารถสรา้งทศันคต	ิ

และค่านิยมให้เกิดแก่ประชาชนได้	 ทัศนคติ	

และค่านิยมที่เกิดขึ้นจากการที่บุคคลเปิดรับข่าว

สาร	 หรือเรื่องราวต่างๆอย่างกว้างขวางบ่อยๆ

นั้น	ก็จะก่อให้เกิดผลได้เช่นเดียวกัน	แต่อาจจะ

ต้องอาศัยช่วงเวลาเป็นสำาคัญ

สื่อบุคคล

สือ่บคุคล	หมายถงึ	การสือ่สารทีบ่คุคล

มีบทบาทสำาคัญ	 เพราะเป็นการสื่อสารที่มีความ

เป็นกันเอง	 และเป็นส่วนตัว	 ก่อให้เกิดความ 

คุ้นเคย	 ซึ่งช่วยให้เกิดการยอมรับ	 ความคิดได้

ง่ายขึ้น	(Lazarsfeld	and	Manzel,	1968)		

คุณลักษณะของการสื่อสารระหว่างบุคคล

การสือ่สารระหวา่งบคุคลจะประสบ

ความสำาเร็จลุล่วงไปได้ด้วยดีนั้น	 จำาเป็นต้อง

อาศัยองค์ประกอบต่างๆเข้ามาเกี่ยวข้องดัง 

ต่อไปนี้	(พัชนี	เชยจรรยา	และคณะ,	2538)	

1.	การสรา้งการรบัรูต้อ่กนัระหวา่ง

บุคคล	 ซึ่งอาจจะหมายถึงความใกล้ชิดกัน 

ทางกายภาพ	 เพราะนั้น	 คือ	 ส่วนหนึ่งของการ

ติดต่อกันทางสังคมในเบื้องต้น	 อันเป็นสิ่งที่ 

ต้องเกิดขึ้นก่อน

2.	การรบัรูต้อ่กนั	ทำาใหเ้กดิการพึง่พา

อาศัยซึ่งกัน	 และกัน	 ในการสื่อสารจะให้ความ

สำาคัญ	 กับปฏิสัมพันธ์ที่ดีต่อกันอันจะเป็นที่มา

ของการเอาใจใส่ในด้านความรู้สึกนึกคิดของกัน	

และกัน	

3.	การสรา้งปฏสิมัพนัธจ์ะเกดิขึน้จาก

การแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารระหว่างกัน	 โดยที่

การแลกเปลี่ยนข้อมูลข่าวสารนี้ผู้มีส่วนร่วม 

จะร่วมกันคิดประเด็นอย่างกว้างขวาง	 โดยที่

ประเด็นนั้นๆจะนำามาซึ่งข้อมูลข่าวสารใหม่ๆ

4.	การสรา้งปฏสิมัพนัธด์งักลา่วจะอยู่

บนพื้นฐานของการสื่อสารแบบซึ่งหน้า	 โดยที่

บุคคลทั้งสองจะต้องมีการเผชิญหน้ากัน

5.	การสือ่สารระหวา่งบคุคล	มกัจะไมม่ี

รูปแบบที่แน่นอน	 และมีกฎเกณฑ์น้อยมากใน

การควบคุม	 ความถี่	 รูปแบบหรือเนื้อหาของ

สารระหว่างบุคคล

สื่อเฉพาะกิจ

สือ่เฉพาะกจิ	หมายถงึ	สือ่ทีถ่กูผลติขึน้

เพื่อนำาเสนอเนื้อหาเฉพาะ	และมุ่งไปยังกลุ่มเป้า

หมายเฉพาะกลุ่ม	 โดยที่การเลือกใช้สื่อผสม 

เอื้ออำานวยให้ผู้ทำาโครงการรณรงค์สามารถนำา

เสนอเนื้อหาของสารเฉพาะให้แก่กลุ่มเป้าหมาย	

เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายได้รับข่าวสารโดยตรง	

ตลอดจนได้รับความรู้อย่างถูกต้อง	 และปฏิบัติ

ตามเจตนารมณ์ของโครงการได้อย่างถูกวิธี	 

(หริสุดา	ปัณฑวนันท์,	2544)
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สื่ออินเตอร์เน็ต

สือ่อนิเตอรเ์นต็	กลายเปน็สว่นหนึง่ 

ในระบบการสื่อสารที่ช่วยให้สังคมโลกมีความ

ใกล้ชิดกัน	 ทำาให้มีการแลกเปลี่ยนความรู้	 

การติดต่อสื่อสาร	 การทำางานมีความคล่องตัว	

สะดวก	 รวดเร็ว	 เพิ่มมากกว่าอดีต	 และเข้ากับ

ยุคปัจจุบัน	 คือ	 เป็นยุคแห่งข้อมูลข่าวสาร	 

ซึ่งสื่ออินเตอร์เน็ตช่วยให้บริการ	 เปิดโอกาสให้ 

ผู้ที่ต้องการศึกษา	 ค้นคว้า	 หาข้อมูลได้เรียนรู้

ด้วยตนเองได้อีกทางหนึ่ง	 (มงคล	 แก้วจันทร์,	

2544)

แนวคิดเกี่ยวกับทัศนคติ และการมีส่วนร่วม

ทศันคต	ิหมายถงึ	ความรูส้กึ	หรอืทา่ที

ของบุคคลที่มีต่อ	 บุคคล	 วัตถุ	 สิ่งของ	 หรือ

สถานการณ์ต่างๆ	 จะเป็นไปในทำานองพึงพอใจ	

หรือไม่พึงพอใจ	 เห็นด้วยหรือไม่เห็นด้วย	 (สุชา	

จันทร์เอม,	2524)	

การเกิดทัศนคติ

การเกดิทศันคตมิคีวามจำาเปน็ทีจ่ะตอ้ง

อาศัยองค์ประกอบต่างๆเข้ามาเกี่ยวข้องดังต่อ

ไปนี้(ประภาเพ็ญ	สุวรรณ,	2526)	

1. ประสบการณเ์ฉพาะอยา่ง (Specific 

Experience)	 เมื่อบุคคลมีประสบการณ์เฉพาะ

อย่างต่อสิ่งหนึ่งสิ่งใดในทางที่ดีหรือไม่ดี	 จะ

ทำาให้เขาเกิดทัศนคติต่อสิ่งนั้นไปในทางที่ดีหรือ

ไม่ดีจะทำาให้เขาเกิดทัศนคติต่อสิ่งนั้นไปใน

ทิศทางที่เขาเคยมีประสบการณ์มาก่อน

2. การตดิตอ่สือ่สารจากบคุคลอืน่ 

(Communication from others)	จะทำาให้เกิด

ทัศนคติจากการรับรู้ข่าวสารต่างๆจากผู้อื่นได้	

เช่น	 เด็กที่ได้รับการสั่งสอนจากผู้ใหญ่จะเกิด

ทัศนคติต่อการกระทำาต่างๆ	ตามที่เคยรับรู้มา

3. สิง่ทีเ่ปน็แบบอยา่ง (Models) การ

เลียนแบบผู้อื่นทำาให้เกิดทัศนคติขึ้นได้	 เช่น	

เด็กที่เคารพเชื่อฟังพ่อแม่จะเลียนแบบการแสดง

ท่าทางที่ชอบหรือไม่ชอบต่อสิ่งหนึ่งสิ่งใดตามไป

ด้วย

4. ความเกีย่วขอ้งกบัสถาบนั (Institutional 

Factors)	 ทัศนคติหลายอย่างของบุคคลเกิด

ขึ้นเนื่องจากความเกี่ยวข้องกับสถาบัน	 เช่น	

ครอบครัว	โรงเรียน	หรือ	หน่วยงาน	เป็นต้น

แนวคิดเกี่ยวกับการมีส่วนร่วม

การมสีว่นรว่ม	หมายถงึ	กระบวนการ 

ให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมเกี่ยวข้องใน 

การดำาเนินงานพัฒนา	 ร่วมคิด	 ร่วมตัดสินใจ 

แก้ปัญหาด้วยตนเอง	 โดยเน้นการมีส่วนร่วม 

กันอย่างแข็งขันของประชาชน	 ให้ความคิด

สร้างสรรค์	 และความชำานาญของประชาชน 

ในการแก้ไขปัญหาร่วมกัน	 กับการใช้ทรัพยากร

ที่เหมาะสม	และสนับสนุนติดตามผลการปฏิบัติ

งานขององค์การ	 เพื่อให้การดำาเนินงานเกิดการ

พัฒนามากขึ้น	(ชลลดา	กิจรื่นภิรมย์สุข,	2549)

เงื่อนไขของการพัฒนาที่เน้นการมีส่วนร่วมของ

ประชาชน

การพฒันาทีม่คีวามยัง่ยนื	และประสบ

ความสำาเร็จนั้น	 จำาเป็นจะต้องอาศัยการมีส่วน

ร่วมของประชาชนเข้ามาเกี่ยวข้องซึ่งสามารถ

สรุปได้ดังนี้	(เฟื่องฟ้า		คณารักษ์,	2530)	

1.	ประชาชนตอ้งมคีวามเตม็ใจเหน็

ประโยชน์ในการเข้าร่วม	 โดยมิได้ถูกบังคับหรือ

ผลักกดดัน

2.	ประชาชนตอ้งมคีวามพรอ้มทีจ่ะเขา้

มามีส่วนร่วม	 และมีความเป็นไปได้ที่จะเข้าร่วม

นอกจากประชาชนมีความพร้อมในระดับหนึ่ง
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แล้ว	 คือ	มีสถานภาพทางเศรษฐกิจ	 วัฒนธรรม 

กายภาพที่ไม่ขัดขวาง	 มีโอกาสได้รับอำานาจใน

การตัดสินใจในการกำาหนด	 กิจกรรมที่ตนเอง

ต้องการในระดับที่เหมาะสม

3.	ประชาชนตอ้งมคีวามสามารถทีจ่ะมี

ส่วนร่วม	 สามารถตัดสินใจด้วยตนเองในการ

ดำาเนินกิจกรรมหรือโครงการใดๆในทุกขั้นตอน

หรือกระบวนการพัฒนา	

แนวคิดเหตุการณ์พิเศษ  

เหตกุารณพ์เิศษ	(Special	events)	

หมายถึง	การจัดกิจกรรม	หรือโครงการรณรงค์	

ทางการประชาสัมพันธ์	 ซึ่งจะใช้เป็นสื่อกลาง	

หรือเครื่องมือในการประชาสัมพันธ์	 ได้ทางหนึ่ง	

นอกเหนือจากเครื่องมือการสื่อสารอื่นๆ	 ที่

สามารถนำามาใช้ในการประชาสัมพันธ์	 ซึ่งเป็น

เครื่องมือสื่อสารทางด้านอิเล็กทรอนิกส์	 อาทิ	

วิทยุ	โทรทัศน์	หรือสื่อที่เป็นสิ่งพิมพ์ต่างๆ	เช่น	

จุลสาร	 จดหมายข่าว	 แผ่นพับ	 และแผ่นปลิว	

เป็นต้น	(วิรัช	ลภิรัตนกุล,	2549)

หลักการจัดเหตุการณ์พิเศษให้ได้ผล

การจดักจิกรรมพเิศษทีป่ระสบผลสำาเรจ็

จำาเป็นที่จะต้องยึดหลักการที่ว่า	 แปลก	 คือ	

การจัดกิจกรรมที่มีลักษณะพิเศษไม่ซ้ำาใคร	ใหม่ 

คือ	 กิจกรรมที่ทำาเป็นครั้งแรกในเมืองไทยได้ 

ยิ่งดี	 ใหญ่	 คือ	 กิจกรรมที่มีความยิ่งใหญ่	

มีความสำาคัญ	 และมีคนมาร่วมงานมากมาย	

ดัง คือ	 กิจกรรมที่จะต้องมีการประชาสัมพันธ์

ให้เป็นที่รับรู้ก่อนที่กิจกรรมจะเกิดขึ้น	 (วิภา	

ประดิษฐผลพานิช,	2549)	
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กรอบการวิจัย
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การเปิดรับข่าวสาร ทัศนคติ และการมีส่วนร่วมของประชาชน

เกี่ยวกับการจัดกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลปีใหม่ 

เทศกาลตรุษจีน และเทศกาลสงกรานต์

การจัดกิจกรรมรณรงค์เพื่อลดอุบัติเหตุ

ในช่วงเทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ

การเปิดรับข่าวสาร  ทัศนคติ และการมีส่วนร่วม

ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลของ

มูลนิธิเมาไม่ขับ
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วิธีดำาเนินการวิจัย

การวจิยัเรือ่ง	“การเปดิรบัขา่วสาร	

ทัศนคติ	 และการมีส่วนร่วมของประชาชนใน

เขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ”	 เป็นงานวิจัยเชิง

ปริมาณ	 (Quantitative	 Research)	 ซึ่งใช้วิธี

การเก็บข้อมูลโดย	 การวิจัยเชิงสำารวจ	 (Survey	

research)	 และให้กลุ่มตัวอย่างตอบแบบ	

สอบถาม	 (Questionnaire)	 โดยจะเก็บแบบ	

สอบถามจากกลุ่มตัวอย่างจำานวน	 450	 คน	ซึ่ง

เป็นประชากรที่อยู่ในเขตจังหวัดกรุงเทพมหานคร 

ที่มีช่วงอายุตั้งแต่15ปี	 จนถึง	 60	 ปี	 โดยใช้ 

วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน	 (Multi-

stage	 Sampling)	 ด้วยการใช้วิธีการเลือกกลุ่ม

ตัวอย่างแบบง่าย	 (Random	 Sampling)	 โดย

จับฉลากเลือกจากเขตพื้นที่ในกรุงเทพมหานคร

ออกมา	 10	 เขต	 คือ	 เขตปทุมวัน	 เขตบางซื่อ	

เขตพญาไท	 เขตห้วยขวาง	 เขตดอนเมือง	 เขต

มีนบุรี	เขตลาดพร้าว	เขตดินแดน	เขตทวีวัฒนา 

เขตสวนหลวง	จากนั้นก็ใช้วิธีการสุ่มแบบกำาหนด 

จำานวนตัวอย่าง	โดยกำาหนดจำานวนกลุ่มตัวอย่าง 

ในแต่ละเขตพื้นที่จำานวนเท่าๆ	กัน	คือ	 เขตละ	

45	 คน	 และในแต่ละเขตพื้นที่ที่กำาหนดจำานวน

กลุ่มตัวอย่างใช้การสุ่มแบบบังเอิญ(Accidental	

Sampling)	

เกณฑ์การวัดตัวแปร

การวจิยัในครัง้นีจ้ะประกอบไปดว้ย

ตัวแปร	 คือ	 การเปิดรับข่าวสาร	 ทัศนคติ	 และ

การมีส่วนร่วม	 โดยในแต่ละตัวแปรจะมีระดับ

คะแนนตั้งแต่	1	2	3	4	และ5	คะแนน	จากนั้น

ก็นำาคะแนนที่ได้ในแต่ละตัวแปรมาหาค่าเฉลี่ย	

แล้วแปรความหมาย	ดังนี้

คะแนนระหวา่ง	1.00-1.50	มกีารเปดิรบั

ข่าวสาร	 มีทัศนคติ	 และมีส่วนร่วม	 เกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	ในระดับต่ำามาก

คะแนนระหวา่ง	1.51-2.50	มกีารเปดิรบั

ข่าวสาร	 มีทัศนคติ	 และมีส่วนร่วม	 เกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	ในระดับต่ำา

คะแนนระหวา่ง	2.51-3.50	มกีารเปดิรบั

ข่าวสาร	 มีทัศนคติ	 และมีส่วนร่วม	 เกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	 ในระดับปาน

กลาง

คะแนนระหวา่ง	3.51-4.50	มกีารเปดิรบั

ข่าวสาร	 มีทัศนคติ	 และมีส่วนร่วม	 เกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	ในระดับสูง

คะแนนระหวา่ง	4.51-5.00	มกีารเปดิรบั

ข่าวสาร	 มีทัศนคติ	 และมีส่วนร่วม	 เกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	ในระดับสูงมาก

ผลการวิจัย

ตอนที ่1 การวเิคราะหข์อ้มลูโดยใชส้ถติิ

เชิงเชิงพรรณนา

1. ขอ้มลูคณุลกัษณะทางประชากรของ

กลุ่มตัวอย่าง

กลุม่ตวัอยา่งทีศ่กึษาจำานวน	450	คน	

ส่วนใหญ่เป็น	 เพศหญิง	 ร้อยละ	 51.6	 มีอายุ

ระหว่าง	 21-25	 ปี	 ร้อยละ	 18.0	 มีการศึกษา

ระดับปริญญาตรี	 ร้อยละ	 42.4	 เป็นนิสิต	 นัก

ศึกษา	 ร้อยละ	 25.1	 มีรายได้เฉลี่ยต่อเดือน

ประมาณ	 10,000-20,000	 บาท	 ร้อยละ	 31.3	

และมีสถานภาพโสด	ร้อยละ	62.0

2. ขอ้มลูเกีย่วกบัการเปดิรบัขา่วสารของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม

รณรงค์ในช่วงเทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ

การเปดิรบัขา่วสารเกีย่วกบักจิกรรม

รณรงค์ในช่วงเทศกาลปีใหม่	 โดยผ่านสื่อหลัก 
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ที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์กิจกรรม	 ผลการวิจัย	

พบว่า	 กลุ่มตัวอย่างมีการเปิดรับข่าวสาร	 จาก	

สื่อสติ๊กเกอร์	 “เมาไม่ขับ”มากที่สุด	 รองลงมา	

คือ	 สื่อสติ๊กเกอร์	 “ด้วยรัก	 ห่วงใย	 ไม่อยากให้

ใครเป็นเหยื่อ”	 มีปริมาณการเปิดรับอยู่ในระดับ

ปานกลาง	 และสื่อแผ่นพับ	 “เมาไม่ขับ	 เพื่อลด

อุบัติเหตุยานยนต์”	 มีปริมาณการเปิดรับอยู่ใน

ระดับปานกลาง	

การเปดิรบัขา่วสารเกีย่วกบักจิกรรม

รณรงค์ในช่วงเทศกาลตรุษจีน	 โดยผ่านสื่อหลัก

ที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์กิจกรรม	 ผลการวิจัย	

พบว่า	 กลุ่มตัวอย่างมีการเปิดรับข่าวสาร	 จาก	

สื่อสติ๊กเกอร์	 “เมาไม่ขับ”	 มากที่สุด	 รองลงมา	

คือ	 สื่อแผ่นพับ	 “เมาไม่ขับ	 เพื่อลดอุบัติเหตุ

ยานยนต์”	 มีปริมาณการเปิดรับอยู่ในระดับปาน

กลาง	 และสื่อแผ่นพับ	 “เมาไม่ขับ”	 มีปริมาณ

การเปิดรับอยู่ในระดับปานกลาง	

การเปดิรบัขา่วสารเกีย่วกบักจิกรรม

รณรงค์ในช่วงเทศกาลสงกรานต์	 โดยผ่านสื่อ

หลักที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์กิจกรรม	 ผลการ

วิจัย	 พบว่า	 กลุ่มตัวอย่างมีการเปิดรับข่าวสาร	

จาก	 สื่อสติ๊กเกอร์	 “เมาไม่ขับ”	 มากที่สุด	 รอง

ลงมา	 คือ	 สื่อแผ่นพับ	 “เมาไม่ขับ”	 มีปริมาณ

การเปิดรับอยู่ในระดับสูง	 และสื่อสปอตรณรงค์

เมาไม่ขับ	 เสียง	 พระพยอม	 กัลป์ยาโณ	 มี

ปริมาณการเปิดรับอยู่ในระดับปานกลาง	

การเปดิรบัขา่วสารเกีย่วกบักจิกรรม

รณรงค์ในช่วงเทศกาลปีใหม่	 เทศกาลตรุษจีน	

และเทศกาลสงกรานต์	 โดยผ่านสื่อรองที่ใช้ 

ในการประชาสัมพันธ์กิจกรรม	 ผลการวิจัย	 

พบว่า	 กลุ่มตัวอย่างมีการเปิดรับข่าวสาร	 จาก	

สื่อสติ๊กเกอร์	“เมาไม่ขับ	ไม่ขับเวลาเมา	เพื่อตัว

เรา	 และเพื่อนร่วมทาง”	 มากที่สุด	 รองลงมา	

คือ	 สื่อโปสเตอร์	 “เมาไม่ขับ	 หลวงพ่อคูณ”	 

มีปริมาณการเปิดรับอยู่ในระดับสูง	 และสื่อ

บุคคล	 คือ	 คุณ	 คริสโตเฟอร์	 แจ็ค	 เบญจกุล	 

มีปริมาณการเปิดรับอยู่ในระดับสูง	

การเปดิรบัขา่วสารเกีย่วกบักจิกรรมรณรงค	์

ในช่วงเทศกาลปีใหม่	 เทศกาลตรุษจีน	 และ

เทศกาลสงกรานต์	 โดยผ่าน	 สื่อข้อความ

รณรงค์ที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์กิจกรรม	 ผล

การวิจัย	 พบว่า	 กลุ่มตัวอย่างมีการเปิดรับข่าว

สาร	จาก	สื่อข้อความรณรงค์	 “สงกรานต์นี้คุณ

จะกลับบ้านไหน	 บ้านเกิด	 หรือบ้านเก่า”	 มาก

ที่สุด	รองลงมา	คือ	สื่อข้อความรณรงค์	“ปีใหม่

ปลอดภัย	 รวมพลังไทย	 เมาไม่ขับ”	 มีปริมาณ

การเปิดรับอยู่ในระดับสูง	 และสื่อข้อความ

รณรงค	์ “ให้น้ำาใจ	 ดีกว่าให้น้ำาเมา	 ปีใหม่ไปให้

ถึง”	มีปริมาณการเปิดรับอยู่ในระดับสูง	

การเปดิรบัขา่วสารเกีย่วกบักจิกรรม

รณรงค์ในช่วงเทศกาลปีใหม่	 เทศกาลตรุษจีน	

และเทศกาลสงกรานต์	 โดยผ่าน	 สื่อกิจกรรม

รณรงค์ที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์	 ผลการวิจัย	

พบว่า	 กลุ่มตัวอย่างมีการเปิดรับข่าวสาร	 จาก	

สื่อกิจกรรมรณรงค์	 “สงกรานต์	 ปลอดเหล้า	

ปลอดภัย”	 มากที่สุด	 รองลงมา	 คือ	 สื่อ

กิจกรรมรณรงค์	 “ปีใหม่ปลอดภัย	 รวมพลังไทย	

เมาไม่ขับ”	 มีปริมาณการเปิดรับอยู่ในระดับสูง	

และสื่อกิจกรรมรณรงค์	 “ตรุษจีนเมาแล้วขับ 

ถูกจับแน่”	มีปริมาณการเปิดรับอยู่ในระดับสูง	

3. ขอ้มลูเกีย่วกบัทศันคตขิองประชาชน

ในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค์ใน

ช่วงเทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ

ทศันคตทิีด่ตีอ่มลูนธิเิมาไมข่บัในการ 

จัดกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	 ผลการวิจัย	 

พบว่า	 กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติที่ดีต่อมูลนิธิเมา

ไม่ขับ	 ด้านการผลักดันให้มีกฎหมายที่มีผล 

ในทางปฏิบัติในการลดพฤติกรรมเมาแล้วขับ	
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มากที่สุด	 รองลงมา	 คือ	 ด้านการสร้างกระแส

ความตื่นตัวแก่สังคมเกี่ยวกับปัญหาอุบัติเหตุ

จากการดื่มสุรา	 มีทัศนคติอยู่ในระดับสูง	 และ

ด้านการออกฎหมายให้ผู้ขับขี่ที่เกิดอุบัติเหตุ

ต้องตรวจวัดแอลกอฮอล์ทุกครั้ง	 มีทัศนคติอยู่

ในระดับสูง	

ทศันคตทิีด่ตีอ่กจิกรรมรณรงค	์“ปใีหม่

ปลอดภัย	รวมพลังไทย	เมาไม่ขับ”	ผลการวิจัย	

พบว่า	 กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติที่ดีต่อกิจกรรม

รณรงค์	 “ปีใหม่ปลอดภัย	 รวมพลังไทย	 เมา 

ไม่ขับ”	 ด้านการสร้างกระแสความตื่นตัวเกี่ยว

กับปัญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา	 มากที่สุด	

รองลงมา	 คือ	 ด้านการสร้างความตระหนัก	

และเห็นความสำาคัญของการใช้รถใช้ถนน	 มี

ทัศนคติอยู่ในระดับสูง	 และด้านการเปิดโอกาส

ให้สาธารณชนเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมอย่าง

ทั่วถึง	มีทัศนคติอยู่ในระดับสูง	

ทศันคตทิีด่ตีอ่กจิกรรมรณรงค	์“ตรษุจนี

เมาแล้วขับถูกจับแน่”	 ผลการวิจัย	 พบว่า	 กลุ่ม

ตัวอย่างมีทัศนคติที่ดีต่อกิจกรรมรณรงค์	 “ตรุษ

จีนเมาแล้วขับถูกจับแน่”	 ด้านการเสริมสร้าง

จิตสำานึกให้ประชาชนไม่ขับรถขณะเมาสุรา	

มากที่สุด	 รองลงมา	 คือ	 ด้านการสร้างกระแส

ความตื่นตัวเกี่ยวกับปัญหาอุบัติเหตุจากการดื่ม

สุรา	 มีทัศนคติอยู่ในระดับสูง	 และด้านการ

ทำาให้เห็นว่า	 พฤติกรรมเมาแล้วขับ	 ไม่เป็นที่

ยอมรับของสังคมไทย	มีทัศนคติอยู่ในระดับสูง	

ทศันคตทิีด่ตีอ่กจิกรรมรณรงค	์“สงกรานต ์

ปลอดเหล้า	 ปลอดภัย”	 ผลการวิจัย	 พบว่า	

กลุ่มตัวอย่างมีทัศนคติที่ดีต่อกิจกรรมรณรงค์	

“สงกรานต์	 ปลอดเหล้า	 ปลอดภัย”	 ด้านการ

เปิดโอกาสให้สาธารณชนเข้ามามีส่วนร่วมใน

กิจกรรมอย่างทั่วถึง	 มากที่สุด	 รองลงมา	 คือ	

ด้านการสร้างกระแสความตื่นตัวเกี่ยวกับปัญหา

อุบัติเหตุจากการดื่มสุรา	 มีทัศนคติอยู่ในระดับ

สูง	 และด้านการสร้างความตระหนัก	 และเห็น

ความสำาคัญของการใช้รถใช้ถนน	 มีทัศนคติอยู่

ในระดับสูง	

4. ขอ้มลูเกีย่วกบัการมสีว่นรว่มของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรม

รณรงค์ในช่วงเทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ

การมสีว่นรว่มในกจิกรรมรณรงคใ์นชว่ง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ	ผลการวิจัย	พบว่า	

กลุ่มตัวอย่างมีส่วนร่วมในกิจกรรมรณรงค์ใน

ช่วงเทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ	 ด้านการเข้า

มามีส่วนร่วมในการเป็นหนึ่งในสมาชิกผู้เข้า 

ร่วมกิจกรรมรณรงค์	 มากที่สุด	 รองลงมา	 คือ	

ด้านการเข้ามามีส่วนร่วมในการประชาสัมพันธ์

กิจกรรมรณรงค์	 มีส่วนร่วมอยู่ในระดับปาน

กลาง	 และด้านการเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรม

รณรงค์	มีส่วนร่วมในระดับปานกลาง	

มมุมองเกีย่วกบัการมสีว่นรว่มในกจิกรรม 

รณรงค์	 “ปีใหม่ปลอดภัย	 รวมพลังไทย	 เมาไม่

ขับ”	ผลการวิจัย	พบว่า	 กลุ่มตัวอย่างมีมุมมอง

เกี่ยวกับการมีส่วนร่วมในกิจกรรมรณรงค์	 “ปี

ใหม่ปลอดภัย	 รวมพลังไทย	 เมาไม่ขับ”	 ด้าน

การเข้าไปมีส่วนร่วมในการตัดสินใจจะทำาให้

กิจกรรมนี้มีการพัฒนามากขึ้น	 มากที่สุด	 รอง

ลงมา	 คือ	 ด้านการเข้าไปมีส่วนร่วมสามารถ

เปลี่ยนแปลงพฤติกรรมเมาแล้วขับได้	 มีส่วน

ร่วมอยู่ในระดับสูง	 และด้านการเข้าไปมีส่วน

ร่วมสามารถสร้างจิตสำานึกในการใช้รถใช้ถนน	

มีส่วนร่วมอยู่ในระดับสูง	

มมุมองเกีย่วกบัการมสีว่นรว่มในกจิกรรม 

รณรงค์	 “ตรุษจีนเมาแล้วขับถูกจับแน่”	 ผลการ

วิจัย	 พบว่า	 กลุ่มตัวอย่างมีมุมมองเกี่ยวกับการ

มีส่วนร่วมในกิจกรรมรณรงค์	 “ตรุษจีนเมาแล้ว

ขับถูกจับแน่”	 ด้านการเข้าไปมีส่วนร่วมในการ
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ตัดสินใจจะทำาให้กิจกรรมนี้มีการพัฒนามากขึ้น	

มากที่สุด	 รองลงมา	 คือ	 ด้านการเข้าไปมีส่วน

ร่วมสามารถเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมเมาแล้วขับ

ได้	 มีส่วนร่วมอยู่ในระดับสูง	 และด้านการมี

ส่วนร่วมในการพูดคุยกับบุคคลใกล้ชิดเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์	 มีส่วนร่วมอยู่ในระดับปาน

กลาง	

มมุมองเกีย่วกบัการมสีว่นรว่มในกจิกรรม 

รณรงค์	“สงกรานต์	ปลอดเหล้า	ปลอดภัย”	ผล

การวิจัย	 พบว่า	 กลุ่มตัวอย่างมีมุมมองเกี่ยวกับ

การมีส่วนร่วมในกิจกรรมรณรงค์	 “สงกรานต์	

ปลอดเหล้า	 ปลอดภัย”	 ด้านการเข้าไปมีส่วน

ร่วมทำาให้เข้าใจถึงลักษณะของกิจกรรมรณรงค์

นี้มากขึ้น	 มากที่สุด	 รองลงมา	 คือ	 ด้านการ

เข้าไปมีส่วนร่วมสามารถเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม 

เมาแล้วขับได้	 มีส่วนร่วมอยู่ในระดับสูง	 และ

ด้านการเข้าไปมีส่วนร่วมสามารถสร้างจิตสำานึก

ในการใช้รถใช้ถนน	มีส่วนร่วมอยู่ในระดับสูง	

2. การทดสอบสมมุติฐาน (Hypothesis Testing)

เกณฑก์ารจดัระดบัคา่สหสมัพนัธ	์และ

ระดับความสัมพันธ์ของสมมติฐานในแต่ละข้อ 

มีดังนี้

1.1	คา่สหสมัพนัธท์ี	่0.20	หรอืต่ำากวา่	

มีระดับความสัมพันธ์ต่ำามาก

1.2	คา่สหสมัพนัธท์ี	่0.21	ถงึ	0.40	มี

ระดับความสัมพันธ์ต่ำา

13.	คา่สหสมัพนัธท์ี	่0.41	ถงึ	0.60	มี

ระดับความสัมพันธ์ปานกลาง

1.4	คา่สหสมัพนัธท์ี	่0.61	ถงึ	0.80	มี

ระดับความสัมพันธ์สูง

1.5	คา่สหสมัพนัธม์ากกวา่	0.80	มี

ระดับความสัมพันธ์สูงมาก

สมมตฐิานที ่1	การเปดิรบัขา่วสาร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลมีความ

สัมพันธ์	 เชิงบวกกับทัศนคติของประชาชนใน

เขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ 

ในช่วงเทศกาล

ความสัมพันธ์ของตัวแปรที่ต้องการ ค่าสหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน P

การเปิดรับข่าวสาร ทัศนคติ .569* .000

**	มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ	0.01

การเปดิรบัขา่วสารมคีวามสมัพนัธท์ศันคต ิ

ของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	อย่างมีนัยสำาคัญ 

ทางสถิติที่ระดับ	0.01	ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐาน

ข้อที่	 1	 โดยความสัมพันธ์ดังกล่าวเป็นไปใน 

เชิงบวก	 และความสัมพันธ์ดังกล่าวอยู่ในระดับ

ปานกลาง
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**	มีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ	0.01

ความสัมพันธ์ของตัวแปรที่ต้องการ ค่าสหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน P

การเปิดรับข่าวสาร การมีส่วนร่วม .249* .000

สมมตฐิานที ่2	การเปดิรบัขา่วสารเกีย่ว

กับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลมีความสัมพันธ์ 

เชิงบวกกับการมีส่วนร่วมของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วง

เทศกาล

ความสัมพันธ์ของตัวแปรที่ต้องการ ค่าสหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน P

ทัศนคติ การมีส่วนร่วม .216* .000

**	มนียัสำาคญัทางสถติทิีร่ะดบั	0.01

การเปดิรบัขา่วสารมคีวามสมัพนัธเ์ชงิ

บวกกับการมีส่วนร่วมของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ใน 

ช่วงเทศกาล	 อย่างมีนัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ	

0.01	ซึ่งเป็นไปตามสมมติฐานข้อที่	2	โดยความ 

สัมพันธ์ดังกล่าวเป็นไปในเชิงบวก	 และความ	

สัมพันธ์ดังกล่าวอยู่ในระดับต่ำา

สมมตฐิานที ่3	ทศันคตเิกีย่วกบักจิกรรม 

รณรงค์ในช่วงเทศกาลมีความสัมพันธ์กับการมี

ส่วนร่วมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล

ทศันคตมิคีวามสมัพนัธเ์ชงิบวกกบัการมี

ส่วนร่วมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	 อย่างมี

นัยสำาคัญทางสถิติที่ระดับ	 0.01	 ซึ่งเป็นไปตาม

สมมติฐานข้อที่	 3	 โดยความสัมพันธ์ดังกล่าว

เป็นไปในเชิงบวก	และความสัมพันธ์ดังกล่าวอยู่

ในระดับต่ำา

ทัง้นีจ้ากผลการวจิยั	“การเปดิรบัขา่วสาร 

ทัศนคติ	 และการมีส่วนร่วมของประชาชนใน

เขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ”	 ผู้วิจัยสามารถ

สรุปเป็นแผนภาพงานวิจัยได้	ดังนี้
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การจัดกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล
ของ

มูลนิธิเมาไม่ขับ

การเปิดรับข่าวสาร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์

ในช่วงเทศกาล

สื่อเฉพาะกิจอย่างสติ๊กเกอร์

เป็นสื่อที่มีบทบาทสำาคัญใน

การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ของ

มูลนิธิเมาไม่ขับ ทั้งในช่วง

เทศกาลปีใหม่ เทศกาลตรุษ

จีน และเทศกาลสงกรานต์

สื่อเฉพาะกิจอย่างสติ๊กเกอร์

เป็นสื่อที่มีบทบาทสำาคัญใน

การเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ของ

มูลนิธิเมาไม่ขับ ทั้งในช่วง

เทศกาลปีใหม่ เทศกาลตรุษ

จีน และเทศกาลสงกรานต์

ทัศนคติต่อมูลนิธิ

เมาไม่ขับ และกิจกรรม

รณรงค์ในช่วงเทศกาล

การมีส่วนร่วม และมุมมอง

เกี่ยวกับการมีส่วนร่วม

ในกิจกรรมรณรงค์

ในช่วงเทศกาล

โดยรวมประชาชนมีส่วนร่วม

ในกิจกรรมรณรงค์ของมูลนิธิ

เมาไม่ขับ ทั้งในช่วงเทศกาล

ปีใหม่ เทศกาลตรุษจีน 

และเทศกาลสงกรานต์ 

อยู่ในระดับปานกลาง 

และมีมุมมองที่ดีเกี่ยวกับ

การมีส่วนร่วมในกิจกรรม

รณรงค์ในช่วงเทศกาลปีใหม่ 

และเทศกาลสงกรานต์ใน

ระดับสูง แต่มีมุมมองที่ดี

เกี่ยวกับการมีส่วนร่วมใน

กิจกรรมรณรงค์ในช่วง

เทศกาลตรุษจีนอยู่ใน

ระดับปานกลาง
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อภิปรายผลการวิจัย

1. การเปดิรบัขา่วสารของประชาชนใน

เขตกรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ

ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครมกีาร

เปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วง

เทศกาล	 จาก	 สติ๊กเกอร์	 สูงสุด	 ทั้งในช่วง

เทศกาลปีใหม่	 เทศกาลตรุษจีน	 และเทศกาล

สงกรานต์	 เนื่องจาก	 สื่อสติ๊กเกอร์	 เป็นสื่อ

ที่ทางมูลนิธิเมาไม่ขับใช้ในกิจกรรมรณรงค์เป็น

ประจำา	 เป็นสื่อที่มีความเก่าแก่	 เป็นสื่อที่มี 

การออกแบบที่สามารถดึงดูดความสนใจได้ 

พอสมควร	 และยังถูกนำามาใช้อย่างต่อเนื่อง 

ในการจัดกิจกรรมรณรงค์ทุกครั้ง	 และทุก

กิจกรรม	 จึงอาจเป็นไปได้ที่สื่อประเภทนี้จะ 

เป็นสื่อที่ประชาชนมีการเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในในช่วงเทศกาล	 ในลำาดับ

สูงสุด	 สอดคล้องกับงานวิจัยของ	 หริสุดา	

ปัณฑวนันท์	 (2544)	 ที่ศึกษาเรื่อง	 การสื่อสาร	

และเครือข่ายการรณรงค์	 “เมาไม่ขับ”	 ที่พบว่า	

สื่อเฉพาะกิจอย่าง	 สติ๊กเกอร์	 เป็นสื่อที่ถูก 

ผลิตขึ้นเพื่อนำาเสนอเนื้อหาเฉพาะ	 และมุ่งไป 

ยังกลุ่มเป้าหมายเฉพาะกลุ่ม	 โดยที่การเลือก 

ใช้สื่อผสมเอื้ออำานวยให้ผู้ทำาโครงการรณรงค์

สามารถนำาเสนอเนื้อหาของสารเฉพาะให้แก่

กลุ่มเป้าหมาย	 เพื่อให้กลุ่มเป้าหมายได้รับ 

ข่าวสารโดยตรง	 ตลอดจนได้รับความรู้อย่าง 

ถูกต้อง	และปฏิบัติตามเจตนารมณ์ของโครงการ 

ได้อย่างถูกวิธี	

ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครม ี

การเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ใน

ในช่วงเทศกาล	 จาก	 สื่อแผ่นพับ	 รองลงมา	

เป็นอันดับที่	 2	 ตามลำาดับ	 ทั้งในช่วงเทศกาล 

ปีใหม่	 เทศกาลตรุษจีน	 และเทศกาลสงกรานต์	

เนื่องจาก	 สื่อแผ่นพับ	 เป็นสื่อที่ทางมูลนิธิเมา 

ไม่ขับนำามาใช้อย่างต่อเนื่องในการดำาเนินงาน

ด้านการรณรงค์	 ตลอดจนการแจกจ่าย	 หรือ

เผยแพร่ให้แก่ประชาชนเป็นประจำาอยู่แล้ว	

นอกจากนี้แล้ว	 ประชาชน	 หรือหน่วยงาน	 

และองค์กรต่างๆ	 ที่มีความประสงค์จะขอรับ	

สื่อแผ่นพับ	ก็สามารถติดต่อขอรับได้ตลอดเวลา	

และที่สำาคัญที่สุด	คือ	การมีหน่วยงานที่มีความ

สำาคัญทางสังคมอย่าง	 สำานักงานกองทุนสนับ	

สนุนการสร้างเสริมสุขภาพ	หรือสสส.	เข้ามาให้

ความร่วมมือในการผลิต	 และเผยแพร	่ สื่อแผ่น

พับ	 ร่วมกับทางมูลนิธิเมาไม่ขับอีกด้วย	 จึงอาจ

เป็นไปได้ที่สื่อประเภทนี้จะเป็นสื่อที่ประชาชน 

มีการเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ใน

ในช่วงเทศกาล	 ในลำาดับรองลงมา	 สอดคล้อง

กับงานวิจัยของ	 อรนุช	 งามขาว	 (2543	 )	 ที่

ศึกษาเรื่อง	 การเปิดรับข่าวสารความรู้	 ทัศนคติ	

และการปฏิบัติตามกฎจราจรของประชาชนคน

เดินเท้าในเขตกรุงเทพมหานคร	 ที่พบว่า	 กลุ่ม

ตัวอย่างส่วนใหญ่เปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับกฎ

จราจรจาก	 โปสเตอร์	 มากที่สุด	 รองลงมา	คือ	

การดู	 หรืออ่านแผ่นพับ	 คู่มือกฎหมายจราจร	

และเว็ปไซต์	ตามลำาดับ	

ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครมกีาร

เปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วง

เทศกาล	 จาก	 สื่อโปสเตอร์	 ในลำาดับรองลงมา	

เป็นอันดับที่	3	ทั้งในช่วงเทศกาลปีใหม่	เทศกาล 

ตรุษจีน	 และเทศกาลสงกรานต์	 เนื่องจาก	 สื่อ

โปสเตอร์	 เป็นสื่อที่ทางมูลนิธิ เมาไม่ขับใช้ 

ในกิจกรรมรณรงค์เป็นประจำา	 และถูกนำามา 

ใช้อย่างต่อเนื่องในการจัดกิจกรรมรณรงค์	

นอกจากนี้แล้ว	 ทางมูลนิธิเมาไม่ขับได้นำาสื่อ

บุคคลอย่าง	 หลวงพ่อคูณ	 ซึ่งเป็นสื่อบุคคล 

ที่ประชาชนให้ความเคารพ	ศรัทธา	และเลื่อมใส 
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เข้ามาเป็นสื่อกลางในการถ่ายทอดข้อมูลข่าวสาร 

ผ่านสื่อโปสเตอร์	 เพื่อเตือนสติ	 สร้างความ

ตระหนักและทำาให้ประชาชนเห็นความสำาคัญ

ของปัญหาอุบัติ เหตุในช่วงเทศกาลมากขึ้น	 

จึงอาจเป็นไปได้ที่สื่อประเภทนี้จะเป็นสื่อที่

ประชาชนมีการเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับกิจกรรม

รณรงค์ในในช่วงเทศกาล	 ในลำาดับรองลงมา	

สอดคล้องกับงานวิจัยของ	ปาริชาต	สถาปิตานนท ์

และคณะ	 (2549)	 ที่ศึกษาเรื่อง	 เมาไม่ขับก้าว

จากวันวานสู่วันนี้และก้าวไปในวันหน้า	 ที่พบว่า	

มูลนิธิเมาไม่ขับได้ให้ความสำาคัญกับการพัฒนา

สื่อเป็นภาพโปสเตอร์ขนาดเล็กเป็นรูปถ่ายของ

หลวงพ่อคูณในท่านั่งยองๆ	 อันเป็นสัญลักษณ์

ประจำาตัวหลวงพ่อคูณ	 พร้อมด้วยข้อความซึ่ง

เขียนด้วยลายมือ	 และสำานวนภาษาของหลวง

พ่อคูณเป็นสีฟ้าว่า	 “เมาไม่ขับเด้อ”	 เพื่อกระตุ้น

ให้บุคคลหลีกเลี่ยงพฤติกรรมการขับรถภายหลัง

การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์

2. ทศันคตขิองประชาชนในเขตกรงุเทพ 

มหานครกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลของ

มูลนิธิเมาไม่ขับ

ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครมี

ทัศนคติที่ดีต่อมูลนิธิเมาไม่ขับในการจัดกิจกรรม 

รณรงค์	ทั้งในช่วงเทศกาลปีใหม่	เทศกาลตรุษจีน 

และเทศกาลสงกรานต์	 ด้านการผลักดันให้มี

กฎหมายที่มีผลในทางปฏิบัติในการลดพฤติกรรม 

เมาแล้วขับ	 ในลำาดับสูงสุด	 เนื่องจาก	 การจัด

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลของมูลนิธิเมาไม่

ขับ	 มีเป้าหมายหลายประการด้วยกัน	 แต่การ

หยุดคนเมา	 หรือผู้ที่มีพฤติกรรมเมาแล้วขับ	 ก็

เป็นหนึ่งในเป้าหมายของทางมูลนิธิเมาไม่ขับ	

ในการจัดกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลดังนั้น	

การที่จะหยุดคนเมา	 หรือผู้ที่มีพฤติกรรมเมา

แล้วขับได้นั้น	 บางครั้งมีความจำาเป็นที่จะต้อง

อาศัยการกำาหนดกฎเกณฑ์ต่างๆเข้ามาเกี่ยว	

ข้อง	 การผลักดันให้มีกฎหมายที่มีผลในทาง

ปฏิบัติในการลดพฤติกรรมเมาแล้วขับ	 ก็กลาย

เป็นเรื่องที่สำาคัญ	เพราะบางครั้งการวางกฎเกณฑ ์

ขึ้นมา	 และให้เป็นบรรทัดฐานของสังคม	 ก็ถือ

เป็นเรื่องที่ดี	 และเหมาะสมที่ทุกคนในสังคมจะ

ต้องถือปฏิบัติร่วมกัน	 สอดคล้องกับงานวิจัย

ของ	ปาริชาต	สถาปิตานนท์	และคณะ	(2549)	

ที่ศึกษาเรื่อง	 เมาไม่ขับก้าวจากวันวานสู่วันนี้

และก้าวไปในวันหน้า	 ที่พบว่า	 มูลนิธิเมาไม่ขับ

มีบทบาทหลักในการผลักดัน	 และการบังคับใช้

มาตรการต่างๆ	ทั้งในระดับชาติและระดับพื้นที่	

ได้แก่	 มาตรการให้ความรู้เกี่ยวกับอันตรายจาก

การดื่มเครื่องดื่มแอลกอฮอล์	มาตรการด้านการ

ควบคุมการเข้าถึงผลิตภัณฑ์	มาตรการด้านการ

ตรวจวัดแอลกอฮอล์	 มาตรการด้านการช่วย

เหลือผู้ได้รับผลกระทบจากอุบัติเหตุจราจรอัน

เนื่องจากการดื่มแอลกอฮอล์	 และการสนับสนุน

การจัดตั้งเครือข่ายนำาร่อง	

ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครมี

ทัศนคติที่ดีต่อกิจกรรมรณรงค์	 ในช่วงเทศกาล

ของมูลนิธิ เมาไม่ขับ	 ทั้ง	 กิจกรรมรณรงค์	 

“ปีใหม่ปลอดภัย	 รวมพลังไทย	 เมาไม่ขับ”	

กิจกรรม	 รณรงค์“ตรุษจีนเมาแล้วขับถูกจับแน่”	

และกิจกรรมรณรงค์“สงกรานต์	 ปลอดเหล้า	

ปลอดภัย”	 ด้านการสร้างกระแสความตื่นตัว

เกี่ยวกับปัญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา	 ใน

ลำาดับสูงสุด	เนื่องจาก	กิจกรรมรณรงค์	“ปีใหม่

ปลอดภัย	 รวมพลังไทย	 เมาไม่ขับ”	 กิจกรรม

รณรงค์	 “ตรุษจีนเมาแล้วขับถูกจับแน่”	 และ

กิจกรรมรณรงค์ “สงกรานต์ 	 ปลอดเหล้า	

ปลอดภัย”	 ล้วนแล้วแต่เป็นกิจกรรมที่อาจจะ 

มีความสำาคัญในการที่จะสามารถสร้างกระแส

ความตื่นตัวให้แก่ประชาชนในด้านการใช้รถ 
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ใช้ถนน	 โดยที่การสร้างความตื่นตัวนั้น	 อาจ 

จะแสดงให้ประชาชนเห็นในเชิงของความกลัว	

หรือการกระตุ้นให้เห็นความสำาคัญของการช่วย

กันระมัดระวังอุบัติเหตุ	 ตลอดจนการแสดงให้

เห็นถึง	 ผลดี	 หรือผลเสีย	 ที่อาจจะเกิดขึ้นตาม

มาเกี่ยวกับปัญหาอุบัติเหตุจากการดื่มสุรา	 จึง

กลายเป็นส่วนหนึ่งที่สามารถสร้างกระแสความ

ตื่นตัวแก่ประชาชนได้	 สอดคล้องกับงานวิจัย

ของ	ปาริชาต	สถาปิตานนท์	และคณะ	(2549)	

ที่ศึกษาเรื่อง	 เมาไม่ขับก้าวจากวันวานสู่วันนี้

และก้าวไปในวันหน้า	 ที่พบว่า	 มูลนิธิเมาไม่ขับ

เป็นองค์กรพัฒนาเอกชนที่มีบทบาทด้านการ

สร้างความตื่นตัวให้กับสาธารณชน	 และผู้

กำาหนดนโยบายต่างๆ	 เพื่อผลักดันให้เกิดการ

แก้ไขปัญหาอุบัติเหตุจราจรที่มีสาเหตุมาจาก

การเมาแล้วขับ		

3. การมสีว่นรว่มของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วง

เทศกาลของมูลนิธิเมาไม่ขับ

ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครมสีว่น

ร่วมในกิจกรรมรณรงค์ช่วงเทศกาลของมูลนิธิ

เมาไม่ขับ	 ทั้งในช่วงเทศกาลปีใหม่	 เทศกาล

ตรุษจีน	และเทศกาลสงกรานต์	ด้านการเข้ามา

มีส่วนร่วมในการเป็นหนึ่งในสมาชิกผู้เข้าร่วม

กิจกรรมรณรงค์	ในลำาดับสูงสุด	เนื่องจาก	การ

จัดกิจกรรมรณรงค์ของมูลนิธิเมาไม่ขับในแต่ละ

กิจกรรมเป็นกิจกรรมรณรงค์เพื่อสังคม	 ดังนั้น	

ประชาชนส่วนใหญ่ก็ย่อมที่จะอยากเข้ามาเป็น

ส่วนหนึ่งของกิจกรรมรณรงค์เหล่านั้น	 เพราะ

การจัดกิจกรรมใดๆก็แล้วแต่หากกิจกรรมนั้นๆ

เป็นกิจกรรมที่ส่งผลในระดับสังคม	 กิจกรรม

เหล่านั้นย่อมได้รับความร่วมมือเป็นอย่างดีเสมอ	

ในส่วนของกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลของ

มูลนิธิเมาไม่ขับ	 ก็เช่นเดียวกัน	 ประชาชนส่วน

ใหญ่ก็ย่อมอยากที่จะเข้ามามีส่วนร่วมอย่าง

แท้จริง	 โดยการที่ประชาชนจะเข้ามามีส่วนร่วม

อย่างแท้จริงในกิจกรรมรณรงค์ของมูลนิธิเมาไม่

ขับได้นั้น	 ประชาชนต้องเข้ามาเป็นส่วนหนึ่ง

ของสมาชิกเสียก่อน	 เพราะถือได้ว่าการเข้ามา

เป็นสมาชิก	เป็นหนึ่งในระดับการมีส่วนร่วม	จึง

จะถือได้ว่ามีส่วนร่วมในกิจกรรมรณรงค์ของ

มูลนิธิอย่างแท้จริง	 สอดคล้องกับแนวคิดของ	

Lee.J.Cary	 (1970:147)	 ที่กล่าวว่า	 ลักษณะ

ของการมีส่วนร่วม	 อาจจะแบ่งตามบทบาท	

หรือหน้าที่ของผู้เข้าร่วม	 โดยที่การเข้ามาเป็น

สมาชิก	 (Membership)	 ถือเป็นบทบาท	 และ

หน้าที่หนึ่งของการเข้ามามีส่วนร่วม	 บุคคลจะ

เข้ามามีบทบาท	 หรือหน้าที่อย่างแท้จริงนั้น	

ต้องเข้ามาเป็นสมาชิกก่อนเป็นอันดับแรก

ประชาชนในเขตกรงุเทพมหานครม ี

มุมมองที่ดีเกี่ยวกับการมีส่วนร่วมในกิจกรรม

รณรงค์	 ทั้ง	 กิจกรรมรณรงค์	 “ปีใหม่ปลอดภัย	

รวมพลังไทย	 เมาไม่ขับ”	 กิจกรรมรณรงค์	 

“ตรุษจีนเมาแล้วขับถูกจับแน่”	 และกิจกรรม

รณรงค์“สงกรานต์	 ปลอดเหล้า	 ปลอดภัย”	 

ด้านการเข้าไปมีส่วนร่วมสามารถเปลี่ยนแปลง

พฤติกรรมเมาแล้วขับได้	 ในลำาดับสูงสุด	 เนื่อง	

จาก	 การที่จะสามารถเปลี่ยนแปลงพฤติกรรม

ของคนได้นั้น	 บางครั้งมีความจำาเป็นที่จะต้อง

อาศัยสื่อกลางที่สำาคัญ	 หากมองในแง่ของ

กิจกรรมรณรงค์	 ทั้ง	 3	 กิจกรรม	 ถือเป็นสื่อ

กลางที่สำาคัญในการที่จะจูงใจให้ประชาชนเข้า

มามีส่วนร่วมในกิจกรรม	 และเมื่อประชาชนเข้า

มามีส่วนร่วมในกิจกรรมแล้ว	 ก็ใช้กิจกรรม 

ดังกล่าวเป็นเครื่องมือในการให้ข้อมูลต่างๆ 

แก่ประชาชน	 เพื่อให้ประชาชนเปลี่ยนแปลง

พฤติกรรมไปในทางที่คาดหวัง	โดยที่สิ่งที่สื่อสาร 

ออกไปนั้น	อาจจะเป็นทั้งในเชิงบวก	และเชิงลบ 
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ที่จะสามารถกระตุ้นให้ประชาชนเกิดการ 

เปลี่ยนแปลงพฤติกรรม	 โดยอาจจะต้องคำานึง

ถึงความจำาเป็น	หรือเงื่อนไขของการเปลี่ยนแปลง 

พฤติกรรมเป็นสำาคัญ	 สอดคล้องกับงานวิจัย

ของ	 ชาญชัย	 เจริญลาภดิลก	 (2539)	 ที่ศึกษา

เรื่อง	 กระบวนการรณรงค์ทางการสื่อสารเพื่อ

สังคม	“โครงการถนนสีขาว”	ที่พบว่า	โครงการ	

“ถนนสีขาว”	 เป็นกิจกรรมการให้ข้อมูลความรู้	

เพื่อก่อให้เกิดการเปลี่ยนพฤติกรรมของกลุ่มเป้า

หมายในที่สุด	 ทั้งนี้โดยอาศัยกลยุทธ์ต่างๆ	 

ที่สำาคัญในหลายด้าน	 คือ	 รูปแบบการกระตุ้น

ซึ่งมีทั้งการสร้างเนื้อหาเพื่อกระตุ้นให้กลุ่ม 

เป้าหมายเกิดความกลัว	 ให้เหตุผล	 ตลอดจน 

ใช้กลุ่มอ้างอิงในการจูงใจกลุ่มเป้าหมายโดยมี

กลยุทธ์การกระตุ้นให้เกิดความกลัวต่อผู้รับสาร

เป้าหมายส่วนใหญ่

สมมตฐิานที ่1	การเปดิรบัขา่วสารเกีย่วกบั 

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลมีความสัมพันธ์

กับทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล

การเปดิรบัขา่วสารมคีวามสมัพนัธเ์ชงิ

บวกกับทัศนคติของประชาชนในเขตกรุงเทพ	

มหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล 

ในการนี้ผู้วิจัย	 คาดการณ์ว่า	 ประชาชนที่มีการ

เปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วง

เทศกาลในปริมาณมาก	 ย่อมที่จะมีทัศนคติที่ดี

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลมากขึ้น

ตามไปด้วย	 ทั้งนี้อาจเป็นเพราะประชาชน 

ได้เล็งเห็นว่า	 ข้อมูลข่าวสารที่ เกี่ยวข้องกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	 เป็นข่าวสารที่ 

มีประโยชน์ควรให้ความสนใจ	 เนื่องจากการ

รณรงค์ในช่วงเทศกาลต่างๆที่มีความเกี่ยวข้อง

กับการลดอุบัติเหตุ	 เป็นเรื่องที่มีความสำาคัญ 

ต่อชีวิตความเป็นอยู่ของประชาชนโดยตรง 

เมื่อประชาชนได้รับข้อมูลข่าวสารดังกล่าวอย่าง

ลึกซึ้งแล้ว	 ก็จะส่งผลให้ประชาชนมีทัศนคติ 

ที่ดีเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลตาม

มาด้วย	 จึงอาจเป็นไปได้ที่การเปิดรับข่าวสาร	

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในในช่วงเทศกาลของ

ประชาชนจะมีความสัมพันธ์กับทัศนคติของ

ประชาชนในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	 สอดคล้อง 

กับงานวิจัยของ	 วาทินี	 วิชญานุโรจน์	 (2544)	 

ที่ศึกษาเรื่อง	 กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์และ

ประสิทธิผลของโครงการประชาร่วมใจป้องกัน	

และควบคุมโรคไข้เลือดออก	 เฉลิมพระเกียรติ

พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว	ที่พบว่า	พฤติกรรม 

การเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับโครงการประชา

ร่วมใจป้องกันและควบคุมโรคไข้เลือดออก	

เฉลิมพระเกียรติพระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัว	

มีความสัมพันธ์เชิงบวกกับทัศนคติต่อปัญหา

ของโรคไข้เลือดออก

สมมตฐิานที ่2 การเปดิรบัขา่วสารเกีย่วกบั 

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลมีความสัมพันธ์

กับการมีส่วนร่วมของประชาชนในเขตกรุงเทพ	

มหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล

การเปดิรบัขา่วสารมคีวามสมัพนัธเ์ชงิ

บวกกับการมีส่วนร่วมของประชาชนในเขต

กรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ใน 

ช่วงเทศกาล	 ในการนี้ผู้วิจัย	 คาดการณ์ว่า	

ประชาชนที่มีการเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลในปริมาณมาก	

ย่อมที่จะมีโอกาสในการที่จะเข้าไปมีส่วนร่วม

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลมากขึ้น

ตามไปด้วย	 ทั้งนี้อาจเป็นเพราะ	 เมื่อประชาชน

มีการเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ 

ในช่วงเทศกาลแล้ว	 อาจส่งผลทำาให้ประชาชน

เกิดแรงบันดาลใจในการที่อยากจะเข้าไปมีส่วน
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ร่วมในกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลก็เป็นได้	

หากข้อมูลข่าวสารที่ได้รับ	 เป็นข้อมูลข่าวสาร 

ที่มีความถูกต้อง	น่าสนใจ	และทำาให้ประชาชน

คิดแล้วว่า	 การเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรม

รณรงค์ดังกล่าวจะก่อให้เกิดผลดีแต่ตนเอง	

ประชาชนก็จะเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมนั้น	

จึงอาจเป็นไปได้ที่การเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับ

กิจกรรมรณรงค์ในในช่วงเทศกาลของประชาชน

จะมีความสัมพันธ์กับการมีส่วนร่วมของประชาชน 

ในเขตกรุงเทพมหานครเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์

ในช่วงเทศกาล	 สอดคล้องกับงานวิจัยของงาน

วิจัยของ	 เพ็ญจันทร์	 สุธีพิเชษฐกุล	 (2534)	 ที่

ศึกษาเรื่อง	 ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรม

การเปิดรับสื่อ	 ความรู้	 ทัศนคติและพฤติกรรม

ในการรณรงค์เพื่อการไม่สูบบุหรี่	 :	 ศึกษา 

เฉพาะกรณีข้าราชการกรุงเทพมหานคร	ที่พบว่า 

พฤติกรรมการเปิดรับสื่อวิทยุ	โทรทัศน์	วารสาร/ 

นิตยสาร	 มีความสัมพันธ์กับพฤติกรรมการ 

มีส่วนร่วมในการรณรงค์เพื่อการไม่สูบบุหรี่

สมมตฐิานที ่3	ทศันคตเิกีย่วกบักจิกรรม

รณรงค์ในช่วงเทศกาลมีความสัมพันธ์กับการมี

ส่วนร่วมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล

ทศันคตมิคีวามสมัพนัธเ์ชงิบวกกบัการมี

ส่วนร่วมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	 ในการ

นี้ผู้วิจัย	คาดการณ์ว่า	ประชาชนที่มีทัศนคติที่ดี

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลมาก	

ย่อมที่จะมีโอกาสในการที่จะเข้าไปมีส่วนร่วม

เกี่ยวกับ	กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลมากขึ้น	

ตามไปด้วย	 ทั้งนี้อาจเป็นเพราะ	 เมื่อประชาชน

มีทัศนคติที่ดีต่อกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล

อยู่แล้วว่าเป็นกิจกรรมที่มีประโยชน์ทั้งต่อตนเอง	

และต่อสังคม	 ขั้นตอนต่อมา	 ที่ประชาชนจะ

กระทำาก็คือ	 การเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรม

รณรงค์นั้นอย่างแท้จริง	 โดยความรู้สึกครั้งแรก

ของประชาชนกับการเข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรม 

รณรงค์	อาจเป็นเพียงความรู้สึกที่อยากจะลองดู

ว่า	กิจกรรมดังกล่าวเป็นอย่างไร	เมื่อได้เข้าไปมี

ส่วนร่วมแล้ว	ตนเองจะได้รับประโยชน์อะไรบ้าง	

สุดท้ายเมื่อประชาชนได้ทราบแล้วว่า	 กิจกรรม

ดังกล่าวเป็นกิจกรรมที่มีประโยชน์จริงๆ	 และ

บวกกับการที่ประชาชนมีทัศนคติที่ดีต่อกิจกรรม 

รณรงค์อยู่แล้ว	 ก็จะส่งผลให้ประชาชนเข้าไปมี

ส่วนร่วมในกิจกรรมรณรงค์นั้นอย่างจริงจัง	และ

เป็นไปอย่างต่อเนื่องในที่สุด	 จึงอาจเป็นไปได้ที่

ทัศนคติเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในในช่วง

เทศกาลของประชาชนจะมีความสัมพันธ์กับการ

มีส่วนร่วมของประชาชนในเขตกรุงเทพมหานคร 

เกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	 สอด	

คล้อง	 กับงานวิจัยของ	 เกศราภรณ์	 สืบสุรีย์กุล	

(2544)	ที่ศึกษาเรื่อง	การเปิดรับข่าวสาร	ความรู้ 

ทัศนคติ	 และการมีส่วนร่วมในโครงการรณรงค์

ลดมลพิษทางอากาศของผู้ใช้รถยนต์ในเขต

กรุงเทพมหานคร	 ที่พบว่า	 ทัศนคติต่อโครงการ

รณรงค์ลดมลพิษทางอากาศมี	 ความสัมพันธ์ 

ในเชิงบวกกับการมีส่วนร่วมในโครงการรณรงค์	

ลดมลพิษทางอากาศของผู้ใช้รถยนต์ในเขต

กรุงเทพมหานคร

ข้อเสนอแนะทั่วไป

1.	สือ่สติก๊เกอร	์เปน็สือ่ทีป่ระชาชน 

มีการเปิดรับข่าวสารเกี่ยวกับกิจกรรมรณรงค์ใน

ช่วงเทศกาล	 สูงสุด	 เมื่อเทียบกับสื่อประเภท

อื่นๆ	 ดังนั้น	 ทางมูลนิธิฯ	 ควรมีการพัฒนา	 

สื่อสติ๊กเกอร์	 มากขึ้นไปอีก	 เพื่อให้ง่ายต่อการ

จดจำาของประชาชนยิ่งขึ้น	 และหากทางมูลนิธิฯ	

ต้องการให้ประชาชนมีการเปิดรับข่าวสารเกี่ยว
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กับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลโดยผ่านสื่อ

ทุกประเภทที่ใช้ในการรณรงค์อย่างทั่วถึง	 ควร 

มีการวางแผนการใช้สื่อที่ให้ความสำาคัญกับสื่อ

ทุกประเภท	 มีการออกแบบสื่อที่มีความโดดเด่น

แตกต่างกันออกไป	 ซึ่งจะต้องสามารถดึงดูด

ความสนใจของประชาชนได้	

2.	ประชาชนมกีารเปดิรบัขา่วสารเกีย่ว

กับกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลโดยผ่าน 

สื่อรอง	 อย่าง	 สื่อเฉพาะกิจ	 สื่อบุคคล	 และ

สื่อมวลชน	 อยู่ในระดับสูง	 ซึ่งแตกต่างจาก 

สื่อรอง	 อย่าง	 สื่ออินเตอร์เน็ต	 ที่อยู่ในระดับ

ปานกลาง	 ดังนั้น	 มูลนิธิฯ	 จึงควรมีการพัฒนา	

หรือออกแบบเว็บไซต์	 ให้มีความน่าสนใจมาก

ขึ้น	 ทั้งในด้านเนื้อหาก็ควรมีความครบครัน	

และสามารถตอบสนองความต้องการของ

ประชาชนได้ในทุกด้าน	 หากต้องการทราบ 

เกี่ยวกับมูลนิธิฯ	 ตลอดจนควรมีการเพิ่มช่อง

ทางการสื่อสารอย่าง	 เฟสบุ๊ค	 ทวิตเตอร์	 ฯลฯ	

เข้ามาด้วยก็จะเพิ่มประสิทธิภาพมากขึ้น

3.	ประชาชนมกีารเปดิรบัขา่วสารจาก

สื่อข้อความรณรงค์	 ในช่วงเทศกาลปีใหม่	 และ

เทศกาลสงกรานต์	 อยู่ในระดับสูง	 ซึ่งแตกต่าง

จากสื่อข้อความรณรงค	์ ในช่วงเทศกาลตรุษจีน	

ที่อยู่ในระดับปานกลาง	 มูลนิธิฯ	 จึงควรมีการ

ผลิต	 สื่อข้อความรณรงค์ในช่วงเทศกาลตรุษจีน	

เพิ่มขึ้น	 โดยการผลิตสื่อข้อความรณรงค์	 จะ

ต้องเป็นสื่อข้อความรณรงค์ที่มีความโดดเด่น	

มากพอ	 เมื่อเปรียบเทียบกับสื่อข้อความรณรงค์

ที่ใช้ในการรณรงค์ในช่วงเทศกาลปีใหม่	 และ

เทศกาลสงกรานต์	

4.	สือ่กจิกรรมรณรงค	์ซึง่ประกอบไป

ด้วย	 สื่อกิจกรรมรณรงค์	 “ปีใหม่ปลอดภัย	 

รวมพลังไทย	 เมาไม่ขับ”	 สื่อกิจกรรมรณรงค์	

“ตรุษจีนเมาแล้วขับถูกจับแน่”	 และสื่อกิจกรรม

รณรงค์	 “สงกรานต์	 ปลอดเหล้า	 ปลอดภัย”	

ประชาชนมีการเปิดรับข่าวสารจากสื่อกิจกรรม

รณรงค์	 อยู่ในระดับสูง	 ซึ่งถือได้ว่าเป็นผลดี 

ต่อทางมูลนิธิ ฯ 	 ในการที่ จะมีการพัฒนา

กิจกรรมรณรงค์ให้มีความโดนเด่น	 น่าสนใจ	

และกระตุ้นให้ประชาชนเกิดทัศนคติที่ดีต่อ

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล	จนเป็นที่มาของ

การที่ประชาชนจะเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรม

รณรงค์เพิ่มมากขึ้น	

5.	ทศันคตทิีป่ระชาชนมตีอ่	กจิกรรม

รณรงค์	 “ปีใหม่ปลอดภัย	 รวมพลังไทย	 เมาไม่

ขับ”	กิจกรรมรณรงค์	“ตรุษจีนเมาแล้วขับถูกจับ

แน่”	 และกิจกรรมรณรงค์	 “สงกรานต์	 ปลอด

เหล้า	 ปลอดภัย”	 พบว่า	 ภาพรวมประชาชนมี

ทัศนคติที่ดี	อยู่ในระดับสูง	ซึ่งถือได้ว่าเป็นผลดี

ต่อทางมูลนิธิฯ	 ในการที่จะมีการพัฒนาให้ดี

ยิ่งๆขึ้นไป	 ซึ่งในการจัดกิจกรรมรณรงค์ในครั้ง

ต่อไป	 หากทางมูลนิธิฯ	 ต้องการให้กิจกรรม

รณรงค์ที่จัดขึ้นทำาให้ประชาชนมีทัศนคติที่ดี

มากยิ่งขึ้นนั้น	 ทางมูลนิธิฯ	 จะต้องเน้นการจัด

กิจกรรมรณรงค์ที่กลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจ

6.	การมสีว่นรว่มของประชาชนเกีย่วกบั

กิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาลของมูลนิธิเมา 

ไม่ขับ	 ภาพรวมประชาชนมีส่วนร่วม	 อยู่ใน

ระดับปานกลาง	 ดังนั้น	 การที่จะสามารถทำาให้

ประชาชน	มีส่วนร่วม	อยู่ในระดับสูง	ได้นั้นทาง

มูลนิธิฯ	 อาจจะต้องทำาให้ประชาชนเห็นความ

สำาคัญของการมีส่วนร่วมมากขึ้น	 โดยจะต้อง

ทำาให้ประชาชนเห็นผลดีอย่างเป็นรูปธรรมว่า	

หากประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในด้านต่างๆ

เหล่านั้นแล้ว	 จะส่งผลดีต่อประชาชนในด้าน 

ใดบ้าง	 นอกจากนี้แล้วทางมูลนิธิฯ	 อาจจะเปิด

โอกาสให้ประชาชนได้เข้ามาแสดงความคิดเห็น

ในด้านต่างๆอย่างเต็มที่	
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7.	ดา้นมมุมองเกีย่วกบัการมสีว่นรว่ม 

ในกิจกรรมรณรงค์	 พบว่า	 ประชาชนมีมุมมอง 

ที่ดีในกิจกรรมรณรงค์	 “ปีใหม่ปลอดภัย	 รวม

พลังไทย	 เมาไม่ขับ”	 และกิจกรรมรณรงค์	

“สงกรานต์	ปลอดเหล้า	ปลอดภัย”	อยู่ในระดับ

สูง	 ซึ่งแตกต่างจาก	 กิจกรรมรณรงค์	 “ตรุษจีน

เมาแล้วขับถูกจับแน่”	อยู่ในระดับปานกลาง	ทาง 

มูลนิธิฯ	 ควรเพิ่มการประชาสัมพันธ์	 การสร้าง	

การมีส่วนร่วม	 โดยอาศัยการออกแบบกิจกรรม

ที่มีความน่าสนใจ	 สามารถกระตุ้นให้ประชาชน

เห็นความสำาคัญของการที่จะเข้าไปมีส่วนร่วม

ในกิจกรรมรณรงค์	 “ตรุษจีนเมาแล้วขับถูกจับ

แน่”	 มากขึ้น	 โดยจะต้องมีความพิเศษ	 หรือ 

โดดเด่น	 ไม่น้อยไปกว่า	 กิจกรรมรณรงค์	 

“ปีใหม่ปลอดภัย	 รวมพลังไทย	 เมาไม่ขับ”	 

และกิจกรรมรณรงค์	 “สงกรานต์	 ปลอดเหล้า	

ปลอดภัย”	

8.	สมมตฐิานทัง้สามขอ้	พบวา่	ความ

สัมพันธ์ระหว่าง	 การเปิดรับข่าวสาร	 ทัศนคติ	

และการมีส่วนร่วม	 ในภาพรวม	 อยู่ในระดับต่ำา	

ดังนั้น	 ทางมูลนิธิฯ	 ควรมีการใช้สื่อเพื่อการ

ประชาสัมพันธ์ที่มีความหลากหลาย	 มีการ

ออกแบบที่น่าสนใจ	 เผยแพร่อย่างต่อเนื่อง	

สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างทั่วถึงมาก

ขึ้นกว่าเดิม	 ก็จะสามารถทำาให้ประชาชนมีการ

เปิดรับข่าวสารเพิ่มมากขึ้น	 และส่งผลทำาให้

ประชาชนมีทัศนคติที่ดีต่อกิจกรรมรณรงค์ใน

ช่วงเทศกาล	 และยังเป็นที่มาของการที่จะทำาให้

ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในกิจกรรมรณรงค์

ในช่วงเทศกาลมากยิ่งขึ้น	

ข้อเสนอแนะสำาหรับการวิจัยครั้งต่อไป

1.	การวจิยัในครัง้นี	้เปน็การวจิยัทีศ่กึษา 

กลุ่มตัวอย่างในเขตกรุงเทพมหานคร	 จำานวน	

10	 เขตเท่านั้น	 ซึ่งประกอบด้วย	 เขตปทุมวัน	

เขตบางซื่อ	 เขตพญาไท	 เขตห้วยขวาง	 เขต

ดอนเมือง	 เขตมีนบุรี	 เขตลาดพร้าว	 เขตดิน

แดน	 เขตทวีวัฒนา	 และเขตสวนหลวง	 ซึ่งผล

การวิจัยที่ได้อาจจะไม่มีครอบคลุมมากนัก	ดังนั้น 

หากต้องการให้ผลการวิจัยที่ได้มีประสิทธิภาพ	

มากขึ้น	 ควรมีการศึกษากลุ่มตัวอย่างในจังหวัด

ต่างๆที่ทางมูลนิธิเมาไม่ขับได้เข้าไปสร้างเครือ

ข่ายในการรณรงค์เมาไม่ขับเพิ่มเติม	 ก็จะทำาให้

ข้อมูลที่ได้มีความสมบูรณ์มากขึ้น	

2.	การวจิยัในครัง้นี	้เปน็การวจิยัทีศ่กึษา 

เกี่ยวกับการจัดกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล 

ปีใหม่	 การจัดกิจกรรมรณรงค์ในช่วงเทศกาล

ตรุษจีน	 และการจัดกิจกรรมรณรงค์ในช่วง

เทศกาลสงกรานต์	 ของมูลนิธิฯ	 เท่านั้น	 ดังนั้น	

ในการทำาวิจัยครั้งต่อไปเกี่ยวกับการจัดกิจกรรม

รณรงค์ในช่วงเทศกาลของมูลนิธิฯ	 อาจจะนำา

เอากิจกรรมรณรงค์กิจกรรมใดกิจกรรมหนึ่ง	 

ที่จัดขึ้นในช่วงเทศกาลใด	 เทศกาลหนึ่ง	 มาใช้

เป็นประเด็นในการวิจัย	 ก็จะทำาให้ผลการวิจัยที่

ได้มีประสิทธิภาพมากขึ้น	

3.	การวจิยัในครัง้นี	้เปน็การวจิยัใน 

เชิงปริมาณ	 ที่มุ่งศึกษาถึง	 ตัวแปรเกี่ยวกับการ

เปิดรับข่าวสาร	 ตัวแปรเกี่ยวกับทัศนคติ	 และ

ตัวแปรเกี่ยวกับการมีส่วนร่วม	 ดังนั้น	 ในการ

วิจัยครั้งต่อไป	 ควรศึกษาในรูปแบบของงาน

วิจัยในเชิงคุณภาพบ้าง	 ก็จะทำาให้ผลการวิจัย 

ที่ได้มีความหลากหลาย	 มีความถูกต้อง	 และมี

ความแม่นยำา	 มากยิ่งขึ้น	 โดยนอกจากตัวแปร

ทั้ง3ตัวแปรที่ใช้ในการศึกษางานวิจัยนี้แล้วยัง 

มีตัวแปรอื่นๆอีกมากมาย	 ที่น่าสนใจ	 และควร

แก่การนำามาศึกษา	 เพื่อเป็นประโยชน์	 และการ

ได้รับผลการวิจัยที่มีประสิทธิภาพมากขึ้น	

AW ������������� 75.indd   137 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์138

 เอกสารอ้างอิง

ภาษาไทย

กิตติ	กันภัย	และคณะ.	(2543).	มองสื่อใหม่ มองสังคมใหม่.	กรุงเทพฯ	:		 	

	 เอดิสัน	เพรส	โพรดักส์.

เกศราภรณ์	สืบสุรีย์กุล.	(2544).	การเปิดรับข่าวสาร ความรู้ ทัศนคติ และการ  

 มีส่วนร่วมในโครงการรณรงค์ ลดมลพิษทางอากาศของผู้ใช้รถยนต์  

 ในเขตกรุงเทพมหานคร.	วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต,		 	 	

	 คณะนิเทศศาสตร์	มหาวิทยาลัยกรุงเทพ.

จุมพล	รอดคำาดี.	(2532).	สื่อมวลชนเพื่อการพัฒนา.	กรุงเทพฯ	:	จุฬาลงกรณ์	 	

	 มหาวิทยาลัย.

ชาญชัย	เจริญลาภดิลก.	(2539).	กระบวนการรณรงค์ทางการสื่อสารเพื่อสังคม  

 โครงการถนนสีขาว.	วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต,		 	 	

	 ภาควิชาการประชาสัมพันธ์	บัณฑิตวิทยาลัย	จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

ชลลดา	กิจรื่นภิรมย์สุข.	(2549).	การศึกษาสถานะขององค์ความรู้ด้านการสื่อสารและ	

	 การมีส่วนร่วมในวิทยานิพนธ์สาขานิเทศศาสตร์พัฒนาของไทย.		 	

 วารสารนิเทศศาสตร์	ฉบับที่	3	:	32-45.

เบญจรัตน์	มรรยาทอ่อน.	(2544).	เทคโนโลยีในอุตสาหกรรมบริการแห่งศตวรรษ	 	

	 ที่	21.	จุลสารการท่องเที่ยว ปีที่ 20 ฉบับที่ 1	(มกราคม-มีนาคม).

ปาริชาต	สถาปิตานนท์	และคณะ.	(2549).	เมาไม่ขับก้าวจากวันวานสู่วันนี้และก้าวไป 

 ในวันหน้า.	กรุงเทพฯ	:	สำานักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ.

ปาริชาต	สถาปิตานนท์	และคณะ.	(2553).	เมาไม่ขับกับสังคมไทย.	กรุงเทพฯ	:			

	 สำานักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ.

ประภาเพ็ญ	สุวรรณ.	(2526).	ทัศนคติ : การวัดการเปลี่ยนแปลงและพฤติกรรม  

 อนามัย.	กรุงเทพฯ	:	ไทยวัฒนาพานิช.

พัชนี	เชยจรรยา	และคณะ.	(2538).	แนวคิดหลักนิเทศศาสตร์.	กรุงเทพฯ	:		 	

	 เยลโล่การพิมพ์.

เพ็ญจันทร์	สุธีพิเชษฐกุล.	(2534).	ความสัมพันธ์ระหว่างพฤติกรรมการเปิดรับสื่อ   

 ความรู้ ทัศนคติ และพฤติกรรมในการรณรงค์เพื่อการไม่สูบบุหรี่ :   

 ศึกษาเฉพาะกรณีข้าราชการกรุงเทพมหานคร.	วิทยานิพนธ์ปริญญา	 	

	 มหาบัณฑิต,	คณะวารสารศาสตร์และสื่อสารมวลชน			 	 	

	 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์	2534.

AW ������������� 75.indd   138 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์ 139

เฟื่องฟ้า	คณานุรักษ์.	(2530).	ปัญหาและข้อจำากัดของพัฒนากรในการทำางานพัฒนา 

 ชุมชนตามหลักการ การมีส่วนร่วมของประชาชน : ศึกษาเฉพาะกรณีจังหวัด 

 นราธิวาส.

มูลนิธิเมาไม่ขับ.	แผนงานลดอุบัติเหตุทางถนนจากการดื่มแอลกอฮอล์ ปี 2551-2552  

 โดยมูลนิธิเมาไม่ขับ	เสนอสำานักงานกองทุนสนับสนุนการสร้างเสริมสุขภาพ.

มงคล	แก้วจันทร์.	(2544).	ชีวิตการสื่อสาร : การใช้ไอทีในชีวิตประจำาวัน   

 อินเตอร์เน็ต.	ปีที่	6	ฉบับที่	5.

วันรักษ์	มิ่งมณีนาคิน.	(2531).	การพัฒนาชนบทไทย.	กรุงเทพฯ	:	มหาวิทยาลัย	 	

	 ธรรมศาสตร์.	

วาทินี	วิชญานุโรจน์.	(2544).	กลยุทธ์การประชาสัมพันธ์และประสิทธิผลของโครงการ 

 ประชาร่วมใจป้องกันและควบคุมโรคไข้เลือดออก เฉลิมพระเกียรติพระบาท 

 สมเด็จพระเจ้าอยู่หัว.	วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต	คณะนิเทศศาสตร์		

	 มหาวิทยาลัยกรุงเทพ.

วิภา	ประดิษฐผลพานิช.	(2549).	การจัดกิจกรรมเพื่องานประชาสัมพันธ์.	เอกสาร		

	 ประกอบการสอนสาขาวิชาการประชาสัมพันธ์	คณะนิเทศศาสตร์		 	

	 มหาวิทยาลัยหอการค้าไทย.

วิรัช	ลภิรัตนกุล.	(2549).	การประชาสัมพันธ์ ฉบับสมบูรณ์.	พิมพ์ครั้งที่	1.		 	

	 กรุงเทพฯ	:	จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

สิริพรรษ์	ศรีบุญลือ.	(2544).	กลยุทธ์การสื่อสารการรณรงค์โครงการร่วมใจ  

 เพื่อลดอันตรายจากควันบุหรี่มือสอง.	วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต		 	

	 ภาควิชาการประชาสัมพันธ์	บัณฑิตวิทยาลัยจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

สุชา	จันทร์เอม.	(2524).	จิตวิทยาสังคม.	กรุงเทพฯ	:	ไทยวัฒนาพานิชย์.

หริสุดา	ปัณฑวนันท์.	(2544).	เครือข่ายการสื่อสาร	และการรณรงค์โครงการ	 	

	 เมาไม่ขับ.	วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต,	ภาควิชาการประชาสัมพันธ์		

	 บัณฑิตวิทยาลัย	จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

อรนุช	งามขาว.	(2543).	การเปิดรับข่าวสาร ความรู้ ทัศนคติ และการปฏิบัติตาม  

 กฎจราจรของประชาชนคนเดินเท้าในเขตกรุงเทพมหานคร.    

	 วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต,	ภาควิชาการประชาสัมพันธ์		 	 	

	 บัณฑิตวิทยาลัย	จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.

AW ������������� 75.indd   139 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์140

ภาษาอังกฤษ

Atkin,Charles	K.	(1973).	“Intrumental Utilities and Information Seeking”.   

 New	Model	for	Mass	Communication	Research,ed,	Peter	Clark;		

	 Beverly	Hill	:	SAGE	Publication.

Cary,	L.J.	(1976).	The role of the citizen in C.C. process : Communinity   

 development	:	Seeking.

Klapper,	J.T.	(1960).	The Effects of Mass Communication.	New	York	:		 	

	 The	Free	Press.

Lazarsfeld,	P.F.	and	Menzel,	H.	(1968).	Mass Media and Personal   

 Influence.	In	Wilbur	Schramm(ed).	The	Science	of		 	 	

	 Human	Communication.	New	York	:	Basic	Books.

 

AW ������������� 75.indd   140 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์ 141

การสื่อสารเพื่อสร้างและธำารงรักษาอัตลักษณ์
ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย
Communication for the Formation and 

Maintenance of the Identity of Hardcore Music 
Fans in Thailand

*	นักศึกษาปริญญาโท	คณะนิเทศศาสตร์	จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

* Master’s	Degree	of	Arts,	Major	Development	Communication	Chulalongkorn	University

พัทร์ศรัณย์	ตนานุประวัติ*

Patsaran Tananuprawat

AW ������������� 75.indd   141 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์142

บทคัดย่อ

การวจิยัครัง้นีม้จีดุมุง่หมายเพือ่ศกึษา	กระบวนการกอ่ตวัและลกัษณะของกลุม่

ผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย	 การสื่อสารเพื่อสร้างอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้

นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย	 และบทบาทของเครือข่ายการสื่อสารในการ

ธำารงรักษาอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย	 ในฐานะของ

กลุ่มผู้รับสารแบบแฟนหรือรสนิยมทางวัฒนธรรม	 (fan	 group	 or	 taste	 culture)	

ภายใต้กรอบแนวคิดเรื่องการสื่อสาร	 อัตลักษณ์	 วัฒนธรรมวัยรุ่น	 ซึ่งเป็นการวิจัย 

เชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ	 โดยใช้วิธีการเก็บข้อมูลด้วยการศึกษาข้อมูลจากเอกสาร	

การสังเกตการณ์แบบมีส่วนร่วม	 การสนทนาอย่างไม่เป็นทางการ	 และการเก็บแบบ

สำารวจ	(120	ชุด)	ประกอบการสัมภาษณ์เจาะลึก	(62	คน)

ผลการวจิยัพบวา่	กระบวนการกอ่ตวัของกลุม่ผูน้ยิมแนวดนตรฮีารด์คอรน์ัน้เริม่

จากการเป็นแฟนเพลงมีทั้งแบบแฟนเพียงลำาพังและแบบกลุ่มเพื่อน	 ต่อมาแฟนเพลง

ส่วนหนึ่งได้สลับบทบาทตัวเองให้กลายเป็นผู้ส่งสารด้วยการสร้างวงดนตรีฮาร์ดคอร์

ของประเทศไทย	 ขึ้น	 หลังจากนั้น	 วงดนตรีฮาร์ดคอร์ที่อยู่ในท้องถิ่นเดียวกัน	 ได้รวม

กลุ่มกัน	 โดยลักษณะของกลุ่มนั้นจะเป็นกลุ่มที่เกิดขึ้นแบบไม่เป็นทางการคือเป็นเพื่อน

กันมาก่อน	 และคนในวงจะเป็นเพื่อนกับอีกวง	 ภายหลังจากการได้เข้าร่วมงาน

คอนเสิร์ตดนตรีฮาร์ดคอร	์ ได้รู้จักกับวงดนตรีฮาร์ดคอร์ต่างถิ่นและได้สานสัมพันธ์กัน

จึงเกิดเป็นเครือข่ายสร้างวงดนตรีฮาร์ดคอร์ของประเทศไทย	 ประกอบกับการมีสื่อ	

ใหม่อย่างอินเตอร์เน็ทเข้ามามีส่วนอย่างมากในการสร้างเครือข่ายพันธมิตรดนตรี 

ฮาร์ดคอร์ต่างถิ่นและต่างประเทศ	ซึ่งช่วยในการสนับสนุนกันและกันตลอดมา

การสือ่สารเพือ่สรา้งอตัลกัษณข์องกลุม่ผูน้ยิมแนวดนตรฮีารด์คอรใ์นประเทศ

ไทยนั้นเริ่มจากการซึมซับอัตลักษณ์ของวัฒนธรรมดนตรีฮาร์ดคอร์จากต้นกำาเนิด	 และ

นำามาสร้างอัตลักษณ์ของตนและกลุ่มตน	 โดยถ่ายทอดออกมาผ่าน	 6	 ด้านคือ	 การ

แต่งกาย	ของสะสม	ดนตรี	 วิถีปฏิบัติ	 รูปแบบการดำาเนินชีวิต	 และภาษา	 โดยกลุ่มผู้

นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์แต่ละกลุ่มนั้นจะมีอัตลักษณ์ด้านการแต่งกายและเนื้อเพลง

และรูปแบบดนตรีที่แตกต่างกันไป	แต่โดยภาพรวมแล้วแนวคิดและอุดมการณ์ต่างๆยัง

คงอยู่ในกรอบแนวคิดเดียวกัน	 และที่สำาคัญยังมีการนิยามความหมายของการเป็น

แฟนเพลงผ่านทางการสร้างจิตสำานึกในอัตลักษณ์ร่วมโดยการลบเส้นแบ่งระหว่าง

ความเป็นศิลปินกับแฟนเพลงออก	 โดยใช้คำาที่แสดงความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันอย่าง

คำาว่า	ครอบครัว	พี่น้อง	เพื่อนพ้อง	เป็นต้น
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การสือ่สารเพือ่การธำารงรกัษาอตัลกัษณข์องกลุม่ผูน้ยิมแนวดนตรฮีารด์คอรใ์น

ประเทศไทยนั้นได้บูรณาการรูปแบบการสื่อสารที่หลากหลาย	 และเป็นเครือข่ายการ

สื่อสารแบบทุกช่องทาง	ซึ่งเปิดให้สมาชิกทุกคนมีส่วนร่วม	ซึ่งพื้นที่ในการสร้าง	 แสดง

และสืบทอดอัตลักษณ์ที่สำาคัญคือ	 งานคอนเสิร์ตซึ่งเป็นพื้นที่ที่เปิดให้กลุ่มผู้นิยม 

แนวดนตรีฮาร์ดคอร์รุ่นใหม่และรุ่นเก่ามีปฏิสัมพันธ์กันก่อให้เกิดซึมซับและถ่ายทอด 

อัตลักษณ์

ทัง้นีใ้นขัน้ตอนของการธำารงรกัษาอตัลกัษณน์ัน้ยงัประกอบไปดว้ยการสรา้งอตั

ลักษณ์ทั้งสมาชิกกลุ่มเดิม	 และสมาชิกใหม่เพื่อเป็นการหมุนเวียนสมาชิกให้กลุ่ม 

ยังคงอยู่ได้	 นอกจากนี้อัตลักษณ์ยังมีความเลื่อนไหลและต้องปรับตัวตลอดเวลาเพื่อ

ความอยู่รอด	 จึงต้องมีการสร้างอัตลักษณ์ใหม่ที่ยังคงอัตลักษณ์เดิมเสมอ	 ซึ่งจะ

เป็นการตอกย้ำาอัตลักษณ์เพื่อยืนยันอัตลักษณ์ของตนและเป็นการธำารงรักษาอัตลักษณ์

ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ให้ยังคงอยู่ต่อไป

คำาสำาคัญ :		การสื่อสาร	/	ดนตรีฮาร์ดคอร์	/	อัตลักษณ์	/	แฟน	/	วัฒนธรรมย่อย	 				

AW ������������� 75.indd   143 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์144

Abstract

This	research	aims	to	study	the	process	of	hardcore	music	fan’s	

group	 formation,	 their	 characters	 and	 the	 communication	 for	 creating	

their	identity	and	the	role	of	communication	network	for	maintenance	of	

the	 identity	 of	 their	 groups,	 base	 on	 the	 framework	 of	 communication	

identity	 and	 youth	 culture.	 The	 data	 were	 obtained	 from	 documents,	

participating	 observation,	 informal	 interviews,	 120	 questionnaires	 and	 62	

formal	interviews.				

The	results	revealed	that	the	process	of	hardcore	fans	group	

formation	started	from	a	single	fan	and	a	companion	group.	Then	some	

of	fans	became	the	sender	by	forming	the	hardcore	music	bands.	Later,	

the	 local	 hardcore	 music	 bands	 joined	 together	 since	 some	 of	 them	

knew	 each	 other	 and	 some	members	 of	 a	 band	were	 friends	 of	 the	

other’s	band	members.	After	joining	the	concerts,	they	had	a	chance	to	

meet	other	hardcore	bands	and	 formed	 the	network	of	 Thai	 hardcore	

music	 bands.	 With	 the	 advantage	 of	 internet	 communication,	 the	

network	of	Thai	and	international	hardcore	music	fans	was	created	and	

had	a	boundless	supportive	connection.

The	communication	for	the	formation	of		the	identity	of	hardcore	

music	 fans	 in	 Thailand	 began	 with	 receiving	 identity	 of	 the	 original	

hardcore	music	culture		and	then	modified	to	create	their	group	identity	

which	 presented	 	 into	 6	 parts;	 costume,	 collection,	 music,	 tradition,	

lifestyle	and	language.	Even	though,	each	group	had	their	own	identity	

but	the	overall	concepts	of	hardcore	music	culture	were	indifferent	and	

they	also	have	a	new	way	to	identify	themselves	as	a	music	fan	by	the	

formation	 of	 group	 collective	 identity	 and	 erasing	 the	 gab	 between	

artists	and	fans,	using	word	such	as	brother	family	and	friend.

AW ������������� 75.indd   144 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์ 145

The	communication	 for	 the	maintenance	of	 the	 identity	 of	

hardcore	music	 fans	 in	Thailand	had	created	different	 forms	and	many	

ways	of	communication	for	music	fans	connection.	The	important	area	of	

making,	 sharing	 and	 sending	 their	 identity	 was	 the	 concert	 where	 the	

former	and	 the	 latter	hardcore	music	 fans	 joined	 together	 to	conceive	

and	maintain	their	identity.

The	procedure	to	maintain	the	identity	is	to	create	identity	in	the	

old	and	new	group	 for	 rotating	 the	group	member.	Beside	 the	 identity	

has	a	flow	and	always	adapt	itself	in	order	to	survive	and	to	create	new	

identity	 based	 on	 the	 original	 emphasizing	 the	 same	 identity	 and	

maintenance	of	the	identity	of	the	hardcore	music	fans	in	Thailand.

Keywords : Communication	/	Hardcore	Music	/	Identity	/	Fan	/		 	

	 				Subculture
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1. บทนำา

ในปจัจบุนัสงัคมไทยไดม้กีารเปดิรบั

วัฒนธรรมจากต่างประเทศเข้ามาเป็นจำานวน

มาก	 โดยเฉพาะวัฒนธรรมจากประเทศฝั่ง

ตะวันตกผ่านทางสื่อต่างๆไม่ว่าจะเป็นโทรทัศน์	

วิทยุ	 หนังสือ	 และสื่ออินเตอร์เน็ต	 หนึ่งใน

วัฒนธรรมตะวันตกที่เข้ามามีอิทธิพลต่อสังคม

ไทยเป็นเวลายาวนานคือวัฒนธรรมการฟัง

ดนตรีร็อค	 ซึ่งเข้ามาพร้อมกับการตั้งฐานทัพ

ของทหารอเมริกันในประเทศไทยสมัยสงคราม

เวียดนามและเป็นที่นิยมอย่างแพร่หลายจน 

ถึงปัจจุบัน	 (ลำาเนา	 เอี่ยมสอาด,	 2539)	 ทั้งยัง

พัฒนาแตกสาขาออกไปเป็นดนตรีหลายแขนง	

โดยดนตรีฮาร์ดคอร์เองก็แตกแขนงมาจากดนตรี	

ร็อคเช่นกัน	(Steven	Blush,	2001)

วฒันธรรมดนตรฮีารด์คอรเ์ขา้มาใน	

ประเทศไทยเป็นเวลานานกว่า	 10	 ปีแล้ว	 บท	

เพลงมีลักษณะเสียงดัง	 รุนแรงกว่าเพลงร็อค	

มาก	 ใช้วิธีการร้องแบบตะโกน	 รวมไปถึง 

ภาพลักษณ์ของผู้ฟังที่ดูน่าเกรงขามเพราะ 

แต่งกายด้วยเสื้อผ้าสีดำา	 มีรอยสักตามตัว 

หรือ	 เจาะอวัยวะต่างๆเช่น	 หู	 หรือคิ้ว	 จึงถูก 

ต่อต้านจากสังคมเช่นเดียวกับดนตรีที่มีความ

รุนแรงใกล้เคียงกันอย่างดนตรีเฮฟวี่ เมทัลที่ 

ถูกสังคมตัดสินว่าเป็นต้นเหตุของความรุนแรง	

(จิรเวช	รักชาติ,	2549)	อย่างไรก็ตามแม้ดนตรี

ฮาร์ดคอร์จะได้รับการนิยามว่าเป็นดนตรีที่ไม่มี

สุนทรียภาพ	 ไม่เป็นที่สนใจของสื่อมวลชนและ

บริษัทค่ายเพลง	 ทั้งยังถูกจำากัดพื้นที่ในการรวม

กลุ่ม	 แต่กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ใน

ประเทศไทยก็ยังสามารถรวมตัวกันเป็นกลุ่ม

ก้อนและทำากิจกรรมร่วมกันได้แก่	 การสร้างวง

ดนตรีเป็นของตนเอง	 การจัดงานคอนเสิร์ต 

ทั้งไทยและต่างประเทศ	 โดยปราศจากการสนับ	

สนุนจากสื่อกระแสหลักในสังคม	

กลุม่ผูน้ยิมแนวดนตรฮีารด์คอรใ์น

ประเทศไทยจึงเป็นกรณีที่น่าสนใจศึกษาใน

ฐานะของคนกลุ่มเล็กในสังคมที่สามารถใช้การ

สื่อสารในการสร้างและธำารงรักษาอัตลักษณ์ของ

กลุ่มภายใต้ข้อจำากัดต่างๆไว้ได้จนถึงปัจจุบัน

2. แนวคิดทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

การวจิยัครัง้นีไ้ดท้ำาการศกึษาเรือ่ง	“การ

สื่อสารเพื่อสร้างและธำารงรักษาอัตลักษณ์ของ

กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย”	

ผู้วิจัยได้ศึกษาทฤษฎีแนวคิด	 ทฤษฎีและงาน

วิจัยที่เกี่ยวข้องเพื่อเป็นแนวทางในการอธิบาย

งานวิจัยดังนี้	

(1)	แนวคดิเกีย่วกบัการสือ่สารกบั 

อัตลักษณ์	

(2)	แนวคดิเกีย่วกบัวฒันธรรมยอ่ย	

(3)	แนวคดิเกีย่วกบักลุม่และเครอืขา่ย

การสื่อสาร	

(4)	แนวคดิเรือ่ง	“แฟน”	และ	“แฟน

ดอม”	(Fan	&	Fandom)	

(5)	ความเปน็มาของวฒันธรรมดนตรี

ฮาร์ดคอร์	 รวมถึงงานวิจัยที่เกี่ยวข้องต่างๆที่

สามารถนำามาสร้างกรอบการวิจัยได้ดังนี้
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3. ระเบียบวิธีวิจัย

การศกึษาวจิยันีเ้ปน็การวจิยัเชงิปรมิาณ

และเชิงคุณภาพ	โดยผู้วิจัยจะแฝงตัวเสมือนเป็น

ส่วนหนึ่งในกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ที่เข้า

ร่วมกิจกรรมคอนเสิร์ต	 ในการคัดเลือกกลุ่ม

ตัวอย่างนั้น	 ผู้วิจัยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบ	

Snowbal l	 Technique	 และ	 Network	

Technique	 โดยให้กลุ่มตัวอย่างเหล่านั้น

แนะนำาบุคคลที่เกี่ยวข้อง	 รู้จักคุ้นเคย	 หรืออยู่

ในเครือข่ายเดียวกัน	 โดยเกณฑ์ในการคัดเลือก

กลุ่มตัวอย่างคือต้องเป็นผู้ที่ติดตามข่าวสารและ

ฟังเพลงฮาร์ดคอร์ติดต่อกันเป็นเวลาไม่ต่ำากว่า	

2	ปี	โดยมีขั้นตอนในการเก็บข้อมูลดังนี้	

1.	การเกบ็ขอ้มลูเบือ้งตน้	จากเอกสาร	

งานวิจัย	 บทความ	 วารสาร	 นิตยสาร	 การฟัง

เพลง	 ดูวิดิทัศน์	 รวมถึงเว็บไซต์ที่เกี่ยวข้องกับ

กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์	

2.	การเกบ็ขอ้มลูจากพืน้ทีก่ารรวมกลุม่

ภาพที่	1	กรอบการวิจัย

ผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์	 ได้แก่	 ห้องซ้อม

ดนตรี	 สวนจตุจักร	 ลานสเก็ตปากเกร็ด	 ตะวัน

นา	 2	 งานคอนเสิร์ตดนตรีฮาร์ดคอร์ทั้งสิ้น	 12	

ครั้ง	ด้วยการสังเกตุการณ์อย่างมีส่วนร่วม	

3.	การเก็บข้อมูลจากแหล่งข้อมูล

ประเภทบุคคล	 โดยผู้วิจัยใช้เครื่องมือในการ

เก็บข้อมูล	อันได้แก่	

	 3.1	แบบสำารวจเพือ่เกบ็ขอ้มลูเบือ้งตน้	

จำานวน120	ชุด	

		3.2	การสนทนาอยา่งไมเ่ปน็ทางการ		

	 3.3	การสนทนากลุ่ม	และ	

4.	การสมัภาษณแ์บบเจาะลกึ	จำานวน	

62	คน	ดังนี้

	 4.1	ศลิปนิดนตรฮีารด์คอรใ์นประเทศ

ไทย	จำานวน	29	คน	

	 4.2	แฟนเพลงฮารด์คอรช์าวไทย	

จำานวน	16	คน	

AW ������������� 75.indd   147 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์148

4.3	ศลิปนิดนตรฮีารด์คอรต์า่งประเทศ	

จำานวน	10	คน	

4.4	ผูเ้ชีย่วชาญดา้นดนตรรีอ็คอนัเดอร	์

กราวนด์	จำานวน	4	คน	

4.5	ผูท้ำาธรุกจิเกีย่วกบัดนตรรีอ็คอนัเดอร	์

กราวนด์ในประเทศไทย	จำานวน	3	คน

4. ผลการวิจัย  

จากผลการวจิยัสามารถสรปุประเดน็

ต่างๆ	 ตามที่ได้กำาหนดไว้ในวัตถุประสงค์	 ซึ่งผู้

วิจัยจะนำาเสนอข้อสรุปโดย	 แบ่งข้อมูลตาม

วัตถุประสงค์ของการวิจัยได้	5	ส่วนดังนี้

ส่วนที่ 1. ความเป็นมาของวัฒนธรรมดนตรี

ฮาร์ดคอร์ 

วฒันธรรมดนตรฮีารด์คอรเ์กดิขึน้ครัง้

แรกในประเทศสหรัฐอเมริกาช่วงทศวรรษที่	 80	

มีต้นกำาเนิดมาจากดนตรีพังค์	 (Punk)	 ซึ่งเกิด

จากกลุ่มของวัยรุ่นที่เบื่อหน่ายต่อระบบทุนนิยม

และกฎเกณฑ์ทางสังคมที่เคร่งครัด	จึงก่อให้เกิด 

ปฏิกิริยาตอบโต้ด้วยการหลีกหนีจากครอบครัว

เพื่อมารวมกลุ่มกันสร้างกิจกรรมของตนเอง	 โดย 

กลุ่มผู้นิยมดนตรีฮาร์ดคอร์ในยุคแรกนำาดนตรี	

พังค์แบบดั้งเดิมซึ่งไม่เน้นรายละเอียดทางดนตรี

แต่ให้ความสำาคัญที่ความดิบหยาบ	 มีเนื้อหา

เกี่ยวกับเรื่องการเมือง	 เศรษฐกิจ	 สภาพสังคม	

ต่อต้านทุนนิยม	 และอุตสาหกรรมดนตรีที่เน้น

การปรุงแต่งภาพลักษณ์ศิลปิน	 มาปรับให้มี

ลักษณะหนักหน่วง	 รุนแรงยิ่งขึ้น	 การแต่งกาย

ของนักดนตรีเน้นความเรียบง่าย	 รวมไปถึงการ

วางตัวแบบสมถะซึ่งแตกต่างจากวิถีชีวิตของ

ศิลปินเพลงร็อคในขณะนั้นที่เข้าไปพัวพันกับยา

เสพติดและผู้หญิง	 ซึ่งศิลปินวง	 Minor	 Threat	

คือหนึ่งในวงดนตรีฮาร์ดคอร์ที่มีแนวคิดต่อต้าน

การวางตัวของศิลปินร็อคในยุคนั้นจึงได้ริเริ่มวิถี

การดำาเนินชีวิตที่เรียกว่า	 Straight	 Edge	 หรือ	

sXe	คือการใช้ชีวิตโดยไม่ข้องเกี่ยวกับสิ่งเสพติด

และประพฤติผิดในกาม	 ซึ่งคนที่เป็นจะนิยมทำา

สัญลักษณ์ตัว	 X	 ไว้ที่หลังมือ	 และต่อมาได้

พัฒนาแนวคิดการไม่เบียดเบียนผู้อื่นรวมถึง 

สัตว์โลกจนกลายเป็น	Vegan	คือการงดบริโภค 

เนื้อสัตว์และหันมาบริโภคผักผลไม้แทน	 นอก	

จากนี้กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ยังทำางาน

ในลักษณะ	 D.I.Y.	 หรือ	 Do	 It	 Yourself	 ซึ่ง

เป็นการทำางานด้วยตนเองทั้งหมดทุกขั้นตอน	

โดยไม่พึ่งพานายทุน	 เป็นการฉีกกฎเกณฑ์ทาง

ดนตรีที่มีมาในอดีต	 เพราะดนตรีในสมัยนั้น 

เป็นอุตสาหกรรมดนตรีของค่ายเพลงและบริษัท

ขนาดใหญ่กระแสหลัก	 (Mainstream)	 ซึ่งใช้

อำานาจทางการเงินในการประชาสัมพันธ์ผลงาน

ออกไปตามสื่อต่างๆ	 ดังนั้นดนตรีฮาร์ดคอร์ 

จึงได้รับความนิยมเฉพาะกลุ่ม	 และไม่มีสื่อที่ใช้

ในการประชาสัมพันธ์	 แฟนเพลงจึงมีส่วนช่วย

สนับสนุนกลุ่มของตนให้มีความเข้มแข็งขึ้น 

ด้วยการผลิตสื่อเองได้แก่	 ใบปลิว	 โปสเตอร์	

นิตยสารทำามือ	 (fanzine)	 โดยใช้วิธีการถ่าย

เอกสาร	 เป็นต้น	 แม้ในปัจจุบันดนตรีฮาร์ดคอร์

จะได้รับความนิยมมากขึ้นและมีการเปลี่ยน	

แปลงรูปแบบไปจากเมื่อก่อนบ้างเช่น	 การทำา

ดนตรีที่ เน้นรายละเอียดมากขึ้น	 รวมถึ ง 

การสังกัดค่ายเพลงใหญ่ทำาให้มีสื่อในการ

ประชาสัมพันธ์	 แต่สิ่งที่ เหมือนเดิมคือกลุ่ม 

ผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ยังคงมีแนวคิดต่อ

ต้านระบบทุนนิยมและกฎเกณฑ์ทางสังคม	 การ

ทำางานด้วยตนเองแบบ	 D.I.Y.	 รวมถึงวิถีปฏิบัติ

แบบ	 Straight	 Edge	 และ	 Vegan	 ก็ยัง

พบเห็นจนถึงปัจจุบันนี้	 แต่ก็มีวงดนตรีฮาร์ด

คอร์ส่วนหนึ่งที่ยังคงปฏิเสธที่จะข้องเกี่ยวกับ

การค่ายเพลงและยังคงทำางานทุกขั้นตอนด้วย
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1	Nu	Metal	หรือ	New	Metal	คือ	ดนตรีเมทัลที่อยู่ในกระแส	Alternative	มีการปรับแต่งซาวนด์ดนตรีให้แตก

ต่างไปจากวงเมทัลทั่วไป	 โดยเน้นซาวนด์ที่หม่นและกดประสาทมากกว่า	 มีการนำาเอาวัตถุดิบใหม่ๆมาผสมเช่น

การแร็พ	ซาวด์สังเคราะห์	เป็นต้น	(อภิรัตน์	รัตนไพบูลย์	2547	:	28)

ตนเองโดยไม่ได้หวังผลกำาไรเพื่อคงจารีตของ

ฮาร์ดคอร์แบบดั้งเดิมให้มากที่สุด	

ส่วนที่ 2. กระบวนการก่อตัวและลักษณะของ

กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย  

การเขา้มาของดนตรฮีารด์คอรใ์นประเทศ 

ไทยมาพร้อมกับการเกิดของวงการ	“เทปผี”	หรือ 

เทปผิดลิขสิทธิ์	 ที่เข้ามามีบทบาทในสังคมของ

นักฟังเพลงชาวไทยเมื่อประมาณ	10-15	ปีที่แล้ว 

มีศูนย์กลางอยู่ที่สะพานพุทธ	 โดยเทปผียี่ห้อที่

เป็นที่นิยมที่สุดได้แก่	 ยี่ห้อพีค็อก	 (Peacock)	

ซึ่งผลิตเทปผีหลายแนวดนตรีออกมาเป็นจำานวน 

มาก	 และหนึ่งในนั้นคือดนตรีแนวฮาร์ดคอร์	

โดยสามารถแบ่งยุคการก่อตัวและลักษณะของ

กลุ่มออกได้เป็น	4	ยุคดังนี้

1.	ยคุเริม่ตน้	(พ.ศ.2535-2541)	คอืชว่ง

ที่คนฟังเพลงแนวฮาร์ดคอร์ยังเป็นเพียงปัจเจกชน 

ไม่มีกลุ่มที่ชัดเจน	 โดยส่วนมากผู้ฟังในยุคนี้จะ

เป็นเพศชายที่อาศัยอยู่ในกรุงเทพมหานครและ

ปริมณฑลเป็นหลัก	 แต่ยังเรียกชื่อแนวดนตรี

แบบเหมารวมกันอยู่ระหว่างดนตรีแนวนูเมทัล	

(Nu	 Metal)1	 กับฮาร์ดคอร์	 เพราะในยุคนี้ยัง

ไม่มีสื่อที่ให้ข้อมูลเกี่ยวกับดนตรีฮาร์ดคอร์ที่

ชัดเจน	 จึงทำาให้เกิดความเข้าใจผิดเรื่องแนว

เพลงอย่างมาก	 แต่อย่างไรก็ตามในยุคนี้ก็มี

กลุ่มคนบางส่วนที่สามารถแยกแยะดนตรีฮาร์ด

คอร์ออกจากดนตรีที่มีลักษณะใกล้เคียงกัน

อย่างเมทัล	

กลุม่ผูน้ยิมแนวดนตรฮีารด์คอรจ์ะตดิตาม 

ข่าวสารเกี่ยวกับดนตรีฮาร์ดคอร์	 ผ่านทางร้าน

ขายเพลงโดยเฉพาะร้านขายเพลงที่สะพาน 

พุทธซึ่งเป็นแหล่งรวมตัวของผู้ที่ชอบฟังดนตรี

ฮาร์ดคอร์	 และติดตามข่าวสารบางส่วนผ่าน

ทางนิตยสาร	 Crossroad	 ที่นำาเสนอดนตรี

หลากหลายแขนง	 นอกจากจะมีการรวมตัวที่

ร้าน	 Immortal	 Bar	 ซึ่งเป็นผับตั้งอยู่ที่ถนน

ข้าวสารโดยให้วงดนตรีแนวฮาร์ดคอร์ได้มี

โอกาสแสดงคอนเสิร์ต	 จึงเป็นศูนย์รวมของ 

คนฟังเพลงอันเดอร์กราวนด์ได้มารวมตัวกัน 

ทำากิจกรรมต่างๆ	 นอกจากนี้ยังมีวงดนตรี 

แนวฮาร์ดคอร์ต่างประเทศบางวงที่ได้รับการ

ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อมวลชนอย่างโทรทัศน์

และวิทยุด้วย

2.	ยคุขยายตวั	(พ.ศ.2542-2546)	คอื

ช่วงสื่ออินเตอร์เน็ทเริ่มเข้ามามีบทบาทสำาคัญ

ต่อการแสวงหาและเผยแพร่ข้อมูลข่าวสาร 

เกี่ยวกับดนตรีฮาร์ดคอร์รวมถึงการสานสัมพันธ์

ระหว่างแฟนเพลงฮาร์ดคอร์ด้วยกัน	 ในยุคนี้จะ

เริ่มรู้จักและศึกษาวัฒนธรรมดนตรีฮาร์ดคอร์

อย่างจริงจัง	 มีการตั้งวงดนตรีแนวฮาร์ดคอร์

และการตั้งกลุ่มเพื่อสนับสนุนวงดนตรีฮาร์ด

คอร์ด้วยกัน	 โดยกลุ่มศิลปินดนตรีแนวฮาร์ด

คอร์กลุ่มแรกของประเทศไทยที่ก่อตั้งอย่างเป็น

ทางการคือกลุ่ม	 Thailand	 Hardcore	 ซึ่งอยู่ที่

อำาเภอปากน้ำา	 จังหวัดสมุทรปราการ	 และกลุ่ม

ปากเกร็ดฮาร์ดคอร์	 อยู่ที่อำาเภอปากเกร็ด	

จังหวัดนนทบุรี	 โดยสมาชิกในกลุ่มจะเป็นเพื่อน

ที่ชื่นชอบดนตรีแนวเดียวกันและอาศัยอยู่ใน

พื้นที่ใกล้เคียงกัน	
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ในยคุนีส้ือ่อนิเตอรเ์นท็เริม่เขา้มามี

บทบาทในการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเกี่ยวกับ

ดนตรีฮาร์ดคอร์อย่างมาก	 ทำาให้เกิดเว็บบอร์ด

และโปรแกรมสนทนาออนไลน์	 กลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์จากหลายๆแห่งได้มารวมตัวกัน

เกิดการสร้างเป็นชุมชนเสมือน	 เมื่อมีความสนิท

สนมกันมากขึ้นจึงนัดเจอกันทำากิจกรรมต่างๆ

เช่น	ไปชมคอนเสิร์ต	หรือตั้งวงดนตรี	นอกจาก

นี้สื่อที่เผยแพร่ข่าวสารเกี่ยวกับดนตรีฮาร์ดคอร์

ยังเพิ่มขึ้นด้วย	โดยมี	Fanzine	ซึ่งเป็นนิตยสาร

ทำามือของกลุ่มผู้ฟังเพลงฮาร์ดคอร์โดยทำาขึ้น

เพื่อเผยแพร่ข่าวสารและให้ข้อมูลเกี่ยวกับดนตรี

ฮาร์ดคอร์	 โดยในยุคนี้ได้เริ่มมีแฟชั่นการแต่ง

กายแบบกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ของ

ต่างประเทศเข้ามาบ้างแล้ว

3.	ยคุเฟือ่งฟ	ู(พ.ศ.2547-2551)	คอื	ยคุ

ที่มีวงดนตรีแนวฮาร์ดคอร์และกลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยเพิ่มจำานวนขึ้น

อย่างมาก	 เป็นผลจากการบทบาทของสื่อ 

อินเตอร์เน็ต	 ทำาให้ผู้ฟังที่เป็นเพศหญิงและผู้ฟัง

ที่อยู่ต่างจังหวัดเพิ่มจำานวนมากขึ้น	 รวมทั้งยังมี

ก่อตั้งกลุ่มใหม่ๆขึ้นเป็นจำานวนมาก	 และมีผู้ทำา

ธุรกิจค่ายเพลงส่วนหนึ่งเล็งเห็นผลประโยชน์	

และช่องทางในการลงทุนจึงเข้ามาสนับสนุน	

ทำาให้มีการจัดงานคอนเสิร์ตถี่ขึ้นดนตรีแนว

ฮาร์ดคอร์ได้รับการเผยแพร่และยอมรับมากขึ้น	

ทำาให้มีคนที่ความสนใจมากกว่าแต่เดิม	หากแต่

การแบ่งแยกแนวดนตรีของกลุ่มแฟนเพลงก็เริ่มมี 

ขึ้นตั้งแต่ต้นยุคนี้และเข้มข้นขึ้นตามกาลเวลา

ในยคุนีอ้นิเตอรเ์นท็ยงัคงเขา้มามบีทบาท 

มากโดยเฉพาะ	Myspace	 ซึ่งเป็นเว็บไซต์ที่ถูก

สร้างขึ้นเพื่อศิลปินที่ต้องการแสดงผลงาน 

เพลงโดยไม่ต้องเสียค่าใช้จ่าย	 และเว็บไซต์	

YouTube	ที่เป็นแหล่งเผยแพร่คลิปวิดีโอที่เป็นที่

นิยมอย่างมาก	 เนื่องจากไม่มีค่าใช้จ่ายในการ

เผยแพร่ผลงานทั้งยังเป็นพื้นที่สาธารณะที่เปิด

กว้างให้ไม่จำากัดบุคคล	 สถานที่	 และเวลาด้วย	

ประกอบกับยุคนี้มีผู้ทำาธุรกิจเข้ามาให้ความ

สนใจจึงมีอัตกราการเพิ่มของนิตยสาร	 ร้าน

จำาหน่ายสินค้าเกี่ยวกับดนตรีฮาร์ดคอร์เพิ่มขึ้น

เป็นจำานวนมาก	

4.	ยคุทรงตวั	(พ.ศ.2552-2553)	จาก 

ผลพวงของงานแสดงคอนเสิร์ตที่มีถี่ขึ้น	 การ

แบ่งแยกแนวดนตรีที่ชัดเจน	และการเข้ามาของ

แนวดนตรีอื่น	 ทำาให้กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ด

คอร์ในประเทศไทยบางส่วนหนึ่งเริ่มหันไปสนใจ

แนวเพลงอื่น	 บางส่วนก็เริ่มอิ่มตัวกับการรวม

กลุ่มที่ถี่เกินไป	 รวมถึงกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรี

ฮาร์ดคอร์รุ่นแรกๆก็ก้าวสู่วัยทำางานทำาให้เวลา

ในการรวมกลุ่มกันน้อยลง	 ประกอบปัญหาทาง

เศรษฐกิจที่ทำาให้สื่ออย่างนิตยสาร	 และร้าน 

ขายผลงานเพลงร็อคอันเดอร์กราวน์ปิดตัวไป	

สภาพของวงการจึงอยู่ในระยะทรงตัว	 แต่จะไม่

ยุบตัวเพราะเมื่อสมาชิกเก่าเริ่มห่างเหินไป	 ก็จะ

มีสมาชิกใหม่หมุนเวียนเข้ามาเพิ่มอยู่เป็นระยะ	

ในปจัจบุนัสามารถแบง่กลุม่ผูน้ยิมแนว

ดนตรีออกได้เป็น	 2	 กลุ่มหลักๆคือ	 (1)	 กลุ่ม 

ที่เน้นดนตรีฮาร์ดคอร์อย่างจริงจังประกอบด้วย	

4	 กลุ่มคือ	 กลุ่ม	 Thailand	 Hardcore	 กลุ่ม

ปากเกร็ดฮาร์ดคอร์	 กลุ่มหนองจอกฮาร์ดคอร์

และกลุ่มพิจิตรฮาร์ดคอร์	 (2)	 กลุ่มอื่นๆที่ไม่ได้

เน้นดนตรีแนวฮาร์ดคอร์แต่มีแฟนเพลงฮาร์ด

คอร์และวงดนตรีฮาร์ดคอร์เป็นสมาชิกในกลุ่ม	

ประกอบด้วย	 4	 กลุ่มคือ	 กลุ่ม	 Siam	 Old	

School	กลุ่มกังฟู	กลุ่ม	Strike	Crew	และกลุ่ม

อิสระที่ไม่สังกัดกลับกลุ่มใด	 โดยลักษณะกลุ่ม

ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศ

ไทย	 จะเป็นกลุ่มแบบไม่เป็นทางการเกิดขึ้นโดย

AW ������������� 75.indd   150 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์ 151

ธรรมชาติ	 ไม่มีกฎตายตัว	 ไม่มีผู้นำา	 เป็นเพื่อน

ที่ชื่นชอบดนตรีแนวฮาร์ดคอร์เหมือนกันมารวม

ตัวกัน	และส่วนหนึ่งเล่นดนตรีด้วยกัน	และเมื่อ

ได้รู้จักกับวงดนตรีฮาร์ดคอร์วงอื่นที่อาศัยอยู่

ละแวกเดียวกัน	 จึงรวมตัวกันก่อตั้งกลุ่มขึ้นมา	

ซึ่งจำานวนสมาชิกในวงดนตรี	หรือกลุ่มย่อยจะมี

ตั้งแต่	2-5	คน	และกลุ่มตามท้องถิ่นจะมีตั้งแต่	

15-40	 คน	 ส่วนกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์

ในประเทศไทยนั้นมีจำานวนประชากรประมาณ	

500-1,000	 คน	 แต่ละกลุ่มมีจุดประสงค์ในการ

ก่อตั้งกลุ่มคือเพื่อสนับสนุนศิลปินและแนวเพลง

ที่ตนชื่นชอบ	

เมือ่เปรยีบเทยีบกบัแฟนเพลงกระแส

หลัก	 (mainstream)	 จะพบว่าศิลปินที่มีค่าย

เพลงใหญ่สนับสนุนหรือแนวเพลงที่เข้าถึงคน 

ในสังคมได้ง่ายจะมีช่องทางการเผยแพร่ข่าวสาร 

ต่างได้มากกว่า	 จุดนี้ทำาให้กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรี 

ฮาร์ดคอร์ไม่สามารถสื่อสารแก่นของวัฒนธรรม

กับกลุ่มอื่นได้อย่างทั่วถึง	 รวมทั้งภาพลักษณ์

ของกลุ่ มผู้ นิ ยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ที่ ถู ก

สื่อมวลชนประกอบสร้างอัตลักษณ์และนำาเสนอ

เพียงบางส่วนทำาให้เกิดการเข้าใจผิดว่าเป็นกลุ่ม

คนอันตราย	สอดคล้องกับแนวคิดของ	Hebdige 

(1979)	 ที่ได้ทำาศึกษาเกี่ยวกับ	 ภาพตัวแทน	

(representation)	 ของวัยรุ่นที่ถูกนำาเสนอต่อ

สื่อมวลชน	 ในด้านภาพวัยรุ่นที่ชอบสร้างความ

เดือดร้อน	 (Trouble	 Makers)	 เป็นภาพลักษณ์

ของวัยรุ่นที่เกิดในช่วงทศวรรษที่	 60s	 เป็นช่วง

ยุคของวัฒนธรรมฮิปปี้ในอเมริกา	 โดยรูปแบบ

ปฏิบัติทางสังคมที่วัยรุ่นใช้มากที่สุดคือการ

แสดงดนตรีเพื่อประท้วงสงครามและการเมือง	

เป็นต้น	 สื่อในสมัยนั้นจะนิยมนำาเสนอภาพ

ลักษณ์ของวัยรุ่นว่าเป็นพวกชอบเล่นดนตรีแล้ว

ตีกัน	ชอบมั่วสุมกันข้างถนน	ทำาร้ายตำารวจและ

ทำาลายสิ่งของสาธารณะ	 โดยภาพลักษณ์นี้ถูก

สร้างอย่างต่อเนื่องในรายการข่าว	 (คล้ายกับ

กรณีเด็กช่างกลของไทย	 (อ้างใน	 กาญจนา	

แก้วเทพ,	 2544	 :	 536)	 อีกประเด็นหนึ่งที่น่า

สนใจคือการเข้ามาของสื่อที่เพิ่มจำานวนขึ้นเพื่อ

จุดมุ่งหมายของธุรกิจนั้น	 สำาหรับดนตรีแนวอื่น

อาจถือว่าเป็นความรุ่งเรือง	 แต่สำาหรับดนตรี

ฮาร์ดคอร์กลับทำาให้เกิดความเบื่อหน่ายและ

ซบเซาจากความเป็นกระแสนิยมที่มีความเฟื่อง

ฟูและเสื่อมตามกาลเวลา

ลักษณะทางประชากรของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรี

ฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย

จากการสำารวจกลุม่ตวัอยา่งจำานวน	120	คน

พบว่ามีประเด็นที่สำาคัญที่แสดงถึงอัตลักษณ์

ร่วมทางด้านลักษณะ

ประชากรกลุม่ผูน้ยิมแนวดนตรฮีารด์คอร์

ในประเทศไทยได้ดังนี้

1.	เพศ	จากการสำารวจพบวา่กลุม่ผูฟ้งั

ดนตรีฮาร์ดคอร์ร้อยละ	 99	 เป็นเพศชาย	 สอด	

คล้องกับงานวิจัยของจิรเวทย์	 รักชาติ	 เรื่องการ

วิเคราะห์อุดมการณ์ในเพลงสากลแนวเฮฟวี่เมทัล2 

ของวัยรุ่น	 โดยมุ่งศึกษาในประเด็นรูปแบบของ	

การต่อต้านทางเพศและศาสนา	 ซึ่งในดนตรี

2	เฮฟวี่เมทัล	(Heavy	Metal)	คือดนตรีร็อคแขนงหนึ่งที่พัฒนามาจากดนตรีฮาร์ดร็อคในช่วงยุค	70s	โดยเล่น

ให้เสียงดังขึ้น	หนักหน่วงขึ้น	และลดทอนเมโลดี้ลง	มีเนื้อเพลงเกี่ยวกับสังคม	จินตนาการ	ปิศาจ	ความชั่วร้าย	

ด้านมืดของมนุษย์	ปัจจุบันได้พัฒนาแตกแขนงออกไปเป็นจำานวนมาก	(อภิรัตน์	รัตนไพบูลย์	2547	:	28)
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ฮาร์ดคอร์ที่มีรูปแบบใกล้เคียงกับดนตรีเฮฟวี่	

เมทัลมากที่สุดนั้นพบว่าศิลปินฮาร์ดคอร์เองก็

แสดงออกในรูปแบบของการต่อต้านเรื่องเพศ

ผ่านทางการแสดงออกบนเวทีถึงความเป็นเพศ

ชาย	 รวมถึงพฤติกรรมในการเข้าชมคอนเสิร์ต 

ก็เป็นการแสดงออกถึงความดุดัน	 รุนแรง	 จึง

เป็นสาเหตุที่ทำาให้เพศหญิงจำานวนน้อยชื่นชอบ

ดนตรีแนวฮาร์ดคอร์	นอกจากนี้จากการสัมภาษณ ์

ยังพบว่ากลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์เพศ

หญิงมีทัศนคติเชิงลบต่อเพศเดียวกันและเพศ

ตรงข้ามที่เป็นแฟนเพลงฮาร์ดคอร์ด้วย

2.	อาย	ุสามารถแบง่ชว่งอายขุองกลุม่ผู้

นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ได้เป็น	 2	กลุ่มคือ	 วัย

รุ่นอายุ	15-20	ปี	และ	วัยทำางานอายุ	21	ปีขึ้น

ไป	 โดยผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ที่มีอายุสูงสุด

คือ	 43	 ปี	 ซึ่งติดตามผลงานและคลุกคลีอยู่ 

ในวงการดนตรีฮาร์ดคอร์มาเป็นเวลานานกว่า	

10	 ปีแล้ว	 อย่างไรก็ตามกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรี

ฮาร์ดคอร์แทบทุกคนจะเริ่มฟังดนตรีฮาร์ดคอร์	

ตั้งแต่เป็นวัยรุ่นอายุ	 15-20	 ปี	 เนื่องจากเป็น 

วัยที่กำาลังค้นหาตัวเอง	 ต้องการเพื่อน	 ทำาให้ 

เปิดรับข่าวสารหรือสิ่งที่แปลกใหม่ได้ง่ายกว่า	

นอกจากนี้ยังมีความคิดสร้างสรรค์	 ชอบค้นหา

สิ่งแปลกใหม่และดัดแปลงสร้างเอกลักษณ์เฉพาะ 

ตน	แม้จะแต่งกายด้วยแฟชั่นแนวเดียวกัน	แต่ก็

ไม่เหมือนกันเลยทีเดียว	

3.	ภมูลิำาเนา	กลุม่ผูน้ยิมแนวดนตรี

ฮาร์ดคอร์จะมีภูมิลำาเนาอยู่ในกรุงเทพมหานคร

และปริมณฑลเนื่องจากเป็นศูนย์กลางของ 

ข่าวสารและแฟชั่นจึงทำาให้แนวดนตรีฮาร์ดคอร์ 

สามารถเข้าถึงได้มากกว่าในต่างจังหวัด	รวมถึง

งานคอนเสิร์ตก็มักจัดขึ้นที่กรุงเทพมหานคร 

ด้วย	 แต่ภายหลังผู้นิยมดนตรีฮาร์ดคอร์ที่อยู่

ห่างไกลหรือไม่สามารถมารวมกลุ่มในพื้นที่จริง

ได้ก็สามารถติดตามข่าวสารและรวมกลุ่มใน

พื้นที่เสมือนหรือสามารถสั่งสินค้าเพื่อเป็นของ

สะสมได้ทางอินเตอร์เน็ทซึ่งเป็นสื่อที่ย่นย่อพื้นที่

และเวลาได้อีกด้วย	 อย่างไรก็ตามแม้คอนเสิร์ต

ของแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ก็มักจัดขึ้นในกรุงเทพฯ	

แต่กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ที่อาศัย 

อยู่ต่างจังหวัดก็มักเดินทางมารวมกลุ่มอย่าง

สม่ำาเสมอ	 โดยเฉพาะเมื่อเวลามีงานคอนเสิร์ต

ใหญ่	 จะพบเห็นการทักทาย	 และถามไถ่ถึงการ

เดินทางและที่พัก	 นอกจากนี้ยังมีการชวนคน

ที่มาจากต่างจังหวัดไปพักแรมที่บ้านของตน

ตามแต่ความสนิทสนมและความสะดวก	 และ

ในกรณีที่จัดงานที่ต่างจังหวัดอย่างที่พิจิตร	 ผู้

ที่มาจากต่างถิ่นก็จะได้รับคำาเชิญชวนให้ไปพัก

บ้านของเจ้าถิ่น	สิ่งเหล่านี้แสดงถึงมิตรภาพและ

ความไว้วางใจซึ่งกันและกันในหมู่ผู้นิยมดนตรี

ฮาร์ดคอร์	 เนื่องจากเป็นชนกลุ่มน้อยในสังคม	

การช่วยเหลือกันจึงถือว่าการรักษาเครือข่าย

ทางสังคมแบบหนึ่ง	 ซึ่งแนวคิดนี้เป็นแนวคิด 

พื้นฐานของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ทั่ว

โลก	 เพราะจากที่ผู้วิจัยเคยสัมภาษณ์สมาชิกวง

ดนตรีฮาร์ดคอร์จากสหรัฐอเมริกาชื่อ	 Alcatraz	

ก็พบว่าในต่างประเทศก็มีการให้ศิลปินฮาร์ด

คอร์ไปพักที่บ้านของอีกฝ่ายในกรณีที่เดินทาง

มาไกลเช่นกัน	 สิ่งเหล่านี้แสดงให้เห็นถึงความ

คล้ายคลึงกันของอัตลักษณ์ในกลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีแนวฮาร์ดคอร์ทั่วโลก

4.	สถานภาพทางการสมรส	พบวา่สว่น

มากมีสถานภาพโสด	 และจากการสัมภาษณ์

เจาะลึกยังพบว่า	 การมีคู่รักนั้นเป็นส่วนสำาคัญ 

ที่ส่งผลกระทบต่อการเป็นแฟนเพลงฮาร์ดคอร์

เนื่องมาจากการต้องให้ เวลากับครอบครัว	

ทำาให้ไม่สามารถมารวมกลุ่มได้บ่อยครั้งเท่า 

ในอดีต	
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5.	ฐานะทางเศรษฐกจิ	กลุม่ผูน้ยิมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยมีฐานะตั้งแต่

ระดับปานกลางจนถึงรากหญ้า	 แต่ก็ไม่ได้มี

สถานภาพทางเศรษฐกิจที่ย่ำาแย่หรือขาดแคลน	

เนื่องจากการเล่นดนตรีจำาเป็นต้องมีเครื่องดนตรี	

ซึ่งมีราคาสูงหรือถ้าเป็นแฟนเพลงก็จะมีการซื้อ

เสื้อผ้าหรือซีดีที่มาจากต่างประเทศ	

6.	ศาสนา	ความเชือ่	กบัวฒันธรรม

ดนตรีฮาร์ดคอร์	 พบว่ากลุ่มผู้นิยมแนวดนตรี

ฮาร์ดคอร์ร้อยละ	88.14	นับถือศาสนาพุทธ	แต่

ก็มีการดื่มแอลกอฮอลก์กันทุกอาทิตย์	 นอกจาก

นี้การดำาเนินชีวิตตามวิถีปฏิบัติของ	 Straight	

Edge	 โดยจากการสำารวจพบว่า	 3	 ใน	 4	 ของ

กลุ่มตัวอย่างได้ลองดำาเนินชีวิตตามวิถีของ	

Straight	Edge	มาแล้ว	แต่ก็ล้มเลิกในภายหลัง	

มีเพียงส่วนน้อยที่ยังคงเป็นอย่างจริงจัง	 และ

บางส่วนยังเคยยึดถือวิถีปฏิบัติการเป็น	 Vegan	

แต่ทุกคนก็ต้องล้มเลิกเพราะสุขภาพทรุดโทรม

ลง	 เนื่องจากการงดเว้นเนื้อสัตว์ทำาให้ขาดสาร

อาหารที่จะมาบำารุงร่างกาย	 และเมื่อได้ทบทวน

แนวคิดเรื่อง	 ศีล	 5	 ของศาสนาพุทธแล้ว	 จึง

ตระหนักได้ว่ามีความคล้ายคลึงกัน	 และนึกถึง

คำาสอนของพระพุทธเจ้าว่า	 ให้เดินทางสาย

กลางทำาให้พวกเขากลับมาบริโภคเนื้อสัตว์อีก

ครั้ง	 ซึ่งบางส่วนก็หันกลับมาเป็น	 Straight	

Edge	 ตามเดิม	 แต่เกือบทั้งหมดจะยุติการ 

เป็น	 Straight	 Edge	 ไปด้วยเนื่องจากต้องเข้า

สังคมทำางานทำาให้ลำาบากต่อการเลือกบริโภค

อาหารและทำากิจกรรมเกี่ยวกับแนวคิดเหล่านี้		

นอกจากนี้ยังมีกลุ่มคนที่ประพฤติตนเข้าข่าย	

Straight	 Edge	 แต่ไม่ได้บอกว่าตัวเองเป็น	

อย่างไรก็ตามในต่างประเทศมีผู้ที่เป็น	 Straight	

Edge	 เยอะกว่าประเทศไทยหลายเท่าตัว	 และ

ยังปฏิบัติเป็นกิจวัตรด้วยความเคร่งครัดจน

กลายเป็นวิถีชีวิต	 นอกจากนั้นยังมีการติดต่อ

สื่อสารพูดคุยกันระหว่างคนที่เป็น	 Straight	

Edge	และ	Vegan	เหมือนกันด้วย	มีการผลิต

สินค้าที่เกี่ยวข้องกับแนวคิดนี้ด้วย

ในสว่นประเดน็อืน่ๆ อยา่งระดบัการศกึษา 

ที่พักอาศัย	 งานอดิเรก	 และอาชีพ	 พบว่ามี

ความหลากหลาย	โดยเฉพาะในประเด็นอาชีพที่

พบว่ ากลุ่ มผู้ นิ ยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ ใน

ประเทศไทยต้องการทำาอาชีพศิลปินฮาร์ดคอร์

เป็นอาชีพหลัก	 แต่ในทางปฏิบัติไม่สามารถ

ทำาได้	 ต่างจากศิลปินต่างประเทศที่สามารถทำา

เป็นอาชีพหลักเพราะมีผู้สนับสนุนทั้งแฟนเพลง

และค่ายเพลง	 แต่ก็ต้องแลกกับการถูกวิพากษ์

วิจารณ์จากผู้ที่ยึดมั่นอุดมการณ์ของดนตรีฮาร์ด

คอร์อย่างแรงกล้า	 ในเรื่องของการทำาวงดนตรี

อย่างอิสระ	 ไม่สังกัดค่ายเพลง	และไม่เข้าไปใน

วงจรอุตสาหกรรมดนตรีของระบบทุนนิยม

ส่วนที่ 3. การสื่อสารเพื่อสร้างอัตลักษณ์ของ

กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย

จากการศกึษาวจิยัพบวา่การสือ่สารเพือ่

สร้างอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ด

คอร์ในประเทศไทยนั้นมีการแสดงผ่านทางพื้นที่

จริงและพื้นที่เสมือนได้ดังนี้
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การสื่อสารเพื่อสร้างอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในพื้นที่จริง

ภาพที่	2	แผนภาพการสื่อสารเพื่อสร้างอัตลักษณ์ในพื้นที่จริง

การสือ่สารเพือ่สรา้งอตัลกัษณข์องกลุม่ 

ผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในพื้นที่จริง	สามารถ

แบ่งออกได้	2	ลักษณะคือ	การสื่อสารเพื่อสร้าง

อัตลักษณ์ในงานคอนเสิร์ต	 และการสื่อสารเพื่อ

สร้างอัตลักษณ์ในชีวิตประจำาวัน	 ซึ่งจากการ

สำารวจพบว่ามีความคล้ายคลึงกัน	 โดยสามารถ

แบ่งอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ด

คอร์ในประเทศไทยตามแนวคิดของวิภารัตน์	

พันธ์ฤทธิ์ดำา	(2544)	เรื่องการแสดงอัตลักษณ์ของ 

วัฒนธรรมวัยรุ่น	 โดยผ่านการแสดงสัญลักษณ์ที่

แสดงออก	6	ด้านดังนี้	

1.	ดนตร	ีเปน็สิง่ทีส่ำาคญัทีส่ดุ	ดนตรี

ฮาร์ดคอร์มีลักษณะรุนแรงรวดเร็ว	 เสียงกีตาร์

ดัง	 เสียงร้องตะคอก	 เนื้อหาจะเกี่ยวกับการ	

เมือง	ปัญหาสังคม	ความ	อยุติธรรม	สิ่งรอบตัว	

ซึ่งล้วนแล้วแต่นำาเหตุการณ์จริงมาเขียน

	2.	การแตง่กาย	กลุม่ผูน้ยิมแนวดนตรี

ฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยจะเน้นการแต่งตัวแบบ

เรียบง่าย	 โดยมากจะใส่เสื้อยืดที่สกรีนโลโก้ขอ

วงดนตรีแนวฮาร์ดคอร์ที่ตนชื่นชอบ	 ใส่กางเกง

ยีนหรือกางเกงทหาร	3	ส่วน	สวมรองเท้ากีฬา	

ภาพที่	3	การแต่งกายเมื่อมางานคอนเสิร์ตดนตรีฮาร์ดคอร์												
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ภาพที่	4	การแต่งกายในชีวิตประจำาวัน

3.	ของสะสม	(Options)	หรอืสือ่วตัถทุี่

กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย

นิยมสะสมพบว่าส่วนมากเก็บจะสะสมเสื้อสกรีน

ชื่อวงดนตรีฮาร์ดคอร์	 ซีดีเพลง	 และบัตรงาน

คอนเสิร์ตดนตรีฮาร์ดคอร์

4.	วถิปีฏบิตั	ิทีม่าจากแนวคดิตอ่ตน้

ความไม่เท่าเทียมกัน	ดังนั้นจึงไม่มีการแบ่งแยก

ระหว่างแฟนเพลงกับศิลปิน	 	 การเล่นดนตรี	

พฤติกรรมการมีส่วนร่วมในการชมการแสดง

ดนตรีอย่างการร่วมกันร้องเพลง	 การชูกำาปั้น	

การปรบมือ	 การเต้นแบบ	 Slam	Dancing	ซึ่ง

วัฒนธรรมการชมคอนเสิร์ตของกลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์	 อาทิ	 การแท็ค	 (การที่ผู้เล่นวิ่ง

เอาหัวไหล่ชนกัน	 ซึ่งพบในคอนเสิร์ตดนตรีแนว

เฮฟวี่เมทัลด้วย)	การมอช		 (การเต้นที่ผู้เล่นจะ

เหวี่ยงแขนและขาไปข้างหน้าตามจังหวะดนตรี)	

การ	 Circle	 Pit	 (การเต้นที่ผู้เล่นจะวิ่งเป็นแถว

ต่อกันในลักษณะวงกลมล้อมกรอบกลุ่มที่มอช

อยู่ตรงกลาง)	 การ	 Stage	 Dive	 (การเล่นที่ผู้

เล่นจะขึ้นไปบนเวทีแล้วกระโดดพุ่งลงมาใส่ผู้ชม

ที่อยู่ด้านล่าง)	 การ	 Surf	 (กิจกรรมที่ผู้	 Stage	

Dive	 ลงมานอนอยู่บนมือของผู้ชมด้านล่าง	 ซึ่ง

ผู้ชมด้านล่างจะมีหน้าที่ส่งคนที่อยู่บนมือต่อไป

เรื่อยๆ)	 ที่สำาคัญที่สุดคือการช่วยเหลือกันและมี

น้ำาใจซึ่งกันและกัน	โดยไม่ถือโทษโกรธเคืองเมื่อ

เกิดการกระทบกระแทกกันจากการเต้นแบบ	

Slam	Dancing	ในงานคอนเสิร์ต	

5.	รปูแบบการดำาเนนิชวีติ	กลุม่ผูน้ยิม

แนวดนตรีฮาร์ดคอร์เป็นผู้รับสารแบบ	 Active	

ที่กระตือรือร้นในการแสวงหาข้อมูลด้วยตนเอง

เสมอ	 ซึ่งเป็นสิ่งที่โดดเด่นและสำาคัญที่สุดใน

การสร้างและธำารงรักษาอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้

นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์	 ที่แตกต่างจากแฟน

เพลงแนวอื่นๆ	 เนื่องจากเพลงฮาร์ดคอร์ไม่ได้

ถูกนำาเสนอผ่านทางสื่อมวลชนใด	 ผู้ที่ต้องการ

ฟังจึงต้องมีความพยายามในการค้นคว้าหา

ข้อมูล	 เมื่อได้ข้อมูลที่ต้องการก็จะมีการต่อยอด

การค้นคว้าต่อไปอย่างไม่มีที่สิ้นสุด	 นอกจากนี้

ผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์บางส่วนยังมีการ

ปฏิบัติตามวิถี	 Straight	 Edge	กลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยส่วนใหญ่ทราบ

ถึงแนวคิดนี้และเป็นที่นิยมอย่างมากในยุคเฟื่อง

ฟู	 มีกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศ

ไทยเป็นจำานวนไม่น้อยที่ยึดถือรูปแบบการ

ดำาเนินชีวิตแบบ	Straight	Edge	

AW ������������� 75.indd   155 2/26/13   11:25 AM



S  U  D  D  H  I  P  A  R  I  T  A  D

ส ุ ท ธ ิ ป ร ิ ท ั ศน ์156

ภาพที่	3	การแต่งกายเมื่อมางานคอนเสิร์ตดนตรีฮาร์ดคอร์	

ภาพที่	3	การแต่งกายเมื่อมางานคอนเสิร์ตดนตรีฮาร์ดคอร์		

   
6.	ภาษาของกลุม่	ซึง่มลีกัษณะของ

สำานวนภาษาที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ	 สามารถ

แบ่งออกได้เป็น	4	ประเภทคือ	

(1)	ภาษาเฉพาะของกลุม่	หรอืคำาศพัท์

เฉพาะกลุ่ม	 เช่น	 ชื่อวงดนตรีฮาร์ดคอร์	 ชื่อท่า

เต้นแบบต่างๆของดนตรีฮาร์ดคอร์	 ชื่อวิถี

ปฏิบัติต่างๆอย่าง	Straight	Edge	เป็นต้น	

(2)	การใชภ้าษาทีส่ัน้หว้นตรงไปตรงมา	

คือภาษาพูดทั่วไปที่แสดงความสนิทสนมของ

คนในกลุ่ม	

(3)	ภาษาทีแ่สดงความเปน็ตวัตนของ

กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย

หรือคำาขวัญต่างๆได้แก่	 “Thailand	 Hardcore	

Still	 Alive”	 “Hardcore	 is	 not	 fashion”	

“สาวกฮาร์ดคอร์แรงๆไม่ควรพลาด”	เป็นต้น	

(4)	ภาษาแสดงความเปน็อนัหนึง่อนั

เดียวกันของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ใน

ประเทศไทย	 เช่น	 “เราคือครอบครัวฮาร์ดคอร์”	

“พี่น้องชาวฮาร์ดคอร์”	 “Hardcore	 Unite”	

เป็นต้น
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ชอบหรือชื่อวงดนตรีของตัวเองหรือชื่อกลุ่มที่ตน

สังกัดอยู่เป็นต้น	 ซึ่งการตั้งชื่อแบบนี้สามารถบ่ง

บอกว่าเจ้าของ	User	นั้นชอบวงดนตรีฮาร์ดคอร์

วงใด	 เป็นสมาชิกของวงดนตรีหรือสมาชิกกลุ่มใด 

และการตั้งชื่อโดยใช้สัญลักษณ์ของ	 Straight	

Edge	 โดยมักใช้ตัวอักษร	 x	 นำาหน้า	 และปิด

ท้ายชื่อเล่น	 เป็นการสื่อถึงการเป็น	 Straight	

Edge	 แต่ก็พบว่ากลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ด

คอร์จำานวนไม่น้อยที่ตั้งชื่อโดยใช้สัญลักษณ์ของ	

Straight	 Edge	 แต่ไม่ได้ยึดถือปฏิบัติตาม

แนวคิด	Straight	Edge

2.2	การใช	้Avatar	หรอืภาพแทนตวั	

พบว่ามักเป็นภาพของตัวเอง	 แต่งกายด้วยเสื้อ

สกรีนสัญลักษณต่างๆเกี่ยวกับดนตรีฮาร์ดคอร์	

ภาพรอยสัก	 หรืออาจจะเป็นภาพของตนที่ถ่าย

คู่กับศิลปินฮาร์ดคอร์ต่างประเทศ	 โลกโก้วง

ดนตรีฮาร์ดคอร์หรือถ้าเป็น	Avatar	ของศิลปิน

ก็อาจจะเป็นภาพของตนเองในขณะที่เล่นดนตรี

อยู่บนเวที	เป็นต้น

2.3	การใช	้Signature	File	หรอืลาย

เซ็นประจำาตัวที่เป็นข้อความแนบท้ายทุกครั้งที่

โพสท์ข้อความใด	 ที่เกี่ยวข้องกับดนตรีฮาร์ด

คอร์	 กล่าวคืออาจจะมีการใช้ภาพหรือโลโก้ของ

วงดนตรีฮาร์ดคอร์ที่ชื่นชอบ	 หรือโลโก้ของกลุ่ม

ตนเองเพื่อแสดงถึงความเป็นกลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรี ฮาร์ ดคอร์ 	 นอกจากนี้ ยั งมี การ ใช้ 	

Signature	File	ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการเมืองเช่น	

ภาพอนุสาวรีย์ประชาธิปไตย	 หรือคำาก่นด่า

การเมืองไทยเป็นต้น

2.4	การใชภ้าษา	พบวา่การสนทนาใน

เว็บบอร์ดส่วนใหญ่มักใช้ภาษาที่ เป็นกันเอง

เพราะว่าแฟนเพลงส่วนใหญ่รู้จักกันมาก่อนใน

พื้นที่จริงมาแล้ว	 อาจจะมีการใช้ภาษาที่ตรงไป

ตรงมา	 รวมถึงมีการใช้ภาษากลุ่มด้วยเช่นเดียว

อตัลกัษณท์ีแ่สดงออกทัง้	6	ประการนัน้

เชื่อมโยงกับอุดมการณ์และแนวคิดอันเป็นนาม

ธรรมคือ	การไม่ฟุ้งเฟ้อไปกับวัตถุนิยม	ทุนนิยม	

ไม่ตามกระแส	 ต่อต้านความอยุติธรรม	 การ

แบ่งชนชั้น	 ความเหลื่อมล้ำาทางสังคม	 สนใจ

การเมือง	 ประวัติศาสตร์	 ใส่ใจกับเรื่องราวรอบ

ตัวและปัญหาสังคม	 ไม่ชอบเบียดเบียนผู้อื่น	

และมีแนวคิดว่ากลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์

ในประเทศไทย	 ทุกคนคือครอบครัวเดียวกันทั้ง

ศิลปินและผู้ฟัง	 โดยศิลปินจะไม่นิยมเรียกผู้ฟัง

ว่าแฟนเพลง	 แต่จะเรียกว่าพี่น้อง	 หรือเพื่อน	

โดยใช้คำาว่า	 “Brotherhood”	หรือ	 “Hardcore	

Kids”

การสื่อสารเพื่อสร้างอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยม

แนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในพื้นที่เสมือน

นอกจากการตดิตอ่สือ่สารในพืน้ทีจ่รงิ

กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์มีการสื่อสารใน

พื้นที่เสมือนด้วยได้แก่	 Myspace	 และเว็บ	

Siamhardcore	 รวมทั้งมีการติดต่อสื่อสาร 

ผ่านทางโปรแกรมสนทนาออนไลน์เช่น	 MSN	

Messenger	รวมถึง	E-mail	 โดยใช้แนวคิดของ	

กิตติ	กันภัย	(2543)	มาเป็นเกณฑ์ในการศึกษา

อธิบายและทำาความเข้าใจการสื่อสารเพื่อสร้าง

อัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ใน

ประเทศไทยบนพื้นที่เสมือน	 ซึ่งจะมีทั้งกลุ่มคน

ที่ปกปิดตัวตนของตัวเอง	 แล้วสร้างภาพมายา

ขึ้น	 และ	 มีทั้งกลุ่มคนที่เปิดเผยตัวตนของตัว

เอง	 ซึ่งการสร้างอัตลักษณ์บนพื้นที่ออนไลน์นั้น

จะกระทำาผ่านสัญลักษณ์ต่าง	ดังนี้	

2.1	การตัง้ชือ่	User	หรอืชือ่	Myspace	

ที่เกี่ยวข้องกับดนตรีฮาร์ดคอร์	 สามารถแบ่ง

ออกเป็น	 2	 ประเภทคือ	 การตั้งชื่อโดยนำาชื่อ

เล่นของตัวเองมาผสมกับชื่อวงดนตรีที่ตนชื่น
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กับในพื้นที่จริงด้วย	ทั้งนี้ภาษาที่ใช้ในการสื่อสาร 

กันในเครือข่ายมักสื่อภาพลักษณ์ของความเป็น

ชายโดยใช้คำาพูดที่ตรงไปตรงมา	 และบางส่วน

ค่อนข้างหยาบคาย	 รวมถึงเรื่องเพศ	 คล้าย

นิยามของคำาว่า	Sex,	Drug,	Rock’N	Roll.

ทัง้นีก้ารแสดงออกถงึตวัตนในอนิเตอรเ์นต็ 

นั้นเปรียบเสมือนการสร้างอัตลักษณ์ของตนขึ้น

และยืนยันอัตลักษณ์ของตน	 การมีส่วนร่วม 

ในพื้นที่เสมือน	 อาทิ	 การโพสข้อความ	 การ

โต้ตอบกระทู้	 ถือเป็นการยืนยันการมีตัวตนและ

เป็นสมาชิกส่วนหนึ่งของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรี

ฮาร์ดคอร์ด้วย

จากผลการศกึษาเรือ่งการสือ่สารเพือ่

สร้างอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ด

คอร์ในประเทศไทยสามารถจัดลำาดับพัฒนาการ

การสร้างอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรี

ฮาร์ดคอร์	 โดยสามารถสรุปพัฒนาการการสื่อสาร 

เพื่อสร้างอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรี

ฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยออกมาได้	5	ระดับดังนี้

ภาพที่	7		แผนภาพการพัฒนาการของการสื่อสารเพื่อสร้างอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรี	

	 		ฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย

1.	ระดบัรูจ้กั	การเริม่รูจ้กัเพลงฮารด์

คอร์โดยส่วนมากจะมาจากการฟัง	 โดยถ้าเป็น

คนรุ่นเก่าที่อยู่ในยุคก่อตั้งจะรู้จักเพลงฮาร์ดคอร์

จากหนังสือหรือร้านที่ขายเพลง	 ส่วนถ้าเป็นคน

รุ่นใหม่มักได้ฟังจากอินเตอร์เน็ตหรือมีเพื่อน	รุ่น

พี่ที่ฟังแนวนี้มาแนะนำาจึงให้รู้จัก

2.	ระดบัชืน่ชอบ	หลงัจากไดฟ้งัแลว้การ

ตัดสินใจว่าจะฟังต่อหรือไม่ก็อยู่ที่ความชื่นชอบ

ของบุคคลนั้น	 ซึ่งถ้าชื่นชอบก็จะฟังต่อและ

ติดตามข่าวสารรวมถึงประวัติความเป็นมาของ

แนวดนตรี	ในระดับนี้จะพบเห็นพฤติกรรมเลียน

แบบศิลปินขั้นต้นคือการแต่งตัว	 แต่ก็ไม่ใช่ว่า
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ทุกคนที่ได้รู้จักเพลงฮาร์ดคอร์จะสามารถมาถึง

ระดับนี้ได้	 เพราะจากการสัมภาษณ์พบว่ามีคน

จำานวนมากที่เคยนำาเพลงฮาร์ดคอร์ไปแนะนำา

ให้คนรู้จักฟัง	แต่ก็ไม่สามารถทำาให้ชื่นชอบได้	

3.	ระดบัเขา้ถงึ	หลงัจากทีไ่ดต้ดิตาม

ข่าวสารและฟังเพลงฮาร์ดคอร์มาระยะหนึ่ง	 

ก็ต้องการรู้จักกับคนที่ฟังดนตรีแนวเดียวกันโดย

ในระดับนี้แฟนเพลงฮาร์ดคอร์จะเริ่มติดต่อ

สื่อสารกับคนที่มีความชอบคล้ายกันเพื่อแลก

เปลี่ยนข่าวสารและดนตรี	 และอาจมีการ

ชักชวนให้ไปพบปะกันที่งานคอนเสิร์ตซึ่งเป็น

สถานที่รวมตัวของคนที่ฟังเพลงแนวเดียวกัน

เพื่อสนองความต้องการแลกเปลี่ยนข่าวสาร	

ความคิดเห็น	ในระดับที่กว้างออกไป

4.	ระดบัคลัง่ไคล	้เปน็ระดบัทีแ่ฟนเพลง

ฮาร์ดคอร์เริ่มพัฒนาจากพฤติกรรมเลียนแบบ

ศิลปินไปเป็นศิลปินเอง	 โดยการตั้งวงดนตรีเป็น

ของตนเอง	 ซึ่งจากที่สัมภาษณ์พบว่าแฟนเพลง

ฮาร์ดคอร์เกือบทั้งหมดมีความต้องการที่จะตั้ง

วงดนตรีเป็นของตนเอง	 แต่ด้วยปัจจัยหลาย

อย่าง	ทำาให้ไม่สามารถมีวงดนตรีได้	นอกจากนี้

จะเริ่มมีการสะสมผลงานที่เกี่ยวกับศิลปินได้แก่	

ซีดี	ดีวีดี	เสื้อ	เป็นต้น

	5.	ระดบัยดึเปน็วถิปีฏบิตั	ินอกจาก

พฤติกรรมเลียนแบบศิลปินแล้วยังต้องยึดวิถี

ปฏิบัติของศิลปินฮาร์ดคอร์มาเป็นวิถีปฏิบัติ 

ของตนเองเช่นเดียวกับศาสนา	 โดยวิถีปฏิบัติ

ได้แก่	 การฟังเพลงและติดตามข่าวสารเกี่ยวกับ

ดนตรีฮาร์ดคอร์อย่างสม่ำาเสมอ	 ความคิดต่อ

ต้านระบบทุนนิยม	 ต่อต้านการแบ่งชนชั้น	

สนใจการเมือง	 แม้ว่าบุคคลนั้นจะเคยมีแนวคิด

ดังกล่าวก่อนที่จะได้ฟังเพลงฮาร์ดคอร์แล้ว

ก็ตาม	 แต่เพลงฮาร์ดคอร์เปรียบเสมือนสื่อ 

หลักอย่างหนึ่งในการกระตุ้นความคิดนั้นใน

ชัดเจนยิ่งขึ้น	 นอกจากนี้ยังประพฤติตนตาม

แนวคิด	Straight	Edge	ด้วย	

จากผลการสำารวจพบวา่กลุม่ผูน้ยิมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยส่วนใหญ่จะอยู่

ในระดับคลั่งไคล้	และระดับยึดถือเป็นวิถีปฏิบัติ	

คือเมื่อชื่นชอบแล้วจึงอยากแสดงออก	 และ

อยากมีส่วนร่วมกับกลุ่มคนที่ชื่นชอบดนตรีแนว

เดียวกัน	 อีกทั้งการสร้างวงดนตรีก็เป็นเสมือน

ข้อตกลงร่วมกันให้ต้องมาพบปะกันอยู่เสมอเพื่อ

ซ้อมดนตรีร่วมกัน	 สร้างผลงานเพลงร่วมกัน	

นอกจากนี้ยังต้องติดต่อวงดนตรีอื่นๆ	 และผู้จัด

งานคอนเสิร์ต	รวมถึงสื่ออิสระอย่างแฟนซีน	อยู่

เสมอเพื่อประชาสัมพันธ์วงดนตรีของตน	 การ

พบปะกันนั้นย่อมมีการส่งต่อข่าวสาร	 ติดตาม

ข่าวสาร	ซึ่งวิถีปฏิบัติเหล่านี้ทำาให้เกิดการซึมซับ

ประกอบสร้างอัตลักษณ์รวมถึงธำารงรักษาอัต

ลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ต่อไป

นยิามความหมายของคำาวา่	“แฟนเพลง”	

ผ่านมุมมองของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์

ในประเทศไทย

แฟนเพลงฮารด์คอรม์แีนวคดิตอ่ตา้น

วัฒนธรรมประชานิยม	และสร้างลักษณะเฉพาะ

ทางสังคมของตนขึ้น	ซึ่งสิ่งเหล่านี้เป็นตัวบ่งชี้ว่า

พวกเขาเป็น	 “แฟนตัวจริง”	 กลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์มีพฤติกรรมที่ไม่ตามกระแส	

โดยเฉพาะเรื่องวัฒนธรรมดนตรี	 กลุ่มผู้นิยม

แนวดนตรีฮาร์ดคอร์จะต่อต้านระบบอุตสาหกรรม 

ดนตรี	 เป็นผู้ที่รักอิสระและมีความเป็นตัวของ

ตัวเองสูง	ที่แม้จะถูกสื่อมวลชนสร้างภาพลักษณ์

ให้กลายเป็นวัยรุ่นเกเร	 คนไม่มีสุนทรีย์	 เป็นก

ลุ่มคนที่อันตรายจนกระทั่งต้องมีตำารวจเข้ามา

เฝ้าสังเกตการณ์แทบทุกครั้งที่มีการรวมกลุ่มใน

งานคอนเสิร์ต	 พวกเขาก็ยังคงชื่นชอบและ

ติดตามแนวเพลงนี้ต่อไป	 ทั้งยังศึกษาแนวคิด
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และติดตามข่าวสารอย่างจริงจัง	 สังเกตได้จาก

การร้องตามเพลงที่ไม่สามารถสกัดเนื้อเพลง

ออกมาเป็นคำาได้ง่ายเหมือนเพลงกระแสนิยม

ทั่วไป	การเข้าร่วมคอนเสิร์ตที่ไม่ได้มีการประชา	

สัมพันธ์ผ่านทางสื่อหลายช่องทางเหมือนเพลง

กระแสนิยม	 พฤติกรรมเหล่านี้แสดงถึงความ

กระตือรือร้นพยายาม	 ความสนใจใคร่รู้	 ใส่ใจ

ในรายละเอียด	 นอกจากนี้ผู้ที่สนใจเพลงฮาร์ด

คอร์ต้องขวนขวายแสวงหาจากแหล่งจำาหน่าย

ซึ่งหาได้ค่อนข้างยาก	 หลายคนที่อยู่ต่างจังหวัด

ต้องเดินทางมาที่กรุงเทพฯเพื่อซื้อผลงานเพลง

ฮาร์ดคอร์	 นอกจากนี้ยังพบว่าจุดมุ่งหมายใน

การทำาเพลงของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์

ไม่ใช่การสร้างยอดขายแต่เป็นความต้องการที่

จะเผนแพร่เพลงของตัวเองให้คนได้ฟังมากที่สุด	

ยกตัวอย่างเช่นในขณะที่ธุรกิจค่ายเพลงกระแส

นิยมกำาลังรณรงค์เรื่องการละเมิดลิขสิทธิ์เพราะ

มีผลกระทบต่อยอดขายสินค้า	 แต่ศิลปินฮาร์ด

คอร์กลับไม่รู้สึกแค้นเคืองเมื่อเพลงของเขาถูก

มิจฉาชีพทำาเป็น	 mp3	 จำาหน่ายรวมกลับเพลง

กระแสหลักอื่นๆ	 แต่พวกเขากลับเห็นว่าเป็นสิ่ง

ที่ช่วยกระจายผลงานของพวกเขาออกไปให้มี

คนได้ฟังมากขึ้น	 นอกจากนี้กลุ่มผู้นิยมแนว

ฮาร์ดคอร์ยังสร้างจิตสำานึกในอัตลักษณ์ร่วมของ

กลุ่มโดยการลบเส้นแบ่งระหว่างความเป็นศิลปิน 

กับแฟนเพลงออก	 ให้คำานิยามกลุ่มตนว่าเป็น	

Hardcore	 Family	 หรือ	 Hardcore	 Brother	

hood	หรือ	Hardcore	Kids	ซึ่งเป็นการตีความ

หมายของความสัมพันธ์ของกลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์ว่าเป็นเสมือนครอบครัวเดียวกัน	

เป็นพี่น้องกัน	หรือ	เป็นลูกฮาร์ดคอร์	ไม่ใช่แฟน

เพลง	 ซึ่งแสดงความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกัน	

เพราะนิยามคำาว่าแฟนเพลง	 หมายถึง	 การแบ่ง

แยกระหว่างศิลปินกับผู้ชม	 ทำาให้เกิดการมีลำาดับ 

ชนชั้น	 ขัดกับแนวคิดของวัฒนธรรมดนตรี 

ฮาร์ดคอร์	 ซึ่งต่อต้านเรื่องระบบชนชั้นและคิด

ว่าทุกคน	มีสิทธิเท่าเทียมกัน	

ส่วนที่ 4. บทบาทของเครือข่ายการสื่อสารใน

การธำารงรักษาอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย

ในการเขา้ใจการสือ่สารเพือ่ธำารงรกัษา

อัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ 

ในประเทศไทยนั้น	 ผู้ วิ จั ยใช้แนวคิดของ

ปาริชาติ	 สถาปิตานนท์	 (อ้างใน	 ฆโนทัย	 

บุญฟัก,	 2550)	 เรื่องการวิเคราะห์เครือข่ายการ

สื่อสาร	(Communication	Network	Analysis)	

ในเรื่องการระบุบทบาทการเชิงการสื่อสารของ

บุคคลต่างๆในเครือข่ายซึ่งในเรื่องของบทบาท

เบื้องต้นของบุคคลในเครือข่ายพบว่าโดยภาพ

รวมในแต่ละเครือข่ายมักประกอบด้วยคน	 

3	กลุ่มคือแกนนำา	สมาชิก	และพันธมิตร	ซึ่งใน

การธำารงรักษาอัตลักษณ์ของกลุ่มไว้นั้นองค์

ประกอบทั้ง	 3	 ต้องเกื้อหนุน	 ช่วยเหลือ	 พึ่งพา

ซึ่งกันและกันเพื่อความอยู่รอดของเครือข่ายของ

กลุ่มผู้นิยมดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย

1.	แกนนำาเครอืขา่ยของกลุม่ผูน้ยิมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์	 เป็นบุคคลที่สมาชิกในกลุ่ม 

เชื่อถือและศรัทธา	 ในที่นี้จึงต้องเป็นบุคคลที่อยู่

ในเครือข่ายมาเป็นเวลานานจนได้รับความไว้ใจ

และการยกย่องจากคนในเครือข่าย	โดยสามารถ 

แยกย่อยออกเป็น	 2	 กลุ่มคือ	 แกนนำาของกลุ่ม

มักเป็นผู้ก่อตั้ งกลุ่มหรือผู้อาวุ โสในวงการ 

ดนตรีฮาร์ดคอร์	 มีบทบาทหน้าที่ในการเชื่อม

สัมพันธไมตรีกับกลุ่มอื่นๆ	 ส่วนแกนนำาของ

เครือข่ายของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีแนวฮาร์ดคอร์ 

คือผู้ดึงกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์แต่ละ

กลุ่มให้ได้ติดต่อสื่อสารกันผ่านทางกิจกรรมและ
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เผยแพร่ข่าวสารทั้งยังเป็นตัวแทนของกลุ่มผู้นิยม 

แนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในเมืองไทยที่ติดต่อกับ

เครือข่ายต่างชาติด้วย

2.	สมาชกิเครอืขา่ย	ไดแ้ก	่กลุม่บคุคล 

ที่อยู่ในเครือข่ายประกอบด้วยกลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยประมาณ	 500-

1000	คน	โดยในเครือข่ายระดับประเทศสมาชิก 

แต่ละคนอาจจะไม่ได้มีการติดต่อสื่อสารกัน

โดยตรง	 แต่จะรับสารผ่านทางเว็บไซต์	 แต่ 

เครือข่ายระดับย่อยเช่นวงดนตรีหรือเพื่อนมัก 

จะติดต่อกันโดยตรงผ่านทางงานคอนเสิร์ต	

อย่างไร	 ก็ตามมักมีสมาชิกแบบคู่ปลีกวิเวกหรือ

ผู้ปลีกวิเวกที่ไม่นิยมมารวมกลุ่มในพื้นที่จริงมา

ปรากฏตัวเสมอ		

3.	พนัธมติร	คอืบคุคลทีไ่มไ่ดอ้ยูใ่นเครอื

ข่ายแต่มีส่วนช่วยในการสนับสนุนเครือข่าย	

ได้แก่	ผู้จัดงานคอนเสิร์ต	สังกัดเพลง	สถานที่ที่

เปิดให้มีการแสดงคอนเสิร์ตแนวฮาร์ดคอร์	 และ

ร้านจำาหน่ายสินค้าเกี่ยวกับดนตรีฮาร์ดคอร์	

ลักษณะเครือข่ายการสื่อสารของกลุ่มผู้นิยม	

แนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย

1.	เครอืขา่ยการสือ่สารแบบไมเ่ปน็ทาง	

การ	 (Informal	 Network)	 เป็นเครือข่ายการ

สื่อสารที่เกิดขึ้นเองระหว่างบุคคลในกลุ่ม	 เป็น	

การสื่อสารที่เป็นอิสระ	 ซึ่งในกลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์ที่เริ่มต้นการสร้างเครือข่ายจาก

ความเป็นเพื่อนนั้น	 จึงมีรูปแบบการสื่อสารแบบ

ไม่เป็นทางการหลายช่องทาง	 ซึ่งสามารถแบ่ง

ออกเป็นพื้นที่ได้ดังนี้

1.1	พืน้ทีจ่รงิ	ไดแ้ก	่ตามงานคอนเสริต์

ที่กลุ่มแฟนเพลงสามารถพูดคุยแลกเปลี่ยนข่าว

สารกับผู้อื่นในเครือข่ายได้อย่างอิสระ	 เพราะ

งานคอนเสิร์ตเปรียบเสมือนพื้นที่ที่ให้กลุ่มผู้นิยม

แนวดนตรีฮาร์ดคอร์ที่ไม่ได้เจอกันเป็นเวลานาน

ได้มาแลกเปลี่ยนข่าวสารทั้งภายในกลุ่มและ

ระหว่างกลุ่ม	

1.2	พืน้ทีเ่สมอืน	ไดแ้ก	่อนิเตอรเ์นต็ที่

กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์สามารถแลก

เปลี่ยนข่าวสารผ่านทางโปรแกรมสนทนาออน

ไลน์	นอกจากนี้ยังมีโทรศัพท์อีกด้วย

2.	เครอืขา่ยการสือ่สารแบบเปน็ทางการ	

(Formal	 Network)	 เป็นเครือข่ายการสื่อสาร 

ที่เกิดขึ้นอย่างเป็นแบบแผน	โดยกลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีแนวฮาร์ดคอร์สามารถติดต่อสื่อสารเพื่อ

ประชุมงาน	ได้แก่		

2.1	พืน้ทีจ่รงิ	ไดแ้ก	่งานคอนสริต์	ซึง่ 

เป็นผู้จัดงานเป็นสื่อกลางในการเปิดพื้นที่และ

ประชาสัมพันธ์ให้สมาชิกในเครือข่ายได้มารวม

กลุ่มและทำากิจกรรมร่วมกัน	 นอกจากนี้ในส่วน

ของเครือข่ายกลุ่มย่อยก็พบว่ามีการเรียกประชุม

สมาชิกในกลุ่มโดยมีแกนนำากลุ่มเป็นสื่อกลางใน

การประสานงาน	 โดยพื้นที่หลักคือห้องซ้อม

ดนตรี	 ในส่วนของร้านค้าพบว่ากลุ่มแฟนเพลง

ฮาร์ดคอร์สามารถติดตามข่าวสารผ่านทางร้าน

ค้าในลักษณะของการฝากข่าวทิ้งไว้ผ่านทาง

โปสเตอร์	ใบปลิว

2.2	พืน้ทีเ่สมอืน	ไดแ้ก	่อนิเตอรเ์นต็	

เช่นเว็บ	 Siamhardcore	 ที่มีลักษณะเป็น

กระดานฝากข่าวของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรี

ฮาร์ดคอร์กลุ่มต่างๆเกี่ยวกับงานคอนเสิร์ต 

ที่กำาลังจะเกิดขึ้น	 แต่ในส่วนของเว็บบอร์ด 

พบว่า	 ยังไม่มีการใช้เพื่อแลกเปลี่ยนข่าวสาร

มากนัก	 โดยส่วนมากจะเขียนพูดคุยโต้ตอบ 

กันทาง	 Myspace	 เป็นหลัก	 นอกจากนี้ใน

โปรแกรมสนทนาออนไลน์ยังสามารถเรียก

ประชุมงานเป็นกลุ่มได้	
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รูปแบบของการสื่อสารของเครือข่ายกลุ่มผู้นิยม

แนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย

ลกัษณะการสือ่สารในเครอืขา่ยของกลุม่

ผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ยังมีความสัมพันธ์ทั้ง

ในแบบแนวดิ่ง	 (Vertical)	 ด้วยการเคารพ

นับถือกันแบบระบบอาวุโส	 แบบพี่น้อง	 และ

แบบแนวนอน	(horizontal)	ที่สนิทสนมกันแบบ

เพื่อนฝูง	 ซึ่งมีลักษณะกระจายอำานาจ	 และมี

ความยืดหยุ่นสูง	 แม้ว่าจะนับถือกันตามระบบ 

พี่น้องก็ตาม	 แต่ก็ให้อิสระอย่างเท่าเทียมในการ

แสดงความคิดเห็นและร่วมกันตัดสินใจ	 ไม่มี

การแบ่งแยกระหว่างแฟนเพลงและศิลปิน	 

การสื่อสารกันในเครือข่ายจึงเป็นแนวระนาบ	

นอกจากนี้ยังเป็นการสื่อสารแบบมีส่วนร่วม

สามารถส่งข้อมูลย้อนกลับซึ่ ง เป็นลักษณะ 

ของการสื่อสารแบบสองทาง	 (Two	 Ways	

Communication)	 อีกด้วย	 เปิดให้คนใน 

เครือข่ายสามารถโต้ตอบกลับทั้งยังมีการสลับ

บทบาทของผู้รับสาร	 ซึ่งการสื่อสารอย่างมี 

ส่วนร่วมยังช่วยในการสร้างแนวร่วมหรือระดม

ทุนทางสังคมและเศรษฐกิจได้	 กล่าวคือ	 การ

ระดมทุนทางสังคมนั้นหมายถึงการรวมกลุ่ม

ของผู้ที่มีความสนใจและแนวคิดในด้านเดียวกัน	

ซึ่งแต่ละคนจะมีความสามารถที่แตกต่างกัน

ออกไปแต่สมาชิกทุกคนในเครือข่ายต่างก็ใช้

ความสามารถที่แตกต่างกันทำาหน้าที่ของตนใน

เครือข่ายและประสานงานกัน	 ทำาให้งานดำาเนิน

ไปอย่างเป็นพลวัตร	อาทิ

1.	ผูท้ีเ่ปน็ศลิปนิกม็บีทบาทหนา้ทีใ่นการ

ส่งข้อมูลข่าวสาร	 ปลูกสร้างแนวคิดที่สอดแทรก

ไปกับความบันเทิงผ่านบทเพลงและการแสดง

บนเวที	 ศิลปินยังมีหน้าที่ในการโน้มน้าวใจให้ 

ผู้ชมคล้อยตามและซึมซับเนื้อหาของวัฒนธรรม

ดนตรีฮาร์ดคอร์ด้วย	 ศิลปินดนตรีฮาร์ดคอร์จึง

เป็นเสมือนผู้ถ่ายทอดและติดตั้งอุดมการณ์ของ

วัฒนธรรมดนตรีฮาร์ดคอร์ให้กับผู้ชมพร้อมกับ

การแสดงตนให้เป็นตัวอย่างในการดำาเนินชีวิต

ตามวิถีของแนวคิดฮาร์ดคอร์	 ดังนั้นบทบาท

หน้าที่ของศิลปินจึงแสดงอัตลักษณ์	 และผลิต

ซ้ำาอัตลักษณ์ของตน	 รวมถึงถ่ายทอดและ 

โน้มน้าวให้เกิดการปลูกสร้างอัตลักษณ์ให้กับ 

ผู้นิยมดนตรีฮาร์ดคอร์	 ทำาให้เกิดการสืบทอด 

อัตลักษณ์ต่อไป

2.	บทบาทหนา้ทีข่องแฟนเพลงนัน้	นอก	

จากการเป็นผู้รับสาร	ยังมีหน้าที่ในการสนับสนุน 

ศิลปินด้วยการเข้าร่วมในคอนเสิร์ตที่จัดขึ้น	

รวมถึงสนับสนุนผลงานเพื่อเป็นทุนในการผลิต	

ผลงานต่อไป	 ซึ่งการเข้าร่วมในคอนเสิร์ตเป็น	

การสร้าง	 แสดง	 และผลิตซ้ำาอัตลักษณ์ของตน

และกลุ่มด้วย	 ซึ่งไม่ว่าจะเป็นในเรื่องของการ

แต่งกาย	พฤติกรรมการแสดงออกเช่น	การร้อง

เพลงตาม	 การมอช	 การแทค	 ถือว่าเป็นการมี

ส่วนร่วมในงานคอนเสิร์ต	 การร้องเพลงตาม

ถือว่าเป็นการทบทวนสารที่ศิลปินหรือผู้ส่ง 

สารต้องการนำาเสนอไป	 การมีส่วนร่วมในงาน

คอนเสิร์ตยังเป็นการสานต่อความสัมพันธ์

ระหว่างแฟนเพลงและศิลปินทำาให้มีความใกล้ชิด 

รู้สึกถึงความเป็นกลุ่มมากขึ้น		

3.	บทบาทหนา้ทีข่องแกนนำาของกลุม่

และเครือข่าย	คือ	การสร้างการรวมกลุ่ม	สร้าง

การมีส่วนร่วม	 และสร้างพื้นที่ในการรวมกลุ่ม

โดยการวางแผนระดมกำาลังคนและทุนในการ

เปิดพื้นที่ในการรวมกลุ่ม	 พร้อมทั้งยังเป็นผู้นำา

พาและพัฒนากลุ่มให้ดำารงอยู่และเจริญเติบโต

ยิ่งขึ้นไป

4.	บทบาทหนา้ทีข่องพนัธมติร	ผูส้นบั	

สนุน	 ซึ่งแม้ว่าจะไม่ใช่คนในกลุ่ม	 แต่ก็มีส่วน

ร่วมอย่างมากในการขับเคลื่อนกลุ่มให้ดำารงอยู่
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ภาพที่	8		แผนภาพเครือข่ายการสื่อสารและการธำารงรักษาอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรี

	 	ฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย

ไปได้	 ในที่นี้หมายถึงสื่อ	 เช่น	 แฟนซีน	 ค่าย

เพลง	 และกลุ่มผู้จัดงานคอนเสิร์ตรวมไปถึง

สถานที่ที่ เปิดให้ผู้นิยมดนตรีฮาร์ดคอร์ได้มี 

การรวมกลุ่ม	 นอกจากนี้ยังมีใส่ของสปอนเซอร์ 

ที่เป็นร้านเสื้อผ้า

บทบาทของเครือข่ายการสื่อสารในการธำารงค์

รักษาอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ 

ในประเทศไทย

ในสว่นนีผู้ว้จิยัไดน้ำาขอ้คน้พบจากการ

วิจัยเรื่องเครือข่ายการสื่อสารกับศักยภาพการ

ดำารงอยู่ของชุมชน	 :	 ศึกษากรณีบ้านทุ่งขวาง	

อำาเภอพนัสนิคม	 จังหวัดชลบุรี	 ของสมสุข	 หิน

วิมานและคณะ,	 2547	 มาเป็นแนวทางในการ

วิเคราะห์	 บทบาทของเครือข่ายการสื่อสารใน

การธำารงรักษาอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยได้ดังนี้
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1.	สรา้งสายสมัพนัธข์องกลุม่	บทบาท

ของเครือข่ายการสื่อสารแบบทุกช่องทางทำาให้

สมาชิกในเครือข่ายอัน

เปน็องคป์ระกอบทีส่ำาคญัของเครอืขา่ย

การสื่อสารสามารถประสานงานกันได้อย่างอิสระ 

โดยตรงไม่ต้องผ่านคนกลางไม่มีการวางแผน

หรือกำาหนดบทบาทหน้าที่ที่ชัดเจน	 แต่ทุกคน 

ในเครือข่ายจะรู้หน้าที่ของตนเองและกระทำา

หน้าที่นั้นอย่างเต็มความสามารถด้วยจุดมุ่ง

หมายร่วมกันคือการขับเคลื่อนกลุ่มของตนให้

ทัดเทียมกับกลุ่มอื่นๆกล่าวคือ	 นักดนตรีก็ 

ทำาหน้าเป็นผู้ส่งสาร	 รวมถึงรับสารและนำามา

ถ่ายทอดสู่แฟนเพลง	 ส่วนแฟนเพลงก็ทำาหน้าที่

เป็นผู้รับสารที่ดีที่คอยสนับสนุนผู้ส่งสารผ่าน

ทางคอนเสิร์ตและผลงานที่ทางนักดนตรีผลิต

ออกมา	

2.	ชว่ยเหลอืทางดา้นเศรษฐกจิและ

สังคม	 สมาชิกในเครือข่ายช่วยสนับสนุนซึ่งกัน

และกันทั้งทางด้านทุนทรัพย์ทางเศรษฐกิจ	 ทุน

ทรัพย์ทางสังคม	 รวมถึงทุนทรัพย์ทางปัญญา	

เพื่อให้มีการเปิดพื้นที่ให้มีการสร้าง	 แสดง	 

ผลิตซ้ำา	 และสืบทอดอัตลักษณ์	 ซึ่งพื้นทีสำาคัญ

คืองานคอนเสิร์ตที่จัดขึ้นโดยการะดมทุนของ

สมาชิกในเครือข่าย	 เพื่อเปิดพื้นที่ในการส่งสาร

ผ่านทางดนตรีฮาร์ดคอร์	 และยังเปิดโอกาสให้ผู้

ที่ชื่นชอบมีโอกาสรับสารโดยร่วมสนุก	พูดคุยกับ

คนที่ชอบดนตรีลักษณะเดียวกัน	 ซึ่งการรวม

กลุ่มที่เหนียวแน่นของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรี

ฮาร์ดคอร์ในลักษณะนี้ก็จะช่วยให้ทางผู้จัดงาน

และวงดนตรีมีทุนในการเปิดพื้นที่ในครั้งต่อไป	

3.	ตรวจสอบขา่วสารจากโลกภายนอก	

สมาชิกในกลุ่มแต่ละคนก็จะทำาหน้าที่ เป็น

สะพานเชื่อมโยงไปยังกลุ่มและเครือข่ายอื่นๆ

ทั้งนี้เพื่อการปรับตัวของกลุ่มและเครือข่ายให้

สามารถคงอยู่และธำารงรักษาอัตลักษณ์ของกลุ่ม

และเครือข่ายอยู่ได้ภายใต้ความเป็นไปของโลก

ปัจจุบัน

4.	ตดิตัง้กลไกการควบคมุทางสงัคม	ใช้

ระบบการเคารพนับถือกันแบบอาวุโส	 เพื่อเป็น

กลไกในการควบคุมทางสังคม	 ระบบอาวุโส 

นั้นมีไว้เพื่อเป็นผู้นำาในการรวมกลุ่ม	 เป็นที่

ปรึกษา	 คอยไกล่เกลี่ยปัญหา	 แต่ในทางการ

เสนอความคิดเห็นสมาชิกทุกคนมีสิทธิ เท่า 

เทียมกัน	 ปราศจากการกุมอำานาจ	 บังคับให้

เป็นไปตามที่ผู้อาวุโสต้องการ

5.	ลดทอนความตงึเครยีด/ขดัแยง้ใน

กลุ่ม	 การมีเครือข่ายการสื่อสารนั้น	 ก็คือการมี

เพื่อน	 มีพี่	 มีน้องไว้คอยพูดคุยปรึกษาปัญหา	

ไกล่ เกลี่ ยปัญหา	 รวมถึงการสันทนาการ	

เนื่องจากมนุษย์เป็นสัตว์สังคม	 กลุ่มผู้นิยม 

แนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยก็เช่นเดียว	

กัน	ต้องการมีพื้นที่ให้ยืนอยู่เพื่อต่อต้าน	ต่อรอง

กับวัฒนธรรมกระแสหลักเช่นกัน

6.	เปน็พืน้ทีเ่กบ็/ยอ่ยขอ้มลูขา่วสารรว่ม

กันสมาชิกของเครือข่ายต่างคนต่างแลกเปลี่ยน

ข้อมูลข่าวสารและประสบการณ์ร่วมกัน	 เพื่อให้	

การไหลเวียนข่าวสารส่งไปทั่วถึงกันในสมาชิก	

ของกลุ่ม	 และเติมเต็มในส่วนที่สมาชิกคนอื่นๆ

ขาดข้อมูล	 พร้อมทั้งสร้างองค์ความรู้เกี่ยวกับ

วัฒนธรรมดนตรีฮาร์ดคอร์ร่วมกัน

7.	สรา้งความหมายและอตัลกัษณร์ว่ม

กันของคนในกลุ่มเมื่อคนมารวมตัวกันเป็นกลุ่ม

ย่อมต้องการสร้างความแตกต่างระหว่างกลุ่ม

ตนกับกลุ่มอื่นด้วยการสร้างเอกลักษณ์เฉพาะ

กลุ่ม	 สื่อสารออกมาผ่านทางด้านต่างๆทั้ง	 

6	 ด้าน	 คือ	 บทเพลง	 การแต่งกาย	 ของสะสม	

การใช้ภาษา	พฤติกรรมการแสดงออก	วิถีปฏิบัติ	

สิ่งเหล่านี้เป็นการสร้างความหมายร่วมกันและ
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ตกลงกันในกลุ่มว่าเป็นอัตลักษณ์ของกลุ่มที่

สมาชิกทุกคนมีคุณสมบัติเหมือนหรือคล้ายคลึง

กันในประการด้านต่างๆ

8.	สรา้งความรูส้กึเปน็เจา้ของวฒันธรรม	

การสร้างความรู้สึกเป็นเจ้าของวัฒนธรรมนั้น	 

มีความสำาคัญอย่างยิ่งต่อการธำารงรักษากลุ่ม

และอัตลักษณ์	 เนื่องจากคนเราเมื่อรู้สึกว่าเป็น

เข้าของสิ่งใดก็จะเกิดความรู้สึกหวงแหนและ

อยากรักษาสิ่งนั้นไว้	 เครือข่ายการสื่อสารที่ 

เปิดโอกาสให้สมาชิกทุกคนได้มีส่วนร่วมในการ

เสนอความคิดเห็น	และตัดสินใจร่วมกันในทุกๆ

เรื่อง	รวมทั้งการสร้างความหมายและอัตลักษณ์

ร่วมกันนั้น	 จึงสามารถสร้างความรู้สึกในการ

เป็นเจ้าของวัฒนธรรมร่วมกัน	 แม้ว่าจะเป็นการ

รับเอาวัฒนธรรมดนตรีฮาร์ดคอร์จากต่างชาติ

เข้ามาก็ตาม

9.	ผลติซ้ำาเพือ่สบืทอดอตัลกัษณ	์เครอื

ข่ายการสื่อสารที่เปิดให้มีการสร้าง	 แสดง	 และ

ผลิตซ้ำาอัตลักษณ์ของสมาชิกเก่า	 และสร้าง 

อัตลักษณ์ให้สมาชิกใหม่	 ทำาให้การสืบทอด 

อัตลักษณ์ของกลุ่มยังคงอยู่ต่อไป	 ด้วยการหมุน	

เวียนผลัดเปลี่ยนสมาชิก	 แต่ยังคงอุดมการณ์

ดั้งเดิมไว้	 แม้จะมีการปรับตัวให้เข้ากับยุคสมัย

บ้าง	 และเครือข่ายการสื่อสารที่เปิดให้มีรูปแบบ

การสื่อสารแบบมีส่วนร่วมทำาให้สมาชิกในกลุ่ม

รู้สึกว่าตนเป็นส่วนหนึ่งของกลุ่มและเป็นเจ้าของ

วัฒนธรรมทำาให้ภูมิใจในอัตลักษณ์ของกลุ่มแล

วัฒนธรรมของกลุ่มตนจึงอยากธำารงรักษาอัต

ลักษณ์เหล่านั้นและสืบทอดให้คงอยู่ต่อไปตราบ

นานเท่านาน

5. บทสรุปของการสื่อสารเพื่อสร้างและธำารง

รักษาอัตลักษณ์ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ด

คอร์ในประเทศไทย

	จากแนวคดิเรือ่งอตัลกัษณข์อง	Hall	

(1992)	 กล่าวว่า	 อัตลักษณ์ถูกสร้างอยู่ในการ 

มีความสัมพันธ์กับบุคคลอื่น	 ตลอดจนมีการ

พัฒนาและเปลี่ยนแปลงตลอดเวลา	 อัตลักษณ์ 

ที่ถูกสร้างจากเครือข่ายของความสัมพันธ์ทาง

สังคมนั้น	 จะมีการเรียนรู้ผ่านกระบวนการ

ขัดเกลาทางสังคมและการมีปฏิสัมพันธ์ในชีวิต

ประจำาวันทุกๆวัน	 กล่าวคือแม้ต้นกำาเนิดของ

แนวคิดและดนตรีฮาร์ดคอร์จะมีแนวคิดต่อต้าน

ทุนนิยมและระบบอุตสาหกรรมดนตรี	 แต่เมื่อ

คนสนใจดนตรีมากขึ้น	 จากแนวคิดเดิมที่เน้น

ความดิบหยาบ	 กลายเป็นวัดกันที่ฝีมือมากขึ้น	

ภาพลักษณ์ภายนอกจากเดิมที่ต่อต้านเรื่อง

แฟชั่นกลายเป็นวัฒนธรรมการใส่เสื้อสกรีนลาย

วงดนตรีที่ชื่นชอบ	 จากอัตลักษณ์เดิมที่ปฏิเสธ

ทุนนิยม	 วัตถุนิยม	 แต่ปัจจุบันใช้มาตรฐานการ

สะสมผลงานและของสะสมเกี่ยวกับทางวงเป็น

ตัวชี้วัดว่าใครที่เป็นแฟนเพลง	”ตัวจริง”	เป็นต้น	

หากแต่การเปลี่ยนแปลงนั้นก็ไม่ได้เกิดขึ้นเพียง

ชั่วข้ามคืน	 แต่เป็นการค่อยเป็นค่อยไป	 แต่ก็ไม่

ได้ดูแคลนรูปแบบวิถีเก่าๆที่เคยทำา	 กลับมองว่า

เป็นความ”คลาสสิค”	 คือเก่าแต่เท่ห์	 รสนิยม

ของคนบางส่วนก็เปลี่ยนตาม

เมือ่วฒันธรรมดนตรฮีารด์คอรไ์ดเ้ผยแพร	่

สู่ประเทศไทยนั้น	 ความเข้มข้นของอุดมการณ์

ต่อต้านได้ถูกลดทอนลงด้วยกล่าวคือ	สถานภาพ 

ทางสังคมของแฟนเพลงฮาร์ดคอร์ในไทยนั้นอยู่

ในระดับปานกลางไปถึงรากหญ้า	 แต่ในสหรัฐ	

อเมริกาเป็นระดับชนชั้นแรงงานและมีความ 

เข้มข้นในการแสดงออกทางการเมืองมากกว่า	

ส่วนในประเทศไทยจะมีลักษณะแบบประณี

ประนอม	 และมีการสร้างเอกลักษณ์ของความ

เป็นไทยในวัฒนธรรมดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศ 

ไทยด้วย	คือ	การตั้งชื่อเพลง	ชื่อกลุ่มเป็นภาษา

ไทย	 การออกแบบหน้าปกและสัญลักษณ์วงที่ 
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ใส่ศิลปะไทย	 รวมถึงเนื้อเพลงที่เขียนและบอก

เล่าเรื่องราวของสังคมไทยเป็นภาษาไทย	 และ

การเคารพผู้ใหญ่ในระบุอาวุโส	 สอดคล้องกับ

แนวคิดของ	P.	Willis	(1990,	อ้างใน	กาญจนา	

แก้วเทพ,	 2544	 :	 543)	 ที่กล่าวว่า	 วัยรุ่นมีวิธี

การใช้สื่ออย่างสร้างสรรค์โดยมีการตัดต่อ	 หรือ	

Cut’n	 Mix	 เพื่อให้เกิดความหมายใหม่	 และ

สร้างเอกลักษณ์เฉพาะตน	 ดังนั้น	 ภาพลักษณ์

จึงได้ถูกประกอบสร้างใหม่โดยผสมผสานกับ 

รูปแบบเดิมเพื่อให้คงอุดมการณ์เดิมในยุคสมัย

ใหม่	 และคนรุ่นใหม่	 ผ่านการเปิดรับข่าวสาร

เกี่ยวกับดนตรีฮาร์ดคอร์	 ซึ่งกลุ่มผู้นิยมแนว

ดนตรีฮาร์ดคอร์รู้จักดนตรีแนวนี้จากเพื่อนเป็น

ส่วนใหญ่	 แต่ก็มีบางส่วนที่ได้ศึกษาเอง	 ถ้าเป็น

แฟนเพลงรุ่นเก่าจะเริ่มศึกษาจากหนังสือ	 แต่ 

ถ้าเป็นแฟนเพลงรุ่นใหม่จะเริ่มศึกษาจากอินเต

อร์เน็ต	 ซึ่งปัจจัยที่ทำาให้เกิดความสนใจคือ

ดนตรี	 เพราะเป็นสิ่งที่สะดุดหูผู้ฟังก่อนที่จะเข้า

ถึงเนื้อหาของเพลงฮาร์ดคอร์	 ซึ่งแม้จะฟังไม่

ออกแต่เมื่อได้ฟังเพลงที่ตนชอบแล้วก็จะสนใจ

เนื้อเพลงเพื่อจะร้องหรือต้องการรู้ว่าเนื้อเพลง

กล่าวถึงอะไร	 จึงค้นหาข้อมูลเพิ่มเติม	 นำามา 

สู่การเปิดรับเนื้อหาของเพลงที่สะท้อนแนวคิด	

อุดมการณ์	 วิถีปฏิบัติของวัฒนธรรมดนตรีฮาร์ด

คอร์	 อย่างไรก็ตามพบว่าภาพลักษณ์ของศิลปิน

เป็นสิ่งที่มีผลต่อการเข้าเป็นแฟนเพลงน้อยที่สุด

เนื่องจากศิลปินแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ไม่ได้มีภาพ

ลักษณ์ที่ดึงดูดเหมือนศิลปินกระแสหลัก		

จากนัน้เมือ่ซมึซบัอตัลกัษณด์งักลา่วและ

ผ่านกระบวนการตัดสินใจสามารถตัดสินใจแล้ว

ว่าจะสร้างอัตลักษณ์ของตนไปในทิศทางใด	 จึง

เริ่มสั่งสมประสบการณ์ต่างๆเพื่อประกอบสร้าง

อัตลักษณ์เหล่านี้ผ่านการติดตามข่าวสารเกี่ยวกับ 

ดนตรีฮาร์ดคอร์	กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ 

ในประเทศไทยและทั่วโลกได้ติดต่อสื่อสารสร้าง

เครือข่ายพันธมิตรต่อกัน	 ซึ่งเมื่อสื่อใหม่อย่าง

อินเตอร์เน็ทได้เข้ามาก็มีบทบาทต่อกลุ่มผู้นิยม

แนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยอย่างมาก	

และแม้ว่าจะมีช่องทางการสื่อสารน้อยและไม่มี

สื่อมวลชนคอยแจ้งข่าวสาร	 แต่ก็ยังติดตามฟัง

อย่างเหนียวแน่น	 โดยมีระยะเวลาในการเป็น

ติดตามข่าวสารเกี่ยวกับเพลงฮาร์ดคอร์	 ตั้งแต่	

2	ปีไปจนถึงมากกว่า	 10	ปี	นอกจากนี้ความถี่

ในการซื้อผลงานยังแสดงถึงการติดตามข่าวสาร

เกี่ยวกับดนตรีฮาร์ดคอร์ด้วย	 แต่ทั้งนี้	 ขึ้นอยู่ 

กับกำาลังทรัพย์ส่วนบุคคล	 โดยแหล่งจำาหน่าย	

ผลงาน	 ดนตรีฮาร์ดคอร์โดยตรงจะไม่มีในพื้นที่

จริง	 จะต้องสั่งจากอินเตอร์เน็ท	 และมีการฝาก

วางจำาหน่ายตามร้านขายเพลงทั่วไปบ้าง	 จาก

พฤติกรรมการติดตามข่าวสาร	และการสนับสนุน 

ผลงานรวมถึงสินค้าอันเป็นสื่อวัตถุต่างๆนั้น	

นอกจากเป็นส่วนหนึ่งในการประกอบสร้างอัต

ลักษณ์แล้ว	 ยังเป็นสิ่งที่คอยตอกย้ำาเตือน	 และ	

ยืนยันอัตลักษณ์ของผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์

อีกด้วย	 ซึ่งจากจำานวนสื่อที่ใช้ในเครือข่ายของ

กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยที่

มีช่องทางไม่มากนัก	ทุกสื่อที่มีอยู่และพฤติกรรม 

การติดตามข่าวสารอย่างต่อเนื่องจึงมีความ

สำาคัญต่อการธำารงรักษากลุ่มและอัตลักษณ์กลุ่ม

เป็นอย่างมาก	

การสือ่สารและการธำารงรกัษาอตัลกัษณ์

ของกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศ

ไทยเป็นเครือข่ายการสื่อสารแบบกระจาย

อำานาจ	 ตามแนวคิดของ	 Shaw	 (อ้างในยุบล	

เบ็ญจรงค์กิจ,	2534)	เพราะเครือข่ายของกลุ่มผู้

นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยมีพื้น

ฐานจากความเป็นเพื่อน	 กอปรกับรูปแบบการ

สื่อสารแบบเห็นหน้าค่าตานั้น	 ช่วยให้เกิดความ
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สนิทสมและไว้วางใจซึ่งกันเสมือนเป็นครอบครัว

เดียวกัน	 ทำาให้กลุ่มนั้นไม่ได้มีการแบ่งชนชั้น	

แต่จะอยู่ด้วยกันแบบครอบครัวมีธรรมเนียมคือ

การนับถือกันตามลำาดับอาวุโส	 และด้วยความที่

เป็นคนกลุ่มเล็กทำาให้ในงานคอนเสิร์ตแต่ละ

ครั้ง	ผู้เข้าร่วมก็มักจะเป็นคนกลุ่มเดิม	ทำาให้ทุก

คนรู้จักกันและสามารถติดต่อสื่อสารกันได้

โดยตรงโดยไม่ต้องผ่านคนกลาง	 สถานภาพ

ของสมาชิกในกลุ่มที่จัดให้ทุกคนอยู่ในฐานะเท่า

เทียมกันนี้เปิดโอกาสให้ทุกคนได้มีส่วนร่วมใน

การแสดงความคิดเห็น	 ช่วยกันคิด	 ช่วยกันทำา	

ช่วยกันผลิตสื่อ	 ช่วยกันจัดงานคอนเสิร์ต	 และ

ช่วยกันหาทางเปิดพื้นที่ในการแสดงตัวตนของ

กลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ เพื่อพัฒนา

วงการดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยให้เข้ม

แข็งทัดเทียมต่างชาติ

อยา่งไรกต็ามจากผลการศกึษาทำาให ้

ผู้วิจัยได้ค้นพบข้อมูลสำาคัญเกี่ยวกับการสื่อสาร

เพื่อสร้างและธำารงรักษาอัตลักษณ์ที่น่าสนใจ	

คือ	 การสื่อสารเพื่อสร้างอัตลักษณ์ของกลุ่ม 

ผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทย 

จะเป็นการธำารงรักษาอัตลักษณ์ควบคู่กันไป 

ด้วย	 กล่าวคือ	 เมื่อบุคคลแต่ละคนได้มีการ 

ปฏิสัมพันธ์กันพฤติกรรม	 ความคิดต่างๆที่ 

เกิดขึ้นนั้นล้วนแล้วแต่เป็นการประกอบสร้าง 

อัตลักษณ์ขึ้น	หรืออีกนัยหนึ่งคือการแสดงตนว่า

เราเป็นใคร	 อีกฝ่ายเป็นใคร	มีความสัมพันธ์กัน

อย่างไร	 นอกจากการประกอบสร้างอัตลักษณ์

แล้วยังเป็นการยืนยันอัตลักษณ์ของตนหรือกลุ่ม

ตน	 ซึ่งยังผลให้เกิดการธำารงรักษาอัตลักษณ์ตน

ขึ้นด้วย	 จากการที่คนรุ่นเก่าของกลุ่มต่างยืนยัน

อัตลักษณ์เดิม	 ส่วนคนรุ่นใหม่รับรู้	 ซึมซับและ

เลือกที่จะประกอบสร้างอัตลักษณ์ตน	 เพื่อให้

ตนกลมกลืนกลับกลุ่มกลายเป็นสมาชิกของกลุ่ม	

ขั้นตอนนี้จึง เป็นการถ่ายทอดและสืบทอด 

อัตลักษณ์ที่ทำาให้กลุ่มสามารถธำารงรักษา 

อัตลักษณ์ของตนไห้คงอยู่สืบไปได้	 ดังนั้น	

ตัวแปรสำาคัญในการธำารงรักษาอัตลักษณ์กลุ่ม 

ก็คือ	 คนรุ่นใหม่ที่จำาเข้ามาสืบทอดและสานต่อ

เจตนารมณ์ของกลุ่มต่อไป	 ซึ่งหากคนรุ่นใหม่

นั้นไม่สามารถสั่งสม	 และซึมซับอัตลักษณ์ของ

กลุ่มได้มากเพียงพอที่จะถ่ายทอดสู่คนรุ่นถัดไป	

หรือหากขาดคนรุ่นใหม่ที่จะสืบทอดและสานต่อ	

อัตลักษณ์เหล่านี้ก็คงเหลือเพียงตำานานใน

ประวัติศาสตร์	 ทว่าในกรณีศึกษากลุ่มผู้นิยม

แนวดนตรีฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยนั้น	 ผลการ

วิจัยพบว่า	 แม้ว่าจะขาดการประชาสัมพันธ์ผ่าน

สื่อมวลชน	 และมีการใช้สื่อที่จำากัด	 และคนรุ่น

เก่าก็หายไปตามกาลเวลา	 แต่ก็มีคนรุ่นใหม่ที่

ค้นคว้าหาข้อมูลจนสามารถพาตัวเองมาพบ

ดนตรีแนวนี้ได้อยู่เป็นระยะอย่างไม่ขาดสาย	

กล่าวคือมีการหมุนเวียนสมาชิกอยู่ตลอดเวลา	

และด้วยเหตุที่วัฒนธรรมดนตรีฮาร์ดคอร์ไม่ใช่

ดนตรีที่เป็นกระแสนิยมและไม่ยึดติดกับระบบ

ธุรกิจดังนั้นจึงสามารถคงอยู่ได้และไม่สูญหาย

ไปตามกระแสนิยมที่หมดลงดังเช่นแฟชั่น

ในปจัจบุนัถงึแมก้ลุม่ผูน้ยิมแนวดนตรี

ฮาร์ดคอร์ในประเทศไทยยังมีขนาดเล็ก	 ไม่ได้

รับการสนับสนุนทางเงินทุนจากค่ายเพลงขนาด

ใหญ่	 รวมทั้งยังถูกเพ่งเล็งจากคนในสังคมว่า

เป็นบุคคลอันตรายของสังคมและเกรงว่าการ

รวมตัวกันในงานคอนเสิร์ตจะนำาไปสู่การ

ทะเลาะวิวาทหรือการเสพยาเสพติด	 บ่อยครั้ง

จึงมีเจ้าหน้าที่ตำารวจมาสังเกตการณ์อยู่บ่อย

ครั้ง	 แต่พวกเขาก็ยังคงมีการรวมตัวและจัดงาน

คอนเสิร์ตต่อไป	 โดยใช้วิธีการระดมทุนกันเอง	

การผลิตสื่อซึ่งส่วนใหญ่เป็นกระดาษถ่ายเอกสาร 

ได้แก่	ใบปลิว	โปสเตอร์	รวมไปถึงแฟนซีนหรือ
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หนังสือทำามือ	 เพื่อให้เครือข่ายของกลุ่มผู้นิยม

แนวดนตรีฮาร์ดคอร์ยังมีอยู่ต่อไป	 แม้จะมี

สมาชิกของกลุ่มที่เข้าออกอยู่หลายครั้ง	 แต่ก็ 

มักมีกลุ่มผู้นิยมแนวดนตรีฮาร์ดคอร์รุ่นใหม่ 

เข้ามาทดแทนในส่วนที่ขาดหายไปทำาให้กลุ่ม 

ยังสามารถธำารงอัตลักษณ์ต่อไปได้

งานวจิยัชิน้นีจ้งึเปน็อกีหนึง่ตวัอยา่งใน

การศึกษากลุ่มคนวัฒนธรรมย่อยที่ ใช้การ

สื่อสารเพื่อสร้างและแสดงอัตลักษณ์	 รวมถึงใช้

การสื่อสารเพื่อธำารงรักษากลุ่มและอัตลักษณ์

กลุ่มตนด้วยวิถีแห่งการพึ่งพาตนเองโดยไม่

ร้องขอหรือรอความช่วยเหลือจากสื่อมวลชน

และบริษัทนายทุน	 งานวิจัยชิ้นนี้จึงเป็นการ

สร้างองค์ความรู้ใหม่อันเป็นการต่อยอดความรู้

ท า งการสื่ อสารด้ วยวิ ธี วัฒนธรรมศึ กษา	

(Cultural	 Study)	 สำาหรับการศึกษาเกี่ยวกับ

วัฒนธรรมวัยรุ่นต่อไปหรือเป็นแนวทางในการ

ศึกษาวัฒนธรรมย่อยอื่นๆ	ที่ก่อให้เกิดการเรียน

รู้ทางสังคมในการปลูกฝังแนวคิด	 ทัศนคติ	

ตลอดจนพฤติกรรมต่างๆ	 และทราบถึงเนื้อหา	

อุดมการณ์	สภาพสังคม	ที่สะท้อนผ่านบทเพลง

ฮาร์ดคอร์	 ซึ่งเป็นศิลปะแขนงหนึ่งที่มีความ

บริสุทธิ์	 ปราศจากการครอบงำาของระบอบ

ทุนนิยม	 อุตสาหกรรมดนตรี	 และค่ายเพลง

ใหญ่ต่างๆ	 ทั้งยังเป็นตัวอย่างของการศึกษา

บทเพลงในฐานะที่เป็นเครื่องมือในการปลูกฝัง

และถ่ายทอดอุดมการณ์	แนวคิด	ทัศนคติ	และ

พฤติกรรมต่างๆของผู้ฟัง	 เพื่อนำาไปศึกษา

บทเพลงประเภทอื่นต่อไป	 นอกจากนี้ยังเป็น

ประโยชน์ในการลดช่องว่างเรื่องความเข้าใจไม่

ตรงกันทางวัฒนธรรมระหว่างผู้นิยมดนตรี

ประเภทเดียวกัน	และผู้นิยมดนตรีประเภทอื่นๆ	

และระหว่าง	 วัยรุ่น	 กับผู้ใหญ่	 ซึ่งนำาไปสู่การ

แก้ไขปัญหาอคติอันก่อให้เกิดความขัดแย้ง	และ

เปลี่ยนทัศนคติที่มีต่อกลุ่มผู้ฟังเพลงฮาร์ดคอร์

ให้ดีขึ้นอีกด้วย	 งานวิจัยชิ้นนี้ยังช่วยส่งเสริม

สิทธิและอำานาจในการสื่อสารและแสดงออกของ 

คนทุกกลุ่ม	 โดยเฉพาะกลุ่มวัฒนธรรมย่อย	 ให้

รู้สึกถึงคุณค่าของวัฒนธรรมของกลุ่มตน	 รวมทั้ง 

มีความภูมิใจที่จะแสดงความเป็นตัวตนออกมา

โดยไม่รู้สึกว่าตัวเองด้อยค่าหรือเป็นเพียงคนชาย 

ขอบเท่านั้น
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รายการอ้างอิง

ภาษาไทย

กาญจนา		แก้วเทพ	และคณะ.	(2544)	ศาสตร์แห่งสื่อและวัฒนธรรมศึกษา	กรุงเทพฯ	:		 	

	 เอดิสันเพรสโปรดักส์	

กาญจนา		แก้วเทพ		และคณะ	(2549)	ใต้ฟากฟ้าแห่งการศึกษาสื่อบุคคลและเครือข่าย  

 การสื่อสาร	กรุงเทพฯ	:	สำานักงานกองทุนสนับสนุนการวิจัย	(สกว)	

ขนิษฐา	อุดมวิทยาไกร	(2550)	กระบวนการสื่อสารทางวัฒนธรรมของกลุ่มวัยรุ่นฮิพฮอพ  

 ในสังคมไทย วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต	สาขาวิชาสื่อสารมวลชน			 	

	 กรุงเทพฯ	:	มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.

จิรเวทย์	รักชาติ	(2549)	การวิเคราะห์อุดมการณ์ในเพลงสากลแนวเฮฟวี่เมทัลของวัยรุ่น.   

	 วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต	สาขาวิชาสื่อสารมวลชน	กรุงเทพฯ	:		 	 	

	 มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์.

ชลวรรณ	วงษ์อินทร์	(2548)	ชีวิตวัฒนธรรมของกลุ่มแฟนเพลงเฮฟวี่เมทัลในประเทศไทย   

	 วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต	ภาควิชาการสื่อสารมวลชน	กรุงเทพฯ	:		 	

	 จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

ลำาเนา	เอี่ยมสอาด	(2539)	การวิเคราะห์เพลงไทยสมัยนิยมแนวร็อค	วิทยานิพนธ์ปริญญา	 	

	 มหาบัณฑิต	ภาควิชาการสื่อสารมวลชน	กรุงเทพฯ	:	จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

สุปรีดา	ช่อลำาไย	(2549)	เครือข่ายการสื่อสารและการดำารงอยู่ของแฟนคลับ   

 ธงไชย แมคอินไตย์ วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต	สาขาวิชาสื่อสารมวลชน		 	

	 กรุงเทพฯ	:	มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์

สุรีย์รัตน์	โกสุมศุภมาลา	(2550)	บทบาทการสื่อสารต่อการธำารงรักษาเครือข่ายแฟนคลับของ 

 วงโมเดิร์นด็อก	 วิทยานิพนธ์ปริญญามหาบัณฑิต	 สาขาวิชานิเทศศาสตรพัฒนาการ		

	 กรุงเทพฯ	:	จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย

อภิรัตน์	รัตนไพบูลย์(2547,	พฤศจิกายน).	“History	Of	Rock”.	Music Express 19, 228.   

	 หน้า	27–33.

ภาษาอังกฤษ

Steven	Blush	(2001)	American Hardcore A Tribal History	California	:	Feral	House

Susan	Willis	 (1993,	Winter).	Hardcore: Subculture American Style.	Critical	 Inquiry,	

pp.365-383.
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Strategy: Process, Content, Context 
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การจดัการเชงิกลยทุธจ์ดัเปน็ศาสตร ์

การจัดการแขนงหนึ่งที่มีความสำาคัญและได้รับ

ความสนใจอย่างมากจากผู้บริหารระดับสูง 

ทั้งภาคเอกชนและภาครัฐ	 อีกทั้งตำาราเรียน 

หรือหนังสือที่เป็นแหล่งค้นคว้าความรู้อย่างดี

เกี่ยวกับศาสตร์แขนงนี้มีอยู่หลายเล่มในท้อง

ตลาด	อย่างไรก็ตาม	มีหนังสือต่างประเทศด้าน

การจัดการเชิงกลยุทธ์หนึ่งที่มีรูปแบบการนำา

เสนอที่โดดเด่นและแตกต่างจากเล่มอื่นๆ	 และ

จัดเป็นหนังสือที่สามารถใช้เป็นเอกสารอ้างอิง

ได้อย่างดี

หนงัสอื	Strategy:	Process,	Content,	

Context	 (An	 International	 Perspective)	 

ซึ่งเขียนโดยศาสตราจารย์	 Bob	 De	 Wit	 แห่ง	

Maastricht	 School	 of	 Management	 และ

ศาสตราจารย์	 Ron	 Meyer	 แห่ง	 Rotterdam	

Schoo l 	 o f 	 Managemen t 	 ประ เทศ

เนเธอร์แลนด์	 เป็นหนังสือด้านการจัดการเชิง	

กลยุทธ์ที่ผู้เขียนกล่าวถึง	 ซึ่งหนังสือดังกล่าว 

นำาเสนอเนื้อหาโดยแบ่งทั้งเล่มออกเป็นองค์

ประกอบสามส่วนของการจัดการเชิงกลยุทธ์ 

คือ	กระบวนการ	(Process)	เนื้อหา	(Content)	

และบริบท	(Context)	

ภาพที่	1		ความสัมพันธ์ระหว่างองค์ประกอบของเนื้อหาในหนังสือ	Strategy:	Process,	Content,		

	 	Context	(ดัดแปลงจาก	De	Wit	and	Meyer,	2004)
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นี้ทำาให้ผู้อ่านนอกจากจะได้รับทราบเนื้อหาของ

การจัดการเชิงกลยุทธ์แล้ว	 ยังเป็นการฝึกความ

คิดในเชิงวิพากษ์และการฝึกผสมผสานมุมมอง

เชิงกลยุทธ์เพื่อประโยชน์สูงสุดในการบริหาร

งานองค์กร

นอกจากนัน้แลว้	หนงัสอืยงัมจีดุเดน่ใน

เรื่องการนำาประเด็นปัญหาทางธุรกิจมาเป็นหลัก

ในการอธิบายเนื้อหาในแต่ละบท	 (แทนที่จะนำา

ทฤษฎีมาเป็นตัวดำาเนินเรื่องเหมือนหนังสือเล่ม

อื่น)	 ซึ่งทำาให้หนังสือน่าอ่านไม่ใช่แค่สำาหรับ 

นักวิชาการแต่สำาหรับนักธุรกิจทั่วไปด้วย	 อีกทั้ง

เนื้อหาย่อเกี่ยวกับบทความวิจัยหรือวิชาการซึ่ง

เป็นที่มาของทฤษฎียังถูกนำาเสนอในหนังสือด้วย

เพื่อให้ผู้อ่านที่มีความชำานาญได้ทราบถึงที่มาที่

ไปหรือพัฒนาการของทฤษฎีอีกด้วย	 ในส่วน

สุดท้าย	 หนังสือนี้มีจุดเด่นในเรื่องของการนำา

ประเด็นเกี่ยวกับสภาพแวดล้อมการทำาธุรกิจใน

ระดับนานาชาติ	 และการจัดการข้ามวัฒนธรรม

มาวิเคราะห์และอภิปรายเพื่อดูอิทธิพลที่อาจจะ

มีต่อการจัดการเชิงกลยุทธ์	 ซึ่งลักษณะการนำา

เสนอทำานองนี้ยิ่งทำาให้หนังสือมีความน่าสนใจ

ยิ่งขึ้นเพราะบริษัทในยุคปัจจุบันคงหลีกเลี่ยง

การแข่งขันและความเชื่อมโยงกับบริษัทหรือผู้มี

ส่วนได้เสียในต่างประเทศได้ยากเนื่องจากความ

ก้าวหน้าทางเทคโนโลยีและความร่วมมือ

ทางการเมือง	 เศรษฐกิจต่างช่วยกันผลักดันให้

เกิดการเชื่อมต่อแต่ละประเทศให้เป็นเสมือน

หมู่บ้านเดียวกัน

อยา่งไรกต็าม	ในความคดิของผูว้จิารณ	์

หนังสือเล่มนี้ยังมีจุดอ่อนอยู่	 ซึ่งผู้ที่เคยได้อ่าน

มาก่อนน่าจะเห็นด้วยโดยเฉพาะในการนำาเสนอ

มุมมองที่แตกต่างหลายมุมในแต่ละบทอาจ

ทำาให้ผู้อ่านสับสนเนื่องจากบางมุมมองมีต้น

กำาเนิดจากการทำาวิจัยและค้นคว้ามายาวนาน

เนือ้หาในสว่นแรกของหนงัสอืหรอืใน

ส่วนของกระบวนการการจัดการเชิงกลยุทธ์นั้น	

เนื้อหาเริ่มต้นด้วยการอธิบายถึงการคิดเชิง 

กลยุทธ์ซึ่งได้แสดงให้เห็นถึงความสำาคัญในการ

เชิงกลยุทธ์และสิ่งที่อาจจะเป็นความขัดแย้งกับ

แนวการคิดแบบอื่น	 (อาทิเช่น	 การคิดนอก

กรอบ)	 จากนั้นหนังสือจึงนำาเสนอการเปรียบ

เทียบขั้นตอนทั่วไปในการวางกลยุทธ์และการ

บริหารการเปลี่ยนแปลง	

สำาหรบัสว่นทีส่องของหนงัสอืเปน็การพดู

ถึงกลยุทธ์ระดับต่างๆ	ตั้งแต่กลยุทธ์ระดับธุรกิจ	

(Business-Level	 Strategy)	 กลยุทธ์ระดับ

องค์กร	 (Corporate-Level	 Strategy)	 และที่

สำาคัญคือการนำาเสนอเนื้อหาและประเด็นเกี่ยว

กับกลยุทธ์ระดับเครือข่าย	 (Network-Level	

Strategy)	 ซึ่งไม่ค่อยพบในหนังสือการจัดการ

เชิงกลยุทธ์เล่มอื่น	 และในส่วนสุดท้าย	 หนังสือ

ได้นำาเสนอบริบทการดำาเนินธุรกิจที่ส่ งผล

กระทบต่อการจัดการเชิงกลยุทธ์	 โดยเนื้อหา

ครอบคลุมบริบททางอุตสาหกรรม	องค์กร	และ

เน้นการอภิปรายเกี่ยวกับบริบทการดำาเนินธุรกิจ

ระหว่างประเทศหรือการจัดการข้ามวัฒนธรรม	

(Cross	 Cultural	Management)	 อีกด้วย	 ซึ่ง

เป็นอีกจุดหนึ่งที่หนังสืออื่นในสาขาวิชานี้ไม่ค่อย

กล่าวถึงอย่างละเอียด

จากการอา่นหนงัสอืทัง้เลม่	ผูว้จิารณ ์

พบว่าจุดเด่นในการนำาเสนอของหนังสือนี้มีอยู่

หลายประเด็น	 โดยจุดเด่นแรกคือ	 การนำามุม

มองทางวิชาการที่แตกต่างกันหลายมุมมอง 

มานำาเสนอในแต่ละบทเรียนเพื่อชี้ให้เห็นถึง

สมมติฐานและจุดด้อยของทฤษฎีที่เกี่ยวข้องใน

ขณะที่หนังสือการจัดการเชิงกลยุทธ์ทั่วไปมักจะ

ไม่ค่อยกล่าวถึงมุมมองที่แตกต่างทางทฤษฎี

เท่าใดนัก	การนำาเสนอมุมมองที่หลากหลายเช่น
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ซึ่ งผู้ อ่ านจำ า เป็นต้องมีพื้ นฐานในการอ่ าน

บทความวิจัยต้นกำาเนิดเหล่านั้นมาก่อนจึงจะ

เข้าใจมุมมองทางทฤษฎีที่หนังสือพยายามนำา

เสนอได้อย่างลึกซึ้ง	 นอกจากนี้ผู้อ่านหนังสือ

เล่มนี้ต้องมีประสบการณ์ทำางานและควรมี

ประสบการณ์ด้านการบริหารเชิงกลยุทธ์มาระ

ดับหนึ่งจึงจะสามารถเข้าใจประเด็นอภิปรายได้	

โดยสรุปคือหนังสือเล่มนี้จัดเป็น	 Advanced	

textbook	 ซึ่งไม่เหมาะสำาหรับผู้อ่านทั่วไปที่

ต้องการศึกษาการจัดการเชิงกลยุทธ์เป็นครั้ง

แรกแต่เหมาะกับผู้บริหารที่มีประสบการณ์

เพราะจะช่วยเพิ่มมุมมองและท้าทายความคิด

ได้ดี
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แนวทางการจัดเตรียมบทความ (Manuscript) สำาหรับขอตีพิมพ์ในวารสารสุทธิปริทัศน์

	 วารสารสุทธิปริทัศน์เป็นวารสารวิชาการของมหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ซึ่งตีพิมพ์บทความวิชาการและ

บทความวิจัยจากบุคคลทั้งภายในและภายนอกมหาวิทยาลัย	 จัดพิมพ์ราย	 4	 เดือน	 ปีละ	 3	 ฉบับ	 ประจำาเดือน

เมษายน	สิงหาคม	และธันวาคม	ของทุกปี

นโยบายการจัดพิมพ์

 	 วารสารสุทธิปริทัศน์มุ่งเป็นสื่อกลางในการเผยแพร่บทความวิชาการและผลงานวิจัยที่มีคุณภาพ	

	 	 ในสาขาวิชาต่างๆ	

 	 บทความวิชาการหรือบทความวิจัยที่ส่งมาขอตีพิมพ์ต้องไม่อยู่ในระหว่างขอตีพิมพ์

	 	 หรือเคยได้รับการตีพิมพ์	เผยแพร่มาก่อนในวารสารอื่นๆ

 	 บทความวิชาการ		มุ่งเน้นบทความที่เสนอแนวความคิดทฤษฎีใหม่หรือบทความที่ช่วยเสริมสร้าง	

	 	 ความเข้าใจหรือกระตุ้นการวิจัยต่อเนื่องในหัวข้อวิชาการที่สำาคัญต่างๆ

 	 บทความวิจัย	มุ่งเน้นงานวิจัยที่ช่วยทดสอบทฤษฎีหรือผลงานวิจัยที่ช่วยขยายความในแง่มุมสำาคัญ	

	 	 ต่างๆ	ของทฤษฎีเหล่านั้นเพื่อทำาให้ผู้อ่านเกิดความเข้าใจ	หรือสามารถ	นำาไปทำาวิจัยต่อเนื่องได้		

 	 วารสารยินดีตีพิมพ์งานวิจัยที่ใช้ระเบียบวิธีวิจัยหรือวิธีทดลองทดสอบในหลากรูปแบบที่ช่วยสร้าง	

	 	 องค์ความรู้ที่สำาคัญหรือที่มีผลกระทบต่อสังคมวิชาการในวงกว้าง

ข้อกำาหนดในการส่งบทความสำาหรับผู้เขียน

 	 บทความสามารถจัดทำาเป็นภาษาไทยหรือภาษาอังกฤษ	ในกรณีที่เป็นภาษาอังกฤษ	บทความดังกล่าว	

	 	 ต้องผ่านการตรวจการใช้ไวยากรณ์อย่างถูกต้องมาแล้ว

 	 ในการจัดทำาบทความผู้เขียนจะต้องจัดทำาบทความในรูปแบบที่ทาง	วารสารสุทธิปริทัศน์		กำาหนดไว้	

	 	 โดยที่ท่านสามารถดาวน์โหลดรูปแบบและส่งบทความได้ทางเวบไซต์ของวารสาร	www.dpu.ac.th

 	 การส่งบทความทางไปรษณีย์	ขอให้ท่านส่งต้นฉบับในรูปของ		Microsoft		Word		

	 	 จำานวนไม่เกิน	20	หน้า	(พร้อมรูปตารางที่เกี่ยวข้องและเอกสารอ้างอิง)		จำานวน	3	ชุด	  

	 	 และบันทึกลงแผ่นดิสก์	1	ชุด		ส่งมาที่		

กองบรรณาธิการวารสารสุทธิปริทัศน์ 110/1-4 ถ.ประชาชื่น  เขตหลักสี่  

กรุงเทพมหานคร  10210  โทรศัพท์ 02-9547300 ต่อ 445 หรือ 690

 	 หากผู้เขียนต้องการส่งบทความทางอีเมล์สามารถส่งได้ที่	dpujournal@hotmail.com	โดยแนบไฟล์	

	 	 บทความที่ระบุ	หัวเรื่อง	ชื่อผู้แต่ง	และที่อยู่ที่ติดต่อได้ซึ่งรวมถึงอีเมล์	เบอร์โทรศัพท์และบทคัดย่อ	

	 	 (ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ)	 คำาสำาคัญ	 (ทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ)	 และประวัติของผู้เขียน 

	 	 โดยสังเขป	รวมถึงบทความ	ข้อความ	ตาราง	รูปภาพ		แผนภูมิและเอกสารอ้างอิง	

 	 เมื่อบทความได้รับการตีพิมพ์		ผู้เขียนจะได้รับวารสารฉบับที่บทความนั้นตีพิมพ์	1	ฉบับ

* สามารถติดตามรายละเอียดและดาวน์โหลดรูปแบบต่างๆ ได้ที่  www.dpu.ac.th
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ใบสมัครสมาชิกวารสาร “สุทธิปริทัศน์”

ชือ่-นามสกลุ	...........................................................................................................................

สถานทีท่ำางาน	........................................................................................................................
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สถานที่ส่งวารสาร	 .................................................................................................................	

	 	 	 .................................................................................................................

สถานที่ติดต่อ	 .................................................................................................................

	 	 	 .................................................................................................................

โทรศัพท์	 	 ..................................................................................................................

สถานภาพสมาชิก	  สมาชิกใหม่
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	 	 	 	 3	ปี		จำานวน		9		ฉบับ			เป็นเงิน	600	บาท
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