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บทคดัย่อ 
 การศึกษาน้ีมีวตัถุประสงค ์1) เพ่ือศึกษาลกัษณะของส านึกแห่งถ่ินท่ีของแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญจาก
มุมมองของนักท่องเท่ียวแสวงบุญ 2) เพ่ือเสนอแนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ส าหรับแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญ  
โดยการสัมภาษณ์นกัท่องเท่ียวแสวงบุญชาวไทยท่ีเคยมีประสบการณ์ในแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นศาสนสถานและ
ศรัทธาสถานในประเทศไทยจ านวน 52 ราย โดยเทคนิคการเก็บขอ้มูลด้วยการแนะน าต่อแบบลูกบอลหิมะ 
(Snowball Sampling)  และใชว้ธีิการวเิคราะห์แก่นสาระ (Thematic Analysis) ในการวเิคราะห์ขอ้มูล  
 ผลการศึกษาพบว่า 1) ส านึกแห่งถ่ินท่ีมี 2 ลกัษณะไดแ้ก่ ส านึกแห่งการเยียวยา ท่ีช่วยให้นกัท่องเท่ียว
รู้สึกไดรั้บการเยยีวยาจิตใจ และส านึกแห่งความเดิมแทท้างวฒันธรรมและค าสอนทางศาสนา 2) น าเสนอแนวทาง
การสร้างภาพลกัษณ์แก่หน่วยงานดา้นการตลาดการท่องเท่ียว และผูเ้ก่ียวขอ้ง เพ่ือใชใ้นการส่ือสารการตลาดของ
แหล่งท่องเท่ียวใน 5 ลกัษณะ ไดแ้ก่ ภาพลกัษณ์ดา้นความสงบ, ภาพลกัษณ์ดา้นความศกัด์ิสิทธ์ิ, ภาพลกัษณ์ดา้น 
อตัลกัษณ์พิเศษ, ภาพลกัษณ์ดา้นมรดกทางวฒันธรรม และภาพลกัษณ์ดา้นการส่งเสริมสุขภาวะทางจิตวิญญาณ
และการพฒันาตนเอง  
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Abstract 
The objectives of this study were 1) to examine the characteristics of sense of place from the perspectives of 

tourists. 2) to propose guidelines for image creation for pilgrimage attractions. A qualitative study used the 

snowball sampling technique and thematic analysis to categorize thoughts and attitudes from in-depth interviews 

with 52 tourists who had visited religious and spiritual sites in Thailand.  

The results showed that 1 )  there are two primary characteristics of the sense of place:  the sense of 

therapeutics that helps tourists feel healed. And the sense of theoplacity in the way that tourists perceived the 

site’s authenticity as the compilation of cultures and teachings. 2 )  The guidelines for Destination Marketing 

Organization (DMO) and stakeholders to develop a destination image or marketing communication may be 

developed in accordance with any of the five themes; the image of calmness, the image of holiness, the image of 

uniqueness, the image of cultural heritage, and the image of spiritual wellness-promoting and transformation.  
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ความส าคัญและปัญหาการวิจยั

การจาริกแสวงบุญเป็นรูปแบบการเดินทางท่ีเก่าแก่ท่ีสุดรูปแบบหน่ึงซ่ึงยงัคงปรากฏใหเ้ห็นในยุค
ปัจจุบนั โดยพฒันาเป็นการท่องเท่ียวท่ีเรียกว่าการท่องเท่ียวแสวงบุญ (Pilgrimage Tourism) ซ่ึงคาดการณ์
ว่าจะมีแนวโนม้เพ่ิมสูงข้ึนและไดรั้บความนิยมจากนกัท่องเท่ียวทัว่โลก (UNWTO, 2011) การท่องเท่ียว
แสวงบุญจึงนับเป็นอีกหน่ึงรูปแบบการเดินทางท่ีมีส่วนส าคญัต่ออุตสาหกรรมการท่องเท่ียวในระดบั
นานาชาติ  

อย่างไรก็ตาม แหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญในปัจจุบนัยงัคงประสบปัญหาส าคญัอย่างหน่ึงคือการ
ส่ือสารการตลาดท่ีเหมาะสมไปยงักลุ่มนกัท่องเท่ียวเป้าหมาย (Zaušková, Grib, Hliboký, & Kyselica, 2016) 
เน่ืองจากความตอ้งการของนกัท่องเท่ียวท่ีเปล่ียนแปลงไปจากอดีต รวมทั้งแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญนั้น 
ไม่สามารถด าเนินกิจกรรมดา้นการตลาดเองไดโ้ดยตรงเหมือนแหล่งท่องเท่ียวอ่ืนทัว่ไป จึงส่งผลต่อการ
สร้างภาพลกัษณ์และการรับรู้คุณค่าท่ีแทจ้ริงของสถานท่ีให้กบันักท่องเท่ียว อีกทั้งส่งผลให้เกิดปัญหา
ส าคญัอีกประการหน่ึงตามมา คือการขาดทิศทางท่ีเหมาะสมในการพฒันาศาสนสถานและศรัทธาสถาน
เพ่ือรองรับการท่องเท่ียว จากการขาดความเขา้ใจถึงอตัลกัษณ์แทจ้ริงของสถานท่ีนั้น ตลอดจนไม่เขา้ใจถึง
ความตอ้งการของกลุ่มนกัท่องเท่ียวเป้าหมายท่ีแทจ้ริงว่านกัท่องเท่ียวนั้นตอ้งการคุณค่าลกัษณะใด หรือ
ประสบการณ์แบบใดจากการมาเยือนแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญ มีส่วนให้การส่ือสารภาพลกัษณ์ทาง 
อตัลกัษณ์ของแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญนั้นยงัไม่ชดัเจน จากการศึกษาพบว่าแนวทางหน่ึงในการส่ือสาร
ถึงอตัลกัษณ์ของสถานท่ีนั้นควรตอ้งมีความเขา้ใจในส านึกแห่งถ่ินท่ี (Sense of Place) อย่างชดัเจน อีกนยั
หน่ึงคือความเข้าใจในตัวตนท่ีแท้จริงของสถานท่ี ซ่ึงแนวคิดส านึกแห่งถ่ินท่ีสามารถอธิบายถึง
ความสัมพนัธ์ระหว่างนักท่องเท่ียวกบัแหล่งท่องเท่ียวท่ีครอบคลุมทั้งในดา้นการรับรู้ พฤติกรรมหรือ
กิจกรรมและอารมณ์ความรู้สึก ตลอดจนช่วยให้เขา้ใจถึงมุมมองท่ีแทจ้ริงเก่ียวกบัสถานท่ีแห่งนั้นว่ามอบ
คุณค่าหรือประสบการณ์ลกัษณะใดแก่นกัท่องเท่ียวกลบัไป (Abou‐Shouk, Zoair, El‐Barbary, & Hewedi, 
2018)  ดงันั้นการศึกษาคร้ังน้ีจึงไดป้ระยุกต์ใชแ้นวคิดส านึกแห่งถ่ินท่ีในการศึกษาภาพลกัษณ์ของแหล่ง
ท่องเท่ียวแสวงบุญจากการสัมภาษณ์นกัท่องเท่ียวท่ีเคยไปเยือนแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญต่าง ๆ ในประเทศ
ไทย ผลการศึกษาจะช่วยใหแ้หล่งท่องเท่ียวแสวงบุญภายในประเทศสามารถส่ือสารภาพลกัษณ์ท่ีชดัเจนแก่
กลุ่มนกัท่องเท่ียวเป้าหมาย รวมถึงเป็นประโยชน์ต่อทิศทางการพฒันาแหล่งท่องเท่ียวเพ่ือมอบคุณค่าและ
ประสบการณ์แก่นกัท่องเท่ียวไดอ้ยา่งเหมาะสมต่อไป  

วัตถุประสงค์ของการวิจยั
1. เพ่ือศึกษาลกัษณะของส านึกแห่งถ่ินท่ีของแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญจากมุมมองของนกัท่องเท่ียว

แสวงบุญ 
2. เพ่ือเสนอแนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ส าหรับแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญ
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แนวคิดและทฤษฎีที่เกีย่วข้อง
1. การท่องเที่ยวแสวงบุญ การท่องเท่ียวแสวงบุญในปัจจุบนัประกอบดว้ยการท่องเท่ียวแสวงบุญ

ทางศาสนาแบบดั้ งเดิม (Traditional Religious Pilgrimage) และการท่องเท่ียวแสวงบุญทางโลกแบบ
สมยัใหม่ (Modern Secular Pilgrimage) กล่าวไดว้่าการท่องเท่ียวแสวงบุญในปัจจุบนัคือการเดินทางเพ่ือ
ตามรอยส่ิงท่ีสนใจ เล่ือมใส เพ่ือรู้สึกเขา้ถึงและเป็นส่วนหน่ึงของส่ิงนั้นเพ่ือประโยชน์ทางใจ โดยส่ิงนั้น
อาจเป็นผลจากศาสนาหรือนอกเหนือจากความเช่ือทางศาสนากไ็ด ้ 

อย่างไรก็ตาม การท่องเท่ียวแสวงบุญในปัจจุบนัพบว่าเกิดปัญหาข้ึนกบัแหล่งท่องเท่ียว เน่ืองจาก
แหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญส่วนมากเป็นพ้ืนท่ีทางวฒันธรรมท่ีควรตอ้งรักษาอตัลกัษณ์ทางความเช่ือและ
มรดกทางวฒันธรรมดั้งเดิม ในขณะเดียวกนัยงัตอ้งท าหนา้ท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียว จึงพบว่ามีการใชแ้นวคิด
การท่องเท่ียวแบบมวลชน (Mass Tourism) จึงพบว่ามีวดัท่ีเนน้สร้างรายไดจ้ากการท่องเท่ียว (Hung et al., 
2017) เช่นเดียวกบัวดัในประเทศไทยบางแห่งไดแ้ปรสภาพเพ่ือรองรับการท่องเท่ียว (ยุทธศกัด์ิ ฉัตรแกว้
นภานนท์ และ พรธีรา ภาวดี, 2562)  จากขอ้มูลขา้งตน้จะเห็นไดว้่าการท่องเท่ียวมวลชนมีส่วนท าให้
ภาพลกัษณ์ของแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญคลาดเคล่ือนจากความเป็นจริง ซ่ึงแทจ้ริงแลว้แหล่งท่องเท่ียว
เหล่าน้ีควรศึกษาท าความเขา้ใจคุณลกัษณะท่ีเด่นชดัของตน เน่ืองจากคุณลกัษณะของแหล่งท่องเท่ียวซ่ึง
เป็นส่ิงจบัตอ้งไม่ได ้ภาพลกัษณ์จึงเป็นส่ิงท่ีช่วยใหน้กัท่องเท่ียวรับรู้เขา้ใจถึงสถานท่ีก่อนการมาเยือน และ
มีส่วนส่งเสริมความยัง่ยืนทางวฒันธรรมใหก้บัแหล่งท่องเท่ียว  

2. แนวคิดส านึกแห่งถิ่นที่  ส านึกแห่งถ่ินท่ี (Sense of Place) เป็นความรู้สึกเป็นส่วนหน่ึงของ
พ้ืนท่ี ซ่ึงผูอ้ยู่อาศัยสั่งสมความรู้สึกผูกพนักับสถานท่ีข้ึนมา เรียกว่าส านึกแห่งถ่ินท่ี (Sense of Place) 
(McClinchey & Carmichael, 2010) ความรู้สึกผกูพนัน้ีสามารถเกิดในกลุ่มนกัท่องเท่ียวดว้ยก็ได ้เน่ืองจาก
นักท่องเท่ียวต้องการสร้างความสัมพันธ์กับสถานท่ีท่ีจะไป ทั้ งน้ีองค์ประกอบของส านึกแห่งถ่ินท่ี 
ประกอบดว้ย 1) ความผูกพนัต่อสถานท่ี (Place Attachment) เป็นความผกูพนัดา้นอารมณ์ของบุคคลท่ีมีต่อ
สถานท่ีจากการเยือนสถานท่ี 2) อตัลกัษณ์ของสถานท่ี (Place Identity) เป็นการรับรู้ถึงคุณลกัษณะเด่นของ
สถานท่ี และเป็นส่ิงท่ีนักท่องเท่ียวใช้แยกแยะความแตกต่างจากสถานท่ีอ่ืนๆ และเป็นส่ิงท่ีช่วยให้
นักท่องเท่ียวทราบว่าสถานท่ีเหมาะสมกับตนเองหรือไม่ 3) การพ่ึงพาสถานท่ี (Place Dependence) 
เก่ียวขอ้งกบักิจกรรมท่ีนกัท่องเท่ียวกระท าในสถานท่ี โดย Tsai (2016) เสนอว่า แหล่งท่องเท่ียวควรใช้
แนวคิดส านึกแห่งถ่ินท่ีเพ่ือคน้หาแง่มุมต่างๆ ของแหล่งท่องเท่ียว ดงันั้นส านึกแห่งถ่ินท่ีจ าเป็นอย่างยิ่งต่อ
การส่ือสารการตลาด เพราะเป็นแนวทางเบ้ืองตน้ในการคน้หาเอกลกัษณ์ท่ีชดัเจนเพ่ือใชส้ร้างภาพลกัษณ์
แหล่งท่องเท่ียว จึงช่วยเป็นแนวทางในการพฒันาแหล่งท่องเท่ียวอย่างมีทิศทาง ตลอดจนการส่ือสาร
การตลาดอยา่งชดัเจน 



วารสารวชิาการและวจิยัสังคมศาสตร์  
 Social Sciences Research and Academic Journal 155 

ปีที่ 18 ฉบับที่ 1 มกราคม – เมษายน 2566 

ระเบียบวิธีวิจยั
การศึกษาน้ีใชก้ระบวนทศัน์แบบ Interpretivist Research Paradigm เพ่ือใหเ้หมาะสมกบัเน้ือหาท่ี

ตอ้งการศึกษา จึงเลือกแนวทางการวิจยัเชิงคุณภาพโดยใชก้ารสัมภาษณ์เชิงลึกกบันกัท่องเท่ียวแสวงบุญ
ชาวไทย  

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง การศึกษาน้ีเก็บขอ้มูลจากการสัมภาษณ์นกัท่องเท่ียวแสวงบุญชาว
ไทย โดยเร่ิมจากการติดต่อผู ้น าเท่ียวและผู ้จัดเส้นทางการท่องเท่ียวแสวงบุญ เพ่ือขอให้แนะน า
นกัท่องเท่ียวท่ีคาดว่าจะสามารถให้ขอ้มูลได ้พร้อมทั้งขอผูใ้ห้ขอ้มูลแนะน ารายต่อไป เพ่ือให้เช่ือไดว้่า
สามารถเขา้ถึงกลุ่มนักท่องเท่ียวแสวงบุญอย่างแท้จริง โดยมีเกณฑ์การเลือกผูใ้ห้ขอ้มูลคือ 1) ไปโดย 
สมคัรใจ มิใช่การเดินทางตามข้อบังคับทางศาสนาหรือธุรกิจ 2) แหล่งท่องเท่ียวนั้นต้องมีส่ิงส าคัญ 
เชิงจิตวิญญาณ และเป็นท่ีรู้จักโดยนักแสวงบุญทั่วไป เพ่ือยืนยนัสภาพแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญ ตาม
แนวคิดของ De Graca and Mouga (2003) โดยแบ่งนกัท่องเท่ียวท่ีเคยไปเท่ียวยงัศาสนสถานและศรัทธา
สถานแห่งละ 24 รายเป็นอยา่งต ่า และเกบ็จนกวา่จะถึงจุดอ่ิมตวัของขอ้มูล 

เคร่ืองมือ ใชแ้บบสัมภาษณ์เชิงลึกแบบก่ึงมีโครงสร้าง โดยใชแ้นวคิดสนบัสนุนจาก Jorgensen 
and Stedman (2001) ซ่ึงมกัถูกใชใ้นการศึกษาเร่ืองส านึกแห่งถ่ินท่ี เพราะมีองค์ประกอบมากท่ีสุด ไดแ้ก่ 
ความผกูพนัต่อสถานท่ี (Place attachment) อตัลกัษณ์สถานท่ี (Place Identity) และการพ่ึงพาสถานท่ี (Place 
Dependence) ซ่ึงเคร่ืองมือผ่านการตรวจสอบจากผูเ้ช่ียวชาญและคณะกรรมการจริยธรรมในมนุษย์ 
หลงัจากนั้นทดลองใชก้บันกัท่องเท่ียว 10ราย เพ่ือปรับแกข้อ้ค าถามแลว้จึงใชส้มัภาษณ์กลุ่มตวัอยา่งพร้อม
บนัทึกเสียงเพ่ือถอดบทสนทนาหลงัจากสมัภาษณ์เสร็จ  

การเก็บข้อมูล การรวบรวมขอ้มูลจากการแนะน าของผูน้ าเท่ียวและผูจ้ดัการเส้นทางท่องเท่ียว 
จากนั้นให้ผูใ้ห้ขอ้มูลแนะน าผูใ้ห้ข้อมูลรายอ่ืนต่อไปแบบลูกบอลหิมะ (Snowball Sampling) จนถึงจุด
อ่ิมตวัของขอ้มูล ซ่ึงการศึกษาน้ีไดส้ัมภาษณ์จ านวน 52 ราย เป็นเพศชาย 24 ราย เพศหญิง 28 ราย อายุ
ระหว่าง 24-67 ปี ท่ีนับถือศาสนาพุทธ คริสต์และอิสลาม แต่เน่ืองจากแหล่งท่องเท่ียวในประเทศไทย
ส่วนมากเป็นความเช่ือทางศาสนาพุทธ จึงมีจ านวนนกัท่องเท่ียวให้สัมภาษณ์คิดเป็นร้อยละ 92.30 จาก
จ านวนผูใ้หส้มัภาษณ์ทั้งหมด  

การวเิคราะห์ข้อมูล ใชก้ารวิเคราะห์บทสมัภาษณ์ดว้ยการตีความ โดยใชเ้ทคนิคการวิเคราะห์แก่น
สาระ (Thematic Analysis) ซ่ึงเหมาะกบัการวิเคราะห์ขอ้มูลท่ีเป็นขอ้คิดเห็น (Clarke, Braun, & Hayfield, 
2015) เพ่ือการจดัหมวดหมู่ของขอ้มูลและใชต้อบวตัถุประสงคใ์นล าดบัต่อไป  
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สรุปผลการวิจยั 
วัตถุประสงค์ที่ 1 จากการศึกษาพบว่าส านึกแห่งถ่ินท่ีในแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญ สามารถแบ่ง

ออกไดเ้ป็น 2 ลกัษณะใหญ่ คือ 1) ส านึกแห่งการเยียวยา (Sense of Therapeutic)  และ 2) ส านึกแห่งความ
เดิมแท ้(Sense of Theoplacity)  โดยมีรายละเอียดดงัน้ี  

1) ส านึกแห่งการเยียวยา (Sense of Therapeutic) เป็นมุมมองส านึกแห่งถ่ินท่ีท่ีนกัท่องเท่ียวมอง
ว่าสถานท่ีนั้นสามารถเยียวยาจิตใจของนักท่องเท่ียวให้ดีข้ึนได้ในลกัษณะต่างๆ โดยแบ่งออกไดเ้ป็น 
3 ลกัษณะ ไดแ้ก่   

1.1) ส านึกแห่งการฟ้ืนฟูจิตใจ (Sense of Renewal) ความวุ่นวายและความเครียดในชีวิตมีส่วน
ผลกัดนัให้นกัท่องเท่ียวจ านวนหน่ึงแสวงหาความสงบจาการเดินทางท่องเท่ียว ซ่ึงแหล่งท่องเท่ียวแสวง
บุญบางแห่งสร้างความรู้สึกสบายใจ สดช่ืน ปลอดโปร่ง ผ่านบรรยากาศท่ีท าใหรู้้สึกสงบใจ, ศิลปวตัถุและ
รูปเคารพท่ีท าให้รู้สึกสงบส ารวมใจ, ผูค้นท่ีดูสงบส ารวม น่าเล่ือมใส และการบริหารจดัการสถานท่ีท่ี
ส่งเสริมใหเ้กิดความสงบ ปราศจากความแออดัวุน่วาย  

1.2) ส านึกแห่งการเสริมสร้างก าลังใจ (Sense of Encouragement) นักท่องเท่ียวจ านวนหน่ึงท่ี
ตอ้งการก าลงัใจและส่ิงยึดเหน่ียวทางใจ จึงแสวงหาการเยียวยาดว้ยการเดินทางไปยงัสถานท่ีๆตนศรัทธา 
และเช่ือว่าสามารถช่วยเสริมสร้างก าลงัใจได ้โดยกิจกรรมท่ีนกัท่องเท่ียวกระท ามี 2 ลกัษณะไดแ้ก่ เพ่ือลด
ความทุกข ์อาทิ บนบานศาลกล่าว สะเดาะเคราะห์ และเพ่ือเพ่ิมความสุข คือเป็นไปเพ่ือสนบัสนุนให้เกิด
ก าลงัใจท่ีดีข้ึน ความรู้สึกไดรั้บการเสริมสร้างก าลงัใจ สบายใจจากการมีท่ียึดเหน่ียว  

1.3) ส านึกแห่งความเพลิดเพลินใจ (Sense of Diversion) นกัท่องเท่ียวส่วนหน่ึงเดินทางมาดว้ย
ความความอยากรู้อยากเห็นมากกว่าความศรัทธา การพบเห็นส่ิงแปลกใหม่ท่ีช่วยเยียวยาจากความจ าเจใน
ชีวิตประจ าวนั ส่งผลต่อความรู้สึกว่าสถานท่ีนั้นช่วยสร้างสีสัน สร้างความแปลกใหม่ท่ีเพลิดเพลินใจ 
แรงจูงใจมาจากค าบอกเล่า ค าร ่ าลือ ช่ือเสียงในดา้นคุณลกัษณะบางอย่างของสถานท่ีท่ีเช่ือวา่น่าสนใจ เช่น 
สวยงาม ใหญ่โต แปลกตา เก่าแก่ มีช่ือเสียง ควรค่าแก่การไปดูชมสักคร้ัง การไดเ้ท่ียวชม ไดพ้บเจอผูค้น
ในทอ้งถ่ิน ไดใ้ชเ้วลาร่วมกนัในครอบครัวหรือกบัเพ่ือนฝงู ส่งผลใหเ้กิดเป็นความเพลิดเพลินใจกลบัไป  

2) ส านึกแห่งความเดิมแท้ (Sense of Theoplacity)  Belhassen, Caton, and Stewart (2008) ได้
นิยามค าว่า Theoplacity ท่ีหมายถึงความเดิมแท้ (Authenticity) ในสถานท่ีแสวงบุญ และค าน้ีได้ใช้
แพร่หลายในการศึกษาเก่ียวกับสถานท่ีแสวงบุญในระยะต่อมา เช่นเดียวกบัการศึกษาคร้ังน้ีท่ีพบว่า
นกัท่องเท่ียวเห็นว่าสถานท่ีแสวงบุญจ านวนหน่ึงเป็นแหล่งรวบรวมความเดิมแท ้โดยแบ่งออกไดเ้ป็น 
2 ลกัษณะ ไดแ้ก่  
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2.1) ส านึกแห่งความเดิมแท้เชิงวัฒนธรรม (Sense of Cultural Theoplacity) นกัท่องเท่ียวรับรู้
ความเดิมแทเ้ชิงวฒันธรรม โดยแบ่งเป็น 1) ความเดิมแทท้างวฒันธรรมจบัตอ้งได ้อาทิ สถาปัตยกรรม รูป
เคารพ ภาพจิตรกรรมท่ีเก่าแก่ดั้งเดิมท่ีนกัท่องเท่ียวเห็นวา่น่าสนใจ  และ 2) วฒันธรรมท่ีจบัตอ้งไม่ได ้เช่น 
พิธีกรรม ประวติัศาสตร์ ท่ีมีความเดิมแทเ้ฉพาะถ่ินท่ีไม่สามารถหาไดจ้ากท่ีอ่ืน กิจกรรมท่ีนกัท่องเท่ียวกระ
ท ามกัเก่ียวกบัดา้นการเรียนรู้ รวมถึงการต่อยอดความรู้เดิมและพฒันาประสบการณ์ความรู้ของตน  

2.2) ส านึกแห่งความเดิมแท้เชิงจิตวิญญาณ (Sense of Spiritual Theoplacity) แหล่งท่องเท่ียว
แสวงบุญบางแห่งเป็นสถานท่ีรวบรมเอาค าสอน แนวคิดดั้งเดิมท่ีนักท่องเท่ียวเช่ือว่าจะสามารถช่วยขดั
เกลาจิตใจ พฒันาจิตวิญญาณตามแนวทางศาสนา ผ่านการเรียนรู้จากกิจกรรมท่ีต้องท าในสถานท่ีนั้น 
ท่ีนกัท่องเท่ียวมองว่าเป็นส่ิงท่ีช่วยให้เกิดการเรียนรู้เพ่ือพฒันาตนไดภ้ายหลงั และสถานท่ี มีส่วนช่วยให้
เขา้ถึงหลกัค าสอนทางศาสนาท่ีแทจ้ริง  

วัตถุประสงค์ที่ 2 การศึกษาน้ีไดค้น้พบแนวทางส าหรับแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญในการสร้าง
ภาพลกัษณ์ทางการท่องเท่ียว แบ่งแนวทางการสร้างภาพลกัษณ์ไดเ้ป็น 5 ลกัษณะ ไดแ้ก่  1) การสร้าง
ภาพลักษณ์สถานที่ในด้านความสงบ (The Image of Calmness) โดยการส่ือสารภาพลกัษณ์ถึงความเงียบ
สงบ ความเป็นธรรมชาติ การสร้างความสดช่ืนสบายใจ ผ่านบรรยากาศของสถานท่ี ค าบอกเล่า ภาพ และ
ค าบรรยายท่ีใชส่ื้อสารให้เกิดภาพลกัษณ์ดงักล่าว เพ่ือตอบสนองคุณค่าท่ีนกัท่องเท่ียวจะไดรั้บการฟ้ืนฟู
จิตใจ 2) ภาพลักษณ์ด้านส่ิงศักดิ์สิทธ์ิ (The Image of Holiness) สร้างการรับรู้ในดา้นความน่าศรัทธาของ
ส่ิงศกัด์ิสิทธ์ิเพ่ือขอพรและก าลงัใจ โดยส่ือสารภาพลกัษณ์ดา้นความเช่ือจากบรรยากาศ กิจกรรม ค าบอก
เล่า เพ่ือสร้างภาพลกัษณ์ศกัด์ิสิทธ์ิของสถานท่ีและตอบสนองคุณค่าในด้านการได้รับการเสริมสร้าง
ก าลงัใจ 3) ภาพลักษณ์ด้านอัตลักษณ์พิเศษที่น่าสนใจ (The Image of Uniqueness) สร้างภาพลกัษณ์หรือ
ส่ือสารดา้นกิจกรรมการท่องเท่ียวเก่ียวกบัความพิเศษของสถานท่ี ท่ีใหค้วามรู้สึกเป็นสถานท่ีพิเศษ เช่น 
สวยงาม แปลกใหม่ เป็นท่ีรู้จกั รู้สึกควรค่าแก่การมาเยือน และเป็นสถานท่ีส าหรับเวลาพกัผ่อนยามว่างกบั
ครอบครัว เพ่ือส่ือถึงการตอบสนองคุณค่าดา้นการไดรั้บความเพลิดเพลินใจ 4) ภาพลักษณ์ด้านมรดกทาง
วัฒนธรรม (The Image of Heritage) โดยใชค้วามโดดเด่นดา้นวฒันธรรม พิธีกรรม ศิลปกรรม ท่ีดั้งเดิม 
คงสภาพเดิมทางวฒันธรรมของสถานท่ี หรือมีความส าคญัทางประวติัศาสตร์ มีเกร็ดประวติัศาสตร์ เพ่ือ
ตอบสนองคุณค่าในดา้นการไดเ้ขา้ถึงวฒันธรรมท่ีน่าสนใจ 5) ภาพลักษณ์ด้านสุขภาวะทางจิตวิญญาณ
และการพัฒนาตน (The Image of Spiritual Wellness & Transformation) สถานท่ีควรส่ือสารดา้นการ
เป็นสถานท่ีให้สัมผสัเรียนรู้ค าสอนทางศาสนาและการพฒันาจิตใจ ส่ือสารถึงคุณค่าดา้นการไดเ้ขา้ถึง
หนทางยกระดบัจิตใจ 
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อภิปรายผลการวิจยั 
การศึกษาท่ีผ่านมาพยายามแยกแยะความแตกต่างระหว่างการท่องเท่ียวกบัการแสวงบุญ ซ่ึง

การศึกษาน้ีช้ีใหเ้ห็นว่าแทจ้ริงแลว้ทั้งการท่องเท่ียวและการแสวงบุญสามารถหลอมรวมกนัไดอ้อกมาเป็น
การท่องเท่ียวแสวงบุญท่ีมีหลากหลายลกัษณะ โดยใช้แนวคิดส านึกแห่งถ่ินท่ีเป็นแนวคิดส าหรับการ
อธิบาย ซ่ึงการศึกษาน้ีอธิบายปรากฏการณ์ของการท่องเท่ียวแสวงบุญในปัจจุบนัไดว้่ามีลกัษณะมากกว่า
การเดินทางด้วยความศรัทธาเช่นในอดีต สอดคล้องกับทัศนะจาก Collins-Kreiner (2010) ท่ีระบุว่า
นกัท่องเท่ียวแสวงบุญไดข้ยายวงไปในทิศทางของฆราวาสมากข้ึน ในแง่ท่ีว่านกัท่องเท่ียวมายงัสถานท่ี
แสวงบุญโดยอาจมีความศรัทธาหรือไม่กไ็ด ้โดยการศึกษาน้ีพบขอ้มูลเพ่ิมเติมวา่การท่องเท่ียวแสวงบุญใน
ปัจจุบนันั้นพฒันาเพ่ิมเติมเป็น 5 ลกัษณะ ซ่ึงบางลกัษณะมีความเก่ียวพนักบัการท่องเท่ียวประเภทอ่ืนดว้ย
ไดแ้ก่ การท่องเท่ียวชิงวฒันธรรม (Cultural Tourism) การท่องเท่ียวเพ่ือการพกัผ่อน (Leisure Tourism) 
การท่องเท่ียวเชิงจิตวิญญาณ (Spiritual Tourism) และการท่องเท่ียวเพ่ือส่งเสริมสุขภาพ (Wellness 
Tourism) ท่ีช่วยสร้างความเขา้ใจปรากฏการณ์การท่องเท่ียวแสวงบุญ และมีส่วนในการพฒันาแนวคิด และ
การศึกษาการท่องเท่ียวแสวงบุญในปัจจุบนั  

ผลการศึกษาช่วยช้ีใหเ้ห็นว่าแหล่งท่องเท่ียวสามารถพฒันาการส่ือสารทางการตลาดโดยการสร้าง
ภาพลกัษณ์ของสถานท่ี ซ่ึงเป็นวิธีท่ีเหมาะสมกบัสถานท่ีแสวงบุญ โดยพฒันานอกเหนือจากภาพลกัษณ์
ดา้นความศรัทธา หรือสวยงาม หากแต่ยงัมีดา้นความเป็นธรรมชาติ การบ าบดัจิตใจ ดา้นการพฒันาจิตใจ 
ดา้นวฒันธรรม วิถีชีวิต ประวติัศาสตร์ หรือศิลปะ ดึงดูดนกัท่องเท่ียวหลากหลายลกัษณะใหม้าเยือนแหล่ง
ท่องเท่ียว สอดคลอ้งกบัแนวคิดของการท่องเท่ียวในปัจจุบนั ท่ีมุ่งตอบสนองความสนใจเฉพาะ (Special 
Interest Tourism) ซ่ึงการศึกษาน้ีพบว่าการท่องเท่ียวแสวงบุญนั้นสามารถพฒันาร่วมกบัการท่องเท่ียว
ประเภทอ่ืนได ้จึงเป็นขอ้คน้พบท่ีสร้างประโยชน์ต่อแหล่งท่องเท่ียวใชเ้ป็นแนวทางวางแผนพฒันาแหล่ง
ท่องเท่ียว และประโยชนต่์อการศึกษาบริบทของการท่องเท่ียวในเชิงวิชาการต่อไป   

ข้อเสนอแนะ 
ข้อเสนอแนะทั่วไป 
1. หน่วยงานดา้นการส่งเสริมการตลาดการท่องเท่ียว ท าการส่งเสริมการตลาด และการส่ือสาร

การตลาดจากพฒันาตราสินค้า (Branding) ให้กับแหล่งท่องเท่ียวแสวงบุญ โดยส่ือสารภาพลกัษณ์ท่ี
สอดคลอ้งกบับริบทของสถานท่ีและกลุ่มนกัท่องเท่ียวเป้าหมาย   

2. หน่วยงานดา้นศาสนาและวฒันธรรม รวมถึงชุมชนในทอ้งถ่ิน และแหล่งท่องเท่ียวเอง ใชเ้ป็น
แนวทางการวางแผนพฒันาแหล่งท่องเท่ียว รวมถึงเป็นแนวทางส าหรับการอนุรักษ์แหล่งท่องเท่ียว
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ประเภทน้ี เพ่ือการส่งเสริมและพฒันาแหล่งท่องเท่ียวในเชิงคุณภาพ ป้องกนัการดดัวฒันธรรมเพ่ือการ
ท่องเท่ียว (Commodification) ต่อไป  

ข้อเสนอแนะในการวจิยัคร้ังต่อไป 
อาจพิจารณาเพ่ิมการศึกษามุมมองจากเจา้บา้นหรือนักท่องเท่ียวต่างชาติ เพ่ือผนวกองค์ความรู้

และท าความเขา้ใจบริบทใหก้ารศึกษาทั้งดา้นการพฒันาแหล่งท่องเท่ียวหรือดา้นการตลาดแหล่งท่องเท่ียว
ใหส้มบูรณ์ยิ่งข้ึนในอนาคต 
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