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บทคดัย่อ 
  

 บทความวิชาการเคร่ืองราง : ของขลงักบัการสร้างเศรษฐกิจกระแสใหม่ มีวตัถุประสงคเ์พ่ือท่ีจะศึกษา
แนวคิดในการสร้างเคร่ืองรางของขลงัในอดีตกบัเคร่ืองรางของขลงัในระยะ 5 ปีท่ีผา่นมา (พ.ศ. 2561-2566) โดยใช้
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์และโมเดลธุรกิจเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม (BCG Model) ซ่ึงเป็น
ส่วนหน่ึงของแนวคิดเศรษฐกิจกระแสใหม่ของประเทศไทยมาเป็นกรอบในการศึกษา ซ่ึงจากการศึกษาพบว่า
เคร่ืองรางของขลงัในอดีตมีการใช ้การตลาดแบบการเล่าเร่ือง หรือ Storytelling และเคร่ืองรางของขลงัในปัจจุบนั
ก็มีการน าตน้ทุนทางวฒันธรรมดงักล่าวมาต่อยอดเพ่ือเขา้ถึงกลุ่มผูใ้ชก้ลุ่มใหม่ ๆ ดว้ยการตลาดแบบการเล่าเร่ือง
เช่นกนั นอกจากนั้นเคร่ืองรางของขลงัในอดีตนั้นมีการใชเ้ศรษฐกิจร่วมใชป้ระโยชน์ (Sharing economy) และ
เศรษฐศาสตร์ว่าดว้ยการบริจาค ส่วนเคร่ืองรางของขลงัในปัจจุบนั (พ.ศ. 2561-2566) ก็เร่ิมมีการใช้แนวคิด
เศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) มาเป็นประเด็นในการสร้างเคร่ืองรางของขลัง ท าให้เคร่ืองรางของขลัง
นอกจากจะมีความเช่ือ ความศรัทธาแลว้ เคร่ืองรางของขลงัยงัสามารถตอบวตัถุประสงคข์องโมเดลธุรกิจเศรษฐกิจ
หมุนเวียนเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ทั้ง 3 ดา้น ดา้นสังคม เศรษฐกิจ และส่ิงแวดลอ้ม ซ่ึงเป็นกลไกหน่ึงการพฒันา
ประเทศอยา่งย ัง่ยนื 
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Abstract 
 

 Talisman academic article: Talismans and creating a new economy. The objective was to study the 
concept of creating talismans in the past and talismans in the past 5 years (2018-2023) by using the creative 
economy concept and the circular economy business model (BCG Model) as part of Thailand's new economic 
concept as a framework for the study. It was found that Talisman in the past used storytelling marketing. 
Storytelling marketing and talismans today also leverage that cultural cost to reach new audiences through 
storytelling marketing. In addition, talismans in the past were used in the sharing economy and the economics of 
donations. As for talismans today (2018-2023), the concept of the green economy has begun to be used as an 
issue in creating talismans. This makes the talisman not only have faith. Talismans can also answer the objectives 
of the circular economy business model in three aspects: social, economic and environmental which is one of the 
mechanisms for sustainable national development. 
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บทน า 
 ความเช่ือ ความศรัทธาในส่ิงใดส่ิงหน่ึงนั้นมกัจะมีส่ิงท่ีใช้ยึดเหน่ียวจิตใจ ไม่ว่าจะเป็นส่ิงท่ี
จบัตอ้งไปไม่ได ้เช่นค าสอน หรือวิถี ส่ิงจบัตอ้งได ้เช่นจ าพวกเคร่ืองรางของขลงั หรือของท่ีระลึกในรูปแบบใด
รูปแบบหน่ึง เม่ือกล่าวถึง “เคร่ืองรางของขลงั” ก็จะนึกถึง พิธีกรรม การปลุกเสก เลขยนัต ์การป้องกนั
อนัตายจากส่ิงท่ีมองไม่เห็น หรือพลงัอ านาจท่ีสามารถดลบนัดาลให้เป็นไปดงัความตอ้งการของผูใ้ชไ้ด ้
เคร่ืองรางของขลังนั้นมีอยู่ปรากฏเกือบทุกศาสนาและความเช่ือ จึงท าให้ไม่ทราบถึงต้นก าเนิดของ
เคร่ืองรางของขลงัไดอ้ย่างแน่ชดั แต่อย่างไรก็ตามเคร่ืองรางของขลงันั้นมีวตัถุประสงค์ในการสร้างท่ี
แตกต่างกนัออกไป ทั้งน้ีข้ึนอยูก่บั แนวคิดของผูส้ร้างและผูใ้ชง้านเคร่ืองรางของขลงัช้ินนั้น ๆ   ในประเทศไทย 
เคร่ืองรางของขลงันั้น มีมิติ 2 มิติใหญ่ ๆ ก็คือ 1) มิติทางดา้นความเช่ือความศรัทธา 2) มิติทางดา้นธุรกิจ 
ซ่ึงทั้ ง 2 มิตินั้นก็มีความเก่ียวเน่ืองกัน ไม่สามารถออกแยกจากกันได้ และต้องยอมรับว่าในปัจจุบัน 
“เคร่ืองรางของขลงั”  เป็นธุรกิจท่ีมีมูลค่าสูง (Siamrath Online, 2022) ไดก้ล่าวว่า เคร่ืองรางของไทยนั้น
สร้างมูลค่าเพิ่มใหก้บัเศรษฐกิจในประเทศไทยปีละ 40,000 กวา่ลา้นบาท  
 เคร่ืองรางของขลงัในปัจจุบนันั้นมีรูปแบบ ลกัษณะและวตัถุประสงคใ์นการสร้างนั้นก็มีหลากหลาย
มากข้ึน ซ่ึงสามารถสังเกตจากปรากฏการณ์ของเคร่ืองรางของขลงัท่ีเกิดข้ึนมาในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมา เดิมที
เร่ืองของเคร่ืองรางขลงันั้นจะเป็นไปในรูปแบบของท่ีระลึก ต่อมาก็มีการเช่าบูชา สะสม แสวงหาผลก าไร 
ในปัจจุบนัก็มีการต่อยอดน าความเช่ือ มาสร้างเคร่ืองรางของขลงัรูปแบบใหม่ ๆ  ให้เขา้ถึงกลุ่มคนใหม่ ๆ 
ในสังคมมากยิ่งข้ึน ท าให้เคร่ืองรางของขลงันั้นมีมิติในการสร้างท่ีมีความซับซ้อนมากยิ่งข้ึน เม่ือน า
เคร่ืองรางของขลังในปัจจุบนัมาเทียบเคียงกับแนวคิดทางด้านเศรษฐกิจต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็น แนวคิด
เศรษฐกิจสร้างสรรค ์(Creative Economy) แนวคิดเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม (BCG Model) 
และเศรษฐกิจร่วมใชป้ระโยชน์ (Sharing Economy) ซ่ึงเป็นส่วนหน่ึงในเศรษฐกิจกระแสใหม่  ก็จะท าให้
เห็นว่าเคร่ืองรางของขลงัไม่ได้มีเพียงแค่ ความเช่ือความศรัทธา หรือการสะสมเพื่อเก็งก าไรเท่านั้น 
เคร่ืองรางของขลงันั้นสามารถกระตุน้เศรษฐกิจ เพิ่มมูลค่าใหก้บัเศรษฐกิจ รวมไปถึงการรักษาส่ิงแวดลอ้ม
ท าใหเ้กิดความยัง่ยนืในประเทศอีกดว้ย    
   บทความเร่ือง เคร่ืองราง : ของขลงักบัการสร้างเศรษฐกิจกระแสใหม่ จะเป็นการน าปรากฏการณ์
ของเคร่ืองรางของขลงัในอดีตและเคร่ืองรางของขลงัในระยะ 5 ปีท่ีผา่นมา (พ.ศ. 2561-2566) มาสงัเคราะห์
กบัแนวคิดเศรษฐกิจกระแสใหม่เพื่อศึกษาว่า เคร่ืองรางของขลงัในอดีตและปัจจุบนันั้นมีการน าแนวคิด
ทางดา้นเศรษฐกิจสมยัใหม่มาใชห้รือไม่ และเคร่ืองรางของขลงันอกจากจะมีมิติดา้นความเช่ือความศรัทธา 
มิติดา้นเศรษฐกิจ เคร่ืองรางของขลงันั้นยงัมีมิติดา้นสงัคมและส่ิงแวดลอ้มอยา่งไรบา้ง 
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 ทุนทางวฒันธรรมกบัการต่อยอดเคร่ืองรางของขลงั 
 ในปัจจุบนัมีการน าทุนทางวฒันธรรมท่ีเก่ียวขอ้งกบัความเช่ือมาใชใ้นการต่อยอด ปรับปรุงรูปแบบ
ของเคร่ืองรางของขลงัให้เขา้ถึงความตอ้งการของผูใ้ช ้และเขา้กบับริบทของสังคมในปัจจุบนั อยา่งไรก็ตาม
แนวคิดการน าเอาทุนทางวฒันธรรมมาต่อยอดเคร่ืองรางของขลงันั้น มีการใชก้นัอยา่งแพร่หลายดงัตวัอยา่ง
ต่อไปน้ี 
 

 
 

ภาพท่ี 1 น ้ าหอมปรับอากาศ กล่ินบลูเซฟต้ี : แคลว้คลาดปลอดภยั (ลายยนัตห์นุมานแผลงฤทธ์ิ) 
 

 จากตวัอย่างขา้งตน้ น ้ าหอมปรับอากาศ กล่ินบลูเซฟต้ี : แคลว้คลาดปลอดภยั (ลายยนัตห์นุมาน
แผลงฤทธ์ิ) มีการน าสัญลกัษณ์ ตวัแทน ทางด้านความเช่ือ การปลุกเสกมาผสมผสานเขา้กับความคิด
สร้างสรรค ์ อีกทั้งยงัมีการเขียนค าอธิบายท่ีเก่ียวกบั สรรพคุณ วิธีการใช ้รวมไปถึงวิธีการบูชา ดงัน้ี แค่แขวน 
และอธิฐาน “สิทธิ ลาโภ ปิโย โหตุ” (3-7-9 รอบ) ผา่นการปลุกเสกทุกช้ิน จากพระอาจารย ์ตัก๊ วดัทุ่งโปร่ง 
แม่ฮ่องสอน ดว้ยพิธีกรรมทางเหนือ ทั้ง "หอม" และ "เฮง" ซ่ึงจะเห็นไดว้่า น ้ าหอมปรับอากาศ กล่ินบลูเซฟต้ี : 
แคลว้คลาดปลอดภยั (ลายยนัตห์นุมานแผลงฤทธ์ิ) ความสอดคลอ้งกบัแนวคิดเศรษฐกิจกิจสร้างสรรค ์ 
ในเร่ืองการน าองคค์วามรู้ ทรัพยสิ์นทางปัญญาท่ีเช่ือมโยงกบัวฒันธรรม มาพฒันาสินคา้และบริการ และ
ยงัเก่ียวโยงกบัสาขาการออกแบบ ท่ีเป็นหน่ึงในกลุ่มสาขาเศรษฐกิจสร้างสรรค ์
 แมก้ระทัง่แบรนด์เส้ือผา้ดงัอย่าง Supreme ก็ยงัน าความเช่ือ ความศรัทธาเขา้มาใชก้บัสินคา้ 
Matichon Online (2021)  ท่ีไดเ้ขียนบทความเก่ียวกบั “Supreme x หลวงพอ่คูณ” Spring/Summer 2021 ท่ีมี
การน ายนัตท่ี์มีภาพหลวงพ่อคูณ และยนัตต่์าง ๆ  มาใชบ้นเส้ือ ซ่ึงเจา้อาวาดวดับา้นไร่ไดอ้นุญาตให้ใช้
รูปภาพหลวงพ่อคูณติดบนเส้ือ ท าให้เส้ือ “Supreme x หลวงพ่อคูณ” นั้นมีราคาท่ีสูงมากข้ึนและเป็นท่ีตอ้งการ
ของนกัสะสมทั้ง  “Supreme” และ “หลวงพอ่คูณ” 
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ภาพท่ี 2 Supreme x หลวงพอ่คูณ Spring/Summer 2021 
 

 จากตวัอยา่งท่ียกมาขา้งตน้ทั้ง 2 ตวัอยา่งจะเห็นไดว้่าแบรนดสิ์นคา้ท่ีมีช่ือเสียงหรือแบรนดสิ์นคา้
ท่ีพึ่งเปิดตวัใหม่กส็ามารถน าความเช่ือความศรัทธามาใชใ้นการเพิ่มมูลค่าใหก้บัสินคา้ โดยมีการน าตวัแทน
หรือสัญลกัษณ์ท่ีไม่ไดผ้า่นการออกแบบใหม่แลว้มาใชก้บัสินคา้ท่ีมีอยูเ่ดิม เพื่อสร้างผลิตภณัฑใ์หม่เพื่อให้
ตอบสนองความตอ้งการใหก้บัลูกคา้กลุ่มใหม่ ๆ  ซ่ึงในปัจจุบนัไดมี้แบรนดสิ์นคา้ต่าง ๆ ท่ีใชว้ิธีการดงักล่าว
มาใชใ้นการสร้างผลิตภณัฑใ์หม่ ๆ ออกสู่ตลาด  
 การตลาดแบบ Storytelling เป็นกลยุทธ์การตลาดท่ีน าเร่ืองราวต่าง ๆ ท่ีเก่ียวขอ้งกบัผลิตภณัฑ์
มาสร้างความน่าสนใจใหก้บัสินคา้ อีกทั้งยงัสามารถส่ือสารเช่ือมโยงกบักลุ่มเป้าหมายหรือลูกคา้ได ้โดยท่ี
ไม่จ าเป็นท่ีจะตอ้งใช้โฆษณาแบบเจาะจง ซ่ึงการการตลาดแบบ Storytelling นั้นมีความสอดคลอ้งกบั
แนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค ์ท่ีมีค  านิยามไวว้่า การน าทรัพยสิ์นทางปัญญา การศึกษาวิจยัท่ีเช่ือมโยง
กบัวฒันธรรม พื้นฐานทางประวติัศาสตร์ผสมผสานเทคโนโลยแีละนวตักรรม มาใชใ้นการพฒันาธุรกิจ   
 Decker (2023) ไดใ้หอ้งคป์ระกอบของ Storytelling ไว ้5 องคป์ระกอบดงัน้ี 1) ตวัละคร (Characters) 
ในทุกเร่ืองราวนั้น “ตวัละคร” อยา่งนอ้ย 1 ตวั และตวัละครดงักล่าวนั้นจะท าให้ผูช้มหรือผูฟั้ง จะรู้สึกถึง
เช่ือมโยงกบัตวัละครดงักล่าว 2) ปัญหาท่ีเกิดข้ึน (Conflict) คือบทเรียนส าหรับตวัละครท่ีจะสามารถชนะ
ปัญหาท่ีเกิดข้ึนไดอ้ยา่งไร ยิง่ปัญหาท่ีเกิดข้ึนนั้น เป็นปัญหาท่ีเกิดข้ึนนั้นเก่ียวขอ้งกบัผูช้มหรือผูฟั้ง กจ็ะท าให้
ผูช้มหรือผูฟั้งนั้นรู้สึกเช่ือมโยงกบัตวัละครมากยิง่ข้ึน 3) ความปรารถนา (Resolution) คือความตอ้งการของ
ตวัละครที่จะแกปั้ญหาที่จะเกิดข้ึน รวมไปถึงบทสรุปของของเร่ืองราวของตวัละครนั้น ๆ  เมื่อไดท้ า
ตามความปรารถนานั้น  ๆ 4) โครงสร้างเร่ือง (Structure) คือวิธีการเล่าเร่ืองใหมี้ความน่าสนใจ ซ่ึงการเล่าเร่ืองนั้น
ไม่จ าเป็นตอ้งเรียงล าดบัตามเวลา แต่ควรจะเล่าเร่ืองใหมี้ความล่ืนไหลดึงดูดผูช้มหรือผูฟั้ง 5) สภาพแวดลอ้ม 
(Setting) นอกจากเวลาและสถานท่ีแลว้ยงัหมายถึง แสง สี และเสียงท่ีจะเล่าดว้ย  
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 Na Thalang (2019) ไดจ้ าแนกวิธีคิดในการน านิทานพื้นบา้นไทยมาปรับใช้ในสังคมไทยร่วมสมยั  
1) ใชช่ื้อเร่ืองในนิทาน ช่ือตวัละครนิทานท่ีคนไทยรู้จกัดี 2) ใชอ้นุภาคในนิทาน 3) สร้างความเช่ือและ
พิธีกรรมเพิ่มในการบูชาตวัละครและของวิเศษในนิทาน 4) ใชบ้างตอนในนิทาน 5) ใชนิ้ทานทั้งเร่ือง   
 เม่ือน าองคค์วามรู้เก่ียวกบั การตลาดแบบ Storytelling ของ Decker มาเปรียบเทียบกบั วิธีคิด
ในการน านิทานพื้นบา้นไทยมาปรับใชใ้นสังคมไทยร่วมสมยัของ ศิราพร  ณ ถลาง จะท าใหพ้บวา่ ในปัจจุบนั
สินคา้ท่ีน าความเช่ือมาใชน้ั้นจะมีการตลาดแบบ Storytelling ในตวัเองท าให้ผูผ้ลิตสินคา้นั้นไม่จ าเป็น
ท่ีจะตอ้งท าการตลาดแบบ Storytelling เพราะตวัละครในนิทานนั้นจะช่วยส่ือสารกบักลุ่มเป้าหมายได้
เป็นอยา่งดี 
 

 
 

ภาพท่ี 3 แท่นวางอเนกประสงคแ์ละแท่นวางโนต้ แม่เอิบทรัพย ์
 

 Sujachaya (2013) กล่าวถึงการศึกษาว่า วตัถุมงคล นั้นมีตน้ทุนทางวฒันธรรมท่ีเป็นส่วนเพิ่มมูลค่า
อยู ่ 5 ประการ 1) ความเชื่อในวตัถุมงคลว่าเป็นของศกัด์ิสิทธ์ิ 2) ความเชื่อในตวัผูส้ร้างวตัถุมงคล 
3) ความเช่ือและพิธีกรรมในการสร้างวตัถุมงคล 4) เร่ืองเล่าหรือนิทานประกอบวตัถุมงคลและพิธีกรรม
ในการบูชา 5) การใช้วตัถุมงคล เพื่อประสิทธิผล เม่ือลองผลการศึกษาดงักล่าวมาเปรียบเทียบกบั การเพิ่ม 
มูลค่าสินคา้ดว้ยวิธี “การเล่าเร่ือง” หรือ Storytelling ท่ี Phetplod (2022) กล่าววา่ การเพิ่มมูลค่าใหก้บัสินคา้
นั้นตอ้งมีเร่ืองเล่าดงัต่อไปน้ี 1) เร่ืองเล่าจากแหล่งวตัถุดิบ 2) เร่ืองเล่าเก่ียวกบัการผลิต 3) ผูผ้ลิตหรือ
ผูอ้อกแบบ 4) ความเช่ือและความศรัทธา 5) อิงประวติัศาสตร์ ซ่ึง  Phetplod (2022) ไดก้ล่าวไวด้ว้ยอีกว่า 
การเพิ่มมูลสินคา้ดว้ยวิธีการเล่าเร่ืองนั้นไม่จ าเป็นตอ้งท าหมดทุกขอ้ หรือสามารถปรับเปล่ียนไดต้ามความ
เหมาะสม และเม่ือน าแนวคิดทั้ง 2 มาเปรียบเทียบกนัจะพบว่าแนวคิดการน าตน้ทุนทางวฒันธรรมมาเพิ่ม
มูลค่ากบัแนวคิดทางการตลาดดว้ยการเล่าเร่ืองนั้นมีความคลา้ยคลึงกนัอยูม่าก เม่ือน ามาจบัคู่เปรียบเทียบ
ระหวา่งสองแนวคิดกจ็ะไดต้ารางดงัต่อไปน้ี 
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ตารางท่ี 1 แสดงการเปรียบเทียบแนวคิดการน าตน้ทุนทางวฒันธรรมมาเพิ่มมูลค่ากบัแนวคิดทางการตลาด
ดว้ยการเล่าเร่ือง 

ตน้ทุนทางวฒันธรรมท่ีเป็นส่วนเพิ่มมูลค่า การเพิ่มมูลค่าใหก้บัสินคา้ดว้ยเร่ืองเล่า 
ความเช่ือในวตัถุมงคลวา่เป็นของศกัด์ิสิทธ์ิ เร่ืองเล่าจากแหล่งวตัถุดิบ 
ความเช่ือในตวัผูส้ร้างวตัถุมงคล ผูผ้ลิตหรือผูอ้อกแบบ 
ความเช่ือและพิธีกรรมในการสร้างวตัถุมงคล เร่ืองเล่าเก่ียวกบัการผลิต 
เร่ืองเล่าหรือนิทานประกอบวตัถุมงคลและพิธีกรรมในการบูชา อิงประวติัศาสตร์ 
การใชว้ตัถุมงคล เพื่อประสิทธิผล ความเช่ือและความศรัทธา 

 

 เป็นท่ีน่าสังเกตว่าแนวคิดทางการตลาดหรือการเพิ่มมูลค่าสินคา้ด้วยวิธี “การเล่าเร่ือง” หรือ 
Storytelling นั้น จะเป็นแนวคิดทางการตลาดท่ีพึ่งมีมาไม่นานเม่ือเทียบกบัแนวคิดตน้ทุนทางวฒันธรรม
ท่ีเป็นส่วนเพิ่มมูลค่า หรืออาจจะกล่าวไดว้า่แนวคิดตน้ทุนทางวฒันธรรมท่ีเป็นส่วนเพิ่มมูลค่านั้นมีมาก่อน
แนวคิดการเพิ่มมูลค่าสินคา้ดว้ยเร่ืองเล่า แต่แนวคิดดงักล่าวไดแ้ผงอยูใ่น เคร่ืองรางของขลงัหรือ วตัถุมงคล 
ท่ีมีมาอยา่งชา้นาน แต่อยา่งไรก็ตาม เคร่ืองรางของขลงั ก็มีลกัษณะท่ีเป็นผลิตภณัฑท์างวฒันธรรมท่ีตอ้งมี
ผูซ้ื้อผูใ้ช้งาน ที่ประกอบดว้ยอุปสงคแ์ละอุปทาน เป็นเร่ืองธรรมดาที่เคร่ืองรางของขลงับางช้ินนั้น
ประสบความส าเร็จในทอ้งตลาด และบางช้ินนั้นกไ็ม่ประสบผลส าเร็จในตลาด ทั้งน้ีการท่ีจะประสบผลส าเร็จ
ในตลาดอาจจะตอ้งพึ่งแนวคิดอ่ืน ๆ เพื่อใหป้ระสบความส าเร็จในตลาด 
 เคร่ืองรางของขลงักบัโมเดลธุรกจิเศรษฐกจิหมุนเวยีนเป็นมิตรกบัส่ิงแวดล้อม (BCG Model) 
 นอกจากเคร่ืองรางของขลงัจะมีการน าเร่ืองทุนทางวฒันธรรมมาพฒันาต่อยอดเคร่ืองรางของขลงั
ใหมี้ความร่วมสมยัมากข้ึน เคร่ืองรางของขลงันั้นก็ยงัมีมิติทางดา้นแนวคิดเศรษฐกิจเพื่อความยัง่ยนื (BCG Model)  
แฝงอยู่ดว้ย ที่ Office of Knowledge Management and Development  (2023) กล่าวว่า  BCG Model 
เป็นการพฒันาเศรษฐกิจแบบองคร์วมท่ีมุ่งเนน้การพฒันา 3 เศรษฐกิจไปพร้อมกนั ไดแ้ก่ เศรษฐกิจชีวภาพ 
(Bioeconomy) มุ่งสร้างมูลค่าเพิ่มของทรัพยากรชีวภาพ เช่ือมโยงกบัเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) 
ค านึงถึงการใชท้รัพยากรให้เกิดความคุม้ค่าหรือยาวนานท่ีสุด และเศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) 
การพฒันาเศรษฐกิจโดยค านึงถึงความยัง่ยนืของทรัพยากรและส่ิงแวดลอ้ม สามารถสรุปไดว้า่ BCG Model 
เป็นการพฒันา เศรษฐกิจเพื่อความยัง่ยนืในมิติท่ีเช่ือมโยงระหวา่ง เศรษฐกิจ สงัคม และส่ิงแวดลอ้ม  
 “พระสติ” ก็เป็นหน่ึงในกรณีศึกษาท่ีช้ีให้เห็นไดว้่าเคร่ืองรางของขลงันั้นสามารถเป็นตวัขบัเคล่ือน
เศรษฐกิจสีเขียวได ้Duanphen (2022) กล่าวถึงแนวคิดของ “พระสติ” นั้นไดแ้รงบนัดาลใจจากพระเคร่ืองท่ี
แจกในงานบุญ ท่ีไดมี้การออกแบบรูปทรงให้มีความร่วมสมยัมากยิ่งข้ึน ผสมผสานแนวความคิดเร่ือง 
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“การทอดผา้ป่า” ในอดีตกาลท่ีเป็นการ Recycle ผา้ห่อศพมาเป็นจีวรพระ “พระสติ” ก็เป็นการน าพลาสติก
มา Recycle มาใชใ้นการผลิต อีกทั้งรายไดท่ี้ไดจ้ากการเช่าบูชาก็เป็นการช่วยคนชราท่ีไร้บา้นผ่าน มูลนิธิ
กระจกเงา “พระสติ” ไดเ้ปิดให้เช่าบูชาในงาน Bangkok Design Week 2022 นั้นไดย้อดเงินบริจาค 321,827 บาท 
และไดพ้ลาสติกราว 120 กิโลกรัม 
 

 
 

ภาพท่ี 4 พระเคร่ือง “พระสติ” 
 

 จะเห็นไดว้่า “พระสติ” นั้นพฒันาโมเดลธุรกิจเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม ใน
ด้านเศรษฐกิจหมุนเวียน (Circular Economy) และเศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) และพฒันาด้าน
สงัคม เศรษฐกิจ และส่ิงแวดลอ้ม ไดเ้ป็นอยา่งดี 
 

ตารางท่ี 2  
พระสติ 
ดา้นท่ีพฒันา แนวคิดและกระบวนการ 
สงัคม 1.รายไดท่ี้ไดจ้ากการเช่าบูชาไดเ้ขา้สู่มูลนิธิกระจกเงา เพื่อช่วยเหลือคนชราไร้บา้น 

2. สร้างแนวคิดดา้นการแยกขยะ โดยมีการรับบริจาคขยะพลาสติกเพื่อน ามาใชใ้น
การผลิต “พระสติ” ต่อไป 
3. ใชแ้นวคิดดา้นพระพทุธศาสนามาใช ้เร่ืองการเวียนวา่ยตายเกิด และเร่ืองเจริญสติ 

เศรษฐกิจ 1. สร้างมูลค่าเพิ่มให้กบัสินคา้ โดยการน าขยะพลาสติกมามาแปรรูป เพิ่มมูลค่าดว้ย
การออกแบบเป็นเคร่ืองรางของขลงั  

ส่ิงแวดลอ้ม 1. ลดการท้ิงขยะลงสู่ส่ิงแวดลอ้ม 
2. ลดของเสียใหน้อ้ยท่ีสุด 
3. สร้างความยัง่ยนืใหก้บัวสัดุ 
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 “พระผงรูปเหมือนหลวงปู่โต๊ะ พิมพห์นัขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรียน” นั้นก็เป็นอีกตวัอยา่งใน
การน าเคร่ืองรางของขลงัมาเป็นส่วนหน่ึงของโมเดลธุรกิจเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
ซ่ึง “พระผงรูปเหมือนหลวงปู่โต๊ะ พิมพห์นัขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรียน” นั้นถูกสร้างในปีพุทธศกัราช 2516 
ไดมี้แนวคิดท่ีจะระดมทุนสร้างโรงเรียน พลเอกบุญชยั  บ ารุงพงษ ์อดีตผูบ้ญัชาการทหารบก ไดมี้การจดัท า 
“พระผงรูปเหมือนหลวงปู่โต๊ะ พิมพห์นัขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรียน” เพื่อเป็นการระดมทุนจากผูท่ี้มี
จิตศรัทธามาสร้าง โรงเรียนสมเด็จพระญาณสังวร ต าบลดงแคนใหญ่ อ าเภอค าเข่ือนแกว้ จงัหวดัยโสธร 
ในปัจจุบนั (Nontakulphong, 2018) กรณี “พระผงรูปเหมือนหลวงปู่โต๊ะ พิมพห์นัขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้าง
โรงเรียน” นั้นมีส่วนส าคญัท่ีท าใหเ้กิด “โรงเรียน” ท่ีเป็นเศรษฐกิจร่วมใชป้ระโยชน์ (Sharing Economy) ของคน
ในชุมชน ซ่ึงเป็นหน่ึงในแนวคิดด้านเศรษฐกิจภายใต้ โมเดลธุรกิจเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็นมิตรกับ
ส่ิงแวดลอ้ม แมว้่า  “พระผงรูปเหมือนหลวงปู่โต๊ะ พิมพห์นัขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรียน” นั้นจะมีการสร้าง
มาก่อนโมเดลธุรกิจเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม 
 

 
 

ภาพท่ี 5 พระผงรูปเหมือนหลวงปู่โตะ๊ พิมพห์นัขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรียน 
 

 นอกจากนั้นแลว้ “พระผงรูปเหมือนหลวงปู่โต๊ะ พิมพห์ันขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรียน” นั้นมี
การระดมทุนจากคนจ านวนมาก มาแปลงเป็นสินทรัพยท่ี์มีการใช้ร่วมกันของคนจ านวนมาก อีกทั้ ง
สินทรัพยด์งักล่าวยงัสามารถสร้างทรัพยากรมนุษยไ์ดอี้กดว้ย ซ่ึงตรงกบัแนวคิด เศรษฐกิจร่วมใช้ประโยชน์ 
(Sharing Economy) 
 National Science and Technology Development Agency (NSTDA) (2019) ใหค้  านิยามของเศรษฐกิจ
ร่วมใชป้ระโยชน ์(Sharing Economy) ไวด้งัน้ี “แบบจ าลองเศรษฐกิจท่ีมีการใชสิ้นทรัพย ์(Asset) บางอยา่ง
ร่วมกนัระหว่างคนจ านวนมาก โดยอาจเป็นไดท้ั้งสินทรัพยแ์บบท่ีเป็นส่ิงของทางกายภาพ เช่นรถยนต์  
ท่ีอยูอ่าศยั จกัรยาน หรือของใชภ้ายในบา้น รวมถึงเงินทุน และ/หรือ ตน้ทุนท่ีเป็นทรัพยย์ากรมนุษย ์โดย
ไม่มีการถ่ายโอนความเป็นเจ้าของส่ิงต่าง ๆ  เหล่านั้ น ซ่ึงมูลค่าท่ีเกิดข้ึนระหว่างสองฝ่ายมักจะท าผ่าน
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แพลตฟอร์ม (Platform) ดิจิทัลบางรูปแบบ Pais & Provasi (2015) ยงัได้แบ่งระดับของเศรษฐกิจร่วมใช้
ประโยชน์ (Sharing Economy) เป็น 6 ระดบัท่ีแตกต่างกนั คือ 1) เศรษฐกิจการยืม 2) เศรษฐกิจต่อตรง 3) 
เศรษฐกิจตามอุปสงค ์4) ระบบการธนาคารเวลาและการคา้ขายแลกเปล่ียนทอ้งถ่ิน 5) ซอฟตแ์วร์โอเพนซอร์ส
ใหเ้ปล่า 6) การใหย้มืทางสงัคมและการระดมทุนจากคนจ านวนมาก  
 จากกรณี “พระผงรูปเหมือนหลวงปู่โตะ๊ พิมพห์นัขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรียน”  ในอดีตยงัไม่มี
เทคโนโลยีสารสนเทศ ท าให้ขาดการด าเนินการผ่านแพลตฟอร์มเท่านั้น ก็สามารถเป็นเศรษฐกิจร่วมใช้
ประโยชนล์ าดบัสูงท่ีสุดได ้
 

ตารางท่ี 3  
พระผงรูปเหมือนหลวงปู่โตะ๊ พิมพห์นัขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้างโรงเรียน 
ดา้นท่ีพฒันา แนวคิดและกระบวนการ 
สงัคม 1. เพิ่มโอกาสการเขา้ถึงการศึกษาของคนในชุมชน 

2. สร้างทรัพยากรมนุษยท่ี์มีการศึกษา 
เศรษฐกิจ 1. ก่อใหเ้กิดเศรษฐกิจร่วมใชป้ระโยชน ์(Sharing economy) 

2. เป็นการระดมทุนจากคนในสงัคม 
ส่ิงแวดลอ้ม - 

 

 แต่ในปัจจุบนัการระดมทุนของวดัในปัจจุบนัก็มีการใชแ้พลตฟร์อมดิจิทลัท่ีมีความสอดคลอ้งกบั 
Phonpirun (2019) ไดอ้า้งถึงในส านกังานสถิติแห่งชาติ ท่ีพบว่า การบริจาคหรือการท าบุญทางศาสนา จาก
บุคคลหรือประชาชนทัว่ไปมีมูลค่าสูงถึง 22.9 พนัลา้นบาทหรือคิดเป็นร้อยละ 53.4 ของการบริจาคบุคคล
ทั้งหมด ท าใหว้ดัท่ีเป็นองคก์รท่ีไม่แสวงหาผลก าไรมีทรัพยสิ์นสูงถึง 231.6 พนัลา้นบาท คิดเป็นร้อยละ 72.3 
ของทรัพย์สินขององค์กรไม่แสวงหาผลก าไรในประเทศไทย  และงานศึกษาของ Phairoon (2018)   
พบว่าการใชอิ้นเตอร์เน็ตและคอมพิวเตอร์ภายในวดันั้นส่งผลดีต่อการระดมทุนของวดัไม่ว่าจะเป็น เวบ็ไซต ์
ระบบการโอนเงินต่าง ๆ  เป็นตน้  
 ซ่ึงการระดมทุนของวดันั้นสอดคล้องกับแนวคิดเศรษฐศาสตร์ว่าด้วยการบริจาคของ Serge-
Christophe Kolm (2006) ท่ีไดแ้บ่งรูปแบบของการให้ ท่ีเป็นกิจกรรมพื้นฐานทางเศรษฐกิจท่ีเก่ียวขอ้งกบั
การโอนถ่านสินคา้และบริการของคนในสังคม ซ่ึงแบ่งได ้4 รูปแบบ คือ 1) การเอาไป (Taking) คือ
การไดม้าซ่ึงสินคา้และบริการดว้ยวิธีการยึด แย่ง โดยท่ีเจา้ของไม่เต็มใจ  2) การแลกเปล่ียน (Exchange) 
เป็นการไดม้าของสินคา้และบริการ ท่ีคงไวด้ว้ยผลประโยชน์ของทั้ง 2 ฝ่าย โดยผ่านวิธีทางการตลาด 
3) การช่วยเหลือเก้ือกูลกัน (Reciprocity) เป็นการให้สินคา้และบริการ โดนเน้นไปท่ีความเอ้ืออาทร
มากกว่าผลประโยชน์ส่วนตวั 4) การบริจาค (Giving) คือการโอนยา้ย สินคา้และบริการ จากบุคคลใด



วารสารวชิาการและวจิัยสังคมศาสตร์  
Social Sciences Research and Academic Journal 27 

 

ปีที ่19 ฉบบัที ่2 พฤษภาคม – สิงหาคม 2567 

บุคคลหน่ึงหรือกลุ่มบุคคล ไปยงัสู่ผูอ่ื้นโดยไม่มีการสร้างเง่ือนไข เน้นไปท่ีการค านึงถึงผลประโยชน์
ส่วนรวมเป็นหลกั 
 จากกรณีศึกษา “พระสติ” และ “พระผงรูปเหมือนหลวงปู่โต๊ะ พิมพห์ันขา้ง รุ่นอนุสรณ์สร้าง
โรงเรียน” ท่ีมีการผลิตต่างกนัราว 48 ปี นั้นจะมีความแตกต่างทางดา้นสังคม วฒันธรรม และเทคโนโลยี 
เคร่ืองรางของขลงัทั้ง 2 ตวัอย่างก็สามารถสร้างการระดมทุนจากคนในสังคมได ้รวมไปถึงการบริจาค 
(Giving) ท่ีเนน้ไปท่ีการค านึงถึงผลประโยชน์ส่วนรวมเป็นหลกั อีกทั้งยงัแสดงให้เห็นว่าเคร่ืองรางของขลงันั้น
เป็นส่วนหน่ึงของการขบัเคล่ือน “โมเดลธุรกิจเศรษฐกิจหมุนเวียนเป็นมิตรกบัส่ิงแวดลอ้ม” ไดเ้ป็นอยา่งดี
ไม่วา่จะเป็นมิติทางสงัคม เศรษฐกิจ และส่ิงแวดลอ้ม 
 

บทสรุป 
 เคร่ืองรางของขลงัในอดีตมีการ “การเล่าเร่ือง” ท่ีใชเ้ร่ืองราวในต านาน นิทาน บุคคลหรือชีวประวติั 
หรือท่ีเรียกว่า “ทุนทางวฒันธรรม” มาใชใ้นการสร้างหรือผลิต เคร่ืองรางของขลงันั้น ๆ  ไม่ว่าจะเป็นไปส่วนของ 
วสัดุ (มวลสาร) ในการสร้างหรือตวัละคร หรือบุคคล การตลาดแบบการเล่าเร่ือง หรือ Storytelling ท่ีเป็น
ส่วนหน่ึงของแนวคิดเศรษฐกิจกระแสใหม่ ท าให้มีการประยุกต์ใช้ทุนทางวฒันธรรม กบัเคร่ืองราง
ของขลงัมากข้ึน ท าใหเ้กิดเคร่ืองรางของขลงัรูปแบบใหม่ ๆ  ท่ีตอบโจทยก์ารใชง้านกบักลุ่มผูใ้ชใ้นปัจจุบนั
ไดม้ากยิ่งข้ึน นอกจากนั้นเร่ิมมีการใชแ้นวคิดเศรษฐกิจสีเขียว (Green Economy) อาจเป็นเพราะปัญหา
ดา้นส่ิงแวดลอ้มในสังคมในปัจจุบนั และผูผ้ลิตอาจตอ้งการสร้างความตระหนักรู้ในเร่ืองของมลภาวะ 
สารพิษ ส่ิงตกคา้งในส่ิงแวดลอ้มให้กบัคนในสังคม ถา้เคร่ืองรางของขลงัในอนาคตน าแนวคิดเศรษฐกิจ
กระแสใหม่มาใชใ้นทุก ๆ การสร้างเคร่ืองรางของขลงั อาจเป็นเคร่ืองมือหน่ึงท่ีท าใหเ้กิดความยัง่ยนืในสงัคม 
ไม่วา่จะเป็นมิติดา้นสงัคม เศรษฐกิจและส่ิงแวดลอ้ม  
 

เอกสารอ้างอิง 

Creative Economy Agency. (2018). What Is The Creative Economy?. Retrieved April 24, 2023, from 
https://www.cea.or.th/. (In Thai). 

Decker, A. (2023). The Ultimate Guide to Storytelling. Retrieved April 24, 2023, from https://shorturl.asia/c24w7 
Duanphen, A. (2022). Phra Sati, an Amulet Made from Plastic That Reminds Everyone to Consume 

Mindfully and Love the Environment. Retrieved April 24, 2023, from 
https://urbancreature.co/pra-sati-plastic/. (In Thai). 

Hom Hommes. (June 22, 2020). Just hang it and pray "Sitti Lapho Piyo Hotu"… [Image]. Facebook. 
https://shorturl.asia/IoXwQ. (In Thai). 

Kolm, S. C. and Ythier, J. M. (2006). Handbook of the Economics of Giving, Altruism and Reciprocity. 
North Holland: Elsevier. 



วารสารวชิาการและวจิัยสังคมศาสตร์  
Social Sciences Research and Academic Journal 28 

ปีที ่19 ฉบบัที ่2 พฤษภาคม – สิงหาคม 2567 

Matichon Online. (2021). Very Exciting! New Collection Supreme X Luang Phor Koon, Pleasing 
Street's Fashion, with Amulet. Retrieved April 24, 2023, from 
https://www.matichon.co.th/social/news_2580341. (In Thai). 

Museum Siam. (2021). [#Love Mae Erb] Promotion for the month of August. Bring you to Erb with 
products from Mae Erb Sap, a charming little girl at a heart-teasing price... [Image]. 
Facebook. https://shorturl.asia/8hFNE 

Na Thalang, S. (2019). Creative folklore: synthesis and theory. (2nd ed.). Bangkok: Princess Maha Chakri 
Sirindhorn Anthropology Centre. (In Thai). 

National Science and Technology Development Agency (NSTDA). (2019). Sharing Economy. 
Bangkok: Author. (In Thai). 

Nontakulphong, C. (April, 13 2018). History of Somdet Phra Yansangworn School under the Patronage 
of the Supreme Patriarch [Video]. YouTube. https://www.youtube.com/watch?v= 
D6lKHY4GLsc. (In Thai). 

Office of Knowledge Management and Development. (2023). Bio Circular Green Economy. Bangkok: 
Author. (In Thai). 

Office of the National Economic and Social Development Council. (2009). Preliminary Study Report: 
The Creative Economy. Bangkok: Author. (In Thai). 

Pais, I. and Provasi, G. (2015). Sharing Economy: A Step towards the Re-Embeddedness of the Economy?. 
Stato mercato, 105(3), 347-377. 

Phairoon, N. (2018). Fundraising Efficiency of Non-Profit Religious Organizations in Thailand. 
Development Economic Review, 13(2), 63-83. (In Thai). 

Phetplod, P. (2022). 5 Ways to Increase Product Value with Stories Helps Stimulate Customers' Desire to Buy. 
Retrieved April 24, 2023, from https://www.sentangsedtee.com/career-channel/article_96344. 
(In Thai). 

Phonpirun, P. (2019). Economics of Thai Temple Fundraising. Retrieved April 24, 2023, from 
https://shorturl.asia/PtRAl. (In Thai). 

Siamrath Online. (2022). Worawut Offers Amulets and Talismans as Soft Power to Build the Thai 
Economy. Retrieved April 24, 2023, from https://siamrath.co.th/n/336839. (In Thai).  

Sujachaya, S. (2013). Cultural Capital and Today’s Sacred Objects. Journal of Letters, 42(2), 75-102. 
(In Thai). 

*************** 


