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บทคัดยอ 

 

 การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค 1) เพื่อผลิตสื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวโดยชุมชนมีสวนรวม และ 2) เพื่อสราง

นวัตกรรมสื่อประชาสัมพันธผานแหลงทองเที่ยวโดยชุมชนมีสวนรวมชวยสงเสริมการประชาสัมพันธดานการทองเที่ยว โดยมี

ผูใหขอมูลจำนวน 27 คน รวมพัฒนาสื่อสำหรับสงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชน เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย การสนทนากลุมและ

แบบสอบถามเพ่ือประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอสื่อประชาสัมพันธวิดีโอโดยใชคาสถิติวิจัย วัดระดับความพึงพอใจของประชากร

ท้ังหมดดวยมิวและซิกมา ผลวิจัยพบวา สื่อประชาสัมพันธ มีระดับความพึงพอใจ จากคาเฉลี่ยประชากรรวมท้ังสิ้นเทากับ 4.11 

อยูในระดับมาก แบบท่ี 1 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวศูนยการเรียนรูวิถีทองถ่ินตำบลขอยสงู แบบท่ี 2 สื่อประชาสัมพันธ

แหลงทองเที ่ยววัดขอยสูง แบบที่ 3 สื ่อประชาสัมพันธแหลงทองเที ่ยวในพื้นที ่องคการบริหารสวนตำบลขอยสูง และ

กระบวนการสรางและผลิตวิดีโอ 5 เทคนิควิธี 1) เทคนิคการถายวิดีโอเพ่ือการทองเท่ียว (V-log) 2) เทคนิคการสรางเรื่องราว 

บนวิดีโอ (story telling & story board) 3) เทคนิคในการใชอุปกรณกลองวิดีโอ 4) เทคนิคการสรางและถายวิดีโอ และ              

5) การประยุกตใชเทคโนโลยีสารสนเทศดานภูมิศาสตร เพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวหรือสถานที่สำคัญในชุมชนจน

สามารถถอดรูปแบบโมเดลในการพัฒนาขอยสูง “KOISOONG” โดยผลจากกระบวนการมีสวนรวมและเทคนิคในการผลิตสื่อ

วิดีโอออกมาในเชิงนวัตกรรมขอยสูง “KOISOONG” ดังน้ี  K: Knowledge สรางองคความรู,  O: Opportunity มีโอกาสทำ

สิ่งใหม ๆ ดานทักษะการสรางสรรคสื่อ, I: Innovation นวัตกรรมสื่อวิดีโอ, S: Social Technology สรางสื่อสังคมออนไลน, 
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O: Organization การจัดการอยางเปนระบบ, O: Operation การปฏิบัติการ/ ลงมือปฏิบัติจริง, N: Network สรางเครือขาย

ชุมชน/ การประชาสัมพันธ  และ G: Grow up ออกแบบนวัตกรรมสื่อใหมข้ึนมา 
 

คำสำคัญ  : การผลิตส่ือประชาสัมพันธ, การสงเสริมการทองเที่ยวโดยชุมชน, การมีสวนรวม 

 

 

Abstract 

 

This research aims to 1) produce public relations media for tourist attractions with community 

participation and 2) create innovative public relations media through tourist attractions with community 

participation to help promote tourism public relations. There were 27 people providing information, which 

is the entire population. Participate in developing media for promoting community tourism. Research tools 

Focus groups and questionnaires to assess satisfaction with video promotional media use research 

statistics for satisfaction levels of the entire population were measured with Mu and Sigma. Research results 

found that public relations media Have a level of satisfaction from the population average total equal to 

4.11, which is a high level. Type 1Public relations media for tourist attractions, Koi Soong Subdistrict Local 

Lifestyle Learning Center Type 2: Public relations media for Wat Koi Soong tourist attractions Type 3 Public 

relations media for tourist attractions in the area of Koi Soong Subdistrict Administrative Organization and 

the process of creating and producing videos in 5 techniques 1) Techniques for shooting video for tourism 

(V-log) 2) Techniques for creating stories on video (storytelling & storyboard) 3) Techniques for using video 

camera equipment 4) Techniques for creating and shooting videos and 5) Application of geographic 

information technology To promote tourism or the important place in the community until the model for 

the development of Koi Soong "KOISOONG" can be removed. As a result of the participatory process and 

techniques for producing video media, the highly innovative “KOISOONG” comes out as follows:                           

K: Knowledge creates knowledge, O: Opportunity to do new things in media creative skills, I: Innovation 

video media innovation, S: Social Technology creates social media, O: Organization, systematic 

management, O: Operation, N: Network creates a community network/public relation, G: Grow up, designing 

new media innovations 
 

Keywords: public relations media production, community tourism promotion, participation 
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บทนำ 

  พื้นที่ตำบลขอยสงู อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ ประกอบไปดวย 8 หมูบาน โดยคำวา “ขอยสูง” มาจากชื่อตนไม

ยืนตนชนิดหนึ่ง ซึ่งมีลักษณะเดนกวาตนอื่น ๆ มีลักษณะลำตนที่ใหญ และมีความสูงมากกวาตนไมชนิดอื่น ๆ ในบริเวณน้ัน 

โดยพื้นที่ขอยสูงมีลักษณะภูมิศาสตรติดกับตำบลแมคำมัน ตำบลหาดสองแคว ตำบลไผลอม และพื้นที่ติดกับตำบลนครเดิฐ 

ตำบลดงคู จังหวัดสุโขทัย สามารถเชื่อมโยงเสนทางไปยังจังหวัดสุโขทัยและจังหวัดอื่น ๆ (ขอมูลทั่วไปองคการบริหารสวน

ตำบลขอยสูง, 2559) ซึ่งมีลักษณะของพ้ืนท่ีเนนการทำเกษตรกรรม การปลูกพืชไรสวน ซึ่งปรากฏขอมูลแหลงทองเท่ียวสำคัญ

ในตำบลขอยสูง แตยังไมเปนท่ีรูจักของนักทองเท่ียวตางจังหวัด รวมท้ังคนในจังหวัดอุตรดิตถดวย 

  จากการศึกษาการลงพื้นที่ของนักศึกษาและคณาจารยที่ผานมาไดรวมทำโครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคม                

รายตำบลแบบบูรณาการ (1 ตำบล 1 มหาวิทยาลัย) หรือ U2T มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถสูตำบลขอยสูง ไดทราบถึงแหลง

ทองเที่ยวของชุมชนในพื้นที่ สามารถสรุปประเด็นไดดังนี้ ดานแหลงทองเที่ยวชุมชนนักทองเที่ยวหรือผูที่สนใจสามารถ             

เยี่ยมชมศาสนสถานสำคัญในตำบลขอยสูง คือ วัดขอยสูง ไหวหลวงพอดำมีประวัติศาสตรนานเกือบ 100 ป มีความเชื่อดาน

การขอพรไหวพระศักดิ์สิทธิ์ หรือแมกระทั่งแหลงทองเที่ยวเชื่อมโยงในชุมชน ไดแก วัดขอยสูง ขาว 7 สายพันธุบานขอยสูง 

สินคาชุมชน ของดีประจำชุมชน ศูนยการเรียนรูภูมิปญญาทองถ่ินชุมชนของตำบลขอยสูง ตลอดจนงานบุญประเพณีประจำป

ตามโอกาสเทศกาลสำคัญตาง ๆ ท่ีสามารถนำไปสรางเน้ือหาบนสื่อออนไลนได 

  ทางคณะดำเน ินการเล ็ ง เห ็นถ ึ งป ญหาของพ ื ้นท ี ่ และความร ู  ของประชากรกล ุ มต ัวอย  างในช ุมชน  

จึงนำมาพัฒนาตอยอดงานวิจัยเพื่อเพิ่มศักยภาพของชุมชนขอยสูง ชวยสงเสริมใหประชาชนที่ยังขาดความรูดานการใชสื่อ

ประชาสัมพันธในชุมชนที่ยังขาดนวัตกรรมสื่อวิดีโอทั้งขอมูล ภาพเคลื่อนไหว รวมถึงเสียงที่ใชสำหรับประชาสัมพันธออนไลน

ใหกับชุมชนอยางจริงจัง ทำใหประชาชนสูญเสียโอกาสในการหารายได ประกอบกับศักยภาพของพื้นที่ยังไมเปนจุดสนใจ              

ไมเปนที่รูจักในการเปนจุดดึงดูดทางการทองเที่ยว (Attraction) ใหนักทองเที่ยวสนใจกลับมาทองเที่ยวในชุมชนอีกครั้ง และ

หากนักทองเที่ยวที่ยังไมเคยรูจักและไมเคยทองเที่ยวขอยสูงไดรับชมนวัตกรรมสื่อการทองเที่ยวจะตองใหความสนใจและ

ตองการเยี่ยมเยือนในพ้ืนท่ีไมมากก็นอย 

 จากประเด็นดังกลาวสอดคลองกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 8 และ 12 ที่มุงพัฒนาคนใหมี

ศักยภาพรวมท้ังแผนพัฒนาชาติฉบับท่ี 10 (สำนักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ. 2560) ท่ีมุงเนน

ใหเกิดการนำเทคโนโลยีมาเปนเครื่องมือชวยใหเกิดการสรางคุณคาและมูลคาใหกับพ้ืนท่ีเพ่ือสงเสรมิการทองเท่ียวดวยการผลติ

สื่อออนไลนและชวยประชาสมัพันธการทองเที่ยวใหพื้นที่ขอยสูง  จึงเกิดการมีสวนรวมระหวางคณะผูดำเนินงานวิจัย รวมกับ

กลุมชุมชนพัฒนางานวิจัยเชิงพื้นที่ภายใตงานวิจัยนวัตกรรมการผลิตสื่อประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวโดยชุมชน             

มีสวนรวม กรณีศึกษาตำบลขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถขึ้น และสรางองคความรูนวัตกรรมสื่อประชาสัมพันธเพ่ือ

สงเสริมการทองเที่ยวใหเกิดการเรียนรูและประยุกตใชรวมกันทำใหชุมชนเกิดความภาคภูมิใจในผลงานที่เกิดจากการเรียนรู

และลงมือปฏิบัติจริงจากการอบรมเชิงปฏิบัติการ เพ่ือพัฒนาพ้ืนท่ีในมิติการทองเท่ียวและแกปญหาดานการประชาสัมพันธสื่อ

ออนไลน เพ่ือใหเปนท่ีรูจักอยางแพรหลายผานการรับชมวิดีโอ พัฒนาศักยภาพของคนในชุมชน สรางคุณคาของพ้ืนท่ีทำใหคน

ในชุมชนเกิดแรงจูงใจ ตื่นตัวตอการพัฒนาสิ่งใหม ๆ ใหกับชุมชนและชุมชนเกิดการนำไปใชประโยชนอยางยั่งยืน 
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วัตถุประสงคการวิจัย 

  1.  เพ่ือผลิตสื่อประชาสัมพันธผานแหลงทองเท่ียวโดยชุมชนมีสวนรวม ตำบลขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ 

  2.  เพื่อสรางนวัตกรรมสื่อประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวโดยชุมชนมีสวนรวม ตำบลขอยสูง อำเภอตรอน 

จังหวัดอุตรดิตถ 

 

วิธีดำเนินการวิจัย  

 กรอบแนวคิดของการวิจัย นวัตกรรมการผลิตสื่อประชาสัมพันธเพ่ือสงเสรมิการทองเท่ียวโดยชุมชนมีสวนรวม

กรณีศึกษาตำบลขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ มีกรอบแนวคดิของการวิจัย ดังน้ี 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ขอบเขตการวิจัย 

การวิจัยเรื่องนวัตกรรมการผลิตสื่อประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวโดยชุมชนมีสวนรวม กรณีศึกษาตำบล

ขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ มุงศึกษาเพื่อผลิตสื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวโดยชุมชนมีสวนรวมและเพื่อสราง

นวัตกรรมสื่อประชาสัมพันธเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชนมีสวนรวมโดยมีประชากรท้ังหมดท่ีใชในการวิจัยครั้งน้ี จำนวน 

27 จากประชากรท่ีเคยเขารวมโครงการยกระดับเศรษฐกิจและสังคมรายตำบลแบบบูรณาการ (1 ตำบล 1 มหาวิทยาลัย) หรือ 

U2T มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถสูตำบลขอยสูงท้ังหมด เน่ืองจากเขามามีสวนรวมตั้งแตตนจนสิ้นสุดโครงการ 

องคประกอบของสื่อวิดีโอ จะตอง

ประกอบดวยสื่อการรับรูในรูปแบบ  

1) ตัวอักษร (Text)  

2) ภาพน่ิง (Still Image)  

3) เสียง (Sound)  

4) ภาพเคลื่อนไหว (Animation)  

5) ปฏิสัมพันธ (Interactive)  

6) วีดีทัศน (Video) 

เคร่ืองมือท่ีใชในงานวิจัย 

- การสนทนากลุม   

- อบรมเชิงปฏิบัติการสรางและ 

  ตัดตอวิดีโอ 

- แบบสอบถามความพึงพอใจ  

- สถิติท่ีสามารถนำมาใชในการ 

  วิเคราะหขอมลู 

แหลงทองเท่ียวในชุมชน 

- การตีความหมาย  

- การเลาเรื่องราว    

  (storytelling) 

- การถายทอดเรื่องราว 

- การมีสวนรวมชุมชน 

นวัตกรรมการผลิตสื่อประชาสัมพันธเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชนมีสวนรวม 

กรณีศึกษาตำบลขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ 
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วิธีการดำเนินการวิจัย 

การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยแบบผสมผสานทั้งเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ คณะผูวิจัยไดลงพื้นที่ภาคสนามเพื่อเก็บ

ขอมูลตาง ๆ จากประชากรท่ีทำการศึกษาท้ังหมดจำนวน 27 คน โดยเครื่องมือท่ีใชในการเก็บรวบรวมขอมูลไดแกการวิจัยเชิง

เอกสาร (Document research) การสนทนากลุม (Focus Group Discussion) การอบรมเชิงปฏิบัติการการสรางและตัดตอ

วิดีโอเพื่อผลิตสื่อประชาสัมพันธผานแหลงทองเที่ยวตำบลขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ โดยการมีสวนรวมของกลุม

ประชากร และแบบสอบถามเพ่ือประเมินความพึงพอใจท่ีมีตอสื่อประชาสัมพันธวิดีโอ แบงออกเปน 2 ตอน ไดแก  

ตอนท่ี 1  ปจจัยสวนบุคคล  

ตอนท่ี 2  สอบถามความพึงพอใจของสือ่วิดีโอ  ตำบลขอยสูง  อำเภอตรอน  จังหวัดอุตรดติถ 

            2.1) ดานเทคนิคการสรางสื่อวิดีโอเพ่ือการทองเท่ียว 

2.2) ดานการเลาเรื่องราวแหลงทองเท่ียวในชุมชน  

2.3) ดานประสิทธิภาพของวิดีโอ  

โดยใชสถิติพรรณนาที่สามารถนำมาใชในการวิเคราะหขอมูลคาดวยมิวและซิกมาในเชิงสถิติวิจัยคาระดับแบบ

เรียงลำดับระดับความพึงพอใจในผลงานวิดีโอกลุมผูใหขอมูลสำคัญจำนวน 27 คน ประกอบดวยชาย 6 คน และหญิง 21 คน  

โดยเครื่องมือตาง ๆ ผูวิจัยไดสรางผานการตรวจและไดรับคำแนะนำจากอาจารยที่ปรึกษาและผูทรงคุณวุฒิตรวจคา IOC 

คุณภาพดานความตรงเชิงเนื้อหา หลังจากนั้นนำไปทดลอง (tryout) กับกลุมที่มีลักษณะใกลเคียงกับกลุมประชากรเพื่อหาคา

ความนาเช่ือถือ (reliability) เพ่ือใหไดขอมูลท่ีนาเช่ือถือมากท่ีสุด 

 

ผลการวิจัย  

 การวิจัยเรื่อง นวัตกรรมการผลิตสื่อประชาสัมพันธ เพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชนมีสวนรวม กรณีศึกษาตำบล

ขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ ผลการศึกษาตามวัตถุประสงคที่ 1 เพื่อผลิตสื่อประชาสัมพันธผานแหลงทองเที่ยวโดย

ชุมชนมีสวนรวม ตำบลขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ พบวา จากเดิมไมเคยมีการผลติสือ่ประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียว

ในรูปแบบวิดีโอ ในการดำเนินการวิจัยจึงไดทำการผลิตสื่อประชาสัมพันธผานแหลงทองเที่ยวโดยชุมชนมีสวนรวม ตำบล               

ขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ เกิดรูปแบบวิดีโอจำนวน 3 รูปแบบ ประกอบดวย รูปแบบท่ี 1 สื่อประชาสัมพันธแหลง

ทองเที่ยวศูนยการเรียนรูวิถีทองถิ่นตำบลขอยสูง รูปแบบที่ 2 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวศาสนสถานสำคัญในการ

ประกอบพิธีในวันสำคัญและเทศกาล ณ วัดขอยสูง รูปแบบที่ 3 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวในพื้นที่องคการบริหาร              

สวนตำบลขอยสูง และกระบวนการสรางและผลิตวิดีโอ โดยการมีสวนรวมจำนวน 5 เทคนิควิธี ดังนี้ 1) เทคนิคการถายวิดีโอ 

เพ่ือการทองเท่ียว 2) เทคนิคการสรางเรื่องราวบนวิดีโอ (storytelling & storyboard) 3) เทคนิคในการใชอุปกรณกลองวิดีโอ 

4) เทคนิคการสรางและถายวิดีโอ และ 5) การประยุกตใชเทคโนโลยีสารสนเทศดานภูมิศาสตร เพื่อประชาสัมพันธการ

ทองเท่ียวหรือแหลงสถานท่ีสำคัญในชุมชน 
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ภาพท่ี 1 ภาพแสดงเทคนิคการสรางและผลิตสื่อประชาสัมพันธวิดโีอ 

ท่ีมา : ปยะนุช  ไสยกิจ 

 

ผลการวิเคราะหเมื่อไดสื่อวิดีโอ พบวา แบบที่ 1 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวศูนยการเรียนรูวิถีทองถิ่นตำบล

ขอยสูง กลุมประชากรไดใชในการถายทอดความรูผานกระบวนการมีสวนรวมโดยใชเทคนิคจากการอบรมเชิงปฏิบัติการ

ประกอบดวย 1) เทคนิคการถายวิดีโอเพื่อการทองเที่ยว (V-log) 2) เทคนิคการสรางเรื่องราวบนวิดีโอ (storytelling & 

storyboard) 3) เทคนิคการสรางและถายวิดีโอ เพ่ือประชาสัมพันธการทองเท่ียวหรือแหลงสถานท่ีสำคัญในชุมชน ตั้งแตการ

เตรียมองคประกอบตาง ๆ เชน การถายภาพ การดูมุมภาพ มุมกลอง การลำดับภาพ การตัดตอ อารมณและความรูสึก                

ของภาพ การเลาเรื่องบนวิดีโอ และ 4) การประยุกตเทคโนโลยีสารสนเทศดานภูมิศาสตร เพ่ือชวยในการคนหาเรื่องราวแหลง

สถานที่ทองเที่ยวในชุมชน แบบที่ 1 พบวา มีการถายทอดเรื่องราวผานมุมกลองที่นาสนใจ แตยังขาดทักษะการลำดับการ 

เลาเรื่องในการตัดตอจากจุดเริ่มตนไปยังจุดจบ อารมณและความรูสึกของภาพไมตอเนื่อง อาจจะสงผลใหคนผูชมวิดีโอเกิด

ความสับสนของขอมูล 

   

 
 

ภาพท่ี 2 แบบท่ี 1 แสดงการผลิตสื่อประชาสัมพันธวิดีโอแหลงทองเท่ียวศูนยการเรียนรู วิถีชีวิตทองถ่ินตำบลขอยสูง 

อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดติถ  

ท่ีมา : ปยะนุช  ไสยกิจ 
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 ผลการวิเคราะหแบบที่ 2 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวศาสนสถานสำคัญในการประกอบพิธีในวันสำคัญและ

เทศกาล ณ วัดขอยสูง กลุมประชากรไดใชการถายทอดความรูผานกระบวนการมีสวนรวมโดยใชเทคนิคจากการอบรมเชิง

ปฏิบัติการ ประกอบดวย  1) เทคนิคการถายวิดีโอเพื่อการทองเที ่ยว (V-log) 2) เทคนิคการสรางเรื ่องราวบนวิดีโอ 

(storytelling & storyboard) 3) เทคนิคการสรางและถายวิดีโอเพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวหรือแหลงสถานที่สำคัญ            

ในชุมชน ตั้งแตการเตรียมองคประกอบตาง ๆ เชน การถายภาพ การดูมุมภาพ มุมกลอง การลำดับภาพ การตัดตอ อารมณ

และความรูสึกของภาพ การเลาเรื่องบนวิดีโอ และ 4) การประยุกตเทคโนโลยีสารสนเทศดานภูมิศาสตร เพ่ือชวยในการคนหา

เรื่องราวแหลงสถานที่ทองเที่ยวในชุมชน พบวา กลุมประชากรสามารถถายทอดความคิดออกมาไดอยางครบถวนทั้งภาพ            

และเสียง การลำดับภาพนาสนใจ ซึ่งทำใหพ้ืนท่ีตำบลขอยสูงเกิดการรับรูในมิติการทองเท่ียวผานสื่อวิดีโอ    

      

            
 

ภาพท่ี 3 แบบท่ี 2 แสดงการผลิตสื่อประชาสัมพันธวิดีโอแหลงการทองเท่ียวศาสนสถานวัดขอยสูง 

ตำบลขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดติถ  

ท่ีมา : ปยะนุช  ไสยกิจ 

 

 

ผลการวิเคราะหแบบท่ี 3 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวในพ้ืนท่ีองคการบริหารสวนตำบลขอยสูง กลุมประชากร

ไดใชการถายทอดความรูผานกระบวนการมีสวนรวมโดยใชเทคนิคจากการอบรมเชิงปฏิบัติการ ประกอบดวย 1) เทคนิคการ

ถายวิดีโอเพ่ือการทองเท่ียว (V-log) 2) เทคนิคการสรางเรื่องราวบนวิดีโอ (storytelling & storyboard) 3) เทคนิคการสราง

และถายวิดีโอ เพื่อประชาสัมพันธการทองเที่ยวหรือแหลงสถานที่สำคัญในชุมชน ตั้งแตการเตรียมองคประกอบตาง ๆ เชน 

การถายภาพ การดูมุมภาพ มุมกลอง การลำดับภาพ การตัดตอ อารมณและความรูสึกของภาพ การเลาเรื่องบนวิดีโอ และ             

4) การประยุกตเทคโนโลยีสารสนเทศดานภูมิศาสตร เพื่อชวยในการคนหาเรื่องราวแหลงสถานที่ทองเที่ยวในชุมชน พบวา 

มีการสรางเรื่องราวแหลงทองเท่ียวในพ้ืนท่ีองคการบริหารสวนตำบลขอยสูงนาสนใจ มีอิริยาบถของคนดำเนินเรื่องหลากหลาย

มุมมอง แตยังขาดการนำเทคนิคมาใชคือ 1) เทคนิคการใชอุปกรณกลองวิดีโอ ควรเพิ่มเทคนิคในการใชอุปกรณกลองวิดีโอ 

รวมทั ้งกลุ มประชากรควรพัฒนาทักษะดานการเลาเรื ่อง ขอความกราฟกขอมูลและเทคนิคการใชอุปกรณวิดีโอ เพ่ือ

ประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวใหมากยิ่งข้ึน 
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ภาพท่ี 4 แบบท่ี 3 แสดงการผลิตสื่อประชาสัมพันธวิดีโอการทองเท่ียวในพ้ืนท่ีองคการบริหาร 

สวนตำบลขอยสูง อำเภอตรอน จงัหวัดอุตรดติถ  

ท่ีมา : ปยะนุช  ไสยกิจ 

 

 

  จากการวิจัยตามวัตถุประสงค 2. เพื ่อสรางนวัตกรรมสื่อประชาสัมพันธเพื ่อสงเสริมการทองเที ่ยวโดยชุมชน                      

มีสวนรวม ผลการวิจัยพบวา กลุมประชากรไดเรียงลำดับความพึงพอใจสื่อประชาสัมพันธแบบวิดีโอทั้ง 3 แบบ โดยอาศัย

องคประกอบ 3 ดานในการวัดระดับความพึงพอใจ ประกอบดวย 1) ดานเทคนิคการสรางสื่อวิดีโอเพื่อการทองเที่ยว 2) ดาน

การเลาเรื่องราวแหลงทองเที่ยวในชุมชน และ 3) ดานประสิทธิภาพของวิดีโอ ดังตารางที่ 1 แสดงระดับความพึงพอใจที่มตีอ

สื่อประชาสัมพันธวิดีโอ ดังน้ี 

 

ตารางท่ี 1 ตารางแสดงระดบัความพึงพอใจท่ีมีตอสื่อประชาสัมพันธวิดีโอ  

 

ความพึงพอใจการผลิตสื่อโดยการมีสวนรวม 
ระดับความพึงพอใจ 

µ (มิว) Σ (ซิกมา) ระดับ 

แบบท่ี 1 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวศูนยการเรยีนรูวิถีทองถ่ินตำบลขอยสูง 

1) ดานเทคนิคการสรางสื่อวิดโีอเพ่ือการทองเท่ียว 

   1.1 มุมภาพ มมุกลองวิดีโอ 

   1.2 เสียง บทพูด คำบรรยาย 

   1.3 การตัดตอดวยแอพพลิเคช่ัน 

4.51 

3.95 

4.17 

0.70 

0.63 

0.55 

มากท่ีสุด 

มาก 

มาก 
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ตารางท่ี 1 ตารางแสดงระดบัความพึงพอใจท่ีมีตอสื่อประชาสัมพันธวิดีโอ (ตอ)  

 

ความพึงพอใจการผลิตสื่อโดยการมีสวนรวม 
ระดับความพึงพอใจ 

µ (มิว) Σ (ซิกมา) ระดับ 

ตารางท่ี 1 ตารางแสดงระดับความพึงพอใจท่ีมีตอสื่อประชาสัมพันธวิดีโอ (ตอ)  

2) ดานการเลาเรื่องราวแหลงสถานท่ีทองเท่ียวในชุมชน 

   2.1 มุมการเลาเรื่องราวทองเท่ียวใหนาสนใจ 4.34 0.64 มาก 

   2.2 สรางสตอรี่บอรด (story board) 4.34 0.64 มาก 

   2.3 อารมณและความรูสึกของภาพ 4.41 0.57 มาก 

แบบท่ี 1 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวศูนยการเรยีนรูวิถีทองถ่ินตำบลขอยสูง (ตอ) 

3) ดานประสิทธิภาพของวิดีโอ 

   3.1 วิดีโอดึงดูดความสนใจของผูชม 4.41 0.57 มาก 

   3.2 สามารถนำไปเผยแพรบนออนไลนได 4.43 0.59 มาก 

แบบท่ี 2 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวศาสนสถานสำคัญในการประกอบพิธีในวันสำคัญและ เทศกาล ณ วัดขอยสูง 

1) ดานเทคนิคการสรางสื่อวิดโีอเพ่ือการทองเท่ียว 

   1.1 มุมภาพ มมุกลองวิดีโอ 

   1.2 เสียง บทพูด คำบรรยาย 

   1.3 การตัดตอดวยแอพพลิเคช่ัน 

4.55 

4.17 

4.38 

0.75 

0.62 

0.81 

มากท่ีสุด 

มาก 

มาก 

2) ดานการเลาเรื่องราวแหลงสถานท่ีทองเท่ียวในชุมชน 

   2.1 มุมการเลาเรื่องราวทองเท่ียวใหนาสนใจ 

   2.2 สรางสตอรี่บอรด (story board) 

   2.3 อารมณและความรูสึกของภาพ 

4.52 

4.28 

4.52 

0.74 

0.70 

0.68 

มากท่ีสุด 

มาก 

มากท่ีสุด 

3) ดานประสิทธิภาพของวิดีโอ 

   3.1 วิดีโอดึงดูดความสนใจของผูชม 

   3.2 สามารถนำไปเผยแพรบนออนไลนได 

4.25 

4.55 

0.71 

0.75 

มาก 

มากท่ีสุด 

แบบท่ี 3 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวในพ้ืนท่ีองคการบริหารสวนตำบลขอยสูง 

1) ดานเทคนิคการสรางสื่อวิดโีอเพ่ือการทองเท่ียว 

   1.1 มุมภาพ มมุกลองวิดีโอ 4.25 0.71 มาก 

   1.2 เสียง บทพูด คำบรรยาย 4.28 0.70 มาก 

   1.3 การตัดตอดวยแอพพลิเคช่ัน 4.21 0.68 มาก 
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ตารางท่ี 1 ตารางแสดงระดับความพึงพอใจท่ีมีตอสื่อประชาสัมพันธวิดีโอ (ตอ)  

ความพึงพอใจการผลิตสื่อโดยการมีสวนรวม 
ระดับความพึงพอใจ 

µ (มิว) Σ (ซิกมา) ระดับ 

2) ดานการเลาเรื่องราวแหลงสถานท่ีทองเท่ียวในชุมชน 

   2.1 มุมการเลาเรื่องราวทองเท่ียวใหนาสนใจ 4.16 0.63 มาก 

   2.2 สรางสตอรี่บอรด (story board) 4.17 0.62 มาก 

   2.3 อารมณและความรูสึกของภาพ 4.29 0.70 มาก 

แบบท่ี 3 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวในพ้ืนท่ีองคการบริหารสวนตำบลขอยสูง (ตอ) 

3) ดานประสิทธิภาพของวิดีโอ 

   3.1 วิดีโอดึงดูดความสนใจของผูชม 

   3.2 สามารถนำไปเผยแพรบนออนไลนได 

4.34 

4.51 

0.65 

0.70 

มาก 

มากท่ีสุด 

 

 ผลการศึกษาระดับความพึงพอใจของกลุมประชากร พบวา ทั้ง 3 รูปแบบสื่อประชาสัมพันธวิดีโอที่ผลิตขึ้นจากการ 

มีสวนรวม มีระดับความพึงพอใจ มีคาเฉลี่ยประชากรรวมท้ังสิ้นเทากับ 4.11 อยูในระดับมาก สามารถจัดระดับความพึงพอใจ

มากที่สุดคือ รูปแบบที่ 2 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวศาสนสถานสำคัญในการประกอบพิธีในวันสำคัญและเทศกาล               

ณ วัดขอยสูง คาเฉลี่ยรวมเทากับ 5.00 อยูในระดับมากท่ีสุด รองลงมาคือ รูปแบบท่ี 1 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวศูนย

การเรียนรูวิถีทองถิ่นตำบลขอยสูง คาเฉลี่ยรวมเทากับ 3.69 และรูปแบบที่ 3 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวในพื้นท่ี

องคการบริหารสวนตำบลขอยสูง คาเฉลี่ยรวมเทากับ 3.62 อยูในระดับมาก 

ผลการวิเคราะหรูปแบบท่ี 2 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเท่ียวศาสนสถานสำคัญในการประกอบพิธีในวันสำคัญและ

เทศกาล ณ วัดขอยสูง คาเฉลี่ยรวมเทากับ 5.00 อยูในระดับมากท่ีสุด พบวา องคประกอบท่ี 1  ดานเทคนิคการสรางสื่อวิดีโอ

เพื่อการทองเที ่ยว ขอ 1.1 มุมภาพ มุมกลองวิดีโอ มีคาเฉลี ่ยประชากรเทากับ 4.55 อยูในระดับมากที่สุด เชนเดียวกับ 

องคประกอบที่ 3 ดานประสิทธิภาพของวดิีโอ ขอ 3.2 สามารถนำไปเผยแพรบนออนไลนได มีคาเฉลี่ยประชากรเทากับ 4.55 

อยูในระดับมากท่ีสุด  

รองลงมาคือ รูปแบบที่ 1 สื ่อประชาสัมพันธแหลงทองเที ่ยวศูนยการเรียนรู วิถีทองถิ ่นตำบลขอยสูง คาเฉลี่ย               

รวมเทากับ 3.69 อยูในระดับมาก พบวา องคประกอบที่ 1 ขอ 1.1 ดานเทคนิคการสรางสื่อวิดีโอเพื่อการทองเที่ยว ขอ 1.1 

มุมภาพ มุมกลองวิดีโอ มีคาเฉลี่ยประชากรเทากับ 4.51 อยูในระดับมากที่สุด  แตในองคประกอบยอยขอ 1.2 เสียง บทพูด 

คำบรรยาย มีคาเฉลี่ยประชากรเทากับ 3.95 อยูในระดับมาก พบวา เสียงเบาจากการไมมีทักษะในการใชอุปกรณและไมมี             

คำบรรยายในการถายทำ ผลระดับความพึงพอใจในองคประกอบนี้จึงมีระดับคาเฉลี่ยนอยที่สุด และในองคประกอบยอย              

ขอ 1.3 การตัดตอดวยแอพพลิเคชั่นมีคาเฉลี่ยประชากรเทากับ 4.17 อยูในระดับมาก ประชากรยังตองพัฒนาทักษะเรื่องการ

ตัดตอและฝกใชแอพพลิเคช่ันเพ่ิมข้ึนเพ่ือใหทุกคนสามารถผลิตสื่อทองเท่ียวโดยชุมชนไดอยางสรางสรรคตอไป 

อันดับสุดทายคือ รูปแบบที่ 3 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวในพื้นที่องคการบริหารสวนตำบลขอยสูง คาเฉลี่ย

รวมเทากับ 3.62 อยูในระดับมาก พบวา องคประกอบที่ 3 ดานประสิทธิภาพของวิดีโอ ขอ 3.2 สามารถนำไปเผยแพร                  
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บนออนไลนได มีคาเฉลี่ยประชากรเทากับ 4.51 อยูในระดับมากที่สุด แตพบขอสังเกตในองคประกอบที่ 1 ดานเทคนิคการ

สรางสื่อวิดีโอเพ่ือการทองเท่ียว ขอ 1.3 การตัดตอดวยแอพพลิเคช่ัน คาเฉลี่ยประชากรเทากับ 4.21 ถึงแมวาจะมีระดับความ

พึงพอใจมาก แตกลุมประชากรยงัตองฝกทักษะการตัดตอภาพและเสียง เชนเดียวกับ องคประกอบที่ 2 ดานการเลาเรื่องราว

แหลง/สถานที่ทองเที่ยวในชุมชน  ขอ 2.2 สรางสตอรี่บอรด (story board) คาเฉลี ่ยประชากรเทากับ 4.17 และ 2.1 

มุมการเลาเรื่องราวทองเที ่ยวใหนาสนใจ มีคาเฉลี่ยประชากร เทากับ 4.16 ตามลำดับทั้ง 2 ขออยูในระดับมาก ผลการ

วิเคราะหรูปแบบที่ 3 ภาพยังไมสื่อถึงอารมณความรู สึกและความสัมพันธในการสรางสตอรี่บอรด (story board) กลุม

ประชากรยังตองพัฒนาทักษะความรูอยางตอเน่ืองเพ่ือใหเกิดความสมบูรณขององคประกอบภาพ เสียง การตัดตอและสื่อสาร

ใหเขาถึงอารมณและความรูสึกของผูรับสาร 

จากผลการวิเคราะหขอมูลการวิจัย เรื่องนวัตกรรมการผลิตสื่อประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวโดยชุมชน             

มีสวนรวม กรณีศึกษาตำบลขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ ในการผลิตสื่อประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที ่ยว              

โดยชุมชนมีสวนรวม เกิดกระบวนการใหชุมชนรวมเรียนรู รวมสรางรวมผลิตสื่อ จนสามารถถอดรูปแบบโมเดลในการพัฒนา

ชาวขอยสูง “KOISOONG” โดยผลจากกระบวนการมีสวนรวมและเทคนิคในการผลิตสื่อวิดีโอ ออกมาในรูปแบบนวัตกรรม

ขอยสูง “KOISOONG” ดังน้ี 

K : Knowledge สรางองคความรู 

O : Opportunity มีโอกาสทำสิ่งใหม ๆ ดานทักษะการสรางสรรคสื่อ 

I : Innovation นวัตกรรมสื่อวิดีโอ 

S : Social Technology สรางสื่อสังคมออนไลน 

O : Organization การจัดการอยางเปนระบบ 

O : Operation การปฏิบัติการ/ลงมือปฏิบัติจริง 

N : Network สรางเครือขายชุมชน/การประชาสัมพันธ 

G : Grow up ออกแบบนวัตกรรมสื่อใหมข้ึนมา 

 

อภิปรายผลการวิจัย  

           การวิจัยเรื่อง นวัตกรรมการผลิตสื่อประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวโดยชุมชนมีสวนรวมกรณีศึกษาตำบล

ขอยสูง  อำเภอตรอน  จังหวัดอุตรดิตถ  มีความสอดคลองกับขอมูลแนวคิด ทฤษฎี เอกสารและงานวิจัยที่มีความเกี่ยวของ                 

จึงสามารถนำไปสูการอภิปรายผลการวิจัย ดังน้ี 

 1.  ดานเน้ือหานวัตกรรมการผลิตสื่อประชาสัมพันธเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชนมีสวนรวม กรณีศึกษาตำบล

ขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ จากการศึกษาพบวา เกิดรูปแบบวิดีโอจำนวน 3 รูปแบบ ประกอบดวย รูปแบบที่ 1               

สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยวศูนยการเรียนรูวิถีทองถิ่นตำบลขอยสูง รูปแบบที่ 2 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยว              

ศาสนสถานสำคัญในการประกอบพิธีในวันสำคัญและเทศกาล ณ วัดขอยสูง รูปแบบที่ 3 สื่อประชาสัมพันธแหลงทองเที่ยว             

ในพื้นที่องคการบริหารสวนตำบลขอยสูง โดยถายทอดเนื้อหาดานแหลงทองเที่ยวชุมชนนักทองเที่ยวหรือผูที่สนใจสามารถ

เยี่ยมชมศาสนสถานสำคัญในตำบลขอยสูง ศูนยการเรียนรูภูมิปญญาทองถ่ินชุมชนของตำบลขอยสูง องคการบริหารสวนตำบล

ขอยสูงที่สามารถนำไปสรางเนื้อหาบนสื่อออนไลนไดทั้งภาพและเสียง เกิดการผลิตนวัตกรรมสื่อเพื่อใชประชาสัมพันธแหลง



 

วารสารราชนครินทร ปท่ี 21 ฉบับท่ี 1 (มกราคม - มิถุนายน 2567) 

Journal of Rajanagarindra Vol. 21 No. 1 (January - June 2024) 

152 

 

ทองเที่ยวเกิดขึ้นและเกิดการรับรูในมิติการทองเที่ยวผานสื่อวิดิโอ โดยการมีสวนรวมในการจัดการทองเที่ยวสอดคลองกับ 

กฤติยา สมศิลา และ กนกกานต แกวนุช (2561) ไดกลาววา แนวทางการจัดการการทองเที่ยวโดยชุมชนแบบมีสวนรวม 

ประกอบดวย 3 แนวทาง คือ 1) แนวทางการพัฒนาศักยภาพของชุมชนและกลุมเครือขายของชุมชน 2) แนวทางการพัฒนา

หลักการบริหารและจัดการเชิงกลยุทธของชุมชน และ 3) แนวทางการพัฒนาการเขาถึงแหลงทองเท่ียวของชุมชน  

    2.  ดานเทคนิคการสรางและผลิตวิดีโอสื่อประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวโดยชุมชนมสีวนรวม กรณีศกึษา

ตำบลขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ จากการศึกษาพบวา กลุมประชากรไดใชการถายทอดความรูผานกระบวนการ             

มีสวนรวม ใชเทคนิคจากการอบรมเชิงปฏิบัติการ และกระบวนการสรางและผลติวิดีโอ โดยการมีสวนรวมท้ังหมด 5 เทคนิควิธี 

ดังนี ้ 1) เทคนิคการถายวิดีโอ เพื ่อการทองเที ่ยว 2) เทคนิคการสรางเรื ่องราวบนวิดีโอ (storytelling & storyboard)                     

3) เทคนิคในการใชปุกรณกลองวิดีโอ 4) เทคนิคการสรางและถายวิดีโอและ 5) การประยุกตใชเทคโนโลยีสารสนเทศดาน

ภูมิศาสตร จากการที่คณะผูวิจัยไดใชเทคนิคจากการอบรมเชิงปฏิบัติการ และกระบวนการสรางและผลิตวิดีโอ โดยการมี             

สวนรวมท้ังหมด 5 เทคนิค  เพ่ือประชาสัมพันธการทองเท่ียวหรือแหลงสถานท่ีสำคัญในชุมชน แตยังมีบางสวนท่ีตองปรับปรุง

คือ ทักษะดานการใชอุปกรณในการถายทำวิดีโอ ทักษะดานการสื่อสารและจัดวางองคประกอบของวิดีโอมีทั้งภาพสัญลักษณ 

การใชสีสื่อความหมาย การแบงกลุมขอมูล รูปแบบตัวอักษร ลักษณะการจัดวางภาพกราฟก ใหเกิดการผสมผสานและ

กลมกลืนเปนรูปแบบเดียวกัน ในสวนของการเลาเรื่องใหเกิดความนาสนใจ  สอดคลองกับแนวคิดของ Walsh. (2014) และ  

Rodriguez. (2023) การสรางเรื่องราวจำเปนจะตองมีการแสดงตัวตน  อัตลักษณ และคุณลักษณะพิเศษของเรื ่องราวท่ี

ถายทอดออกไปเพื่อใหผู รับชมเกิดการจดจำ  ผานมุมความคิดของแตละบุคคล  กอนถายทอดออกมาในรูปแบบตาง ๆ 

ตลอดจนการถายทอดเรื่องราวและการสื่อสารสรางความเขาใจบนสื่อวิดีโอกับแหลงทองเท่ียวใหกับนักทองเท่ียว ซึ่งสอดคลอง

กับแนวคิดของณัฐกร สงคราม (2553 อางใน สุภาวดี แซอุย และ ศิริรัตน ดีสอน, 2559) กลาวคือ สื่อวิดีโอเปนสื่อรูปแบบหน่ึง

ซึ่งมีภาพ เสียง ตัวอักษร หรือมีการอธิบายหรือเลาเรื่องที่มีภาพเคลื่อนไหว ไดกลาวถึง องคประกอบของสื่อวิดีโอไววาจะตอง

ประกอบดวยสื่อการรับรู ในรูปแบบ 1) ตัวอักษร (Text) 2) ภาพนิ่ง (Still Image) 3) เสียง (Sound)  4) ภาพเคลื่อนไหว 

(Animation) 5) ปฏิสัมพันธ (Interactive) 6) วีดีทัศน (Video) 

  3.  ดานการนำไปใชนวัตกรรมสื่อวิดีโอเพ่ือนำไปใชประชาสัมพันธเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชนมีสวนรวมจาก

การศึกษาพบวา การผลิตสื่อประชาสัมพันธเพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวโดยชุมชนมีสวนรวมเกิดกระบวนการใหชุมชนรวมเรียนรู 

รวมสรางรวมผลิตสื่อวิดีโออยางยั่งยืน เกิดการสรางกระบวนการเรียนรูรวมกันระหวางชุมชน มีนวัตกรรมสื่อวิดีโอในรูปแบบ

ออนไลน สามารถนำไปใชบน platform facebook ไดจริงและมีประสิทธิภาพ เกิดการมีปฏิสัมพันธระหวางผูชม นักทองเท่ียว

และสังคมออนไลนเกิดแรงจูงใจใหคนมาทองเที่ยว เปนการพัฒนาการทองเที่ยวเพื่อนำไปสูผลประโยชนทางเศรษฐกิจและ

รายไดท่ีเพ่ิมข้ึนใหกับชุมชน ซึ่งเกิดมิติท่ีตองใหความสำคัญและแกไข หาแนวทางในการพัฒนารวมกัน สรางคุณคาใหกับพ้ืนท่ี

ไดมีศักยภาพใหเกิดขึ้นอยางเปนรูปธรรม โดยมีเปาหมายเฉกเชนเดียวกับงานวิจัยของ ณัฐนันท วิริยะวิทย (2566) เรื่องการ

สรางสรรคและพัฒนาสื่อประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาติพันธุไทยพวน อำเภอปากพลี จังหวัด

นครนายก ดวยกระบวนการคิดเชิงออกแบบ 5 ข้ันตอนท่ีเปนเชิงกระบวนการตั้งแต 1) การทำความเขาใจกลุม (Empathize) 

2) การตั้งกรอบ  3) การสรางความคิด  3. การสรางความคิด (Ideate) 4. การสรางตนแบบ (Prototype) และ 5. การทดสอบ 

(Test) ที่มุงไปสูการเรียนรูและการมีสวนรวมของชุมชนโดยผานการคิดเชิงออกแบบ ไดเนินการจัดการเรียนรปูในศตวรรษท่ี 

21 และคุณลักษณะ 4 ประการ ตามพระบรมราโชบายในพระบาทสมเด็จปรเมนทรรามาธิบดีมหาวชิราลงกรณฯ                   
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พระวชิรเกลาเจาอยูหัว สรางพ้ืนฐานการศึกษาใหแกผูเรียน 4 ประการ ไดแก 1) มีทัศนคติท่ีถูกตองตอบานเมือง 2) มีพ้ืนฐาน

ชีว ิตที ่ม ั ่นคงมีค ุณธรรม 3) มีงานทํามีอาชีพ และ 4) เปนพลเมืองดี โดยการพัฒนาการทองเที ่ยวยังสอดคลองกับ  

โศรยา สิ่งชูวงศ (2546) ไดใหความหมายของการพัฒนาการทองเท่ียว คือ การดำเนินงานพัฒนาสภาพชุมชนดานตาง ๆ ไมวา

จะเปนสิ่งอำนวยความสะดวกหรือโครงสรางพ้ืนฐานโดยมีการวางแผนการจัดการจากภาครัฐ ทั้งน้ีเพื่อใหเกิดความพึงพอใจ

ของนักทองเที่ยวอันจะทำใหเกิดการขยายตัวของอุตสาหกรรมทองเที่ยว ซึ่งจะควบคูไปกับการรักษาทรัพยากรใหคงความ

ดึงดูดใจ อีกทั้งการนำนวัตกรรมสื่อวิดีโอเพื่อนำไปใชประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวบนสื่อออนไลน สอดคลองกับ

แนวคิดของ Van Dijck (2009) ระบุวา ลักษณะของความสัมพันธและการสือ่สารแบบท่ีผูรบัสารสรางสื่อและสื่อสารดวยตัวเอง

น้ัน เปนสิ่งท่ีเกิดข้ึนอยางชัดเจนบนสื่อออนไลน และมีบทบาทอยางมาในการผลักดันการกระทำบางอยางหรือสรางการรวมตัว

ของชุมชนออนไลนใหเกิดขึ ้นจากความสนใจรวมกัน โดยมีการทองเที ่ยวเปนเครื ่องมือขับเคลื่อนใหเกิดการพัฒนาสื่อ

ประชาสัมพันธและอนุรักษทรัพยากรท่ีเปนฐานรากของชุมชนสูชุมชน และคนในชุมชนท่ีสามารถพ่ึงพาตนเองไดอยางยั่งยืน 

 

ขอเสนอแนะการวิจัย  

 ขอเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช 

   1.  สามารถนำผลการวิจัยนวัตกรรมการผลิตสื่อประชาสัมพันธเพื่อสงเสริมการทองเที่ยวโดยชุมชนมีสวนรวม 

กรณีศึกษาตำบลขอยสูง อำเภอตรอน จังหวัดอุตรดิตถ ไปใชในการเผยแพรประชาสัมพันธในชองทางตาง ๆ ของชุมชนได 

เพื่อใหเปนที่รูจักอยางแพรหลาย อีกทั้งยังชวยเสริมศักยภาพของคนในชุมชนใหมีสวนรวมในการสรางคุณคาของพื้นที่ใหมี

แรงจูงใจกระตุนความตื่นตัว เคลื่อนไหวอยูตลอดเวลา โดยเกิดกระบวนการมีสวนรวมในชุมชน ไดเรียนรูวิธีการแกปญหา               

เชิงระบบบนพ้ืนฐานของบริบทชุมชน เพ่ือเกิดการนำไปใชในชุมชนอยางยั่งยืนท่ีแทจริง 

  2.  เกิดแผนพัฒนาดานการทองเท่ียวในชุมชน โดยใหประชาชนมีสวนรวมในชุมชน เกิดการพัฒนาการทองเท่ียวดาน

อ่ืน ๆ โดยอาศัยกระบวนการทำงานแบบบูรณาการ 

          ขอเสนอแนะในการวิจัยตอไป 

  1. ในการสรางนวัตกรรมสื่อวิดีโอ ดานเทคนิคการถายทำและเทคนิคการตัดตอ คอนขางมีโครงสรางที่ซับซอนตอง

อาศัยความชำนาญในการใชอุปกรณ เชน ขาตั้งกลอง ไมค อุปกรณกันสั่น เปนตน ควรมีการพัฒนาตอยอดการเรียนรูมากข้ึน

กวาเดิม เพื่อใหเกิดความชำนาญในการใชอุปกรณ และควรศึกษาเรื่องการนำเสนอเรื่องราวขอมูลบนวิดีโอใหมีความนาสนใจ

และนาดึงดูดมากข้ึน  

  2.  ควรมีการจัดอบรมทักษะการเรียนรูในดานการสงเสริมประชาสัมพันธชุมชนอยางตอเน่ือง 

  3.  ควรศึกษาการพัฒนาทองเที่ยวชุมชนอยางตอเนื่อง ทั้งในพื้นที่บริเวณใกลเคียง เพื่อใหเกิดการพฒันาทองเที่ยว           

ท่ีเช่ือมโยงกัน 

 

 องคความรูใหมท่ีไดรับ 

  เกิดการพัฒนาเชิงนวัตกรรมจากการผลิตสื่อประชาสัมพันธสูการบริการเรียนรูเพื่อบูรณาการบริการวิชาการแก

ชุมชนผานหลักสูตร 1 หลักสูตร 1 ชุมชน โดยผานกระบวนการคิดเชิงออกแบบ 
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