
                        วารสาร มจร เลย ปริทัศน์ journal of mcu loei review 
ปีที่ 2  ฉบับที ่3 เดือน กันยายน-ธันวาคม  2564 Vol. 2 NO. 3 September – December 2021   

 

50 

พลังความเชื่อและความศรัทธาในวัตถุมงคล 
สู่เครื่องประดับและอัญมณ ี

 
ดร.วรธนัท  อชิรธานนท ์

Lucky Design Co.,Ltd  Bangkok. 
Received September 25, 2021, Revised October 20, 2021, Accepted November 3, 2021 

 

บทคัดย่อ 
 

 พลังความเชื่อและความศรัทธาในวัตถุมงคลสู่เครื่องประดับและอัญมณี ในสังคมไทยกระแส
ความนิยมวัตถุมงคล และทิศทางในอนาคต แนวโน้มในอนาคตของผู้ เช่าบูชาวัตถุมงคล  และ
เครื่องประดับและอัญมณี ทั้งนี้เพ่ือให้ความส าเร็จสูงสุดในการประกอบการ จึงปฏิเสธไม่ได้ว่า ธุรกิจ
ออนไลน์เข้ามามีส่วนเป็นธุรกิจที่น่าสนใจน ามาศึกษาเพ่ือหาแนวทางในการด าเนินการที่ท าให้ความเชื่อ
ความศรัทธามาผสมผสานกับกระแสการติดต่อ ในการประกอบการ จึงปฏิเสธไม่ได้ว่า ธุรกิจวัตถุมงคล 
และเครื่องประดับและอัญมณี ในยุคออนไลน์เป็นธุรกิจที่น่าสนใจน ามาศึกษาเพ่ือหาแนวทางในการ
ด าเนินการที่ท าให้ความเชื่อความศรัทธามาผสมผสานกับกระแสการติดต่อในยุคโลกาภิวัตน์อย่างการ
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-Commerce) ได้อย่างแนบเนียนในยุค ชีวิตวิถีใหม่ (New Normal)  
 การพัฒนาของวงการนักสะสมวัตถุมงคลและเครื่องประดับและอัญมณี มาสู่โลกอินเตอร์เน็ต 
มีทั้งการเปิดร้านวัตถุมงคล และเครื่องประดับและอัญมณี ประมูลวัตถุมงคลและเครื่องประดับและอัญ
มณี ในตลาดออนไลน์ จนกระทั่งกระแสการประชาสัมพันธ์ผ่านการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ ( E-
Commerce) หรือการซื้อขายผ่านระบบอินเตอร์เน็ต ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก และด้วยความ
สะดวกในการเข้าถึง ซึ่งเป็นการจ าลองสนามวัตถุมงคล และเครื่องประดับและอัญมณี ที่ผู้ซื้อ และผู้ขาย
สามารถพบปะ และแลกเปลี่ยนความคิดเห็น รวมถึงการซื้อขายกันได้สะดวก และคล่องตัวมากที่สุด จึง
ท าให้กระแสวัตถุมงคลและเครื่องประดับและอัญมณีออนไลน์ ได้รับความนิยมจากผู้เล่นอย่างกว้างขวาง 
ด้วยการน าวิทยาการที่ทันสมัยอย่างการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-Commerce) มาร่วมขับเคลื่อน
กระแสความนิยมของกลุ่มบุคคล ท าให้เกิดกระแสความนิยมอย่างแพร่หลาย 
 
 
 
 
ค าส าคัญ: พลังความเชื่อและความศรัทธา, วัตถุมงคล และ เครื่องประดับและอัญมณี 
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Abstract 
 
 The power of belief and faith in sacred objects to jewelry and gems In Thai 
society, the popularity of sacred objects and future direction Future trends of tenants 
worshiping sacred objects and jewelry and gems This is to ensure the highest success 
in entrepreneurship. Therefore, it cannot be denied that online business has become 
an interesting business to study in order to find ways to act that combine faith with 
the flow of contact. in the business Therefore, it cannot be denied that Sacred objects 
business and jewelry and gems In the online era, it is an interesting business to study 
in order to find ways to implement actions that can seamlessly blend beliefs with 
current contacts in the globalization era such as electronic commerce in the era. New 
way of life New Normal. 
 Development of sacred objects and jewelry and gems collectors come to the 
internet world there are both opening a sacred object shop. And jewelry and gems 
Auction of sacred objects and jewelry and gems in the online market until the current 
public relations through electronic commerce or trading through the Internet. has 
been very popular and with ease of access which is a simulation of a sacred object 
field and jewelry and gems where buyers and sellers can meet and exchange ideas 
including convenient trading and the most flexible Therefore, the trend of sacred 
objects and jewelry and gemstones online It has been widely popular with players. By 
bringing modern technology such as electronic commerce (E-Commerce) to drive the 
popularity of the people. causing widespread popularity 
 
Keywords: power of faith and faith, sacred objects and jewelry and gems 
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บทน า 
  
 ปรากฏการณ์แห่งความเปราะบางของชีวิตอันเกิดจากโควิด-19 ส่งผลกระทบต่อสภาพจิตใจ 
ความวิตกกังวลจากความไม่แน่นอน แม้ตอนนี้เราจะมีวัคซีนแล้วก็ตาม แต่ยังไม่มีอะไรการันตีได้ว่า เรา
สามารถกลับไปใช้ชีวิตได้เหมือนเดิม สังคมไทยในช่วงเวลาที่ยากล าบากนี้ สิ่งเดียวที่เป็นเครื่องยึดเหนี่ยว
จิตใจของคนไทย นั่นคือการหันไปพ่ึงสิ่งศักด์ิสิทธิ์ หรือเรื่องเหนือธรรมชาติ แม้ในความเป็นจริงความเชื่อ
และความศรัทธาจะอยู่คู่กับสังคมไทยมานาน ไม่ว่าจะมีโควิด-19 หรือไม่ เพียงแต่อาจมีการพัฒนา
รูปแบบให้สอดคล้องกับยุคปัจจุบันมากขึ้น ทางสภาองค์การนายจ้างผู้ประกอบการค้าและอุตสาหกรรม
ไทย (อีคอนไทย) คาดว่า อัตราการว่างงานของแรงงานไทยในปี 2564 น่าจะอยู่ที่ 2.9 ล้านคน 
โดยเฉพาะนักศึกษาจบใหม่ที่ยังหางานท าไม่ได้ตั้งแต่ปีที่แล้ว เมื่อรวมกับนักศึกษาจบใหม่ในปีนี้น่าจะอยู่
ที่ 9 แสนคน งานวิจัย “Marketing in the Uncertain World” การตลาดของคนอยู่เป็น โดยวิทยาลัย
การจัดการ มหาวิทยาลัยมหิดล พบว่าในช่วงโควิด-19 คนไทยเกิดความรู้สึกกังวลกับความไม่แน่นอนใน
ชีวิต ส่งผลให้เกิดปรากฏการณ์คนไทยหันหน้าพ่ึง “สายมู” และ “เชื่อในโชคลาง” ผลวิจัยระบุว่า คน
ไทยกว่า 52 ล้านคนในปัจจุบันหันหน้ามาพ่ึงความเชื่อโชคลาง โดย 5 อันดับความเชื่อโชคลางที่มีผลต่อ
คนไทยมากที่สุด ได้แก่ 1. พยากรณ์ โหราศาสตร์ ลายมือ ไพ่ยิปซี 2. พระเครื่องวัตถุมงคล 3. สีมงคล 4. 
ตัวเลขมงคล และ 5. เรื่องเหนือธรรมชาติ  
 ความเชื่อความศรัทธาต่อเรื่องเหนือธรรมชาติอยู่คู่กับสังคมไทยมาช้านาน หากเราย้อนกลับ
ไปศึกษาในมุมมองแบบพระพุทธศาสนา ซึ่งเกี่ยวพันกับเรื่องผีมาตั้งแต่แรก โดยผู้ช่วยศาสตราจารย์ คม
กฤช อุ่ยเต็กเค่ง (https://www.gqthailand) อาจารย์ประจ าภาควิชาปรัชญา คณะอักษรศาสตร์ มหา
วิยาลัยศิลปากร อธิบายว่า การนับถือสิ่งศักดิ์สิทธิ์ของไทยเปลี่ยนทุกสมัย ถ้าย้อนกลับไปแบบดั้งเดิมตาม
ความเชื่อพ้ืนเมืองคือศาสนาผี ก่อนจะมีศาสนาพุทธและพราหมณ์เข้ามา แล้วจึงผสมผสานกลายเป็น
ศาสนาพุทธแบบไทย จากการศึกษาประวัติศาสตร์จะพบว่าผีมีความส าคัญในสมัยโบราณ ก่อนที่ศาสนา
พุทธจะเข้ามามีบทบาทมากขึ้น และพราหมณ์ก็อยู่กับราชส านักและชนชั้นสูง ซึ่งสมัยรัชกาลที่ 1  มี
ความพยายามฟ้ืนฟูพระพุทธศาสนา จนมาส าเร็จในรัชกาลที่ 4 ท าให้พระพุทธศาสนามีความเป็นเหตุ
เป็นผล และวิทยาศาสตร์มากข้ึน ผู้ช่วยศาสตราจารย์ คมกฤชตั้งข้อสังเกตว่าสังคมในปัจจุบัน ผีมีอ านาจ
และบทบาทมากขึ้น เหมือนสมัยโบราณ โดยมีพระพุทธศาสนาและพราหมณ์เป็นฉากหน้า ส่วนหนึ่งคือ
องค์กรทางศาสนาไม่สามารถตอบโจทย์ความต้องการของคนสมัยใหม่ได้ แน่นอนว่าผีมีการเปลี่ยนแปลง
เชิงความคิดและรูป “คือแต่เดิมพุทธศาสนากับพราหมณ์ต้องเบียดกับผี ท าให้พ้ืนที่ผีเหลือน้อยลงมาก 
จนต้องอิงอาศัยกับพุทธศาสนา ภายหลังคล้ายผีมีอ านาจมากขึ้น เพราะลักษณะการตอบสนองความ
ต้องการที่ชัดเจน เช่น ตรงสี่แยกราชประสงค์ ที่ตั้งเทพเจ้าฮินดู จริง ๆ แล้วคือรูปแบบผี หรือความเชื่อ
แบบผี โดยท าหน้าที่แทนศาลพระภูมิ” นอกจากนี้ ผีจะไม่ได้อยู่ในวัดอีกต่อไป แถมยังออกมาในพ้ืนที่
ของเอกชน ท าให้เราเห็นว่าครูบาอาจารย์ ฆราวาสเอง ต่างก็ออกวัตถุมงคลกันมากขึ้น ยกตัวอย่างเช่น 
“ไอ้ไข่” แม้จะอยู่ในพ้ืนที่ของวัด แต่มันก็ออกไปข้างนอก ด้วยความที่วัตถุมงคลไอ้ไข่เป็นที่ต้องการใน
ท้องตลาด  
 ธุรกิจเครื่องประดับอัญมณีเป็นธุรกิจที่ได้รับอิทธิพลจากความเชื่อในเรื่องอัญมณีกับราศีเราจึง
ไม่อาจมองข้ามความส าคัญของความเชื่อเหล่านี้มาเป็นจุดขายในตัวผลิตภัณฑ์ อีกทั้งควรให้ความส าคัญ
กับการพัฒนาคุณภาพ และเพ่ิมความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ การปรับกลยุทธ์การตลาดผลิตภัณฑ์
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เพ่ือรับมือกับการแข่งขันที่มีแนวโน้มรุนแรงมากขึ้น โดยอาศัยวิถีการด าเนินชีวิต ความเชื่อ วัฒนธรรม 
สังคม และสิ่งแวดล้อม ของผู้บริโภคมาเป็นปัจจัยในการพัฒนาธุรกิจทั้งนี้เพราะผู้บริโภคในปัจจุบันได้ให้
ความส าคัญกับการออกแบบที่สอดแทรกเรื่องวัฒนธรรม และความเชื่อมากยิ่งขึ้น นักออกแบบ และ
นักการตลาดจะต้องสะท้อนแนวคิดของสินค้าเพ่ือกระตุ้นการตัดสินใจซื้อ การตอบสนองกลุ่มลูกค้าที่มี
ความชอบและความเชื่อส่วนบุคคล การเสนอขายสินค้าดังกล่าวจะช่วยให้สินค้านั้นมีมูลค่าทางจิตใจของ
ลูกค้ากลุ่มนี้ยิ่งขึ้น เครื่องประดับอัญมณีนั้นสามารถตอบสนองความเชื่อที่มีอยู่ในแต่ละบุคคล เป็นหนึ่ง
ในช่องทางในการน าเสนอสินค้าผู้บริโภคจ านวนมากในสังคมเอเชียยังให้ความส าคัญกับความเชื่อด้าน
ไสยศาสตร์ ฮวงจุ้ย หรือแม้แต่เรื่องการดูดวง ฯลฯ ซึ่งท าให้คนเหล่านี้คล้อยตามได้ นอกจากนี้ยังได้มี
การผสมผสานกลยุทธการสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ แทนที่จะเป็นเพียงเครื่องประดับที่ผู้สวมใส่
มีเพียงไม่กี่ชิ้นมา เป็น การสร้างความหลากหลาย หรือใช้หลักการ Increasing usage มาช่วยในการ
เพ่ิมการบริโภคของผู้บริโภค  
   
ความหลากหลายของวัตถุมงคล 
 
 วัตถุมงคล เป็นเรื่องของความเชื่อ และศรัทธาในสิ่งของที่สร้างขึ้นมีความสัมพันธ์ทางด้าน
ศาสนา ตามสมัยนิยมตั้งแต่โบราณกาลมีหลักฐานเป็นวัตถุมงคลที่สร้างขึ้นมีอายุเก่าแก่ เกือบ 2,000 ปี 
วัตถุมงคลจะมีมากมายในสังคมไทย เช่น พระเครื่อง, พระกริ่ง, พระกริ่งปวเรศ, ปลัดขิก, ผ้ายันต์, 
ตะกรุด, มีดหมอ, องค์เทพที่เป็นทางศาสนาอ่ืน ๆ เช่น พระพรหม, พระตรีมูรติ, พระราหู ส าหรับ 
เครื่องราง เป็นสิ่งที่มีมาตั้งสมัยโบราณกาลนับพันปีมาแล้ว และประวัติเครื่องรางของขลังไม่ได้มีเฉพาะ
แต่ในเมืองไทยเท่านั้น ชนชาติอ่ืน ๆ ก็มีเครื่องรางใช้กันมานานแล้ว โดยเชื่อกันว่าของสิ่งนี้จะสามารถ
ปกป้องคุ้มครองภัยอันตรายต่าง ๆ ให้ได้ รวมทั้งในเรื่องของโชคลาภ ความโชคดีทั้งหลายทั้งปวง  วัตถุ
มงคลและเครื่องรางของขลัง จึงนับเป็นเป็นศาสตร์อย่างหนึ่งที่มีอยู่คู่กับมนุษย์ตั้งแต่สมัยดึกด าบรรพ์ (วิ
กิพิเดีย,https://th.wikipedia.org/wiki) จนถึงทุกวันนี้ วัตถุมงคล-เครื่องรางของขลัง ในยุคสมัยที่
เทคโนโลยีเจริญก้าวหน้ายังเป็นที่นิยมและมีความเชื่อถือ ส าหรับความเชื่อในเรื่อง เครื่องราง ของคน
ไทย มีมาแต่ครั้งโบราณ ดังจะเห็นได้ในวรรณกรรมที่มีการกล่าวถึงอยู่เสมอ ๆ โดยเฉพาะ เครื่องราง ที่
นักรบใช้ติดตัวในยามออกศึกสงคราม เพ่ือเป็นเครื่องยึดเหนี่ยวจิตใจให้ห้าวหาญไม่เกรงกลัวข้าศึก โดย
เชื่อกันว่า เครื่องราง ที่สร้างขึ้นด้วยวิชาไสยศาสตร์ชั้นสูง โดยพระเกจิอาจารย์ผู้มีวิชาอาคมอันเข้มขลัง 
จะสามารถช่วยคุ้มครองป้องกันภัยรอบตัวได้เป็นอย่างดี การบูชาวัตถุมงคลควรเช่ามาบูชาด้วยเงินของ
ตนเองจะขลังกว่ามีผู้ให้มา เพราะถ้ารับจากผู้อ่ืนมา ถือว่าบูชาแทนเขา บุญและความขลังจะน้อยกว่า
เช่ามาบูชาเอง 
 ตลาดวัตถุมงคลไทยบูมข้ึนมาในช่วงไม่ก่ีสิบปีนี้ และเกิดลัทธิ (Cult) อ่ืนๆ ตามมา เนื่องจาก
คนเริ่มเอือมระอากับพระพุทธศาสนากระแสหลัก และการไม่ปรับตัว ท าให้คนอยากหาที่พ่ึงทางใจมา
เป็นทางเลือก ซึ่งเป็นปรากฏการณ์ใหม่และน่าสนใจ “สมัยโบราณการท าพระเครื่องไม่ใช่ไว้พกติดตัว แต่
เข้าใจว่าเริ่มจากการมีพระพุทธรูปไว้ในบ้าน ซึ่งแต่เดิมไม่มี น่าจะเริ่มจากในวัง หรือชนชั้นสูงมาก่อน 
แล้วคติความเชื่อนี้ก็เผยแพร่ลงไปสู่ชนชั้นกลาง ต่อมาก็กลายเป็นวัตถุมงคลที่ขยายไปสู่วงกว้าง ทั้ง
พระพุทธรูป เกจิอาจารย์ ซึ่งหลัง ๆ เราจะเห็นความหลากหลาย มีทั้งเทพเจ้า หรือเครื่องรางของขลังที่
เกี่ยวกับผี ที่ไม่จ าเป็นต้องเกี่ยวกับวัดหรือศาสนา เนื่องจากข้อห้ามหรือกฎเกณฑ์ต่าง ๆ น้อยลง  “ถ้า
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ศึกษาจากวรรณกรรมเก่า ๆ วัตถุมงคลแบ่งตามความเชื่อ เช่น แคล้วคลาด คงกระพันชาตรี เมตตามหา
นิยม ค้าขาย เป็นต้น ซึ่งในอดีตพระเครื่องที่เน้นเรื่องคงกระพันชาตรีจะได้รับความนิยมมาก เพราะ
สังคมผู้ชายสมัยก่อนนั้นวัดความเป็นชายผ่านระบบนักเลง แต่พอปัจจุบันสภาพแวดล้อมเปลี่ยน ท าให้
วัตถุมงคลที่ได้รับความนิยม คือค้าขาย และเมตตามหานิยม แต่หลัง ๆ ก็เปลี่ยนไปอีก อย่างเรื่องความ
รัก ก็เปลี่ยนรูปแบบให้ดูน่ารัก เป็นสร้อยหินพร้อมวัตถุมงคลเพ่ือให้ผู้หญิงใช้ได้ด้วย” วัตถุมงคล ใน
ศาสนาพุทธ หรือเรียกกันโดยทั่วไปว่า พระเครื่องราง หรือ พระเครื่อง คือรูปสมมุติของพระพุทธเจ้าที่มี
ขนาดเล็ก สร้างเพ่ือเป็นที่ระลึกถึงพระพุทธเจ้า และเพ่ือสืบทอดพระศาสนา พระเครื่องอาจจะรวมถึงรูป
สมมติของพระโพธิสัตว์, พระอริยสงฆ์ และเทพเจ้าที่มีขนาดเล็กด้วย วัตถุมงคล ทางพุทธศาสนานั้น
ประกอบด้วย 2 ประเภท 
 1) วัตถุมงคล ภายนอก เช่น วัตถุท่ีสร้างมาจากดิน โลหะ ฯลฯ 
 2) มงคลที่แท้จริงมาจากภายใน ตามพระธรรมค าสอนของพระพุทธเจ้า คือ มงคลชีวิต 
เป็นค าแนะน าในการด าเนินชีวิตเพ่ือความสุข และความเจริญก้าวหน้าของชีวิต ที่พระพุทธเจ้าทรงแสดง
ไว้ 38 ข้อ ในมหามงคลสูตรหรือเรียกว่า มงคล 38 ประการ  
 การสร้างพระบรรจุกรุ เป็นความเชื่อและคตินิยม ในการสร้างพระเครื่องในการสร้างพระ
เครื่องให้มีขนาดเล็กเพ่ือที่จะสามารถสร้างได้จ านวนมาก ส าหรับบรรจุในพระพุทธเจดีย์ เพ่ือว่าใน
อนาคตเมื่อพระพุทธศาสนาเสื่อมลง วัตถุต่าง ๆ พังทลายยังสามารถพบรูปสมมติของพระพุทธเจ้า เพ่ือ
แสดงให้เห็นความเจริญรุ่งเรืองของพระพุทธศาสนา เป็นหลักฐานทางวัตถุว่า ที่นี่มีพระพุทธศาสนา มีผู้
ศรัทธาในค าสั่งสอนของพระพุทธเจ้า และปฏิบัติตาม เป็นพุทธานุสติ ธัมมานุสติ สังฆานุสติ รวมทั้งเป็น
สิ่งระลึกอันประเสริฐของบุคคล ผู้คนรุ่นแต่ก่อน ปัจจุบันและต่อไปในอนาคต 
 
ความเชื่อบางอย่างที่ไม่ควรเช่ือ 
  
    นอกจากค าอธิบายเชิงวิชาการด้านประวัติศาสตร์แล้ว ในมุมมองของเสกสันน์ ทรัพย์สืบ
สกุล หรือ “หมอบี ทูตสื่อวิญญาณ” เขาอธิบายความเชื่อความศรัทธาในสังคมไทยว่า เป็นเรื่อง
ธรรมชาติที่มีมาทุกยุคทุกสมัย แล้วคงเกิดต่อไปเรื่อย ๆ ในอนาคต เนื่องจากมนุษย์เรามักต้องการสิ่ง
แปลกใหม่ และรวดเร็วทันใจ “คนเราขี้เกียจรอว่าต้องขยันท างาน แล้วถึงจะได้เงิน อยากได้ใครที่เสก
เปรี้ยงแล้วรวยเลย คือเราแสวงหาไปเรื่อย ๆ ต้องการที่พ่ึง แต่ถ้าหนทางที่พระพุทธเจ้าบอก อยากรวย
ต้องท างาน อยากรักใครต้องให้ใจคนนั้นก่อน มันช้า เลยอยากกระโดดปล้ า มันจะเป็นแบบนี้ไปตลอด
กาล”  
 ประเภทของพุทธพาณิชย์หรือกิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับความเชื่อ (อรุณี อินทรไพโรจน์, 
www.bangkokbiznews.com) ความศรัทธามีหลายประเภท (ภาพที่ 1) พุทธพาณิชย์ที่ได้รับความ
นิยมมากที่สุดคือ การให้เช่าบูชาพระเครื่อง เครื่องรางของขลัง วัตถุมงคล มีความหลากหลายและได้รับ
ความนิยมแตกต่างกันไปในแต่ละช่วงเวลา (ภาพที่ 2) รองลงมาเป็นการให้บริการประกอบพิธีกรรมทาง
ศาสนา เช่น การบวช การสวดมนต์ข้ามปี การท ากิจกรรมหรือพิธีกรรมที่เป็นการบริการตนเองโดยไม่
จ าเป็นต้องอาศัยพระสงฆ์เป็นผู้ประกอบพิธี เช่น การไหว้พระ การแก้บน การปิดทอง ลอยเทียนสี
ประจ าวันเกิด การบูชารูปเคารพและสิ่งศักดิ์สิทธิ์ การเชิญชวนให้ท าบุญ บริจาค เครื่องเสี่ยงทาย การ
ท าบุญสร้างวัตถุมงคลสร้าง และบูรณะศาสนาสถาน การจัดงานเทศกาล งานวัด และในระยะหลังนิยม
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พัฒนาวัดให้เป็นสถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และจัดกิจกรรมทัวร์ธรรมะ ปัจจัยที่ท าให้เกิดพุทธ
พาณิชย์ และพุทธศรัทธาส่วนใหญ่เป็นปัจจัยด้านเศรษฐกิจ โดยมีวัตถุประสงค์หลักด้านการหารายได้ 
ทั้งจากทางวัดเอง ผู้ศรัทธาและผู้ประกอบการ รองลงมาเป็นปัจจัยด้านสังคม พุทธพาณิชย์มีส่วนในการ
สร้างความหวัง ความสุข ให้กับผู้ที่มีความศรัทธาในศาสนา และสิ่งศักดิ์สิทธิ์ ไปแก้บน ขอหวย ขอ
เครื่องราง ปลุกเสก ส่วนปัจจัยด้านเทคโนโลยีสารสนเทศ และการสื่อสารมีส่วนสนับสนุนให้วัดสามารถ
ใช้สื่อออนไลน์ และโซเชียลมีเดียเป็นเครื่องมือพ้ืนฐานในการโฆษณา ประชาสัมพันธ์ สินค้าและกิจกรรม
ต่างๆ จัดหาอุปกรณ์การรับบริจาคในรูปแบบทันสมัย เช่น ตู้บริจาค พรมน้ ามนต์อัตโนมัติ รวมถึงการ
อ านวยความสะดวกให้กับผู้ศรัทธา เช่น การท าบุญออนไลน์ สวดมนต์ข้ามปีออนไลน์  
 

 
 ที่มา : อรุณี อินทรไพโรจน,์ https://www.bangkokbiznews.com/blogs/columnist 
 บุคคลที่เกี่ยวข้องกับการเกิดพุทธพาณิชย์และพุทธศรัทธา จากข้อมูลโซเชียลมีเดียจะเห็น
ชื่อตัวบุคคล เช่น ธัมมชโย พุทธอิสระ เจ้าคุณธงชัย ส่วนข้อมูลจากหนังสือพิมพ์เน้นที่ตัวองค์กร 
หน่วยงานที่เป็นผู้สร้างหรือจัดกิจกรรมทางศาสนา ได้แก่ ตัววัด ซึ่งด าเนินการโดยกลุ่มบุคคลที่เกี่ยวข้อง 
รองลงมาคือ เซียนพระ คอลัมน์พระในหนังสือพิมพ์ การประกวดพระ ชมรมพระเครื่อง และตลาดพระ
เครื่อง 
 ทัศนคติเชิงลบที่มีต่อวัด พระสงฆ์ และศาสนา ข้อมูลโดยรวมพบว่า มีผู้รู้สึกไม่ศรัทธาต่อ
ศาสนาหรือการเสื่อมศรัทธาในศาสนา ข้อมูลจากสื่อโซเชียลมีเดียระบุถึง การซื้อบุญ การท าบุญมาก
เกินไป วัด พระสงฆ์ และศาสนาสร้างความเดือดร้อนให้ชาวบ้าน ขณะที่ข้อมูลจากสื่อหนังสือพิมพ์ 
พบว่า ประชาชนต้องการให้มีการปฏิรูปศาสนาและปฏิรูปสงฆ์ (ทั้งนี้ ยังไม่รวมข่าวพระที่เป็นคดี เพราะ
คดียังไม่สิ้นสุด) อย่างไรก็ตาม เมื่อน าทัศนคติทั้งเชิงบวกและลบมาวิเคราะห์ร่วมกันพบว่าข้อมูลเกี่ยวกับ
ทัศนคติเชิงบวกมีความถี่สูงกว่าเชิงลบมาก แม้จะมีผู้เสื่อมศรัทธาต่อวงการสงฆ์ไปบ้าง แต่ส่วนใหญ่คน
ทั่วไปก็ยังคงมีทัศนคติเชิงบวกมากกว่าลบต่อวัด พระสงฆ์ และศาสนา ยังเน้นการเข้าวัดเพ่ือท าบุญ การ
ประกอบกิจกรรมทางศาสนา เช่น การตักบาตร การบวช การปฏิบัติธรรม สินค้าความเชื่อยังเป็นที่นิยม 

https://www.bangkokbiznews.com/blogs/columnist
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เพราะผู้คนยังมีความศรัทธา ความเชื่อ ความสุข ความหวังที่จะได้รับจากการปฏิบัติหรือการเช่าบูชา 
ศาสนาพุทธยังเป็นที่พ่ึงของคนไทยส่วนใหญ่ 
 ในอดีตที่ไม่นิยมน าพระพุทธรูปมาไว้ในบ้าน แต่ในช่วงสมัยรัชกาลที่ 4 ได้มีการเปลี่ยนแปลง
ความเชื่อในสังคมไทย ก็เริ่มน าพระพุทธรูปมาไว้ในบ้าน มีการสร้างห้องพระหรือหอพระเพ่ือใช้เป็นที่
บูชาและเก็บรักษาพระพุทธรูปและพระพิมพ์ อีกทั้งมีการสร้างพระพุทธรูปขนาดเล็กที่ใช้น าติดตัวพกพา
ไปไหนมาไหนระหว่างการเดินทาง เพ่ืออาศัยอ านาจพุทธานุภาพขององค์พระที่อธิษฐานจิตในการช่วย
ปกป้องให้พ้นจากอันตราย ปัจจุบันนิยมน ามาห้อยคอเป็นเครื่องรางส าหรับคุ้มครองป้องกันและเพ่ือ
ความเจริญรุ่งเรืองในชีวิต ส าหรับพระกรุอันเลื่องชื่อนั้นมีนับร้อยๆ กรุ แต่มีอยู่กรุหนึ่งที่มีประวัติการ
สร้างพระ น าลงบรรจุกรุ รวมทั้งมีการเปิดกรุอย่างชัดเจน คือ “พระสมเด็จฯ วัดบางขุนพรหม” ซึ่งเป็น
มรดกอันทรงคุณค่าที่ท่านเจ้าประคุณสมเด็จพระพุฒาจารย์ (โต) พรหมรังษี ได้สร้างและบรรจุกรุไว้ให้
เมื่อกว่าศตวรรษมาแล้ว ปัจจุบันแม้แต่เศษชิ้นส่วนที่แตกหักก็ยังเป็นที่ต้องการของผู้คน มีราคาเช่าหาสูง
และหายาก  
 สมเด็จพระพุฒาจารย์ (โต) พรหมรังษี ท่านสร้างพระพิมพ์สมเด็จฯ ไว้ 3 แห่ง คือ 1.พระ
สมเด็จฯ วัดระฆังโฆษิตาราม กทม. 2.พระสมเด็จฯ วัดบางขุนพรหม กทม. และ 3.พระสมเด็จฯ วัดเกศ
ไชโย จ.อ่างทอง ตามประวัติการสร้างพระสมเด็จฯ วัดบางขุนพรหม สมเด็จพระพุฒาจารย์ (โต) ได้สร้าง
พระสมเด็จวัดระฆังฯ ขึ้นแจกชาวบ้านในราว พ.ศ.2409 หลังจากท่านได้สมณศักดิ์ “สมเด็จพระพุฒา
จารย์” ได้ 2 ปี ต่อจากนั้นประมาณ พ.ศ. 2411-2413 ท่านจึงสร้างพระสมเด็จฯ ขึ้นอีกจ านวนหนึ่ง
น าไปบรรจุไว้ในพระเจดีย์องค์ประธานที่วัดบางขุนพรหม เรียกกันว่า “พระสมเด็จฯ วัดบางขุนพรหม” 
การสร้างพระเครื่องเพ่ือบรรจุกรุในยุคปัจจุบัน หลายวัดหลายแห่งได้ท าตามคติความเชื่อของคนโบราณ 
อย่างไรก็ตาม ส าหรับบางคนที่ไม่ชอบเครื่องราง มองว่างมงาย จริง  ๆ สิ่งที่เป็นมงคล ควรต้องศรัทธา 
และเชื่อถือ สิ่งดี ๆ ถึงจะเกิดขึ้น ไม่ว่าจะเป็นพระหรือเครื่องราง ก็ควรจะอนุรักษ์  และสะสมเพ่ือสืบ
ทอด ส าหรับตนถือเป็นปัจจัย 5 เป็นสิ่งส าคัญในชีวิตประจ าวัน แต่ก็มองเป็นเรื่องของความสบายใจ 
เพราะความพึงพอใจของแต่ละคนไม่เหมือนกัน อย่างเราชอบแบบนี้ จะไปบังคับให้คนอ่ืนชอบแบบนี้ก็
ไม่ได ้
    
การตลาดเข้ามามีบทบาท 
 
 การตลาดเข้ามามีบทบาทเป็นตัวเชื่อมโยงระหว่างผู้ผลิต ผู้ขายกับผู้บริโภค ผู้ซื้อหรืออีกนัย
เป็นตัวเชื่อมโยงระหว่างแหล่งเสนอขาย วัตถุมงคลลัอัญมณี กับความต้องการ การสร้างโลโก้ (Logo 
Design) การสร้างโลโก้ เปรียบเสมือนการสร้างสัญลักษณ์ที่เป็นตัวแทนสินค้า บริการ องค์กร รวมถึง
ความรู้สึกด้วย ทั้งชื่อ สัญลักษณ์ที่เป็นโลโก้ หรือแม้กระทั่งสีของเครื่องประดับ เทคนิคในการสร้างโลโก้ 
คือ ควรก าหนดเป้าหมายไว้ว่าอยากให้ผู้บริโภคเห็นแล้วนึกถึงอะไร ส่วนสโลแกน หรือ ค าพูด ค า
บรรยายติดปากสั้น ๆ ของวัตถุมงคล มีไว้เพ่ือท าให้ผู้บริโภคจดจ ารูปแบบได้ง่ายขึ้น เมื่อผู้บริโภคยังคงมี
ความเชื่อจึงสามารถน าเสนอสินค้าที่ตอบสนองความเชื่อดังกล่าวเครื่องประดับอัญมณีตามราศีเกิดเป็น
แนวทางในการน าเสนอวัตถุมงคลและอัญมณี อีกรูปแบบหนึ่ง เพ่ือตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค
ที่มีความเชื่อเรื่องการเสริมราศี  และความเป็นสิริมงคล ผู้ประกอบการสามารถออกแบบ
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เครื่องประดบัอัญมณีที่สะท้อนให้เห็นถึงแนวความคิดใหม่ ๆ และสอดคล้องกับความเชื่อส่วนบุคคล จะ
สามารถตอบสนองความต้องการของกลุ่มตลาดที่ยังคงมีความต้องการ 
 พระเครื่อง ความหมายจาก พจนานุกรมแปล ไทย -ไทย ราชบัณฑิตยสถาน หมายถึง
พระพุทธรูปองค์เล็ก ๆ ที่นับถือว่าเป็นเครื่องคุ้มครองป้องกันอันตราย (ย่อมาจากค า พระเครื่องราง) 
สังคมไทยกับพระเครื่องอยู่ด้วยกันมาอย่างยาวนานแล้ว ตั้งแต่เริ่มรับพระพุทธศาสนาเข้ามาในประเทศ
ไทย พระเครื่องเป็นสื่อสัญลักษณ์ของชาวไทยที่นับถือพระพุทธศาสนา และพระเครื่องยังเป็นทั้งตัวแทน
ในการระลึกถึงพระพุทธเจ้าและพระธรรมค าสั่งสอน ดัวยความกลัวภัยต่าง ๆ ท าให้คนเราจ าเป็นต้องหา 
และกราบไหว้สิ่งศักดิ์สิทธิ์เป็นเครื่องยึดเหนี่ยวพ่ึงพาไห้เกิดความปลอดภัย ความมั่นคงในชีวิต และ
ทรัพย์สินของตน ทั้งนี้ วัตถุมงคลต่าง ๆโดยเฉพาะพระบูชาและพระเครื่อง ซึ่งมีอ านาจของพุทธคุณที่
เป็นสิ่งยึดเหนี่ยวจิตใจ โดยเชื่อว่าพระเครื่องนั้นสามารถคุ้มครองชีวิตและทรัพย์สินของตนได้ ท าให้พระ
เครื่องเป็นที่นิยมของคนไทยมาตั้งแตโ่บราณ 
 ปัจจุบันพระเครื่องไดร้ับความนิยมเลื่อมใสมากยิ่งขึ้น เป็นที่น่าสนใจว่ามีสาเหตุอะไรที่ท าให้
คนไทยหันไปยึดถือพระพุทธ พระสงฆ์ (เกจิอาจารย์) หรือวัตถุมงคล จนเป็นที่ต้องการของคนทุกชนชั้น 
ค าตอบที่สะท้อนออกมาคือ เพราะสังคมปัจจุบันอยู่ในภาวะรัดตัวต้องดิ้นรนขวนขวายมากขึ้นภาวะ
เศรษฐกิจที่บีบค้ัน ภาวะการเมือง และปัญหาสังคมที่ไร้การเยียวยา ตลอดจนการไม่ได้รับความใส่ใจจาก
รัฐ ท าให้ประชาชนแทบทุกชนชั้นวรรณะเกิดความไม่มั่นคงในวิถีการด าเนินชีวิตของตัวเองดังนั้น พระ
เครื่องจึงเป็นที่สนใจของทุกคน เป็นที่พ่ึง และศรัทธาทางจิตใจ เป็นสัญลักษณ์แห่งความศักดิ์สิทธิ์ ซึ่ง
ผูกพันกับวิถีชีวิตของคนไทยจนถือเป็นวัฒนธรรมแห่งความเชื่อในอ านาจของพุทธคุณ โดยรูปแบบของ 
“เครื่องราง” และ “วัตถุมงคล” ก็ถูกดัดแปลงให้คนแต่ละรุ่น สามารถใส่ในชีวิตประจ าวันได้ง่ายขึ้น มี
ทั้ง ก าไล, สร้อย, พวงกุญแจ  
              
ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อของผู้บริโภควัตถุมงคล 
   
 ปัจจัยทางจิตวิทยา (Psychology Factors) ประกอบด้วย การจูงใจ การรับรู้ การเรียนรู้ 
ความเชื่อ และทัศนคติ (นพดล สมฤกษ์ผล, 2552)    
  (1) การจูงใจ (Motivation) หมายถึง สิ่งกระตุ้น หรือความรู้สึกที่เป็นสาเหตุที่ท าให้บุคคลมี
การกระท า หรือมีพฤติกรรมในรูปแบบที่แน่นอน 
 (2) การรับรู้ (Perception) หมายถึง อะไรก็ตามที่ถูกน ามาสู่ความสนใจของผู้บริโภคโดยผ่าน
ประสาททั้งห้า ดังนั้นบุคคลแต่ละคนในภาวะที่ถูกกระตุ้นจากสิ่งเร้าเดียวกัน อาจประพฤติปฏิบัติต่างกัน
เพราะ บุคคลมีการรับรู้ที่แตกต่างกัน จากประสบการณ์ในอดีตที่แตกต่างกัน ซึ่งขึ้นอยู่กับ ลักษณะของ
สิ่งกระตุ้น ความสัมพันธ์ของสิ่งกระตุ้นกับสิ่งแวดล้อม และสถานภาพของแต่ละบุคคล 
  (3) การเรียนรู้ (Learning) หมายถึง พฤติกรรมอันเป็นผลมาจากการได้ปฏิบัติ ประสบการณ์ 
หรือการเกิดข้ึนของสัญชาติญาณ ดังนั้น การตลาดจึงใช้แนวคิดนี้มาเป็นประโยชน์ด้วยการโฆษณาซ้ า ๆ 
จนเกิดการจูงใจในการซื้อ 
 (4) ความเชื่อและทัศนคติ (Believes and Attitude) หมายถึง ความรู้สึกที่อยู่ภายในตัว
มนุษย์หรือความเห็นที่เป็นรูปแบบพฤติกรรมของบุคคล 
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 ปัจจัยส่วนบุคคล (Personal Factors) ลักษณะภายนอกของตัวบุคคลที่มีอิทธิพลต่อ
พฤติกรรมการเลือกซื้อที่เห็นได้ชัดเจน ได้แก่ อายุ อาชีพ วัฏจักรชีวิต บุคลิกภาพ สภาวะแวดล้อมทาง
เศรษฐกิจ และวิถีทางการด าเนินชีวิต จากคุณลักษณะเฉพาะของบุคคลนี้ ท าให้แต่ละบุคคลมีพฤติกรรม
ที่แตกต่างจากคนอื่น ดังนี้ 
 (1) อายุ และวัฏจักรชีวิต (Age and Life Cycle) ผลิตภัณฑ์ที่ผู้บริโภคเลือกซื้อขึ้นอยู่กับอายุ
ของผู้บริโภค เช่น ลักษณะเสื้อผ้าที่ใช้แต่งกายมีการเลือกซ้ือเหมาะสมกับวัย นอกจากนี้ความต้องการใน
ตัวผลิตภัณฑ์ และพฤติกรรมการเลือกซื้อ แตกต่างกันในแต่ละช่วงของวัฏจักรชีวิต 
  (2) อาชีพ (Occupation) อาชีพในแต่ละอาชีพจะน าไปสู่ความจ าเป็น และความต้องการใน
ผลิตภัณฑ์ที่แตกต่างกัน 
 (3) บุคลิกภาพ (Personality) หมายถึงโครงสร้างทั้งหมดของมนุษย์ซึ่งจะท าให้บุคคลแต่ละ
คนมีนิสัยและทัศนคติที่แตกต่างกัน บุคลิกภาพจะมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการซื้อ เช่น บุคคลที่มีความ
ละเอียด ระมัดระวัง ก็จะมีความพิถีพิถันในการซื้อโดยค านึงถึงตราผลิตภัณฑ์ และต้องทราบข้อมูล
เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ ก่อนการตัดสินใจซื้อ เป็นต้น 
  (4) สภาวะแวดล้อมทางเศรษฐกิจ (Economics) โอกาสที่ผู้บริโภคจะซื้อผลิตภัณฑ์ขึ้นอยู่กับ
ระดับรายได้ การออม การเป็นเจ้าของทรัพย์สิน ความสามารถในการกู้ยืม การให้สินเชื่อ และทัศนคติที่
เกี่ยวกับการจา่ยเงิน 
  (5) วิถีทางการด าเนินชีวิต วิถีทางการด าเนินชีวิตของบุคคลขึ้นอยู่กับวัฒนธรรม ล าดับชั้นทาง
สังคม และกลุ่มอาชีพของแต่ละบุคคล 
 ปัจจัยทางวัฒนธรรม (Culture Factors) เป็นสัญลักษณ์ และสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นโดยเป็นที่
ยอมรับจากรุ่นหนึ่งไปสู่รุ่นหนึ่ง โดยเป็นตัวก าหนด และควบคุมพฤติกรรมของมนุษย์ในสังคมหนึ่ง 
ค่านิยมในวัฒนธรรมจะก าหนดลักษณะของสังคม และก าหนดความแตกต่างของสังคมหนึ่งจากสังคมอ่ืน 
วัฒนธรรมเป็นสิ่งก าหนดความต้องการ และพฤติกรรมของบุคคล ปัจจัยทางวัฒนธรรมจึงเป็นปัจจัยที่มี
อิทธิพลต่อผู้ซื้อหรือผู้บริโภค ประกอบด้วย วัฒนธรรม วัฒนธรรมย่อย และล าดับชั้นทางสังคม  
 (1) วัฒนธรรม (Culture) หมายถึงรูปแบบในการด าเนินชีวิตที่สามารถเรียนรู้ และถ่ายทอด
สืบต่อกันมา โดยผ่านการอบรม และขัดเกลาทางสังคม 
  (2) วัฒนธรรมย่อย (Sub-Culture) พฤติกรรมของบุคคลในแต่ละวัฒนธรรมยังแตกต่างแคบ
ลงไปอีก โดยพิจารณาความแตกต่างในด้านเชื้อชาติ ศาสนา และพ้ืนที่ทางภูมิศาสตร์ สิ่งเหล่านี้มี
บทบาทในการก่อตัวขึ้น เป็นทัศนคติของบุคคล 
 (3) ล าดับชั้นทางสังคม (Social Class) มนุษย์ที่อยู่รวมกันในสังคมจะมีการแบ่งล าดับชั้นที่
แตกต่างกันไปตามอาชีพ ความมั่งคั่ง ชาติตระกูล การมอ านาจเหนือคนอ่ืน และบุคลิกลักษณะส่วน
บุคคล ซึ่งโดยทั่วไปอาจแบ่งได้เป็น 3 ระดับ คือ ระดับสูง ระดับกลาง และระดับต่ า  การ ตัดสินใจซื้อ
ของผู้บริโภคข้ึนอยู่กับล าดับชั้นทางสังคมที่เขาอยู่ด้วย   
   
ความเชือ่และทัศนคติ (belief and attitude) 
 
 ความเชื่อเป็นสิ่งที่เกิดมากับมนุษย์ทุกยุคทุกสมัย ตั้งแต่ดึกด าบรรพ์จนกระทั่งถึงปัจจุบัน แม้
ในปัจจุบันนี้ความเชื่อก็ยังกลายเป็นสิ่งที่ฝังอยู่ในความรู้สึกของมนุษย์ทุกเพศทุกวัยและทุกระดับ
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การศึกษา ทั้งนี้อาจเป็นเพราะมนุษย์เรายังมีความไม่ม่ันคงทางจิตใจ ซึ่งความเชื่อของมนุษย์ในแต่ละ ยุค
แต่ละสมัยอาจแตกต่างกันไป ทั้งนี้อาจเนื่องจากสภาวะแวดล้อม การศึกษาและการพัฒนาทางสังคม คน
สมัยก่อนมีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับปรากฏการณ์ธรรมชาติน้อยมาก โดยเชื่อว่าธรรมชาติเป็นสิ่งที่มี
พลังอ านาจ มีอันตรายและน่ากลัว ดังนั้นความกลัวจึงเป็นอารมณ์ที่มีบทบาทส าคัญอย่างหนึ่งที่
ก่อให้เกิดความเชื่อเกิดศาสนาและพิธีกรรมข้ึน (แสง จันทร์งาม, 2544) ความเชื่อทางศาสนาแบบดั้งเดิม
มักจะเกี่ยวข้องกับอ านาจเหนือธรรมชาติในรูปต่าง ๆ เช่น ความเชื่อเรื่องผีขวัญ และสิ่งศักดิ์สิทธิ์อ่ืน ๆ 
และมักจะมีพิธีกรรมที่เก่ียวเนื่องกับความเชื่อเหล่านี้ เช่น พิธีเซ่นไหว้ผีบรรพบุรุษ ผีบ้าน ผีเมือง การท า
ขวัญ การรักษาโรคด้วยพิธีการทางไสยศาสตร์ ดังนั้น ความเชื่อ และพิธีกรรมเหล่านี้จึงเป็นมรดกทาง
วัฒนธรรมที่ส าคัญ ทัศนคติท านองนี้นักปราชญ์ทางวัฒนธรรมประเพณี คือ เสถียร โกเศศ (2512) ได้
กล่าวว่า สังคมไทยตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันยังมีความเชื่อดั้งเดิมเกี่ยวกับอ านาจเหนือธรรมชาติ ศาสนา
พ้ืนบ้านอันก่อให้เกิดประเพณี และพิธีกรรมที่เกี่ยวกับชีวิตมนุษย์มากมายประกอบประเพณี  และ
พิธีกรรมก็เพ่ือก่อให้เกดิความสบายใจ บรรลุตามที่ตนต้องการ (นฤมล หิญชีระนันท์ , 2541)   
 ลักษณะส าคัญของวัฒนธรรม มี 4 อย่าง คือ 
 1. วัฒนธรรมสามารถเรียนรู้กันได้ 
 2. วัฒนธรรมรับมาใช้ร่วมกันได้โดยผ่านสถาบันทางสังคม (เช่น ครอบครัว วัด โรงเรียน และ
สื่อมวลชน) 
 3. วัฒนธรรมจะต้องได้รับการยอมรับการตอบสนองจากสังคมอย่างเหมาะสม 
 4. วัฒนธรรมจะเปลี่ยนแปลงไปตามกาลเวลา (Engel, et al. quoted in Bovee, Houston 
and Thill.1995)  
 เอ่ียม ฉายางาม (2532) ได้กล่าวถึงศาสนาเกิดจากความเชื่อถ้าไม่มีความเชื่อศาสนาก็ไม่มี
เพราะศาสนาเป็นการแสดงออกถึงความเชื่อจึงเป็นรูปธรรมคู่กับความเชื่อซึ่งเป็นนามธรรม ความเชื่อ
แปลว่าความที่เห็นจริงด้วย ความเชื่อตามปกติมีความยินดีตามมาด้วยเรียกว่า Faith หรือ ภักดี
นอกจากนี้ยังกล่าวถึงความเชื่อศรัทธาในพุทธศาสนามีหลักไว้ 4 ประการคือ 1) เชื่อกรรม 2) เชื่อผลของ
กรรม 3) เชื่อว่ากรรมเป็นของผู้กระท า 4) เชื่อเรื่องการตรัสรู้ของพระตถาคต 
 มณี พยอมยงค์ (2529) ได้กล่าวถึงประเภทของความเชื่อ และความส าคัญของความเชื่อ
เอาไว้ในหนังสือ วัฒนธรรมพ้ืนบ้าน : คติความเชื่อ ว่าความเชื่อแบ่งออกเป็นสองประเภทใหญ่  ๆ คือ 
ความเชื่อทั่วไป หรือความเชื่อธรรมดา เช่น เรื่องนรก สวรรค์ เทวดา และอีกประการหนึ่งคือ ความเชื่อ
ทางไสยศาสตร์ ความเชื่อทั้งสองแบบอาจแบ่งออกได้หลายประการ เช่น ความเชื่อเป็น พ้ืนฐานให้เกิด
การกระท าสิ่งต่าง ๆ ทั้งด้านดี ด้านร้าย คนโบราณจึงสร้างศรัทธาให้เกิดแก่ลูกหลานอันเป็นการปลูกฝั ง
ความเชื่อให้ลึกลงไปในส านึกของแต่ละคน จนไม่อาจถอนได้ ความเชื่อก่อให้เกิดคุณค่าหลายประการ 
เช่น เกิดความม่ันใจ เกิดพลัง เกิดการสร้างสรรค์ ฯลฯ ในทางตรงข้ามถ้าต้องการบอกเล่าอย่างเดียว ไม่
มีการวิเคราะห์เหตุผล ความเชื่อเช่นนี้ย่อมก่อให้เกิดผลเสีย โดยเฉพาะอย่างยิ่งการพัฒนาสังคม เพราะผู้
ที่มีความเชื่อเช่นนี้จะต่อต้านกับเหตุผล ความไม่เจริญก้าวหน้าของบ้านเมืองก็อาจมาจากศรัทธาความ
เชื่อของประชาชนส่วนหนึ่งเหมือนกัน 
 จารุวรรณ ธรรมวัตร (2530) ได้กล่าวถึงความเชื่อเกิดจากปัญหาการด าเนินชีวิตประจ าวัน
ปัญหานั้นเกินขีดความสามารถที่จะแก้ไขได้ จึงสร้างความเชื่อว่าน่าจะมีอ านาจลึกลับเหนือธรรมชาติ
บันดาลให้เป็นไป เพ่ือป้องกันภัยพิบัติที่เกิดขึ้นกับตัวเอง มนุษย์จึงวิงวอนขอความช่วยเหลือจากอ านาจ
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ลึกลับ ถ้าบอกกล่าวหรือท าให้อ านาจนั้นพอใจอาจช่วยให้ปลอดภัยได้ เมื่อมีการประกอบพิธีกรรมที่
ถูกต้องท าให้รอดพ้นจากภัยพิบัติต่าง ๆ และส่งผลให้อยู่เย็นเป็นสุข มีสืบทอดมาจนถึงปัจจุบัน 
 ธุรกิจพระเครื่องในตลาดปัจจุบัน มี มูลค่าสูงกว่า 4 หมื่นล้านบาท เนื่องจากมีการ แข่งขันกัน
อย่างมากโดย หาความแตกต่าง และสร้างจุดขาย ตั้งแตก่ารออกแบบ มวลสารที่ ใช้ ในการ สร้างรวมถึง
การ ดึงพระชื่อดังเป็น ผู้ปลุกเสก  ซึ่งค่าปลุกเสกพระเครื่องระดับเกจิสูงถึงวันละ 5  หมื่นบาท 
นอกจากนี้ยังมีตน้ทุน 60-70 เปอร์เซ็นต์เป็นค าโฆษณาหรือประชาสัมพันธ์ รวมถึงการปล่อยพระใหม่ลง
ตลาดถ้าคาดหวังจะให้มูลค าพระเครื่อง มีราคาสูงต้องรู้วิธีการสร้างกระแส จากกลุ่มเซียนพระชื่อดัง 
หรือลงทุนกันในกลุ่มผู้สร้างเพ่ือหาเช่าพระเครื่องที่กลุ่มตัวเองนั้นได้สร้างขึ้น ที่รู้จักในวงการพระเครื่อง
ว่า “การปั่นราคา” การพัฒนาของวงการนักสะสมพระเครื่องมาสู่โลกอินเตอร์เน็ต มีทั้งการเปิดร้านพระ
เครื่อง ประมูลพระเครื่อง ตลาดพระเครื่องออนไลน์ จนกระทั่งกระแสการประชาสัมพันธ์ผ่ านการ
พาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-Commerce)  หรือการซื้อขายผ่านระบบอินเตอร์เน็ต ได้รับความนิยมเป็น
อย่างมาก และด้วยความสะดวกในการเข้าถึง ซึ่งเป็นการจ าลองสนามพระ ที่ผู้ซื้อ และผู้ขายสามารถ
พบปะและแลกเปลี่ยนความคิดเห็น รวมถึงการซื้อขายกันได้สะดวกและคล่องตัวมากที่สุด จึงท าให้
กระแสพระเครื่องออนไลน์ ได้รับความนิยมจากผู้ เล่นพระอย่างกว้างขวาง ด้วยการน าวิทยาการที่
ทันสมัยอย่างการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-Commerce) มาร่วมขับเคลื่อนกระแสความนิยมของพระ
เครื่อง ท าให้เกิดกระแสความนิยมพระเครื่องออนไลน์ได้รับความนิยมอย่างแพร่หลาย ดังจะสังเกตได้
จากจ านวนสมาชิกที่เข้าร่วม และจ านวนผู้เขา้ชมเว็บไซด์พระเครื่องออนไลน์ที่มีจ านวนมากข้ึน 
 
สรุป 
 
 ความเชื่อเรื่อง “วัตถุมงคล” หรือ “เครื่องรางของขลัง” เป็นสิ่งที่อยู่คู่คนไทยมายาวนานนับ
หลายร้อยปี ถูกเปรียบดั่งที่พ่ึงพาทางใจของมนุษย์ในทุกยุคทุกสมัย แต่เมื่อเวลาผ่านไป ทุกสิ่งย่อมถูก
เปลี่ยนแปลงให้ทันโลกสมัยใหม่ เช่นเดียวกับคนที่มีความเชื่อ ก็พร้อมที่จะสรรหาวัตถุมงคลต่าง  ๆ เพ่ือ
มาบูชา ให้จิตใจได้มีที่ยึดเหนี่ยว แต่ก็อาจโดนผู้คนบางส่วนมองเป็นเรื่องไร้สาระงมงาย แต่ก็ถือเป็นการ
เคารพในความชอบของแต่ละบุคคล กระแสความนิยมวัตถุมงคล และทิศทางในอนาคต แนวโน้มใน
อนาคตของผู้เช่าบูชาพระเครื่อง ทั้งนี้เพ่ือให้ความส าเร็จสูงสุดในการประกอบการ จึงปฏิเสธไม่ได้ว่า 
ธุรกิจพระเครื่องออนไลน์เป็นธุรกิจที่น่าสนใจน ามาศึกษาเพ่ือหาแนวทางในการด าเนินการที่ท าให้ความ
เชื่อความศรัทธามาผสมผสานกับกระแสการติดต่อในยุคโลกาภิวัตน์อย่างการพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์ (E-
Commerce) ไดอ้ย่างแนบเนียนได้อย่างไร  วิถีที่เชื่อมั่นในอ านาจคุณธรรมความดีของบุคคลสามารถ
สานสัมพันธ์กับทุกสิ่งในโลกได้ แม้ดูเหมือนว่าความส านึกดังกล่าวออกจะน าไปสู่การสร้างพันธนาการจิต
ให้วุ่นวายอยู่กับพิธีกรรมอันศักดิ์สิทธิ์ทางด้านจิตวิญญาณ แต่ก็เป็นเบื้องต้นที่จะน าไปสู่การเรียนรู้ความ
จริงในพระพุทธศาสนา เพ่ือก้าวสู่การศึกษาปฏิบัติธรรมชั้นสูง เพ่ือจะน าไปสู่การปลดปล่อยพันธนาการ
ให้จิตกลับคืนมาสู่ความเป็นอิสระโดยธรรมจากอ านาจใด ๆ ในโลก ดังปรากฏการสั่งสอนให้เจริญสติปัฏ
ฐานในพระพุทธศาสนา ที่สรุปลงให้สังคม พ่ึงตน พ่ึงธรรม ไม่พ่ึงอ านาจอ่ืนใดเลยในที่สุด จะเห็นได้ว่าที่
เห็นนานาพิธีการที่เป็นไปในเชิงเทวนิยม ปรากฏอยู่ในพ้ืนฐานชีวิตของสังคมไทย ดังปรากฏสัญลักษณ์ที่
สะท้อนความเชื่อตามคตินิยมเกลื่อนกลาดไปทั่วแผ่นดิน ไม่ว่าจะเป็นศาลภูมิเทวดา ห้องบูชาพระ หิ้ง
ไหว้ผีบรรพชน จึงมีค ากล่าวว่า เช้าไหว้พระ กลางวันบูชาเทพยดา กลางคืนไหว้ผีบรรพชน แม้สังคมได้
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ก้าวสู่โลกยุควิทยาศาสตร์ที่แสดงความเชื่อตามหลักเหตุผลพิสูจน์ได้ แต่ก็ใช่ว่าความเชื่อเชิงเทวนิยมนี้จะ
หมดไป โดยเฉพาะการแทรกซึมอยู่ในพิธีกรรมทางพุทธศาสนาที่สื่อสารตามวัดวาอารามต่างๆ ใน
พระพุทธศาสนา ที่น่าสนใจคือ พระภิกษุจ านวนมากยังด าเนินพิธีกรรมทางเทวนิยมควบคู่ไปกับการ
ประกอบศาสนกิจตามพระธรรมวินัยในพระพุทธศาสนา ดังค่านิยมสร้างเครื่องรางของขลังวัตถุมงคล
ทั้งหลาย ความศรัทธาเลื่อมใสอย่างถูกต้อง จิตส านึกที่ตรงตามธรรมของสาธุชนในสังคม จึงเป็น
เครื่องหมายที่จะตราว่า สังคมประเทศชาตินี้มีพระพุทธศาสนาประจ าชาติแท้จริงหรือไม่ ซึ่งส าคัญยิ่ง
กว่าที่บัญญัติทั้งปวงในเอกสารตราสารใด ๆ เพราะความศรัทธาที่ด ารงอยู่ด้วยความรู้ถูกต้องชอบตรง
ตามธรรมนั้น จะเป็นรากแก้วให้จิตวิญญาณของสัตว์ทั้งหลาย ที่จะน าไปสู่ความเพียรชอบ ความระลึกรู้
ชอบ และความตั้งมั่นชอบ เมื่อสมบูรณ์ในอ านาจธรรมดังกล่าว ก าลังธรรมย่อมเกิดขึ้นในจิตวิญญาณ
แห่งสัตว์นั้น ให้ขับเคลื่อนชีวิตไปบนเส้นทางวิถีพุทธได้อย่างแท้จริง 
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