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บทคัดย่อ 
วงไอดอล BNK48 ซึ่งเป็นวงนอ้งสาวต่างประเทศล าดบัท่ีสามของวงไอดอล AKB48 ประเทศญ่ีปุ่ น ต่อจาก JKT48 

ประเทศอินโดนีเซีย และ SNH48 ประเทศจีน มีการบริโภคเชิงสัญญะและมีนัยยะถึงการเผยแพร่วัฒนธรรมกระแสนิยมท่ี
น่าสนใจ ซึ่งงานวิจยันีศ้กึษาวิจยัตามวตัถุประสงค ์ดงัตอ่ไปนี ้(1) ศกึษาการบริโภคเชิงสญัญะของกลุ่มแฟนคลบั BNK48 และ 
(2) ศกึษาวฒันธรรมกระแสนิยมของไอดอล BNK48 ท่ีสง่ผลตอ่การบรโิภคเชิงสญัญะของกลุม่แฟนคลบั BNK48 

ผูว้ิจัยใชว้ิธีวิจัยโดยการสัมภาษณเ์ชิงลึกและคดัเลือกผูใ้หข้้อมูลหลักแบบเฉพาะเจาะจง ไดแ้ก่ (1) กลุ่มแฟนคลับ
ไอดอลวง BNK48 ท่ีเป็นยทูปูเบอรแ์ละกลุ่มผูช้มหลกัเป็นแฟนคลบั BNK48 โดยผูต้ิดตามมากกว่า 10,000 ผูต้ิดตาม และเคย
บริโภคสินคา้ของ BNK48 จ  านวนมาก จ านวน 2 คน (2) กลุ่มแฟนคลบัท่ีเป็น Founder Member สมาชิกก่อตัง้ท่ีรว่มสมทบทุน
ในการสรา้งโรงละคร (Theater) โดยมีคา่สมทบทนุ 10,000 บาท จ านวน 1,000 สิทธ์ิ จ  านวน 2 คน 

ผลการวิจยัแสดงการตอบวตัถุประสงคข์อ้ท่ี (1) พบว่าการบริโภคเชิงสญัญะของแฟนคลบั BNK48 กลุ่มตวัอย่างเป็น
การบริโภคสญัญะ ไดแ้ก่ (1) การบริโภคบคุลิกภาพ (2) การบริโภคความรกัและความรูส้ึกถกูเติมเต็ม (3) เป็นส่ือกลางน าพาไป
เจอตวัจริง (4) การบริโภคความรูส้ึกของการเป็นแฟนคลับผูอุ้ทิศตน (5) ความรูส้ึกของผูมี้ก าลังทรพัย ์(6) การมีตวัตนและ
ความรูส้ึกว่าเป็นคนพิเศษ (7) ความตอ้งการรวมกลุ่มสงัคมท่ีจงใจใส่ลงไปในส่ือวตัถเุพ่ือผลประโยชนข์องบริษัทตน้สงักัดหรือ
คา่ยเพลง 
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ในส่วนของผลการศึกษาในวัตถุประสงคท่ี์ (2) พบว่าแฟนคลับยงัเป็นผูมี้อิทธิพลในการแพร่กระจายวัฒนธรรมของ
ไอดอลออกสูภ่ายนอกโลกแหง่ความหมายเพ่ือเรา้ใหค้นนอกโลกแหง่ความหมายเปิดรบั โดยอ านาจละมนุ (Soft power) ท่ีท  าให้
ยินยอมเปิดใจจากความรูส้ึกชอบจนค่อย ๆ กา้วเขา้มายงัภายในโลกแห่งความหมาย บริโภคส่ือวตัถุเชิงสัญญะและร่วมสรา้ง
สงัคมและวฒันธรรมกลุม่ย่อยใหธ้ ารงอยูใ่นสงัคมไทยสืบตอ่ไป 

ค าส าคัญ ไอดอล, การบรโิภคเชิงสญัญะ, วฒันธรรมกระแสนิยม 

Abstract 
Sign consumption was studied for BNK48, a Thai idol girl group and the third international sister group of 

Japan's AKB48, following Indonesia's JKT48 and China's SNH48. 
Researchers used this research method by conducting in-depth interviews and purposive sampling as 

follow: (1) A group of Youtubers who are fans of the idol group BNK48, The Youtubers must have over 10,000 
followers and they through the consumption of large number of BNK48 products for two people; (2) A group of 
two founding members who donated money to build a theater in the amount of 10,000 baht for two people. 

Fan sign consumption included (1) personality; (2) consumer love and emotional fulfilment; (3) products 
bringing fans in contact with artists; (4) devoted fan status; (5) enrichment; (6) social status and self-validation; 
and (7) expanding personal social circles. These elements are intrinsically added to benefit branded companies 
and record labels. 

Fans are also influential in spreading idol culture outside the world of meaning to convince outsiders of 
openness of soft power, allows positive emotions to be expressed until they gradually transmute into a world of 
meaning, leading to consumption of objects and contributing to the creation of enduring societal sub-culture in 
Thailand.  

Keywords Idols, Consumption of signs, Popular culture 
 
บทน า 

AKB48 (เอเคบีโฟรตี์เอต) ก่อตัง้วงโดย อากิโมโตะ ยาซูชิ ในปี พ.ศ. 2548 โดยตัง้ช่ือตามโรงละครท่ีใชแ้สดงท่ีตัง้อยู่
ท่ียา่นอากิฮาบาระในโตเกียวจงึไดช่ื้อยอ่มาวา่ AKB สว่นตวัเลข 48 ท่ีขา้งทา้ยนัน้คือจ านวนสมาชิกท่ีผา่นการคดัเลือกรุน่ท่ี 1 
ทัง้หมดซึ่งมี 48 คน วง AKB48 มีความแตกตา่งจากไอดอลทั่ว ๆ ไป ดว้ยแนวคิดคือ “ไอดอลท่ีคณุสมัผสัได”้ หรือ “เด็กสาว
ขา้งบา้นท่ีคณุสามารถพบเจอได้” ซึ่งถูกท าใหแ้ตกต่างจากไอดอลทั่ว ๆ ไป ท่ีเขา้ถึงไดย้ากและตอ้งมีหนา้ตาน่ารกัมาก ๆ     
วง AKB48 ไม่ไดเ้ป็นวงท่ีไดร้บัความนิยมมาตัง้แต่ก่อตัง้วงในปี พ.ศ. 2548 มีอุปสรรคมากมายผ่านเขา้มาเป็นบททดสอบ 
ถึงแมจ้ะมีกระท่อนกระแท่นบา้งในช่วงแรก แตเ่ม่ือเหล่าสมาชิกอดทน ฝึกฝน ผ่านรอ้นผ่านหนาว ฝึกปรือทกัษะของไอดอล 
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ฝ่าฟันอุปสรรคและสรา้งช่ือเสียงมาปีแลว้ปีเล่า ซิงเกิลแลว้ซิงเกิลเล่า จนน าพาวงใหเ้ป็นท่ีรูจ้กัอย่างกวา้งขวางขึน้เรื่อย ๆ 
กระทั่งเขา้สูปี่ พ.ศ. 2552 AKB48 ไดจ้  าหนา่ยซิงเกิลท่ี 15 RIVER เป็นซิงเกิลแรกท่ีตดิอนัดบั 1 บนโอรกิอนชารต์ (ชารต์เพลง
ท่ีไดร้บัความนิยมในประเทศญ่ีปุ่ น) จากนัน้เป็นตน้มา AKB48 ก็มีซิงเกิลจ านวนมากท่ีท ารายไดม้ากกวา่ 1 ลา้นชดุ เคยไดร้บั
ขนานนามว่าเป็นวงไอดอลท่ีท ารายไดจ้ากการขายซิงเกิลไดม้ากท่ีสุดในประเทศญ่ีปุ่ น อีกทัง้ยงัเคยถูกขนามนามว่าเป็น 
“ไอดอลแหง่ชาติ” ดว้ย (akb48.fandom.com, 2016) 

ความส าเรจ็ของ AKB48 ท าให ้อากิโมโตะ มีแนวคดิท่ีจะสรา้งกลุม่ไอดอลท่ีเป็นเอกลกัษณข์องแตล่ะจงัหวดัตามมา
เหมือนกับทีมเบสบอล จึงไดก้่อตัง้วงนอ้งสาวตามมาในจังหวัดต่าง ๆ เช่น SKE48 ประจ าเมืองนะโงะยะท่ีเขตซากาเอะ 
ก่อตัง้ในปี พ.ศ. 2551, NMB48 ประจ าจงัหวดัโอซากา้ท่ีเขตนมับะ ก่อตัง้ใน ปี พ.ศ. 2553, HKT48 ประจ าจงัหวดัฟุกุโอกะ
หรืออีกช่ือหนึ่งคือ ฮากาตะ ก่อตัง้ในปี พ.ศ. 2554, NGT48 ประจ าจงัหวดันีงะตะ ก่อตัง้ในปี พ.ศ. 2558, STU48 ประจ า
ภูมิภาคเซโตอจุิ โดยมีเธียเตอรต์ัง้อยู่บนเรือส าราญ ซึ่งเดินทางผ่าน 7 จงัหวดัในแนวภูมิภาคเซโตอจุิ ก่อตัง้ในปี พ.ศ. 2560 
(akb48.fandom.com, 2016) ความส าเรจ็ยงัขยายวงนอ้งสาวออกไปยงัวงนอ้งสาวตา่งประเทศท่ีไดซื้อ้ลิขสิทธ์ิจาก เอเคเอส 
บริษัทแม่ในเครือโฟรตี์เอตกรุ๊ป โดยประเทศไทยมีบริษัท โรส อารทิ์สท์ แมเนจเม้นท์ ซือ้ลิขสิทธ์ิมาท าโดยมีช่ือวงว่า                
บีเอ็นเคโฟรตี์เอต ประจ ากรุงเทพมหานครฯ ประเทศไทย พรอ้มกับวงทีพีอีโฟรตี์เอต  เมืองไทเป ประเทศไตห้วัน และ           
เอ็มเอ็นแอลโฟรตี์เอต เมืองมะนิลา ประเทศฟิลิปปินส์ ท่ีประกาศก่อตั้งวงต่างประเทศต่อจากเจเคทีโฟรตี์เอต จาก              
กรุงจากาตา้ ประเทศอินโดนีเซียท่ีไดร้บัความนิยมมาก่อนหนา้ แพรก่ระจายขยายขา้มพรมแดนจากประเทศหนึ่งสู่ประเทศ
หนึ่งดว้ยอ านาจของโลกาภิวตันส์่งผลใหมี้การควบรวมและสรา้งวฒันธรรมใหม่ทางความคิดส่งต่อวฒันธรรมของไอดอล 
ขา้มพรมแดนไปยงัพืน้ท่ีตา่ง ๆ ท่ีเปิดรบั 

กระทั่งปัจจบุนัประเทศไทยเริ่มนิยมและคุน้ชินกบัค าว่าไอดอลกนัเยอะมากขึน้ โดยเฉพาะไอดอลท่ีหมายถึงไอดอล
ในแบบลกัษณะของวฒันธรรมญ่ีปุ่ นท่ีถาโถมมาจากวง BNK48 ในปี พ.ศ. 2559 ท่ีรบัเอาวฒันธรรมไอดอลท่ีเป็นวฒันธรรม
กระแสนิยมท่ีรอ้นแรงมาจากประเทศญ่ีปุ่ นอย่างวง AKB48 และไดร้บัความนิยมอย่างมากในประเทศไทย ท าใหเ้กิดการ
ผสมผสานทางวัฒนธรรม หยิบยืม ปรบัเปล่ียนใหเ้ขา้กับวัฒนธรรมไทย และพรอ้มท่ีจะเผยแพร่ไหลบ่าสู่เยาวชนคนไทย      
รุน่สูรุ่น่ ใหเ้กิดวฒันธรรมกระแสนิยมแบบใหม่ท่ีคนไทยเพิ่งรูจ้กัขึน้มา ในอนาคตขา้งหนา้อาจเป็นไปไดท่ี้เดก็ไทยหากพวกเขา
ตอ้งการจะท าอาชีพไอดอลจ าตอ้งเขา้สู่วงการดว้ยอายท่ีุนอ้ย ตอ้งท าใหต้นใหเ้ป็นท่ีรูจ้กัไดก้วา้งขวางท่ีสุด มีความสดใหม่ 
สดใสไรม้ลทิน ไม่มีข่าวคบหาในขณะวางตวัเป็นไอดอล และตอ้งเป็นแบบอย่างของความพยายามหรือการพลิกชีวิตตนเอง
จากผูไ้มมี่ช่ือเสียงกลายเป็นไอดอลยอดนิยม ด าเนินตามวฒันธรรมท่ีเป็นกระแสนิยมอยา่งวฒันธรรมของไอดอลท่ีไดร้บัมา 

สิ่งหนึ่งท่ีเป็นส่ือกลางส าหรบัการสรา้งวฒันธรรมกระแสนิยมในหมู่ของไอดอลมกัเกิดจากแฟนคลบัท่ีเป็นตวักลาง
โดยใชก้ารบริโภคสินคา้ท่ีแสดงถึงการรวมกลุ่มหรือการรวมกลุ่มทางสญัลกัษณอ์ะไรบางอย่าง เรียกไดว้่าอาจไม่ไดบ้ริโภค
เพียงเพ่ือให้อ่ิมแล้วเสร็จสิน้เหมือนอาหารแต่เป็นเหมือนการบริโภคทางสัญญะในสิ่งของเหล่านั้นไดแ้บบไม่มีวันอ่ิม         
ด้วยแรงจูงใจอะไรบางอย่าง ซึ่งไอดอล BNK48 เป็นไอดอลไทยท่ีประสบความส าเร็จในการขายสินค้าท่ีเรียกว่า                 
สินคา้ออฟฟิเชียล (Official Goods) เป็นอยา่งมาก 
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รูปแบบของการขายสินคา้ออฟฟิเชียลจะด าเนินการขายตามรูปแบบของไอดอลญ่ีปุ่ น กล่าวคือจะมีการขายสินคา้
ออฟฟิเชียลตามกิจกรรมในช่วงเวลานั้นของกลุ่มไอดอล เช่น เม่ือไอดอลออกซิงเกิลหรือออกอัลบัม้ เม่ือไอดอลจัดงาน
คอนเสิรต์ หรือเม่ือไอดอลมีกิจกรรมพิเศษต่าง ๆ เช่น งานวันเกิด หรืองานเทศกาลต่าง ๆ เป็นตน้ โดยสถานท่ีในการ           
จดัจ าหน่ายสินคา้ออฟฟิเชียลของไอดอล BNK48 ในช่วงแรกเป็นการเปิดรบัพรีออเดอรจ์ากหนา้เพจเฟสบุ๊ก BNK48 ตอ่มา
ไดมี้การจดัจ าหน่ายสินคา้อย่างเป็นทางการผ่านเว็บไซต ์shopee.co.th/bnk48_officialshop และมีการจดัจ าหน่ายสินคา้   
ท่ีหนา้งานกิจกรรมตา่ง ๆ ดว้ย 

Jongyingsiri and Kaewthep (2012) ไดน้  าหลกัวิธีการบริโภคสินคา้มาจาก เหลียวหลงัแลหนา้สินคา้อปุโภคบริโภค, 
คอลมันค์ล่ืนความคิด, ธีรพนัธ ์โล่หท์องค า, มติชนรายวนั, ปีท่ี 27, ฉบบัท่ี 9740 กล่าวว่าสินคา้ส าหรบัการอุปโภคบริโภค
สามารถแบง่ประเภทตามการเลือกซือ้ของผูบ้ริโภค ซึ่งสามารถแบง่ได ้4 ประเภท คือ  

1. สินคา้สะดวกซือ้ (Convenience products) เป็นสินคา้ท่ีมีจ  าหน่ายทั่วไปท าให้ไม่ตอ้งขวนขวายตามล่า     
หาซือ้ สว่นใหญ่จะราคาไมค่อ่ยสงู เชน่ อาหาร น า้หวาน ขนม เป็นตน้  

2. สินคา้เลือกซือ้ (Shopping products) เป็นกลุ่มสินคา้ท่ีตอ้งเลือกอย่างพิถีพิถันขึน้กว่ากลุ่มแรก อาจมีการ
เทียบเคียงราคาสินคา้ อีกทัง้ยงัไมส่ามารถหาไดส้ะดวกเทียบเทา่กบัสินคา้ประเภทแรก เชน่ ตูเ้ย็น เฟอรน์ิเจอรต์า่ง ๆ เป็นตน้  

3. สินคา้ท่ีเจาะจงซือ้ (Specialty products) เป็นกลุ่มท่ีผูบ้ริโภคตอ้งการซือ้สินคา้เพ่ือตอบสนองความตอ้งการ
อย่างแทจ้ริง มีการขวนขวายพยายามเป็นอย่างมากเน่ืองจากสินคา้แตล่ะชิน้มีเอกลกัษณเ์ฉพาะตวั เช่น ผลิตภณัฑบ์  ารุงผิว
ลาแมร ์(La Mer) หรือ น า้หอมกชุช่ี (GUCCI) เป็นตน้  

4. สินคา้ท่ีไมแ่สวงซือ้ (Unsought products) สว่นใหญ่สินคา้ในกลุม่นีจ้ะเป็นสินคา้ท่ีผูบ้ริโภคไมไ่ดค้ิดวา่จะซือ้
มาก่อนจึงไมมี่การคน้หาหรือเปรียบเทียบขอ้มลูเพ่ือเตรียมซือ้ อาจรูจ้กัมาก่อนหรือไม่เคยรูจ้กัเลยก็ได ้แตก็่ไม่ไดห้มายความ
ว่าจะไม่ซือ้ หรือเป็นสินคา้ท่ีตอ้งการซือ้เม่ือมีความตอ้งการและตระหนักไดว้่าตอ้งซือ้จริง ๆ เช่น ประกันชีวิต หรือ โดรน 
(Drone) เป็นตน้ 

สินค้าออฟฟิเชียลของ BNK48 ท่ีค่ายเพลงท ามาขายแก่แฟนคลับจัดอยู่ในกลุ่ม สินค้าเลือกซื ้อ (Shopping 
products) เน่ืองจากเป็นสินคา้เลือกซือ้ท่ีมีราคาตัง้แตก่ลาง ๆ ไปจนถึงราคาสงูมาก และมกัผลิตออกจ าหน่ายตามกิจกรรมท่ี
ทางคา่ยเพลงก าหนดใหส้อดคลอ้ง มีการใส่คณุคา่และความหมายลงไปในตวัสินคา้เพ่ือชกัจงูใหผู้บ้ริโภคมาซือ้สินคา้โดยมี 
“ไอดอล” เป็นผูข้ายสินคา้ ในท่ีนีไ้ม่ไดห้มายถึงใหไ้อดอลมายืนขายสินคา้ของตวัเอง เพียงแต่ใส่ลกัษณะความเป็นตวัของ
ไอดอลใสล่งไปในสินคา้เลือกซือ้เหลา่นัน้ อีกทัง้ยงัมีสินคา้บางประเภท เชน่ บตัรจบัมือ หรือบตัร 2-Shot ท่ีเป็นสินคา้ท่ีใชเ้ป็น
ส่ือกลางน าพาใหแ้ฟนคลบัไปพบเจอกบัไอดอลท่ีพวกเขาช่ืนชอบไดอี้กดว้ย 

สินคา้ BNK48 เป็นธุรกิจขนาดใหญ่มาตัง้แตท่ี่ประเทศญ่ีปุ่ น เน่ืองจาก BNK48 เป็นวงนอ้งสาวต่างประเทศ จึงรบั
เอาวฒันธรรมกระแสนิยมในการเลือกซือ้สินคา้หรือการเขา้รว่มกิจกรรมของไอดอลมาจากประเทศตน้แบบนั่นก็คือ AKB48 
กล่าวคือ AKB48 มีรายไดห้ลกัจากการขายซีดีเพลง โดยสามารถสรา้งรายไดใ้หแ้ก่ค่ายเพลงไปมากกว่า 7,000 ลา้นบาท    
ในปี พ.ศ. 2555 และนบัตัง้แตว่นัเปิดตวัในปี พ.ศ. 2548 จนถึงเดือนมิถนุายนปี พ.ศ. 2560 ซึ่งเป็นช่วงท่ีมีความนิยมสูงสุด
แห่งยุคโดยอาจเรียกไดว้่ายุคทอง ABK48 มียอดขายแผ่นซิงเกิลกว่า 50 ลา้นชุด และยอดขายอลับัม้มากกว่า 6 ลา้นชุด      
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โดยภายในซีดีเพลงดงักล่าวในแต่ละฤดกูาลก็จะมีการใส่กิจกรรมลงไปภายในดว้ย เช่น การแถมโคด้โหวตเลือกตัง้เม่ือเขา้
ใกลง้านเลือกตัง้ หรือท่ีเป็นพืน้ฐานก็คือบตัรจบัมือ 

ลกัษณะของการเป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญ่จาก AKB48 จึงส่งผ่านมายงั BNK48 จากวฒันธรรมของไอดอลท่ีมี
ความเขม้แข็งอยู่แลว้ ขา้มพรมแดนมายงัสงัคมไทย นอกจากกิจกรรมและพฤติกรรมบางอย่างท่ีบุคคลในกลุ่มสงัคมไทย
รบัมา สิ่งท่ีรบัมาเฉกเช่นเดียวกนัซึ่งเป็นการธ ารงวฒันธรรมย่อยนีใ้นทางหนึ่งนั่นก็คือ การบริโภคสินคา้ของไอดอลท่ีไม่ไดมี้
เพียงแคแ่ผน่ซีดีเพลงอีกตอ่ไป โดยชอ่งทางการขายสินคา้ของไอดอล มีดงันี ้

1. ไอดอล 
สิ่งท่ีส  าคญัท่ีสุดในวฒันธรรมนีท่ี้มีเหมือนกันทัง้ตา่งประเทศและประเทศไทยก็คือ “ไอดอล” เพราะการบริโภค

เชิงสัญญะของ 48 Group คือการบริโภคบุคลิกภาพของไอดอลท่ีใส่อยู่ภายในสินคา้หรือการเป็นตัวกลางน าพาไปเจอ 
ไอดอลจงึมีความส าคญัท่ีสดุในวฒันธรรมนีเ้พราะเป็น “ผูข้ายสินคา้” 

ไอดอลถือเป็นทรพัยส์ินอย่างหนึ่งของบริษัทท่ีจะมีอายุสญัญาตามก าหนดเวลาและขึน้อยู่กับความสมัครใจ
หรือไม่สมคัรใจในการต่อสญัญา ไม่ว่าไอดอลคนนัน้ ๆ จะมีช่ือเสียงโด่งดงัขนาดไหน วนัท่ีถึงจุดอ่ิมตวัก็จะมาถึงในสกัวนั 
ดงันัน้บริษัทจึงตอ้งท าทุกวิถีทางท่ีจะหารายไดจ้ากความนิยมของตวัไอดอลใหไ้ดม้ากและเร็วท่ีสดุ ไม่ว่าจะเป็น การโหวต
เพ่ือเลือกสมาชิก Senbatsu ไปจนถึง สมาชิก Upcoming Girls โดยแบ่งล าดบัชัน้ดังนี ้สมาชิก Senbatsu เป็นผูท่ี้ไดร้ับ     
ผลโหวตในอันดบั 1-16, สมาชิก Undergirls เป็นผูท่ี้ไดผ้ลโหวตอันดบั 17-32, สมาชิก Next Girls เป็นผูท่ี้ไดร้บัผลโหวต      
ในอนัดบั 33-48, สมาชิก Future Girls คือผูท่ี้ไดร้บัผลโหวต 49-64 และ สมาชิก Upcoming Girls คือผูท่ี้ไดผ้ลโหวต 65-80 
(stage48.net, 2021) ซึ่งตอ้งใชโ้คด้จากแผน่ซีดีเพลงของซิงเกิลโหวตเลือกตัง้ โดยมีกติกาว่า 1 แผ่นเท่ากบั 1 คะแนน ท าให้
สามารถโหวตไดเ้พียงแค่ 1 ครัง้ ถา้อยากใหไ้อดอลของตนเองชนะการเลือกตัง้ ก็ตอ้งระดมเงินของแต่ละแฟนดอมเพ่ือซือ้
แผ่นซีดีเพลง เป็นวิธีหนึ่งท่ีช่วยเพิ่มคะแนนโหวตใหช้นะล าดบัท่ีไอดอลคาดหวงั หรือเท่าท่ีแฟนคลบัของแตล่ะแฟนดอมจะมี
ก าลงัทรพัยพ์าไอดอลท่ีตนรกัไปถึงฝ่ังฝัน ในขณะท่ีซีดีเพลงท่ีถกูซือ้ไปทุ่มโหวตเป็นจ านวนมาก ก็จะน าไปแจกใหก้บัคนท่ียงั
ไม่ไดฟั้งเพลงไดฟั้งเพลง เป็นการช่วยโปรโมท โดยท่ีบริษัทหรือค่ายเพลงไม่ตอ้งเสียคา่โปรโมทใด ๆ เพราะเป็นการโปรโมท
กนัเองในหมูแ่ฟนคลบัเพ่ือขยายฐานคนชอบ 48 Group ออกไปเรื่อย ๆ (ceochannels.com, 2561) 

2. การจบัมือ 
งานจบัมือประจ าปี คือแหล่งท าเงินจากบริษัทคา่ยเพลงและเป็นงานท่ีโอตะทั่วประเทศรอคอย การท ายอดขาย

แผน่ซีดีเพลงจ านวนนบัสิบลา้นแผ่นของ AKB48 ในชว่งท่ีมีกระแส Streaming มากมาย เป็นสิ่งท่ีการนัตีไดว้่า สินคา้ท่ีน าพา
ไปเจอตวัจริงหรือสินคา้ท่ีถกูใส่ความหมายมีพลงัอ านาจในการบริโภคอย่างมีนยัส าคญั ซึ่งการท่ีจะไดโ้คด้จบัมือนัน้จ  าเป็น   
ท่ีจะตอ้งซือ้แผน่ซีดีเพลงก่อน โดย BNK48 ท ายอดขายแผน่ซีดีเพลงไดถ้ึงสามหม่ืนแผ่นในปี พ.ศ. 2561  
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3. Photoset 
วิธีการไดรู้ปสุม่ของ BNK48 มีหลากหลายวิธี แตห่ลกั ๆ แลว้จะมีอยู ่2 วิธี คือ  

3.1 รูปสุ่มท่ีไดจ้ากการซือ้แผ่นซีดีเพลง โดยอลับัม้ของ BNK48 จะมีการจดั Photoset เป็นชดุ ชดุละ 5 รูป 
โดยรูปท่ีไดจ้ะเป็นการสุ่มทัง้หมด หากแฟนคลบัอยากไดรู้ปไอดอลคนไหนแตสุ่่มไมเ่จอก็ตอ้งซือ้หลายชดุเพ่ือใหไ้ดรู้ปไอดอล
ตามตอ้งการ (Investereat.co, 2019) 

3.2 การจดัเซตรูปสุ่ม เซตละ 250 บาท โดยแฟนคลบัสามารถซือ้รูปของไอดอลในแต่ละเซตแต่จะไม่รูว้่า 
รูปภายในเป็นรูปอะไร ดว้ยเหตนีุท้  าใหก้ว่าท่ีแฟนคลบัจะไดเ้จอรูปของไอดอลท่ีตนเองช่ืนชอบจนครบคอลเลกชนัก็จะตอ้ง  
ทุ่มเงินซือ้ในจ านวนท่ีมากพอ ส่งผลให้เกิดกลุ่มคนท่ีน ารูปถ่ายท่ีหายาก (Super Special Rare; SSR) ออกมาประมูล        
เป็นการซือ้ขายสินคา้กนัส าหรบันกัสะสมโดยเฉพาะ ซึ่งรูปถ่ายหายากบางรูปมีมูลค่าหลกัหม่ืนถึงหลกัแสนบาทเลยทีเดียว 
อีกทั้งในการซือ้ Photoset นั้นยังช่วยให้สามารถได้รับสิทธ์ิลุ้นเป็นผู้โชคดีได้ถ่ายภาพกับไอดอลท่ีช่ืนชอบได้อีกด้วย 
(CEOblog.co, 2018) 

4. การแสดงคอนเสิรต์และเธียรเ์ตอร ์
AKB48 มีเธียรเ์ตอรต์ัง้อยู่ท่ียา่นอากิฮาบาระ โตเกียว รองรบัผูช้มไดป้ระมาณ 250 คน ราคาตอ่ ท่ีนั่ง ในปี พ.ศ. 

2558 คือ 3,000 เยน (ประมาณ 868 บาท) (CEOblog.co, 2018) ในขณะท่ี BNK48 มีเธียรเ์ตอร์ตั้งอยู่ท่ีเดอะมอลล์          
สาขาบางกะปิ ชัน้ 4 ราคาต่อท่ีนั่ง ในปี พ.ศ. 2561 คือ 400 บาท โดยก่อนหนา้นี ้มีการระดมเงินทุนในการก่อตัง้โรงละคร
จากแฟนคลบัซึ่งก าหนดจ านวนจ ากัดเพียง 1,000 สิทธ์ิในการซือ้ Founder Box และไดร้บัสิทธ์ิเป็นสมาชิกก่อตัง้โรงละคร 
ภายในกล่องประกอบไปดว้ย บตัร Theater Seat 50 ใบ รูปพรอ้มลายเซ็น เสือ้โปโล ท่ีแขวนบตัร บตัรจบัมือ บุ๊คเล็ต และ    
เข็มกลดั ในครัง้นัน้สรา้งรายไดร้าว 20 ลา้นบาท เลยทีเดียว 

ในขณะท่ีบัตรคอนเสิร ์ตของ BNK48 เช่น BNK48 First Concert สร้างรายได้ไปประมาณ 33 ล้านบาท            
โดยคอนเสิรต์นีจ้ดัขึน้เม่ือวนัท่ี 31 มีนาคม 2561 ท่ีไบเทค บางนา ฮอลล ์106 ซึ่งเป็นคอนเสิรต์เด่ียวเต็มรูปแบบของ BNK48 
มีราคาบตัรยืนอยู่ท่ี 2,000 บาท และราคาบตัรนั่งอยู่ท่ี 1,500 บาท, 1,000 บาท และ 800 บาท (Investereat.co, 2019) 
ตามล าดับ ส่วนทางด้านวงพ่ีอย่างวง AKB48 นั้น มีการจัดคอนเสิรต์อยู่เสมอ ๆ ทั้งระดับจังหวัดและระดับประเทศ 
สอดคลอ้งกับวันส าคญั ฤดูกาล เป็นวัฒนธรรมและเป็นโอกาสท่ีเหล่าไอดอลญ่ีปุ่ นจะใชเ้วทีเป็นท่ีฝึกซอ้มการแสดงและ     
เผยเสนห่ข์องตนใหไ้ดม้ากท่ีสดุเพ่ือสรา้งกลุม่แฟนคลบัเป็นการลอ้กบัการขายสินคา้ของตนเองในอนาคตไปดว้ย 

5. รายไดจ้ากของท่ีระลกึ 
ของท่ีระลึกตามมาเป็นสินคา้จากความเข้มแข็งของวัฒนธรรมของไอดอลท่ีมีมาอย่างยาวนานในสังคมญ่ีปุ่ น

กระทั่งแพรก่ระจายมายงัประเทศไทย ท าใหก้ารบริโภคสินคา้ BNK48 ประสบความส าเร็จมากมาย เช่น ความส าเร็จในการซือ้
แผน่ซีดีเพลงของ BNK48 ถึงตน้ปี พ.ศ. 2562 รายไดจ้ากการขายซีดีเพลงมีมลูคา่ราว 60 ลา้นบาท สง่ผลใหมี้ความคกึคกัในการ
ผลิตสินคา้ออกมาขายอีกมากมาย เช่น แคนวาส ผา้ปิดปาก โมเดลเฌอปราง ปฏิทิน การด์ หนงัสือมินิอัลบัม้ แผ่นรองแก้ว      
เข็มกลัด ผ้าแขวน เสือ้ตามอัลบั้ม เสือ้วันเกิด Box Set โทรศัพท์มือถือย่ีห้อซัมซุง รุ่น J8 Founder Box แฟ้ม เทียนหอม         
สเปรยแ์อลกอฮอล ์กระเป๋ายา่ม หรือจดหมายเขียนมือ เป็นตน้ โดยไดข้อ้มลูจากถอดบทสมัภาษณก์ลุม่ตวัอย่าง ปี พ.ศ. 2564 
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จากขอ้มลูเก่ียวกบัสินคา้ไอดอลขา้งตน้ แสดงใหเ้ห็นว่าสินคา้ BNK48 เป็นธุรกิจขนาดใหญ่ท่ีตัง้ใจสรา้งสินคา้มาให้
ผูบ้ริโภคในรูปแบบของการอิงแอบแนบความหมายลงไปในตวัสินคา้ ท่ีสินคา้เหล่านัน้ท ารายได้ ๆ มากมายมหาศาลเป็น
เพราะปัจจบุนั ผูบ้รโิภคมีการบรโิภคในลกัษณะท่ีเรียกวา่ “Mood Consumption” หรือการบรโิภคเพ่ือตอบสนองอารมณแ์ละ
ความพึงพอใจของตนเองมากขึน้ กล่าวคือ แผนการบริโถคในสังคมไทยยุคปัจจุบนัไม่ไดปั้กหลักอยู่บนพืน้ฐานเรื่องของ
อรรถประโยชนใ์นการใชส้อยเพียงอย่างเดียว แตมี่ความขอ้งเก่ียวกับการบริโภคคณุค่าและความหมายของวตัถท่ีุถูกสรา้ง
ขึน้มาดว้ย สินคา้ BNK48 จึงสามารถท ารายได ้มากมายมหาศาลเพราะเล่นไปกบัความชอบ ความตอ้งการ การสนบัสนุน 
ใหไ้ดส้นบัสนนุไดแ้บบไมรู่จ้กัอ่ิม 

บริษัทพยายามสรา้งการแข่งขนัภายในกลุ่มไอดอล เรา้ใหไ้อดอลแต่ละคนตอ้งพยายามสรา้งจุดเด่นใหก้ับตนเอง
เพ่ือใหไ้ดม้าซึ่งช่ือเสียงและความนิยมรายบุคคล เน่ืองจากอายุของการเป็นไอดอลสาวนัน้มีเวลาจ ากัดก่อนเวลาของการ    
จบการศกึษา1 จะมาถึงในอนาคต  

อีกทัง้ภายในบรษิัทยงัมีการวดัคา่ความนิยมของไอดอลจากการสงัเกตสินคา้ไอดอลรายบคุคลท่ีขายได ้เชน่ หากเสือ้
กีฬาสีท่ีมีช่ือเฌอปรางขายไดม้ากท่ีสุด แสดงถึงความนิยมในตวัเฌอปรางท่ีมีมากท่ีสุด เฌอปรางมีสิทธ์ิไดเ้ป็นเซ็มบัตสึ2    
ในซิงเกิลถดัไปเพราะมีแนวโนม้วา่แฟนคลบัท่ีก าลงัรอซือ้สินคา้ของเฌอปรางอยูมี่จ  านวนหรือมีก าลงัซือ้ท่ีมาก เฌอปรางก็จะ
ไดร้บัการผลกัดนัเน่ืองจากมลูคา่ท่ีมีตอ่แฟนคลบั กิจกรรมท่ีเห็นไดช้ดัเจนคืองานเลือกตัง้3   

บรษิัทพยายามเรา้ไอดอลในสงักดั ไอดอลเองท่ีเขา้วงมาเพื่อตามลา่หาความฝันก็ตอ้งพยายามผลกัดนัตนเองใหเ้ป็น
ท่ีรูจ้กัเพ่ือการเพิ่มยอดขายสินคา้ท่ีถูกใส่ความหมายถึงตนเพ่ือแสดงใหบ้ริษัทเห็นและท าใหถู้กเลือกไปท ากิจกรรมต่าง ๆ   
อนัสง่ผลถึงแก่ รายได ้ความนิยม และการเก็บเก่ียวประสบการณข์องไอดอลแตล่ะคน รวมไปจนถึงโอกาสท่ีจะท าใหพ้วกเธอ
เตบิโตอยูใ่นวงการบนัเทิงไดใ้นอนาคตภายหลงัจากจบการศกึษาส าหรบัไอดอลบางคนท่ียงัตอ้งการท างานสายบนัเทิงอยู่ 

บรษิัทใหไ้อดอลเป็นผูช้กัจงูโนม้นา้วในการส่ือสารเพ่ือสรา้งคณุคา่และสรา้งความหมายใหเ้กิดกบัตวัสินคา้และท าให้
คนนอกโลกแห่งความหมายกา้วเขา้สู่พืน้ท่ี ๆ มีการถอดใส่ความหมายเพ่ือการก่อเกิดการบริโภคเชิงสญัญะ สญัญะจึงถกู
น ามาใส่ลงไปใน “วตัถุ” เพ่ือใชใ้นการส่ือสารและกลายเป็น “ส่ือวตัถุ” เพ่ือสรา้งความหมายใหก้ับสินคา้ ผูบ้ริโภคจึงไม่ได้
บรโิภคสินคา้ BNK48 เพ่ือการใชป้ระโยชนเ์พียงเทา่นัน้ แตบ่รโิภคสญัญะ (Sign) ท่ีไอดอลเป็นผูม้อบใหเ้พราะเป็นการเรา้มา
จากวฒันธรรมภายใน กลายเป็นอตุสาหกรรมท่ีกระจายสินคา้เชิงสญัญะแพรห่ลายอยูภ่ายในสงัคม  

ดว้ยความท่ีสญัญะต่าง ๆ เป็นสิ่งท่ีจบัตอ้งไม่ไดแ้ละลว้นเป็นนามธรรมจึงท าใหผู้บ้ริโภคเสพสญัญะเหล่านัน้ไดไ้ม่  
จบสิน้ ไม่ไดเ้พียงเพราะซือ้วัตถุท่ีเป็นรูปธรรมนัน้มาแลว้จบ แต่สญัญะไดท้ าหนา้ท่ีชกัจูงใหเ้กิดการบริโภคแบบเวียนซ า้ไป
เรื่อย ๆ เชน่ จบัมือแลว้ก็อยากจบัมืออีก จบัมือแตล่ะครัง้จบัมือไดเ้พียงแค ่8 วิ อยากไดน้านเกิน 8 วินาที ก็จะตอ้งซือ้แผ่นซีดี

                                                 

 
1 ค าเรียกการออกจากวงของไอดอล มาจากประเทศญ่ีปุ่ น เน่ืองจากการจบการศกึษาในที่นีห้มายถึงไอดอลไดจ้บการศึกษาจากการฝึกซอ้มรอ้งเพลง เตน้ การแสดง 
วาไรตี ้และทกัษะตา่ง ๆ เม่ือการเรยีนสิน้สดุจงึเรยีกวา่การจบการศกึษา 
2 หมายถึงสมาชิกที่ถกูเลือกใหเ้ป็นตวัแทนของวงเพื่อโปรโมทเพลงหลกัที่ปลอ่ยออกมาชว่งนัน้ ๆ 
3 กิจกรรมเพ่ือใหแ้ฟนคลบัจดัล  าดบัความนิยมของไอดอลผ่านการโหวตจากการซือ้ซิงเกิล ไอดอลจะถกูจดัล  าดบัซึง่มีผลต่อการเป็นเซ็มบตัสซึิงเกิลถดัไป และเป็นการ
บอกเป็นนยักบับรษัิทวา่ใหส้นบัสนนุไอดอลที่พวกเขา (แฟนคลบั) เลือก เพราะพวกเขามีก าลงัซือ้ 
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เพลงนัน้อีกหลาย ๆ ชดุ หรือ การสุ่มรูป ตอ้งการสะสมไอดอลท่ีชอบใหไ้ดค้รบทกุเซต A B C แลว้ยงัอยากไดรู้ปภาพหายาก 
(SSR) อยู่อีก เพ่ือน าไปแสดงใหก้ลุ่มสงัคมดเูพราะจะไดร้บัความช่ืนชอบหรือไดร้บัการใหค้ณุค่าว่าเป็นแฟนคลบัท่ีอุทิศตน 
หรือน าไปแสดงใหก้บัไอดอลท่ีตนชอบเพ่ือใหไ้อดอลท่ีชอบจดจ าไดแ้ละรูส้ึกมีความสขุรวมถึงการรูส้ึกมีตวัตน หรือการซือ้ซีดี
เพลงเพ่ือน าบตัรเลือกตัง้ไปเลือกตัง้แสดงออกวา่ความรกัของตนท่ีมีใหน้ัน้มีแคไ่หน  

ถา้อยากโหวตมากกว่า 1 คะแนน ก็จ าเป็นท่ีจะตอ้งซือ้หลาย ๆ แผ่น หรือการไดค้รอบครอง Founder Box ท่ีแสดง
ถึงการเป็นผูมี้คณุูปการของวง BNK48 และแสดงฐานะทางสงัคมเน่ืองจาก Founder Box จ ากดัเพียงแค ่1 คน ตอ่ 1 สิทธ์ิ 
ในขณะท่ีราคาเขา้เป็นกลุม่คนส าคญัมีราคาสงูถึง 20,000 บาท   

รายละเอียดขา้งตน้แสดงใหเ้ห็นไดว้่า สินคา้ BNK48 ซึ่งเป็นประเภทของสินคา้เลือกซือ้ (Shopping product) จะ
คลา้ยกับสินคา้ประเภทท่ีเจาะจงซือ้ (Specialty product) เพราะในการซือ้แต่ละครัง้ไม่ไดซื้อ้ในราคาท่ีถูกและไม่ไดเ้ป็น
สินคา้ทั่ว ๆ ไป เหมือนกับสินคา้ประเภทสินคา้สะดวกซือ้ (Convenience products) หรือไม่ไดซื้อ้ก็ไดห้รือไม่ซือ้ก็ได ้รูจ้กั
หรือไม่รูจ้ักก็ได ้ เหมือนกับสินคา้ประเภทสินคา้ไม่แสวงซือ้ (Unsought products) เพราะทัง้สินคา้เลือกซือ้และสินค้าท่ี
เจาะจงซือ้มกัมีราคาท่ีไม่ถูกและช่องทางในการซือ้ขายไม่ไดมี้ทั่วไป อีกทัง้ปล่อยไวเ้ฉย ๆ ก็ไม่ได ้เพราะสินคา้บางอย่างมี
จ านวนจ ากัดและเป็นท่ีต้องการของคนในกลุ่มสังคม จึงท าให้การเลือกซือ้แต่ละครัง้ต้องมีความกระตือรือรน้ในการ
เปรียบเทียบราคา คณุภาพ ชั่งใจ จะตอ้งมีความพยายามในการหาขอ้มลูเพื่อใหเ้กิดความรูส้กึคุม้คา่ในการบริโภคแตล่ะครัง้  

สินคา้ประเภทนีจ้ึงมกัถกูใส่คณุคา่ทางความหมายเขา้ไปดว้ยเพราะมีราคาท่ีสงูหรือมีมลูค่าทางความหมายเฉพาะ
กลุ่มสงัคม ท าใหต้อ้งสรา้งการชกัจูงใหม้องขา้มผ่านประโยชนใ์ชส้อยท่ีก็ใชไ้ดไ้ม่เกิดการตัง้ค  าถาม แต่ดึงดดูโนม้น้าวให้
ผูบ้ริโภคมองขา้มผ่านการใชเ้ชิงอรรถประโยชนใ์หเ้ห็นถึงสญัญะท่ีส่ือสารออกมาว่า ถ้าหากคุณไดเ้ป็นเจา้ของคุณจะได้
มากกว่าการใชป้ระโยชนข์องสิ่งของ อาจได ้การเล่ือนขัน้ทางสงัคม ความรูส้ึกใหเ้กียรติ ความรูส้ึกของการเป็นแฟนคลับ        
ผูอ้ทุิศตน หรือเพ่ือเพียงเพราะความรกัและอยากเจอ เสนห่า การตอ้งการสนบัสนนุ ผลกัดนั เป็นตน้ 

ดว้ยเหตท่ีุการขายสินคา้ไอดอลถือเป็นอุตสาหกรรมขนาดใหญ่ ถา้หากการขายสินคา้ไอดอลประสบความส าเร็จ 
บริษัทหรือคา่ยเพลงก็จะไดก้ลุม่ลกูคา้ขนาดใหญ่ สามารถมีผลตอ่การสรา้งวฒันธรรมท่ีชว่ยใหก้ลุ่มสงัคมคงอยู่ตอ่ไป ส่งผล
ใหมี้รายไดจ้ากการบรโิภคอยูต่ลอดเวลา และยิ่งไมจ่บสิน้เม่ือการบรโิภคเหลา่นัน้เป็นการบริโภคเชิงสญัญะ  

บริษัทและค่ายเพลงจึงใชอ้  านาจละมุน (Soft power) ในการใหไ้อดอลเป็นผูข้ายสินคา้เชิงสัญญะเหล่านี ้โดยมี
วตัถปุระสงคห์ลกัคือการใหส้นบัสนนุความพยายามของเด็กสาววยัแรกแยม้ วยัท่ีเตม็ไปดว้ยความฝัน (12-24 ปี) ใหถ้ึงฝ่ังฝัน 
ช่วยตดัเกรดไอดอลซึ่งเป็นนกัเรียนในชัน้เรียนใหก้ับคณุครูประจ าวิชา (บริษัทตน้สงักดั) เม่ือการสอบมาถึง โดยแฟนคลบัท่ี
เป็นเหมือนผูใ้หค้ะแนนสามารถใหค้ะแนนไอดอลของตนผา่นการสนบัสนนุในการบรโิภคสินคา้นั่นเอง 

ดงันัน้การขายสินคา้ของกลุ่มไอดอลอย่าง BNK48 จึงมีความส าคญัหลากหลายแขนงและแฝงฝังไปดว้ยทุนต่าง ๆ 
มากมาย ความสมัพนัธท่ี์เกิดขึน้โยงใยไปถึงผูมี้ส่วนไดส้่วนเสียในวฒันธรรมนีม้ากมาย ตัง้แต ่คา่ยเพลง กลุม่ไอดอล ไอดอล
รายบุคคล ไปจนถึงกลุ่มแฟนคลบั กลุ่มสงัคม บุคคลทั่วไปไปจนกระทั่งการสรา้งกลุ่มทางวฒันธรรมจากการบริโภคสินคา้
ไอดอล สินคา้ไอดอลจึงไม่ไดเ้ป็นเพียงแค่สินคา้ทั่ว ๆ ไป ทว่าเป็นสินคา้ท่ีจงใจใส่ความสัมพนัธ์และทุนในรูปแบบต่าง ๆ       
เข้าไป ไม่ว่าจะเป็นทุนทางวัฒนธรรม ทุนทางเศรษฐกิจ ทุนทางสังคม หรือการไดร้ับประโยชนจ์ากการบริโภคสินค้า
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เชิงสญัญะของทัง้บริษัท ไอดอล และแฟนคลบั ท่ีปลุกเรา้กันไปมาอยู่ในโลกแห่งความหมาย สินคา้ไอดอล BNK48 มาใน
รูปแบบของอ านาจละมุนท่ีแพร่กระจายยึดครองอาณาบริเวณทางวฒันธรรมมาตัง้แต่ประเทศญ่ีปุ่ น ขา้มพรมแดนเรื่อยมา
จนกระทั่งถึงประเทศไทยและไดร้บัความนิยมอย่างแพร่หลาย การศึกษาความละมุนละม่อมท่ีอิงแอบแนบชิดดสูนิทอยู่ใน
ระนาบของสงัคมไทยจงึมีความนา่สนใจตอ่การสะกิดระนาบดงักลา่วเพ่ือศกึษาผลจากการบริโภคเชิงสัญญะนี ้
 
วัตถุประสงค ์

1. ศกึษาการบรโิภคเชิงสญัญะของกลุม่แฟนคลบั BNK48 
2. ศกึษาวฒันธรรมกระแสนิยมของไอดอล BNK48 ท่ีสง่ผลตอ่การบรโิภคเชิงสญัญะ 

 
ระเบียบวิธีวิจัย 

1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
1.1 ผูใ้หข้อ้มลูหลกั 
ในการศกึษาวิจยัครัง้นี ้ผูใ้หข้อ้มลูหลกั (Key informants) คือ กลุม่แฟนคลบัไอดอลวง BNK48 ท่ีเป็นยทูปูเบอร์

ท่ีมีกลุ่มผูช้มหลกัเป็นแฟนคลบั BNK48 ท่ีมีผูต้ิดตามมากกว่า 10,000 ผูต้ิดตาม และเคยบริโภคสินคา้ของ BNK48 จ  านวน
มาก จ านวน 2 คน  

ผูว้ิจัยเลือกผูใ้หข้้อมูลแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive sampling) เพราะเป็นกลุ่มตวัอย่างท่ีแสดงใหเ้ห็นถึง     
การเต็มใจในการบริโภคสินคา้ออฟฟิเชียล BNK48 เน่ืองจากกลุ่มแฟนคลบัท่ีเป็นยูทปูเบอรท่ี์ผูว้ิจยัเลือกมานัน้จะตอ้งเป็น    
ยทูปูเบอรท่ี์มีช่ือเสียงในการรีวิวสินคา้ BNK48 แสดงถึงการบรโิภคจ านวนมาก มีลกัษณะบางอยา่งท่ีท าใหแ้ฟนคลบั BNK48 
ติดตามเป็นจ านวนมากจนเกิน 10,000 คน เป็นผูท่ี้รบัและแพร่กระจายวัฒนธรรมกระแสนิยมของไอดอลต่อกลุ่มสังคม           
มีอิทธิพลในการชกัจงู ครอบง าผูท่ี้เปิดรบัทางวฒันธรรมและสามารถแสดงตรรกะในการบริโภคของ ฌอง โบดรยิารด ์ใหเ้ห็น
ผา่นการบรโิภค 

ผู้ให้ข้อมูลหลักท่ีเป็น Founder Member ซึ่งหมายถึง สมาชิกก่อตั้งท่ีร่วมสมทบทุนในการสร้างโรงละคร 
(Theater) โดยมีค่าสมทบทุน 10,000 บาท จ านวน 1,000 สิทธ์ิ จ  านวน 2 คน ของทัง้ประเทศ เพราะกลุ่มแฟนคลบัท่ีเป็น
สมาชิก Founder Member จะตอ้งแสดงถึงการอทุิศตนในการเป็นแฟนคลบั BNK48 ทัง้ก าลงัทรพัยแ์ละพฤติกรรม กลา่วคือ 
กลุม่ Founder Member จะตอ้งซือ้ Founder Box จ านวน 20,000 บาท ในการเขา้เป็นสมาชิก และการเขา้เป็นสมาชิกจะถือ
ว่าผู้ท่ีร่วมซือ้ Founder Box คือผู้ท่ีร่วมบริจาคให้ BNK48 มีโรงละครเป็นของตนเองเหมือนกับวงพ่ีและวงน้องในเครือ           
48 groups แสดงถึงพฤติกรรมของการตอ้งการเป็นส่วนหนึ่งและการเต็มใจบริโภคไปพรอ้ม ๆ กัน ซึ่งสามารถอธิบาย 
ถ่ายทอด อารมณแ์ละความรูส้ึกท่ีเป็นประโยชนต์อ่งานวิจยัทัง้ในแง่การบรโิภคเชิงสญัญะและในแง่วฒันธรรมกระแสนิยมได้
อยา่งเป็นประโยชน ์

ผูใ้หข้อ้มลูจะตอ้งมีคุณสมบตัิตรงตามเกณฑท่ี์ผูว้ิจยัไดก้ าหนดไวด้ว้ย ซึ่งผูว้ิจยัไดก้ าหนดเกณฑค์ณุสมบตัิเพ่ือ
ใชใ้นการคดัเลือกผูใ้หข้อ้มลูหลกั ดงันี ้
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1) เคยซือ้สินคา้ออฟฟิเชียล BNK48  
2) เป็นแฟนคลบั BNK48 มาไม่ต  ่ากว่า 1 ปี 
3) รูจ้กัช่ือสมาชิก BNK48 เกิน 10 คน 
4) เขา้รว่มกิจกรรมเก่ียวกบั BNK48 มาไมต่  ่ากวา่ 5 กิจกรรม 
5) มีผูต้ดิตามทางช่อง youtuber มากกว่า 10,000 คน 

2. เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย 
2.1 การวิจัยแนวเร่ืองเล่า โดยใช้การสัมภาษณแ์บบมีแนวค าถาม 
แนวค าถามท่ีใชใ้นการสมัภาษณเ์นน้การเปิดโอกาสใหแ้ฟนคลบั BNK48 เล่าเรื่อง โดยมีการวางแนวทางการ

สมัภาษณไ์วเ้ป็นประเด็นหลกั ๆ เป็นค าถามปลายเปิดท่ีเก่ียวขอ้งในกรอบทฤษฎีของผูว้ิจยั และสอดคลอ้งกบัประสบการณ์
ของแฟนคลบั BNK48 ท่ีมีตอ่ศลิปิน BNK48 ประกอบดว้ยแนวค าถาม ดงันี ้

1) การสมัภาษณข์อ้มลูเบือ้งตน้ 
ขอ้มลูพืน้ฐานของแฟนคลบั BNK48 ตามลกัษณะทางประชากรศาสตร ์
2) แนวค าถามปลายเปิด ครอบคลมุประเด็นตา่ง ๆ เก่ียวกบัการบริโภคสินคา้ BNK48 ของกลุ่มแฟนคลบั 

BNK48 
- เราซือ้สินคา้ BNK48 ดว้ยเหตผุลอะไร    
- ชอ่งทางไหนท่ีเราเลือกซือ้สินคา้ และเพราะอะไรถึงเลือกชอ่งทางนี ้
- เราตอ้งซือ้สินคา้ของ BNK48 ทกุชิน้ไหม 
- สินคา้ชนิดไหนท่ีเราคิดว่าคนท่ีเป็นแฟนคลบั BNK48 ทุกคนตอ้งมีเลยขาดไม่ได ้ถา้ขาดไม่ใช่แฟน

คลบั BNK48 แน ่ๆ คืออะไร 
- ชอบสินคา้ของ BNK48 ท่ีเราไดซื้อ้มาอันไหนมากท่ีสุด เพราะอะไร แลว้สินคา้ไหนท่ีเราชอบน้อย

ท่ีสดุ เพราะอะไร 
- สินคา้ไหนท่ีเราซือ้มาแลว้มนัมีเรื่องเล่าท่ีสดุ มีไหม แบบ โหย.. ดีตอ่ใจจงัเลย หรือมีคณุคา่ตอ่ใจมาก ๆ 

ท่ีอยากจะเลา่ใหฟั้งเลย 
- ราคามีผลตอ่การซือ้ของมัย้ หรือขึน้อยูก่บักิจกรรมนัน้ ๆ มากกวา่ โดยของชิน้ท่ีแพงท่ีสดุท่ีเราเคยซือ้

คืออะไร แลว้ท าไมเราถึงตอ้งซือ้ 
- ในการตดัสินใจบริโภคเลือกซือ้สินคา้ของ BNK48 เรื่องของประโยชนใ์ชส้อยจ าเป็นขนาดไหน เช่น 

ถา้บางอยา่งซือ้มาแลว้ไมส่ามารถท าประโยชนใ์นชีวิตประจ าวนัไดเ้ราก็จะไมซื่อ้เลยรเึปลา่ อยา่งไร 
- หากจะแนะน าสินคา้ของ BNK48 ใหก้บัผูท่ี้เริ่มเป็นแฟนคลบัหรือเพิ่งตดิตามใหม ่ๆ อยากจะแนะน า

ใหเ้ขาซือ้อะไรเป็นอยา่งแรก เพราะอะไร 
- คดิวา่อะไรท่ียงัท าใหแ้ฟนคลบัซือ้สินคา้ของ BNK48 อยูเ่รื่อย ๆ   
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3) แนวค าถามปลายเปิดเก่ียวกับการศึกษากระบวนการสรา้งวัฒนธรรมกระแสนิยมของกลุ่มไอดอล 
BNK48  

- เคยเขา้รว่มกิจกรรมท่ีตอ้งใชส้ินคา้ของ BNK48 อะไรบา้ง 
- กิจกรรมไหนท่ีเราประทบัใจมากท่ีสดุ เพราะอะไร 
- กิจกรรมไหนท่ีเราเหมือนไดใ้ช ้ไดแ้สดงออก ไดมี้สว่นรว่มผา่นสินคา้ BNK48 ท่ีเราซือ้มามากท่ีสดุ 
- คดิวา่กิจกรรมตา่ง ๆ ท่ีใชส้ินคา้แสดงออก มีผลตอ่ BNK48 อยา่งไร 

2.2 การจดบันทกึและการใช้เคร่ืองบันทกึเสียง 
ผูว้ิจยัจะใชว้ิธีการจดบนัทึกและการใชเ้ครื่องบนัทึกเสียงเพ่ือเก็บรายละเอียดขณะท าการสมัภาษณเ์พ่ือส ารอง

ขอ้มลูและเพ่ือเก็บขอ้มลูใหไ้ดม้ากท่ีสดุ 
3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 

3.1 การสังเกตแบบไม่มีส่วนร่วม (Non-participant observation)  
การเก็บรวบรวมขอ้มลูในลกัษณะนีเ้ป็นการสังเกตโดยท่ีผูว้ิจยัไมไ่ดเ้ขา้ไปมีสว่นรว่มในกิจกรรมตา่ง ๆ แตผู่ว้ิจยั

ท าหนา้ท่ีในการเฝา้สงัเกตดผููมี้ส่วนรว่มในการวิจยั โดยสงัเกต สีหนา้ ท่าทาง และการแสดงออกเม่ือผูมี้ส่วนรว่มในการวิจยั
ก าลงัใหส้มัภาษณเ์รื่องราวของตน 

3.2 การสัมภาษณเ์ชิงลึก (In-depth interview) 
เป็นการสมัภาษณโ์ดยการใชว้ิธีสัมภาษณเ์ชิงคุณภาพ เพ่ือมุ่งเนน้ใหผู้ใ้หข้อ้มูลแสดงทัศนะคติและเรื่องราว   

ตา่ง ๆ ผ่านการเล่าเรื่อง การสมัภาษณล์กัษณะนีเ้ป็นการสมัภาษณท่ี์มีความยืดหยุ่น ผูว้ิจยัสามารถอธิบายหรือขยายความ
เพิ่มเติมเพ่ือเนน้ใหผู้ใ้หข้อ้มลูเขา้ใจในเรื่องท่ีจะถาม เพ่ือท าใหผู้ใ้หข้อ้มลูสามารถใหข้อ้มลูไดอ้ย่างลึกซึง้ ละเอียด สามารถ
แสดงความรูส้ึกนึกคิดไดอ้ย่างอิสระ ท าให้ผู้วิจัยไดร้ับข้อมูลเชิงลึกตามท่ีตอ้งการ อีกทั้งผู้วิจัยยังสามารถตะล่อมถาม 
(Probe) ผ่านความยืดหยุ่นของค าถาม เพ่ือให้ผู้ให้ข้อมูลตอบค าถามเพิ่มเติม โดยบทสัมภาษณ์จะเป็นค าถามท่ีเป็น
ปลายเปิด เพ่ือใหผู้ส้มัภาษณส์ามารถแสดงความคิดเห็นตอ่ความรูส้กึท่ีตนเองมีตอ่ค าถามไดอ้ย่างอิสระ แตผู่ว้ิจยัเองก็ตอ้ง
เตรียมค าถามหลกั ๆ เอาไวล้่วงหนา้ เพ่ือวางแผนค าถามเพ่ือใหไ้ดค้  าตอบตามท่ีตอ้งการโดยไม่ท าใหเ้ป็นการตอบค าถาม
จากผูใ้หส้มัภาษณอ์ยา่งหลดุกรอบของค าถามไปไกลนกั 

การสมัภาษณจ์ะแบง่สว่นของการสมัภาษณอ์อกเป็น 3 ส่วน ดว้ยกนั คือ 
1) การสมัภาษณข์อ้มลูเบือ้งตน้  

 ขั้นตอนนีเ้ป็นการสัมภาษณ์ในขั้นตอนแรก เป็นปราการด่านแรกท่ีจะตอ้งเจอและถามค าถามกับผู้ให้
สมัภาษณโ์ดยเริ่มจากการแนะน าตวัเองและพดูคยุดว้ยค าถามทั่ว ๆ ไป ก่อนจะบอกขอ้มลูเด่ียวกบัการศกึษาในครัง้นีใ้หผู้ใ้ห้
สมัภาษณฟั์ง เช่น ท่ีมาและความส าคญั แนวทางในการสมัภาษณ ์รวมไปจนถึงการตกลงกนัว่าจะยินยอมใหเ้ปิดเผยช่ือจรงิ
ของผูใ้หส้มัภาษณห์รือไม่ ถา้ไม่ยินยอม ผูว้ิจยัจะรบัรองกบัผูใ้หส้มัภาษณว์่าจะไม่เปิดเผยช่ือจริงของผูใ้หข้อ้มลู เพ่ือเปิดใจ
และสรา้งความไวว้างใจ และท าการสมัภาษณข์อ้มลูเบือ้งตน้ตอ่ไป 
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2) การสมัภาษณป์ระเด็นเก่ียวกบัการบริโภคสินคา้ BNK48 ของกลุ่มแฟนคลบั BNK48 เพ่ือตอบค าถาม
จากวตัถปุระสงคก์ารบรโิภคเชิงสญัญะของกลุม่แฟนคลบั BNK48 โดยถามเฉพาะเจาะจงไปท่ีเรื่องของการบริโภคสินคา้ของ 
BNK48 ตา่ง ๆ 

3) การสมัภาษณป์ระเดน็เก่ียวกบัการบรโิภคเชิงสญัญะท่ีสง่ผลตอ่วฒันธรรมกระแสนิยมของไอดอล 
ค าถามในหมวดนีเ้ป็นค าถามท่ีเนน้ไปท่ีวัฒนธรรมกระแสนิยมท่ีแฟนคลับ BNK48 สรา้งขึน้มาผ่านการ

บริโภคสินคา้ โดยค าถามจะตอ้งพยายามดงึขอ้มลูเก่ียวกบัวฒันธรรมกระแสนิยมออกมา เพ่ือตอบค าถามจากวตัถปุระสงค์
ในการศกึษากระบวนการสรา้งวฒันธรรมกระแสนิยมจากการบรโิภคเชิงสญัญะ 

3.3 พืน้ทีศ่ึกษา 
พืน้ท่ีศกึษาคือ พืน้ท่ีจดักิจกรรมท่ีแสดงออกถึงการมีอยู่ของวฒันธรรมไอดอล คือ งานจบัมือประจ าซิงเกิล ผูว้ิจยั

เลือกศึกษาในพืน้ท่ีดังกล่าวเพราะสถานท่ีนีเ้ป็นการแสดงออกถึงกิจกรรมในฐานะไอดอลท่ีศิลปินมีต่อแฟนคลับ ทั้งนี ้
ระยะเวลาในการเก็บขอ้มลูนัน้คาบเก่ียวกับช่วงระบาดของโรคระบาดโควิด 19 จึงท าใหผู้ว้ิจยัไม่สามารถเดินทางไปยงังาน
จับมือไดอ้ย่างตัง้ใจ เน่ืองจากผู้วิจัยตอ้งท าตามมาตรการของทางภาครัฐและมาตรการของทางบริษัทอินดิเพนเดนท ์
อารต์ทิสต ์เมเนจเมนต ์หรือไอแอม บรษิัทแมท่ี่ดแูลไอดอลอยา่ง BNK48 ดว้ย  

ผู้วิจัยจึงต้องคัดเลือกผู้ให้ข้อมูลทั้งหมดเพ่ือน ามาสัมภาษณ์ผ่านรูปแบบออนไลน์ เพราะผู้วิจัยต้องการ
สมัภาษณผ์ูท่ี้มีอิทธิพลในวงสงัคมของไอดอล BNK48 หรือผูท่ี้แสดงออกถึงการท่ีแฟนคลบัมีและใชส้ินคา้ท่ีบริโภค เขา้รว่ม
กิจกรรมท่ีแสดงออกถึงสญัลกัษณข์องแฟนคลบัตอ่ตวัไอดอลบา้งอยู่แลว้ ผู้วิจยัจึงเลือกสมัภาษณผ์ูใ้หข้อ้มลูจากการไปเก็บ
ขอ้มลูท่ีงานจบัมือเป็นผูมี้อิทธิพลในการเผยแพรแ่ละการบริโภคสินคา้ BNK48 จากโลกออนไลนเ์ช่นยูทูปแทน โดยจะตอ้ง
เป็นยทูปูเบอรท่ี์มีผูต้ิดตามเกินกว่า 10,000 ผูต้ิดตาม และยทูปูเบอรท่ี์มีสถานะเป็นสมาชิกก่อตัง้ (Founder members) คือ 
ผูท่ี้มี Founder Box ราคา 20,000 บาท ไวใ้นครอบครอง 

4. การวิเคราะหข้์อมูล 
การวิจยัในครัง้นีเ้ป็นการวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative research) โดยใชว้ิธีศกึษาการใหค้วามหมายของการบริโภค

เชิงสญัญะ และศึกษากระบวนการสรา้งวฒันธรรมกระแสนิยมจากการใชส้ญัญะท่ีได้จากการบริโภคของกลุ่มแฟนคลับ 
BNK48 โดยใชว้ิธีการสมัภาษณเ์ชิงลึกเป็นวิธีการหลกัในการเก็บขอ้มลู เพ่ือศกึษาอิทธิพลของ BNK48 ท่ีมีตอ่กลุม่แฟนคลบั
ท่ีบรโิภควฒันธรรมไอดอล 

ผู้วิจัยยึดหลักการวิเคราะห์ข้อมูลท่ีเรียกว่า ตรรกะวิทยาแห่งการบริโภค (Logic of consumption) ของ ฌอง        
โบดริยารด์ (Jean Baudrillard) ท่ีใชแ้สดงลกัษณะการบริโภควตัถหุรือสินคา้ของมนุษย ์ไดแ้ก่ (1) ตรรกะของมลูคา่ใชส้อย 
(Logic of use value) (2) ตรรกะของมูลค่าแลกเปล่ียน (Logic of exchange value) (3) ตรรกะของการแลกเปล่ียนเชิง
สัญลักษณ ์(Logic of symbolic exchange value) (4) ตรรกะของมูลค่าเชิงสัญญะ (Logic of sign value) เป็นเกณฑใ์น
การวิเคราะหข์อ้มลูของการบริโภคเชิงสญัญะ และจากนัน้เม่ือผูว้ิจยัใชห้ลกัเกณฑด์งักล่าววิเคราะหข์อ้มลูจากการสมัภาษณ์
เชิงลกึของกลุม่ตวัอย่างดา้นการบริโภคเชิงสญัญะแลว้ จงึน าผลท่ีไดม้าวิเคราะหเ์พ่ือหาองคค์วามรูด้า้นการแพรก่ระจายของ
วฒันธรรมกระแสนิยมจากกลุม่สงัคมสูก่ลุม่สงัคม จากพืน้ท่ีทางวฒันธรรมหนึ่งสูพื่น้ท่ีทางวฒันธรรมใหม ่ดว้ยแนวคิดทฤษฎี
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การใสร่หสัและการถอดรหสัของ สจ๊วต ฮอลล ์(Stuart Hall) ควบคูไ่ปกบัแนวคิดทฤษฎีตรรกะวิทยาแหง่การบริโภคของ ฌอง 
โบดริยารด์ เพ่ือแสดงใหเ้ห็นถึงระนาบของการบริโภคและการสรา้งวฒันธรรมกลุ่มย่อยในสงัคมไทยท่ีสอดคลอ้งและวางไว้
เกือบจะแนบชิด สะกิดใหเ้ห็นความสอดคลอ้งและอ านาจของอ านาจละมุนผ่านเครื่องมืออนัทรงพลงัของ ฌอง โบดริยารด์ 
และสจ๊วต ฮอลล ์
 
ผลการศึกษา 

การศึกษาเรื่อง “การบริโภคเชิงสัญญะและผลของวัฒนธรรมกระแสนิยมของไอดอลในสังคมไทยกรณีศึกษา:     
แฟนคลบัและวงไอดอล BNK48” เป็นการศึกษาการบริโภคเชิงสัญญะของกลุ่มแฟนคลับไอดอล BNK48 ท่ีบริโภคสินคา้ 
ออฟฟิเชียลอยา่งมีนยัเชิงสญัญะจากการบรโิภค รวมถึงการสรา้งวฒันธรรมย่อย (Subculture) ในกลุม่สงัคมจากการท างาน
ของวฒันธรรมกระแสนิยม (Popular culture) ท่ีผูว้ิจยัเรียกว่าวฒันธรรมของไอดอลท่ีสอดคลอ้งต่อการบริโภคเชิงสัญญะ
ของกลุ่มแฟนคลบัท่ีใหค้วามหมายตอ่สินคา้ BNK48 โดยภายในงานวิจยัมีวตัถปุระสงค ์ประกอบดว้ย (1) ศกึษาการบริโภค
เชิงสัญญะของกลุ่มแฟนคลับ BNK48 และ (2) ศึกษาวัฒนธรรมกระแสนิยมของไอดอล BNK48 ท่ีส่งผลต่อการบริโภค
เชิงสญัญะ 

ผูว้ิจยัใชเ้กณฑก์ารวิเคราะหค์วามสมัพนัธร์ะหว่างตวัเรากับวตัถุ เกณฑก์ารวิเคราะหต์รรกะวิทยาแห่งการบริโภค     
ซึ่งใชก้รอบเครื่องมือและแนวคิดเรื่องการบริโภคเชิงสญัญะ (Consumption of signs) ของ ฌอง โบดริยารด ์สู่การอภิปราย
ผลดา้นประชากรศาสตรข์องกลุ่มตวัอย่าง การประกอบสรา้งความหมายสู่การบริโภคเชิงความหมายของกลุ่มแฟนคลับ 
ตรรกะการบริโภคสินคา้ และน าขอ้มลูท่ีไดม้าวิเคราะหถ์ึงกระบวนการสรา้งและเผยแพร่วฒันธรรมกลุ่มย่อย (Subculture) 
ในแง่มมุของวฒันธรรมกระแสนิยม การสรา้งและธ ารงวฒันธรรมจากการบริโภคเชิงสญัญะผ่านการใชแ้นวคิดการเขา้รหสั 
(Encode) และการถอดรหสั (Decode) ของ สจวต์ ฮอลล ์ตอ่การบริโภคเชิงสญัญะสู่การสรา้งวฒันธรรมกระแสนิยม ทัง้นี ้
ผูใ้หข้อ้มลูมีช่ือเสียงในกลุม่สงัคมแฟนคลบั การเปิดเผยขอ้มลูสว่นตวัอาจเป็นการชกัน าใหเ้กิดผลดีผลเสียตอ่บคุคลใดบคุคล
หนึ่งได ้ผูว้ิจยัจงึเรียกโดยรวมวา่กลุม่ตวัอยา่งแฟนคลบั 

จากการศึกษาวิจัย ไดผ้ลสรุปเก่ียวกับการบริโภคเชิงสัญญะและผลของวัฒนธรรมกระแสนิยมของไอดอลใน
สงัคมไทย กรณีศึกษา: แฟนคลบัและกลุ่มวงไอดอล BNK48 เพ่ือตอบวตัถุประสงคใ์นการศึกษาวิจัยเก่ียวกับการบริโภค
เชิงสัญญะและผลของวัฒนธรรมกระแสนิยมต่อการบริโภคเชิงสัญญะ สามารถสรุปโดยอธิบายผ่านสามประเด็นหลัก 
ดงัตอ่ไปนี ้

1. การบริโภคเชิงสัญญะของแฟนคลับ BNK48 
การบริโภคเชิงสญัญะ อธิบายไดว้่ากลุ่มตวัอย่างผ่านขัน้ตอนของการบริโภคสินคา้โดยมองถึงความชอบและ 

แรงขบัท่ีท าใหต้อ้งการสนบัสนุนสมาชิกท่ีตนเองช่ืนชอบ โดยกระบวนการก่อนการซือ้ ผูบ้ริโภคใชค้วามรกัและความนิยม
ชมชอบในการตดัสินใจเลือกซือ้สินคา้กระทั่งนานวนัเขา้ สายสมัพนัธก็์ยิ่งแน่นแฟ้นจากการสรา้งสมัพนัธร์ะหว่างแฟนคลบั
และไอดอล โดยอธิบายไดจ้ากสินคา้ทัง้ 3 ชนิด ท่ีกลุ่มตวัอย่างเลือกใหเ้ป็นสินคา้ 3 ชิน้ท่ีส  าคญัท่ีสุดต่อการเป็นแฟนคลบั 
BNK48 และคิดว่าคนท่ีเพิ่งเริ่มจะติดตามหรือผูท่ี้ติดตามนานแลว้ควรมีสินคา้ 3 ชนิดนีไ้วใ้นครอบครอง ไดแ้ก่ แผ่นซีดีเพลง 
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บตัรจบัมือ และ Photoset โดยจากการสมัภาษณก์ลุ่มแฟนคลบัตวัอย่าง ผูว้ิจยัสามารถสรุปกระบวนการบริโภคเชิงสญัญะ
ของแฟนคลบักลุม่ตวัอยา่งทัง้ขัน้ตอนก่อนการบริโภคสินคา้ไปจนถึงการเตม็ใจถือครองสินคา้ได  ้ดงันี ้

1) กระบวนการก่อนการบรโิภค 
 มิวสิควิดีโอผา่นชอ่งยทูปูทางการของ BNK48 เปรียบเสมือนสินคา้แรกรกัท่ีท าใหแ้ฟนคลบัพบเจอกบัรกัแรก

ของพวกเขา เม่ือแฟนคลบัไดเ้ห็นทว่งทา่แววตาใบหนา้และการแสดง ประกอบกบับทเพลงท่ีมีความสดใสกระชุม่กระชวยเป็น
แรงบนัดาลใหเ้กิดความพยายามหรือการไมย่อ่ทอ้ตอ่อปุสรรค การบรโิภคเชิงสญัญะของกลุม่ไอดอลมกัเริ่มเกิดขึน้จากตรงนี ้ 

 เม่ือแฟนคลบัเริ่มมีไอดอลท่ีเขาช่ืนชอบ การตามด ูตามรบัรูเ้รื่องราวผ่านทัง้ทางเว็บไซต ์มิวสิควิดีโออ่ืน ๆ 
หรือการติดตามข่าวสารผ่านช่องทางตา่ง ๆ ท่ีน าพาใหพ้วกเขาตามดไูอดอลของตนได ้ความสมัพนัธก็์ยิ่งก่อตวัแน่นแฟ้นขึน้ 
กระทั่งจวบจนการเปิดใหมี้การพรีออเดอรแ์ผน่ซีดีเพลง แฟนคลบัจงึพรอ้มใจกนัซือ้แผน่ซีดีเพลงดว้ยวตัถปุระสงคคื์อ ตอ้งการ
บัตรจับมือ และรูปภาพ Photoset ท่ีมีมาพร้อมกับแผ่นซีดีเพลง เห็นได้ชัดเจนว่าแผ่นซีดีเพลงเป็นเพียงตั๋ วท่ีใช้เช่ือม
ความสัมพันธ์ระหว่างแฟนคลับและไอดอลท่ีพวกเขาช่ืนชอบ การซือ้แผ่นซีดีเพลงเพียงเพราะตอ้งการฟังเพลงจึงไม่ใช่
วัตถุประสงคห์ลักของกลุ่มตวัอย่าง เพราะลู่ทางในการเลือกฟังเพลงของกลุ่มตวัอย่างมีหลากหลายลู่ทางไม่ว่าจะเป็น        
มิวสิควิดีโอของออฟฟิเชียลท่ีทัง้เห็นหนา้และไดฟั้งเพลงดว้ย รวมไปจนถึงชอ่งทางอ่ืน ๆ อีกหลากหลายช่องทาง แฟนคลบัจึง
ไมจ่  าเป็นท่ีจะตอ้งตัง้หนา้ตัง้ตารอคอยเพ่ือใหไ้ดแ้ผ่นซีดีเพลงมาครอบครองเพียงเพราะตอ้งการฟังเพลงเพียงอยา่งเดียว 

2) แผน่ซีดีเพลงและบตัรจบัมือ  
บตัรจับมือท่ีมาพรอ้มกับแผ่นซีดีเพลงเป็นสินคา้ชิน้ท่ีส  าคญัมาก  ๆ ท่ีกลุ่มตวัอย่างใหคุ้ณค่า อีกทัง้บตัร      

จบัมือเป็นตั๋วของจริงท่ีจะน าพาใหแ้ฟนคลบัไปพบกับไอดอลท่ีตนเองช่ืนชอบ ถา้หากใครตอ้งการท่ีจะจบัมือไอดอลของตน
ใหน้านขึน้ก็จ  าเป็นอยา่งยิ่งท่ีจะตอ้งซือ้แผน่ซีดีเพิ่มเตมิ เหตผุลนีร้วมไปถึงเหตผุลท่ีตอ้งการจบัมือกบัสมาชิกหลาย ๆ คนดว้ย  

การไปพบไอดอลท่ีพวกเขาช่ืนชอบยงัแสดงใหเ้ห็นถึงการเป็นแฟนตวัยง การเป็นแฟนคลบัท่ีอุทิศตนเพ่ือ
ไอดอลคนส าคญั จากการศกึษายงัพบเหตผุลของการไปงานจบัมืออีกก็คือการไดไ้ปรบัก าลงัใจจากคนท่ีพวกเขาสนับสนุน 
กลุ่มตวัอย่างกล่าวว่า งานจับมือเป็นงานท่ีมีความส าคัญส าหรับเขา เขาไดร้บัก าลังใจ  ไดพู้ดคุยแลกเปล่ียนความรู้สึก            
มีความสขุและอยากใหค้นอ่ืน ๆ ไดล้องไปเขา้รว่มกิจกรรมจบัมือและมีความประสงคท่ี์อยากใหง้านจบัมือมีอยู่ตอ่ไปเรื่อย ๆ 
แสดงใหเ้ห็นถึงการไมไ่ดต้อ้งการบรโิภคแผน่ซีดีเพลงเพ่ือฟังเพลงหรือบรโิภคแผน่ซีดีเพลงเพ่ือไดร้บับตัรจบัมือหากเพียงบตัร
จบัมือเป็นเพียงแคก่ระดาษแข็งหรือโคด้ธรรมดา ๆ ไม่มีสญัญะแอบแฝง แตบ่ตัรจบัมือจะน าพาใหเ้หล่าแฟนคลบัไปพบกับ
ไอดอล ไดไ้ปสมัผสั ไดไ้ปเห็นหนา้คา่ตา ไดไ้ปรว่มประสบการณผ์า่นการสมัผสั การมอง น า้เสียงและการพดูคยุ เหลา่นีจ้ะยิ่ง
ท าใหค้วามสมัพนัธร์ะหว่างแฟนคลบัและไอดอลแข็งแรงยิ่งขึน้ ตอ่ยอดใหส้ินคา้ BNK48 ชิน้ตอ่ ๆ ไปขายไดด้ว้ยอ านาจของ
ทนุทางเศรษฐกิจ ทนุทางสญัลกัษณ ์กระทั่งทนุทางวฒันธรรมท่ีเขา้พาดผา่นพืน้ท่ีของการบรโิภคเชิงสญัญะ 

3) แผน่ซีดีเพลงและ Photoset (รูปภาพสุม่) 
สินคา้ชนิดนีอ้ดัแน่นไปดว้ยทนุทางเศรษฐกิจและทุนทางสญัลกัษณ ์กลา่วคือ กลุม่ตวัอย่างตอ้งการซือ้แผ่น

ซีดีเพลงเพราะตอ้งการสุม่รูปภาพ Photoset ดว้ย นอกเหนือจากการไดบ้ตัรจบัมือ ดว้ยความท่ี BNK48 มีสมาชิกจ านวนมาก 
การสุ่มรูปแตล่ะครัง้จงึไม่เพียงพอตอ่ความตอ้งการของแฟนคลบั การไดลุ้น้ทกุครัง้ในการฉีกซองเป็นความประทบัใจหนึ่งใน
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กิจกรรมท่ีทาง BNK48 มอบให ้เม่ือสุ่มเจอสมาชิกหลกัท่ีแฟนคลบัคนนัน้ ๆ ชอบ ก็จะถือไดว้่าแฟนคลบัคนดงักล่าวเป็นผูมี้
ดวงท่ีเหมาะสมกับไอดอลของเขาหรือถูกใหค้่าไดห้ลากหลาย และถา้หากเหล่าแฟนคลบัสุ่มเจอรูปภาพหายากหรือ SSR 
(Super Special Rare) สินคา้นัน้ก็จะถกูใหค้า่ทางสญัลกัษณสื์บทอดมายงัผูค้รอบครองดว้ย  

SSR เป็นรูปภาพสุ่มในลกัษณะพิเศษ เช่น รูปภาพท่ีสมาชิกเซ็นลายเซ็น รูปภาพท่ีสมาชิกเขียนขอ้ความ 
รูปภาพสมาชิกท่ีแตกตา่งออกไปจากรูปภาพทั่วไปโดยอาจถ่ายกบัธรรมชาติหรือถ่ายในชดุท่ีแตกตา่งออกไปจากเซตรูปสุ่มใน
ประเภทเดียวกัน ท าใหรู้ปภาพหรือสินคา้ท่ีเป็น SSR เกิดมีมูลค่าขึน้มาในทอ้งตลาด ยิ่งถา้หาก SSR นัน้เป็นของสมาชิกท่ี
ไดร้บัความนิยมสูง ๆ เช่น เฌอปราง หรือ มิวสิค หรือสมาชิกท่ีก าลงัมีผลงานหรือไดร้บัความนิยมมาก ๆ อยู่ ณ ขณะนัน้     
ยิ่งเพิ่มมลูคา่ของสินคา้ไดม้ากมายหลายเท่าตวั อีกทัง้มลูคา่สินคา้จะยิ่งเพิ่มพนูขึน้เรื่อย ๆ เม่ือกาลเวลาผ่านไป ยกตวัอย่าง
เช่น รูปภาพของไอดอลท่ีไดร้บัความนิยมในปัจจบุนั กบัรูปภาพของไอดอลท่ีไดร้บัความนิยมตอนเปิดตวั (Debut) รูปภาพท่ี
เก่ากวา่อยา่งรูปภาพตอนเปิดตวัก็จะยิ่งมีมลูคา่มากกว่ามีคณุคา่ของตรรกะการแลกเปล่ียนเชิงสญัลกัษณท่ี์มากกวา่ 

หากผูค้รอบครองสินคา้หายากตระเวนสะสมสินคา้หายากเพิ่มพนูและเก็บไวโ้ดยมีจ านวนท่ีมากขึน้เรื่อย ๆ         
การบริโภคเชิงสญัญะและสญัญะท่ีถ่ายทอดออกมาสู่วงสงัคมก็จะยิ่งเขม้แข็งยิ่งขึน้จากการใหค้ณุคา่ไม่ว่าจะเป็นในรูปแบบ
ของการเป็นแฟนตัวยง การเป็นแฟนคลับท่ีอุทิศตน การเป็นแฟนคลับท่ีน่าภาคภูมิใจของไอดอลของตน สามารถน า
ประสบการณแ์ละการมีอยูไ่ปรว่มพดูคยุภายในงานจบัมือกบัไอดอลคนท่ีพวกเขาช่ืนชอบไดอี้กดว้ย สิ่งเหล่านีย้ิ่งใหค้วามรูส้ึก
ถึงความสมบรูณแ์บบในหนา้ท่ีการเป็นแฟนคลบัโดยมีสินคา้หายากเป็นส่ือกลางท่ีน าพาใหแ้ฟนคลบัไปแสดงใหก้บัไอดอลท่ี
พวกเขาสนับสนุนตัวจริงร่วมพูดคุยแสดงความคิดเห็น หวังให้ไอดอลท่ีเขาช่ืนชอบรู้สึกประทับใจและเป็นการสร้าง
ความสมัพนัธร์ะหว่างเขาและไอดอลคนส าคญัของเขา อีกทัง้ระดบัความนิยมของไอดอลและความเก่าตอ่รูปภาพสุม่ก็จะยิ่ง
เพิ่มทนุทางเศรษฐกิจใหก้บัสินคา้สง่ตอ่ถึงผูค้รอบครอง ดงันัน้การบรโิภค Photoset จงึเป็นการบรโิภคเชิงสญัญะ 

4) สินคา้อ่ืน ๆ 
สินคา้อ่ืน ๆ นอกจากสินคา้ 3 ชนิดท่ีถกูใหค้า่ว่ามีความส าคญัต่อผู้ท่ีเป็นแฟนคลบั BNK48 อาทิ แคนวาส 

ผา้ปิดปาก โมเดลเฌอปราง ปฏิทิน การด์ หนังสือมินิอัลบัม้ แผ่นรองแก้ว เข็มกลัด ผา้แขวน เสือ้ตามอัลบัม้ เสือ้วันเกิด       
Box Set โทรศพัทมื์อถือย่ีหอ้ซมัซุง รุน่ J8 Founder Box แฟ้ม เทียนหอม สเปรยแ์อลกอฮอล ์กระเป๋ายา่ม หรือจดหมายเขียน
ดว้ยลายมือ (Handwritten letter) เป็นตน้ แตล่ะชิน้สินคา้ก็จะถกูแฝงฝังสญัญะออกไปแตกตา่งกนั ดงันี ้ 

(1) การบรโิภคบคุลิกภาพ 
ประกอบไปดว้ย แคนวาส ผา้ปิดปาก โมเดลเฌอปราง ปฏิทิน การด์ หนงัสือมินิอลับัม้ แผ่นรองแก้ว 

เข็มกลัด ผา้แขวน เสือ้ตามอัลบัม้ เสือ้วันเกิด Box Set โทรศพัทมื์อถือย่ีหอ้ซัมซุง รุ่น J8 Founder Box แฟ้ม เทียนหอม 
สเปรยแ์อลกอฮอล ์และกระเป๋าย่าม โดยมีการบริโภคเชิงอรรถประโยชนแ์ละเชิงสญัญะไปดว้ยพรอ้ม ๆ กนั แสดงถึงการได้
ครอบครองเป็นเจา้ของบุคลิกภาพท่ีติดสอยหอ้ยตามมากับสินคา้ แสดงถึงการแสดงอตัลกัษณแ์ละแสดงออกเพ่ือรวมกลุ่ม
ทางสงัคม 

 
 



 
 

CONNEXION 
: Journal of Humanities and Social Sciences, 11(1), Article ID: 255696 CONNEXION Journal of Humanities and Social Sciences, 11(1), Article ID: 255904 doi: 10.14456/connexion.2022.2 

(2) การบรโิภคความรกัและความรูส้กึถกูเตมิเตม็  
ประกอบดว้ย ความรูส้ึกชอบส่วนตัวมีความรูส้ึกว่า BNK48 เป็นไอดอล BNK48 เป็นผู้ให้ก าลังใจ 

ความรูส้ึกชอบแนวเพลง แคนวาส ผา้ปิดปาก โมเดลเฌอปราง ปฏิทิน การด์ หนังสือมินิอัลบัม้ แผ่นรองแก้ว เข็มกลัด         
ผ้าแขวน เสือ้ตามอัลบั้ม เสือ้วันเกิด Box Set โทรศัพท์มือถือย่ีห้อซัมซุง รุ่น J8 Founder Box แฟ้ม กระเป๋าย่าม และ 
จดหมายเขียนมือ โดยมีการบริโภคเชิงอรรธประโยชนแ์ละเชิงสญัญะไปดว้ยพรอ้ม ๆ กนั แสดงถึงการแสดงอตัลกัษณแ์ละ
แสดงออกเพ่ือรวมกลุม่ทางสงัคม รวมถึงการไดถ้กูเตมิเตม็และการไดแ้สดงออกถึงความรกั 

(3) เป็นส่ือกลางน าพาไปเจอตวัจรงิ  
ประกอบดว้ย แผ่นซีดีเพลงท่ีแถมโคด้ จบัมือ 2-Shot บตัรคอนเสิรต์ ซึ่งมีความตอ้งการในการบริโภค

เชิงสญัญะโดยตรง แสดงถึงการแสดงอตัลกัษณแ์ละแสดงออกเพ่ือรวมกลุ่มทางสงัคม รวมถึงการไดถ้กูเติมเต็มและการได้
แสดงออกถึงความรกัและเป็นผูส้่งมอบและรบัก าลงัใจระหวา่งกลุม่แฟนคลบัและไอดอลท่ีพวกเขาช่ืนชอบ การรวมกลุ่มทาง
สงัคมจากการบรโิภคเชิงสญัญะในลกัษณะนีม้กัถกูคนภายนอกโลกแหง่ความหมายใหค้วามหมายวา่เป็นโอตะ4  

(4) การบรโิภคความรูส้กึของการเป็นแฟนคลบัผูอ้ทุิศตน  
ประกอบด้วย การชนะแคมเปญ (Campaign) ในการทุ่มโหวตผ่านกิจกรรมต่าง ๆ เช่น เลือกตั้ง            

ซือ้สินคา้ท่ีมีช่ือของไอดอลแบบเฉพาะเจาะจง ทุ่มซือ้จนเป็นผูซื้อ้ท่ีมียอดซือ้สูงสุด (Top spender) เช่น กิจกรรม Honey 
Lemon x BNK48 ซึ่งใครไดเ้ป็น Top Spender จะมีสิทธ์ิในการตัง้ค  าถามใหก้บัไอดอล BNK48 ท่ีตนช่ืนชอบไดแ้บบเจาะจง
รายบคุคล โดยมีการบรโิภคเชิงอรรถประโยชนแ์ละเชิงสญัญะไปดว้ยพรอ้ม ๆ กนั แสดงถึงการแสดงอตัลกัษณแ์ละแสดงออก
เพ่ือรวมกลุ่มทางสงัคม รวมถึงการไดถู้กเติมเต็มและการไดแ้สดงออกถึงความรกั การรวมกลุ่มทางสงัคมจากการบริโภค
เชิงสญัญะในลกัษณะนีม้กัถกูคนภายนอกโลกแหง่ความหมายใหค้วามหมายวา่เป็นโอตะ 

(5) ความรูส้กึของผูมี้ก าลงัทรพัย ์ 
ประกอบดว้ย สินคา้ BNK48 ท่ีมีราคาสงู เชน่ Photoset หายาก (Super Special Rare; SSR) แคนวาส 

โมเดลเฌอปราง หรือ Founder Box ซึ่งมีความตอ้งการในการบริโภคเชิงสญัญะโดยตรง แสดงถึงการแสดงอตัลกัษณแ์ละ
แสดงออกเพ่ือรวมกลุ่มทางสงัคม รวมถึงการไดถ้กูเติมเต็มและการไดแ้สดงออกถึงความรกั การรวมกลุ่มทางสงัคมจากการ
บริโภคเชิงสญัญะในลกัษณะนีม้กัถูกคนภายนอกโลกแห่งความหมายใหค้วามหมายว่าเป็นโอตะ เน่ืองจากยินยอมใชจ้่าย
ใหก้บัสินคา้ BNK48 ในราคาท่ีสงู 

(6) การมีตวัตนและความรูส้กึวา่เป็นคนพิเศษ ประกอบดว้ย   
- การมีตวัตนและเป็นคนพิเศษตอ่ไอดอลท่ีพวกเขาชอบ เป็นการน าแผ่นรองแกว้หายาก หรือรูปภาพ

สุ่มหายาก มีไวใ้นครอบครองหรือไปแสดงให้กับไอดอลเห็นในงานจับมือหรื อเม่ือพบเจอ ไอดอลจะรบัรูถ้ึงการมีตัวตน         
ไปจนกระทั่งสามารถจ าช่ือได ้มีบทสนทนาตอ่กนัได ้แฟนคลบัจะรูส้กึกลายเป็นคนพิเศษ 

 

                                                 

 
4 โอตะ มาจากค าวา่ โอตาค ุในภาษาญ่ีปุ่ น หมายถึง บคุคลที่ชื่นชอบสิ่งใดสิ่งหนึ่งเป็นอยา่งมาก ในที่นีห้มายถึงผูท้ี่ชื่นชอบไอดอลและสินคา้ไอดอลเป็นอยา่งมาก 
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- การมีตัวตนในกลุ่มสังคมของแฟนคลับด้วยกันเอง เช่น เป็นผู้ครอบครอง Founder Box ท่ีมีแค่     
1,000 กล่องบนโลก, มีรูปสุ่มผักโขมท่ีเป็น SSR ราคา 45,000 บาท ท่ีมีไม่ก่ีใบบนโลก, มีโมเดลเฌอปรางคท่ี์ซือ้มาราคา        
9,900 บาท, มีโทรศพัท ์ซมัซุง J7 ราคา 12,900 บาท, มีรูปภาพแคนวาส ราคา 6–7 หม่ืนบาท เป็นตน้ โดยมีการบริโภคเชิงอรรถ
ประโยชนแ์ละเชิงสญัญะไปดว้ยพรอ้ม ๆ กนั แสดงถึงการแสดงอตัลกัษณแ์ละแสดงออกเพ่ือรวมกลุม่ทางสงัคม รวมถึงการไดถ้กู
เติมเต็มและการไดแ้สดงออกถึงความรกั การรวมกลุ่มทางสงัคมจากการบริโภคเชิงสญัญะในลกัษณะนีม้กัถูกคนภายนอกโลก
แห่งความหมายใหค้วามหมายว่าเป็นโอตะ เน่ืองจากการท่ีจะท าใหต้นเองมีตวัตนไดน้ัน้จ  าเป็นจะตอ้งใชจ้่ายในราคาสูงหรือ     
มีสินคา้หายากท่ีคนอ่ืนไมมี่ สินคา้เหลา่นัน้จ  าเป็นตอ้งใชเ้งินจ านวนมากเพ่ือแลกใหมี้ไวใ้นครอบครอง 

(7) ความตอ้งการรวมกลุม่สงัคมในหมูแ่ฟนคลบั  
ประกอบดว้ย การซือ้สินคา้ BNK48 อาทิ แคนวาส ผา้ปิดปาก โมเดลเฌอปราง ปฏิทิน การด์ หนงัสือ

มินิอลับัม้ แผ่นรองแกว้ เข็มกลดั ผ้าแขวน เสือ้ตามอลับัม้ เสือ้วนัเกิด Box Set โทรศพัทมื์อถือย่ีหอ้ซมัซุง รุ่น J8 Founder 
Box แฟ้ม กระเป๋ายา่ม และจดหมายเขียนมือ มาเพื่อปลกุระดมคนในกลุม่สงัคมใหเ้ขา้มาสนบัสนนุตนเองและ BNK48 เพ่ือ
ท าให ้BNK48 เป็นท่ีรูจ้กัและขยายความนิยมจากกลุ่มวฒันธรรมย่อยใหก้ลายเป็นของมวลชนรวมถึงตอ้งการพบปะพูดคยุ
กบัคนท่ีมีความชอบเหมือน ๆ กนั เช่น รีวิวเปิดรูปสุ่มผ่านส่ือยทูปู โดยมีการบริโภคเชิงอรรธประโยชนแ์ละเชิงสญัญะไปดว้ย
พรอ้ม ๆ กัน แสดงถึงการแสดงอัตลักษณ์และแสดงออกเพ่ือรวมกลุ่มทางสังคม รวมถึงการไดถู้กเติมเต็มและการได้
แสดงออกถึงความรกั 

2. วัฒนธรรมกระแสนิยมทีส่่งผลต่อการบริโภคเชิงสัญญะ 
เม่ือพืน้ท่ีทางวฒันธรรมมีการสรา้งโลกแห่งความหมายของแฟนคลับ มีการใส่รหสัและถอดรหสัของส่ือวัตถุ     

ใหค้ณุค่าเสริมคณุค่าเสริมทุนต่าง ๆ เขา้ไปแลว้นั้น ยงัสามารถท่ีจะแพร่กระจายวฒันธรรมกระแสนิยมออกไปยงันอกโลก
แห่งความหมายไดด้ว้ย เช่น วฒันธรรมของชดุค าศพัท ์วฒันธรรมการซือ้สินคา้ไอดอล งานจบัมือ สุ่มรูปสุ่ม วฒันธรรมการ  
เทรดสินคา้หายาก และวฒันธรรมจากการเขา้รว่มกิจกรรมประจ าปีของไอดอล 

การแพร่กระจายจ าเป็นท่ีจะต้องใช้ส่ือ ในยุคโลกาภิวัตน์ ส่ือในท่ีนีท่ี้จะดึงดูดการรวมกลุ่มของผู้คนก็คือ
อินเทอรเ์น็ต ในงานวิจยันีพื้น้ท่ีรวมกลุ่มหลกั ๆ ของแฟนคลบั BNK48 เป็นพืน้ท่ีจากส่ือใหม่ท่ีมีอิทธิพลต่อมวลมนุษยชาติ  
ยคุปัจจบุนันั่นก็คือยทูปู  

ช่องยทูปูเป็นส่ือหลกัท่ีส าคญัท่ีท าใหส่ื้อวตัถุต่าง ๆ จากโลกแห่งความหมายกระจายไปสู่โลกนอกความหมาย
และดงึดดูชกัจงูไปท าความรูจ้กักบัคนนอกโลกแหง่ความหมายเพ่ือธ ารงวฒันธรรมและด ารงการมีอยูข่องกลุม่ 

เม่ือเจอกับผูท่ี้เปิดรบั ล าดบัแรกคือการเสพส่ือมิวสิควิดีโอ อธิบายไดว้่า เม่ือคนนอกโลกแห่งความหมายเจอ   
ชดุค าศพัทจ์ากโลกแหง่ความหมายท่ีหลดุเขา้มาจงึเกิดการตัง้ค  าถาม  

“ชดุค าศพัทนี์ม้นัคืออะไรกนัแนน่ะ?”  
“SSR โอตะ โอชิเมน เซ็มบตัส ึงานจบัมือ เลือกตัง้ เอ๊ะมนัคืออะไรนะ?” 
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เม่ือคนท่ีอยู่ภายนอกโลกแห่งความหมายลองไปค้นหา ท าให้พบเจอกับมิวสิควิดีโอ พบเจอแล้วหลงรัก 
ความสมัพนัธแ์รกก็คือการหลงรกั สิ่งนีจ้ะท าใหแ้ฟนคลบัใหม่ ๆ เปิดใจรบั เปิดใจท่ีจะเดินเขา้มาในโลกแห่งความหมายบน
พืน้ท่ีทางวฒันธรรมนีน้ั่นเอง 

ดงันัน้ การบริโภคเชิงสัญญะของแฟนคลับ BNK48 และวัฒนธรรมกระแสนิยมของ AKB48 สู่ BNK48 จึงมี
ความสอดคลอ้งกนัไปมาในสิ่งท่ีผูว้ิจยัพบ  
 
สรุปผลการศึกษา 

การบริโภคเชิงสญัญะของแฟนคลบั BNK48 เป็นการบริโภคสญัญะ ไดแ้ก่ การบริโภคบคุลิกภาพ การบริโภคความ
รกัและความรูส้กึถกูเตมิเตม็ เป็นส่ือกลางน าพาไปเจอตวัจรงิ การบรโิภคความรูส้กึของการเป็นแฟนคลบัผูอ้ทุิศตน ความรูส้กึ
ของผูมี้ก าลงัทรพัย ์การมีตวัตนและความรูส้กึวา่เป็นคนพิเศษ ความตอ้งการรวมกลุม่สงัคม เหลา่นีท่ี้จงใจใสล่งไปในส่ือวตัถุ
เพ่ือผลประโยชนข์องบรษิัทตน้สงักดัหรือคา่ยเพลง  

นอกจากการบริโภคสินค้าออฟฟิเชียลเพ่ือแสดงออกทางด้านสัญญะแล้วยังแสดงออกในสัญญะด้านอ่ืน ๆ            
อนัประกอบไปดว้ย การบริโภคเพ่ือประโยชนใ์ชส้อย (Logic of use value) การบริโภคโดยเต็มใจใชเ้งินเพ่ือแลกเปล่ียนเป็น
สินคา้ท่ีตอ้งการ (Logic of exchange value) และการแลกเปล่ียนกนัเชิงสญัลกัษณ ์(Logic of symbolic exchange value) 
ครบถว้นตามตรรกะวิทยาแห่งการบริโภค (Logic of consumption) ท่ีสามารถเกิดควบคู ่เกิดก่อนหลงั และเกิดไปพรอ้ม ๆ 
กบัตรรกะของมลูคา่เชิงสญัญะ (Logic of sign value) ได ้แตม่กัพบแนวทางการบรโิภคของกลุม่ตวัอย่างท่ีใหค้ณุคา่ของการ
บรโิภคเชิงสญัญะหรือตรรกะของมลูคา่เชิงสญัญะมากกวา่ตรรกะแหง่การบริโภคอ่ืน ๆ ท่ีเกิดขึน้รว่มกนั  

ทัง้นีใ้นระบบบริโภคนิยม วตัถหุรือสินคา้ไม่ไดห้มายถึงตวัวตัถุหรือตวัสินคา้ แตย่งัเป็นสญัญะท่ีใชส่ื้อไปถึงรสนิยม 
การมีเปา้หมายในการสนบัสนนุ การแสดงออกสู่สงัคม การไดร้บัคณุคา่บนพืน้ท่ีทางสงัคม นอกจากนัน้สินคา้และหนา้ท่ีใน
การเป็นสัญญะยังเช่ือมโยงกันและกันแบบสายสัมพันธ์ท่ีไม่ตอ้งการกฏหรือเหตุผลมาอธิบาย ทว่าถูกท าให้ดูเ ป็นเรื่อง
ธรรมชาตท่ีิใครตอ่ใครนัน้เห็นพอ้งตอ้งกนั ดว้ยเหตนีุจ้งึท าใหต้รรกะแหง่การบริโภคจงึมีสภาวะเป็นพลวตัดว้ย ตรรกะแหง่การ
บรโิภคท่ีเป็นพลวตัสามารถเตบิโตไปไดเ้รื่อย ๆ แบบไมมี่ท่ีสิน้สดุ การเป็นพลวตัท าใหส้ะทอ้นแนวคดิเก่ียวกบัสินคา้ออกมาได้
อย่างตอ่เน่ือง เป็นลกัษณะในการอา้งอิงสินคา้เขา้ไวก้บัความหมายท่ีบริษัทตน้สงักดัหรืออฟฟิเชียลตอ้งการท่ีจะส่ือออกมา 
จากสภาวะพลวตัของตรรกะการบริโภค ส่งผลใหล้กัษณะการบริโภคท่ีเป็นการบริโภคบนความแตกต่างขยายไปยงัสินคา้
หลากหลายประเภทท่ีใชไ้อดอลเป็นผูข้าย เป็นผูป้ลกุระดมความตอ้งการใหเ้สพสญัญะตา่ง ๆ ท่ีเกิดขึน้โดยมีผูอ้ยู่เบือ้งหลงั
คืออตุสาหกรรมขนาดใหญ่จากบรษิัทตน้สงักดัหรือออฟฟิเชียล 

โดยสรุปแล้ววัฒนธรรมกระแสนิยมของไอดอล BNK48 เก่ียวข้องกับการบริโภคเชิงสัญญะเพราะการบริโภค
เชิงสญัญะในสินคา้ไอดอลจะเกิดขึน้ไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพนัน้จ  าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะตอ้งเกิดขึน้บนพืน้ท่ีทางวฒันธรรมกระแส
นิยมของไอดอลท่ีมีมาอยู่ก่อนหนา้ในสงัคม ผูค้นท่ีร่วมวฒันธรรมเดียวกันมีการร่วมประสบการณเ์ดียวกนั เกิดการใส่รหสั
และถอดรหสัภายในโลกแห่งความหมาย เกิดการสรา้งส่ือวตัถขุึน้เพ่ือธ ารงกลุ่มวฒันธรรมของตนอนัส่งผลประโยชนถ์ึงแก่ 
ไอดอล ค่ายเพลง และแฟนคลบั โดยผ่านการถอดรหสัแบบจุดยืนตามผูส้่งไปมา อีกทัง้แฟนคลบัยงัเป็นผูมี้อิทธิพลในการ
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แพร่กระจายวัฒนธรรมของไอดอลออกสู่ภายนอกโลกแห่งความหมายเพ่ือเรา้ให้คนนอกโลกแห่งความหมายเปิดรับ         
โดยอ านาจละมุนท่ีท าใหย้ินยอมเปิดใจจากความรูส้ึกชอบจนค่อย ๆ กา้วเขา้มายงัภายในโลกแห่งความหมาย บริโภคส่ือ
วตัถเุชิงสญัญะและรว่มสรา้งสงัคมและวฒันธรรมกลุม่ยอ่ยใหธ้ ารงอยูสื่บตอ่ไป 
 
ข้อเสนอแนะ 

1. งานวิจยันีเ้ป็นงานวิจยัเก่ียวกบัถึงการบริโภคเชิงสญัญะของกลุ่มแฟนคลบั BNK48 ท่ีมีการบริโภคหลากหลายดา้น 
ไม่ใช่เพียงดา้นเดียวท่ีเห็นเป็นรูปธรรม งานวิจัยนีจ้ึงสามารถอธิบายรูปแบบหนึ่งของการสร้างความหมายสู่การบริโภค
ความหมายแบบมีสญัญะในโลกของความหมาย ผูท่ี้ศกึษาการประกอบสรา้งความหมายและการบริโภคเชิงสญัญะหรือบุคคลท่ี
สนใจสามารถศึกษาผ่านงานวิจยันีเ้พ่ือศึกษาแง่มุมหนึ่งของการบริโภคท่ีมีอยู่เกล่ือนกลาดในสงัคมเพื่อใหร้บัรู ้เขา้ใจ และยงั
สามารถน าการศกึษานีไ้ปตอ่ยอดแตกแขนงกระทั่งอธิบายปรากฎการณเ์ชิงสญัญะหรือการบริโภคเชิงสญัญะในแง่มมุอ่ืน ๆ ได ้

2. งานวิจยันีย้งัแสดงใหเ้ห็นว่าค าว่า “ไอดอล” มีความเป็นกระแสนิยม อีกทัง้ยงัอธิบายการก่อรา่งสรา้งวฒันธรรมของ
ไอดอลโดยใช ้BNK48 เป็นหลกัและเช่ือมโยงอธิบายเรื่องราวของไอดอลญ่ีปุ่ นท่ีมีความเขม้แข็งทางวฒันธรรมจนกระทั่ง เค-เวฟ 
(K-wave) หรือ ยุคคล่ืนฮันรยู (Hallyu)5 แนะน าไอดอลในลักษณะเกาหลีใตใ้หส้ังคมไทยรูจ้ัก งานวิจัยนีจ้ึงเป็นงานวิจัยท่ีใช้
อธิบายเรื่องราวของไอดอลประเทศญ่ีปุ่ นเป็นหลกั ไอดอลเกาหลีใตท่ี้มีส่วนส าคญัตอ่การเปล่ียนแปลงสงัคมไทย ตอ่เน่ืองไปถึง
วิเคราะหไ์อดอลไทยในยุคต่าง ๆ เล็กนอ้ย จวบจนไอดอลไทยยุคปัจจุบนัหลงัการมาของ BNK48 และท าใหเ้กิดการพฒันาใน
วงการไอดอลประเทศไทย ดงันัน้ผูท่ี้ตอ้งการศกึษาหรือสนใจเรื่องไอดอลสามารถน าองคค์วามรูเ้ก่ียวกับไอดอลในงานวิจยันีไ้ป
ใชพ้ฒันาความรูแ้ละต่อยอดงานวิจยัหรือแตกแขนงประเด็นในเรื่องของไอดอลต่อไปเพ่ือร่วมกันวิเคราะหค์  า ๆ นี ้ท่ีเกิดขึน้มา
หลายยคุหลายสมยัใหค้รอบคลมุหรือแตกแขนงองคค์วามรูด้า้นตา่ง ๆ ท่ีช่วยกนัวิเคราะหไ์อดอลซึ่งเป็นสิ่งท่ีแนบชิดสนิทอยู่ใน
สงัคมไทยดว้ยอ านาจละมุนใหผู้ค้นท่ีศึกษาไดพ้บกับแง่มุมทางการศึกษาอ่ืน ๆ ท่ีเป็นประโยชนแ์ก่ผูศ้ึกษาและวงการนักวิจัย
ตอ่ไป 
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