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บทคัดยอ
 บทความนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการประกอบสรางความหมายการทองเท่ียวกับการสราง
สิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรของชุมชนตลาดนํ้าประชารัฐ วัดแคนอก อําเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี พบวาการ
ทองเท่ียวตลาดนํ้าประชารัฐวัดแคนอกประสบความสําเร็จในการสรางสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรของชุมชน
จากกระบวนการสรางภาพลักษณ/ ประกอบสรางความหมายใหกับการทองเที่ยว ในประเด็น  1) ความ
เปนธรรมชาติ เปนความพยายามในการดึงเอาความเปนที่สุดดานธรรมชาติและสิ่งแวดลอมมาปรับใช  
2) ความเปนทองถิ่น ประเด็นนี้ยังไมชัดเจนมากนักเพราะตลาดนํ้าที่อื่นก็นําความเปนทองถิ่นของตนเอง
มาเปนจุดขาย อยางไรก็ดีตลาดนํ้าประชารัฐวัดแคนอกไดดึงเอาความเปนชาวมอญ รวมถึงการสรางวิถี
ทองถ่ินใหมมาปรับใช  3) ความเปนมาตรฐาน เพื่อแสดงความแตกตางที่โดดเดน แสดงความเปนมือ
อาชีพดานบริการ โดยการแตงกายของผูประกอบการสะอาดถูกสุขลักษณะ รวมถึงบรรจุภัณฑสินคา  
4) ความหลากหลาย โดยการเพ่ิมกิจกรรมการทองเท่ียวนอกเหนือไปจากการซื้อของ โดยนําเทศกาล
ตาง ๆ มาบรรจุไวในตลาดนํ้า

คําสําคัญ: การประกอบสรางความหมาย สิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตร และตลาดนํ้าประชารัฐวัดแคนอก 
อําเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี
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ABSTRACT

 The objectives of this article were to study meaning construction of tourism and 

geographical identifications building of Wat Khae Nok pracharat floating market community. 

The results of the research were as follow: The process of image building for tourism was vital 

to the success of the floating market. In other words, it helped added the meaning to tourism, 

namely;  1) naturalization is attempted to perform the best in nature,  2) localization, Wat Khae 

Nok Pracharat floating market is attracted by Mon-khmer nation and to create a new localization,  

3) standardization is performed to be better of professional, clean uniform, packaging, and 

including to create the impression for tourist service, and  4) diversification is included several 

foreign activities apart from only buying products.

Keywords:  Meaning Construction, Geographical Identifications, and Wat Khae Nok Pracharat 

Floating Market, Muang District, Nonthaburi Province.

บทนํา

  ตลาดนํ้าประรัฐวัดแคนอก อําเภอเมือง 

จังหวัดนนทบุรี เปนตลาดนํ้าท่ีถูกจัดสรางขึ้นมา

ใหม ใหเปนแหลงทองเที่ยว โดยการบริหารจัดการ

ระหวางรัฐ สวนภูมิภาคและทองถิ่น รวมกับภาค

ประชาชนในชุมชน ตลาดนํ้าแหงนี้เปนที่รูจักแพร

หลาย กลายเปนจุดมุ งหมายของนักทองเที่ยว

จํานวนมาก ความสําเร็จเบ้ืองตนดานการบริหาร

จดัการทองเท่ียวนี ้ทาํใหผูประกอบการทีเ่ปนคนใน

ชุมชนมีอาชีพเสริม มีรายไดเสริม รวมทั้งการสราง

งานจํานวนมากใหกับคนในชุมชน สามารถพ่ึง

ตนเองไดในระดับหนึ่ง การบริหารจัดการดังกลาว

ชุมชนมีสวนรวมในการกําหนดทิศทางในการ

ดําเนินชีวิตเปนของตนเอง โดยผูประกอบการและ

ชมุชนมขีอตกลงรวมกนัทีจ่ะรกัษาตลาดนํา้ใหคงอยู

ตามท่ีไดตกลงกันไว นอกจากน้ีการทองเที่ยวยัง

ทําใหคนในชุมชนไดตระหนักถึงการรักษา ฟนฟู 

อนุรักษวัฒนธรรมประเพณี ตลอดจนสิ่งแวดลอม

ทางธรรมชาตใิหคงอยูตอไป เพือ่ชวยเสริมแรงดงึดูด

จากนกัทองเทีย่ว ความสาํเรจ็ดงักลาว สวนหน่ึงเกดิ

จากการบรหิารจดัการผานการประกอบสรางความ

หมายการทองเท่ียว บทความวิจัยน้ีไดเสนอเกี่ยว

กับการประกอบสรางความหมายการทองเที่ยว 

อาทิ การสรางภาพลักษณ การสรางความแตกตาง 

และการสรางความโดดเดนทีพ่เิศษกวาใหกบัตลาด

นํ้า สูการสรางอัตลักษณของชุมชน/ สิ่งบงชี้ทาง

ภูมิศาสตร อาทิ สัญลักษณ หรือสิ่งอื่นใดที่ใชเรียก

หรอืใชแทนแหลงภมูศิาสตร และท่ีสามารถบงบอก

วาสินคาท่ีเกิดจากแหลงภูมิศาสตรน้ันเปนสินคา

ท่ีมีคุณภาพ ชื่อเสียง หรือคุณลักษณะเฉพาะ

ของแหลงภูมิศาสตรดังกลาว ตามพระราชบัญญัติ

คุมครองสิง่บงชีท้างภมูศิาสตร พ.ศ. 2546 (Geographical

Indication Act, 2003)
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วัตถุประสงคของการวิจัย
 1) เพื่อศึกษาการประกอบสรางความ
หมายใหกับการทองเที่ยวของชุมชนตลาดน้ํา
ประชารัฐวัดแคนอก อําเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี
 2) เพื่อศึกษาการสรางอัตลักษณ/ สิ่งบงชี้
ทางภูมิศาสตรของชุมชนตลาดนํ้าประชารัฐวัด
แคนอก อําเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี

ประโยชนที่คาดวาจะไดรับจากการวิจัย
 1)  การเขาใจถึงความสําเร็จของการบริการ
จัดการการทองเที่ยวตลาดนํ้าโดยใชวิถีชุมชน
ในการประกอบสรางความหมายการทองเที่ยวสู
การพัฒนาอัตลักษณ/ สิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรของ
ชุมชน
 2)  แนวทางในการกําหนดนโยบายเก่ียว
กับการทองเที่ยวของชุมชนตลาดนํ้า และสําหรับ
การทองเที่ยวโดยชุมชนในรูปแบบเดียวกันหรือ
รูปแบบอื่น

ขอบเขตของการวิจัย
 1)  ขอบเขตดานประชากรและกลุมตวัอยาง
คือ คณะผูบริหารตลาดนํ้า ขาราชการ ผูประกอบ
การ ประชาชนในชุมชน และนักทองเที่ยว
 2) ขอบเขตดานพื้นที่ คือชุมชนตลาดนํ้า
ประชารัฐวัดแคนอก อําเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี 

ซึ่งเปนตลาดนํ้าที่สรางขึ้นใหมโดยความรวมมือ
ของภาคประชาชนในชุมชนกับหนวยงานภาครัฐ 
เพื่อเปนศูนยจัดจําหนายสินคาของชุมชน และ
พัฒนารูปแบบใหมเพื่อรองรับนักทองเที่ยวจาก
นอกชุมชน กลายเปนตลาดน้ําท่ีสนองตอบธุรกิจ
การทองเทีย่ว และมีเปาหมายทีช่ดัเจนในการสราง
อาชีพและหารายไดให กับสมาชิกของชุมชน
เปนหลัก
 3)  ขอบเขตดานเนื้อหา คือลักษณะการ
ประกอบสรางความหมายการทองเท่ียวตลาดนํ้า
ประชารัฐวัดแคนอก ของดีเมืองนนทบุรี อันเกิด
จาก พอคา แมคา ท้ังท่ีเปนคนในชุมชน และเปน
คนภายนอกชมุชน เจาหนาทีจ่ากหนวยงานราชการ 
ชาวบานในชุมชน รวมถึงนักทองเที่ยวชาวไทย

กรอบแนวคิดในการวิจัย
 การศกึษานีพ้ยายามอธบิายถงึกระบวนการ
ประกอบสรางความหมายการทองเท่ียวตลาดนํ้า
ประชารฐัวดัแคนอก ของดเีมอืงนนทบรุ ีสูการสราง
สิง่บงชีท้างภูมศิาสตรของชมุชนตลาดนํา้ประชารฐั
วัดแคนอก อําเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี การศึกษา
เรื่องการประกอบสรางความหมายการทองเท่ียวสู
การสรางสิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตรของชุมชนตลาดน้ํา
ประชารัฐ วัดแคนอก อําเภอเมือง จังหวัดนนทบุรี 
มีกรอบแนวคิดในการวิจัย ดังนี้

แผนภาพที่ 1  กรอบแนวคิดการวิจัย

- การสรางภาพลักษณ

-  การสรางความแตกตาง

-  การสรางวัฒนธรรมรวมสมัย

-  ความเปนธรรมชาติ

-  ความเปนทองถิ่น

-  ความเปนมาตรฐาน

-  ความหลากหลาย

การประกอบสรางความหมายการทองเที่ยว สิ่งบงชี้ทางภูมิศาสตร
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ระเบียบวิธีวิจัย
 การศึกษาครั้งนี้ ใชแนวทางการวิจัยเชิง
คุณภาพ (qualitative research approach) โดย
เชื่อมโยงจากการวิเคราะหดวยมุมมองเชิงทฤษฎี
ที่หลากหลาย ทั้งจากการสรางทฤษฎีจากบริบท
ที่เกิดขึ้นจากภาคสนามวิจัย ใชวิธีการสัมภาษณ
ระดบัทัว่ไปและระดบัลกึ (in-depth interview) จาก
ผูใหขอมูลสําคัญ ไดแก คณะผูบริหารตลาดน้ํา 
ขาราชการ ผูประกอบการ ประชาชนในชุมชน และ
นักทองเที่ยว ตลอดจนศึกษาจากเอกสาร รายงาน
วิจัยที่เกี่ยวของ เพื่อรวบรวมขอมูลในการวิเคราะห 
สาํหรบัการถอดรหสัการประกอบสรางความหมาย
การทองเท่ียวไดปรับใชแนวคิดสัญญะวิทยาของ
นักวิชาการทางสัญญะวิทยา อาทิ Ferdinand de 
Saussure (Saussure,1959), Charles Sanders 
Peirce (Peirce, 1955), and Roland Barthes 
(Barthes, 1967b) มาประกอบการวิเคราะห

สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัย
 สรุปผลการวิจัย
 การประกอบสรางความหมายการทองเทีย่ว 
การสรางภาพลักษณและคุณคาใหแกตลาดนํ้า
ประชารัฐวัดแคนอก ไดนําเอาระบบการสราง
ความหมาย (system of signification) มาใช
โดยการขยายความและสรางเอกลักษณใหกับ
สถานทีผ่านการเปรยีบเทยีบหรอืหาความแตกตาง
ใหตลาดน้ํา กอนจะเขาไปสูระบบการสือ่สาร (system
of communication) ในที่สุด การวิเคราะหถึง
แนวคิดในการประกอบสรางภาพลักษณและ
ความหมายหลักทีใ่ชเพือ่สรางความแตกตางใหกบั
ตลาดนํ้าประชารัฐวัดแคนอก และจุดเดนท่ีใชใน
การสื่อสารออกไปสูสังคมนั้น เพื่อสรางอัตลักษณ/ 

ส่ิงบงชีท้างภูมศิาสตร เพือ่ใชเปนเคร่ืองมอืทางการ
ตลาดที่ชวยในการประชาสัมพันธสินคา/ตลาดนํ้า
ใหเปนทีรู่จกัอยางแพรหลายในนามของกลุม ซึง่จะ
ชวยลดภาระในการประชาสมัพนัธลงได ท้ังนีเ้พราะ
การใชส่ิงบงชีท้างภมูศิาสตรในทางการตลาดเปนท่ี
แพรหลายอยูแลวในหลายประเทศ เปนการเพิ่ม
เครื่องมือทางการตลาด และเปนการเพิ่มศักยภาพ
ในการแขงขันในระดับโลกไปในตัว จากการศึกษา
พบวาตลาดน้ําประชารัฐวัดแคนอก มีความ
พยายามในการประกอบสรางความหมายใน 4 
ประเด็นคือ  1) ความเปนธรรมชาติและความเปน
ท่ีสุดดานธรรมชาติ  2) ความเปนมาตรฐานและ
ความประทับใจ  3) ความเปนทองถิน่ และ  4) ความ
หลากหลายของวัฒนธรรมรวมสมัย ซึ่งมีราย
ละเอียดดังนี้
 1)  ความเปนธรรมชาติ เปนความหมาย
หนึ่งท่ีผูกกับพื้นที่ทองเที่ยวของตลาดน้ําประชารัฐ
วัดแคนอก โดยนําเอาความหมายท่ีไดนิยาม
และเปนที่รับรู กันในสังคมอยูแลวมาใช นั่นคือ 
การกําหนดใหพื้นท่ีบริเวณริมแมน้ําเจาพระยา 
ท่ีสะทอนถึงความอุดมสมบูรณและธรรมชาติ
อันบริสุทธิ์ ทั้งยังมีความหมายแฝงไปถึงสภาวะ
อันสงบเรียบงายริมแมน้ําเหมาะสําหรับคนโหยหา
อดีต ซึ่งตรงขามกับชุมชนเมืองที่หมายถึงความ
เจริญ ความสะดวกและทันสมัย สวนใหญเนน
ไปทางวัตถุ ตลอดจนการใชชีวิตของผูคนท่ีเรงรีบ
และวุนวาย สวนความเปนท่ีสุด คณะกรรมการ
บริหารตลาดนํ้าไดสรางความหมายใหตลาดนํ้า 
ดวยการชูประเด็นเรื่องอากาศอันบริสุทธิ์ริมฝ ง
แมนํา้เจาพระยาบรเิวณชานเมอืงใหแกนกัทองเทีย่ว 
ดังนั้นเมื่อนักทองเที่ยวเข ามาเยี่ยมชมตลาด 

นอกจากจะพบกับสินคามากมาย นักทองเท่ียว
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ยงัไดสมัผสักบัอากาศบรสิทุธิอ์กีดวย ความแตกตาง

ขอนี้ เป นขอสําคัญท่ีทําใหตลาดนํ้าประชารัฐ

วัดแคนอก ไมเหมือนกับตลาดนํ้าแหงอื่น ๆ ที่มี

ปญหาเกีย่วกบัมลภาวะตาง ๆ  เชน ปญหาเสียงและ

การปลอยไอเสียของเรือหางยาวจํานวนมาก

ธรรมชาติบริเวณวัดแคนอก

เครื่องปนดินเผา

 2) ความเปนทองถิ่น คือความหมายที่นัก

ทองเที่ยวสามารถสัมผัสไดจากตลาดนํ้าประชารัฐ

วัดแคนอก พบวา การสรางความหมายชุดนี้ของ

ตลาดน้ําประชารัฐวัดแคนอกไมชัดเจนมากนัก 

อาจเปนเพราะตลาดนํ้าประชารัฐวัดแคนอกเปน

ตลาดนํา้ทีส่รางขึน้ใหม ทาํใหไมสามารถบอกไดวา 

มีความตอเนือ่งกบัตลาดนํา้ในอดตี ทาํใหความเปน

ตลาดนํ้าทองถ่ินไมคอยเห็นภาพชัดเจนมากนัก 

และตลาดนํ้าแหงอื่น ๆ  ก็ไดนําประเด็นทองถิ่นของ

ตนเองมาสรางเปนจุดขายใหกับนักทองเที่ยว และ

ตางก็พยายามประกอบสรางความแตกตางของ

ตลาดนํ้าของตนในลักษณะที่ชุมชนของตนมีขอ

ไดเปรยีบในเรือ่งนัน้ ๆ  ตลาดนํา้ประชารัฐวดัแคนอก

เองก็พยายามนําเสนอความเปนทองถิ่นของตน 

ผานอาหารพื้นถิ่น สินคาทางการเกษตร เคร่ือง

ปนดินเผา และภูมิปญญาชาวบาน
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ปที่ 15 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2563)

 3)  ความเปนมาตรฐาน คณะกรรมการ

บริหารตลาดนํ้าประชารัฐวัดแคนอกไดจัดระเบียบ

ใหผูประกอบการแตงกายใหสะอาดเปนมาตรฐาน

เดียวกัน มีปายบงบอกรายละเอียดของผูประกอบ

การ มีการจัดเรียงสินคาใหเปนระเบียบ แสดงถึง

การบริหารจัดการตลาดนํ้าแบบมืออาชีพ มีการ

บริการ หรือสินคาไดมาตรฐาน สะอาด ทําใหนัก

ทองเทีย่วมทีศันคตติอตลาดน้ําวา พวกเขาไดรบัแต

สิ่งดี ๆ ท่ีตลาดนํ้ามอบให นอกจากนี้ ตลาดนํ้า

ประชารัฐวัดแคนอกยังไดพยายามสรางความ

หมายยอย เปนการเอาใจนกัทองเทีย่วดวยการสราง

ความประทับใจ ตลาดนํา้ประชารฐัวดัแคนอกจึงได

จดัสรางท่ีจอดรถยนต/ จกัรยานยนต โดยไมเกบ็คา

ใชจาย ซ่ึงอยูตดิกับตลาดนํา้ แตถาลานจอดรถเตม็

นกัทองเทีย่วสามารถไปจอดบรเิวณใดกไ็ด ทางเจา

หนาท่ีตลาดน้ําอาจมีบริการรถรับ-สง ตามความ

เหมาะสม

ความเปนมาตรฐานดานการแตงกายและความเปนมาตรฐานของผลิตภัณฑ

 4) ความหลากหลาย ตลาดน้ําประชารัฐ

วัดแคนอกไดสรางความตื่นตาตื่นใจใหกับนัก

ทองเที่ยวในกิจกรรมตาง ๆ ที่ตลาดนํ้าประชารัฐ

วัดแคนอกไดจัดทําข้ึน อาทิ การนําวัฒนธรรม

ตางชาตเิขามาประยกุตใชกลบัตลาดน้ําของตน เชน 

ชวงเทศกาลขึ้นปใหม ทางตลาดน้ําประชารัฐวัด

แคนอกมีการจัดงานนับถอยหลัง (Countdown) 

ภายในตลาดนํา้และประดบัประดารานคาใหมสีสีนั

เพ่ือตอนรับปใหม รวมถึงเทศกาลฮาโลวีนหรือ

เทศกาลวันแหงความรัก ทางตลาดนํ้าไดตกแตง

สถานที่ตามเทศกาลตาง ๆ นอกจากนี้ตลาดนํ้า

ประชารฐัวดัแคนอกยงัเชิญชวนนกัทองเทีย่วเขาไป

มสีวนรวมในกจิกรรมนัน้ ๆ  ดวย เพือ่ไมใหเกดิความ

นาเบื่อหนาย โดยการเพิ่มมุมศิลปะใหเด็ก ๆ ไดมา

น่ังระบายสี หรือมีมุมดนตรีลานแสดง มีนวดแผน

โบราณสําหรับผูสูงอายุหรือสําหรับนักทองเที่ยวที่

เม่ือยลาจากการเดินเที่ยวบริเวณตลาดนํ้าประชารัฐ

วัดแคนอก

อภิปรายผลการวิจัย

 จากการศึกษาพบวา บทบาทของคุณคา

ในเชิงความหมายจากการประกอบสรางท่ีเกิดขึ้น

ในบรบิทการทองเท่ียวตลาดน้ําประชารฐัวัดแคนอก 

มีอยู 4 แบบ คือ  1) การเลือกสถานที่ทองเที่ยวของ
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ตลาดนํ้าประชารัฐวัดแคนอก  2) การบริโภค

กิจกรรมการบันทึกภาพขณะทองเท่ียวในตลาดน้ํา

ประชารฐัวดัแคนอก  3) การบรโิภคซือ้สนิคาทีร่ะลกึ

ขณะทองเทีย่วในตลาดนํา้ประชารฐัวดัแคนอก และ 

4) การบริโภคความหมายผานการรับประทาน

อาหาร มีรายละเอียดดังนี้

 1) การ เลื อกสถานที่ ท  อ ง เที่ ย วของ

ตลาดนํ้าประชารัฐวัดแคนอก พบวา นักทองเที่ยว

ใหความสําคัญตอการเลือกจุดหมายปลายทาง

ของตน ซึ่งเปนความชอบสวนบุคคล นักทองเที่ยว

บางคนชวงวยัรุนอาจชอบการทองเทีย่วแบบสิง่ทีม่ี

สิ่งอํานวยความสะดวกรองรับ เชน การเขาพัก

โรงแรม สถานที่บริการยามคํ่าคืน แสง สี เสียง 

เปนตน สวนนกัทองเทีย่วทีม่อีายชุวงวยักลางคน ไป

จนถึงวัยสูงอายุ พฤติกรรมอาจเปลี่ยนแปลงไป 

บางคนชอบไปสัมผัสกับธรรมชาติ เชน การเดินปา 

การไปเที่ยวนํ้าตก การปนเขา เปนตน บางคนอาจ

ชอบไปยอนเวลากลบัสูอดตีเพือ่ไปสมัผสักบัวถิชีวีติ

แบบโบราณ เชน การไปเยือนตลาดเกา ตลาดนํ้า 

เปนตน ดังนั้นการจะระบุถึงความพึงพอใจของ

แตละบุคคลจึงเปนเรื่องท่ีหาขอเท็จจริงไดยาก 

อยางไรก็ตาม นักทองเที่ยวบางสวนอาจใหความ

สนใจกับเร่ืองภาพลกัษณ ความหมายและมายาคติ

เปนลําดับตน ๆ ไมวาจะเปนความเปนธรรมชาติ 

ความสวยงาม หรือความเปนวิถีชุมชนดั้งเดิม 

คุณคาเชิงหนาท่ีของการใชหรือประโยชนใชสอย

อันไดแก ความปลอดภัย ความสะดวกสบายดาน

ที่พักอาศัย การคมนาคม หรือความเปนมืออาชีพ

ในดานการใหบริการ และสวนสุดทายความมี

ชื่อเสียงเปนที่รูจักทั่วไป รวมถึงอารมณท่ีถวิลหา

บรรยากาศเกา ๆ ของโบราณ ซึ่งจะเปนคุณคาเชิง

ความหมาย สอดคลองกับงานวิจัยของ กวิน 

วงศลีดี และศิริเพ็ญ เยี่ยมจรรยา (Wonglidee 

& Yiamchanya, 2555) ท่ีศึกษาปจจัยดานการ

ตลาดและปจจัยดานความปลอดภัยมีผลตอ

พฤตกิรรมการทองเท่ียว นอกจากนีนั้กทองเท่ียวยงั

นิยมการคนหาขอมูลจากอินเตอรเน็ตมากกวา

คําแนะนําจากเพื่อนหรือเครือญาติ และตองการ

ประสบการณในการทองเท่ียว รวมถึงตองการ

แสวงหาสิ่งแปลกใหม

 2)  การบริโภคในกิจกรรมการบันทึกภาพ

ขณะทองเที่ยวในตลาดนํ้าประชารัฐวัดแคนอก 

กจิกรรมการถายภาพตามจดุท่ีเปนความหมายหลกั 

การประกอบสรางความหมายของตลาดนํา้ประชารฐั

วัดแคนอกน้ัน เปนหลักฐานวานักทองเท่ียวรับเอา

ความหมายของตลาดนํ้า และบริโภคความหมาย

น้ัน ๆ และพรอมท่ีจะสงตอไปยังบุคคลอ่ืนในรูป

ของภาพถาย แนนอนวาผลลัพธท่ีไดคอืรูปถายท่ีจะ

ทําหนาท่ีเปนความหมายที่ส งตอไป โดยเปน

ท้ังภาพเสมือนของสถานท่ีจริงแลวเปนตัวแทน

ทีบ่อกเลาถงึการเดนิทางทองเทีย่วตลาดนํา้ประชารฐั

วัดแคนอกในแบบฉบับที่ ต้ั งขึ้นใหม  โดยนัก

ทองเที่ยวเอง นอกจากที่มีอยูในสื่อตาง ๆ รูปภาพ

เหลานั้นจะเปนตัวกระตุนใหเกิดคานิยมในการ

ถายรูปเชนเดียวกันนี้ตอไปอีก โดยเปนไปไดวาคน

ท่ีเห็นนักทองเท่ียวคนกอนหนาน้ีถายรูป มโีอกาสจะ

จดจาํภาพกจิกรรมน้ันเขาไปรวมกบัส่ิงท่ีไดสะสมไว

ในสมองและจะปฏิบัติซํ้าเมื่อโอกาสของตนมาถึง 

สิ่งที่เกิดขึ้นนี้จึงเปนเสมือนกระบวนการที่มีการรับ

และสงตอกันไปเรื่อย ๆ เปนวงจรไมรู จบ หรือ

เปนการสถาปนาความหมายผานการสืบทอดและ

ตอกยํ้าอยางหน่ึง สอดคลองกับทฤษฎีพฤติกรรม
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ปที่ 15 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2563)

ตามแบบแผน (theory of planned behavior) ของ 

Ajzen (1991) ที่เปนตัวกําหนดหลักของพฤติกรรม

ที่แสดงออกของแตละคนนั้นมาจากความตั้งใจ 

(intention) และการรับรูในการควบคุมพฤติกรรม 

(perceived behavioral control) ความตั้งใจ

เปนการแสดงออกของแตละคนผานพฤติกรรม ใน

ทางกลับกันความตั้งใจมีที่มาจากทัศนคติของ

แตละคนสูการแสดงออกทางพฤติกรรม (attitude) 

บรรทดัฐานสวนบคุคล (subjective norm) และการ

รับรูในการควบคุมพฤติกรรม แตละตัวกําหนดมี

ความสมัพนัธอยางมนัียสาํคญัตอพฤติกรรมของคน 

ทศันคตสิงผลตอพฤตกิรรม ซึง่อยูบนพืน้ฐานความ

เชื่อพฤติกรรม ความเชื่อเกี่ยวกับพฤติกรรมเปน

ความเชื่อเกี่ยวกับผลของพฤติกรรมที่มีลักษณะ

เฉพาะและมีการประเมินส่ิงที่ชื่นชอบและไมชอบ

ไวแลว ขณะที่บรรทัดฐานสวนบุคคลเปนความ

เชื่อที่มาบรรทัดฐานของสังคม ซึ่งอาจจะมีการ

แสดงออกในพฤติกรรมเฉพาะหรือไมก็ได การรวม

ความเชือ่เชงิบรรทัดฐานเขากบัแรงจงูใจ และความ

คาดหวงัของกลุมจะเปนตวักาํหนดบรรทดัฐานสวน

บุคคลในที่สุด สวนการรับรูการควบคุมพฤติกรรม 

มพีืน้ฐานมาจากการควบคมุความเชือ่ ซึง่เปนความ

เช่ือเกี่ยวกับการรับรู  เกี่ยวกับมีอยูหรือไมมีของ

ปจจยัตาง ๆ  ท่ีอาจชวย/ หรอืขดัขวางการแสดงออก

ทางพฤติกรรมในเรื่องท่ีเราสนใจ เมื่อรวมการ

ควบคุมความเชื่อกับการรับรู อิทธิพลของปจจัย

ตาง ๆ ท่ีเปนตัวกําหนดการรับรู ในการควบคุม

พฤติกรรม โดยการรับรูในการควบคุมพฤติกรรม

เปนตัวเพิ่มความตั้งใจ เนื่องจากแตละคนจะไมมี

แรงจูงใจหากพวกเขาคิดถึงแตความลมเหลว 

นอกจากน้ันแลวการรับรูในการควบคุมพฤติกรรม 

ยังถูกคาดหวังวามีอิทธิพลตอพฤติกรรมท่ีแสดง

ออกมา โดยเฉพาะเมื่อมีความสอดคลองกัน

ระหวางมุมมองในการควบคุมพฤติกรรมกับการ

ควบคุมที่เปนจริง ความเชื่อเกิดจากความเปน

เจาของในทรัพยากรและโอกาสท่ีมอียู ซึง่มอีปุสรรค

เพียงเล็กนอย ฉะนั้นจึงเปนการรับรูในการควบคุม

อยูเหนือพฤติกรรม (Ajzen & Fishbien, 1980; 

Ajzen,1991)

การลองเรือกับการสรางความหมายใหกับตนเอง
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 3) การบริโภคการซื้อสินคาที่ระลึกขณะ

ทองเที่ยวในตลาดน้ําประชารัฐวัดแคนอก สินคา

ที่ไดชื่อวาเปนของที่หาไมไดในแหลงอื่น เปนของ

ขึ้นชื่อที่เปนเอกลักษณ/ สัญลักษณของทองถิ่นนี้

เทานั้น จึงพอจะเห็นไดวาการเลือกซื้อสินคานั้น 

สวนหนึ่งเปนผลมาจากอิทธิพลของความหมาย

ทีถ่กูสถาปนาขึน้จนกลายเปนมายาคตใินบรบิทการ

ทองเที่ยวและยังเปนหลักฐานวานักทองเที่ยว

มักเลือกบริโภคตามมายาคติ แมวาความจริงแท/ 

ของจรงิ จะปรากฏรปูรวมกบัคณุคาเชงิความหมาย

ของการเลือกซื้อสินคาที่ระลึก อยางไรก็ตามเมื่อ

พิจารณาถึงความจริงแทถึงเรื่องความเปนจริง/ 

ความแทจริง นักทองเที่ยวบางสวนอาจเห็นความ

เปนอุตสาหกรรมที่ต องการขายสินคาต อนัก

ทองเทีย่วใหไดทกุคน และมีการผลติซํา้เปนจาํนวน

มาก ถือเปนหนึ่งในลักษณะของนักทองเที่ยวหลัง

สมัยใหม นักทองเที่ยวท่ีซื้อสินคาท่ีวางจําหนาย

ทั่วไปจึงไมคาดหวังหรือยกใหเปน ความเปนของ

เกา/ ของแท ซึง่เปนปจจยัสาํคญัในการตดัสนิใจซือ้

สนิคาของทีร่ะลึกและถกูมองขามไป สอดคลองกบั

แนวคิดสวนผสมการตลาดบริการ (Kotler, 2003: 

449) ประกอบดวย สินคาและบริการ ดานราคา 

ดานชองทางการจัดจําหนาย และดานการสงเสริม

การตลาด ซึ่งองคประกอบตาง ๆ เหลานี้ จะมีสวน

เกี่ยวของกับการตัดสินใจของนักทองเที่ยว

 4)  การบริโภคความหมายผานการรับ

ประทานอาหาร เปนรูปแบบหน่ึงที่นักทองเที่ยว

ตกอยูภายใตอํานาจของบริบทการทองเที่ยว เปน

ลกัษณะทีน่กัทองเทีย่วตองทาํคลายกนั ดวยเพราะ

นักทองเที่ยวตองการเสพวัฒนธรรมการบริโภค

เหมือนในอดีต บางครั้งอาจจะมองวาเปนเรื่องของ

ความสะดวก ซึ่งสามารถซื้อหาอาหารจํานวน

ไมมากนกั เพราะจะไดชมอาหารทีห่ลากหลาย และ

สิ่งสําคัญคือสามารถเดินชมสินคานานาชนิดใน

ตลาดนํ้า โดยไมตองเสียเวลาอีกดวย หรือเปนการ

ถายรปูอาหารกบัเพือ่น ๆ  เพือ่อวดสายตาประชาชน/ 

ผู คนในสื่อสังคมออนไลน สอดคลองกับทฤษฎี

พฤติกรรมตามแบบแผน ของ Ajzen (1991) ที่มอง

วา บรรทัดฐานสวนบุคคลเปนความเชื่อที่มาจาก

บรรทัดฐานของสังคม

การรับประทานอาหารกับการสรางความหมายใหกับตนเอง
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ปที่ 15 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2563)

 นอกจากนี้ ยังสังเกตไดวาในตลาดน้ํา

นั้นมีการซอนทับของความหมายอยูหลายมิติ ใน

ที่สุดแลวไดรวมเขาหากันเขาเปนภาพตัวแทน 

(representation) ของสถานที่ (place) เริ่มจากใน

ระดับแรกคือ ความหมายที่เปนเอกเทศ ซึ่งปรากฏ

รูป/ รูปลักษณท่ีหลากหลาย เชน รูปของวัตถุ 

(object) และมีความหมายของตัวเองซ่ึงเปน

ความหมายตรง (denotation) หรืออาจเรียกอีก

อยางวาความหมายในระดับที่หนึ่ง (first-order 

signification) ความหมายดังกลาวในงานวิจัยนี้

ขอใชคําวา ความหมายประกอบ ในระดับถัดมา

ความหมายประกอบท้ังหลายทีพ่บในพ้ืนท่ีตลาดนํา้

จะรวมกันทําหนาที่สื่อความหมาย ผานการจับคู

ความหมายใหมทีเ่กดิขึน้กบับรบิททางสงัคม เขาไป

ในความหมายเดมิทาํใหความหมายประกอบท่ีเคย

อางอิง (refer) ตัวเองกับสิ่งที่เปนตนแบบ (the 

referent) นัน้ไดกลายไปเปนภาพตวัแทนขอสถานที่

ทองเที่ยว พบวาความหมายอันเปนเอกเทศแตเดิม

ไดกลายเปนเพียงรูปความหมาย (signifier) และรปู

ความหมายทัง้หลายตางกม็คีวามหมาย (signified) 

เปนอยางเดยีวกันนัน่คอืตลาดนํา้ ซึง่กระบวนการนี้

เปนการเพิ่มความหมายแสงใหกับความหมาย

ตัวเดิมหรือตามที่ Barthes (1967b) เรียกวาการ

สรางความหมาย ในระดับที่สอง (second-order 

signification) ท้ังนี้ เพ่ือใหงายตอการส่ือสาร

และการจดจํา จึงอาจมีการเลือกหยิบเอารูปความ

หมายตัวใดตัวหนึ่งขึ้นมาแลวทําใหคนในสังคม

จดจํารูปความหมายที่ไดเลือกมานั้นวา เปนภาพ

ตัวแทนที่โดดเดนที่สุดของตลาดนํ้า

 ดังนั้นผูบริโภคมักเห็นภาพซํ้า ๆ ปรากฏ

ผานส่ือตาง ๆ ท้ังทางโทรทัศนและสื่อสิ่งพิมพ

เมือ่บรรยายถงึสถานทีท่องเทีย่ว ซึง่เปนวิธกีารสราง

ความหมายในแบบนามนัย/ เทียบความหมาย 

(metonymy) เพราะความหมายที่ถูกใชในการ

ทองเท่ียวยังเปนเคร่ืองหมายบงบอก (marker) ท่ี

สําคัญและควรคาแกการช่ืนชม (sight-worthy) 

ของนักทองเท่ียว พดูไดวาเคร่ืองหมายน้ันมอีทิธพิล

อยางมากตอการกําหนดความสําคัญของสถานที่

หรือส่ิงท่ีบงช้ี บางครั้งเครื่องหมายดูจะมีความ

สําคัญกวาสถานที่ทองเท่ียวเพราะสามารถสราง

ประสบการณทีส่มจรงิยิง่กวาการไดอยูในสถานการณ

นั้น ๆ เสียอีก (Crang, 1999) เมื่อเปนเชนนั้น 

ยอมแสดงวารูปความหมายสามารถดํารงอยูได

อยางอสิระเพราะสามารถทาํหนาทีเ่ปนความหมาย

ไปไหนคราวเดียวกัน (a signifier may itself 

function as a signified) หรือโดยการอางอิงตัวเอง 

(self-referencing) ในทายท่ีสุดความหมายอาจ

ไมใชความจําเปนอีกตอไปในสังคมที่ขับเคลื่อน

ดวยอํานาจของภาพอยางเชนในปจจุบัน มีเพียง

ความหมายเทานัน้ทีถ่กูบรโิภค โดยความหมายเกดิ

ขึ้นมาไดจากการเปรียบเทียบความแตกตาง

ระหวางการทางรปูลกัษณ เชน โปสการดและสนิคา

ที่ระลึกที่ขาย ณ แหลงทองเที่ยว สวนใหญลวนแต

เปนรูปความหมายท่ีส่ือถึงการเปนตัวแทนแหลง

ทองเท่ียวน้ัน ๆ ซึ่งนักทองเท่ียวจะซื้อเพียงของชิ้น

เดียวหรือโปสการดใบเดียวก็ยอมได หากตองการ

เคร่ืองหมายของการมาถงึแหลงทองเท่ียวนัน้ ๆ  แต

เพราะนักทองเที่ยวสนใจท่ีความหลากหลายและ

แตกตางดานรูปลักษณมากกวาตัวความหมาย

จริง ๆ เชน โปสการดที่เปลี่ยนไปเพียงเล็กนอยจาก

ทิวทัศนกลางวันเปนยามเย็น การปรับเปลี่ยนมุม

ในการถายภาพ ก็สามารถทําใหนักทองเที่ยวเลือก
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ซื้อได หรือของที่ระลึกจากสถานที่แหงเดียวกันแต

นักทองเที่ยวก็เลือกซื้อมากกวา 1 แบบ เพราะ

นักทองเที่ยวสนใจที่จะบริโภคความแตกตางที่

มองเห็นได ซึ่งกลายเปนความหมายในตัวความ

หมายเหลานั้นแทน

 ความหมายมีบทบาทและเป นองค 

ประกอบสําคัญในการประกอบสรางความหมาย

และคุณคาใหแกการทองเที่ยว เมื่อมีการเผยแพร

ความหมายในการทองเที่ยวออกไปสูสาธารณะ

ผานการนําเสนอตอกยํ้าอยางซํ้า ๆ เตือนผูคนใน

สังคม ซึ่งเปนผูรับสารเกิดการเรียนรูที่จะผูกโยง

ความหมายกับภาพที่ถูกเลือกไว จนในที่สุดได

ยอมรับเขาไวภายในจิตใจและกลายเปนความ

คุนชิน การทํางานของความหมายเหลานั้นจึงได

กาวขามไปสูระดับมายาคติ เชน การทองเที่ยว

ตลาดนํ้าประชารัฐวัดแคนอก ปจจุบันหลายฝาย

ตองการใหตลาดนํ้าแหงนี้เปนหนึ่งในแหลงทอง

เที่ยวท่ีเปนหน่ึงในสัญลักษณของจังหวัดนนทบุรี 

ทั้งนี้ในความเปนจริงยังมีอีกหลายสถานที่หรือ

หลายสิ่งหลายอยางที่จะสื่อถึงเมืองนนทบุรี แต

พอการประชาสัมพันธอยางตอเน่ืองทําใหไมมีใคร

เกิดความสงสัยหรือเคลือบแคลงถึงการทําหนาที่

เปนภาพตัวแทนของตลาดนํ้าประชารัฐวัดแคนอก 

มายาคติยังคงเปนกระแสครอบงําอยูในบริบทการ

ทองเที่ยว เชน ความเปนธรรมชาติ ความสวยงาม 

ความแปลกใหม การเปนสัญลักษณ/ การเปนภาพ

ตวัแทนของสถานที ่ซึง่ลวนเกดิขึน้จากการนาํความ

หมายมาประกอบเขาเพื่อสรางความหมายเฉพาะ

ของสภาวะ/ บรรยากาศดงักลาวหรอืใหนยิามกาํกบั 

รวมถงึคานยิมทีเ่หน็วาการไดทองเทีย่วเปนสิง่แสดง

ถงึโอกาสและประสบการณทีม่ากกวา โดยสงัคมได

ยกใหประสบการณเปนเรื่องสําคัญและมีคุณคา

ในทางบวกท่ีมักสัมพันธไปถึงความรู/ การไดรู  

ภาพลักษณ การยอมรับและสามารถเขารวมเปน

สวนหนึ่งของกลุม/ สังคม ผานการมีประสบการณ

จากการทองเที่ยว

 ยิ่งกว านั้นจากการศึกษามีข อสังเกต

เพิ่มเติมคือ การสรางแหลงทองเที่ยวที่เปนแหลง

ทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม ชุมชนหลาย ๆ แหงไม

จําเปนจะตองมีวัฒนธรรมท่ีเกาแก/ ดั้งเดิม หรือมี

ความตอเน่ืองวิถีชีวิตจากอดีตเน่ืองจากคําวา

ดั้งเดิมหรือเปนของแท อาจไมมีอยูบนโลกความ

เปนจรงิ ในความเปนจรงิทกุสิง่อยางไหลเวยีนกลบั

มาสูวังวนเดิม ๆ ของมัน หรือไหลไปที่ใหม ๆ แลว

กลับมาสูท่ีเดิม ดังน้ันการหาความจริงแทจึงเปน

เรื่องของอุดมคติหรือมายาคติของแหลงทองเที่ยว

นั้น ๆ ท่ีประกอบสรางขึ้นมาเพื่อดึงดูดลูกคาหรือ

นักทองเที่ยว สิ่งตาง ๆ เหลานี้สะทอนใหเห็นวา

ชมุชนทีเ่กดิใหมหรอืชมุชนทีไ่มมคีวามตอเนือ่งทาง

วัฒนธรรมแบบโบราณ อยางเชนชุมชนวัดแคนอก 

ที่ชุมชนแหงนี้ไมเคยมีตลาดนํ้ามากอน ก็สามารถ

สรางตลาดนํา้เพือ่เปนแหลงทองเทีย่วได แตในการ

รู ศูนยหรือการสรางใหมตองอยู บนพ้ืนฐานของ

เศรษฐกิจชุมชน และความสามารถของประชาชน

และสิ่งแวดลอมในพื้นที่ อาทิ จุดประสงคการสราง

ตลาดน้ําประชารัฐวัดแคนอกก็เพื่อเปนแหลง

จําหนายสินคาของชุมชน ซึ่งหมายความวาเดิน

ชุมชนวัดแคนอกมีสินคามากมายแตไมมีตลาด

รองรับ ผูนําชุมชนจึงสรางตลาดใหเปนที่จําหนาย

สินคา ตอมาก็ไดมีการพัฒนาเปนแหลงทองเที่ยว

จนประสบความสําเร็จ ประกอบการกับประชาชน

ในพืน้ทีท่ีม่พีืน้ฐานทางนสิยัทีต่อนรบัคนแปลกหนา 
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ผสานกับสภาพแวดลอมที่เอื้ออํานวย เนื่องจาก

ติดแมนํ้าและมีทัศนียภาพที่สวยงาม การสราง

ตลาดนํ้าจึงเปนไปคอนขางไมมีอุปสรรค ตัวอยาง

เชน ตลาดนํ้าสรางใหมและกําลังไดรับความนิยม

ในปจจุบันคือ ตลาดนํ้าเมืองโบราณจังหวัด

สมทุรปราการ ตลาดนํา้สีภ่าคเมอืงพทัยา เปนตลาด

นํ้าที่จําลองสภาพความเปนไปในอดีต และนํามา

ประยกุตใหเขากบัสมยัปจจบุนัไดอยางลงตวั ดงันัน้

การสรางแหลงทองเที่ยวที่เนนความจริงแท จึงไม

นาจะเปนนยัยะทีส่าํคญัมากนกั แตขอควรระวังคอื

มใิชสรางแหลงทองเทีย่วทางวัฒนธรรมตามกระแส

ของสังคม เห็นชุมชนไหนทําแลวชุมชนของตนเอง

อยากทาํตาม จนมองดไูมใชสิง่บงชีข้องชมุชน และ

นาํไปสูแหลงทองเท่ียวทีผ่ลติเปนสวนเกนิ (surplus) 

หรือที่เรียกวา การทองเที่ยวฟองสบู เมื่อไปที่ไหน ๆ  

ก็พบเจอในส่ิงที่เหมือนกัน นักทองเที่ยวหาความ

แตกตางที่บงบอกถึงวัฒนธรรมชุมชนนั้นไมได 

แตจะรับรูไดเพียงมูลคาเชิงวัตถุ คุณคารากเหงา

ทางวัฒนธรรม ความเปนมาจะถูกลืมเลือนไปจาก

สังคมไทย

 ขณะเดยีวกนัการประกอบสรางความหมาย

ตอคุณคาและความหมายของแหลงทองเที่ยวทาง

วัฒนธรรม มีนัยยะถึงความสามารถในการดึงดูด

นกัทองเทีย่วได เชน อาหาร สถานที ่หรือของทีร่ะลกึ 

ในการวิจัยครั้งน้ีไดช้ีใหเห็นแลววา ความหมาย

ดังกลาวมีพลังอํานาจมากที่ใบกํากับการเสพ/การ

บริโภคของนักทองเที่ยว ดังนั้น ภูมิปญญาทองถิ่น

ควรมีการตอยอดหรือนําไปพัฒนาตอ เพื่อเปน

สนิคาหรอืบรกิารทีม่มีาตรฐาน อาจเปนภมูปิญญา

เดิมที่ชุมชนมีอยูแลวหรือเปนภูมิปญญาประยุกต

ใหเขากับความเปนไปในปจจุบัน มิใชเปนสินคา

ท่ีมาซ้ือขายหรือซื้อมาขายไป หรือเปนสินคา

อุตสาหกรรมที่วางขายอยูตามทองตลาดทั่วไป แต

จะตองเปนสินคาที่ชุมชนนั้น ๆ สามารถผลิตเองได 

ไมวาสินคานั้นจะตอบสนองถึงประโยชนใชสอย

ทางกายภาพหรือไม หรือเพียงแคประโยชนในเชิง

คุณคาทางความหมาย ประกอบกับตองเนนความ

สมบูรณของพื้นท่ี ไมใชพัฒนาคนเพียงดานเดียว 

หรือเนนไปที่การสรางสถาปตยกรรมจนไปเบียด/ 

ขับความเปนธรรมชาติอันสวยงามท่ีเปนความ

หมายประกอบของแหลงทองเทีย่วนัน้ ๆ  หายไปจน

หมดสิ้น และที่สําคัญนักทองเที่ยวบางสวนอาจ

ไมสนใจความจริงแทหรือความเกาแก/ ดั้งเดิม แต

พวกเขาอาจสนใจเพียงแควา จะเสพ/ บริโภคใหถึง

สถานที่ที่พวกเขาไปสัมผัสใหถึงแกนแทไดอยางไร

เทานั้น

ขอเสนอแนะ

 การทองเที่ยวเปนปรากฏการณทางสังคม

อยางหนึ่งที่สามารถใชเปนพื้นท่ีในการศึกษาและ

ใหภาพสะทอนทางสังคม วฒันธรรมไดไมแตกตาง

ไปจากบริบทอื่น ๆ ดังเชนในการศึกษาน้ีใชพื้นที่ 

ชุมชนตลาดน้ําประชารัฐวัดแคนอกเปนบริบทของ

การศึกษาความเขมแข็งของชุมชน รูปแบบการ

ทองเท่ียว และการประกอบสรางความหมายท่ีมผีล

ตอการจดัการทองเทีย่วในรปูแบบการทองเท่ียวเชงิ

วัฒนธรรมที่เปนแบบวัฒนธรรมสรางใหมหรือการ

ประยุกตเชิงวัฒนธรรม การศึกษาเรื่องการสราง

ความเขมแข็งของชุมชนดวยการบริหารจัดการ

ตลาดนํ้า ใชพื้นที่วิจัยเฉพาะในเขตพื้นที่ตลาดนํ้า

ประชารัฐวัดแคนอก จงัหวัดนนทบรีุ สวนการศกึษา

พื้นที่อื่น ๆ จึงเปนสิ่งที่เปนไปไดซึ่งผลลัพธจากการ
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วจิยัท่ีคลายคลงึกนัหรอืแตกตางกนันาจะทาํใหเหน็

ภาพรวมของรปูแบบการทองเทีย่วไดมากขึน้/ กวาง

ขึ้นและมีมุมมองที่หลากหลายมากขึ้น และการ

ศึกษาปรากฏการณทางสังคมผานบริบทการทอง

เที่ยวยังมีความนาสนใจและยังมีอีกหลายแงมุม

ที่สามารถนําไปสูการศึกษาอื่น ๆ ตอไปในอนาคต 

และความเกี่ยวเน่ืองจากการศึกษานี้ นั่นคือเรื่อง

แนวคิดอุตสาหกรรมวัฒนธรรมและการเปลี่ยน/ 

แปลงวัฒนธรรมเปนสินคาที่ เป นสิ่งที่ เกิดขึ้น

ตลอดเวลาในสังคมหลังสมัยใหมน้ีและเชื่อวา

การทองเที่ยวจะเปนตัวอยางในการอธิบายความ

เปนไปของกระบวนการดังกลาวในโลกปจจุบัน

ไดอยางชัดเจน

เอกสารอางอิง

กวิน วงศลีดี และศิริเพ็ญ เยี่ยมจรรยา. (2555). ศึกษาปจจัยดานการตลาดและปจจัยดานความ

ปลอดภัยของนักทองเที่ยวชาวตางชาติที่ตลาดนัดสวนจตุจักร. (รายงานวิจัย). กรุงเทพฯ: 

มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา

พระราชบัญญตัคิุมครองสิง่บงชีท้างภมูศิาสตร พทุธศกัราช 2546. (2546, 31 ตลุาคม). ราชกจิจานเุบกษา 

เลม120/ตอนที่ 108 ก/หนา 3.
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