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บทคัดยอ

 การวิจัยเรื่องน้ีมีวัตถุประสงคเพื่อ 1) ศึกษาลําดับความสําคัญของปจจัยที่มีผลกระทบตอ

การตัดสินใจเลือกผูสงมอบวัตถุดิบของวิสาหกิจชุมชนขนมไทย และ 2) ประเมินผลรูปแบบการคัดเลือก

ผูสงมอบของวิสาหกิจชุมชนขนมไทย โดยมีการกําหนดปจจัย 5 ปจจัย ดังนี้ (1) ดานการบริการ 

(2) ดานการสงมอบ (3) ดานความนาเชื่อถือ (4) ดานคุณภาพ และ (5) ดานราคา และกลุมตัวอยาง

ที่ใชในการวิจัยครั้งนี้ เปนกลุ มตัวอยางที่เลือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive selection) คือ 

กลุมวิสาหกิจชุมชนขนมไทย ผูใหขอมูลสําคัญในการวิจัยวิสาหกิจชุมชนขนมไทย จํานวน 9 คน ในอําเภอ

บานนา จังหวัดนครนายก ใชการเลือกแบบเจาะจง (Purposive selection) ที่มีลักษณะใกลเคียงกัน 

ไดแก ผูสงมอบวัตถุดิบ 3 ราย จังหวัดนครนายก โดยใชเครื่องมือวิจัย คือ แบบสอบถามและโปรแกรม 

Microsoft Excel นําขอมูลมาวิเคราะหดวยเทคนิควิธีการวิเคราะหเชิงลําดับชั้น (Analytic Hierarchy 

Process: AHP) 
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 ผลการวิจัยพบวา 1) ลําดับความสําคัญของปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจเลือกผูสงมอบ

วัตถุดิบของวิสาหกิจชุมชนขนมไทย โดยเรียงลําดับจากมากไปนอย ไดแก (1) ดานการบริการ (2) ดาน

การสงมอบ (3) ดานความนาเชื่อถือ (4) ดานคุณภาพ (5) ดานราคา และ 2) การประเมินผลรูปแบบ

การคัดเลือกผูสงมอบของวิสาหกิจชุมชนขนมไทย พบวา วิสาหกิจชุมชนกลุมขนมไทยใหความสําคัญ

ความสัมพันธการจัดลําดับทางเลือก การบริการ รอยละ 58 การสงมอบ รอยละ 18 ความนาเชื่อถือ 

รอยละ 14 คุณภาพ รอยละ 6 และราคา รอยละ 4 ตามลําดับ 

คําสําคัญ: ผูสงมอบวัตถุดิบ ประเมินผูสงมอบ การคัดเลือกผูสงมอบ การวิเคราะหเชิงลําดับชั้น

ABSTRACT

 The purposes of this study are as follows: 1) Study the importance of the factors 

affecting the decision to choose raw material suppliers of Thai dessert community 

enterprises. and 2) Evaluate the Suppliers’ Evaluation and Selection of Thai dessert 

community enterprises. There are five factors defined as follows: (1) service; (2) delivery; 

(3) reliability;(4) quality; and (5) price. The sample used in the research was done using 

purposive selection. Similar characteristics are three raw material suppliers in Nakhon Nayok 

Province. Using research tools such as questionnaires and Microsoft Excel programs, the 

data were analyzed using the Analytic Hierarchy Process (AHP) technique.

 The results showed that: 1) Priority of factors affecting the decision to select 

raw material suppliers of Thai dessert community enterprises. Sorted from most to 

least: (1) service; (2) delivery; (3) reliability; (4) quality; (5) price; and 2) Evaluation of the 

delivery model selection of the Thai dessert community enterprises. Priority, relationship, 

prioritization, choice, service is 58 percent, delivery is 18 percent. and reliability is 14 

percent, quality is 6 percent, and price is 4 percent respectively.

Keywords: Suppliers, Supplier Evaluation, Supplier Selection, Analytic Hierarchy Process

บทนํา

 ปจจุบนัขนมไทยเปนทีน่ยิมมากขึน้ซึง่เปน

เอกลกัษณดานวฒันธรรมประจาํชาตไิทย นอกจาก

จะมีความงดงามวิจิตรละเอียดออน พิถีพิถัน

ในทุกขั้นตอนการทําตั้งแตวัตถุดิบ วิธีการทําที่

กลมกลืน ยังมีรสชาติที่อรอย หอมกลิ่นพืชพรรณ

จากธรรมชาตแิละกลิน่อบรํา่ควนัเทยีน ขนมจดัเปน

อาหารทีคู่สาํรบักบัขาวไทยในงานพธิแีละงานมงคล

ตาง ๆ  มาต้ังแตครัง้โบราณโดยใชคาํวาสาํรบักบัขาว

คาวหวานอีกทั้งขนมแตละชนิดยังมีชื่อเรียกที่

บ งบอกถึงคุณคาและแฝงไปดวยความหมาย 
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อันเปนสิริมงคล ทั้งนี้การพัฒนาวิสาหกิจชุมชน

มีความสอดคลองกับยุทธศาสตรชาติระยะ 20 ป 

(พ.ศ.2560-2579) ดานความสามารถในการแขงขนั 

การพัฒนาผู ประกอบการและเศรษฐกิจชุมชน 

พัฒนาทักษะผูประกอบการ ยกระดับผลิตภาพ

แรงงานและพัฒนา SMEs สูสากล และสอดคลอง

กบัยทุธศาสตรใหมมหาวทิยาลยัราชภฏั ระยะ 20 ป 

(พ.ศ. 2560-2579) เปาหมายดานเศรษฐกิจ 

 กลยุทธบูรณาการพันธกิจสัมพันธเพื่อ

ยกระดับเศรษฐกิจของทองถิ่นที่เปนไปตามบริบท

และความตองการในการพฒันาทองถ่ิน การบรโิภค

อาหารวางของประชากร พ.ศ.2560 มีประมาณ 

3 ใน 4 (รอยละ 74.2) ของประชากรอายุ 6 ปขึ้นไป 

โดยประชากรวัยเด็ก (6-14 ป) มีอัตราการบริโภค

อาหารวางสูงสุด รอยละ 89.2 รองลงมาคือ 

วัยเยาวชน (15-24 ป) รอยละ 82.8 วัยทํางาน 

(25-59 ป) รอยละ 72.6 สวนวัยสูงอายุ (60 ป

ข้ึนไป) มีอัตราการบรโิภคอาหารวางตํา่สดุ รอยละ 

62.3 (National Statistical Office, 2018) 

ผูสงมอบวัตถุดิบมีความสําคัญสําหรับทุก ๆ บริษัท

เนื่องจากบทบาทพื้นฐานมีผลตอความสําเร็จของ

บริษัท (Wagner & Johnson, 2004) การเลือก

ผูสงมอบวัตถุดิบเปนกิจกรรมทางธุรกิจที่สําคัญ

ซึง่มผีลกระทบอยางมีนัยสาํคัญตอคุณภาพ ผลติภัณฑ 

(Junior et al., 2014) โดยทั่วไปการคัดเลือก

ผูสงมอบวัตถุดิบ เนื่องจากกระบวนการตัดสินใจ

มีวัตถุประสงคเพ่ือลดจํานวนผูสงมอบวัตถุดิบจนกวา

จะไดตัวเลือกสุดทายที่มีศักยภาพ (Wu & Barnes, 

2011) เนื่องจากทั่วโลกตระหนักเพิ่มขึ้นเกี่ยวกับ

ความยั่งยืนและทิศทางในการเลือกผูสงมอบวัตถุดิบ 

บริษัทไม สามารถละเลยประเด็นความยั่งยืน

ในธุรกิจได (Govindan et al., 2016;) การพัฒนา

ที่ยั่งยืน หมายถึง“ การพัฒนาที่เปนไปตามความ

ตองการในปจจุบันโดยไมสูญเสียความสามารถ

ของคนรุนอนาคตเพ่ือตอบสนองความตองการของ

ตนเอง” (Keeble, 1988) 

 จากสภาพปญหาดงักลาว ผูวจิยัจงึใหความ

สาํคญักบัการประเมนิและคดัเลอืกผูสงมอบวตัถดุบิ

โดยการวิเคราะหเชิงลําดับชั้น กลุมวิสาหกิจชุมชน

โซอุปทานขนมไทยในจังหวัดนครนายก เพื่อให

การดําเนนิงานท่ีมปีระสิทธภิาพ ทําขอมลูสนบัสนนุ

ดานการเลือกผูสงมอบวัตถุดิบ วิเคราะหโดยใช

เทคนิควิธีการวิเคราะหเชิงลําดับชั้น (Analytic 

Hierarchy Process: AHP)

วัตถุประสงคของการวิจัย

 1. เพ่ือศกึษาลําดับความสําคญัของปจจัย

ทีม่ผีลกระทบตอการตดัสนิใจเลอืกผูสงมอบวตัถดุบิ

ของวิสาหกิจชุมชนขนมไทย 

 2) เพื่อประเมินผลรูปแบบการคัดเลือก

ผูสงมอบของวิสาหกิจชุมชนขนมไทย

ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย 

 1. ทราบปจจัยที่มีผลกระทบตอการ

ตัดสินใจเลือกผูสงมอบวัตถุดิบของวิสาหกิจชุมชน

ขนมไทย จังหวัดนครนายก

 2. ทราบผลการประเมินรูปแบบการ

คดัเลอืกซพัพลายเออรของวสิาหกจิชมุชนขนมไทย 

จังหวัดนครนายก
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ขอบเขตของการวิจัย

 1. ขอบเขตดานประชากร

   ผู  ให ข อมูลสําคัญในการวิจัย คือ 

หวัหนาวสิาหกจิชมุชน ขนมไทยในจงัหวดันครนายก 

ใชการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Selection) 

 2. ขอบเขตดานเนื้อหา

   งานวิจัยนี้ศึกษาปจจัยที่มีผลกระทบ

ตอการตัดสินใจการเลือกผู สงมอบวัตถุดิบของ

วสิาหกจิชมุชนขนมไทย โดยการวเิคราะหเชงิลาํดบัชัน้

มาประยกุตใช ผูใหขอมลูสาํคญัในการวจิยัวสิาหกจิ

ชุมชนขนมไทย จํานวน 9 คน จังหวัดนครนายก 

โดยมีผูสงมอบวัตถุดิบ 3 ราย ใชการเลือกแบบ

เจาะจง (Purposive selection) ที่มีลักษณะ

ใกลเคียงกัน 

 3. ขอบเขตดานพื้นที่ วิสาหกิจชุมชน

ขนมไทย อําเภอบานนา จังหวัดนครนายก

ทบทวนแนวคิด 

 เทคนิคการวิ เคราะห  เชิ งลําดับชั้น 

(Analytic Hierarchy Process: AHP) 

 ในการวิจัยครั้งนี้ใชกลุ มตัวอยางในการ

ใหคานํ้าหนักความสําคัญของปจจัยที่ใชในการ

คัดเลือกผู ส งมอบวัตถุดิบ เปนวิธีการตัดสินใจ

แบบหลายเกณฑ (Multi-Criteria Decision-

Making Method) โดยใชโปรแกรม Microsoft 

Excel ผูวิจัยนําขอมูลที่ไดมาจากวิสาหกิจชุมชน

มาวิเคราะหดวยเทคนิคการวิเคราะหเชิงลําดับชั้น 

ดังนี้

ภาพที่ 1 แผนภูมิการจัดลําดับชั้นใน
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 การวิเคราะหดวยระบบสนับสนุนการ

ตัดสินใจ (Decision Support System) โดยใช

โปรแกรม Microsoft Excel มีขั้นตอนการเตรียม

ขอมูลสําหรับใชในการคนหาผูสงมอบวัตถุดิบที่

เหมาะสม ดังนี้

 1. นาํปจจยัมาเรยีงตามชือ่ของปจจยักอน

 2. เตรียมขอมลูผูสงมอบวตัถุดิบทีเ่หมาะสม

ท่ีสุดจากแตละปจจัยโดยยึดตามผูสงมอบวัตถุดิบ

ที่มีนํ้าหนักในปจจัยนั้นสูงที่สุด โดยใชสูตร

  = INDEX ($U$3:$X$,MATCH(MA

X($U4:$X4),$U4:$X4,0)) ซึ่งใชในการคาหาช่ือ

ผูสงมอบวัตถุดิบที่มีคานํ้าหนักมากที่สุดของปจจัย

นั้นโดยรายละเอียดสูตรมีรายละเอียด ดังนี้

  - คําสั่ง INDEX ใชในการสงคาหรือ

การอางอิงของเซลล

  - คําสั่ง MATCH ใชในการสงค า

ตําแหนงของรายการที่ตรงกับที่จะระบุกลับมา

  - คําสั่ง MAX ใชในการคนหาคาที่

มากที่สุด

   ตรวจสอบค าความสอดคล อง 

กอนนาํเกณฑการประเมนิไปใชงานตองมกีารตรวจคา

ความสอดคลองของขอมลู (Consistency index: RI) 

ไมเกนิคาทีก่าํหนด โดยตองหาอตัราคาความสอดคลอง 

(Consistency Ratio: CR) ดวยสมการตอไปนี้

           λ
max

 - n
CI  =
            n - 1

   

 คาอัตราความสอดคลอง (CR) ตามหลัก

การของ Saaty (1980) ควรมีคาอัตราความ

สอดคลองไมเกิน 10%

ตารางที่ 1 ระดับความเขมขนของความสําคัญ (Standard Preference Table)

ระดับความเขมขนของความสําคัญ ความหมาย

1

3, 1/3

5, 1/5

7, 1/7

9, 1/6

2, 4, 6, 8 1/2, 1/4, 1/6, 1/8

สําคัญเทากัน

สําคัญกวาเล็กนอย,สําคัญนอยกวาเล็กนอย

สําคัญกวาปานกลาง,สําคัญนอยกวาเล็กนอย

สําคัญกวามาก,สําคัญนอยกวามาก

สําคัญกวามากที่สุด,สําคัญนอยที่สุด

คากลาง

ที่มา: The Analytic Hierarchical Process (Saaty,1980)
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สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัย

 สรุปผลการวิจัย

 ผู วิจัยไดทําการสรางแบบสอบถามโดย

ทําการศึกษาจากเอกสาร บทความและงานวิจัย

ที่เกี่ยวของ โดยพบวาปจจัยท่ีมีความสําคัญในการ

เลือกผูสงมอบวัตถุดิบของวิสาหกิจชุมชนขนมไทย 

คือ การบริการ การสงมอบ และความนาเชื่อถือ 

คุณภาพและราคา โดยผลการเปรียบเทียบรายคู

ของปจจัยจากกลุมวิสาหกิจชุมชนรานขนมไทย 

แสดงดังตารางที่ 3

ตารางที่ 2 คาเฉลี่ยดัชนีจากการสุมตัวอยาง (Random)

 N 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10

 RI 0 0 0.58 0.9 1.12 1.24 1.32 1.41 1.45 1.49

กรอบแนวคิดของการวิจัย

ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดของการวิจัย
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ปที่ 16 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2564)

การบริการ 1.00 4.00 8.00 7.00 9.00

การสงมอบ 0.25 1.00 2.00 3.00 4.00

ความนาเชื่อถือ 0.13 0.50 1.00 5.00 3.00

คุณภาพ 0.11 0.33 0.20 1.00 2.00

ราคา 0.11 0.25 0.33 0.50 1.00

ผลรวมแนวตั้ง 1.60 6.08 11.53 16.50 19.00

การบริการ 0.63 0.66 0.69 0.42 0.47 2.87 0.575

การสงมอบ 0.16 0.16 0.17 0.18 0.21 0.89 0.177

ความนาเชื่อถือ 0.08 0.08 0.09 0.30 0.16 0.71 0.142

คุณภาพ 0.07 0.05 0.02 0.06 0.11 0.31 0.061

ราคา 0.07 0.04 0.03 0.03 0.05 0.22 0.044

ผลรวมแนวตั้ง 1.00 1.00 1.00 1.00 1.00 5.00 1.000

 ผลการวิเคราะหลําดับความสําคัญของ

ปจจัยที่มีผลกระทบตอการตัดสินใจเลือกผูสงมอบ

วตัถดุบิของวสิาหกจิชมุชนขนมไทย พบวา วสิาหกจิ

ใหลําดับความสําคัญ ดังนี้ 1. ดานการบริการ 

2. ดานการสงมอบ 3. ดานความนาเชื่อถือ 4. ดาน

คุณภาพ และ 5. ดานราคา 

 จากตารางที่ 3 และตารางที่ 4 แสดงผล

การเปรียบเทียบเปนรายคู ของปจจัยจากกลุม

วสิาหกจิชุมชนขนมไทยและผลการวเิคราะหรปูแบบ

การคัดเลือก พบวา คานํ้าหนักความสําคัญของ

ปจจัยที่ใชในการคัดเลือกผูสงมอบวัตถุดิบโดยใช

เทคนิควิธีการวิเคราะหเชิงลําดับชั้น (Analytic 

ตารางที่ 3 ผลการเปรียบเทียบรายคูของปจจัยจากกลุมวิสาหกิจชุมชนรานขนมไทย

เกณฑ

เกณฑ

การบริการ

การบริการ

การสงมอบ

การสงมอบ

ความนาเชื่อถือ

ความ

นาเชื่อถือ

คุณภาพ

คุณภาพ

ราคา

ราคา
ผลรวม

แนวนอน
คาเฉลี่ย

ตารางที่ 4 ความสัมพันธการจัดลําดับทางเลือก
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Hierarchy Process: AHP) จากผลการวิเคราะห

พบวา วิสาหกิจชมุชนกลุมขนมไทยใหความสาํคญั

กบัความสมัพนัธการจัดลําดับทางเลือก การบริการ 

รอยละ 58 การสงมอบ รอยละ 18 และความนาเชือ่ถือ

รอยละ 14 คุณภาพ รอยละ 6 และราคารอยละ 4

ตามลาํดบั เมือ่นาํตวัเลขการเปรยีบเทยีบมาตรวจสอบ

ความสอดคลองจะไดผล ดังนี้

ด านซัพพลายเชนของกลุ มวิสาหกิจขนมไทย 

ซ่ึงในปจจุบันมีการแขงขันสูง ตองใหความสนใจ

เปนอยางย่ิงในการเปลีย่นแปลงดานตาง ๆ  การจดัการ

หวงโซอุปทานเปนการจัดลําดับของกระบวนการ

ทัง้หมดทีม่ตีอการสรางความพอใจใหกบัลูกคาและ

สรางโอกาสทางธรุกจิดานโลจสิตกิส โดยสอดคลอง

กับแนวคิดของ Glaser-Segura, Anghel & Tucci 

   [A]     [B]   [C]

 1.00 4.00 8. 00 7.00 9.00  0.57  3.25

 0.25 1.00 2.00 3.00 4.00  0.18  0.97

 0.13 0.50 1.00 5.00 3.00 X 0.14 = 0.74

 0.11 0.33 0.20 1.00 2.00  0.06  0.30

 0.11 0.25 0.33 0.50 1.00  0.04  0.23  

     

 [D] 5.65 5.45 5.24 4.90 5.18

λ
max 

= 5.28 

C.I. = 0.07 

R.I. = 0.90 

C.R. = 0.08

 จากการคํานวณคา C.R. นอยกวา 0.1 

ดังน้ัน ความสอดคลองของการเปรียบเทียบอยูใน

คาที่ยอมรับไดโดยวิสาหกิจชุมชนกลุมขนมไทย

ใหความสําคัญกับความสัมพันธ การจัดลําดับ

ทางเลือก การบริการ รอยละ 58 การสงมอบ 

รอยละ 18 และความนาเชือ่ถือ รอยละ 14 คณุภาพ 

รอยละ 6 และราคา รอยละ 4 ตามลําดับ

 อภิปรายผลการวิจัย

 1. ขอคนพบจากการวิจัยระบุวา กลุ ม

วิสาหกิจชุมชนขนมไทยยังใหความสนใจนอย

(2010) การจัดการโซอุปทานเปนการจัดการแบบ

บูรณาการในการจัดการของอุปสงคและอุปทาน 

เปนการวางแผนและการจัดการของกิจกรรมทั้งหมด

ทีเ่กีย่วของในการจดัหา การจดัซือ้จดัจาง การขนสง

ทั้งหมด การจัดการโซอุปทานยังครอบคลุมถึง

การประสานงานและความรวมมอืกบัคูคา เชน ชองทาง

ผูจัดจําหนาย รายละเอียดลูกคาและผูใหบริการ 

เปนตน ขอคนพบจากการวิจัยระบุวา ปจจัยที่มี

ผลกระทบตอการตัดสินใจเลือกผูสงมอบวัตถุดิบ

ของวิสาหกิจชุมชนขนมไทยในจังหวัดนครนายก 
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ปที่ 16 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2564)

ประกอบดวย ดานการบริการ ดานการสงมอบ 

ดานความนาเชื่อถือ ดานคุณภาพ และดานราคา 

โดยสอดคลองกับการศึกษาของ Chou & Chan 

(2008) พบวาองคกรที่มีการวางกลยุทธที่แตกตางกัน 

จะมีลักษณะของการกําหนดขอกําหนดตาง ๆ 

ที่แตกตางกันไปดวย เชน วัตถุประสงคของการ

เลอืกผูสงมอบวตัถดุบิ หลกัเกณฑหลกัท่ีใชพจิารณา 

ลกัษณะของกระบวนการผลติ นโยบายสนิคาคงคลงั 

ชวงเวลานํา และลักษณะการออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ

 2. ผลการวิเคราะหขอมูล ระบุวาความ

สาํคญัความสมัพนัธการจดัลาํดบัทางเลอืกแบงออก

เปน 5 ดาน ไดแก 1) ดานการบริการ 2) ดานการ

สงมอบ 3) ดานความนาเชื่อถือ 4) ดานคุณภาพ 

และ 5) ดานราคา ตามลําดับ แมวาความสัมพันธ

ดังกลาวจะมาจากขอมูลเพียงแหลงเดียวโดยไมมี

การใชเกณฑอื่นเพิ่มเติม อยางไรก็ตามขอคนพบ

ตามวัตถุประสงคขอที่ 3 จะมีความนาเชื่อถือ

มากขึ้นหากมีการนําวิธีการวิเคราะหองคประกอบ

เชิงสํารวจ (Exploratory Factor Analysis: EFA) 

การวิเคราะหองคประกอบเชิงยืนยัน (Confirmatory 

Factor Analysis: CFA) ดวยโปรแกรมลิสเรล 

(Joreskog & Sorbom, 1993; Wiratchai Nongluck, 

1999) เปนตน 

ขอเสนอแนะ

 1) กลุ มวิสาหกิจชุมชนขนมไทยควรให

ความสาํคัญและศึกษาเพิม่เตมิในดานซพัพลายเชน 

เพื่อเปนการเพิ่มประสิทธิภาพในการแขงขันใหสูงขึ้น 

และสามารถสรางโอกาสทางธุรกิจได

 2) กลุมวิสาหกิจชุมชนขนมไทยควรเพิ่ม

เครื่องมือในการสงเสริมดานการตลาดในรูปแบบ

ตาง ๆ เชน การนําเทคโนโลยีมาใชในการโฆษณา

หรือการประชาสัมพันธ

 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป

 1) ควรศึกษาเพิ่มเติมในหัวขอเกี่ยวกับ

การพยากรณยอดขายของขนมไทยแตละประเภท 

เพื่อสามารถนํามาพยากรณการซื้อวัตถุดิบแตละชนิด

 2) ควรศกึษาเพ่ิมเติมเกีย่วกบัตัวแปรอืน่ ๆ  

ที่อาจสงผลหรือมีอิทธิพลทั้งทางตรง (Direct 

Effect) และทางออม (Indirect Effect) ตอปริมาณ

ยอดขายขนมไทย

 3) ควรศึกษาเพิ่มเติมในหัวข อที่ เป น

ประโยชนตอวิสาหกิจชุมชนท้ังซัพพลายเชนและ

พัฒนาคุณภาพเพื่อตอบสนองตอความตองการ

ของลูกคาและวิสาหกิจชุมชน เพ่ือสงเสริมความ

รวมมือทางการคาและระบบการคาแบบออนไลน 

เปนตน

ขอจํากัด

 ด  านการ เก็ บข  อมู ล  อาจจะมี การ

เปลีย่นแปลงไปในสถานการณตาง ๆ  เชน ในปจจบุนั

เกิดการแพรระบาดของโรคอุบัติใหม ท่ีอาจจะ

สงผลตอพฤติกรรมหรือรูปแบบความเปนปจจุบัน

ของขอมูลอาจไมสอดคลองกับการนําไปใชได

ทั้งหมด
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