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บทคัดยอ 

 ในอุตสาหกรรมสรางสรรคของประเทศไทย มีมรดกภูมิปญญาทางวัฒนธรรมที่ถายทอด

องคความรูโดยผูประกอบการชุมชน ซึ่งไดรับการสั่งสมประสบการณ สืบทอดภูมิปญญาจากรุนสูรุ น 

และยังสามารถถายทอดองคความรูใหแกบุคคลทั่วไปได จนไดรับการยกยองใหเปนปราชญชาวบาน 

ดังนั้น การวิจัยนี้จึงมีวัตถุประสงคเพื่อศึกษา 1) บทบาทการเปนผูประกอบการชุมชนเชิงสรางสรรค

ของปราชญชาวบาน กรณศีกึษา ผลติภณัฑชมุชนบานบาตร 2) ศกึษาวธิกีารถายทอดองคความรูภมูปิญญา

การตีบาตร เพื่อใหเกิดความเชื่อมโยงในสังคมปจจุบัน 3) เสนอแนะบทบาทการเปนผูประกอบการชุมชน

เชิงสรางสรรคของปราชญชาวบานใหยั่งยืนในสังคม ผูใหขอมูลสําคัญที่ใชในการศึกษา มีจํานวน 20 ราย 

ไดแก 1) ประธานชุมชน จํานวน 1 ราย 2) รองประธานชุมชน จํานวน 2 ราย 3) คณะกรรมการชุมชน 

จํานวน 4 ราย 4) ผูประกอบการในชุมชน จํานวน 12 ราย 5) ปราชญชาวบาน จํานวน 1 ราย เครื่องมือ

ที่ใชในการวิจัยคือแบบสัมภาษณเชิงลึกท่ีผูวิจัยสรางขึ้น โดยวิเคราะหผานระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ 

ผลการศึกษา พบวา 
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 1) บทบาทการเปนผูประกอบการชมุชนเชงิสรางสรรคของปราชญชาวบาน พบวา มปีจจัยภายใน

เปนลักษณะสวนบุคคลที่มีการพัฒนาทักษะองคความรูในการสรางสรรค ตอยอดสรางมูลคาใหกับสินคา

และบริการดวยความคิดสรางสรรค และ ปจจัยภายนอก คือ การนําเทคโนโลยีสารสนเทศ มาสรางโอกาส

และบรหิารการขาย 2) วธิกีารถายทอดองคความรูภมูปิญญาการตบีาตร เพือ่ใหเกดิความเชือ่มโยงในสงัคม

ปจจุบัน พบวา มีการถายทอดองคความรูภูมิปญญาผานส่ือประชาสัมพันธ ในรูปแบบแบบออนไลน

และออฟไลน และ 3) บทบาทการเปนผูประกอบการชุมชนเชิงสรางสรรคของปราชญชาวบานใหยั่งยืน

ในสังคม พบวา ควรสรางเครือขายทั้งภาครัฐและเอกชนจะมีสวนสําคัญที่จะสรางความยั่งยืน สรางคน

รุนใหมที่จะมาสืบทอดภูมิปญญาการทําบาตรแบบโบราณใหคงอยูตอไป

คําสําคัญ: ผูประกอบการ ปราชญชาวบาน ผูประกอบการเชิงสรางสรรค

ABSTRACT 

 In the creative industry of Thailand, there is a cultural heritage that is passed on 

knowledge from entrepreneurs in the community who have accumulated experience in 

passing on wisdom from generation to generation. The aim was to study 1) the role of 

creative community entrepreneurs: a case study of Ban Batra community products 2) A study 

on the transmission of knowledge about alms in today’s society 3) Propose guidelines for 

the role of creative community entrepreneurs in ensuring long-term sustainability. The key 

informants used in the study were 20 people. One community chairperson, two community 

vice-chairmen, four community committee members, twelve community entrepreneurs, 

and one village scholar. The research tool was an in-depth interview form. The results 

of the study found that 1) the issue of the role of creative community entrepreneurs 

had internal and external factors, 2) the issue of knowledge transfer was found to be 

transmitted through public relations media both online and offline, and 3) the issue of 

guidelines for the role of creative community entrepreneurs for social sustainability. It 

was found that building a network between both the public and private sectors will play 

an important role in creating sustainability; creating a new generation who will carry on 

the ancient wisdom of making monk’s alms bowls. 

Keywords: Entrepreneur, Village philosophers, Creative entrepreneur
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บทนํา

 พลวัตของการพัฒนาเศรษฐกิจโลกท่ีมี

ความกาวหนาของเทคโนโลยแีละนวตักรรมเปนแรง

ผลักดันใหประเทศตาง ๆ ในโลกพยายามที่จะ

สรางความมั่งคั่งทางเศรษฐกิจและมั่นคงในการ

ดํารงชีวิตของมนุษยภายใตบริบทที่เปลี่ยนแปลง

อยางรวดเรว็ ทางดานการคา แรงงาน และการผลติ 

อุตสาหกรรมเชิงสรางสรรคเปนภาคสวนที่มีพลวัต

มากทีส่ดุในเศรษฐกจิโลก โดยใหโอกาสใหมแกประเทศ

กําลังพัฒนาในการกาวกระโดดไปสูพื้นท่ีท่ีกําลัง

เติบโตสูงของเศรษฐกิจโลก (UNCTAD, 2022) 

ระบบเศรษฐกจิทนุนยิมสรางการแขงขันใหชาวบาน

ที่ใชภูมิปญญาผลิตเพื่อยังชีพ กลายเปนการผลิต

เพื่อขายในระบบทุน โดยมีอํานาจตอรองท่ีพอคา

คนกลาง ผู ซื้อและกลไกตลาด ชาวบานผู ผลิต

เกดิปญหาจากกลไกทีไ่มเอือ้ประโยชน หากปรบัตวั

ไม ได ก็จะประสบปญหาหนี้สิน หรือต องหา

อาชีพใหม สงผลใหภูมิปญญาขาดการสืบทอด 

(Pattarajierapan, 2013)

 นับตั้งแตป พ.ศ.2513 ชางทําบาตรไดรับ

ผลกระทบอยางหนักจากการพัฒนาเศรษฐกิจ

และสังคม เกิดระบบการซื้อขายบาตรผานพอคา

คนกลางและโรงงานผลติชิน้งานบาตรปมออกจาํหนาย 

สงผลกระทบดานราคา ชางบาตรผูผลติ ถกูกดราคา

จากพอคาคนกลางซึ่งไมสนับสนุนบาตรทํามือ 

เนื่องจากไดกําไรจากการขายบาตรปมมากกวา 

เกิดปญหาการขาดรายไดของชางทําบาตร ไมพอ

ยงัชีพ ตองไปกูเงินทาํใหเปนหนีส้นิ จงึตองตดัสนิใจ

เลิกทําบาตร ซึ่งภาครัฐเล็งเห็นและไดจัดตั้งสมาคม

ผูคาบาตรไทย โดยกรมการคาภายในกระทรวง

พาณิชย การจัดกลุมทองเที่ยวเขาชมวิธีการทําบาตร 

โดยสาํนกังานเขตปอมปราบศตัรพูาย กรงุเทพมหานคร 

และการทองเทีย่วแหงประเทศไทย ไดทาํการบรรจุ

ชมุชนบานบาตรไวในแผนรายการทองเทีย่วกรงุเทพฯ 

เพือ่ผลกัดนัชมุชนบานบาตรเปนทีรู่จกั สรางรายได

จากการขายบาตรเปนของที่ระลึก และเปนแหลง

เรียนรูภูมิปญญา (Pattarajierapan, 2013) 

 การใชเศรษฐกิจสรางสรรค (creative 

economy) ผลักดันผูประกอบการเชิงสรางสรรค 

(creative entrepreneur) เปนอีกทางเลือกหนึ่ง

ทีจ่ะชวยขบัเคลือ่นเศรษฐกจิไทย โดยเนนการพฒันา

อยางสมดุล และย่ังยืนบนพื้นฐานความไดเปรียบ

ของประเทศ สอดคล องกับ BCG Model 

ทั้ ง ในด านความหลากหลายของวัฒนธรรม 

และภูมิปญญาดานงานศิลปหัตถกรรมที่สามารถ

นํามาตอยอดในเชิงความสรางสรรคได เชื่อมโยง

กับวัฒนธรรม พื้นฐานทางประวัติศาสตรการสั่งสม

ความรูของสังคม เทคโนโลยีและนวัตกรรม เพื่อใช

ในการพัฒนาธุรกิจ การผลิตสินคาและบริการ

ในรูปแบบใหมซ่ึงสรางมูลคาเพ่ิมทางเศรษฐกิจ

หรือคุณคาทางสังคม เพื่อใหเศรษฐกิจสรางสรรค

เปนพลังขบัเคล่ือนไปสูเศรษฐกจิทีส่มดุลและยัง่ยนื

ในระยะยาว (Creative Economy Agency, 

2020) ในอุตสาหกรรมสรางสรรคของประเทศไทย 

ประกอบดวย 15 สาขา ไดแก สาขางานฝมือ

และหัตถกรรม ดนตรี ศิลปะการแสดง ทัศนศิลป 

ภาพยนตร การแพรภาพและกระจายเสยีง การพมิพ 

ซอฟตแวร การโฆษณา การออกแบบ การให

บริการดานสถาปตยกรรม แฟชั่น อาหารไทย 

การแพทยแผนไทย และการทองเทีย่วเชงิวฒันธรรม 

(Announcement of Established the 
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Creat ive Economy Agency (Publ ic 

Organization): CEA., 2018) ทั้งนี้ยุทธศาสตร

สําคัญหน่ึงคือ การขับเคลื่อนและสรางโอกาส

ใหกับผูประกอบการเพื่อการพัฒนาความสามารถ

ในการแขงขันของผูประกอบการไทยใหมีความคิด

สร างสรรค   (creat ive entrepreneurs) 

(Tanhakorn & Chantuk, 2018) 

 ผูประกอบการเชิงสรางสรรค คือ การเปน

ผูประกอบการในอตุสาหกรรมสรางสรรค ท่ีแสดงถงึ

วิธีการใหมของความคิดทัศนคติใหมแสวงหา

โอกาสในองคกรวัฒนธรรมในแง ของพันธกิจ

ด านวัฒนธรรม (UNCTAD; UNDP, 2010) 

มีความกระตือรือรนมากกวาธุรกิจประเภทอื่น

ในการสงเสริมนวัตกรรม มีความทาทายที่บรรดา 

ผูประกอบการเชิงสรางสรรคตองเผชิญในการหา

จุดสมดุลระหวางดานศิลปะ ดานการเงิน และดาน

การพฒันาธรุกิจ (Bujor & Avasilcai, 2016) อกีทัง้

มีความเปนผูนําในบริบททางวัฒนธรรม สามารถ

เปลี่ยนความคิดเปนผลิตภัณฑหรือบริการสูสังคม 

(UNCTAD; UNDP, 2010) ผูประกอบการเจาของราน

งานฝมอืและหตัถกรรมไทยโบราณ (Crafts) ในชมุชน

บานบาตร สืบเชื้อสายสกุลชางทําบาตรจากสมัย

กรุงศรีอยุธยา นับเปนรุนที่ 5 เปนปราชญชาวบาน

ที่มีบทบาทในการรักษาภูมิป ญญาการตีบาตร 

ของชุมชนบานบาตร กลาวคือ เปนผูที่มีความรู

ความสามารถ ในดานงานฝมือและหัตถกรรม

การตีบาตร ซึ่งการทําบาตรของชุมชนบานบาตรนี้

เปนมรดกภูมิปญญาทางวัฒนธรรม สาขางาน

ชางฝมือดั้งเดิม จัดอยู ในประเภทเครื่องโลหะ 

(Mutchima et al., 2019) ในปจจบัุนมกีารตอยอด

องคความรูภูมิปญญา มาประยุกตใชในการเปน

ผูประกอบการเชิงสรางสรรค โดยนําเทคโนโลยี

สื่อสังคมออนไลนมาถายทอดความรู ที่มีมาใช

ใหเกิดประโยชนอยางสูงสุด ซึ่งผู ประกอบการ

ที่ไดรับรางวัลและใบเกียรติบัตรมากมายเกี่ยวกับ

การอนรุกัษ มรดกภมูปิญญาทางวฒันธรรม อาทเิชน 

นางกฤษณา แสงไชย ไดรบัเกยีรตบิตัรจากกระทรวง

วัฒนธรรม สภาวัฒนธรรมเขตปอมปราบศัตรูพาย-

ปทมุวนั เพือ่แสดงวาไดรบัเชดิชเูกยีรตเิปนภมูปิญญา

ทองถิ่น สาขาหัตถกรรมการทําบาตรพระ ไดรับ

เกียรติบัตรจากมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

พระนคร และในป พ.ศ. 2563 ไดรับรางวัล “ธนบุรี

ศรีนพมาศ” ในวาระครบรอบ 70 ป มหาวิทยาลัย

ราชภฏัธนบรุ ีในฐานะการอนรุกัษวธิกีารทําบาตรพระ

แบบโบราณและถูกตองตามหลักพุทธพระวินัย

 จากชุมชนที่มีปญหาไมสามารถแขงขัน

ในระบบทุนนยิม เสีย่งตอการขาดผูสบืทอดภมูปิญญา

ปจจุบนัชมุชนบานบาตรยงัคงเปนชมุชนหตัถกรรม

ชาวบานหรอืบานชางทีส่าํคญัของกรงุเทพมหานคร 

เปนชุมชนที่รู จักปรับตัวเพื่อความอยูรอด ทําให

ภมูปิญญาการทาํบาตรไมสญูหายไป โดยเปนชมุชน

แหลงเรยีนรูภมูปิญญาทีส่าํคญัจนไดรบัการรวบรวม

หนังสือ 18 ชุมชนหัตถกรรมภูมิปญญาโบราณ

กรุงเทพมหานคร (Culture Sport and Tourism 

Department, 2022) ผูวจัิยจึงเลือกศกึษา “บทบาท

การเปนผูประกอบการเชิงสรางสรรคของปราชญ

ชาวบาน กรณีศึกษา ผลิตภัณฑชุมชนบานบาตร 

เขตปอมปราบศัตรูพาย จังหวัดกรุงเทพมหานคร” 

ซ่ึงเปนผูประกอบการท่ีไดรับการยกยองชมเชยวา

เปนปราชญชาวบานในดานการตีบาตร และผูวิจัย

คาดวาการเลอืกศกึษาบทบาทการเปนผูประกอบการ

เชิงสรางสรรค จะสามารถพัฒนาความรูใหม ๆ 
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ปที่ 17 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2565)

ทีป่ระยกุตขึน้ตอการสบืทอดภมูปิญญาแบบดัง้เดมิ

ในชุมชนและยังสามารถถายทอดองคความรูใหแก

บุคคลทั่วไปได

วัตถุประสงค 

 การศึกษาครั้งนี้ ไดกําหนดวัตถุประสงค

การวิจัยไว ดังนี้คือ 

 1. เพื่อศึกษาบทบาทการเปนผูประกอบ

การชุมชนเชิงสรางสรรคของปราชญชาวบาน 

 2. เพื่อศึกษาวิธีการถายทอดองคความรู

ภูมิปญญาการตีบาตร เพื่อใหเกิดความเชื่อมโยง

ในสังคมปจจุบัน 

 3. เพือ่เสนอแนะแนวทางบทบาทการเปน

ผูประกอบการชุมชนเชิงสรางสรรคของปราชญ

ชาวบานใหยั่งยืนในสังคม 

วิธีดําเนินการวิจัย 

 การวิจัยเรื่องนี้ เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยเก็บรวบรวมขอมูล

จากเอกสาร (Documentary) และทําการเก็บ

ขอมูลภาคสนาม (Field Study) ในพื้นที่ของ

ชุมชนบานบาตร เขตปอมปราบศัตรูพาย จังหวัด

กรุงเทพมหานคร ซึง่ผูวิจัย ไดดําเนนิการศึกษาวจิัย

ตามลําดับ ดังนี้ 

 1. ผูใหขอมูลสําคัญ 

  ผูใหขอมูลสําคัญในชุมชนบานบาตร 

เขตปอมปราบศัตรูพาย จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

โดยแบงเปน 5 ประเภท คือ 1) ประธานชุมชน 

2) รองประธานชุมชน 3) คณะกรรมการชุมชน 

4) ผูประกอบการชุมชน และ 5) ปราชญชาวบาน 

  เกณฑในการเลือก ผูใหขอมูลสําคัญ

ทีใ่ชในการวจิยั ใชวธิเีลอืกแบบเจาะจง (Purposive 

Sampling) จากผูใหขอมลูสาํคญัในชมุชนบานบาตร 

เขตปอมปราบศัตรูพาย จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

จํานวน 20 ราย มีดังนี้ 

  1) ประธานชมุชน จาํนวน 1 ราย

  2) รองประธานชมุชน จาํนวน 2 ราย

  3) คณะกรรมการชมุชน จาํนวน 4 ราย

  4) ผูประกอบการในชมุชน จํานวน 12 ราย

  5) ปราชญชาวบาน จาํนวน 1 ราย

 2. เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

  เ ค ร่ื อ ง มื อ ท่ี ใช  ใ น ก า ร วิ จั ย  คื อ 

แบบสัมภาษณเชิงลึก (In-depth Interview) 

โดยมกีรอบวเิคราะหตามประเด็นทีจ่ะทาํการศกึษา 

ซึ่งทําการสังเคราะหจากกรอบแนวคิด ทฤษฎี 

และงานวิจัยท่ีเกี่ยวของ ภายใตประเด็นท่ีสําคัญ

ดังนี้ 

  2.1 ประเด็นบทบาทของการเปน

ผูประกอบการเชิงสรางสรรคของปราชญชาวบาน

  2.2 ประ เด็ นแนวทางถ  า ยทอด

องคความรูภูมิปญญาการตีบาตร เพื่อใหเกิดความ

เชื่อมโยงในสังคมปจจุบัน 

  2.3 ประเด็นแนวทางเสนอแนะแนว

ทางบทบาทการเป นผู  ประกอบการชุมชน

เชงิสรางสรรคของปราชญชาวบานใหยัง่ยนืในสงัคม

 3. การเก็บรวบรวมขอมูล 

  3.1 การเก็บรวบรวมข อมูลจาก

การวิจัยเอกสาร 
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   วิธีการเก็บรวบรวมขอมูลจาก

การวิจัยเอกสารนี้ เปนการศึกษาในเชิงคุณภาพ 

โดยรวบรวมขอมูล จากการศึกษาและวิเคราะห

เอกสารทางวิชาการงานเขียนตาง ๆ งานวิจัย 

หนังสือ วิทยานิพนธ บทความ วารสาร สิ่งพิมพ 

รวมทั้งสิ่งพิมพอิเล็กทรอนิกส ซึ่งเปนขอมูลท่ีมา

จากเว็บไซตตาง ๆ ท้ังของประเทศไทยและของ

ตางประเทศ

  3.2 การเกบ็รวบรวมขอมลูจากการใช

แบบสัมภาษณ 

   การเกบ็รวบรวมขอมลูจากการใช

แบบสัมภาษณนี้ มุงศึกษาและเก็บรวบรวมขอมูล

จากเอกสารทางวชิาการ รายงานการวจิยั บทความ 

และเก็บขอมูลจากการสัมภาษณเชิงลึกจากผูให

ขอมูลสําคัญ 

 4. การวิเคราะหขอมูล 

  การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ศึกษาดวยระเบียบ

วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ จะใชการวิเคราะหเนื้อหา 

(content analysis) และวิเคราะหขอมูลจาก

การสัมภาษณ โดยประมวลความคิดเห็นของผูให

ขอมูลสาํคัญทีไ่ดมาเพือ่ใหไดความคดิเหน็สอดคลอง 

และแตกตางกันของผู  ให สัมภาษณแต ละคน

และแตละขอแลวนําขอมูลที่ไดมาทําการสรุปผล

และอภิปรายผลเพื่อใหไดขอเท็จจริงในการศึกษา

มากที่สุด

กรอบขั้นตอนในการวิจัย

  การวจิยัเรือ่ง “บทบาทการเปนผูประกอบการ

เชิงสรางสรรคของปราชญชาวบาน กรณีศึกษา 

ผลิตภณัฑชมุชนบานบาตร เขตปอมปราบศตัรูพาย 

จังหวัดกรุงเทพมหานคร” ไดกําหนดไว 3 ขั้นตอน 

ไดแก 

 ขั้นตอนที่ 1 การสืบคน รวบรวมขอมูล 

กําหนดผูใหขอมูลสําคัญ

 -  กําหนดกลุมผูใหขอมูล 

  โดยผลที่ ได จากขั้นตอนที่  1 คือ

ผูใหขอมลูสาํคญัในชมุชนบานบาตร เขตปอมปราบ

ศัตรูพาย จังหวัดกรุงเทพมหานคร จํานวน 20 ราย 

 ขั้นตอนที่ 2 การออกแบบเครื่องมือที่ใช

ในการวิจัย 

 - โครงสรางของคาํถามในแบบสมัภาษณ 

และนําไปเสนอตอผู ทรงคุณวุฒิเพื่อพิจารณา

ความครบถวนและความถูกตองดานภาษา 

 - เก็บรวบรวมขอมูลดวยการสัมภาษณ

 - การวิเคราะหขอมูล วิเคราะหเนื้อหา

 โดยผลที่ได ในขั้นตอนที่ 2 ไดแก แบบ

สัมภาษณ ขอมูลที่ไดรับจากการสัมภาษณจํานวน 

20 ราย และ ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ

 ขั้นตอนที่ 3 การสรุปผล และอภิปรายผล

 ขั้นตอนที่ 4 การนําเสนอผลการวิจัย

 ดังแสดงไวในแผนภาพกระบวนการวิจัย

เชิงคุณภาพในการวิจัย แสดงดังภาพที่ 1
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ปที่ 17 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2565)

 1. ป ร ะ เ ด็ น บ ท บ า ท ข อ ง ก า ร เ ป  น

ผูประกอบการเชิงสรางสรรคของปราชญชาวบาน 

  จากผลการศึกษาวิจัยประเด็นบทบาท

ของการเปนผู ประกอบการเชิงสรางสรรคของ

ปราชญชาวบานพบวา ในการเปนผูประกอบการ

เชิงสรางสรรคประกอบดวย 2 สวน คือ

  1.1 ป  จ จั ย ภ า ย ใ น  ( I n t e r n a l 

Entrepreneur) เปนลักษณะสวนบุคคล เชน 

มีการพัฒนาทักษะองคความรูในการสรางสรรค 

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

 การวิจัยสามารถอธิบายและนําเสนอ

ผลการวิจัย ออกเปน 3 ประเด็น ดังนี้คือ 1) ประเด็น

บทบาทของการเปนผูประกอบการเชิงสรางสรรค

ของปราชญชาวบาน 2) ประเด็นแนวทางถายทอด

องคความรู ภูมิปญญาการตีบาตร เพื่อใหเกิด

ความเช่ือมโยงในสังคมปจจุบัน 3) ประเด็นการ

เสนอแนะบทบาทการเปนผู ประกอบการชุมชน

เชงิสรางสรรคของปราชญชาวบานใหยัง่ยนืในสงัคม

ภาพที่ 1 แผนภาพกระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพ

ข้ันตอนที่ 1 การสืบคน รวบรวมขอมูล กําหนด

 ประชากรและกลุมตัวอยาง

   - กําหนดกลุมผูใหขอมูล ผลที่ได

 - กลุมผูใหขอมูลในชุมชนบานบาตร 

  เขตปอมปราบศัตรูพาย 

  จังหวัดกรุงเทพมหานคร 

  จํานวน 20 ราย

ผลที่ได

  - แบบสัมภาษณ

  - ขอมูลที่ไดรับจากการสัมภาษณ

 จํานวน 20 ราย

  - ผลการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ

ขั้นตอนที่ 2 การออกแบบเครื่องที่ใชในการวิจัย

   - โครงสรางของคําถามในแบบสัมภาษณ 

  และนาํไปเสนอตอผูทรงคณุวฒุเิพือ่พจิารณา

  ความครบถวนและความถูกตองดานภาษา

   - เก็บรวบรวมขอมูลดวยการสัมภาษณ

   - การวิเคราะหขอมูล วิเคราะหเนื้อหา

ขั้นตอนที่ 3 การสรุปผล และอภิปรายผล

ขั้นตอนที่ 4 การนําเสนอผลการวิจัย
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และดานเศรษฐกิจสรางสรรค พรอมเรียนรูสิ่งใหม

ตลอดเวลา และการบรหิารจดัการของผูประกอบการ 

เพือ่ใหบรรลคุวามสาํเรจ็ตามเปาหมาย มีการประยุกต

ใชประสบการณท่ีผานมาในการปรบักลยทุธ เพือ่หา

วิธีการใหม ๆ อยูเสมอ ตอยอดสรางมูลคาใหกับ

สินคาและบริการดวยความคิดสรางสรรค 

ภาพที่ 2 นําเสนอผลิตภัณฑบาตรพระแบบดั้งเดิม

และบาตรเขียนลายไทย ในการคัดสรรสุดยอด

โอทอป ณ สํานักพัฒนาสังคม 2565

ภาพที่ 3 บาตรทํามือที่มีการคิดแตกตางดานวัสดุ 

ขนาด และลวดลาย

  1.2 ป จจัยภายนอก (External 

Entrepreneur) คือ การนําเทคโนโลยีสารสนเทศ 

มาชวยบรหิารการขาย หาโอกาสสรางความรวมมอื

กบัองคกรทัง้ภาครฐัและเอกชน โดยเนนการถายทอด

องคความรูดานคณุคา และทนัตอการเปลี่ยนแปลง

ของความตองการของตลาด โดยผูประกอบการ

ศึกษาความตองการของตลาดและพฤติกรรม

ผู บริโภค เพื่อหาแนวทางในการพัฒนาสินคา

และบรกิารทีเ่หมาะสม ตอบสนองความตองการของ

ลูกคาไดตรงตามเปาหมาย สอดคลองกับการศึกษา

ของ Sirikudta (2013) ที่พบวา ผูประกอบการ/

ผูบริหารอตุสาหกรรมตองมคีณุลกัษณะเชงิสรางสรรค

โดย ชอบเรียนรูอยูตลอดเวลา Tanhakorn and

Chantuk (2018) ไดศึกษาเกี่ยวกับปจจัยที่สําคัญ

ผูประกอบการจาํเปนตองม ีคอื ความคดิสรางสรรค 

(Creative Thinking) สําหรับการพัฒนาทักษะ

และองคความรูในการสรางสรรคงาน และบริหาร

จัดการ เพื่อใหบรรลุความสําเร็จตามเปาหมาย 

บนพื้นฐานของการใชองคความรู มาสรางสรรค

ผลงานและการใชทรัพยสินทางปญญาที่เชื่อมโยง

กบัรากฐานทางวฒันธรรม เทคโนโลยแีละนวตักรรม 

ในการผลิตสินคาที่มีคุณภาพสูง และมีเอกลักษณ

โดดเดน 

ภาพที่ 4 เฟซบุกเพจของชุมชนบานบาตร 



242
วารสารวิจัยราชภัฏพระนคร สาขามนุษยศาสตรและสังคมศาสตร 

ปที่ 17 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2565)

ภาพที่ 5 เฟซบุกเพจของปราชญชุมชน

 2. ประเด็นแนวทางถายทอดองคความรู

ภูมิปญญาการตีบาตร เพื่อใหเกิดความเชื่อมโยง

ในสังคมปจจุบัน

 จากผลการศึกษาวิจัยประเด็นแนวทาง

ถายทอดองคความรูภมูปิญญาการตบีาตร เพือ่ใหเกดิ

ความเช่ือมโยงในสังคมปจจุบันพบวา ความมุงมั่น

สงตอองคความรู แกนักเรียน นักศึกษา ท่ีเขามา

ในชุมชนบานบาตร ตลอดจนหนวยงานภาครัฐ

และภาคเอกชน โดยการสาธิตการทําบาตร 

สอนรองเพลงรําวงบานบาตร ในขณะเดียวกัน

ก็ดําเนินกิจการร านขายบาตร ภายในชุมชน

เพือ่สบืทอดการใชบาตรเหลก็ตามความเชือ่เรือ่งบาตร

ในสมัยพุทธกาล ความศรัทธาในพระพุทธศาสนา 

อาชีพชางที่เคารพบูชาครูชางและเครื่องมือชาง

ด วยการตระหนักถึงคุณคาของความรู   ฝ มือ 

ความชํานาญในการทําบาตรแบบดั้งเดิม ทําให

ผูประกอบการชมุชนบานบาตร ไดรบัการยกยองวาเปน

ปราชญชาวบานที่มีบทบาทการเปนผูประกอบการ

เชิงสรางสรรคในดานศิลปหัตถกรรมการตีบาตร 

โดยมีการเชื่อมโยงในสังคมปจจุบันโดยใชสื่อ

ประชาสมัพนัธ ทัง้ออนไลน (Online) และออฟไลน 

(Offline) โดยสื่อสังคมออนไลน ไดแก เฟซบุก 

(Facebook) ยูทูบ (Youtube) และบทความ

เว็บไซตที่สื่อมวลชนประชาสัมพันธร านใหสื่อ

ประชาสัมพันธออฟไลน ไดแก แผนพับที่มีการ

อธิบายประวัติของบาตร รูปทรงของบาตรพรอม

ภาพประกอบ ขั้นตอนการทําบาตร รวมทั้งประวัติ

ของชุมชนบานบาตร นอกจากนี้มีการแสดงสาธิต

การตบีาตรนอกสถานที ่อาท ิกจิกรรมงานแสดงของ

กระทรวงวฒันธรรม วทิยากรบรรยายเรือ่งเกีย่วกบั

ชุมชนบานบาตรในฐานะตัวแทนภูมิปญญาในเขต

ปอมปราบศัตรูพาย เปนตน 

ภาพที่ 6 การใชสื่อสังคมออนไลนประชาสัมพันธ 
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ภาพที่ 7 รวมกิจกรรมงาน “บางกอก แบรนด 

(Bangkok Brand)” 2565

 3. ประเด็นเสนอแนะแนวทางบทบาท

การเปนผูประกอบการชุมชนเชิงสรางสรรคของ

ปราชญชาวบานใหยั่งยืนในสังคม

  จากผลการศึกษาประเด็นแนวทาง

เสนอแนะแนวทางบทบาทการเปนผูประกอบการ

ชุมชนเชิงสรางสรรคของปราชญชาวบานใหยั่งยืน

ในสังคมพบว า  องค ความรู หรือภูมิป ญญา

ในการทําบาตรพระทํามือ เป นการสืบทอด

ภู มิ ป ญญาภาย ในครอบครั วอย  า งต  อ เนื่ อ ง

จากรุนสูรุน ซึง่สะทอนสภาพสงัคมไทยทีม่กีารสบืทอด

การทําบาตร โดยการใชบาตรเหล็กตามความเชื่อ

เรื่องบาตรในสมัยพุทธกาลเปนตนมา 

 ความศรทัธาในพระพทุธศาสนา อาชพีชาง

ทีเ่คารพบชูาครชูางและเครือ่งมอืชางดวยการตระหนกั

ถงึคณุคาของความรู ฝมือ ความชํานาญในการทาํบาตร

แบบดั้งเดิม ปจจุบันการถายทอดความรู และ

ทักษะมีอุปสรรคเพราะมีบาตรป มราคาถูกกวา 

ดแูลรกัษางาย ไมเปนสนมิจงึทาํใหลดความตองการ

ชางตีบาตรในบานบาตร ชางเกา คนรุ นใหม

กทํ็าอาชพีอืน่ ๆ  อยางไรกดี็ ชางบานบาตรท่ีรักอาชพี

ทําบาตรก็ยังคงรับงานจากผู ว าจางที่ต องการ

ความประณีต สวยงามของฝมือ การอนุรักษ สงเสริม 

สนับสนุนอยางจริงจังเปนระบบตอเนื่องก็จะเปน

วิธีการหนึ่งเพื่อสืบทอดบาตรบุดวยมือใหเปน

สมบัติศิลปภูมิปญญาไทยตอไป ปจจุบันอาชีพ

ชางทาํบาตรโบราณ กาํลงัจะสญูหาย ดงันัน้การสราง

นกัสรางสรรครุนใหมเพือ่สบืทอดภมูปิญญา จงึเปน

ภารกิจที่สําคัญเรงดวน การถายทอดองคความรู 

นอกจากศาลากลางบานของชุมชน บานของชาง

ตีบาตร และการบรรยายนอกสถานที่ ยังตองการ

เพ่ิมพ้ืนที่ของเมืองสรางสรรคใหเปนพ้ืนที่สําหรับ

นักคิดสร างสรรคได แสดงผลงานเชิงพาณิชย 

เปนศูนยรวมการแลกเปลี่ยนเรียนรู  การสราง

แรงบันดาลใจใหกับนักคิด นอกจากนี้การสราง

เครือขายความรวมมือของทุกภาคสวนเพื่อผลักดัน

การพฒันาเศรษฐกจิสรางสรรคนาํภมูปิญญามาสราง

มูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจใหเกิดผลอยางจริงจัง 

ภาพที่ 8 ปราชญชุมชนถายทอดความรูเรื่อง รูป

ทรงบาตรใหแกผูที่เขามาศึกษาในชุมชน 
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ภาพที่ 9 ปราชญชุมชนถายทอดความรู

ผานระบบออนไลน Zoom Meeting 

อภิปรายผล

 การวจิยัเรือ่ง “บทบาทการเปนผูประกอบการ

เชิงสรางสรรคของปราชญชาวบาน กรณีศึกษา 

ผลิตภณัฑชมุชนบานบาตร เขตปอมปราบศตัรูพาย 

จงัหวดักรงุเทพมหานคร” มขีอคนพบและเปนประเดน็

ที่ควรนํามาอภิปรายผลการวิจัย ใน 3 ประเด็น 

ดังนี้คือ 

 1) ป ร ะ เ ด็ น บ ท บ า ท ข อ ง ก า ร เ ป  น

ผูประกอบการเชิงสรางสรรคของปราชญชาวบาน 

ภาพที่ 10 สรุปประเด็น เรื่องบทบาทการเปนผูประกอบการเชิงสรางสรรคของปราชญชาวบาน

ปจจัยภายใน (Internal 

Entrepreneur)

- พัฒนาทักษะองคความรู

 ในการสรางสรรค และ

 ดานเศรษฐกจิสรางสรรค

- พร  อม เรี ยนรู  สิ่ ง ใหม 

 ตลอดเวลา

- มีการปรับกลยุทธโดยใช

 ประสบการณที่ผานมา

 ประยุกต เพื่อหาวิธีการ

 ใหม ๆ อยูเสมอ

ออนไลน (Online)

- สื่อสังคมออนไลน 

 เฟซบุก (Facebook) 

 ยูทูบ (Youtube)

- บทความเว็บไซต

ปจจัยภายนอก 

(External 

Entrepreneur)

- นําเทคโนโลยีสารสนเทศ 

 มาชวยบริหารการขาย

-  สร  า งความร  วมมื อ

 กับองค กร ท้ั งภาครัฐ

 และเอกชน โดยเนนการ

 ถ ายทอดองคความรู 

 ดานคุณคา

- ศึกษาความต องการ

 ของตลาดและพฤตกิรรม

 ผูบริโภค

ออฟไลน (Offline)

- แผนพับ โบรชัวร

- การแสดงสาธิต

 นอกสถานที่ และเปน 

 วิทยากรบรรยาย

- การสรางนักสรางสรรครุนใหม

- เพิ่มพื้นที่ของเมืองสรางสรรคใหเปนพื้นที่สําหรับ

 นกัคดิสรางสรรคไดแสดงผลงานเชงิพาณชิย เปนศนูยรวม

 การแลกเปลี่ยนเรียนรูการสรางแรงบันดาลใจใหกับ

 นักคิด

- สรางเครือขายความรวมมือของทุกภาคสวนเพื่อผลักดัน

 การพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรคใหเกิดผลอยางจริงจัง

 นําภูมิปญญามาสรางมูลคาเพิ่มทางเศรษฐกิจ

ผูประกอบการชุมชน
บานบาตร

องคความรูภูมิปญญา
ศิลปหัตถกรรม

บานบาตร

ปราชญชุมชนบานบาตร

บทบาทของการเปนผูประกอบการ

เชิงสรางสรรคของปราชญชาวบาน

แนวทางเสนอแนะแนวทางบทบาท

การเปนผูประกอบการชุมชนเชิงสรางสรรค

ของปราชญชาวบานใหยั่งยืนในสังคม

แนวทางถายทอดองคความรูภูมิปญญาการตีบาตร 

เพื่อใหเกิดความเชื่อมโยงในสังคมปจจุบัน
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  ผลการศึกษาเกี่ยวกับประเด็นบทบาท

ของการเปนผู ประกอบการเชิงสรางสรรคของ

ปราชญชาวบานเปนการอธิบายใหเห็นถึงบทบาท

การเปนผู ประกอบการเชิงสรางสรรค ในดาน

การอนุรักษสงเสริมภูมิปญญา ศิลปหัตถกรรม

การตบีาตรโบราณ ใหกบัประชาชนทีส่นใจ โดยเปน

การถายทอดภูมิป ญญาการตีบาตรตั้งแตสมัย

กรุงศรีอยุธยา กรุงธนบุรี จนถึงยุครัตนโกสินทร

ในปจจุบนั ทีไ่ดมกีารดาํรงอยู จงึนบัวา เปนปราชญ

ชุมชนอยางแทจริง อีกทั้งมีบทบาทของการเปน

ผูประกอบการเชิงสรางสรรคที่ไดประยุกตลวดลาย

บาตรใหเขากับความตองการของลกูคาทีอ่ยากไดนาํ

ไปวางตกแตงบาน หรือเปนของท่ีระลึกนอกเหนือ

จากเปนบาตรสาํหรบัพระสงฆเทานัน้ สอดคลองกบั 

Patten (2016) คนพบวา ผูประกอบการอตุสาหกรรม

สรางสรรคมีความเกี่ยวเนื่องความสัมพันธระหวาง

การสร างสรรค และการเป นผู ประกอบการ: 

ในการเลาเรื่อง ความคิดสรางสรรคมักจะถูกยกระดับ

เหนือธุรกิจ เนนแตในความเปนผู ประกอบการ 

ดานการวางแผน กลยทุธ ฯลฯ ความสมัพนัธระหวาง

ความจาํเปนเชงิสรางสรรคและเชงิธรุกจิ จะนาํองคกร

ไดอยางมีทิศทาง รวมทั้งเขาใจกลไกของตลาดที่จะ

แกปญหาเพื่อใหเกิดผลลัพธที่สรางสรรค Chang & 

Chen (2020) ไดศึกษาพบวา หัวใจสําคัญของ

กระบวนการเปนผูประกอบการในอุตสาหกรรม

สรางสรรคคอื ความคดิสรางสรรคของผูประกอบการ

และการรับรูโอกาส ซึ่งมีอิทธิพลตอความสามารถ

ของผูประกอบการในการสรางการลงทุนใหม หรือ

ปรับปรุงตําแหนงของธุรกิจท่ีมีอยูอยางมีนัยสําคัญ 

ดังนั้นความพรอมของทรัพยากรจะชวยเสริม

ความแข็งแกรงใหกับผลกระทบของความคิด

สรางสรรคของผูประกอบการและการรับรูโอกาส

ตอความสําเร็จในอาชีพ

 2) ประเด็นแนวทางถายทอดองคความรู

ภูมิปญญาการตีบาตร เพื่อใหเกิดความเชื่อมโยง

ในสังคมปจจุบัน ไดแก

  - การถายทอดองคความรู เกี่ยวกับ

การตีบาตร ซ่ึงปรับตัวกับเทคโนโลยีที่ปจจุบัน

มีพฤติกรรมนิยมใชสื่อสังคมออนไลนในการติดตอ

สื่อสาร และคนหาขอมูล 

  - การถายทอดในรูปแบบออฟไลน 

ผานชองทางประชาสมัพนัธ แผนพบัและการไปเปน

วิทยากรบรรยาย และการออกงานแสดงสินคา 

ซึ่งสอดคลองกับ Kruthngam (2015) ที่ศึกษาวา 

การใชองคความรูการศึกษา การสรางสรรคงาน 

นาํระบบทีพ่ฒันาบนเศรษฐกจิฐานความรู แนวคดินี้

สะทอนถึงกระบวนการซ่ึงรวมเอาวัฒนธรรม 

เศรษฐกิจ และเทคโนโลยีเขาไวดวยกัน สรางสรรค

ความรู ดวยเทคโนโลยแีละนวตักรรมใหมตามบรบิท

ของสังคม สอดคลองกับงานวิจัยของ Hudson 

& Hudson (2013) ศึกษาพบวา ช างฝ มือ

และผู ประกอบการดานศิลปะใชแพลตฟอรม

โซเชียลมีเดียเพื่อบรรลุเปาหมายตาง ๆ การใชงาน

ไดรับผลหลายประเด็น เชน การรูเทาทันสื่อ การรู

เทคโนโลยใีหม และใชเปนเครือ่งมอืสงเสรมิการขาย 

เพือ่การดาํเนนิธรุกจิและการขายผลติภณัฑของตน

เชนเดียวกับ Athwal et al. (2019) ชางฝมือ

ชาวแอฟริกันใชแพลตฟอรมส่ือสังคมออนไลน

ในการดาํเนนิธรุกจิ ศลิปนใชแพลตฟอรมโซเชียลมเีดยี 

เพื่อขายแบรนดหรูหรือทําใหแบรนดที่มีศักยภาพ

เปนที่รู จักมากขึ้น Hudson & Hudson (2013); 

Tikima (2014) และ Bocconcelli et al. (2017) 
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ปที่ 17 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2565)

ศึกษาพบวา แพลตฟอรมเหลานี้ใชเปนแหลงขอมูล

ในการจัดการการขายโดยชางฝมือ นักปราชญชุมชน 

และผูประกอบการดานศิลปะสามารถปรับแตง

ผลิตภัณฑ  โดยใช แพลตฟอร มโซเชียลมี เดีย

เปนเครือ่งมอืทางการตลาด Dana & Salamzadeh 

(2021) กล าวว า แพลตฟอรมโซเชียลมีเดีย 

มีประโยชนสําหรับการพัฒนาผูประกอบการดาน

ศลิปะ พฒันาสถานภาพชางฝมอื และเปนประโยชน

ในการสงเสริมมรดกทางวัฒนธรรม

 3) ประเด็นเสนอแนะแนวทางบทบาท

การเป นผู ประกอบการชุมชนเชิงสร างสรรค 

ของปราชญชาวบานใหยั่งยืนในสังคม

  ผลการศกึษาเกีย่วกบัประเดน็เสนอแนะ

แนวทางบทบาทการเปนผู ประกอบการชุมชน

เชิงสร างสรรคของปราชญชาวบานใหยั่งยืน

ในสังคมนั้น การมีสวนรวมสรางเปนเครือขาย 

ทั้งภาครัฐและเอกชนจะมีสวนสําคัญที่จะสราง

ความยั่งยืน ใหพื้นที่สาธารณะเปนจุดเริ่มตน 

เปนแหลงเรยีนรูเชงิสรางสรรค ท่ีจะสรางคนรุนใหม

ที่จะมาสืบทอดภูมิปญญาการทําบาตรแบบโบราณ

ใหคงอยูตอไป สอดคลองกับการศึกษาของ Bakas 

et al. (2018) ที่ไดศึกษาผูประกอบการชางฝมือ 

ในพื้นที่ชนบทหรือเมืองเล็ก ๆ ของประเทศโปรตุเกส 

พบวา การมีสวนรวมในฐานะตัวแทนเครือขายที่

จดัระเบยีบและนาํเสนอประสบการณการทองเทีย่ว

เชงิสรางสรรค โดยใหความเชือ่มโยงระหวางชางฝมอื

และนกัทองเทีย่ว ดงันัน้เครอืขายเชือ่มโยงทางสงัคม

ในระดบัสงูภายในชมุชนชนบทในทองถิน่นัน้มคีวาม

สําคัญที่จะใหผูประกอบการบรรลุเปาหมายที่ตั้งไว 

นอกจากนี้ Fattah et al. (2021) พบวา การจัด

โครงการสงเสริมศักยภาพแกนักเรียน นักศึกษา 

ประเทศอินโดนีเซีย โดยจัดโครงการท่ีได  รับ

คําแนะนําโดยตรงจากผูที่มีประสบการณในสาขา

และที่ปรึกษาเฉพาะในแตละขั้นตอน เปนโอกาส

จากภาคเศรษฐกจิสรางสรรคทีช่วยพฒันา ทรพัยสนิ

ทางปญญา พัฒนาความคิดสรางสรรคสวนบุคคล 

ให  เยาวชนมีส วนสนับสนุนเศรษฐกิจและลด

การวางงาน เตรยีมทกัษะนกัเรยีน นกัศกึษา ใหพรอม

อยางหนักกอนเขาสู อุตสาหกรรมสรางสรรค 

และเปนโครงการท่ีสามารถรวมสรางพลังใหชุมชน

รอบขางมีความยั่งยืน

ขอเสนอแนะ

 จากผลการศึกษาวิจัยคร้ังนี้ ผูวิจัยมีขอ

เสนอแนะการวจิยัโดยแยกออกเปน 3 ประเดน็ ดงันี้ 

 1. ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

  1.1 การสืบทอดภูมิป ญญาศิลป-

หัตถกรรมการทําบาตรโบราณจะสามารถดํารงอยู

ไดนัน้ ตองการประสานความรวมมอืและการสนบัสนนุ

ในเชิงนโยบาย การบริหารจัดการและงบประมาณ

ในการจัดทําฐานขอมูล สงเสริมใหปราชญชาวบาน

รวมกับเครือขายชุมชนในการอนุรักษ 

  1.2 หนวยงานทั้งภาครัฐและเอกชน

รวมกันสงเสริมผูประกอบการ SMEs จะเปนปจจัย

ท่ีขับเคล่ือนเศรษฐกิจสรางสรรค โดยสงเสริม

องคความรูสรางมูลคาเพิ่ม ใหกับผลิตภัณฑท่ีเปน

ภมูปิญญา เพือ่พฒันาศกัยภาพสูการเปนผูประกอบการ

เชิงสรางสรรค 
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 2. ขอเสนอแนะในการนาํไปใชปฏบิตักิาร

  2.1 จดัสรรพืน้ทีส่รางสรรค เปนพืน้ที่

แหลงเรียนรู ในชุมชนในการจัดกิจกรรมเรียนรู  

ควรจัดการระบบ แบงหนาที่การดําเนินกิจกรรม 

เปนขั้นตอนและชัดเจน 

  2.2 ตอยอดการถายทอดองคความรู 

ภมิูปญญาการตบีาตรของปราชญชมุชนใหมรีปูแบบ

ที่นาสนใจ เขาถึงคนรุนใหม ผานการสรางเรื่องเลา 

(Story telling) และสรางการเรียนรูรวมกัน ซึ่งจะ

ทําใหเกิดประสิทธิภาพและตรงตามความตองการ 

 3. ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป

  3.1 ขยายประเด็นศึกษาใหกวางขึ้น 

จากภูมิปญญาระดับตัวบุคคล สูภูมิปญญาระดับ

ชุมชน และภูมิปญญาระดับยาน 

  3.2 บทบาทของ ผู ประกอบการ

เชงิสรางสรรคของปราชญชาวบานกบัการทองเทีย่ว

สรางสรรค เนื่องจากการทองเที่ยวชุมชน สามารถ

เปนสวนสนับสนุนหรือสงเสริมใหการคงอยูของ

ภูมิปญญาคงอยูได
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