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บทคัดยอ 

 สแลงเปนถอยคําหรือสํานวนที่นิยมใชกันอยางไมเปนทางการ มักใชส่ือสารทางการพูด

และการเขียน โดยสวนใหญสแลงจะเขาใจไดเฉพาะกลุมคนท่ีทํางานในสายงานเดียวกัน หรือในกลุม

ผูที่มีความสนใจในเรื่องใดเรื่องหนึ่งรวมกันในระยะเวลาใดเวลาหนึ่ง งานวิจัยนี้จึงมีจุดประสงคเพื่อศึกษา

การใชสแลงของแฟนนางงามไทยในเฟซบุกแฟนเพจการประกวดนางงาม โดยเก็บขอมูลจากการสังเกต

การใชสแลงของแฟนนางงามไทยในกลุมนางงามทีม่ผีูเขารวมในกลุมระหวางป พ.ศ. 2564 - 2565 มากกวา

หาหมื่นคน จากนั้นจึงนําสแลงที่ไดไปใหผูทรงคุณวุฒิตรวจสอบซึ่งประกอบดวย ผูดูแลแฟนเพจ 1 คน 

ผูใชสแลง 2 คน และผูเช่ียวชาญดานภาษาไทย 1 คน ผลการวิจัยพบสแลงจํานวน 63 สแลง สามารถ

แยกแยะสแลงได 2 รูปแบบ คือ คํา จํานวน 30 คํา และวลี จํานวน 32 วลี โดยคําสามารถแยกยอยออกเปน

คํานาม 11 คํา คํากริยา 8 คํา คําคุณศัพท 9 คํา และ คําวิเศษณ 2 คํา แตไมพบสแลงที่เปนคําสรรพนาม 

คําบุพบท และคําสันธาน 

คําสําคัญ: สแลง เฟซบุกแฟนเพจการประกวดนางงาม คํา วลี 
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ABSTRACT 

 Slang is an informal language for both written and spoken conversation. 

Slang can be understood among groups of people who work together or have a common 

interest. They are also used for a particular time period. The purpose of this research 

is to study slangs used in beauty pageant groups on Facebook. The data were collected 

from beauty pageant groups on Facebook with 50,000+ followers between the year 2021 

– 2022 and then these slangs were certified by the experts; 1 fan page administrator, 

2 slang users, and 1 Thai language expert. The result found that a total of 62 slangs 

were gathered from three groups of beauty pageant Facebook fan pages from 2021-2022. 

Results revealed that the word classes of slang found in the beauty pageant Facebook 

fan pages consisted of 30 words and 32 phrases. Words could be classified into 11 nouns, 

8 verbs, 9 adjectives, and 2 adverbs. Pronouns, prepositions, and transitions were not 

found in the study.

Keywords: Slangs, beauty pageant Facebook fan page, words, phrases

บทนํา

 การสื่อสารของมนุษยนับแตอดีตถึงปจจุบัน 

ทักษะการฟง พูด อาน เขียน ลวนมีความสําคัญ

ตอการใชชีวิตประจําวัน การศึกษา การทํางาน 

รวมทัง้การเสรมิสรางความบนัเทงิแกตนเอง ในโลก

ยุคดิจิทัลที่ผูคนสามารถรับชมความบันเทิงผานสื่อ

ออนไลน ไมวาจะเปนเว็บไซต แอปพลิเคชัน หรือ

สื่อสังคม (Social media) ซึ่งนอกจากจะเปน

ผู รับชมแลว โลกยุคดิจิทัลยังมอบบทบาทของ

การเปนผูรบัสารท่ีสามารถสรางและเผยแพรเน้ือหา

สาระผานสื่อออนไลนไดดวยตนเอง หรือที่เรียกวา 

User-Generated Content (UGC) บทบาท

ดังกลาวสงผลใหการสื่อสารผานสื่อออนไลน

เกิดการขยายตัว อีกทั้งยังเกิดการรวมตัวของผูที่

สนใจในเรื่องเดียวกันจนเกิดเปนเครือขายสังคม 

(Social networking) Kayanan (2011) กลาววา 

เครือข ายสังคมที่ เชื่ อมโยงกลุ มผู  ใช  งานที่มี

ความสนใจในส่ิงเดียวกันใหไดติดตอส่ือสารกัน 

และชวยใหบุคคลไดมีปฏิสัมพันธทางสังคมท่ีดี

ตอกันอีกดวย

 เครอืขายสงัคมทีไ่ดรบัความนยิมมากทีส่ดุ

ในประเทศไทย ไดแก เฟซบุก โดยมีจํานวนผูใช

มากถึง 44 ลานคน กลุมผูใชหลักมีอายุตั้งแต 18-

44 ป และใชเพ่ืออัปเดตขอมูลขาวสาร (Brand 

Buffet, 2023) ความนยิมดงักลาวนาํมาสูการจดัตัง้

เฟซบุกแฟนเพจอันเปนพื้นที่สําหรับผูสนใจในเรื่อง

เดียวกันไดรวมกลุมเพ่ือส่ือสารเรือ่งราวหรอืประเด็น

ท่ีมีความสนใจรวมกัน เช น เฟซบุ กแฟนเพจ

การประกวดนางงามท่ีรวมกลุมผูชืน่ชอบการประกวด

นางงามไดมีพ้ืนที่ในการส่ือสารแลกเปล่ียนขอมูล

ขาวสาร รวมทัง้แสดงความคดิเหน็เกีย่วกบันางงาม
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และการประกวดนางงาม ปจจบัุนมเีฟซบุกแฟนเพจ

การประกวดนางงามทีก่อต้ังโดยผูชืน่ชอบการประกวด

นางงามชาวไทยมากกวา 20 เพจ โดยเพจที่ไดรับ

ความนิยม ไดแก Pageant Insider T-Pageant 

Club จ็อกจ็อกนางงาม มงกุฎนางงาม และ 

GossipMiss Thailand เปนตน

 การสื่อสารของกลุ มแฟนนางงามหรือ

ผูชื่นชอบการประกวดนางงามในเฟซบุกแฟนเพจ 

มักนิยมใชสแลงที่เขาใจกันในกลุ มแทรกในบท

สนทนาและการแสดงความคิดเห็น (คอมเมนต) 

เปนจํานวนมาก สงผลใหผู อยู นอกกลุ ม หรือ

ผู เข าร วมกลุ มใหม (Newbie/new comer) 

ไมเขาใจสแลงที่อยูในบทสนทนา หรือการแสดง

ความคิดเห็น เพื่อสร างความรู สึกร วม และ

ความเขาใจที่ตรงกันในกลุม ความเขาใจในสแลง

จึงเปนสิ่งที่สําคัญอยางยิ่ง โดยเฉพาะสแลงที่ใช

เปนประจําในกลุมจน กลายเปนคําที่เขาใจกันเอง

เฉพาะผูที่อยูในกลุม เมื่อผูเขารวมกลุมใหมไดทํา

ความเขาใจในสแลงนัน้ ๆ  แลว จะทราบถงึทีม่าทีไ่ป 

ความหมาย และใช สแลงนั้นเพื่อการสื่อสาร

เฉพาะกลุ มไดเปนอยางดี นอกจากนี้ยังไดเห็น

ความเปลีย่นแปลงของภาษาเฉพาะกลุม และไดศึกษา

ภาษาที่ใชในบริบทเฉพาะอีกดวย ผูวิจัยจึงเลือก

ศึกษาบทสนทนาและการแสดงความคิดเห็น

ของกลุ มแฟนนางงามไทยผานเฟซบุ กแฟนเพจ

การประกวดนางงามที่มีการใชสแลงที่หลากหลาย 

และเขาใจไดยาก เพื่อทําการเก็บขอมูล ศึกษา

ความหมาย และวิธีการใช ซึ่งการวิจัยนี้จะเปน

ประโยชนตอการศึกษาเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลง

ของภาษา และความหลากหลายทางภาษาที่ใช

ในการสื่อสารในสังคมตอไป

วัตถุประสงค 

 เพือ่ศึกษาการใชสแลงของแฟนนางงามไทย

ในเฟซบุกแฟนเพจการประกวดนางงาม

ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย

 ทําให ทราบถึงการใช สแลงของแฟน

นางงามไทยในเฟซบุกแฟนเพจการประกวดนางงาม

ขอบเขตของการวิจัย

 ขอมูลที่ไดจากการวิจัยมาจากการสังเกต

การใชสแลงของแฟนนางงามไทยในกลุมนางงาม

ที่มีผูเขารวมในกลุมระหวางป พ.ศ. 2564 - 2565 

มากกวาหาหมื่นคนขึ้นไป 

ทบทวนแนวคิด 

 สแลง

 Office of the royal society (2011) 

ใหความหมายของคําวา คํา วาหมายถึง เสียง

พูด เสียงที่เปลงออกมาครั้งหนึ่ง ๆ เสียงพูดหรือ

ลายลักษณอักษรท่ีเขียนหรือพิมพข้ึนเพ่ือแสดง

ความคิด โดยปรกติถือวาเปนหนวยที่เล็กที่สุด

ซึ่งมีความหมายในตัว และ ใหความหมายของ

คาํวา วล ีวาเปนกลุมคาํทีเ่รยีงตดิตอกนัเปนระเบยีบ

และมกีระแสความเปนทีห่มายรูกนัได แตยงัไมเปน

ประโยคสมบูรณ และใหความหมายคําวา สแลง 

(สะ-แลง) เปนคําที่ยืมมาจากภาษาอังกฤษวา 

Slang หมายถึง คําพิเศษที่ใชเฉพาะกลุ มหรือ

คําพิเศษที่นิยมใชในชวงเวลาใดเวลาหนึ่ง สแลง

อาจมีลักษณะเปนคํา วลี หรือประโยคที่มักใช

เมื่อพูดคุยเพื่อไมใหคนที่อยูนอกกลุมของตนเขาใจ 

และ พจนานกุรมฉบบัภาษาองักฤษของ Longman 
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(Longman, 2023) ใหความหมายคําวา สแลง 

ไววาเปนคําที่ใชอยางไมเปนทางการ อาจเปน

คาํทีไ่มสุภาพนัก และมกัใชสือ่สารกนัในกลุมเฉพาะ 

นอกจากนี้สแลงเปรียบเสมือนกรอบอุดมการณ 

(Ideological framework) ที่ใชการเบ่ียงเบน

ทางภาษาเพื่อสื่อความหมายให  เป นไปตาม

วัตถุประสงครวมกันของกลุ ม ทั้งนี้ความหมาย

ของสแลงอาจแตกตางไปจากความหมายของ

คําศัพทตนฉบับอยางสิ้นเชิง และมีเพียงคนภายใน

กลุมหรอืสงัคมเทานัน้ทีเ่ขาใจความหมายของสแลง 

(Agha, 2015; Saputra & Marlina, 2019) ภาษา

ของมนุษยชาติมีการพัฒนาและเปลี่ยนแปลง

ตลอดเวลาเนื่องจากภาษาเปนสวนหนึ่งของสังคม

จึงมีปจจัยทางสังคมหลายประการ เชน การดําเนิน

ชวีติของคนในสงัคมและความตองการการใชภาษา

เพื่อการสื่อสารในสังคมมนุษยสงผลตอพัฒนาการ

และการเปลี่ยนแปลงของภาษาในชวงเวลาตาง ๆ 

และเมื่อกลุ มคนในสังคมมีความเห็นพองกันวา

ภาษาหรือคําศัพทที่ไดรับการพัฒนามีประโยชน

ในการสือ่สารและสามารถสรางความเขาใจท่ีตรงกนั

ระหวางสมาชกิของกลุมหรอืสงัคม ภาษาและคาํศพัท

เหลานั้นจะไดรับการยอมรับเพื่อใชในการสื่อสาร

รวมกันในกลุมและสังคมของตนไปจนเกิดคําศัพท

ใหม สํานวนใหม รวมถึงสแลงใหม สแลงมักมี

การใชเพือ่การสือ่สารอยางไมเปนทางการโดยเฉพาะ

การพดูในกลุมสงัคมใดสงัคมหนึง่ทีส่มาชกิในสงัคม

มักมีสถานภาพทางสังคม พื้นฐานทางสังคม และ

ความสนใจที่เหมือนหรือคลายคลึงกัน (Alawiyah, 

Zuriyati, & Lustyantie, 2021)

 วัฒนธรรมยอย

 Tuntimala (2013) กลาววา วฒันธรรมยอย 

(Subculture) เกิดขึ้นจากการรวมกลุมของคน

ในสังคมที่นอกจากตองปฏิบัติตนตามวัฒนธรรม

ของสังคมท่ีตนอาศัยอยูแลวนั้น กลุมคนเหลานี้

ยังตองปฏิบัติตนตามวิถี แนวคิด และความเชื่อ

ของวัฒนธรรมยอยท่ีตนอาศัยอยูหรือมีกิจกรรม

รวมกนัอกีดวย Hodkinson (2002) และ Schiffman 

& Kanuk (1991) เสนอแนวคิดเกี่ยวกับวัฒนธรรม

ยอยหรือวัฒนธรรมกลุ มยอยวาประกอบดวย 

3 องคประกอบ ไดแก 1) อัตลักษณ (Identity) 

2) ความตั้งใจมุงมั่นและผูกพัน (Commitment) 

และ 3) ความมีอิสระในตนเอง (Autonomy) 

โดยสมาชิกรวมวัฒนธรรมยอยจะมีบรรทัดฐาน

ที่เปนลักษณะเฉพาะ ความเชื่อ คุณคา อุปนิสัย 

ความสนใจทีเ่หมอืนหรอืคลายคลงึกนั รวมถงึการใช

ภาษาเฉพาะกลุมหรือเฉพาะวงการ คําศัพท สแลง 

และสญัลกัษณทีใ่ชกนัเฉพาะในวฒันธรรมยอยหรอื

กลุมสงัคมของตนโดยทีบ่คุคลทีไ่มไดรวมวฒันธรรม

หรือเปนผูอยูนอกกลุมสังคมนั้น ๆ ไมอาจเขาใจ

ในความหมายได

 อัตลักษณทางสังคม

 Goffman (1963), Hogg & Terry (2000) 

และ Jenkins (2000) กลาวถึงอัตลักษณทางสังคม 

(Social identity) อยางสอดคลองกนัวา อตัลักษณ

ทางสังคมเปนพฤติกรรมรวมของปจเจกบุคคล

ที่อยูรวมหรือมีกิจกรรมรวมกันในสังคมเดียวกัน

ที่บงบอกใหคนภายนอกสังคมรูวาสมาชิกในกลุม

สังคมเปนสมาชิกของสังคมกลุมใด เมื่อกลุมคน
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ในสังคมใดสังคมหนึ่งไดตัดสินรวมกันวาสิ่งใด

มี คุณคาต อกลุ มของตน สมาชิกในกลุ มหรือ

สังคมน้ัน ๆ จะยอมรับและนําไปปฏิบัติรวมกัน

จนกลายเปนอัตลักษณที่แสดงออกของปจเจกบุคคล

ในกลุมหรอืสงัคม และเปนแนวทางใหปจเจกบคุคล

ในกลุ มหรือสังคมปฏิบัติตามจนเปนสิ่งที่แยก

ปจเจกบุคคลในกลุมหรือสังคมใหมีความแตกตาง

จากกลุมหรือสังคมอื่นอยางเดนชัด ภาษาจัดเปน

สิ่งที่สามารถบงช้ีอัตลักษณทางสังคมที่มีหนาท่ี

เปนเครื่องมือที่ใชในการสื่อสารระหวางกลุมคน

ในสังคม Tuntimala (2013) ระบุวาในปจจุบัน

การสื่อสารบนสื่อสังคมออนไลน (Social media) 

ได รับความนิยมในกลุ มคนทุกกลุ มในสังคม

สงผลใหการสื่อสารและการใชภาษาเปนพลวัต 

(Dynamic) เทคโนโลยีดังกลาวถือเปนเครื่องมือ

สาํคญัในการรวมกลุมผูทีม่คีวามชืน่ชอบเพือ่รวมกนั

เพื่อพูดคุย แสดงความคิดเห็น วิพากษวิจารณ 

รวมถึงแสดงความเป นตัวตนหรืออัตลักษณ

ผ านส่ือสังคมออนไลน โดยสมาชิกของกลุ ม

มักยอมรับและปฏิบัติตามคานิยมอยางเดียวกัน 

มีการกําหนดและใชสแลงเพื่อใชในกลุมหรือวงการ

ของตนเพื่อเสริมสรางอัตลักษณ (Adams, 2009) 

รวมถึงการใชสแลงเพื่อแสดงออกถึงอารมณและ

เพิม่อรรถรสในการสือ่สารกนัในกลุมสงัคมจนสแลง

เหลานั้นกลายเปนคําทั่วไปที่ใชในชีวิตประจําวัน

ทั้งในกลุมและนอกกลุมของตน และยังพบไดวา

สื่อมวลชนมีการนําสแลงที่ ใช กันเฉพาะกลุ ม

มาใชรายงานขาวหรือประเด็นที่ เกี่ยวของกับ

กลุมสังคมนั้น ๆ อีกดวย

 แฟนนางงามไทย

 Chaithaisong (2019) และ Chaithaisong 

& Hinviman (2020) กลาวถึงการสรางตัวตน

และการสื่อสารอัตลักษณทางเพศของแฟนนางงาม 

และพัฒนาการการรวมกลุมของแฟนคลับนางงาม

ไววาแฟนนางงามไทยสวนใหญเปนชนชั้นกลาง 

มีการตีความลักษณะผู หญิงที่คู ควรกับการเปน

นางงามว าเป นผู หญิงที่ เป นตัวแทนของตน

และตั ว แทนของชาติ จนบา งครั้ ง น า ง ง าม

และการประกวดนางงามกลายเป นสงคราม

ตัวแทนระหว างตนและแฟนนางงามชาติอื่น

หรือแฟนนางงามท่ีสนับสนุนเวทีการประกวดอื่น

ที่ตนไมชื่นชอบ รวมถึงมีความตองการถือบทบาท

ทางเพศแบบ “ผูหญงิเหนอืจตินาการ” แฟนนางงาม

บางคนยังมีอากัปกิริยา การแตงกาย และบุคลิก

ตามแบบนางงามที่ตนชื่นชม ทั้งยังมีการรวมกลุม

ผู ที่ชื่นชอบการประกวดนางงาม มีอารมณรวม 

และมีการสื่อสารระหวางบุคคลในกลุมที่ชื่นชอบ

การประกวดนางงามผานสื่อสังคมออนไลน เชน 

เฟซบุกแฟนเพจการประกวดนางงามจนกลายเปน 

“วัฒนธรรมยอย”

ระเบียบวิธีวิจัย 

 ผูวจิยัไดดําเนนิงานโดยมขีัน้ตอนดังตอไปนี้

 1. ผู วิจัยศึกษา ค นคว าเอกสารและ

งานวิจัยตาง ๆ ที่เปนพื้นฐานในการวิจัย รวมถึง

ทฤษฎีและเอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวของกับพลวัต

ภาษา แนวคดิทฤษฎแีละเอกสารงานวจัิยท่ีเกีย่วของ

กับสแลง 
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 2. ผูวิจัยคัดเลือกรายชื่อเฟซบุกแฟนเพจ

การประกวดนางงามจากเฟซบุกแฟนเพจทีม่จีาํนวน

ผูตดิตาม (Follower) มากกวาหาหมืน่คน เน่ืองจาก

จํานวนดังกลาวแสดงใหเห็นวาเฟซบุกแฟนเพจ

ดังกลาวมีการเคลื่อนไหวอยูอยางสมํ่าเสมอ อีกท้ัง

ยังสงผลใหการเผยแพรขอความเปนไปไดอยาง

รวดเร็ว และสามารถเขาถึงผูคนไดเปนจํานวนมาก 

ทั้งนี้ผูวิจัยไมไดกําหนดปจจัยทางสังคม เชน เพศ 

อายุ อาชีพ และการศึกษา เน่ืองจากในเฟซบุก

แฟนเพจเหลานั้น ผูใชบางคนไมระบุปจจัยเหลานี้ 

และผูใชงานสามารถสรางตัวตนหรือขอมูลสวนตัว

ใหแตกตางจากความเปนจรงิได ซ่ึงยากตอการไดขอมลู

ที่เปนจริง

 3. ผูวิจัยสํารวจสแลงที่ปรากฏบนเฟซบุก

กลุ  มนางงามที่มีผู  ติดตามห าหมื่นคนขึ้นไป 

โดยสํารวจวิธีการใชและความหมายของสแลง

ที่มีการใชภายในกลุ ม โดยเกณฑของสแลงคือ 

คําหรือขอความเฉพาะที่ไมเปนมาตรฐานและใชใน

ภาษาแบบไมทางการตามปรากฏในพจนานุกรม

ฉบับราชบัณฑิตสถานฉบับพ.ศ. 2554 โดยผูวิจัย

สํารวจสแลงที่ใชในชวงป พ.ศ. 2021- 2022 

 4. เมื่อไดสแลง ความหมาย และตัวอยาง

การใชแลว ผูวิจัยสงขอมูลดังกลาวใหผูเชี่ยวชาญ 

ซ่ึงไดแก ผูดูแลแฟนเพจ 1 คน และ ผูใชคําศัพท

ที่อยู ในกลุ มนางงาม 2 คน และผู ทรงคุณวุฒิ

ดานภาษาไทย 1 คน เพ่ือตรวจสอบความถูกตอง

ของขอมูลและความหมาย
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สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัย

ตารางที่ 1 ผลการใชสแลงของแฟนนางงามไทยในเฟซบุกแฟนเพจการประกวดนางงาม

คํา

บง

ตุบ

เปดประตู 

ปดประตู

พัก

มง

มงคาบาน

โยนมง

เขวี้ยงมง

ไมสวย  ไมสมเหตุสมผล 

การตกรอบในเวทีประกวดนางงาม

นางงามผูเขารอบในเวทีประกวด

โดยเฉพาะการเขารอบสิบคนสุดทาย 

เรียกวาผูเปดประตู

ใหประเทศ

นางงามผูตกรอบในเวทีประกวด 

เรียกผูนั้นวา ผูปดประตูของประเทศ 

ใชในกรณีที่นางงามของประเทศนั้น

เขารอบมาตลอด

ใหหยุดการกระทํานั้น 

ชนะการประกวด “มง” มาจากคํา

วา มงกุฎ

นางงามตัวแทนจากประเทศเจาภาพ

ในการจัดประกวดไดรับตําแหนง

ชนะเลิศในปนั้น

กองประกวดตั้งใจใหนางงามคนนั้น

ชนะการประกวด 

นางงามที่ดีทุกอยาง ทั้งรูปราง 

ความสวย และการเดิน แตอาจทํา

สิ่งใดผิดพลาดทําใหไมชนะ

การประกวด

คําวิเศษณ

คํากริยา

วลี

วลี

คํากริยา

คํากริยา

วลี

วลี

วลี

ชุดบงแตจริตพาชุดรอด

Top 6 ทิฟฟานี จะมาตุบ

ศาลตายายไมได

สองเพื่อนบาน ลาว แคม ปนี้

ใครจะเปดประตู

แบบน้ีถือวาปดประตูไทยแลนด

ไหมคะ

ผาไหมไทยเนี่ยมันไมใชผาที่วา

จะใสแลวสวย พักไดพักคะ

ประเทศไหนทีถ่ามงแลวจะสงผลดี

ในแงของธุรกิจมากที่สุด

ถึงหลอนจะเคยมงคาบานฉัน 

แตตอนนี้ฉันซื้อลิขสิทธิ์มาตบ

หนาหลอนคะ

กองใหญโยนมงใหไมรับ ตอบไมดี 

เขาเพราะโหวต

นางเขวี้ยงมงทั้งที่ปนี้นางมีสิทธิ์

มงสูงมาก

ความหมาย ประเภทของคํา ตัวอยางการใชที่พบในเพจ



163
Phranakhon Rajabhat Research Journal (Humanities and Social Sciences)

Vol. 18 No. 1 (January - June 2023)

ตารางที่ 1 (ตอ)

คํา ความหมาย ประเภทของคํา ตัวอยางการใชที่พบในเพจ

ล็อคมง

เมียง

ออม

มวน ๆ จอย ๆ

ตัวจี๊ด

ตัวตึง

นางปาด/นางงามมามืด

นางซุกนางซอน

จริตเวเน

เลือกผูชนะไวลวงหนา

กอนการประกวด

มีลักษณะเชย ไมทันสมัย

เนือย ๆ ไมสดใส นาเบื่อ

มีลักษณะสนุก

นางงามที่ไมสามารถมองขามไปได 

อาจมีลักษณะเดนที่แสดงออกมา

ในแตละรอบ

นางงามตัวเต็งของเวทีการประกวด 

นางงามที่ไมไดเปนตัวเต็งแตเขารอบ

การประกวด ถานางงามผูนั้นเปน

ผูชนะ เราเรียกวา ปาดมง

นางงามที่ไมเปนตัวเต็งของเวที

การประกวด 

กริยาและทาทางนางงาม

จากเวเนซุเอลา ใชอธิบายลักษณะ

ของนางงามประเทศอื่นที่มีการเดิน

ที่ดีเหมือนนางงามที่มาจากประเทศ

เวเนซุเอลา

วลี

คําคุณศัพท

คําคุณศัพท

คําคุณศัพท

คํานาม

คํานาม

คํานาม

คํานาม

วลี

ผูจัดการการประกวดกลาววา

เวทีนี้เลือกผู ชนะตามความสวย

และความสามารถ ไมมี

การล็อคมงแนนอน

เธอเปรียบเสมือน ...เมียง

ในหมูดาว เมียงทุกลีลา 

เมียงทุกทาทาง เมียงทุก ๆ อยาง

เปน Crowning Moment 

ที่ออมมาก

มวน ๆ  จอย ๆ  ตามสไตลโคลมัเบยี

ขนพริกขี้หนูตัวจี๊ดมาเสิรฟ

นี่ก็เลิศไมหยุดไมหยอนเลย ตัวตึง

เวียดนาม

แตวันจริง เราตองเผื่อตําแหนง

ใหนางงามมามืดหรือนางปาด

ไวดวย 

ปนี้ตัวตึงมีไมกี่คน แตก็ตองรอดู

นางซุกนางซอนอีกทีนึง

จะใหถูกใจกรรมการ นางงามตอง

จริตเวเน คือตองเยอะเกินจริง
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จริตเอิ๊กอาก

หนาผมขยมเอง

ติ่งนางรอง

จาฝูงแหงเอเซีย

กายหยาบ

สวยประจักษ

สะกดจิต

แบกชุด

อุยุอะยะ

ราเริงในทุกขณะ พูดหรือเดิน

ยิ้มกวางไปหัวเราะไป

นางงามทําผมและแตงหนา

ดวยตนเอง

ผูที่เปนแฟนคลับของนางงามที่ได

ตําแหนงรองชนะเลิศ 

นางงามจากประเทศแถบเอเซีย

ที่มีความสวย หรือความเดนที่สุด

ในการประกวด 

การไดเจอนางงามตัวจริง หรือ

รูปราง หนาตาของนางงามภายนอก

สวยเปนที่ประจักษตอสายผูชม

ทุกคน

นางงามที่ไมคอยสวย แตแฟนคลับ

ชวยกันเยินยอภายในกลุม 

ชุดที่นางงามสวมใสไมเหมาะสม

กับตัวนางงาม หรือ ชุดที่นางงาม

สวมใสไมสวย ทําใหนางงามตองรับ

ภาระในการแสดงออก เพื่อใหชุดนั้น

เหมาะสมกับตน หรือสวยงามขึ้น 

ชุดที่รุงรังมีผาระบาย

เปนจํานวนมาก

วลี

วลี

วลี

วลี

คํานาม

วลี

คํากริยา

วลี

คําคุณศัพท

ชี speech ดวยศัพทพื้น ๆ 

ไมเวอรวัง แตชีเนนอินเนอร 

เนนจริตเอิ๊กอากเอา คือรอด

Look4 ลงเครื่อง หนาผมขยมเอง

จากใจติ่งนางรอง การประกวด

จบแลวเราควรแพใหเปน นํ้าใจ

นักกีฬาตองมี

เรามนัจาฝงูแหงเอเชยี จะแครเพือ่

นี่ก็อยากไดนางงามที่กายหยาบ

หรือเบาหนาฟาประทาน

แบบปง ๆ เหมือนกัน

สวยประจักษไมคานสายตาตั้งแต

เขากองชวงแรก ๆ

มีเงานักสูของนํ้าตาลมาก แคเริ่ม

ก็สวย สวยแบบไมตองสะกดจิต 

สวยจริง

แพรวทําดีมาก เอาอยูสุด แบกชุด

แบบหลังหัก ถาไมใชแพรวคือ

ขิต (ตาย) แน ๆ

ชุดสวย ละเอียด สงหนา สงหุน 

ใสแลวสวย ไมแบกหาม 

ไมอุยุอะยะ
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ไมตายละติน 

จม

ลักชู 

ฟนแรงมาก

ตื่นยัง

สับ 

สวยสับไมหลับใน

จับมือ

ไมเผื่อใจ

ใจแมมา 

นางงามที่สวย หุนดี สูนางงาม

จากประเทศแถบละตินได 

นางงามรูปรางเล็กที่ตองไปยืน

กับนางงามที่มีรูปรางสูงใหญ

จึงถูกบังจนมองไมเห็น

มาจากคําวา luxury ในภาษา

อังกฤษ แปลวา หรูหรา

นางงามที่ไมความโดดเดนในรอบ

การประกวดกอนหนา แลวกลับ

มีความสวยงามโดดเดนขึ้นมาในการ

ประกวดรอบตอไป

นางงามที่เคยมีคนพูดถึงแตยัง

ไมแสดงความโดดเดนออกมา 

จึงมักจะถูกถามดวยคําถามวา ตื่นยัง 

หรือ ตื่นหรือยัง 

ลักษณะการเดินเขาจังหวะดนตรีที่ใช

ในการประกวดอยางกระฉับกระเฉง

และมั่นใจ มักเปนดนตรีที่มี

จังหวะเร็ว และสนุกสนานที่ใช

ประกอบการเดินในรอบชุดวายนํ้า

นางงามที่สวยและเดินดีมาก

นางงามที่เขารอบสองคนสุดทาย 

เชียรนางงามคนนั้นแบบไมลังเล 

นางงามที่กองเชียรสนับสนุน

ทําผลงานไดดีจนสรางขวัญ กําลังใจ 

และความหวังใหแกกองเชียร

วลี

คํากริยา

คําคุณศัพท

วลี

วลี

คําวิเศษณ

วลี

วลี

วลี

วลี

นางแบบเดินดีเวอรสูง 175 ซม. 

ไมจมไมหายไมตายละติน

นางงามจมบาง ไมสวยบาง 

เดินไมดีบาง

นางสวยแบบคุณหนู ขนตางอน 

ปงไมไหว มีความลักชู

ฟนแรงมากลูกสาว ฝกตออยาหยดุ 

อินเนอรจริตมาแลว

ลาสุด ฟลิปปนส ตื่นแลว

ไทยแลนดตื่นยังอะ

นางเดนิสบัมาก แตลมตอนสดุทาย

แอบเสียดาย

คุณแมนิ้ง สวยสับไมหลับใน

คูจับมือ!! สวยประจักษ สปชได 

ภาษาดี

ทีมอายกัญ 100% ไมเผื่อใจแลว

เราไมหวงนองเลยตอนนี้ยังไงก็

ใจแมมาใจแมมงตางคน

ตางซับพอรตนางงามตัวเองนะคะ
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ใจ

ฟาด

ฉํ่า

ปง

ออรา

ผีกะเลียหนา

ผีกะติดตม. 

แพงมาก ซื้อไมไหว

คําสรอยที่เอาไวพูดตอคําทาย

ชื่อนางงาม 

สวย สูนางงามคนอื่นได

สวย  

ดังมาก 

เปลงประกายความงามออกมา 

ผีกะเปนผีพื้นบานภาคเหนือ 

มีลักษณะคลายผีปอบ นักแสดง

มักบูชาเพราะเชื่อวาผีกะที่ตน

เลี้ยงไวจะมาเลียใบหนาทําใหผูแสดง

มีใบหนาที่สวย หลอ และมีเสนห 

คําวาผีกะเลียหนา คือ นางงาม

มีความสวยขึ้นมากอยางผิดหูผิดตา

จากเมื่อกอน

สืบเนื่องจากคําวาผีกะเลียหนา ตม. 

มาจากคําวาตรวจคนเขาเมือง วลีนี้

จะใชเมื่อ นางงามไปประกวดในตาง

ประเทศ แลวไมสวยเหมือนประกวด

ในบาน เปรียบเสมือนกับผีกะที่ไม

ผานดานตรวจคนเขาเมือง จึงไม

สามารถตามไปเลียหนานางงามได

นางงามที่สวย และสวมใสชุด

และเครื่องประดับที่หรูหรา

มีราคาแพง

คํานาม (คําสรอย)

คํากริยา

คําคุณศัพท

คําคุณศัพท

คําคุณศัพท

วลี

วลี

วลี

สวยจึ้งมันดีมาก แตงกวาแตงใจ

เรือ่ย ๆ  มาเรยีง ๆ  แตฟาดมงใหญไป 

2 เว ภายในระยะเวลา 6 ป

ฟาราหงูเหา ในตํานาน ฉํ่ารับมง 

มวนเดียวจบ

ปงไมหยุด ปงแบบไมมีอะไรมากั้น

สีมงคล เสริมออรา เอาใจ

สปอนเซอร

ปนี้วาวสุด ผีกะเลียหนานางสุด 

จนสมตําแหนง Top 5

ลูกสาวสรางตํานานผีกะติด ตม. 

เขากองไมได 

แพงมาก ซื้อไมไหว 

ราชนิกุลสุด ๆ
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ลูกคุณหนู

ปลดล็อก

เวเน

ผิน

เวียด

แคม

ดองตา

ฟารมผม

ฉีดยา

ไมตายไมค

ชอตไมค 

B2B

นางงามที่มีลักษณะ รวมถึง

การแตงกายที่ดูดีมีฐานะ 

นางงามที่เคยมีลักษณะกังวลมากอน 

แตกลับมาสดใสราเริงในการประกวด

นางงาม หรือแฟนคลับ

ชาวเวเนซุเอลา

นางงาม หรือแฟนคลับชาวฟลิปปนส

นางงาม หรือแฟนคลับชาวเวียดนาม

นางงาม หรือแฟนคลับชาวกัมพูชา

นางงามที่ไมลบเครื่องสําอาง

บริเวณดวงตาออก และทิ้งไวขามคืน 

นางงามที่มีผมหนามาก หรือสวมวิก

ใหผมแลดูหนาขึ้น 

การเยินยออยางหนัก

นางงามที่ตอบคําถามไดดี ไมมี

การสะดุด มีทักษะในการแกปญหา

ในการตอบคําถามเฉพาะหนา 

นางงามที่ตอบคําถามไมได 

มาจากคําภาษาอังกฤษ Back to 

back แปลวา ติดตอกัน

วลี

คํากริยา

คํานาม

คํานาม

คํานาม

คํานาม

วลี

คํานาม

คํานาม

วลี

วลี

คําคุณศัพท

ขาวผองออราลูกคุณหนูสุด ๆ

ยิ้มกวาง ดูปลดล็อกดี ไมมีกังวล 

สูเคา

เพจนางงามยักษใหญของเวเน 

ประกาศโพลลาสุดออกมาแลว

บินสูนิวออรลีน ในชุดเอกลักษณ

ผิน แขนยก

นองเงาะ MU เวียด บินหลัง

แอนนาหนึ่งวัน

ปนี้แคมเชียรนางงามบานนาง

สุด ๆ เลย

นางแตงหนาเอง แตดองตาไว

แตเมื่อวาน 

ซิกเนเจอรอีกอยางของเวเนคือ

ตนตํารับเรามีฟารมผม จริตเวเน

เอาฟาราหอยูหมัด

กองเชียรแอนนาฉีดยาเกงมาก 

เชียรเกงบิ้วเกง

การฟลด No. 31  คือ ดีมาก 

ไมตายไมคทุก ๆ คําถาม

ยายเดนมารก ชอตไมค 

ตอบคําถามไมได จบดวย See you 

next time

ตํานาน Miss International 

Venezuela ทีเ่กอืบ B2B มา 3 ครัง้
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ตารางที่ 1 (ตอ)

คํา ความหมาย ประเภทของคํา ตัวอยางการใชที่พบในเพจ

แกง/แกงหมอใหญ

เยี่ยว

เลิกดู/เลิกตาม

ไดอยู/สวยอยู

กินรอบวง

แพแวด

ไมตายใคร

มาจากคําวา “แกลง” เมื่อรวมกับ 

“หมอใหญ” หมายถึง กลั่นแกลงหรือ

หลอกลวงครั้งใหญ 

มาจากคําวาเปรี้ยว หมายถึง 

สวยเปรี้ยว มีอีกนัยยะหนึ่ง คือ 

ตื่นเตนในความสวยงามขั้นสุด 

จนไมสามารถกลั้นปสสาวะได

เปนการพูดประชดประชันเนื่องจาก

นางงามที่ตนชื่นชอบไมเขารอบ

หรือไมไดรับตําแหนง แตแทจริง

ยังคงชมและติดตามการประกวด

เปนประจําหลังจากนั้น

กลาวถึงนางงามที่ตนเชียรดวยความ

เกรงใจแตในใจจริงหมายถึงไมสวย

นางงามสวยที่สุดในนางงามที่ถายรูป

รวมกัน

ออกไปเดินขางนอกหองนอน 

หรือ นอกสถานที่เก็บตัว

นางงามสามารถสูนางงามคนอื่นได

วลี

คํานาม

วลี

วลี

วลี

คํากริยา

วลี

ไทยแลนดจะโดนชางหนาชางผม

แกงหรือไม คอยดูกันตอไป

ถาพรุงนี้ Prelim มาลุคนี้กะเทย

เยี่ยวแน

ถา (มาตรฐาน) ตํ่ากวานี้จะเลิกดู

นางงามแนนอน

คือ ไดอยูคะ แตไมไดทัชใจ

อะไรเบอรนั้น

ชุดไทยวันนี้กินรอบวง

นองแตงหนาเสร็จ เตรียมตัวไป

แพแวดแลวคะ

ปนี้เวียดนามไมตายใครนะ

 ภาษาที่ใชสื่อสารผานสื่อสังคมออนไลน

เฉพาะกลุม เชน เฟซบุกแฟนเพจ มกัมกีารสะกดคาํ 

และมีความหมายของคําที่แตกตางจากภาษา

ทางการตามหลักภาษา ความหมายที่บัญญัติ

โดยราชบัณฑิตสภา และพจนานุกรม มักใชกัน

ในกลุมในชวงระยะเวลาหนึ่ง โดยอาจมีการสราง

คําใหม คํายอ หรือคําท่ีมีความหมายเพี้ยนมาจาก

คาํอืน่ ลกัษณะดังกลาวตรงกบั สแลงตามท่ีสาํนกังาน

ราชบัณฑิตยสถาน ระบุวา สแลง คือ ถอยคําหรือ

สํานวนที่ใชเขาใจกันเฉพาะกลุมหรือชั่วระยะเวลา

หนึ่ง ไมใชภาษาที่ยอมรับกันวาถูกตอง (Office 

of the royal society, 2011) สอดคลองกับ 

Crystal (2001) Agha (2015) และ Saputra & 

Marlina (2019) ที่ระบุวา ภาษาที่ใชสื่อสาร
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ผานอินเทอรเน็ตสวนใหญมีลักษณะเปนภาษาพูด

ผานการพมิพ มคีาํศพัททีม่คีวามหมายแตกตางจาก

ตนฉบับอยางสิ้นเชิง และมีเพียงคนภายในกลุม

หรือสังคมเทานั้นที่เขาใจความหมายของสแลงนั้น 

โดยสาเหตุที่ทําใหภาษามีลักษณะดังกลาวน้ัน 

อาจเปนผลมาจากภาษาพูดที่ถูกสรางขึ้นมาใชกัน

เฉพาะกลุม แลวนํามาใชในกลุมเฟซบุกแฟนเพจ

เพื่อใหยังคงความรูสึก อารมณ นํ้าเสียงของผูพูด

ยามเผชญิหนากนั เพือ่คงอรรถรส หรอืเพิม่อรรถรส

ในการสื่อสารผ านตัวอักษร ทั้ งนี้ภาษาที่ ใช 

เฉพาะกลุ มมักมีการเปลี่ยนแปลงอยางรวดเร็ว 

การศกึษาภาษาในลกัษณะนีจ้งึควรมกีารเกบ็ขอมลู

อยางสมํ่าเสมอ ทายนี้คณะผูวิจัยหวังวาการศึกษา

การใชและการนําเสนอความหมายของสแลง

ในเฟซบุกแฟนเพจการประกวดนางงามจะเปน

ประโยชนตอการศึกษาเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลง

ของภาษา ความหลากหลายของการใชภาษา

เพือ่การสือ่สารในสงัคม และชวยใหเกดิความเขาใจ 

และยอมรับในพลวัตของภาษายิ่งขึ้น 

ขอเสนอแนะ

 นอกจากการศกึษาความหมาย การใชสแลง 

และคําตามที่ไดกลาวมาแลวในบทความ ควรมี

การศึกษาเพิ่มเติมดังนี้

 1. ควรศกึษาท่ีมาของสแลงทีใ่ชกนัในกลุม

นางงามเพิ่มเติมอยางตอเนื่อง เนื่องจากยังมีสแลง

เกิดใหมที่ตองระบุที่มาที่ไปของความหมายเพื่อให

เกิดความเขาใจท่ีชัดเจน เชน แดงไหน ปาสาย 

เอกชัยเวเน แกงพลังใบ แกงมันมวง ฯลฯ ดังเห็นได

จากการที่ผู เขามาในกลุ มสอบถามความหมาย

ของสแลงเกิดใหม และเหตุใดจึงใชสแลงดังกลาว 

เปนตน 

 2. ควรศกึษาทีม่าของสแลง กระบวนการ

สรางคํา ความหมาย และความสัมพันธ ทาง

ความหมาย จากสื่อสังคมออนไลนประเภทตาง ๆ

 3. ควรจัดเก็บสแลงในรูปสารสนเทศ 

เพื่อศึกษาคําที่เกิดขึ้นใหมอยางตอเนื่อง อันจะเปน

ประโยชนต อการศึกษาการเปลี่ยนแปลงและ

วิวัฒนาการของภาษาตอไป

กิตติกรรมประกาศ 

 ผูวิจัยขอขอบคุณ คุณสานิจ ขันธทอง ผูดูแล

แฟนเพจมงกุฎนางงาม คุณฐิติพงศ เหลืองสุวรรณ 

และคุณวารุธ มาละแซม จําปาทอง ผู ใชสแลง

ที่อยูในกลุมแฟนเพจการประกวดนางงาม รวมถึง

ผูทรงคุณวุฒิดานภาษาไทยจากแขนงวิชาหลักสูตร

และการสอน สาขาวิชาศึกษาศาสตร มหาวิทยาลัย

สุโขทัยธรรมาธิราช ไดแก รองศาสตราจารย 

ดร.สุวรรณี ยหะกร สุดทายนี้ผู วิจัยขอขอบคุณ

แฟนนางงามไทยทุกทานท่ีทําใหการเชียรนางงาม

ทุกเวทีมีสีสันจากการใช สแลงในบทสนทนา

และการแสดงความคดิเหน็ทีน่าสนใจและมเีอกลกัษณ

เฉพาะกลุม
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