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บทคัดยอ 

 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงประยุกต (Applied Research) เพื่อถายทอดองคความรูและนวัตกรรม

ดานการออกแบบและการพัฒนาผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑและดานสถาปตยกรรม สงเสริมและพัฒนาอาชีพ

ดานการทองเทีย่ว โดยพืน้ทีว่จิยั คอื ชมุชนตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป หมูที ่1 ตาํบลคลองสวน อาํเภอบางบอ 

จังหวัดสมุทรปราการ โดยใชเครื่องมือการวิจัย ไดแก การสํารวจพื้นที่ การสัมภาษณ แบบสอบถามและ

การจัดอบรมเชิงปฏิบัติการ โดยประชากรกลุมตัวอยาง ไดแก กลุมผูคาขายและพักอาศัยในชุมชน
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ตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป เปนผูรับการอบรม จํานวน 50 คน มีวิธีการดําเนินวิจัย (Methodology) 

ไดแก การเก็บรวบรวมขอมูลดานกายภาพ เศรษฐกิจและสังคม รวมถึงอัตลักษณของพื้นที่ นํามาวิเคราะห

และออกแบบ พัฒนาผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑ คีออสจําหนายสินคา การจัดรานคาและหนารานคาเพื่อเปน

ตนแบบทีเ่หมาะสมกบัชมุชน จากนัน้นาํผลงานมาถายทอดองคความรูเชงิปฏบิตักิารสูชมุชน โดยจดัโครงการ

อบรมเชิงปฏิบัติการ จํานวน 5 หลักสูตร และการประเมินผลงานและโครงการอบรมทั้ง 5 หลักสูตรจาก

ผูเขารวมอบรม เพื่อใหเกิดการขยายผลตอไป 

 ผลจากการศึกษา พบวา จากการอบรมถายทอดองคความรูทั้ง 5 หลักสตูร ไดผลผลิตเปนตนแบบ

ผลติภัณฑของทีร่ะลกึทีส่งเสรมิการทองเทีย่ว รปูแบบบรรจภุณัฑทีส่รางอตัลกัษณสงเสรมิการขาย รปูแบบ

การจัดรานคาที่สงเสริมการขายและสอดคลองกับวิถีชีวิตและอัตลักษณวัฒนธรรมชุมชนตลาดเกา และ

รูปแบบคีออสจําหนายสินคาที่สรางอัตลักษณใหกับตลาดและการสรางรานคาออนไลนเพิ่มชองทาง

ขายสนิคาและผลการประเมนิโครงการอบรมทัง้ 5 หลกัสตูร โดยแยกเปนรายประเดน็ดานตาง ๆ  ปรากฏวา 

ดานการออกแบบและพัฒนาตนแบบ ดานกิจกรรมการจัดโครงการอบรม ถายทอดองคความรูสูชุมชน

และดานการถายทอดองคความรูภาคทฤษฎีผานทางออนไลน มีระดับความพึงพอใจ คือ ระดับมากที่สุด 

ท้ัง 5 หลักสูตร หลังจากการดําเนินการโครงการวิจัย ผูวิจัยจัดทําเลมคูมือองคความรูทั้ง 5 หลักสูตร 

เพื่อสามารถนําไปถายทอดขยายผลไปสูพื้นที่ชุมชนอื่น ๆ ที่สนใจตอไป 

คําสําคัญ: การจัดการองคความรู ผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑ รานคา ตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป

ABSTRACT 

 This applied research was to transfer knowledge and design innovation 

and develop products, packaging, and architecture, in addition to promoting and developing 

tourism careers. The area for this research was the community of Klong Suan 100 Years 

Market, Moo 1, Klong Suan sub-district, Bang Bo district, Samut Prakan province. 

Research instruments were a survey of the area, an interview, a questionnaire, and operation 

training. Samples were 50 people—vendors and people who live in the community 

of Klong Suan 100 Years Market. Data collection included physical data, economic 

and social data, as well as the area’s identity. Then use the data to analyze, design, 

and develop products, packaging, and kiosks for selling products, including store 

layout and storefront layout, to create a prototype suitable for the community. 

Bring productivity and practical knowledge to the community by organizing 5 workshop 

projects. Then evaluate the product and the 5 training programs of the participants 

in order to further expand the results.
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 The result of the training on transferring knowledge in all 5 courses found 

that the productivity was a model souvenir product to promote tourism, packaging 

formats that create a promotional identity, a format for organizing stores that promote 

sales that are consistent with the way of life and cultural identity of the old market 

community, kiosk format for selling products that create an identity for the market 

and creating an online store increase sale channel. The results of the evaluation 

of the 5 training programs, separated into various aspects, which include the design 

and development of prototypes, the activities of organizing training projects, the transfer 

of knowledge to the community, and the transfer of theoretical knowledge via online, 

it was found that the level of satisfaction was the highest for all 5 courses. After conducting 

the research project, the researcher prepared a knowledge manual for all 5 courses to be 

able to transfer and expand the results to other community areas of interest.

Keywords: knowledge management, product, packaging, shop, Klong Suan 100 years market

บทนํา

 “อดีตที่สัมผัสได ” ถือเป นคํานิยาม

ของตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป แหงนี้ ซึ่งในอดีต

ตลาดคลองสวนเต็มไปดวยบรรยายกาศของ

ความคึกคักมีการตั้งถิ่นฐานตั้งแตสมัยรัชกาลที่ 5 

ชาวบานอยูรวมกันหลายเชื้อชาติมีการผสมผสานกัน

หลายวัฒนธรรมไดอยางลงตัว ยังคงอนุรักษ

บานเรือนโบราณและรปูแบบตลาดนํา้ทีห่าดไูดยาก

สินคาขายดีไปหมด มีท้ังโรงฝน โรงหนัง วิก สิ่งท่ี

นาสนใจในตลาดเกาแหงนี้คือ บรรยากาศแบบ

โบราณ โครงสรางของตลาดท่ีเปนอาคารไมเกา ๆ 

และบอยครั้งก็จะเปนฉากบรรยากาศในอดีตยอนยุค

สําหรับการถายทําภาพยนตร สิ่งที่นาแปลกใจ 

คือ ศาลเจา มัสยิด วัด จะอยูในระแวกเดียวกัน

ซ่ึงเปนการแสดงใหเห็นถึงการอยูรวมกันในชุมชน

อยางมีความสุข สามัคคีของชุมชนตางวัฒนธรรม

ในละแวกเดียวกันอยู ร วมกันมาจนถึงปจจุบัน 

จนกลายเป นแหล งท องเที่ยวเชิงอนุรักษ ที่มี

ความสวยงามของความเปนอดีตที่สัมผัสไดจริง ๆ 

ของผูมาเยือน” (Klong Suan Municipality, 

2007)

 การจัดการองค ความรู การวิจัยและ

นวตักรรมสหสาขาดานการออกแบบและการพฒันา

ผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑและรานคา เปนโครงการ

ที่ผูวิจัยตองการถายทอดองคความรูที่เปนผลจาก

การรวบรวมองคความรูจากผลงาน วิจัยที่ผานมา

ใหกบัชมุชน เพือ่พฒันายกระดบัการทองเทีย่วและ

พัฒนาอาชีพ สรางรายไดใหแกชุมชน จากขางตน

ที่กล าวมา ชุมชนตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป  

มีความเปนมาคงสภาพความเปนชุมชนตลาดเกา

โบราณที่มีอัตลักษณจากอดีตจนถึงป จจุบัน 

มีศักยภาพดานการทองทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม 

วิถีชีวิตที่ดั้งเดิมและยังเปนตลาดโบราณที่ไดรับ
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ความนยิมของนกัทองเทีย่ว ปจจบัุนจากการลงสาํรวจ

พ้ืนทีส่มัภาษณชาวชมุชน เจาของตลาดและเจาหนาท่ี

จากหนวยงานปกครองสวนทองถิ่น พบวา ชุมชน

ตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป มจีาํนวนประชากรวยักลางคน

ไปจนถึงวัยผูสูงอายุเปนสวนใหญ อยูกับบานที่เปน

รานคาประกอบอาชีพคาขายเปนวิถีชีวิตมาตั้งแต

ดั้งเดิมกันมา ทําใหตลาดแหงนี้เปดใหบริการทุกวัน

ไมมีวันหยุด แมในชวงวันปกติจะไมคอยมีลูกคา

มากเทาใดก็ตาม ชาวชุมชนมีความตองการท่ีจะ

พฒันาอาชพีดัง้เดมิและอาชพีใหม การพฒันาสนิคา

และการบริการในดานตาง ๆ ที่สามารถสงเสริม

เพิ่มรายไดและสงเสริมการทองเชิงอนุรักษและ

การทองเที่ยวเชิงเกษตรกรรม สงเสริมเศรษฐกิจ

ของชมุชนได ทาํใหสรางจติสาํนกึรกับานเกดิแกคน

รุนตอ ๆ ไป ใหเห็นคุณคาของบานเกิดตนเอง

 เมื่อวิเคราะหศักยภาพ ความตองการ

และปญหาของชุมชน พบวา บุคลากรในชุมชน

ยังขาดองคความรูในดานการออกแบบและพัฒนา

และการผลติสนิคาและการบรกิาร กระบวนการดาน

การตลาดที่ส งเสริมการทองเท่ียวในปจจุบัน 

ดังนั้นเพื่อเปนการแก ปญหาดังกลาว ทางผูวิจัย

ไดใชกระบวนการมีสวนรวมของชุมชน เพื่อให

ชุมชนไดรับประโยชนอยางแทจริง ในการพัฒนา

อาชีพ และสรางอาชีพในชุมชน สนับสนุนสงเสริม

การทองเที่ยวชุมชนท่ีเหมาะสมและสอดคลองกับ

ศักยภาพของพื้นที่สรางความเชื่อมโยงเสนทาง

การทองเที่ยว อันจะสงผลตอการพัฒนาเศรษฐกิจ

ของทองถิ่นระยะยาว โครงการการจัดการองคความรู

การวิจัยและนวัตกรรมสหสาขาดานการออกแบบ

และพฒันาผลติภณัฑ บรรจภุณัฑและรานคา สูการ

สงเสริมและพัฒนาอาชีพดานการทองเที่ยว ชุนชน

ตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป ตามปรัชญาเศรษฐกิจ

พอเพียง จัดทําข้ึนจากความตองการของชุมชน 

นําองคความรูในสาขาตาง ๆ ไดแก การออกแบบ

ผังเมือง สถาปตยกรรม ออกแบบผลิตภัณฑ 

บรรจุภัณฑและการพิมพ มาถายทอดเพื่อสงเสริม

พัฒนาตอยอดอาชีพและพัฒนาการทองเที่ยว

เชิงอนุรักษ โดย เฉพาะดานการอนุรักษตลาดเกา

โบราณที่มีความงดงามดานสถาปตยกรรมพื้นถิ่น

และวิถีชีวิต ภูมิปญญาชาวบานท่ีปจจุบันก็ยังคง

สามารถสัมผัสถึงความเปนอดีตได บงบอกถึง

ความเปนตวัตนและอตัลกัษณของพืน้ที ่รวมทัง้พฒันา

ศักยภาพบุคลากรในชุมชน ตรงตามเปาประสงค

เศรษฐกิจที่พึ่งพาตนเองได อันนํา ไปสูความยั่งยืน

ใหพื้นที่ ตามปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง

วัตถุประสงค

 1. เพ่ือถายทอดองคความรูและนวตักรรม

ดานการออกแบบ พัฒนาและการผลิตเกี่ยวกับ

ผลิตภัณฑของที่ระลึกชุมชน บรรจุภัณฑใหเกิด

อัตลักษณตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป 

 2. เพ่ือถายทอดองคความรูและนวตักรรม

ดานสถาปตยกรรม ออกแบบการจัดรานคา พ้ืนท่ี

หนารานและคีออสจําหนายสินคาชุมชน สงเสริม

การขายและสรางอัตลักษณ สอดคลองกับวิถีชีวิต

วัฒนธรรมชุมชนตลาดเกา 

 3. เพือ่ประเมนิความพงึพอใจดานรปูแบบ

ผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑ รานคาและคีออสจําหนาย

สนิคาชมุชนท่ีไดรับถายทอดองคความรูและนวัตกรรม

ดานการออกแบบและพัฒนา สูการนําไปขยายผล

ใหชุมชนอื่นตอไป
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ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย 

 ชุมชนสามารถนาํคูมอืองคความรูการวจิยั

และนวตักรรมสหสาขาดานการออกแบบสูการพฒันา

ผลติภณัฑ บรรจภุณัฑและรานคาไปใช สอดคลองกบั

การสงเสริมและพัฒนาอาชีพดานการทองเท่ียว 

โดยมีต นแบบผลิตภัณฑจากการจัดโครงการ 

ไดแก ตนแบบผลิตภัณฑประเภทของท่ีระลึก

ตามอัตลักษณตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป ตนแบบ

บรรจุภัณฑสําหรับผลิตภัณฑของท่ีระลึกและ

ผลิตภัณฑดั้งเดิมของชุมชน รูปแบบการจัดรานคา

และหนาราน เพื่อสงเสริมการขายและสอดคลอง

กบัวถิชีีวติและอัตลกัษณวฒันธรรมชมุชนตลาดเกา 

ตนแบบคีออสจําหนายสินคาตามอัตลักษณชุมชน 

สงเสริมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษตลาดคลองสวน 

๑๐๐ ป ตอยอดเชงิพาณิชย กระตุนเศรษฐกจิชมุชน 

สรางงาน สรางอาชพี สรางรายได สรางแรงบันดาลใจ

ใหเยาวชน ใชเวลาวางใหเกิดประโยชนใหกับ

คนวางงาน คนสูงวัย และสามารถขยายผลไปยัง

ชุมชนอื่นได

ขอบเขตของการวิจัย 

 1. ศึกษา วิเคราะห ออกแบบและพัฒนา

ผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑ รานคาและคีออสจําหนาย

สินคา ตลอดจนการสรางตนแบบสําหรับการจัด

โครงการอบรมถายทอดเทคโนโลยีทั้งทฤษฎีและ

ปฏิบัติจริง 

 2. จัด โครงการเพื่ ออบรมถ  ายทอด

องคความรูเทคโนโลยี นวัตกรรมสูพื้นท่ีและคน

ในชุมชนใกลเคียงในหัวเรื่อง ดังนี้ (1) หลักสูตร

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑประเภทของ

ที่ระลึกตามอัตลักษณตลาดคลองสวน ๑๐๐ป 

เพือ่พฒันาอาชพีและสรางอาชพีในชมุชนสนบัสนนุ

สงเสริมการทองเท่ียวเชิงอนุรักษ (2) หลักสูตร

การออกแบบบรรจุภัณฑและการพิมพสําหรับ

บรรจุผลิตภัณฑของที่ระลึกและผลิตภัณฑดั้งเดิม

ของชุมชนตามอัตลักษณตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป 

(3) หลักสูตรการออกแบบและจัดรานคาและ

หนารานคา เพื่อสงเสริมการขายและสอดคลองกับ

วิถีชีวิตและอัตลักษณวัฒนธรรมชุมชนตลาดเกา 

(4) หลักสูตรการออกแบบคีออสจําหนายสินคา

ตามอัตลักษณชุมชน ส งเสริมการทองเที่ยว

เชิงอนุรักษ (5) หลักสูตรการพัฒนาดานการตลาด 

สื่อประชาสัมพันธ สงเสริมการทองเที่ยวตลาด

ทบทวนแนวคิด 

 ผูวจิยัทบทวนแนวคิดและทฤษฎีท่ีเกีย่วของ 

ดังนี้ 

 1. ดานการออกแบบและพฒันาผลติภณัฑ 

มีหลักการออกแบบเพ่ือมวลชน 10 ประการ 

(Thongat, 2010) คือ หนาที่ใชสอย (Function) 

ความงาม (Aesthetics) ความสะดวกในการใช 

(Ergonomics) ความปลอดภัย (Safety) ราคา 

(Cost) โครงสราง (Construction) วสัด ุ(Materials) 

กรรมวิธีการผลิต (Production) การซอมบํารุง

รักษา (Ease of maintenance) การขนสง 

(Transportation)

 2. ดานการออกแบบและพฒันาบรรจภุณัฑ 

ส่ิงท่ีควรคํานึงถึงในการออกแบบ ไดแก ลักษณะ

ของสินคา ตลาดเปาหมาย วิธีการจัดจําหนาย 

การขนสง การเก็บรักษา (Storage) ลักษณะ

การนําไปใชงาน ตนทุนของบรรจุภัณฑ ปญหา

ดานกฎหมาย ผลกระทบตอสังคม สวนขอมูล
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กราฟกพื้นฐานบนบรรจุภัณฑ สิ่งที่ควรนําเสนอ 

ไดแก ช่ือสินคา ตราสินคา ขั้นตอนวิธีการใช 

รายละเอียดของสินคา การเก็บรักษา รูปภาพ 

สวนประกอบของสินคา ปริมาตรหรือปริมาณ 

ชื่อผู ผลิตและผู จําหนายและรายละเอียดตาม

ขอบังคับของกฎหมาย เชน วันผลิต วันหมดอายุ 

(Sudsang, 2005)

 3) ด านการออกแบบสถาป ตยกรรม

การออกแบบรานคาและการตกแตงหนาราน

เพ่ือสงเสริมการขาย มีแนวทางการออกแบบ

และจัดแสดงสินคาของรานคา คือ การจัดแสดง

สนิคาตองสอดคลองกบัผลติภณัฑทีข่าย ตองคํานงึถงึ

ประโยชนใชสอย สนุทรยีภาพ ชวยใหเกดิเอกลกัษณ

เฉพาะตัว ชวยใหระบบการจัดการมีประสิทธิภาพ 

ชวยแกปญหาของสถานที่ ชวยควบคุมงบประมาณ 

ประหยัดและทนทาน ทําใหลูกคาตัดสินใจซื้อ

ผลิตภัณฑในราน 

 4) ดานการออกแบบและพัฒนาคีออส

จําหนายสินคา คีออส (Kiosk) คือ รานขนาดเล็ก

ที่ไม มีรูปแบบตายตัว อาจเปดขายอยู ภายใน

หางสรรพสินคา ในยานชุมชนที่มีผู คนสัญจร

ผ านไปมาในพื้นที่สาธารณะหรือตามแหล ง

ทองเทีย่วตาง ๆ  ไมจาํเปนตองเปนหองหรอืมอีาคาร 

ลักษณะเปนรานขนาดเล็ก ขายอยูบนเคานเตอร

ขายในซุมทีส่ามารถเปดปดได เปนตูคอีอสอตัโนมตัิ 

ลูกคาสามารถบริการตนเองหรือออกแบบใหเปน

เคานเตอร คีออสแบบพับได ช วยใหสะดวก

ในการเคลื่อนยายราน เชน การเปดรานขาย

ตามตลาดนดัตาง ๆ  สามารถออกแบบตกแตงรานได

สไตลตาง ๆ ไดแก การออกแบบสไตลตามยุคสมัย 

การออกแบบสไตลตามวัสดุ การออกแบบสไตล

ตามภูมิภาค การออกแบบใหเปนตนแบบตาม

ขนาดมาตรฐานสําหรับจําหนายสินค าทั่วไป 

การออกแบบตามประโยชนการใชงาน การออกแบบ

ที่สะดวกในการขนยาย (Sahasomchok, 2011)

 5) ดานการตลาด สื่อประชาสัมพันธ 

เพือ่สงเสรมิการขายสนิคา โดยการนาํแอปพลเิคชนั

มาชวยในการขาย ไดแก โปรแกรม VIVA VIDEO 

คือ Application ที่มีอยูใน Android และ IOS 

เพ่ือชวยถายและตัดตอวดีิโอขนาดส้ัน พรอมลูกเลน

ในการตกแตงตาง ๆ ที่สามารถทําเองไดงาย ๆ 

โดยไมเสียคาใชจาย โดยผูใชสามารถแชรคลิปวิดีโอ

ที่ตัดตอและตกแตงผานสื่อ Social media เชน 

Whats App Twitter Instagram Line Facebook 

YouTube เปนตน สวนโปรแกรมสาํหรบัการพฒันา

ตลาดออนไลน ไดแก Facebook Line Shopee 

ในการเพิ่มชองทางการขายผานสื่อออนไลน

ภาพที่ 1 5 องคความรูในการถายทอดสูชุมชน

 วารสารวิจัยราชภัฏพระนคร สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์
ปีท่ี xx ฉบับท่ี x (เดือน-เดือน xxxx) 

 

5 
 

ต่าง ๆ สามารถออกแบบตกแต่งร้านได้สไตล์ 
ต่าง ๆ ได้แก่ การออกแบบสไตล์ตามยุคสมัย 
การออกแบบสไตล์ตามวัสดุ  การออกแบบ
สไตล์ตามภูมิภาค  การออกแบบให้ เป็น
ต้นแบบตามขนาดมาตรฐานส าหรับจ าหน่าย
สินคา้ทั่วไป การออกแบบตามประโยชน์การใช้
งาน การออกแบบที่สะดวกในการขนย้าย 
(Sahasomchok, 2011) 

5) ด้านการตลาด สื่อประชาสัมพันธ์ 
เพ่ือส่งเสริมการขายสินค้า โดยการน าแอป
พลิเคชันมาช่วยในการขาย ได้แก่ โปรแกรม 
VIVA VIDEO คือ Application ที่มีอยู่ใน 
Android และ IOS เพ่ือช่วยถ่ายและตัดต่อ
วิดีโอขนาดสั้น พร้อมลูกเล่นในการตกแต่งต่าง 
ๆ ที่สามารถท าเองได้ง่ายๆ โดยไม่เสีย
ค่าใช้จ่าย โดยผู้ใช้สามารถแชร์คลิปวิดีโอที่ตัด
ต่อและตกแต่งผ่านสื่อ Social media เช่น 
Whats App Twitter Instagram Line 
Facebook YouTube เป็นต้น ส่วนโปรแกรม
ส าหรับการพัฒนาตลาดออนไลน์  ได้แก่ 
Facebook Line Shopee ในการเพ่ิมช่อง
ทางการขายผ่านสื่อออนไลน์ 

 

 

 
ภำพที่ 1 5 องค์ความรู้ในการถ่ายทอดสู่ชุมชน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
กรอบแนวคิดของกำรวิจัย   

ก
า
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กรอบแนวคิดของการวิจัย 

ภาพที่ 2 กรอบแนวคิดและขั้นตอนการวิจัย

 ผู วิจัยมีกรอบแนวคิดของการวิจัยตาม

ตัวแปรหลัก ไดแก การถายทอดองคความรูใน 

3 ดานใหญ คือ การพัฒนาผลิต ภัณฑ บรรจุภัณฑ 

พื้นที่จําหนายสินคา รวมถึงองคความรูที่สําคัญ

และจําเปนตอการพัฒนา นั่นคือขอมูลชุมชน 

ดานความตองการ ดานการพัฒนาออกแบบโดยมี

แนวความคิดดานอัตลักษณของพื้นที่ ผ านวิธี

การถายทอดความรู คือ การอบรมเชิงปฏิบัติการ 

และผูรับความรูซึ่งจะเกิดผลลัพธหรือตัวแปรตาม 

คือไดความรูติดตัวไปใชปรับผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑ 

พ้ืนท่ีจําหนายสินคาของตนเอง ไดความรูแบบ

คูมือองคความรูใน 3 ดาน การพัฒนาผลิตภัณฑ 

บรรจภุณัฑ พืน้ทีจ่าํหนายสนิคา เพือ่ตอยอดขยายผล

กับคนในชุมชนอื่น ๆ ในวันขางหนา 

ระเบียบวิธีวิจัย

 1. ประชากรและกลุมตัวอยาง

  ชาวชุมชนตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป 

หมูที่ 1 ตําบลคลองสวน อําเภอบางบอ จังหวัด

สมุทรปราการ การคัดเลือกกลุ มเปาหมายจาก

กลุมอาชีพคาขายและการบริการ หรือผูที่สนใจ

พัฒนาตัวเองตองการเรียนรู ด านการออกแบบ

และพัฒนาผลิตภัณฑของที่ระลึก บรรจุภัณฑ 

การจดัรานคาและพืน้ทีห่นารานใหสงเสรมิการขาย 

ตลาดการคาขายออนไลน รวมจํานวน 50 คน
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   ภำพที่ 2 กรอบแนวคิดและขั้นตอนการวิจัย 
 

ผู้วิจัยมีกรอบแนวคิดของการวิจัย  
ตามตัวแปรหลัก ได้แก่ การถ่ายทอดองค์
ความรู้ใน 3 ด้านใหญ่ คือ การพัฒนาผลิต 
ภัณฑ์  บรรจุ ภัณฑ์  พ้ืนที่ จ าหน่ ายสิ นค้ า  
รวมถึงองค์ความรู้ที่ส าคัญและจ าเป็นต่อการ
พัฒนา นั่นคือข้อมูลชุมชน ด้านความต้องการ 
ด้านการพัฒนาออกแบบโดยมีแนวความคิด

ด้านอัตลักษณ์ของพ้ืนที่  ผ่านวิธีการถ่ายทอด
ความรู้ คือ การอบรมเชิงปฏิบัติการ และผู้รับ
ความรู้ซึ่งจะเกิดผลลัพธ์หรือตัวแปรตาม คือได้
ความรู้ติดตัวไปใช้ปรับผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ 
พ้ืนที่จ าหน่ายสินค้าของตนเอง ได้ความรู้แบบ
คู่ มื อองค์ ความรู้ ใ น  3  ด้ าน  การ พัฒนา
ผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ พ้ืนที่จ าหน่ายสินค้า  
เพ่ือต่อยอด ขยายผลกับคนในชุมชนอ่ืน ๆ ใน
วันข้างหน้า   
 
ระเบียบวิธีวิจัย  

1. ประชำกรและกลุ่มตัวอย่ำง 
  ชาวชุมชนตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี 
หมู่ที่  1 ต าบลคลองสวน อ า เภอบางบ่อ 
จั ง ห วั ด ส มุ ท ร ป ร า ก า ร  ก า ร คั ด เ ลื อ ก
กลุ่มเป้าหมายจากกลุ่มอาชีพค้าขายและการ
บริการ หรือผู้ที่สนใจพัฒนาตัวเองต้องการ
เรียนรู้ด้านการออก แบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึก บรรจุภัณฑ์ การจัดร้านค้าและ
พ้ืนที่หน้าร้านให้ส่งเสริมการขาย ตลาดการค้า
ขายออนไลน์  รวมจ านวน 50 คน 

2. แหล่งที่มำของข้อมูล 
  2.1 ข้อมูลปฐมภูมิ 

          การส ารวจภาคสนาม (Field Survey)
การสัมภาษณ์และแบบสอบถามประชากรกลุ่ม
ตัวอย่างที่เกี่ยวข้อง เพ่ือเก็บรวบรวมข้อมูล
ของเชิงพ้ืนที่ด้านกายภาพ เศรษฐกิจและ
สังคม รวมถึงข้อมูลของพ้ืนที่ ด้านอัตลักษณ์  

   2.2 ข้อมูลทุติยภูมิ 
รวบรวมข้ อมู ล จากการทบทวน

วรรณกรรม ข้อมูลภาคทฤษฎีที่เกี่ยวข้องจาก
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 2. แหลงที่มาของขอมูล

  2.1 ขอมูลปฐมภูมิ

    การสํารวจภาคสนาม (Field 

Survey) การสมัภาษณและแบบสอบถามประชากร

กลุมตัวอยางที่เกี่ยวของ เพื่อเก็บรวบรวมขอมูล

เชิงพื้นที่ดานกายภาพ เศรษฐกิจและสังคม รวมถึง

ขอมูลของพื้นที่ ดานอัตลักษณ 

   2.2 ขอมูลทุติยภูมิ

   รวบรวมขอมูลจากการทบทวน

วรรณกรรม ขอมลูภาคทฤษฎีท่ีเกีย่วของจากเอกสาร 

บทความวิจัย วิทยานิพนธ หนังสือ สถิติตาง ๆ 

เอกสารที่เกี่ยวของจากหนวยงานบริหารปกครอง

สวนทองถิ่น

  2.3 ขั้นตอนการวิจัย

   (1) เริ่มจากการลงภาคสนาม

สํารวจพ้ืนที่ การสัมภาษณและแบบสอบถาม

ประชากรกลุมตวัอยางทีเ่กีย่วของ เพือ่เกบ็รวบรวม

ขอมูลของเชิงพื้นที่ดานกายภาพ เศรษฐกิจและ

สงัคม รวมถงึอตัลกัษณของพืน้ที ่(2) นาํมาวเิคราะห

และออกแบบ พฒันาผลติ ภณัฑ บรรจภุณัฑ คอีอส

จําหนายสินคา การจัดรานคาและหนารานคา

เพื่อเปนตนแบบที่เหมาะสมและสรางอัตลักษณ

ให กับชุมชน (3) นํามาถายทอดองคความรู 

เชิงปฏิบัติการสู ชุมชน โดยจัดโครงการอบรม

เชงิปฏบิตักิาร จาํนวน 5 หลกัสตูร และ (4) การประเมนิ

ผลงานและโครงการอบรมทั้ง 5 หลักสูตรจาก

ผูเขารวมอบรม หลังจากการดําเนินการโครงการ

ผูวจิยัไดสรปุและรวบรวมองคความรูทัง้ 5 หลกัสตูร

เปนเลมคูมือองคความรูดานการออกแบบท่ีสรุป

เนื้อหาทั้ง 5 ดานและรวบรวมผลงานในการอบรม

โครงการนี ้คอื “องคความรูและนวัตกรรม สหสาขา

ดานการออกแบบ” นํามอบใหชุมชนเพ่ือเผยแพร

และถายทอดขยายผลไปสูพื้นที่ชุมชนอื่น ๆ ตอไป 

ภาพที่ 3 เลมคูมือเพื่อการเผยแพร 

สรุปผลการวิจัยและอภิปรายผลการวิจัย 

 ทางผูวจิยัสรปุผลการวจิยัและอภปิรายผล

การวิจัย ดังนี้

 1. ผลการวิจัยดานการออกแบบและ

พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑ การจัด

รานคาและการออกแบบคีออสจําหนายสินคา 

   ทางผู วิจัยได ทําการออกแบบและ

ทําตนแบบผลิตภัณฑ เพื่อเตรียมการอบรม ดังนี้

   โครงการอบรมที่  1  หลั ก สูตร

การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑประเภทของ

ที่ระลึกตามอัตลักษณตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป 

ไดทําการออกแบบผลิตภัณฑ ดังนี้ 

  1. ตนแบบผลิตภัณฑพวงกุญแจจาก

ไมมะขาม การออกแบบเนนอตัลกัษณของชมุชนโดยใช

ภาพถายชุมชนและใชตัวอักษร ใหสื่อถึงสัญลักษณ

ของตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป จํานวน 3 ผลงาน

 วารสารวิจัยราชภัฏพระนคร สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์
ปีท่ี xx ฉบับท่ี x (เดือน-เดือน xxxx) 
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เอกสาร บทความวิจัย วิทยานิพนธ์ หนังสือ 
สถิติต่าง ๆ เอกสารที่เกี่ยวข้องจากหน่วยงาน
บริหารปกครองส่วนท้องถิ่น 

   2.3 ขั้นตอนกำรวิจัย 
(1) เริ่มจากการลงภาคสนามส ารวจ

พ้ืนที่  การสั มภาษณ์และแบบสอบถาม
ประชากรกลุ่มตัวอย่างที่เกี่ยวข้อง เพ่ือเก็บ
รวบรวมข้อมูลของเชิงพ้ืนที่ด้านกายภาพ 
เศรษฐกิจและสังคม รวมถึงอัตลักษณ์ของ
พ้ืนที่   
(2) น ามาวิเคราะห์และออกแบบ พัฒนาผลิต 
ภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ คีออสจ าหน่ายสินค้า การ
จัดร้านค้าและหน้าร้านค้าเพ่ือเป็นต้นแบบที่
เหมาะสมและสร้างอัตลักษณ์ให้กับชุมชน (3)          
น ามาถ่ายทอดองค์ความรู้ เชิงปฏิบัติการสู่
ชุมชน โดยจัดโครงการอบรมเชิงปฏิบัติการ 
จ านวน 5 หลักสูตร และ (4) การประเมินผล
งานและโครงการอบรมทั้ง 5 หลักสูตรจาก
ผู้ เข้าร่วมอบรม หลังจากการด าเนินการ
โครงการผู้วิจัยได้สรุปและรวบรวมองค์ความรู้
ทั้ง 5 หลักสูตรเป็นเล่มคู่มือองค์ความรู้ด้าน
การออกแบบที่สรุปเนื้อหาทั้ง 5 ด้านและ
รวบรวมผลงานในการอบรมโครงการนี้  คือ  
“องค์ความรู้และนวัตกรรม สหสาขาด้านการ
ออกแบบ” น ามอบให้ชุมชนเพ่ือเผยแพร่และ
ถ่ายทอดขยายผลไปสู่พ้ืนที่ชุมชนอ่ืน ๆ ต่อไป   

 
 

 
 

ภำพที่ 3 เล่มคู่มือเพ่ือการเผยแพร่  
สรุปผลกำรวิจัยและอภิปรำยผลกำรวิจัย  

ทางผู้วิจัยสรุปผลการวิจัยและ
อภิปรายผลการวิจัย ดังนี้ 

1. ผลกำรวิจัยด้ำนกำรออกแบบ
และพัฒนำรูปแบบผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ 
กำรจัดร้ ำนค้ำและกำรออกแบบคีออส
จ ำหน่ำยสินค้ำ  
  ทางผู้วิจัยได้ท าการออกแบบและท า
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ เพ่ือเตรียมการอบรม ดังนี้ 

 โครงกำรอบรมที่ 1 หลักสูตรการ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทของที่
ระลึกตามอัตลักษณ์ตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี 
ได้ท าการออกแบบผลิตภัณฑ์ ดังนี้  

1. ต้นแบบผลิตภัณฑ์พวงกุญแจจาก
ไม้มะขาม การออกแบบเน้นอัตลักษณ์ของ
ชุมชนโดยใช้ภาพถ่ายชุมชนและใช้ตัวอักษร 
ให้สื่อถึงสัญลักษณ์ของตลาดคลองสวน ๑๐๐ 
ปี จ านวน  3 ผลงาน 
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ปที่ 18 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2566)

ภาพที่ 4 ตนแบบที่ 1 และ 2 แบบใชตัวอักษร

ภาพที่ 5 ตนแบบที่ 3 แบบใชภาพถายชุมชน 

  2. ตนแบบผลิตภัณฑเสื้อทองเท่ียว 

จาํนวน 4 ผลงานและถงุผาท่ีระลกึ จาํนวน 2 ผลงาน 

การออกแบบโดยใชภาพถายมุมมองจากอัตลักษณ

ชุมชน เชน สะพาน ซุ มประตูทางเขา บริบท

ของตลาดและโครงสราง นํามาผสมดวยตัวอักษร 

“ตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป” 

ภาพที่ 6 ตนแบบเสื้อทองเที่ยว

และถุงผาที่ระลึกจากอัตลักษณชุมชน 

 3. ตนแบบโปสการดทองเทีย่ว การออกแบบ

โดยใชภาพถายมุมมองจากอัตลักษณชุมชน เชน 

สะพาน ซุมประตูทางเขา บริบทของตลาดและ

โครงสรางบรรยากาศรานคา กิจกรรม สินคาตาง ๆ  

นํามาผสมดวยตัวอักษร คําวา “ตลาดคลองสวน 

๑๐๐ ป” จํานวน 9 ผลงาน
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ภำพที่ 4 ต้นแบบที่ 1 และ 2 แบบใช้ตัวอักษร 
 

 
 

ภำพที่ 5 ต้นแบบที่ 3 แบบใช้ภาพถ่ายชุมชน           
2. ต้นแบบผลิตภัณฑ์เสื้อท่องเที่ยว 

จ านวน 4 ผลงานและถุงผ้าที่ระลึก จ านวน 2 
ผลงาน การออกแบบโดยใช้ภาพถ่ายมุมมอง
จากอัตลักษณ์ชุมชน เช่น สะพาน ซุ้มประตู
ทางเข้า บริบทของตลาดและโครงสร้าง น ามา
ผสมด้วยตัวอักษร “ตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี”  

 

 
 

ภำพที่ 6 ต้นแบบเสื้อท่องเที่ยวและ 
ถุงผ้าทีร่ะลึกจากอัตลักษณ์ชุมชน  

 
3. ต้นแบบโปสการ์ดท่องเที่ยว การ
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ชุมชน เช่น สะพาน ซุ้มประตูทางเข้า บริบท
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กิจกรรม สินค้าต่าง ๆ น ามาผสมด้วยตัวอักษร 
ค าว่า “ตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี” จ านวน 9 
ผลงาน 
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ภาพที่ 7 ตนแบบโปสการดทองเที่ยว

อัตลักษณของชุมชนบน 
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ภาพที่ 8 ตนแบบสมุดทํามืออัตลักษณชุมชน
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แกว โดยการถายภาพมุมมองสวย ๆ  จากอัตลักษณ

ชุมชน ไดแก ซุมประตูทางเขาที่มีปายชื่อตลาดและ

รูปปนสิงหจีนคู พิมพสวนดานหนา สวนดานหลัง 
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ภำพที่ 7  ต้นแบบโปสการ์ดท่องเที่ยว 
อัตลักษณ์ของชุมชนบน   

 
4. ต้นแบบผลิตภัณฑ์สมุดท ามือ การ

ออกแบบปกหน้าและหลัง โดยการใช้ภาพถ่าย 
สะพานอัศวานิชย์ที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน   
น ามาผสมด้วยตัวอักษร “ตลาดคลองสวน 
๑๐๐ ปี” สกรีนด้วยความร้อนลงบนแผ่นไม้
บัลซ่า ที่เป็นวัสดุที่เข้ากับความเป็นไม้แสดงถึง
ความเก่าแก่ของตลาดโครงสร้างไม้ จ านวน 2 
ผลงาน 

 
 

ภำพที่ 8 ต้นแบบสมุดท ามืออัตลักษณ์ชุมชน 
 

5. ต้นแบบผลิตภัณฑ์แก้วมัค การ
ออก 
แบบแก้ว โดยการถ่ายภาพมุมมองสวย ๆ จาก 
อัตลักษณ์ชุมชน ได้แก่ ซุ้มประตูทางเข้าที่มี
ป้ายชื่อตลาดและรูปปั้นสิงห์จีนคู่  พิมพ์ส่วน
ด้านหน้า ส่วนด้านหลัง น าโลโก้สัญลักษณ์มา
ผสมด้วยตัวอักษร ค าว่า ตลาดคลองสวน 
๑๐๐ ปี @ สมุทรปราการ สกรีนลงแก้วสีขาว

ด้วยเครื่องพิมพ์ความร้อนลงบนผิวแก้ว เพ่ือ
เป็นต้นแบบแก้วมัค จ านวน 1 ผลงาน  
 

 
 

ภำพที่ 9 ต้นแบบผลิตภัณฑ์แก้วมัค ด้วยอัต
ลักษณ์ของชุมชน  

 

โครงกำรอบรมที่  2 หลักสูตรการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์ส าหรับ
บรรจุผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและผลิตภัณฑ์
ดั้งเดิมของชุมชนตามอัตลักษณ์ตลาดคลอง
สวน ๑๐๐ ปี ได้ท าการออกแบบต้นแบบ
สัญลักษณ์หรือโลโก้เพ่ือน ามาใช้ร่วมกันในการ
ติดบรรจุภัณฑ์ของสินค้า เช่น ถาดกระดาษ 
ส าหรับสินค้าประเภทของกิน แก้วน้ า ขวดน้ า
ดื่มของตลาดชาวชุมชนวัฒนธรรมจีน และ
สามารถส่งเสริมการท่องเที่ยวและสามารถการ
น าไปใช้ประโยชน์ของชุมชนได้จริง จึงได้
รูปแบบของโลโก้ประจ าชุมชน จ านวน 3 
รูปแบบ ที่แสดงถึงกราฟิกลวดลายของจีนและ
ตัวอักษร ค าว่า ตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี โดย
สัญลักษณ์ แสดงให้เห็นถึงความกลมเกลียว 
(แบบที่1) การร่วมมือการจับมือ (แบบที่2) จุด
ศูนย์รวมเป็นหนึ่งเดียวกัน (แบบที่3)  และ
ตราโลโก้ น้ าดื่ม ส าหรับการผลิตและจ าหน่าย
ในตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี ส่งเสริมการ
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(แบบที่1) การร่วมมือการจับมือ (แบบที่2) จุด
ศูนย์รวมเป็นหนึ่งเดียวกัน (แบบที่3)  และ
ตราโลโก้ น้ าดื่ม ส าหรับการผลิตและจ าหน่าย
ในตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี ส่งเสริมการ

 วารสารวิจัยราชภัฏพระนคร สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์
ปีท่ี xx ฉบับท่ี x (เดือน-เดือน xxxx) 
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ภำพที่ 7  ต้นแบบโปสการ์ดท่องเที่ยว 
อัตลักษณ์ของชุมชนบน   

 
4. ต้นแบบผลิตภัณฑ์สมุดท ามือ การ

ออกแบบปกหน้าและหลัง โดยการใช้ภาพถ่าย 
สะพานอัศวานิชย์ที่เป็นอัตลักษณ์ของชุมชน   
น ามาผสมด้วยตัวอักษร “ตลาดคลองสวน 
๑๐๐ ปี” สกรีนด้วยความร้อนลงบนแผ่นไม้
บัลซ่า ที่เป็นวัสดุที่เข้ากับความเป็นไม้แสดงถึง
ความเก่าแก่ของตลาดโครงสร้างไม้ จ านวน 2 
ผลงาน 

 
 

ภำพที่ 8 ต้นแบบสมุดท ามืออัตลักษณ์ชุมชน 
 

5. ต้นแบบผลิตภัณฑ์แก้วมัค การ
ออก 
แบบแก้ว โดยการถ่ายภาพมุมมองสวย ๆ จาก 
อัตลักษณ์ชุมชน ได้แก่ ซุ้มประตูทางเข้าที่มี
ป้ายชื่อตลาดและรูปปั้นสิงห์จีนคู่  พิมพ์ส่วน
ด้านหน้า ส่วนด้านหลัง น าโลโก้สัญลักษณ์มา
ผสมด้วยตัวอักษร ค าว่า ตลาดคลองสวน 
๑๐๐ ปี @ สมุทรปราการ สกรีนลงแก้วสีขาว

ด้วยเครื่องพิมพ์ความร้อนลงบนผิวแก้ว เพ่ือ
เป็นต้นแบบแก้วมัค จ านวน 1 ผลงาน  
 

 
 

ภำพที่ 9 ต้นแบบผลิตภัณฑ์แก้วมัค ด้วยอัต
ลักษณ์ของชุมชน  

 

โครงกำรอบรมที่  2 หลักสูตรการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์และการพิมพ์ส าหรับ
บรรจุผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและผลิตภัณฑ์
ดั้งเดิมของชุมชนตามอัตลักษณ์ตลาดคลอง
สวน ๑๐๐ ปี ได้ท าการออกแบบต้นแบบ
สัญลักษณ์หรือโลโก้เพ่ือน ามาใช้ร่วมกันในการ
ติดบรรจุภัณฑ์ของสินค้า เช่น ถาดกระดาษ 
ส าหรับสินค้าประเภทของกิน แก้วน้ า ขวดน้ า
ดื่มของตลาดชาวชุมชนวัฒนธรรมจีน และ
สามารถส่งเสริมการท่องเที่ยวและสามารถการ
น าไปใช้ประโยชน์ของชุมชนได้จริง จึงได้
รูปแบบของโลโก้ประจ าชุมชน จ านวน 3 
รูปแบบ ที่แสดงถึงกราฟิกลวดลายของจีนและ
ตัวอักษร ค าว่า ตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี โดย
สัญลักษณ์ แสดงให้เห็นถึงความกลมเกลียว 
(แบบที่1) การร่วมมือการจับมือ (แบบที่2) จุด
ศูนย์รวมเป็นหนึ่งเดียวกัน (แบบที่3)  และ
ตราโลโก้ น้ าดื่ม ส าหรับการผลิตและจ าหน่าย
ในตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี ส่งเสริมการ
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ปที่ 18 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2566)

(แบบที1่) การรวมมอืการจบัมอื (แบบที2่) จดุศนูยรวม

เปนหนึ่งเดียวกัน (แบบที่3) และตราโลโก นํ้าดื่ม 

สําหรับการผลิตและจําหนายในตลาดคลองสวน 

๑๐๐ ป สงเสริมการทองเทีย่วและอตัลกัษณความเปน

ชุมชนจีน สรางรายไดใหชุมชน จํานวน 2 รูปแบบ

ภาพที่ 10 ตนแบบโลโกอัตลักษณของชุมชน

บนบรรจุภัณฑสําเร็จรูป

ภาพที่ 11 ตนแบบตราโลโกขวดนํ้าดื่ม 

จําหนายในตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป

 โครงการอบรมที ่3 หลกัสตูรการออกแบบ

และจดัรานคาและหนารานคา เพือ่สงเสรมิการขาย

และสอดคลองกับวิถีชีวิตและ

 อัตลักษณวัฒนธรรมชุมชนตลาดเก า 

ทางผูวิจัยไดสํารวจ สอบถามรานที่ตองการตกแตง

รานคา ซึง่แตละรานมคีวามเกาแกสนิคามจีาํนวนมาก

และหลากหลายสินคาท่ีอยูภายในรานและหนาราน 

การออกแบบจึงเปนการเสนอแนวทางการจัดราน

ที่เปนการรางเปนความคิดออกมาเปนผังพื้นที่

แบบไมลงรายละเอียด เปนการเสนอแนะกับทาง

เจาของรานที่ตองการใหคําแนะนํา ตามตัวอยาง

ดังนี้

 ภาพที่ 12 แนวทางการออกแบบรานคา

และหนาราน
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Vol. xx No. x (month-month xxxx) 
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ท่องเที่ยวและอัตลักษณ์ความเป็นชุมชนจีน 
สร้างรายได้ให้ชุมชน จ านวน 2 รูปแบบ 

 

 
 

 
ภำพที่ 10 ต้นแบบโลโกอั้ตลักษณ์ของชุมชน

บนบรรจุภัณฑ์ส าเร็จรูป 
 

 

 
ภำพที่ 11 ต้นแบบตราโลโก้ขวดน้ าดื่ม 
จ าหน่ายในตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี 

 

โครงกำรอบรมที่ 3  หลักสูตรการ
ออกแบบและจัดร้านค้าและหน้าร้านค้า เพ่ือ
ส่งเสริมการขายและสอดคล้องกับวิถีชีวิตและ 
อัตลักษณ์วัฒนธรรมชุมชนตลาดเก่า ทาง
ผู้วิจัย 
ได้ส ารวจ สอบถามร้านที่ต้องการตกแต่งร้าน 
ค้า ซึ่งแต่ละร้านมีความเก่าแก่สินค้ามีจ านวน
มากและหลากหลายสินค้าที่อยู่ภายในร้าน
และหน้าร้าน การออกแบบจึงเป็นการเสนอ
แนวทางการจัดร้านที่เป็นการร่างเป็นความคิด
ออกมาเป็นผังพ้ืนที่แบบไม่ลงรายละเอียด เป็น
การเสนอแนะกับทางเจ้าของร้านที่ต้องการให้
ค าแนะน า ตามตัวอย่างดังนี้ 
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ภำพที่ 10 ต้นแบบโลโกอั้ตลักษณ์ของชุมชน

บนบรรจุภัณฑ์ส าเร็จรูป 
 

 

 
ภำพที่ 11 ต้นแบบตราโลโก้ขวดน้ าดื่ม 
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โครงกำรอบรมที่ 3  หลักสูตรการ
ออกแบบและจัดร้านค้าและหน้าร้านค้า เพ่ือ
ส่งเสริมการขายและสอดคล้องกับวิถีชีวิตและ 
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และหน้าร้าน การออกแบบจึงเป็นการเสนอ
แนวทางการจัดร้านที่เป็นการร่างเป็นความคิด
ออกมาเป็นผังพ้ืนที่แบบไม่ลงรายละเอียด เป็น
การเสนอแนะกับทางเจ้าของร้านที่ต้องการให้
ค าแนะน า ตามตัวอย่างดังนี้ 
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ท่องเที่ยวและอัตลักษณ์ความเป็นชุมชนจีน 
สร้างรายได้ให้ชุมชน จ านวน 2 รูปแบบ 
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ภำพที่ 11 ต้นแบบตราโลโก้ขวดน้ าดื่ม 
จ าหน่ายในตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี 

 

โครงกำรอบรมท่ี 3  หลักสูตรการ
ออกแบบและจัดร้านค้าและหน้าร้านค้า เพ่ือ
ส่งเสริมการขายและสอดคล้องกับวิถีชีวิตและ 
อัตลักษณ์วัฒนธรรมชุมชนตลาดเก่า ทาง
ผู้วิจัย 
ได้ส ารวจ สอบถามร้านที่ต้องการตกแต่งร้าน 
ค้า ซึ่งแต่ละร้านมีความเก่าแก่สินค้ามีจ านวน
มากและหลากหลายสินค้าที่อยู่ภายในร้าน
และหน้าร้าน การออกแบบจึงเป็นการเสนอ
แนวทางการจัดร้านที่เป็นการร่างเป็นความคิด
ออกมาเป็นผังพ้ืนที่แบบไม่ลงรายละเอียด เป็น
การเสนอแนะกับทางเจ้าของร้านที่ต้องการให้
ค าแนะน า ตามตัวอย่างดังนี้ 
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 โครงการอบรมที ่4 หลกัสตูรการออกแบบ

คีออสจําหนายสินคาตามอัตลักษณชุมชน สงเสริม

การทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ไดทําการออกแบบคีออส

จําหนายสินคา สําหรับวางหนารานและโซนพื้นที่

ซุมรานคาสวนทางเขา ตลาด การออกแบบพัฒนา

รปูแบบจากการนําเอาเอกลกัษณดานวฒันธรรมจนี 

เชน ลวด ลาย หลังคาทรงจีน สถาปตยกรรมจีน 

เชน สะพาน ศาลเจา จํานวน 10 ตนแบบ 

ภาพที่ 13 ตันแบบคีออสจําหนายสินคา

 โครงการอบรมที่ 5 หลักสูตรการพัฒนา

ดานการตลาด สือ่ประชาสมัพนัธ สงเสรมิการทองเทีย่ว

ตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป เปนการถายทอดความรู

ในเร่ือง องคความรูและนวัตกรรมดานการตลาด 

สื่อประชาสัมพันธ เพื่อสงเสริมการขายสินคา 

ในเรื่อง การพัฒนาตลาดออนไลนดวยตนเอง

 

ภาพที่ 14 หัวขอ ตลาดออนไลนดวยตนเอง

 2. ผลการวเิคราะหการอบรมการถายทอด

องคความรูสูชุมชน

  ผูวิจัยไดดําเนินการสงแบบสอบถาม

หาความพึงพอใจในโครงการรายดาน จากจํานวน 

50 คน สูตรในรูปแบบแสดงระดับความพึงพอใจ 

(Rating Scale) ซึ่งแบงเปน 5 ระดับ ดังนี้ 

(Ruangpraphan, 2000)

  5 หมายถึง พึงพอใจมากที่สุด

  4 หมายถึง พึงพอใจมาก

  3 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง

  2 หมายถึง พึงพอใจนอย

  1 หมายถึง พึงพอใจนอยที่สุด

 จากนัน้นาํไปทาํการหาคาเฉลีย่เลขคณติ ( ) 

และคาเบีย่งเบนมาตรฐาน SD (Standard Deviation) 

ซึ่งจํานวนคน 50 คน (N = 50) ในการตอบ

แบบสอบถามแสดงความพึงพอใจ แปรผล 5 ระดับ

คะแนนเฉลี่ย ดังนี้

 4.21 - 5.00 หมายถึง พึงพอใจมากที่สุด

 3.41 - 4.20 หมายถึง พึงพอใจมาก

 2.61 - 3.40 หมายถึง พึงพอใจปานกลาง

 1.81 - 2.60 หมายถึง พึงพอใจนอย

 1.00 - 1.80 หมายถึง พึงพอใจนอยที่สุด

 วารสารวิจัยราชภัฏพระนคร สาขามนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร ์
ปีท่ี xx ฉบับท่ี x (เดือน-เดือน xxxx) 

 

11 
 

   ภำพที่ 12 แนวทางการออกแบบร้านค้า
และหน้าร้าน 

 
โครงกำรอบรมที่ 4 หลักสูตรการ

ออกแบบคีออสจ าหน่ายสินค้าตามอัตลักษณ์
ชุมชน ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ได้ท า
การออกแบบคีออสจ าหน่ายสินค้า ส าหรับวาง
หน้าร้านและโซนพ้ืนที่ซุ้มร้านค้าส่วนทางเข้า 
ตลาด การออกแบบพัฒนารูปแบบจากการ
น าเอาเอกลักษณ์ด้านวัฒนธรรมจีน เช่น ลวด 
ลาย หลังคาทรงจีน สถาปัตยกรรมจีน  เช่น 
สะพาน ศาลเจ้า จ านวน 10 ต้นแบบ   

 

 
 

ภำพที่ 13 ตันแบบคีออสจ าหน่ายสินค้า 
 

โครงกำรอบรมที่ 5  หลักสูตรการ
พัฒนาด้านการตลาด ส่ือประชาสัมพันธ์ ส่ง 
เสริมการท่องเที่ยวตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี  
เป็นการถ่ายทอดความรู้ในเรื่อง องค์ความรู้
และนวัตกรรมด้านการตลาด สื่อประชา 
สัมพันธ์ เพ่ือส่งเสริมการขายสินค้า ในเรื่อง 
การพัฒนาตลาดออนไลน์ด้วยตนเอง  

 

ก
า
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ปีท่ี xx ฉบับท่ี x (เดือน-เดือน xxxx) 

 

11 
 

   ภำพที่ 12 แนวทางการออกแบบร้านค้า
และหน้าร้าน 

 
โครงกำรอบรมที่ 4 หลักสูตรการ

ออกแบบคีออสจ าหน่ายสินค้าตามอัตลักษณ์
ชุมชน ส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์ ได้ท า
การออกแบบคีออสจ าหน่ายสินค้า ส าหรับวาง
หน้าร้านและโซนพ้ืนที่ซุ้มร้านค้าส่วนทางเข้า 
ตลาด การออกแบบพัฒนารูปแบบจากการ
น าเอาเอกลักษณ์ด้านวัฒนธรรมจีน เช่น ลวด 
ลาย หลังคาทรงจีน สถาปัตยกรรมจีน  เช่น 
สะพาน ศาลเจ้า จ านวน 10 ต้นแบบ   

 

 
 

ภำพที่ 13 ตันแบบคีออสจ าหน่ายสินค้า 
 

โครงกำรอบรมที่ 5  หลักสูตรการ
พัฒนาด้านการตลาด ส่ือประชาสัมพันธ์ ส่ง 
เสริมการท่องเท่ียวตลาดคลองสวน ๑๐๐ ปี  
เป็นการถ่ายทอดความรู้ในเรื่อง องค์ความรู้
และนวัตกรรมด้านการตลาด สื่อประชา 
สัมพันธ์ เพ่ือส่งเสริมการขายสินค้า ในเรื่อง 
การพัฒนาตลาดออนไลน์ด้วยตนเอง  

 

ก
า
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ปที่ 18 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2566)

ตารางที  ่ 1 ผลการวิเคราะหความพึงพอใจ จํานวน 50 คน (N) ของโครงการอบรมที่ 1-5

หัวขอแสดงขอคําถามในการพัฒนาชุมชน

โครงการอบรมที่ 1 หลักสูตรการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑประเภทของที่ระลึกตามอัตลักษณตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป

โครงการอบรมที่ 2 หลักสูตรการออกแบบบรรจุภัณฑและการพิมพสําหรับบรรจุผลิตภัณฑของที่ระลึกและผลิตภัณฑดั้งเดิม
ของชุมชนตามอัตลักษณตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป

โครงการอบรมที่ 3 หลักสูตรการออกแบบและจัดรานคาและหนารานคา เพื่อสงเสริมการขายและสอดคลองกับวิถีชีวิต
และอัตลักษณวัฒนธรรมชุมชตลาดเกา

โครงการอบรมที่ 4 หลักสูตรการออกแบบคีออสจําหนายสินคาตามอัตลักษณชุมชน สงเสริมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษ  

โครงการอบรมที่ 5 หลักสูตรการพัฒนาดานการตลาด สื่อประชาสัมพันธ สงเสริมการทองเที่ยวตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป 

คาเบี่ยงเบน

มาตรฐาน 

SD

ระดับ

ความพึงพอใจ

คาเฉลี่ย

เลขคณิต

( )

ดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑประเภทของที่ระลึก

ดานกิจกรรมการจัดโครงการอบรม ถายทอดองคความรูสูชุมชน

ดานการถายทอดองคความรูภาคทฤษฎีผานทางออนไลน

รวม

ดานการออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑและการพิมพ

ดานกิจกรรมการจัดโครงการอบรม ถายทอดองคความรูสูชุมชน

ดานการถายทอดองคความรูภาคทฤษฎีผานทางออนไลน

รวม

ดานการออกแบบและจัดรานคาและหนารานคา

ดานกิจกรรมการจัดโครงการอบรม ถายทอดองคความรูสูชุมชน

ดานการถายทอดองคความรูภาคทฤษฎีผานทางออนไลน

รวม

ดานการออกแบบคีออสจําหนายสินคา

ดานกิจกรรมการจัดโครงการอบรม ถายทอดองคความรูสูชุมชน

ดานการถายทอดองคความรูภาคทฤษฎีผานทางออนไลน

รวม

ดานเนื้อหา

ดานกิจกรรมการจัดโครงการอบรม ถายทอดองคความรูสูชุมชน

รวม

4.70

4.70

4.70

4.70

4.70

4.70

4.66

4.68

4.44

4.67

4.70

4.60

4.70

4.66

4.53

4.63

4.78

4.64

4.71

.58

.58

.58

.58

.58

.58

.57

.576

.50

.57

.58

.55

.58

.57

.54

.56

.59

.57

.58

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด

พึงพอใจมากที่สุด
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 จากตารางที่  1 เป นการวิ เคราะห 

ความพึงพอใจ จํานวน 50 คน (N) ของโครงการ

อบรมที ่1-5 ในรายดาน สรปุผลการวเิคราะหมดีงันี้ 

 โครงการอบรมที ่1 หลกัสตูรการออกแบบ

และพัฒนาผลิตภัณฑประเภทของที่ระลึกตาม

อัตลักษณตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป ภาพรวม

กจิกรรมทัง้หมด อยูในระดบัความพงึพอใจมากท่ีสดุ

คะแนนเฉลี่ย 4.70 โดยแยกเปนรายดาน ดังนี้ 

ดานการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑประเภท

ของที่ระลึก คะแนนเฉลี่ย 4.70 ดานกิจกรรม

การจัดโครงการอบรมถายทอดองคความรูสูชุมชน 

คะแนนเฉลีย่ 4.70 และดานการถายทอดองคความรู

ภาคทฤษฎีผานทางออนไลน คะแนนเฉลี่ย 4.70  

 โครงการอบรมที ่2 หลกัสตูรการออกแบบ

บรรจุภัณฑและการพิมพสําหรับบรรจุผลิตภัณฑ

ของที่ระลึกและผลิตภัณฑดั้งเดิมของชุมชนตาม

อัตลักษณ ตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป ภาพรวม

กจิกรรมทัง้หมดอยูในระดบัความพงึพอใจมากท่ีสดุ 

คะแนนเฉลี่ย 4.68 โดยแยกเปนรายดาน ดังนี้ 

ดานการออกแบบและพฒันาบรรจภุณัฑและการพมิพ 

คะแนนเฉลีย่ 4.70 ดานกจิกรรมการจดัโครงการอบรม 

ถายทอดองคความรูสูชุมชน คะแนนเฉลี่ย 4.70 

ดานการถายทอดองคความรูภาคทฤษฎีผานทาง

ออนไลน คะแนนเฉลี่ย 4.66 

 โครงการอบรมที ่3 หลกัสตูรการออกแบบ

และจัดรานคาและหนารานคา เพือ่สงเสรมิการขาย

และสอดคลองกับวิถีชีวิตและอัตลักษณวัฒนธรรม

ชุมชนตลาดเกา ภาพรวมกิจกรรมทั้งหมด อยูใน

ระดับความพึงพอใจมากที่สุด คะแนนเฉล่ีย 4.60 

โดยแยกเปนรายดาน ดังนี้ ดานการออกแบบและ

จัดรานคาและหนารานคา คะแนนเฉลี่ย 4.44 

ดานกิจกรรมการจัดโครงการอบรม ถายทอด

องค  ความ รู  สู  ชุ มชน  คะแนนเฉ ล่ีย  4 .67 

ดานการถายทอดองคความรูภาคทฤษฎีผานทาง

ออนไลน คะแนนเฉลี่ย 4.70 

 โครงการอบรมที ่4 หลกัสตูรการออกแบบ

คีออสจําหนายสินคาตามอัตลักษณชุมชน สงเสริม

การทองเที่ยวเชิงอนุรักษ ภาพรวมกิจกรรมทั้งหมด 

อยูในระดบัความพงึพอใจมากทีส่ดุ คะแนนเฉลีย่ 4.63 

โดยแยกเปนรายดาน ดังนี ้ดานการออกแบบคอีอส

จําหนายสินคา คะแนนเฉล่ีย 4.70 ดานกิจกรรม

การจดัโครงการอบรม ถายทอดองคความรูสูชมุชน 

คะแนนเฉล่ีย 4.66 ดานการถายทอดองคความรู

ภาคทฤษฎีผานทางออนไลน คะแนนเฉลี่ย 4.53 

 โครงการอบรมที่ 5 หลักสูตรการพัฒนา

ด านการตลาด ส่ือประชาสัมพันธ   ส งเสริม

การทองเที่ยวตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป ภาพรวม

กจิกรรมทัง้หมด อยูในระดบัความพงึพอใจมากทีส่ดุ 

คะแนนเฉลี่ย 4.71 โดยแยกเปนรายดาน ดังนี้ 

ดานเนื้อหา คะแนนเฉลี่ย 4.78 ดานกิจกรรม

การจัดโครงการอบรมถายทอดองคความรูสูชุมชน 

คะแนนเฉลี่ย 4.64 
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ปที่ 18 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2566)

 3. การอธิปรายผลการวิจัย

  โครงการการจัดการองค ความรู 

การวิจัยและนวัตกรรมสหสาขาดานการออกแบบ

สู การพัฒนาผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑและรานคา

สูการสงเสริมและพัฒนาอาชีพดานการทองเที่ยว 

ชุนชนตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป ตามปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียง แบงประเด็นความสําคัญ

การจัดดําเนินโครงการ ดังตอไปนี้

  โครงการอบรมที ่1 ผลจากการดาํเนนิ

โครงการถายทอดองคความรูดานการออกแบบและ

นําผลไปใชประโยชน มีผลิตภัณฑที่นํามาอบรม

เชิงปฏิบัติการ ทําใหเกิดการนําไปตอยอดความรู 

เอาไปพัฒนาอาชีพและสร างอาชีพในชุมชน

สนับสนุนสงเสริมการทองเที่ยวเชิงอนุรักษภายใน

ชุมชน พัฒนาสินคาใหหลากหลายและสราง

อัตลักษณใหเกิดภายในตลาดทั้งผลิตภัณฑ ไดแก 

พวงกุญแจไมมะขาม แกวมัค เสื้อท องเท่ียว 

ถงุผาลายทองเทีย่ว สมดุทาํมอื โปสการด โดยนาํวธิี

ทาํผลติภัณฑ และการนาํลาย โลโก รปูแบบไปตอยอด

ใชประโยชนกับผลิตภัณฑอื่น ๆ ในตลาด 

   โครงการอบรมที ่2 ผลจากการดาํเนนิ

โครงการถายทอดองคความรูดานการออกแบบและ

นําผลไปใชประโยชน มีบรรจุภัณฑท่ีนํามาอบรม

เชิงปฏิบัติการ ทําใหเกิดการนําไปตอยอดความรู 

ไดแก โลโก ตรานํ้าดื่มของตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป 

ท่ีนํามาใชสกรีน ทําสติกเกอรและแผนตรานํ้าดื่ม 

ตอยอดนําไปผลิตนํ้าดื่มของชุมชน โดยมอบรายได

สวนหนึ่งใหกับตลาด นอกจากนี้ยังนําไปใหกับ

บรรจภุณัฑสาํเร็จรูป ทีเ่หมาะสมกบัประเภทของสนิคา

และมอีตัลกัษณของตลาด ทาํใหเกดิรายไดและสงเสรมิ

การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมชุมชนไดเปนอยางดี

  โครงการอบรมที ่3 ผลจากการดาํเนนิ

โครงการ ทําใหเกิดการนําไปใชประโยชนจริง

โดยเอาไปจัดการพ้ืนที่รานคา จัดภายในรานคา 

พื้นที่หนาราน เพื่อสงเสริมการขายและสราง

บรรยากาศ และอตัลักษณของตลาด โดยใชตนแบบ

รานคาที่มีความแตกตางของประเภทการขาย 

สําหรับใชเปนตนแบบใหกับรานอื่น ๆ ที่มีลักษณะ

คลายคลึงกัน 

  โครงการอบรมที ่4 ผลจากการดาํเนนิ

โครงการ ทําใหเกิดรูปแบบคีออสที่สรางอัตลักษณ

ที่ทางชุมชนไดคัดเลือกจาก 10 ตนแบบ มาเปน

ตนแบบของตลาด จํานวน 2 ตนแบบ เพื่อนําไปใช

ในส วนวางหนาร านค าและพื้นที่ขายบริเวณ

แพเกงจีนท่ีมคีอีอสจําหนายสินคาแบบเกา ซ่ึงทําให

พื้นที่ทางเขาเกิดทัศนียภาพที่สวยงามและสราง

บรรยากาศความเปนตลาดแบบชุมชนจีนมากขึ้น

  โครงการอบรมที ่5 ผลจากการดาํเนนิ

โครงการ ทําใหผูอบรมไดสรางรานคาออนไลน

ไดเองในชวงที่ไดรับการอบรมและนําไปตอยอด

ความรูในการใชแอปพลเิคชนั ชวยในการเพิม่ยอดขาย 

เปดร านออนไลนและประชาสัมพันธ สถานที่

ทองเทีย่วชมุชนทางสือ่ออนไลน ไดอกีทางหนึง่ดวย

  ดานผลตอบรับในโครงการ 

  เนื่ องจากเป นชุมชนตลาดเก  ามี

ความเขมแข็งมีสวนรวมและหนวยงานของรัฐ

ใหความรวมมือ ใหความสนใจและเขารวมอบรม

ในทุกหลักสูตรทําให มีผลตอบรับเป นอยางดี 

ระดับความพึงพอใจอยูในระดับดีมาก นอกจากนี้

ยงัทาํใหเกดิความตองการของชมุชนตลาดคลองสวน

ฝ งจังหวัดฉะเชิงเทราท่ีอยากใหมีการถายทอด

องคความรูสงเสริมอาชีพดวยเชนกัน 
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ขอเสนอแนะ

 ดานอุปสรรคและการแกไขปญหา

 1. การดําเนินโครงการที่เกิดสถานการณ

โควิค 2019 ทําใหการลงพื้นท่ียากลําบาก การใช

เทคโนโลยกีารสือ่สาร แอปพลเิคชนั Line ในการสราง

กลุ มสมาชิกผู สนใจร วมกันปรึกษาหารือและ

การตัดสินใจรวมกันในการออกแบบและพัฒนา

ผลติภัณฑและชวยลดการเสยีเวลาและคาใชจายได

 2. การรวมคนในการจัดกิจกรรมตาง ๆ

เปนไปอยางยากลาํบาก กอนการอบรมเชงิปฏบิตักิาร

ในสถานที่ชุมชน ใชการอบรมในภาคทฤษฎีแบบ

ออนไลน ชวยใหเกิดการพบปะชุมนุมกันของผูเขา

อบรมใหนอยลง ชวยปองการการแพรเชื้อโรคได 

 ขอเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งตอไป

 1. พ้ืนท่ีชุมชนตลาดคลองสวน ๑๐๐ ป 

มีความหลากหลายในอาชีพนอกเหนือจาก

การคาขาย การสงเสริมการถายทอดองคความรู

ตองครอบคลุมอาชีพสาขาอื่น ๆ ดวย นอกจากนี้

ควรสงเสริมองคความรู เกี่ยวกับเทคนิคการพูด 

การบริการลูกคา เปนตน นอกเหนือจากศาสตร

ดานการออกแบบเทานั้น

 2. การจั ด โครงการ ในชุมชนตลาด

คลองสวน ๑๐๐ ป ตองคํานึงถึงผูสูงอายุเปนหลัก

สําคัญ เนื่องจากเปนผูอาศัยและทํางานขายของ

เปนสวนใหญการทําวิจัยดานผู สูงอายุนาจะมี

ความสําคัญและจําเปนกับสังคมชุมชนแหงนี้มาก 

กิตติกรรมประกาศ

          ขอขอบคุณคณะสถาปตยกรรมศาสตรและ

การออกแบบ มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคล

พระนคร สถาบันวิจัยและพัฒนา มหาวิทยาลัย

เทคโนโลยีราชมงคลพระนคร ที่ใหการสนับสนุน

การทําบทความวิจัย ขอขอบคุณผูเชี่ยวชาญ ผูทรง

คุณวุฒิที่ใหขอเสนอแนะในการเขียนบทความวิจัย

ในครั้งนี้
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