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บทคัดยอ 
 การศึกษาเรื่อง การออกแบบพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑกลุมของที่ระลึกประเภทของใชและของตกแตง

บาน จากวัสดุธรรมชาติประกอบกับวัสดุที่เหลือใชจากการผลิต ในจังหวัดปทุมธานี เปนวิจัยเชิงประยุกต มี

วัตถุประสงคเพื่อศึกษาขอมูลดานรูปแบบ วัสดุและวิธีการผลิตในกลุมผลิตภัณฑของที่ระลึกที่อาจเปนของใช

หรือของตกแตงบานรวมทั้งความตองการของผูบริโภค เพื่อนํามาวิเคราะหกําหนดหาแนวทางในการสราง

ผลิตภัณฑใหม  เพื่อทําการออกแบบพัฒนาและสรางตนแบบผลิตภัณฑ เพื่อศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคที่

มีตอผลิตภัณฑตนแบบ ประชากรท่ีใชในการวิจัยและกลุมตัวอยาง ไดแก ผูบริโภคผลิตภัณฑเพื่อศึกษาดาน

ความตองการขั้นตนกอนการออกแบบ กลุมตัวอยาง ไดแก กลุมที่มีรายไดที่มีกําลังซ้ือผลิตภัณฑ ที่อยูในเขต

ภาคกลางจํานวน 216 คน เลือกกลุมตัวอยางแบบไมเจาะจง และกลุมผูบริโภคผลิตภัณฑของใชและของ

ตกแตง บาน เพื่อประเมินความพอใจหลังการสรางชิ้นงานเสร็จ กลุมตัวอยางคือกลุมที่มีรายไดและมีกําลังซื้อ

ผลิตภัณฑของใชและของตกแตงบาน ที่อยูในเขตภาคกลาง จํานวน 205 คน เลือกกลุมตัวอยางแบบไมเจาะจง 

เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัยเปนแบบสอบถามที่ผู วิจัยสรางขึ้นเอง ประกอบดวยแบบสอบถามแบบตรวจสอบ

รายการ แบบมาตราสวนประมาณคาและปลายเปด การวิเคราะหขอมูลโดยการหาคารอยละ มัชฌิมเลขคณิต 

และสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบวา การศึกษาความตองการของผูซื้อสินคาสวนใหญ มีความสนใจ

ซื้อสินคาประเภทของใชและของตกแตงบาน มีความตองการใหพัฒนาดานรูปแบบหรือรูปทรงเปนแบบ

คลาสสิกที่ดูเรียบงาย โดยมีสีสันโทนธรรมชาติและเปนวัสดุที่ไดจากธรรมชาติประกอบกับวัสดุชนิดอื่นๆ นําผล

การศึกษาความตองการของผูซื้อสินคามาออกแบบผลิตภัณฑไดผลิตภัณฑตนแบบ 9 รูปแบบ  และจากการนํา

ผลการออกแบบผลิตภัณฑ 9 รูปแบบมาประเมินความพึงพอใจที่มีตอผลิตภัณฑที่ออกแบบใหม ผูประเมิน

มีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑที่ออกแบบใหมในดานรูปทรงมีความสวยงาม นาใช มีการใชวัสดุตาง ๆ ไดอยาง
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การออกแบบพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑกลุมของที่ระลึก
ประเภทของใชและของตกแตงบาน จากวัสดุธรรมชาติประกอบกับ

วัสดุที่เหลือใชจากการผลิต ในจังหวัดปทุมธานี

วรรณิภัค สหสมโชค1* รัฐไท พรเจริญ2 และ สุพรรณ สมไทย3
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เหมาะสม มีความแปลกใหม และยังคงลักษณะความเปนไทย มีโครงสรางที่เหมาะสม มีความประณีต และมี

ความคิดสรางสรรค นาใชงาน งายตอการทําความสะอาด มีความปลอดภัยในการใชงานและการดูแลบํารุง

รักษางาย รูปทรงโดดเดน มีการตกแตงพื้นผิวชิ้นงานเหมาะสม และสีสันสวยงาม

คําสําคัญ : ออกแบบผลิตภัณฑของที่ระลึก  วัสดุธรรมชาติ  วัสดุที่เหลือใชจากการผลิต
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Prototype Design and Development of Home Use 
Souvenirs and Home Decorative Items, Produced 
from Natural Material and Production Wastage 

from Pathum-thani Province

Wannipuk Sahasomchoke1*  Ratthai Porncharoen2  and  Supun Somthai3

Abstract
 The study is conducted by applied research in which the objectives are the following 
: Study information in regards to forms, materials and production process of home use and 
home decoration resources as well as the requirements of the target group ;  analyzing the 
collected information so that a guideline can be effectively created in order to develop the 
design of the new product prototypes. Development and interpretation of the prototype design 
; and review how the design prototype has fulfi lled the target consumer group’s satisfaction. 
Statistical population and sampling: The populations of interest in this study are the following 
: Product consumer in general, with criteria of earning specifi c income and residing in central 
Thailand. A simple random sample results in a sample size of 216 persons. Product consumer 
specifi cally with the criteria of interest in home use and home decorative items, earning a 
specifi c income and residing in central Thailand. A simple random sample results in a sample 
size of 205 persons. Measures: Data are collected by questionnaires designed by researcher. 
The questionnaires comprise of check list, rating scales and numeric open end questions. 
Data analysis used percents, arithmetic means, and standard deviations. Interpretation and 
conclusions : is apparent that majority of the product consumers are interested in purchasing 
the home use souvenirs and home decorative items, which are creatively developed to refl ect 
the simple, long lasting look and natural earth tone in color. Natural materials should be 
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used in combination with some others. As a result of this conclusion, 9 prototype designs are 
developed in conjunction with the fi ndings. 9 prototypes developed are subsequently used to 
conduct a study and concluded by the target consumers as satisfactory. They are addressed as 
appropriate in terms of forms, materials, creativity, craftsmanship, maintenance, safety, beauty, 

texture and yet uniquely Thai.

Keywords: Design of Home Use Souvenirs,  Natural Material,  Production Wastage
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บทนํา
 แนวคิดหลักปรัชญา “เศรษฐกิจพอเพียง” 

ตามพระราชดําริของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัว

รัชกาลปจจุบัน ที่ทรงพระราชทานใหแกพสกนิกร

ชาวไทย รัฐบาลตลอดจนหนวยงานตางๆทั้งภาครัฐ

และเอกชนไดนอมนําปฏิบัติ และรัฐบาลไดกําหนดให

เปนยุทธศาสตรสําคัญในการพัฒนาประเทศ โดยมี

เปาหมายใหคนไทยพอมีพอกิน สามารถนําภูมิปญญา

ไทย มาสรางผลิตภัณฑใหม ๆ เพื่อที่จะตอยอดจาก

ภูมิปญญาเดิมรวมทั้งลดตนทุนการผลิต 

 หลังจากเกิดวิกฤตการณทางเศรษฐกิจที่

รุนแรงขึ้นในป พ.ศ. 2540 ที่เกิดปญหาภาวะเงินเฟอ 

คาเงินผันผวน ปญหาการวางงานท่ัวทั้งประเทศ 

ซึ่งรัฐบาลไดปรับแกและสรางยุทธศาสตรในการ

พัฒนาประเทศข้ึน ท่ีเนนการแกปญหาในระดับราก

หญาสูชาวบานในชนบทใหมีงานทํามีรายไดเพียงพอ

ตอการเล้ียงชีพรวมทั้งสามารถท่ีจะพึ่งพาตนเองได 

โดยมีการจัดตั้งหนวยงานจากภาครัฐบาลท่ีใหความ

ชวยเหลือสู ชุมชนเกิดขึ้นหลายหนวยงาน เช น 

โครงการหน่ึงตาํบลหน่ึงผลติภณัฑ (OTOP) หนวยงาน

สงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs.) 

โดยมีเป าหมายหลักที่จะผลักดันให ประชาชน

สามารถประกอบธุรกิจเปนของตนเองได รวมท้ังมี

การจัดตั้งหนวยงานพัฒนาหมูบาน/ชุมชนตามแนว

ปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง (SML.) ที่มีงบประมาณ

สนับสนุน ในการพัฒนาทองถิ่นใหกับทุกชุมชน  เพื่อ

ที่จะนํามาใชในการพัฒนาและสรางความเขมแข็งของ

ชุมชนให  เ กิดขึ้น โดยยึดหลักตามแนวปรัชญา

เศรษฐกิจพอเพียงที่จะนําไปสูการพัฒนาที่ยั่งยืน 

 ปจจุบนัการพัฒนาของชุมชนไดเปล่ียนแปลง

ไปเนื่องจากการสงเสริมจากทางภาครัฐบาลไดจัดตั้ง

หนวยงานสงเสริมใหมีการรวมตัวของคนในชุมชน

เกิดข้ึน มีการสรางรายไดและอาชีพรวมกัน โดยมีการ

จัดต้ังเปนกลุมงานอาชีพตางๆเกิดขึ้นมากมาย ใน

ลักษณะการรวมมือของคนในชุมชนเดียวกัน โดย

กลุมที่เขมแข็งทํางานอยางจริงจังจะเติบโตขึ้นอยาง

รวดเร็ว รวมทั้งมีการวาจางงานจากแหลงงาภายนอก 

เขามา ทําใหกลุมมีรายไดกันมากขึ้น อีกทั้งมีเงินจาก

กองทุนหมูบานที่ใหกูยืม เพื่อสนับสนุนการลงทุนใน

การสรางอาชีพ ทําใหเกิดการขยายงานจากกลุม

ชุมชนนําไปประกอบการกันเอง โดยถามองในภาพ

รวมจะเปนการเสริมสรางที่มีการกระจายรายไดและ

ธุรกิจชุมชนที่เขมแข็งมากขึ้น แตปญหาที่เกิดขึ้นอยู

ในขณะน้ีคือ การผลิตสินคาที่เหมือน ๆ กัน ซํ้ารูป

แบบ ทําออกมาขายกันมากขึ้นเรื่อย ๆ รวมทั้งการ

ลอกเลียนแบบจากชุมชนอ่ืน ตลอดท้ังการขยายตัว

ของผู ประกอบการรายยอยที่ประกอบธุรกิจใน

ผลิตภัณฑเดิม ๆ ที่มีจํานวนมากขึ้น ทําใหเกิดการ

แขงขันทางการตลาดสูง เพราะมีปริมาณที่มากเกิน

ความตองการของตลาด โดยสินคาที่มีคุณภาพดีและ

ราคาถูก จึงจะสามารถอยูในภาวะเศรษฐกิจปจจุบัน

ได จากการแขงขันทางการตลาดที่เกิดขึ้นนี้ทําให

ผูประกอบการบางรายขายสินคาไมออก ทําใหเกิด

การจมของเงินทุนท่ีลงไป โดยบางกลุมจะตองปลอย

สินคาในราคาตนทุนหรือขาดทุนเพื่อนําเงินมาเปน

คาใชจาย ผูประกอบการบางรายมีรายไดไมเพียงพอ

ตอการชําระหนี้และตองเปนหนี้เพิ่ม บางรายตองเลิก

กิจการในท่ีสุด 

 งานวิจัยนี้จึงเปนการแกป ญหาทางหน่ึง 

ดวยการคิดสรางสรรคงานออกแบบผลิตภัณฑสินคา

ใหมใหกับกลุมผูประกอบการ โดยการสรางตนแบบ

ผลิตภัณฑใหมีรูปแบบที่หลากหลายในกลุมของที่
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ระลึกที่อาจเปนไดทั้งของใชและของตกแตงบาน เพื่อ

เปนการสรางเนื้องานใหกับชุมชนในการเดินควบคูไป

กับการสรางธุรกิจ โดยการนําวัสดุหรือสิ่งท่ีเหลือใช

จากการผลิต กับสิ่งที่มีอยูมากในธรรมชาติที่ไมกอให

เกิดความเสียหายต อสิ่ งแวดล อมมาใช  ให  เกิด

ประโยชน สามารถนํามาสรางผลิตภัณฑขึ้นใหม รวม

ทั้งคํานึงถึงการทํางานที่ ใช แรงงานคนเปนหลัก

ประกอบกับเทคโนโลยีที่จําเปนพื้นฐานในการผลิต

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1.  ศึกษาขอมูลด านรูปแบบ วัสดุ และ

วิธีการผลิตในกลุมผลิตภัณฑของที่ระลึกที่อาจเปน

ของใชหรือของตกแตงบาน รวมทั้งความตองการของ

ผูบริโภค เพื่อการวิเคราะหกําหนดหาแนวทางในการ

สรางผลิตภัณฑใหม

 2.  ทําการออกแบบพัฒนา และสรางตนแบ

ผลิตภัณฑ

 3. ศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอ

ผลิตภัณฑตนแบบ

ประโยชนที่ไดรับจากการวิจัย
 1. เปนตนแบบในการพัฒนาผลิตภัณฑให

กับกลุมผลิตภัณฑโอทอปอีกแนวทางหนึ่ง

 2. ได รูปแบบผลิตภัณฑที่สามารถตอบ 

สนองตอความตองการของผูบริโภค

 3. เพื่อใหผูผลิตสามารถสรางงานออกแบบ

นี้ตอไป โดยสงผลถึงกลุมชาวบานใหมีงานทํา

 4. เปนการชวยใหผูประกอบการสามารถ

นําผลิตภัณฑไปใชในการขอยกระดับมาตรฐานสินคา

โอทอปตอไป

ขอบเขตของการวิจัย
 การทํางานวิจัยคร้ังนี้ เป นงานวิจัยเชิง

ประยุกต ที่มีทั้งขั้นตอนการออกแบบและการสํารวจ

ขอมูลประกอบกัน ดังนั้นขอบเขตของการวิจัยมีดังนี้

 1.  ขอบเขตของเน้ือหา เป นการศึกษา

ขอมูลเพื่อการออกแบบพัฒนา และสรางตนแบบ

ผลิตภัณฑกลุมของที่ระลึกประเภทของใชและของ

ตกแตงบาน จากวัสดุธรรมชาติประกอบกับวัสดุ

ที่เหลือใชจากการผลิต 

 2. ขอบเขตของประชากร ศึกษาความ

ตองการของผูบริโภคและผูประกอบการ ไดแกกลุม 

ตัวอยางท่ีใชในการวิจัย ทําการเลือกเฉพาะเจาะจง

กับกลุมผูประกอบการรายเดียวในจังหวัดปทุมธานี 

ที่มีการสรางงานประดิษฐในเรื่องของตกแตงจาก

เศษวัสดุธรรมชาติ คือ กลุมคุณเทียน ชูแสง ชาวบาน

ตําบลบางเดื่อ อําเภอเมือง จังหวัดปทุมธานี (ปจจุบัน

เปนผูประกอบการเพียงรายเดียวท่ีมีการวาจางงาน

ให กับคนในชุมชนทําในงานประดิษฐ จากวัสดุ

ธรรมชาติ โดยไดรับการยกระดับ 3 ดาว ของ กลุม

โอทอป (OTOP) ระดับจังหวัด) 

 กลุมตัวอยางท่ีใชเปนตัวแทนประชากรใน

การเก็บขอมูลทําการแบงออกเปน 2 กลุมดังนี้

  2.1 กลุ มตัวอยางที่ ใช ในการสํารวจ

ขอมูลเพ่ือศึกษาดานความตองการขั้นตนกอนการ

ออกแบบ คือ กลุมท่ีมีรายไดที่มีกําลังซื้อหรือเปนนัก

ทองเที่ยวท่ีอยูในเขตกรุงเทพและปริมณฑลในงาน

แสดงสินคาโอทอป อิมเพคเมอืงทองธานี

  2.2 กลุมตัวอยางที่ใชในการประเมินผล

ความพึงพอใจหลังการสรางชิ้นงานเสร็จ คือกลุมที่มี

รายไดที่มีกําลังซื้อหรือเปนนักทองเท่ียวที่อยูในเขต

กรุงเทพและปริมณฑล
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 3. ขอบเขตพ้ืนที่ เป นการศึกษาผู ผลิต

ของใช และของตกแต งบ านจากวัสดุธรรมชาติ

ประกอบกับวัสดุที่ เหลือใช จากการผลิตที่มีการ

วาจางงานใหกับคนในชุมชนทําในงานประดิษฐจาก

วัสดุธรรมชาติ ในเขตอําเภอเมือง จังหวัดปทุมธานี 

และกลุมผูบริโภคที่มีรายไดที่มีกําลังซื้อหรือเปนนัก

ทองเที่ยวท่ีอยูในเขตกรุงเทพและปริมณฑลในงาน

แสดงสินคาโอทอป อิมเพคเมืองทองธานี   

 4. ขอบเขตเวลา เปนการศึกษาในชวงเดือน

มีนาคม - เดือนธันวาคม 2554

กรอบแนวความคิดของโครงการวิจัย
 เพื่อทําการออกแบบตัวผลิตภัณฑขึ้นใหม 

ที่สามารถนําวัสดุจากธรรมชาติและวัสดุที่เหลือใช

จากการผลิตเขามาเปนตัวกําหนดในการสรางรูป

แบบผลิตภัณฑที่หลากหลายใหเหมาะกับการเปน

ของที่ระลึก  ที่สามารถนํามาใชประโยชนไดรวมทั้ง

การนํามาเปนของตกแตงบาน โดยคํานึงถึงการลด

ตนทุนการผลิตและใชเครื่องมือเครื่องจักรท่ีมีอยู 

ทํางาน

นิยามศัพท
 เศษวัสดุธรรมชาติ หมายถึง วัสดุที่สามารถ

หาไดจากธรรมชาติและไมเกิดประโยชนแลวไดแกกิ่ง

ไม เมล็ดพืชที่ไมสามารถเจริญเติบโตไดแลว เชนเม็ด

มะคา เม็ดสะบา และมะกลํ่าตาหนู เปนตน

 เศษชิ้ นส  วนไม ที่ เหลือ ใช  จากโรงงาน 

หมายถึง ชิ้นไมที่ผานกระบวนการผลิตเปนผลิตภัณฑ

ขนาดใหญ ประเภท เฟอรนิเจอร บานประตู หนาตาง 

ฯลฯ และเหลือเปนเศษชิ้นไมเปนทอนสั้น ๆ ไดแก 

ปลายไม หัวไม ไมที่มีตําหนิ ไมที่บิดงอ ไมที่มีความ

ยาวไมไดขนาด เปนตน

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย
 เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเปนแบบสอบถามที่

ผูวิจัยสรางขึ้นเองประกอบดวย

 1. แบบสอบถาม  เป นแบบตรวจสอบ

รายการแบบมาตราสวนประมาณคาและปลาย เปด 

การวิเคราะหขอมูลโดยการหาคารอยละ มัชฌิม

เลขคณิต และสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน

 2.  ผลิตภัณฑตนแบบ 9 ชิ้นที่ผูวิจัยสรางขึ้น

วิธีดําเนินการวิจัย
 การทํางานวิจยัคร้ังนีเ้ปนงานวจิยัเชงิประยกุต

ที่ตองมีทั้งขั้นตอนการออกแบบและการสํารวจขอมูล

ประกอบกัน ประชากรที่ใช ในการวิจัยและกลุ ม

ตัวอยาง แบงเปน 3 ตอนคือ 

ตอนที่ 1. ผูบริโภคผลิตภัณฑเพื่อศึกษาดาน

ความตองการขั้นตนกอนการออกแบบ กลุมตัวอยาง 

คือ กลุมที่มีรายไดที่มีกําลังซ้ือผลิตภัณฑ ที่อยูในเขต

ภาคกลาง จํานวน 216 คน เลือกกลุมตัวอยางแบบไม

เจาะจง สรุปผลการสํารวจความคิดเห็นความตองการ

ของสินคา ประเภทและรูปแบบของผลิตภัณฑจากผู

ซื้อสินคา การเก็บรวมรวมความคิดเห็นมีดังนี้

 ผูตอบแบบสอบถาม สวนใหญเปนเพศหญิง 

มีอายุ 36 - 40 ป และ 46 ปขึ้นไป โดยมีเงินเดือนอยู 

ระหวาง 15,000 – 20,000 บาท ในการเลือกซ้ือ

ผลิตภัณฑชุมชน (OTOP) ทั่วไป จากการสํารวจใน

ครั้งนี้พบวา

1. ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญมเีปาหมาย

ในการมาซ้ือของ โดยสวนใหญแลวไม ได ตั้งงบ

ประมาณในการซ้ือไว แตสําหรับผูที่ตั้งงบประมาณใน
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การซื้อจะตั้งไวไมเกิน 1,000  บาท โดยผูตอบเกือบ

ทั้งหมดมีการเปรียบเทียบราคาสินคากอนการซื้อ

สินคา และเห็นวารูปรางและสีสันของสินคานั้นมีสวน

ชวยใหสินคาขายดี นอกจากนั้นเห็นวา สินคาท่ีมี

ประโยชนใชสอยหลายอยางจะชวยใหขายไดมากข้ึน 

ผูตอบสวนใหญสนใจในสินคาประเภทของใชและของ

ตกแตงบานมากท่ีสุด รองลงมาเปนสินคาประเภท

เฟอรนิเจอร และของที่ระลึกตามลําดับ

   2. ดานการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑได

สอบถามสินคาใน 3 ประเภท คือ 1) สินคาประเภท

เฟอรนิเจอร 2) สินคาประเภทของใชและของตกแตง

บาน 3) สินคาประเภทของท่ีระลึก พบวา สวนใหญ

ตองการใหมีการพัฒนาดานรูปแบบหรือรูปทรงเปน

แบบคลาสสิกมากที่สุด และรองลงมาชอบรูปแบบท่ีดู

โมเดิรน (Modern) ที่ทันสมัย  โดยมีสีสันเปนโทน

ธรรมชาติและวัสดุที่ ใช ควรเป นวัสดุที่ ได จาก

ธรรมชาติประกอบกับวัสดุชนิดอื่น ๆ 

 ตอนที่ 2 กําหนดแนวคิดในการออกแบบ 

(concept of design) โดยเนนการนําวัสดุที่เหลือใช

จากโรงงานผลิตขนาดใหญ และเมล็ดพืชที่มีความ

แข็งเหมาะสมท่ีจะนํามาตกแตงในผลิตภัณฑได เปน

แนวทางในการออกแบบใหเกิดเปนผลิตภัณฑที่มี

ประโยชนใชสอยในการใชงานมากกวาเปนสินคาตั้ง

โชว และยังคงผิววัสดุเดิมใหเห็นผิววัสดุธรรมชาติที่

ชัดเจน การออกแบบ (Design) ทําโดยศึกษาจากวัสดุ

ที่มีอยูตามประเภทของไมที่ไดคัดและแบงประเภทไว 

และศึกษารูปทรงของเมล็ดพืชชนิดตางๆ ที่มีรูปทรง

ที่แตกต างกันไป  นํามาคิดสร างสรรค ให  เป น

ผลิตภัณฑ เนนการนําวัสดุที่คัดเลือกมาใชใหเกิด

ประโยชนในผลิตภัณฑที่ใชเปนของใชและตกแตง

บานได อีกทั้งคํานึงถึงกระบวนการผลิตที่ไมยุงยาก

และซับซอนเกินไป เพื่อใหโรงงานและชาวบาน

สามารถทําและประกอบชิ้นงานไดดวยตนเอง และได

ผลิตภัณฑตนแบบ 9 ชิ้นงาน ดังนี้

 1. ที่ใสนามบัตร
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 2. ถาดใสของ ก.30 X ย.40 ซม.

 3.  ถาดใสของ ก.20 X ย.20 X ส.8 ซม.

  5. กลองใสของ+ฝาปด ก.16 X ย.16 X 

                ส.10 และ 13 ซม.

    

 4. นาฬกาแขวน ก. 34 X ส. 48 ซม.
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  6.  กลองใสดินสอตั้งโตะ 

            ก.7 X ย.7 X ส.11 ซม. 

 7.  กลองใสของ +ฝาปด 1 คู 

     ก.16 X ย.16 X ส.10 และ 15 ซม.

 8.  กระจกสองหนาชนิดแขวนขนาดเล็ก

     พรอมบานเลื่อน ก.20 X ส.34 ซม.
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 9.  กรอบรูปพรอมกระจกสองหนาชนิด

แขวนผนัง 

      ก. 38 X ส. 38 ซม. 

ตอนที่ 3. สํารวจความพึงพอใจที่มีต อ

ผลิตภัณฑที่ออกแบบใหม จากผู ซื้อสินคา กลุ ม

ตัวอยางคือ กลุมที่มีรายไดและมีกําลังซื้อผลิตภัณฑ

ของใชและของตกแตงบาน ที่อยู ในเขตภาคกลาง 

จํานวน 205 คน เลือกกลุมตัวอยางแบบไมเจาะจง 

สรุปผลการวิเคราะหจากผูประเมินความพึงพอใจท่ีมี

ตอผลิตภัณฑที่ออกแบบใหม จํานวน 9 แบบพบวา 

ผู ตอบส วนใหญเป นเพศหญิง ส วนใหญมีอายุ

ประมาณ 18 – 21 ป เปนนักศึกษา มีรายไดตอเดือน

ตํ่ากวา 10,000 บาท รองลงมาเปนเพศหญิงอายุ

ประมาณ 25 ปขึ้นไป สวนใหญทํางานในภาคเอกชน 

มีรายไดตอเดือน 18,000 บาทขึ้นไป

 ความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑ

ของใชและของตกแตงบาน หัวขอในการประเมิน มี 4 

ดานคือ  รูปแบบท่ีทันสมัย คงไวซึ่งศิลปวัฒนธรรม

ไทย ประโยชนใชสอย ความสวยงาม ผลิตภัณฑทั้ง 9 

แบบนั้น ผูประเมินมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑที่

ออกแบบใหมในดานรูปทรงมีความสวยงาม นาใช 

มีการใช วัสดุต างๆ ได อย างเหมาะสม มีความ

แปลกใหม และยังคงลักษณะความเปนไทย มี

โครงสรางที่เหมาะสม มีความประณีต และมีความคิด

สรางสรรค นาใชงาน งายตอการทําความสะอาด 

มีความปลอดภัยในการใชงานและการดูแลบํารุง

รักษางาย รูปทรงโดดเดน มีการตกแตงพ้ืนผิวชิ้นงาน

เหมาะสม และสีสันสวยงาม

สรุปผลการวิจัย 
 ผลิตภัณฑตนแบบท้ัง 9 แบบ ที่ออกแบบ

ใหม มีรูปทรงโดดเดน สวยงาม นาใช มีการใชวัสดุ

ตางๆ ไดอยางเหมาะสม มีความแปลกใหมและยังคง

ลักษณะความเปนไทย มีโครงสรางท่ีเหมาะสม มี

ความประณีต และมีความคิดสรางสรรค นาใชงาน 

งายตอการทําความสะอาด มีความปลอดภัยในการใช

งานและการดูแลบํารุงรักษางาย การตกแตงพื้นผิว

ชิ้นงานเหมาะสม และสีสันสวยงาม

อภิปรายผลการวิจัย
 จากการศึกษาผลการวิจัย เกี่ยวกับการ

ออกแบบพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑกลุมของที่ระลึก
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ประเภทของใช และของตกแต งบ าน จากวัสดุ
ธรรมชาติประกอบกับวัสดุที่เหลือใชจากการผลิต ใน
จังหวัดปทุมธานี

ดานรูปแบบ
 ผลิตภัณฑของใชและของตกแตงบาน จาก
วัสดุธรรมชาติประกอบกับวัสดุที่เหลือใชจากการผลิต 
โดยใชเมล็ดพืช (เม็ดมะคา เม็ดสะบา และมะกลํ่า
ตาหนู)ประกอบกับเศษชิ้นสวนไมที่เหลือใชซึ่งไดจาก
โรงงานขนาดใหญ ทั้ง 9 แบบมีรูปทรงเหมาะสมนาใช 
มีการพัฒนาการใชวัสดุตาง ๆ และมีความแปลกใหม   
ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดของจิรพรรณ เลี่ยงโรคาพาธ 
(2552) กลาววา การออกแบบผลิตภัณฑใหมแทนท่ี
ผลิตภัณฑเดิมนั้นทําขึ้นเพ่ือเพ่ิมยอดขายในอนาคต 
เพราะลูกค ายังต องการผลิตภัณฑใหมอยู  เสมอ 
นอกจากนี้การออกแบบตามแนวความคิดการใช
หลายวัตถุประสงคในการออกแบบมากๆน้ัน ทําให
ผู ซื้อเริ่มเบื่อ และอยากได ผลิตภัณฑที่แสดงถึง
เอกลักษณของตน ดังนั้นแนวความคิดของการนํา
ลักษณะของงานหัตถกรรมมาผสมผสาน เพื่อให
ผลิตภัณฑมีคุณลักษณะโดดเดนเฉพาะตัว จะทําให
ผลิตภัณฑมีความยืดหยุนตอรสนิยมสวนตัวของกลุม
เปาหมาย การผลิตซึ่งเปนงานกึ่งหัตถกรรมจะชวย
เพิ่มคุณคาใหกับผลิตภัณฑนั้น ๆ เปนท่ีนิยมมากใน
การออกแบบผลิตภัณฑลักษณะนี้ เพื่อใหผลิตภัณฑ
เปนของที่มีชิ้นเดียว มีคุณคา การออกแบบสิ่งใดให
แตกตางไปจากเดิม การตกแตงแตเพียงเล็กนอยหรือ
เพียงแคลายเสน สี ก็จะทําใหผลิตภัณฑมีความแปลก
ใหม ดังน้ันวัสดุธรรมชาติจึงกลายเปนวัตถุดิบท่ีสําคัญ
อันหนึ่งของการออกแบบ (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม, 
2549)

ดานศิลปวัฒนธรรมไทย
 ผลิตภัณฑของใชและของตกแตงบาน จาก
วัสดุธรรมชาติประกอบกับวัสดุที่เหลือใชจากการผลิต 

โดยใชเมล็ดพืช (เม็ดมะคา เม็ดสะบา และมะกลํ่า
ตาหนู) ประกอบกับเศษชิ้นสวนไมที่เหลือใชซึ่งไดจาก
โรงงานขนาดใหญ ทั้ง 9 ชนิด เปนผลิตภัณฑที่คง
ลักษณะความเปนไทย มีโครงสรางท่ีเหมาะสม มี
ความประณีตและมีความคิดสรางสรรค  ซึ่งการ
ออกแบบผลิตภัณฑควรคํานึงความเปนเอกลักษณ
ของวัฒนธรรมไทยและวัฒนธรรมอ่ืนๆท่ีผสมผสาน
กันเปนผลิตภัณฑใหมที่มีเอกลักษณ และสามารถใช
งานไดจริงในยุคปจจุบัน การรวมกันของวัฒนธรรม
หรือลักษณะท่ีตางกันไมจําเปนตองกอใหเกิดความ
ขัดแยงเสมอไป บางครั้งอาจกอใหเกิดความคิด
สร างสรรค   เพื่ อให  เกิดความหมายทางจิตใจ 
(Spiritualism) ซึ่งสามารถทําได โดยนําสัญลักษณ
บางอยางหรือออกแบบโดยการนําของท่ีมีอยูแลวใน
อดีตมาเปลี่ยนแปลงรูปทรงใหเหมาะกับวิถีชีวิตใน
ปจจุบัน (กรมสงเสริมอุตสาหกรรม, 2549)
 การพัฒนาผลิตภัณฑใหมีเอกลักษณศิลป
ไทยเพื่อเปนผลิตภัณฑชุมชน จะตองเริ่มที่ชุมชน
ของดีในชุมชน ตองเขาใจใหถองแท จากวัสดุที่เห็น
เดิมๆฝมือดั้งเดิม รวมถึงภูมิปญญาทองถิ่น ตองนํามา
ปรับใชกับทฤษฏีแหงการตลาด หากอยากไดมูลคา
ตองเพิ่มมูลคาในตัวผลิตภัณฑ จะนําสิ่งเดิมมาเปลี่ยน
บรรจุภัณฑแลวจะขายใหไดราคาท่ีดีกวาหรือใหเปน
ที่ยอมรับในตลาดโลกไดนั้นเปนไปไดยาก ดังนั้นการ
ปรับรูปแบบแนวทางดวยการออกแบบ “ดีไซน”ตัว
ผลิตภัณฑจึงดีกวา โดยปรับผลิตภัณฑจากไทยพื้นถิ่น
ใหเปนไทยสากลใหคนท่ัวโลกตองการ เพื่อเพ่ิมความ
ตองการ (need & want) ใหเกิดขึ้น โดยนําวัสดุ
พื้นถิ่นของแตละกลุม มาปรับใช เพิ่มมูลคาดวยงาน
ดีไซน ที่มีความประณีตจากคนในชุมชน และท่ีสําคัญ 
กอนใหตางชาติตองการ ตองทําใหคนไทยอยากใช
ของไทยกอน ทําใหคนไทยเลิกใชของนอกหรือนําเขา 
หากการตลาดคือการกระตุ นความอยากใหมีการ
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หมุนเวียนของกระแสเม็ดเงิน จึงควรกระตุนใหคน
ไทยอยากใชสินคาที่ผลิตในประเทศ กอนท่ีจะใหคน
ตางชาติซื้อของไทย 
 นอกจากนี้การยกระดับความสําคัญของงาน
หัตถศิลปไทย ควรเร่ิมตนจากการใหความสําคัญใน
การศึกษาและสงเสริมกลุ มนักออกแบบหัตถศิลป 
และบุคคลท่ัวไปเห็นคุณคาความงาม จากสินคาท่ีทํา
ดวยมือและใชวัสดุพื้นถิ่นเพ่ือแสดงถึงความเปน
เอกลักษณและวัฒนธรรมไทยใหดํารงไวสืบไป  

ดานประโยชนใชสอย
 ผลิตภัณฑของใชและของตกแตงบาน จาก
วัสดุธรรมชาติประกอบกับวัสดุที่เหลือใชจากการผลิต 
โดยใชเมล็ดพืช (เม็ดมะคา เม็ดสะบา และมะกล่ํา
ตาหนู) ประกอบกับเศษชิ้นสวนไมที่เหลือใชซึ่งไดจาก
โรงงานขนาดใหญ ทั้ง 9 ชนิดเปนผลิตภัณฑที่มีความ
เหมาะสมนาใชงาน งายตอการทําความสะอาด มี
ความปลอดภัยในการใชงานและดูแลบํารุงรักษางาย
ผลิตภัณฑของตกแตงบาน ไมเพียงแตจะใหความ
สวยงามเพียงอยางเดียว ผลิตภัณฑควรมีประโยชนใน
ตัวของมันเองและอาจสามารถใชใหเกิดประโยชน
เปนสองเทาในแงอื่น ผลิตภัณฑที่พัฒนา ขึ้นมาจาก
การออกแบบที่เรียบงาย จะเกิดประโยชนใชสอยเต็ม
ที่ โดยยึดแนวความคิด ความเรียบงาย เปนหลักใน
การออกแบบผลิตภัณฑ และคํานึงถึงการใชประโยชน
สูงสุดจากวัสดุที่นํามาผลิตเนนการดูแลรักษาท่ีงาย 
ใหความรูสึกปลอดภัย โดยเฉพาะผลิตภัณฑที่เปน
มิตรตอสิ่งแวดลอม (Green Product) ที่ใชวัสดุจาก
ธรรมชาติโดยตรง ผูบริโภคปจจุบันจะพิจารณาอยาง
ถี่ถวนมากข้ึนในการเลือกซ้ือสินคาที่ใสใจและเปน
มิตรตอสิ่งแวดลอม ทั้งในกระบวนการผลิต สวน
ประกอบของผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑที่ไมทําลายสิ่ง
แวดลอมและสามารถยอยสลายหรือนํากลับมาใช
ใหมได (บมจ.ธนาคารกรุงศรีอยุธยา, 2546) จะสราง

ความม่ันใจใหกับผูบริโภคในดานความปลอดภัยของ
ตนเองและความปลอดภัยของผูอื่น

ดานความสวยงาม
 ผลิตภัณฑของใชและของตกแตงบาน จาก
วัสดุธรรมชาติประกอบกับวัสดุที่เหลือใชจากการผลิต 
โดยใชเมล็ดพืช (เม็ดมะคา เม็ดสะบา และมะกลํ่า
ตาหนู)ประกอบกับเศษชิ้นสวนไมที่เหลือใชซึ่งไดจาก
โรงงานขนาดใหญ ทั้ง 9 ชนิด มีความสวยงาม รูปทรง
โดดเดน มีการตกแตงพ้ืนผิว ชิ้นงานท่ีเหมาะสม และ
มีสีสันสวยงาม
 ผลิตภัณฑ ของใช และของตกแต งบ าน 
นอกจากจะเกิดประโยชนใชสอยแลวยังตองมีความ
งามท่ีสมสวน มีลักษณะผิวท่ีเห็นแลวชวนใหจับตอง 
ซึ่งบอรชแมนน (Brochmann1970 : 1 -3) สถาปนิก
ชาวนอรเวย กลาววา ความสวยงามในงานชาง ถือวา
เปนระเบียบ เปนสัญลักษณแหงความงาม ซึ่งหมาย
รวมถึงความกลมกลืนกันระหวางพ้ืนผิว สัดสวน และ
รูปทรง ความสวยงามที่เกิดข้ึนจะมีอยู 2 ลักษณะคือ 
ความงามทางดานกายภาพซึ่งมองเห็นดวยตาและ
ความงามทางดานจิตใจ ซึ่งเกิดจากประสบการณและ
ความรูของมนุษย และความรูสึกสวนหนึ่งที่ตกทอด
จากบรรพบุรุษและอีกสวนหน่ึงเปนผลท่ีเกิดจาก
ความรูทางวิทยาศาสตรสมัยใหม อยางไรก็ดี ความ
งามนั้นเปนเรื่องของนามธรรม เปนสิ่งที่ไมมีผลสรุป
หรือคําจํากัดความท่ีตายตัว เพราะมีเง่ือนไขหลาย
อยางที่จะตองนํามาประกอบดวย ซึ่งขึ้นอยูกับสภาพ
การณและส่ิงแวดลอม ตลอดจนกลุมบุคคลหรือ
ปจเจกบุคคล ซึ่งตางก็มีความคิดเห็นแตกตางกัน 
 การสรางสรรคผลิตภัณฑหัตถกรรมจากเศษ
ชิ้นสวนไมที่เหลือใชจากโรงงานเปนการสรางสรรคผล
งานที่เปนมิตรกับสิ่งแวดลอม โดยการออกแบบ
สรางสรรคผลงานจากวัสดุเหลือท้ิงและใชทรัพยากร
ใหมใหนอยที่สุด เนนการนํากลับมาใชใหมเปนหลัก 
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(Reuse) หรือการนําสิ่งเก าหรือวัสดุเหลือใชไป
ประยุกตใชรวมกับสิ่งใหมเพื่อเพิ่มมูลคา ซึ่งแตเดิม
เศษชิ้นสวนไมจากโรงงานเหลือท้ิงจํานวนมากและ
เศษช้ินสวนไมเหลานั้นก็ไมไดนําไปใชประโยชนใหคุม
คา  นอกจากการนําไปเผาเปนถาน ท้ังที่จริงแลว มัน
นาจะใชประโยชนไดมากกวา เศษชิ้นสวนไมที่นํามา
ใชในการวิจัยคร้ังนี้ไดมาจากหลายๆแหลง จึงมีขนาด
และรูปทรงตางๆกัน ชิ้นไมที่ไดจึงมีขนาดไมใหญ
มากนัก ซึ่งเม่ือนํามาประกอบกับวัสดุธรรมชาติ จึงได
ผลิตภัณฑของตกแตงบานที่มีขนาดเล็ก ไมที่เลือกใช 
จําเปนจะตองนํามาคัดชนิด ขนาดและแบงเปน
ประเภท  จาก น้ันจึ งนํ าแนวคิดการออกแบบ
ผลิตภัณฑใส ลงในวัสดุที่ ได มา ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑครั้งนี้จะตองคํานึงถึงกระบวนการผลิตให
สอดคลองกับศักยภาพของโรงงานขนาดเล็กที่มี
เครื่ องมือที่ จํ ากัด  ดังนั้นจึ งพยายามออกแบบ
ผลิตภัณฑใหมีกระบวนการผลิตที่งาย เพื่อใหกลุม
ชุมชนสามารถผลิตและชวยกันประกอบตัวผลิตภัณฑ
ได ด วยตนเองต อไป ส วนพ้ืนผิวด านนอกของ
ผลิตภัณฑเนนการใชสีจากธรรมชาติจริง จึงเลือกการ
เคลือบน้ํามันแทนการลงสีนํ้ามัน เพื่อโชวพื้นผิวของ
ไม และเม่ือนํามาใช ร วมกับวัสดุธรรมชาติ เช น 
เม็ดมะคา เม็ดสะบา ฯลฯ จะเขากันไดอยางลงตัว 
เนื่ องจากมีพื้ นผิ ววัสดุที่ ใกล  เคียงกัน  สําหรับ
ผลิตภัณฑบางช้ินไดเศษชิ้นสวนไมที่มีสีและชนิดท่ี
ตางกันมากก็ใชสีนํ้ามันพน เพื่อปรับพื้นผิวใหมี
ลักษณะเดียวกัน 
 ผลิตภัณฑที่ได จากการวิจัยคร้ังนี้จึงเปน
เหมือนสินคาทําดวยมือมากกวาทําดวยเครื่องจักร 
เ น่ืองจากผลงานแต ละชิ้นจะมีลักษณะที่ เป น
เอกลักษณอยางหน่ึงคือ จะไมเหมือนกันเลยทุกชิ้น 
จะมีขนาดเล็กหรือใหญไปตามเศษวัสดุและวัสดุจาก
ธรรมชาติที่ ได มา ดังนั้นงานวิจัยนี้จึงกลายเปน

ผลิตภัณฑกึ่ งหัตถกรรมที่ช วยเพิ่มคุณค าให กับ
ผลิตภัณฑ ซึ่งกลายเปนเสนหอยางหนึ่งของผลิตภัณฑ
ที่มีจุดขายจากความแตกตางและการมีเอกลักษณ
เฉพาะตัวมากกวาสินคาที่ผลิตครั้งละจํานวนมาก
 สําหรับป ญหาและอุปสรรคของสินค า
ตกแตงบานในปจจุบันนั้น เกิดจากการแขงขันของ
ตลาดที่เพ่ิมความรุนแรงมากขึ้น โดยเฉพาะการ
แขงขันในดานรูปแบบผลิตภัณฑ การแกไขปญหาดัง
กลาวจะตองมีการสงเสริมและสนับสนุนใหพัฒนา
ผลิตภัณฑในดานการออกแบบ ประโยชนใชสอย 
เทคนิคการผลิต ตราสินคา เพื่อสรางความแตกตาง 
เพิ่มมูลคาสินคาใหสูงขึ้น และผลิตตรงตามแนวโนม
ความตองการของตลาดโลก รวมทั้งสรางความหลาก
หลายและสรางมูลคาเพ่ิมใหกับผลิตภัณฑ โดยเนน
การใชวัตถุดิบภายในประเทศ วัสดุเหลือใชหรือการ
แปรรูปจากสินคาอื่น แนวโนมหรือเทรนด (Trend) 
สินคาที่คาดวาจะไดรับความนิยมและมาแรงในตลาด
การคาโลกหลังวิกฤตเศรษฐกิจ ไดแก สินคาที่ทําดวย
มือ(Handmade) คาดวาจะไดรับความนิยมมากข้ึน 
สวนหนึ่งเพราะเทคโนโลยีการผลิตในปจจุบันทําให
สิ นค  าที่ ผ ลิ ต ไ ด  แทบ ไม  มี ค ว ามแตกต  า ง กั น 
(Homogeneous) ขณะที่สินคาทําดวยมือ สามารถ
สรางจุดขายจากความแตกตางและการมีเอกลักษณ
เฉพาะตัวไดมากกวาสินคาท่ีผลิตคร้ังละจํานวนมาก 
สินคาท่ีเนนการออกแบบ แมผูบริโภคคํานึงถึงคุณคา
และประโยชนใชสอยของผลิตภัณฑเปนสําคัญ แต
ปฏิเสธไมไดวา สิ่งแรกท่ีดึงดูดใจผูบริโภคใหตัดสินใจ
ซื้อสินคาคือ รูปลักษณภายนอกของสินคา ซึ่งมีสวน
ทําใหผูบริโภคลดความสนใจในปจจัยดานราคาและ
คุณภาพลง แตหันมาใหความสนใจกับสิ่งที่สามารถ
ตอบสนองความตองการดานจิตใจของตนเองมากข้ึน 
นอกจากนี้ยังมีสินค าประเภทที่ เป นมิตรต อ ส่ิง
แวดลอม (Green Product) ผูบริโภคจะพิจารณา
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อยางถี่ถวนมากขึ้นในการเลือกซื้อสินคาท่ีใสใจและ
เปนมิตรตอสิ่งแวดลอม ทั้งในกระบวนการผลิตสวน
ประกอบของผลิตภัณฑ ที่ไมทําลายสิ่งแวดลอมและ
สามารถยอยสลายหรือนํากลับมาใชใหมได นอกจาก
นั้นจะตองผลักดันและเจาะตลาดใหมที่มีศักยภาพ
และมีกําลังซื้อสูง สวนตลาดเดิมจะตองพัฒนาสินคา
สูตลาดระดับสูงขึ้น 

ขอเสนอแนะท่ัวไป
 จากการศึกษาการออกแบบพัฒนาตนแบบ
ผลิตภัณฑกลุมของที่ระลึกประเภทของใชและของ
ตกแตงบาน จากวัสดุธรรมชาติประกอบกับวัสดุที่
เหลือใชจากการผลิต ผูวิจัยมีขอเสนอแนะเพื่อนําผล
การวิจัยไปใชและเพื่อการวิจัยครั้งตอไปดังนี้
 1. ควรมีการศึกษาและออกแบบโดย
การนําวัสดุธรรมชาติที่ไมเกิดประโยชน มาสราง
มูลคาเปนสินคาอาจนํามาประกอบกับวัสดุที่เหลือใช
อื่นๆเพ่ือทดแทนไมธรรมชาติ ตลอดจนศึกษาผลิต
ภัณฑใหมๆ ใหเกิดความหลากหลายหรือเกิดการใช
ประโยชนและเหมาะสมของเศษวัสดุแตละชนิด
 2.  ควรมีการสํารวจและศึกษาศักยภาพ 
รวมทั้งเก็บตัวอยางของวัสดุเหลือใชทางการเกษตร
และวัสดุรีไซเคิลที่จะนํามาวิจัยเปนแหลงวัตถุดิบเพ่ือ
การผลิตผลิตภัณฑใหม ๆ และขยายผลไปสูการผลิต
ในระบบอุตสาหกรรม
 3. ป ญหาด  านสินค  า โอทอปของไทย 
ปจจุบันมักเนนแตการผลิต โดยมิไดศึกษาความ
ตองการของตลาด หรือผูบริโภคอยางแทจริง ทําให
เกิดปญหา สินคามีรูปแบบเดียวกัน คลายคลึงกัน ดัง
นั้นหากมีการปรับเปล่ียนรูปแบบดวยการออกแบบ
ใหมีลักษณะและเอกลักษณที่แตกตางกันไปจะทําให
สินคามีศักยภาพ สามารถขายไดยั่งยืนขึ้น 

 4.  หนวยราชการในทองที่ เชนพัฒนาชุมชน 
อุตสาหกรรมจังหวัด ตองวางแผน ใหความรูและ
แนะนําใหผู ประกอบการสรางสินคาที่มีเอกลักษณ
เปนของตนเอง ไมลอกเลียนผลิตภัณฑ อื่นและสราง
ความมั่นใจในการลงทุนแกผูผลิต เพื่อใหมีผลิตภัณฑ
และสินคาใหมเกิดข้ึน 
 5. ควรมีการสงเสริมใหมีการศึกษา คนควา
วิจัย เกี่ยวกับ การเลือกใชวัสดุธรรมชาติและวัสดุ
เหลือใชอยางตอเนื่องใหมากยิ่งขึ้น
 6.  ควรมีการศึกษาตลาด ลูทางการตลาด 
กลยุทธการตลาด และแนวโนมตลาด สําหรับสินคา
วัสดุเหลือใชทดแทนไมแตละชนิด พรอมท้ังรวบรวม
ขอมูลตาง ๆ ทั้งหมดท่ีเกี่ยวของไวเปนศูนยขอมูล
เทคโนโลยีสารสนเทศในดานนี้โดยเฉพาะ
 7. หนวยราชการในทองที่ เชนพัฒนาชุมชน 
อุตสาหกรรมจังหวัด ตองเปนนักวางแผน คัดเลือก
สินคาท่ีมีศักยภาพขึ้นมาเปนสินคาเดนประจําทองถิ่น 
แลวเชื่อมโยงกับสถาบันการศึกษา ศูนยการสงออก 
เพื่อผลักดันสู ตลาดกวางข้ึน ใหขายไดในระดับ
ประเทศ หากรายใดมีศักยภาพพรอมใหผลักดันสู
ตลาดตางประเทศตอไป

ขอเสนอแนะสําหรับงานวิจัยครั้งตอไป
 1. การพัฒนาผลิตภัณฑโดยใชวัสดุเหลือใช 
ควรใหได มาตรฐานเปนท่ียอมรับตรงตามความ
ตองการของผูบริโภคมากขึ้น 
 2. ควรมีการวิจัยเกี่ยวกับการออกแบบ
บรรจุภัณฑ ที่เหมาะสมกับผลิตภัณฑ ทั้ง 9 ประเภท 
เพ่ือปกปองผลิตภัณฑขณะขนสงและเปนการเพ่ิม
มูลคาใหกับผลิตภัณฑ
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