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บทคัดยอ  
 การวิจัยเรื่อง การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุม
เสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม มีความมุงหมาย 1) เพื่อศึกษาการสรางตราสินคา
เสื้อผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัด
นครพนม 2) เพื่อศึกษาปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 
การวิจัยน้ีเปนการวิจัยเชิงปริมาณ โดยใชแบบสอบถาม ในการเก็บรวบรวมขอมูล ประชากรที่ใชใน
การศึกษาคือ กลุมผูบริโภคซื้อเสื้อผา จํานวน 400 คน สถิติที่ใช โดยแจกแจงจํานวนความถ่ี คารอยละ 
คาเฉลี่ย คาเบี่ยงเบนมาตรฐานและ Multiple linear regression analysis: MRA กําหนดระดับ
นัยสําคัญทางสถิติ 0.05  
  ผลการศึกษา พบวา การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ในดานการทําใหตราย่ีหอเปนทีรู่จกั 
ไมสงผลตอปจจัยทางการตลาดเสือ้ผาของกลุมเสือ้ผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม สวนการ
สรางตราสินคาเสื้อ (ไทยพิมาน) ในดานการรับรูคุณภาพของสินคา ดานการเช่ือมโยงและรับรูตราสินคา 
ดานความภักดีตอตราสินคา และดานสินทรัพยอื่น ๆ ของตราสินคา สงผลทางบวกตอปจจัยทาง
การตลาดกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช 
คือ การพัฒนากลยุทธภาพลักษณตราสินคาเสื้อผา โดยกระตุนการรับรูและเลือกซื้อของผูบริโภคได      
เพื่อนําไปใชในการนําเสนอเปนกลยุทธการตลาด เพื่อกระตุนจูงใจใหลูกคาเกิดความประทับใจในการซื้อ
สินคา และทําใหผูบริโภคจดจําตัวสินคา ซึ่งความเปนเอกลักษณน้ีจะชวยใหผูบรโิภคจดจํางาย ประทับใจ
และสรางความนาเช่ือถือใหกับลูกคา ทําใหตัดสินใจซื้อเสื้อผาไดงายย่ิงข้ึน 
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Abstract 
 The research subject Building a clothing brand (Thai Phiman) that affects the 
marketing factors of Ban Phiman clothing group, Nagae district, Nakhon Phanom province. 
The objectives were 1) to study the building of clothing brand (Thai Piman) that affects 
the marketing factors of the Ban Phiman clothing group, Nagae district, Nakhon Phanom 
province 2) to study the marketing factor of the Ban Phiman clothing group, Nagae 
district, Nakhon Phanom province. This research is a quantitative research. (Quantitative 
Research) using questionnaires. (Questionnaires) to collect information The population 
used in the study was Group of consumers buying clothes, 4 00  people, used statistics 
by distributing frequency, percentage, mean, standard deviation and Multiple linear 
regression analysis: MRA, the level of statistical significance was 0.05. 

The results of the study found that building a clothing brand (Thai Phiman) in 
terms of making the brand known. Does not affect clothing marketing factors of the Ban 
Phiman clothing group, Na Kae District, Nakhon Phanom Province. As for creating a shirt 
brand (Thai Piman) in terms of product quality perception Linking and brand awareness 
Brand loyalty And other assets of the brand had a positive effect on the marketing factor 
of Ban Phiman Clothing Group, Nagae District, Nakhon Phanom Province. 
Recommendations for applying the research results are to develop a brand image 
strategy for clothing. By stimulating consumer awareness and purchasing to be used in 
presentations as a marketing strategy to motivate customers to be impressed with the 
purchase and make consumers remember the product. This uniqueness will help 
consumers easily remember. Impress and build credibility with customers Makes 
purchasing decisions easier.  
Keywords: Branding, Marketing factors, Clothes (Thai Phiman), Ban Phiman  
 

บทนํา 
 ในปจจุบันการทอผาพื้นบานพื้นเมืองหลายแหงยังทอลวดลายสัญลักษณด้ังเดิม โดยเฉพาะใน
ชุมชน ที่มีเช้ือสายชาติพันธุบางกลุมที่กระจายตัวกันอยูในภาคตาง ๆ ของประเทศไทย ศิลปะการทอผา
ของกลุมชุมชน จึงนับวาเปนเอกลักษณเฉพาะกลุมอยูจนถึงทุกวันน้ี หากจะแบงผาพื้นเมืองของกลุม
ชุมชนที่เปนผาประจําจังหวัดนครพนม เชน ผามุก คือ ผาทอทองถ่ิน ซึ่งเปนผาโบราณรวมสมัย
อาณาจักรศรีโคตรบูรณ เปนผาช้ันสูงที่เจานายหรือภรรยาเจานายช้ันผูใหญใชเปนอาภรณในการแตง
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กาย และเปนผาตนแบบของผาพื้นบานทั้งหลาย ทั้งความละเอียดในการทอ และระยะเวลาที่ยาวนาน
กวาจะไดออกมาสัก 1 ผืน ผามุกจึงเปนอีกหน่ึงสนิคาเดนที่สําคัญของจังหวัดนครพนม รูปแบบที่โดดเดน
ของผามุก คือลวดลายที่เกิดจากการทออันซับซอน อัตลักษณที่โดดเดนเกิดจากการยกเสนดายยืน           
และเสริมดายยืนพิเศษ จนกลายเปนลวดลายที่ย่ืนนูนข้ึนมาจากผืนผา มองดูคลายหนามุขที่ย่ืนออกจาก
ตัวบาน ที่มีช่ือวาผามุกก็เพราะลายดอกบนผาน้ันมีเลื่อมลายสวยงาม แพรวพราวราวกับเอาหอยมุกมา
เจียระไนแลวฝงไปเปนลายลงบนผาทั้งผืน ลวดลายดังกลาวเกิดจากการเดินเสนยกมุกทีละดอก ๆ  ซึ่งผู
ทอตองใชสติ สมาธิ ความเพียรและความมุงมั่นเปนอยางมาก สวนใหญแลวมักทําดอกมุกออกมาเปน
วงกลม ไมก็กากบาท เพื่อใหงายตอการทําซ้ํา แลวทอเรียงตอเปนแถวแนวตามเน้ือผา พื้นสีที่เลือกใชจึง
มักจะมีสีเรียบและไมมีลวดลาย เพื่อใหลายดอกของดอกมุกโดดเดน ดวยความเสมอตนเสมอปลายของ
นํ้าหนักในการทอ รวมถึงลวดลายอันซับซอนที่อยูบนผา ทําใหชางทอฝมือดีที่สามารถทอผามุกได
สวยงามไรที่ติ เพื่อเปนการอนุรักษศาสตรการทอผามุกเกาแก รวมถึงหาหนทางสรางรายไดใหแก
ประชาชนในจังหวัด ในที่สุดจังหวัดนครพนมไดมีการประกาศใหผามุกเปนรายการเบื้องตนมรดกภูมิ
ปญญาทางวัฒนธรรมของจังหวัดนครพนม ประจําป 2562 (นครพนมโอทอป, 2564)  กอนจะวางแผน
ผลักดันใหมีการอบรมพัฒนาศักยภาพใหผูผลิต กลุมผูผลิตและผูประกอบการ สามารถออกแบบ แปรรปู 
และประยุกตงานดังกลาวรวมกับผายอมไมมงคล และผาพื้นเมืองของจังหวัดนครพนมอื่น ๆ เพื่อใหเกิด
ความหลากหลาย ตรงตามความตองการของลูกคาทุกกลุมวัย แตก็ยังคงรักษาอัตลักษณที่โดดเดนเอาไว 
 กลุมวิสาหกิจชุมชนตําบลพิมาน ตามคําเลาขานมีถ่ินฐานอยูที่ประเทศลาว แถวเมืองมหาชัย 
แลวมีการอพยพขามแมนํ้าโขง เน่ืองจากถูกการรุกรานเกิดจากศึกฮอ แลวมาต้ังถ่ินฐานอยูที่บานพิมาน
ทา หมูที่ 8 และตอมาการขยายครัวเรือนมาถึงบานพิมาน หมูที่ 1 ซึ่งเปนแหลงอุดมสมบูรณ ปจจุบัน
ตําบลพิมานแบงการปกครองเปน 10 หมูบาน อาชีพหลักทํานา อาชีพเสริมคาขาย ชางเดินทางโดยทาง
รถยนตจากที่วาการอําเภอนาแกถึงตําบลพิมาน เปนระยะทาง 7 กิโลเมตร กลุมตัดเย็บเสื้อผาบานพิมาน 
หมู 1 ตําบลพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม เริ่มกอต้ังเมื่อป พ.ศ. 2554 มีสมาชิกเริ่มตนที่ 13 คน 
ไดเริ่มดําเนินการมาถึงปจจุบัน จนถึงพ.ศ. 2559 มีสมาชิกเพิ่มข้ึน โดยปจจุบันมีสมาชิกจํานวน 35 คน 
จากเงินทุนของสมาชิกเริ่มแรกจํานวน 1,300 บาท จนในปจจุบันสามารถขยายเงินทุนของสมาชิกที่ 
3,500 บาท และทางกลุมไดผลิตเสื้อผาพื้นเมืองออกสูตลาด แตก็ยังไมเปนที่ยอมรับในเรื่องตราสินคา
มากนัก อีกทั้งกลุมขาดประสบการณในการวางแผนการตลาด  
 ดวยสาเหตุที่เสื้อผา (ไทยพิมาน) เปนรายไดหลัก จึงเปนทางเลือกหน่ึงของกลุมวิสาหกิจชุมชน
ตําบลพิมาน ที่เลือกผลิตเสื้อผา เน่ืองจากจังหวัดนครพนมเปนแหลงสําคัญในการทอผา โดยเฉพาะผา
ไทยพิมานซึ่งเปนผาพื้นเมืองที่สําคัญ และยังมีผูผลิตหลายรายในจังหวัดนครพนม ที่ผลิตเปนสินคาหน่ึง
ตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ (OTOP) ในทองถ่ิน โดยวางจําหนายในตลาดหรือในชุมชนใกลเคียงกับแหลงผลิต 
ซึ่งผูบริโภคสามารถเลือกซื้อไดในทองถ่ิน หรือลูกคาซื้อเพื่อเปนของฝาก อยางไรก็ตาม เสื้อผา           
(ไทยพิมาน) ซึ่งเปนสินคาหน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ (OTOP) ในปจจุบันตองเผชิญกับสถานการณแขงขัน
ทางธุรกิจที่มากข้ึน ทําใหผูประกอบการจําเปนตองเรียนรูเพื่อปรับตัวใหพรอมสูการแขงขัน ดวยการ
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สรางภาพลักษณเพื่อใหตราสินคํ้าเปนที่รูจัก และพัฒนาปจจัยทางการตลาดใหสอดคลองกับความ
ตองการของลูกคา (ทิชากร เกสรบัว, 2556) ดวยเหตุน้ี ทําใหผูวิจัยสนใจศึกษาการสรางตราสินคาเสือ้ผา 
(ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 
ทั้งน้ี ผูวิจัยสามารถนําไปใชเปนแนวทางในการพัฒนาการสรางตราสินคาเกี่ยวกับเสื้อผา (ไทยพิมาน)      
ใหไดรับการตอบรับที่ดีจากลูกคาจังหวัดนครพนมเพิ่มมากข้ึน และนําขอคนพบจากการวิจัยไปใชพัฒนา
กิจกรรมทางการตลาดใหกับตราสินคาเสื้อผา ใหมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน 
 

 วัตถุประสงคการวิจัย 
  1. เพื่อศึกษาการสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุม
เสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 
  2. เพื่อศึกษาปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 
 

สมมติฐานการวิจัย 
การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน 

อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 
 

กรอบแนวคิดการวิจัย 
 การวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยมุงศึกษาการสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทาง
การตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 
  ตัวแปรตน      ตัวแปรตาม 
 
 
                                             
           
          ที่สงผลตอ 
 
 
 
  

 
 
 
 

รูปท่ี 1  กรอบแนวคิดการวิจัย 

การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน)  

 1. การทําใหตราย่ีหอเปนทีรู่จัก 

 2. การรับรูคุณภาพของสินคา 

 3. การเช่ือมโยงและรับรูตราสินคา 

 4. ความภักดีตอตราสินคา 

 5. สินทรัพยอื่น ๆ ของตราสินคา 

(Aaker,D.A, 1991) 

ปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผา
บานพิมาน อํา เภอนาแก จังหวัด
นครพนม 
1. ดานผลิตภัณฑ 
2. ดานราคา 
3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 
4. ดานการสงเสริมการตลาด 
5. ดานการบรรจุภัณฑ 
6. ดานการขายโดยใชพนักงานขาย 
7. ดานการใหขาวสาร 
8. ดานกลยุทธพลงั 
(Lovelock, C, 2002) 
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วิธีดําเนนิการวิจัย 
 ประชากรและกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาวิจัยเรื่อง การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน)     
ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม มีการกําหนด
ดังน้ี 
  1. ประชากรที่ใชในการศึกษาครั้งน้ี คือ ผูบริโภคที่เลือกซื้อผลิตภัณฑสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) 
ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ทั้งน้ี ผูวิจัยไม
ทราบจํานวนประชากรที่แนนอน 
  2. การคํานวณขนาดของกลุมตัวอยางในการวิจัยเชิงปริมาณ โดยการคํานวณที่ไมทราบจํานวน
กลุมตัวอยางที่แนนอน โดยใชสูตรของ Cochran (ยุทธ ไกยวรรณ, 2550) และกําหนดใหมีคาความ
คลาดเคลื่อน เทากับ 0.05 ดังน้ี 

  แทนสูตร ݊ = 	 ଴.ହ(ଵି଴.ହ)௭ଵ.ଽ଺
మ

(଴.଴ହ)మ
 

    = 384.16 คน 
 จากการคํานวณขนาดของกลุมตัวอยางมีคาเทากับ 385 คน เพื่อลดความคลาดเคลื่อนของ
ขอมูลผูวิจัยเพิ่ม และเพื่อปองกันความผิดพลาดจากการตอบแบบสอบถามอยางไมสมบูรณ จึงไดทําการ
สํารองกลุมตัวอยางเพิม่อีก 15 คน รวมกลุมตัวอยางทั้งสิ้น 400 คน ผูวิจัยใชวิธีการสุมตัวอยางตามความ
สะดวก (Convenience sampling) โดยทําการแจกแบบสอบถาม กับกลุมตัวอยางที่เปนผูบริโภคที่
เลือกซื้อผลิตภัณฑสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน 
อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 
 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
  เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลเปนแบบสอบถาม โดยผู วิจัยกําหนดโครงสราง
แบบสอบถาม ตามตัวแปรที่ศึกษาจากกรอบแนวคิดของการวิจัย ที่ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลจากเอกสาร 
แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของ เปนคําถามชนิดปลายปด โดยแบงโครงสรางของแบบสอบถาม
ออกเปน 3 สวน ไดแก 
 สวนที่ 1 ขอคําถามเกี่ยวกับปจจัยสวนบุคคล ประกอบดวยเพศ อายุ ระดับการศึกษา รายได 
อาชีพ และภูมิลําเนาเกิด ลักษณะคําถามจะเปนแบบเลือกตอบ (Check list) 
 สวนที่ 2 ขอคําถามเกี่ยวกับการสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ประกอบดวยการทําใหตรา
ย่ีหอเปนที่รูจัก การรับรูคุณภาพของสินคา การเช่ือมโยงและรับรูตราสินคา ความภักดีตอตราสินคา  
และสินทรัพยอื่น ๆ ของตราสินคา ลักษณะคําถามจะเปนมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ (Rating 
scale) ใชระดับในการวัดขอมูลประเภทอันตรภาคช้ัน (Interval scale) 
 สวนที่ 3 ขอคําถามเกี่ยวกับปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัด
นครพนม ประกอบดวยดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสริม
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การตลาด ดานการบรรจุภัณฑ ดานการขายโดยใชพนักงานขาย ดานการใหขาวสาร และดานกลยุทธ
พลัง ลักษณะคําถามจะเปนแบบมาตราสวนประมาณคา 5 ระดับ (Rating scale) ใชระดับในการวัด
ขอมูลประเภทอันตรภาคช้ัน (Interval scale) 

การเก็บรวบรวมขอมูล 
 การ วิจัยครั้ ง น้ี เปนการวิจัย เ ชิงปริมาณ เก็บขอมูลโดยใช วิ ธีการแจกแบบสอบถาม 
(Questionnaire) โดยแจกใหกับผูบรโิภคที่เลอืกซื้อผลิตภัณฑสินคาเสือ้ผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจยั
ทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ซึ่งผูวิจัยเก็บแบบสอบถามคืน
ดวยตนเอง โดยกลุมตัวอยางมีจํานวน 400 คน  
 การวิเคราะหขอมูล 
 ผูวิจัยดําเนินการตามข้ันตอนดังน้ี 
 1. การตรวจสอบขอมลู (Editing) ผูวิจัยตรวจสอบดูความสมบูรณของการตอบแบบสอบถาม
และแยกแบบสอบถามที่ไมสมบูรณออก 
 2. นําแบบสอบถามที่ถูกตองเรียบรอยแลวมาลงรหัสขอมูล 
 3. บันทึกขอมูลจากแบบสอบถามลงในโปรแกรมสําเร็จรูปทางสถิติ 
 4. ประมวลผลขอมูลโดยวิธีการทางสถิติพื้นฐาน และสถิติอนุมาน 
 5. วิเคราะหขอมูลและแปลผล 
 สถิติท่ีในการวิจัย 
  เมื่อผูวิจัยเก็บรวบรวมขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามแลว นํามาวิเคราะหโดยวิธีการทางสถิติ       
เพื่อวิเคราะหปจจัยสวนบุคคล การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาด
ของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม โดยมีสถิติที่ใชในการวิเคราะหขอมูล ดังน้ี 
  1. สถิติเชิงพรรณนา (Descriptive statistics) ปจจัยสวนบุคคล เปนแบบสอบถามแบบ
เลือกตอบ (Check list) วิเคราะหโดยใชความถ่ี (Frequency) และคารอยละ (Percentage) ในสวน
ของการสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน 
อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม แบบสอบถามเปนแบบมาตราสวนประมาณคา (Rating scale) วิเคราะห
โดยใชคาเฉลี่ย (Mean) และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard deviation: SD) 
  2. สถิติเชิงอนุมาน (Inferential statistics) เพื่อทดสอบสมมติฐานการวิจัย ดังน้ี 
 สมมติฐานการสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผา
บานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ใชวิธีทดสอบสมมติฐานดวยการวิเคราะหการถดถอยแบบ
เสนตรงพหุคูณ (Multiple linear regression analysis) ดวยคาสัมประสิทธ์ิการทํานาย (Coefficient 
of determination: R2) กําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05  
 ในการทดสอบสมมติฐาน และตรวจสอบความสัมพันธของตัวแปรอิสระ เพื่อไมใหมี
ความสัมพันธกันเองสูงเกินไป มีขอตกลงเบื้องตนของการวิเคราะหการถดถอยแบบเสนตรงพหุคูณ 
(Multiple linear regression analysis) ดังน้ี 
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 1. ตัวแปรไมมีความคลาดเคลื่อนในการวัด โดยตัวแปรตามหรือตัวถูกพยากรณ และตัวแปร
อิสระหรือตัวพยากรณ อยูในมาตราอันตรภาคช้ัน (Interval scale) หรือมาตราวัดอัตราสวน (Ratio 
scale) 
 2. คาความคลาดเคลื่อนเปนอิสระตอกัน โดยพิจารณาจากคา Autocorrelation หรือคา 
Dubin-watson อยูระหวาง 1.50-2.50 (มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา, 2664)  
 3. การทดสอบความสัมพันธภายในกันเอง  (มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา, 2664) ดังน้ี 
   3.1 โดยพิจารณาจากคา Tolerance ถาคา Tolerance มากกวา 0.1 ทั้งน้ี ผูวิจัยประยุกตใช
คา Tolerance ตองมากกวา 0.20 หากคา Tolerance < 0.20 แสดงวาตัวแปรอิสระมีความสัมพันธ
กันเอง 
   3.2 โดยพิจารณาจากคา VIF (Variance inflation factor) ตองนอยกวา 10 แสดงวาตัว
แปรอิสระไมมีความสัมพันธกันเอง ทั้งน้ี ผูวิจัยประยุกตใชคา VIF ตองนอยกวา 5 ทั้งน้ี หากคา VIF 
มากกวา 5 แสดงวาตัวแปรอิสระมีความสัมพันธกันเอง 
 การแปลความหมายการวิเคราะหดวยคาสัมประสิทธ์ิการทํานาย จะแปลความหมายระดับ
ความสัมพันธ ดังน้ี (อุบล สุวรรณศรี, 2549)  
 R2 มีคาใกล 1 แสดงวา ตัวแปรอิสระชุดน้ันมีความสัมพันธกับตัวแปรตามมาก 
 R2 มีคาใกล 0 แสดงวา ตัวแปรอิสระชุดน้ันมีความสัมพันธกับตัวแปรตามนอย 
 โดยที่การแปลความหมายคา R2 จะใชเกณฑเดียวกับการแปลความหมายของคาสัมประสิทธ์ิ
สหสัมพันธ ดังน้ี 
 1.00   หมายความวา  มีความสัมพันธกันในระดับสมบูรณ 
 0.80-0.99  หมายความวา  มีความสัมพันธกันในระดับสูง 
 0.60-0.79  หมายความวา มีความสัมพันธกันในระดับคอนขางสูง 
 0.40-0.59  หมายความวา  มีความสัมพันธกันในระดับปานกลาง 
 0.20-0.39  หมายความวา  มีความสัมพันธกันในระดับคอนขางตํ่า 
  0.00-0.19  หมายความวา ไมมีความสัมพันธกัน 
 

ผลการวิจัย 
ผลการวิจัยเรื่อง การสรางตราสินคาเสือ้ผา (ไทยพมิาน) ทีส่งผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุม

เสื้อผาบานพมิาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม  
1. ปจจัยสวนบุคคล พบวา ผูบริโภคที่เลือกซื้อสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทาง

การตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม สวนใหญ เปนเพศหญิง คิดเปนรอย
ละ 65.50 มีอายุต้ังแต 31 ปถึง 35 ป คิดเปนรอยละ 44.50 ระดับการศึกษาตํ่ากวา หรือเทียบเทา
มัธยมศึกษาตอนตน คิดเปนรอยละ 38.50 รายได 15,001-20,000 บาท เปนรอยละ 41.50 อาชีพ
คาขาย หรือธุรกิจสวนตัว คิดเปนรอยละ 36.80  
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2. การวิเคราะหปจจัยการสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาด
ของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ดังตารางที่ 1  

ตารางท่ี 1 ผลการวิเคราะหแสดงคาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ปจจัยการสรางตราสินคาเสื้อผา        
(ไทยพิมาน)  

การสรางตราสินคาเสื้อผา(ไทยพิมาน) ഥ࢞ S.D. ความหมาย 
1. ดานการทําใหตราย่ีหอเปนที่รูจัก 3.54 0.62 มาก 
2. ดานการรับรูคุณภาพของสินคา 3.38 0.68 ปานกลาง 
3. ดานการเช่ือมโยงและการรับรูตราสินคา 3.48 0.61 มาก 
4. ดานความภักดีตอตราสินคา 3.34 0.62 ปานกลาง 
5. ดานทรัพยสินอื่น ๆ ของตราสินคา 3.44 0.67 มาก 

เฉลี่ย 3.44 0.64 มาก 
    

จากตารางที่ 1 การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ตามความคิดเห็นของผูบริโภคที่เลือกซื้อเสื้อผา 
(ไทยพิมาน) ของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ซึ่งเปนผูตอบแบบสอบถาม        
สวนใหญเห็นวาการสรางตราสินคาเสื้อผา โดยภาพรวม อยูในระดับมาก (ഥ࢞ = 3.44, ܁. ۲ = 0.64)     
เมื่อเรียงตามลําดับจากมากไปนอย คือ คาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ไดแก อันดับแรก ดานการทําใหตรา
ย่ีหอเปนที่รูจัก รองลงมาดานการเช่ือมโยงและรับรูตราสินคา ดานสินทรัพยอื่น ๆ ของตราสินคา         
ดานการรับรูคุณภาพของสินคา และดานสินทรัพยอื่น ๆ ของตราสินคา  
 3. การวิเคราะหปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 
ดังตารางที่ 2  

ตารางท่ี 2 ผลการวิเคราะหคาเฉลี่ยและสวนเบี่ยงเบนมาตรฐานของปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผา
บานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 

ปจจัยทางการตลาด ഥ࢞ S.D. ความหมาย 
1. ดานผลิตภัณฑ 3.44 0.62 มาก 
2. ดานราคา 3.23 0.68 ปานกลาง 
3. ดานชองทางการจัดจําหนาย 3.21 0.72 ปานกลาง 
4. ดานการสงเสริมการตลาด 3.15 0.68 ปานกลาง 
5. ดานบรรจุภัณฑ 3.48 0.67 มาก 
6. ดานการขายโดยใชพนักงานขาย 3.12 0.78 ปานกลาง 
7. ดานการใหขาวสาร 3.14 0.81 ปานกลาง 
8. ดานกลยุทธพลัง 3.42 0.90 มาก 

เฉลี่ย 3.27 0.73 ปานกลาง 
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จากตารางที่ 2 ผลวิเคราะหพบวา ปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัด
นครพนม ตามความคิดเห็นของผูตอบแบบสอบถาม โดยภาพรวมอยูในระดับปานกลาง (ഥ࢞ = 3.27, ܁. ۲ 
= 0.73) เมื่อเรียงตามลําดับจากมากไปนอย คือคาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ไดแก อันดับแรกดานการบรรจุ
ภัณฑ รองลงมาดานผลิตภัณฑ ดานกลยุทธพลัง ดานราคา ดานชองทางการจัดจําหนาย ดานการสงเสรมิ
การตลาด ดานการใหขาวสาร และดานการขายโดยใชพนักงานขาย  
 4. ผลการทดสอบสมมติฐาน การวิเคราะหขอมูลเพื่อทดสอบสมมติฐานในการวิจัยดวยสถิติเชิง
อนุมาน เพื่อทดสอบการสงผลระหวางตัวแปรอิสระและตัวแปรตาม โดยการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ
ดวยคาสัมประสิทธ์ิการพยากรณ (R Square) กําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 และใชเทคนิคการ
เลือกตัวแปรอิสระเขาสมการวิเคราะหความถดถอยดวยวิธี Enter และแสดงออกมาเปน Model ของ
สมการทํานายในการวิเคราะหกําหนดคาระดับความเช่ือมั่นที่รอยละ 95 หรือกําหนดระดับนัยสําคัญทาง

สถิติ (α) 0.05 หรือเปนการวิเคราะหดวยคาสัมประสิทธ์ิการทํานาย (Coefficient of determination: 
R2) กําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 ในการวิเคราะหดวยคาสัมประสิทธ์ิการทํานาย จะแปล
ความหมายระดับความสัมพันธ ดังน้ี (อุบล สุวรรณศรี, 2549) 
 R2 มีคาใกล 1 แสดงวา ตัวแปรอิสระชุดน้ันมีความสัมพันธกับตัวแปรตามมาก R2 มีคาใกล 0 
แสดงวา ตัวแปรอิสระชุดน้ันมีความสัมพันธกับตัวแปรตามนอย การพิจารณาเงื่อนไขการยอมรับหรือ
ปฏิเสธสมมติฐาน ดังน้ี 

1. หากคาความนาจะเปนที่คํานวณไดจากโปรแกรมมีคามากกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
(α) จะยอมรับสมมติฐานหลัก (H0) และจะปฏิเสธสมมติฐานรอง (H1) 

2. หากคาความนาจะเปนที่คํานวณไดจากโปรแกรมมีคานอยกวาคาระดับนัยสําคัญทางสถิติ 
(α) จะปฏิเสธสมมติฐานหลัก (H0) และยอมรับสมมติฐานรอง (H1) 

การพิจารณาเงื่อนไขของการสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาด
ของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ดวยคาสัมประสิทธ์ิการทํานาย (Coefficient 
of determination: R2) กําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .05 เพื่ออธิบายความสงผลระหวางการ
สรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) 

ตารางท่ี 3 ผลการวิเคราะหการถดถอยแบบเสนตรงพหุคูณ ทดสอบความสงผลระหวางการสรางตรา
สินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) กับปจจัยทางการตลาดกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม  

Model 
Unstandardized 

coefficients 
Standardized 
coefficients 

t P-value Collinearity 
statistics 

B SE Beta   Tolerance  VIF  
คาคงที ่ 0.200 0.118 1.694 0.091  
BE1-5  0.562 0.042 0.509  13.534*  0.000  .636  1.572  
R  .801  
R2  .642  
F  356.586* 0.000 
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Durbin-watson    1.610 

* หมายถึง มีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

จากตารางที่ 3 ผลการทดสอบเงื่อนไขของการวิเคราะหการถดถอยแบบเสนตรงพหุคูณ (MRA) พบวา 
ปจจัยทางการตลาดกลุม เสื้ อผาบ านพิมาน อํ า เภอนาแก จั งห วัดนครพนม ไม เกิดปญหา 
Multicollinearity เน่ืองจากคา Tolerance มีคามากกวา 0.1 คา VIF มีคานอยกวา 10 แสดงวาตัวแปร
อิสระไมมีความสัมพันธกัน 
 ในสวนของความคลาดเคลื่อนเปนอิสระตอกัน (Autocorrelation) โดยพิจารณาจากคาสถิติ 
Durbin-watson ไดคาเทากับ 1.610 ซึ่งมีคาอยูระหวาง 1.50-2.50 แสดงวา ไมมีปญหาคาความ
คลาดเคลื่อนเปนอิสระตอกัน และผลการทดสอบความสัมพันธภายในกันเอง (Multicollinearity) มีดังน้ี 
 1. คา Tolerance ไดคาเทากับ .636 และ .636 ซึ่งมีคามากกวา 0.2 แสดงวาการสรางตรา
สินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ไมมีความสัมพันธกันเอง และแสดงวาไมมีปญหาดาน Multicollinearity 
 2. คา VIF ไดคาเทากับ 1.572 และ 1.572 ซึ่งมีคานอยกวา 5 แสดงวาการสรางตราสินคา
เสื้อผา (ไทยพิมาน) ไมมีความสัมพันธกันเอง และแสดงวาไมมีปญหาดาน Multicollinearity 

ผลการวิเคราะหการถดถอยแบบเสนตรงพหุคูณ (MRA) พบวา การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทย
พิมาน) กับปจจัยทางการตลาดกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม โดยมีความสัมพันธ
กันในระดับสูง (R = .801) นอกจากน้ัน การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) สามารถอธิบายความ
แปรผันที่เกิดข้ึนกับปจจัยทางการตลาดกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ไดรอยละ 
64.20 (R2 = .642) อีกรอยละ 35.80 เปนผลมาจากตัวแปรอื่นที่ผูวิจัยไมไดศึกษา 
 5. สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน ผลการวิจัยเรื่อง การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน)          
ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม สรุปผลการ
ทดสอบสมมติฐาน ดังตารางที่ 4 

ตารางท่ี 4 สรุปผลการทดสอบสมมติฐาน 

สมมติฐาน 
ผลการทดสอบสมมติฐาน 
สงผล ไมสงผล 

สมมุติฐาน 1 การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) สงผลตอ
ปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก 
จังหวัดนครพนม 

√ 
 

1.1 การทําใหตราย่ีหอเปนที่รูจัก สงผลทางบวกกับปจจัยทางการ
ตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 

 
√ 

1.2 การรับรูคุณภาพของสินคา สงผลทางบวกกับปจจัยทางการ
ตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 

√ 
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1.3 การเช่ือมโยงและรับรูตราสินคา สงผลทางบวกกับปจจัย
ทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัด
นครพนม 

√ 
 

1.4 ความภักดีตอตราสินคา สงผลทางบวกกับปจจัยทางการตลาด
ของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 

√ 
 

1.5 สินทรัพยอื่น ๆ ของตราสินคา สงผลทางบวกกับปจจัยทางการ
ตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 

√ 
 

จากตารางที่ 4 สมมติฐานการสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุม
เสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ผลการทดสอบพบวา การสรางตราสินคาเสื้อผา       
(ไทยพิมาน) ในดานการทําใหตราย่ีหอเปนที่รูจัก ไมสงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบาน
พิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ในดานการรับรูคุณภาพของสินคา ดานการเช่ือมโยงและรับรูตรา
สินคา ดานความภักดีตอตราสินคา และดานสินทรัพยอื่น ๆ ของตราสินคาสงผลทางบวกกับปจจัย
ทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 
 

อภิปรายผล 
จากผลการวิจัยที่ไดจากการทดสอบสมมติฐานในการวิจัยเรื่อง การสรางตราสินคาเสื้อผา     

(ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 
สามารถอภิปรายผลโดยอางอิงจากงานวิจัยที่เกี่ยวของได ดังน้ี 

สมมติฐานทดสอบความสงผลระหวางการสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) กับปจจัยทางการ
ตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม โดยการวิเคราะหสมการถดถอยเชิงพหุ 
(Multiple linear regression analysis: MRA) ด วยค าสั มประสิท ธ์ิการทํ านาย  (Coefficient of 
determination: R2 หรือ R Square) กําหนดระดับนัยสําคัญทางสถิติ 0.05 สรุปไดวา การสรางตรา
สินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ในดานการรับรูคุณภาพของสินคา ดานการเช่ือมโยงและรับรูตราสินคาดาน
ความภักดีตอตราสินคา และดานสินทรัพยอื่น ๆ  ของตราสินคาสงผลทางบวกกับปจจัยทางการตลาด
ของกลุมเสื้อผาบานพิมาน เมื่อพิจารณาแลวเห็นวาสอดคลองกับงานวิจัยของ สิรินทิพย สุขกล่ํา ที่ศึกษา
งานวิจัยเรื่อง การสรางตราสินคาแฟช่ันไทย : กรณีศึกษาตราสินคา PATINYA พบวา ผูบริโภคที่เปน
ลูกคาประจํา ตราสินสินคา PATINYA และผูบริโภคที่ช่ืนชมตราสินคา PATINYA ที่ติดตามทางเฟซบุค 
ไดมีองคประกอบของคุณคาตราสินคาที่ตางกัน  (สิรินทิพย สุขกล่ํา, 2558) ดังน้ัน การสรางตราสินคา
เสื้อผา (ไทยพิมาน) จึงควรพัฒนากลยุทธในการรับรูคุณภาพของสินคา การเช่ือมโยงและรับรูตราสินคา 
การสรางความภักดีตอตราสินคา และสินทรัพยอื่น ๆ ของตราสินคา ควบคูกับการพัฒนาปจจัยทาง
การตลาด การแสวงหาเพื่อเลือกซื้อ โดยไมเปลี่ยนย่ีหออื่น และการพัฒนาแนวคิดเกี่ยวกับสินทรัพย       
อื่น ๆ ของตราสินคา ควรจดสิทธิบัตรเพื่อปองกันการเลียนแบบสินคา ดังน้ัน ผูวิจัยเห็นวา ควรศึกษา
แนวทางการพัฒนาถึงการสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) โดยสรางตราหลกัของเสื้อผาเพื่อใหลูกคา
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จดจําช่ือหลักซึ่งเปนของชุมชนพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ทั้งน้ี สามารถวางตําแหนง
ผลิตภัณฑใหม หรือการเพิ่มผลิตภัณฑเสื้อผาใหมออกสูตลาด เพื่อสรางเอกลักษณของสินคาใหมีความ
โดดเดนมากย่ิงข้ึน และพัฒนาการสรางตราสินคาใหมีประสิทธิภาพดีย่ิงข้ึน ทั้งน้ี ผูวิจัยไดพิจารณาแนว
ทางการพัฒนากลยุทธ โดยเลือกศึกษาจากแนวคิดของ Infogination Co. (Infogination Co., Ltd., 
2014) และแนวคิดของ Aaker (Aaker,D.A, 1991) ซึ่งอธิบายวา การสรางตราสินคาเปนแนวคิดทาง
การตลาดที่มุงเนนใหลูกคาจําไดหรือตระหนักไดของในตราสินคาน้ัน ๆ ไวในใจ เมื่อผูบริโภคเกิดการ
ตระหนักรูในตราสินคาแลว ผูบริโภคก็จะเกิดความคุนเคย ทําใหสินคาเปนที่นาไววางใจ นาเช่ือถือ      
และเห็นวาตราสินคาน้ันมีคุณภาพ ทั้งน้ี ควรมุงเนนประเด็นสําคัญในการพัฒนาเสื้อผา (ไทยพิมาน)       
การรับรูคุณภาพ ควรพัฒนาการตระหนักถึงความคุมคา ในสวนของการเช่ือมโยงและรับรูสินคา          
ควรคํานึงถึงคุณภาพของผา การสรางความภักดีตอตราสินคา ควรมุงเนนกลยุทธเกี่ยวกับการแสวงหา
เพื่อเลือกซื้อ โดยไมเปลี่ยนย่ีหอไปซื้อที่อื่น และการพัฒนาแนวคิดเกี่ยวกับสินทรัพยอื่น ๆ ของตราสินคา 
ควรจดสิทธิบัตรเพื่อปองกันการเลียนแบบสินคา เพื่อสรางเอกลักษณของสินคาใหมีความโดดเดนมาก
ย่ิงข้ึน เพื่อพัฒนาการสรางตราสินคาใหมีประสิทธิภาพ 
  

สรุป/ขอเสนอแนะ 
จากการศึกษา เรื่องการสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาดของ

กลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ผลการศึกษาพบวา 
1. ผูบริโภคที่เลือกซื้อสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ที่สงผลตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผา

บานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม สวนใหญเปนเพศหญิง คิดเปนรอยละ 65.50 มีอายุต้ังแต 31 
ป ถึง 35 ป คิดเปนรอยละ 44.50 ระดับการศึกษาตํ่ากวา หรือเทียบเทามัธยมศึกษาตอนตน คิดเปนรอย
ละ 38.50 รายได 15,001-20,000 บาท เปนรอยละ 41.50 อาชีพคาขาย หรือธุรกิจสวนตัว คิดเปนรอย
ละ 36.80  

2. ปจจัยการสรางตราสินคาสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ตามความคิดเห็นของผูบริโภคที่เลือก
เสื้อผาของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ซึ่งผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเห็นวา 
การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) โดยภาพรวม อยูในระดับมาก เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา 
คาเฉลี่ยอยูในระดับมาก ไดแก ดานการทําใหตราย่ีหอเปนที่รูจัก รองลงมาดานการเช่ือมโยงและรับรูตรา
สินคา ดานสินทรัพยอื่น ๆ  ของตราสินคา ดานการรับรูคุณภาพของสินคา ดานสินทรัพยอื่น ๆ  ของตรา
สินคา  

3. ปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ตามความ
คิดเห็นของผูตอบแบบสอบถาม โดยภาพรวมอยูในระดับปานกลาง (ഥ࢞ = 3.27, ܁. ۲ = 0.73) เมื่อเรียง
ตามลําดับจากมากไปนอย คือ ดานการบรรจุภัณฑ รองลงมาดานผลิตภัณฑ ดานกลยุทธพลัง ดานราคา 
ดานชองทางการจัดจาหนาย ดานการสงเสริมการตลาด ดานการใหขาวสาร และดานการขายโดยใช
พนักงานขาย 
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4. สมมติฐานการสรางตราสินคาสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) สงผลตอปจจัยทางการตลาดของ
กลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม ผลการทดสอบพบวา การสรางตราสินคาเสื้อผา 
(ไทยพิมาน) ในดานการทาใหตราย่ีหอเปนที่รูจัก ไมสงผลตอปจจัยทางการตลาดกลุมเสื้อผาบานพิมาน 
อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม สวนการสรางตราสินคานาพริกกุงกรอบ ในดานการรับรูคุณภาพของ
สินคา ดานการเช่ือมโยงและรับรูตราสินคา ดานความภักดีตอตราสินคา และดานสินทรัพยอื่น ๆ  ของ
ตราสินคาสงผลทางบวกกับปจจัยทางการตลาดกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัดนครพนม 
ผูวิจัยมีขอเสนอแนะจากการวิจัย ดังน้ี 

ขอเสนอแนะเพ่ือนําผลการวิจัยไปใช 
 จากผลการวิจัย พบวา การสรางตราสินคาเสื้อผา (ไทยพิมาน) ในดานการรับรูคุณภาพของ
สินคา ดานการเช่ือมโยงและรับรูตราสินคา ดานความภักดีตอตราสินคา และดานสินทรัพยอื่น ๆ  ของ
ตราสินคา สงผลทางบวกตอปจจัยทางการตลาดของกลุมเสื้อผาบานพิมาน อําเภอนาแก จังหวัด
นครพนม อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ดังน้ัน ควรพัฒนากลยุทธในการสรางตราสินคาเสื้อผา 
(ไทยพิมาน) โดยมุงเนนใหลูกคาจําไดหรือตระหนักไดของในตราสินคาเสื้อผา 

ขอเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งตอไป 
 1. จากผลการวิจัย พบวา แนวทางการพัฒนากลยุทธทางการตลาดที่จะชวยพัฒนา ธุรกิจเสื้อผา 
จังหวัดนครพนม ในแตละปจจัยตองอาศัยศักยภาพของชุมชนที่จะพัฒนากลยุทธตามที่ผูวิจัยได
เสนอแนะไว ทั้งน้ี ผูประกอบการจําเปนตองพัฒนาศักยภาพในการพัฒนากลยุทธทางการตลาดอยาง
ตอเน่ือง เพื่อใหธุรกิจเสื้อผาพื้นเมือง สามารถขยายตลาดตรงตามเปาหมายได 

2. เพื่อใหไดขอมูลเชิงลึกในการวิจัย อาจจะเพิ่มเติมการศึกษาวิเคราะหสภาพแวดลอมในการ
พัฒนาตลาดเสื้อผาใหเจรญิกาวหนาได โดยควรศึกษาวิเคราะห SWOT Analysis โดยศึกษาปจจัยภายใน 
ที่เปนจุดแข็ง และจุดออน เกี่ยวกับสภาพความพรอมของชุมชน หรือผูประกอบการ ความสามารถใน
การผลิต ความพรอมของบุคลากร เครื่องจักร และการศึกษาวิเคราะหปจจัยภายนอก ที่เปนอุปสรรค
และโอกาส เกี่ยวกับวัตถุดิบ คูแขงขัน เทคโนโลยี การเมือง นโยบายรัฐบาล โดยสนใจศึกษาประเด็น 
“การวิเคราะหสภาพแวดลอมในการขยายตลาดผลิตภัณฑเสื้อผาพื้นเมือง” 
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