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บทคัดยอ 

 งานวิจัยน้ี เปนงานวิจัยเชิงคุณภาพ มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาแนวโนมการเปนผูประกอบการ

ธุรกิจสงออกผักไฮโดรโปนิกสในจังหวัดหนองคาย โดยศึกษาปจจัยภายในและภายนอกที่มีผลตอแนวโนม

การสงออก ของกลุมผูประกอบการผักไฮโดรโปนิกส ในดานการตลาด ดานการผลิต ดานการสงออก 

การวางแผนกลยุทธในการผลิตและสงออก และเพื่อศึกษาเหตุผล ปญหา และอุปสรรคในการสงออกผัก

ไฮโดรโปนิกสของผูประกอบการในจังหวัด และหาแนวทางการพัฒนาธุรกิจผักไฮโดรโปนิกสในจังหวัด

หนองคายเพื่อพัฒนาไปสูการผลิตเชิงอุตสาหกรรมเพื่อสงออก ซึ่งกลุมตัวอยาง คือ ผูประกอบการที่

ดําเนินธุรกิจผักไฮโดรโปนิกส 30 ฟารม มีการใชแบบสัมภาษณ โดยใชวิธีสัมภาษณเชิงลึก และการ
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สังเกตการณแบบไมมีสวนรวม มีการจัดระเบียบขอมูลที่ไดจากการสัมภาษณมาวิเคราะหและตรวจสอบ

โดยการวิเคราะหขอมูล การวิจัยเชิงคุณภาพน้ีใชการวิเคราะหเน้ือหา เปนการเก็บขอมูลข้ึนตนจาก

ภาคสนาม จับประเด็นที่ผูใหขอมูล กลาวถึง ถามยํ้า และสรุปเน้ือหามาเช่ือมโยงระหวางเหตุผล เพื่อ

นํามาเปนขอสรุปในการวิจัย 

 ผลการศึกษาพบวา ผูประกอบการผกัไฮโดรโปนิกส ทั้ง 30 ฟารม ยังไมมีการสงออกผกัไฮโดรโป

นิกสไปยังตางประเทศ แตมีแผนจะสงไปในประเทศใกลเคียงอยางประเทศลาว โดยปจจุบันตลาดยังคง

อยูในพื้นที่จังหวัดหนองคาย และผูบริโภคที่มาจากประเทศใกลเคียงคือประเทศลาว รวมถึงโดยสวนใหญ

ยังมีการสั่งซื้อผักที่มักจะมาซื้อถึงฟารมของผูประกอบการ แนวทางในการสงเสริมใหผูประกอบการมี

ศักยภาพในการสงออก มีทั้งหมด 5 ดาน ประกอบดวย ดานการสงเสริมการตลาด ดานการผลิต ดาน

การสงออก ดานการบริหารจัดการ ดานการเงิน ตามลําดับ 

คําสําคัญ: ผูประกอบการ, การสงออก, ผักไฮโดรโปนิกส 

 

Abstract 

This qualitative research’s objectives were to study the trend of entrepreneurship 

in the hydroponics vegetable export business in Nongkhai province by studying internal 

and external factors affecting export trends of hydroponics vegetable entrepreneurs in 

marketing, production, export, strategic planning for production and export, and to study 

of reasons, problems and obstacles in the export of hydroponics vegetables of 

entrepreneurs and find ways to develop hydroponics vegetable farms (businesses) in 

Nongkhai province to develop into industrial production for export. The sample group 

was entrepreneurs operating 30 hydroponics vegetable farms (businesses). The data 

came from the in-depth interviews were organized to be analyzed and examined by data 

analysis. This qualitative research used content analysis. It was a collection of data 

originating from the field, capture the issues raised by the informants, refer, and 

summarize the content to link beyond reasons in order to draw conclusions from the 

research. 

The results of the study found that hydroponics vegetable entrepreneurs in all 

30 farms had not exported hydroponics vegetables to foreign countries. But there were 
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plans to send it to nearby countries like Laos. Currently, the market was still in the area 

of Nongkhai province. And consumers from neighboring countries, Laos. Including most 

of them, there was also an order of vegetables that usually came to buy at the 

entrepreneur's farm. The guidelines to encourage entrepreneurs to have the potential to 

export, there were all 5 aspects consisting of marketing promotion, production, export, 

administrative management, finance, respectively. 

Keywords: Entrepreneurs, Export, Vegetable Hydroponics. 

 

บทนํา 

  ผักไฮโดรโปนิกสมีที่มาเริ่มจากการศึกษาเกี่ยวกับการใชธาตุอาหารตาง ๆ  ในการปลูกพืช ซึ่งมี

มาต้ังแตหลายปแลว จากหลักฐานทางประวัติศาสตรพบวา นักวิทยาศาสตรไดเขียนบันทึกตาง ๆ แตการ

ปลูกพืชทางวิทยาศาสตรน้ัน เริ่มข้ึนประมาณ 300 ป การปลูกพืชไฮโดรโปนิกสตามหลักทาง

วิทยาศาสตรยุคใหมการปลูกพืชดวยสารละลายเกลือ ซึ่งใหธาตุอาหารที่จําเปนในการเจริญเติบโตของ

พืช ทําใหพืชมีการเจริญเติบโตสมบูรณและใหผลผลิตเร็ว จึงกลายเปนจุดเริ่มตนของการนําวิธีการปลูก

พืชไฮโดรโปนิกส โดยวิธีการปลูกพืชไฮโดรโปนิกส (Hydroponics) เปนการปลูกพืชโดยไมใชดิน แตใช

นํ้าที่มีธาตุอาหารพืชละลายอยู หรือปลูกพืชในสารละลายธาตุอาหารทดแทน การปลูกผักและพืชที่ใช

เปนอาหารน้ัน ถือวามีประโยชนและสะดวกมาก เน่ืองจากประหยัดพื้นที่และไมปนเปอนกับสารเคมี  

ตาง ๆ ในดิน ใหไดพืชผักที่สะอาด เปนอาหารในทวีปเอเชีย ประเทศญี่ปุนเปนประเทศแรกที่นําการปลกู

พืชไฮโดรโปนิกสมาใชในเชิงพาณิชย โดยเริ่มจากการปลูกผักเพื่อเปนอาหารใหกับทหารหลังสงครามโลก

ครั้งที่ 2 สิ้นสุดลง สถานีวิจัยพืชสวนกระทรวงเกษตรและปาไมของญี่ปุน ไดพัฒนาเทคนิคการปลูกพืช

ดวยกรวด (gravel culture) ข้ึนมา ซึ่งเปนระบบไฮโดรพอนิกสด้ังเดิมของญี่ปุน สําหรับการปลูกพืชดวย

วิธีไฮโดรโปนิกสในประเทศไทยน้ัน ไดเริ่มมีการวิจัยการปลูกพืชไฮโดรโปนิกสประมาณ พ.ศ. 2500 โดย

ภาควิชาพฤกษศาสตร คณะวิทยาศาสตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร (เมธา โลกันภัย, 2556)  

  ปจจุบัน (ป พ.ศ. 2562) การบริโภคผักเปนกระแสนิยมในกลุมผูบริโภคที่สนใจในการดูแล

สุขภาพและเปนหน่ึงในทางเลือกของผูบริโภคที่บริโภคผักเพื่อการดูแลสุขภาพ เริ่มมีการนําผักไฮโดรโป

นิกสเขามาประเทศไทยเมื่อประมาณ 10 ปที่ผานมา โดยผูประกอบการจีนไดแนะนําใหผูประกอบการ

คนไทยปลูกผักเพื่อการคา ที่เรียกวาผักลอยฟา เพื่อแกปญหาการปลูกผักในดินที่ใชสารเคมีกําจดัศัตรูพชื

และวัชพืช ทําใหเกิดสารพิษตกคางเปนอันตรายตอบริโภคและตัวเกษตรกร นอกจากน้ี การปลูกผักใน
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ดินยังตองใชนํ้ามาก ตองปรับสภาพดินและใชปุยเคมีสูตรตาง ๆ ตามอายุผัก สวนไฮโดรโปนิกสเปน

ระบบการปลูกผักในสารละลายธาตุอาหารในรูปของอิออน ไมใชดิน ไมใชสารกําจัดศัตรูพืช ใชนํ้านอย 

จึงเปนการแกปญหาดังกลาว แตการปลูกผักไฮโดรโปนิกสก็เหมาะสมกับผักบางชนิด ผักที่นิยมปลูกเปน

สวนใหญ ไดแก กรีนโอค เรดโอค บัตเตอรเฮด ปตตาเวีย เปนตน (คงเดช พะสีนามและคณะ, 2019) 

คณะผูจัดทําไดเล็งเห็นถึงประโยชนของผักไฮโดรโปนิกส ซึ่งในอนาคตอาจมีการผลิตที่มากข้ึน           

และสามารถสงออกไปยังประเทศตาง ๆ ได คณะผูจัดทําจึงมีความสนใจที่จะศึกษาศักยภาพของ

ผูประกอบการผักไฮโดรโปนิกสในจังหวัดหนองคายวา มีความเปนไปไดที่จะผลิตผักไฮโดรโปนิกสเพื่อ

การสงออกไปยังตางประเทศไดหรือไม เหตุผลที่คณะผูจัดทําสนใจศึกษาเน่ืองจากพื้นที่สํารวจมีลักษณะ

ภูมิประเทศใกลกับประเทศเพื่อนบานอยางประเทศลาว 

  ผูประกอบการผักไฮโดรโปนิกสในจังหวัดหนองคาย มีขนาดยอมไปจนถึงขนาดกลาง ซึ่งมี

ประสิทธิภาพในการผลิตที่เพียงพอตอความตองการบริโภคของกลุมผูบริโภคภายในเขตพื้นที่จังหวัด

หนองคายและจังหวัดใกลเคียง สําหรับผูบริโภคสวนใหญจากประเทศลาว จะแวะซื้อผักไฮโดรโปนิกส

จากประเทศไทยกลับประเทศลาวเทาน้ัน ทั้ ง น้ี  คณะผูจัดทําได ศึกษาขอมูลจากกลุมตัวอยาง

ผูประกอบการผักไฮโดรโปนิกสภายในจังหวัดหนองคาย จํานวน 3 ฟารม ซึ่งคณะผูจัดทําไดมีการ

สอบถามขอมูลผูประกอบการผักไฮโดรโปนิกสเบื้องตนทั้ง 3 ฟารม ไดสรุปขอมูลตรงกันวา ยังไมเคยทํา

การสงออกไปยังประเทศลาว เน่ืองจากมีปจจัยทางดานกําลังการผลิต การตลาด และเงินทุนไมเพียงพอ 

จึงทําใหธุรกิจผักไฮโดรโปนิกสในจังหวัดหนองคาย ยังไมมีการพัฒนาในดานการสงออก 

  เมื่อพิจารณาจากขอมูลขางตน จึงทําใหทราบถึงปญหาของปจจัยดานการตลาดและเงินทุนใน

การสงออกของผูประกอบการผูผลิตผกัไฮโดรโปนิกสในจงัหวัดหนองคาย คณะผูจัดทําจึงมีแนวคิดในการ

ศึกษาวิจัยน้ี เพื่อศึกษาความเปนไปไดในการผลิตผักไฮโดรโปนิกส เพื่อการสงออกของผูประกอบการ

ธุรกิจผักไฮโดรโปนิกสในจังหวัดหนองคาย 

 

วัตถุประสงคงานวิจัย  

  1. เพื่อศึกษาแนวโนมการเปนผูประกอบการธุรกิจสงออกผักไฮโดรโปนิกสในจังหวัดหนองคาย  

  2. เพื่อใหทราบถึงเหตุผลปญหาและอุปสรรคในการสงออกผักไฮโดรโปนิกสของผูประกอบการ

ในจังหวัดหนองคาย 

  3. เพื่อหาแนวทางการพัฒนาธุรกิจผกัไฮโดรโปนิกสในจงัหวัดหนองคาย เพื่อพัฒนาไปสูการผลติ

เชิงอุตสาหกรรมเพื่อสงออก  
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วิธีดําเนนิการวิจัย 

ขอบเขตของการวิจัย 

  ขอบเขตเน้ือหาในการศึกษาศึกษาศักยภาพการเปนผูประกอบการธุรกิจสงออกผกัไฮโดรโปนิกส

ในจังหวัดหนองคาย ไดศึกษาถึงตลาดผักไฮโดรโปนิกส สภาพทั่วไปของธุรกิจผักไฮโดรโปนิกส แนวทาง

ในการพัฒนา รวมทั้งศึกษาถึงศักยภาพในดานของโอกาสและอุปสรรคทั้งภายนอกและภายในของธุรกิจ

ผักไฮโดรโปนิกส ซึ่งโอกาสและอุปสรรคภายนอกจะเปนในเรื่องของภาวการณการผลิตผักไฮโดรโปนิกส 

คูแขงขันภายในพื้นที่ศึกษา สวนโอกาสและอปุสรรคภายใน เชน คุณภาพของเมล็ดพันธุผักไฮโดรโปนิกส 

การผลิตผักไฮโดรโปนิกส วิธีการและกระบวนการจําหนายของผักไฮโดรโปนิกสจังหวัดหนองคาย 

ประชากรในการวิจัย 

  ประชากรที่ใชในการวิจัยครั้งน้ีคือ ผูประกอบการธุรกิจผักไฮโดรโปนิกสในจังหวัดหนองคาย 

ขนาดกลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษากําหนดจากผูประกอบการธุรกิจผักไฮโดรโปนิกสที่มีฟารมหรือพื้นที่

ในการผลิตอยูในจังหวัดหนองคาย และพิจารณาจากศักยภาพชองทางการจําหนาย การผลิต ขนาดของ

ธุรกิจ พื้นที่ในการผลิตเพื่อการสงออก จึงไดกลุมตัวอยาง จํานวน 30 ฟารม 

  ตัวแปรท่ีศึกษา 

   ตัวแปรอิสระ คือ ปจจัยที่มผีลตอการสงออก 

  ตัวแปรตาม คือ ศักยภาพในการสงออกผักไฮโดรโปนิกสในจงัหวัดหนองคาย 

 

 การทบทวนวรรณกรรม 

  ในการศึกษาน้ี คณะผูวิจัยไดทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวกับแนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่

เกี่ยวของกับการศึกษาถึงศักยภาพของการเปนผูประกอบการผกัไฮโดรโปนิกส คณะผูวิจัยใหความสําคัญ

กับประเด็นการเปนผูประกอบการธุรกิจและการบริหารธุรกิจเพื่อการสงออก โดยการนําเทคโนโลยีมา

ปรับใชในการผลิตผักไฮโดรโปนิกส และพฤติกรรมของผูบริโภคที่มีผลตอการผลิตสินคานําไปสูการเปน

ผูประกอบการธุรกิจผกัโดรโปนิกส เพื่อการสงออกอยางมีศักยภาพ ทางคณะผูจัดทําไดคัดกรองบทความ

ทบทวนวรรณกรรมในงานวิจัย ดังน้ี  

การวิเคราะหศักยภาพในการผลิตเพ่ือสงออกของผูประกอบการ 

  บัณฑิต หนองบัว และคณะ ไดศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนาศักยภาพการผลิตมังคุดเพื่อการสงออก

ในหวงโซอุปทาน และวิเคราะหถึงปจจัยที่มีความสัมพันธตอความเปนไปไดในการพัฒนาศักยภาพมังคุด
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เพื่อการสงออก พบวา การผลิตอยางมีคุณภาพน้ันเกษตรกรตองมีประสบการณไมตํ่ากวา 20 ป ในการ

ปลูกมังคุดเพื่อสงออก (บัณฑิต หนองบัวและคณะ, 2560) 

  นิรมล ลี และรุจ ศิริสัญลักษณ ที่ไดศึกษาเกี่ยวกับศักยภาพการผลิตกุหลาบเชิงพาณิชยของ

เกษตรกรบานบวกเตย อําเภอแมริม จังหวัดเชียงใหม พบวา การมีประสบการณในการปลูกกุหลาบทํา

ใหเกษตรกรมีศักยภาพในการผลิตกุหลาบได ทั้งน้ี ข้ึนอยูกับอายุของประสบการณวามีมากหรือนอยและ

การพบปะเจาหนาที่ ที่มีความรูและเช่ียวชาญดานการปลูกกุหลาบ รวมทั้งการแลกเปลี่ยนความรูกับผูที่

มีประสบการณในการปลูกกุหลาบ ทําให เกษตรกรมี ศักยภาพในการปลูกกุหลาบเพิ่มมากข้ึน                              

(นิรมล ลี และรุจ ศิริสัญลักษณ, 2561) 

  สุดาพร ฉินทองประเสริฐ และอภิเทพ แซโคว ไดศึกษาเกี่ยวกับศักยภาพการสงออกกาแฟของ

ไทยสูอาเซียน พบวา ปจจัยที่มีผลตอการสงออกอยางมีศักยภาพมีทั้งหมด 6 ดาน ไดแก ปจจัยดาน

เกษตรกร ดานผูประกอบการ ดานเทคโนโลยีดานผลผลิต ดานการสงเสริม และดานผูบริโภคนอกจาก 6 

ปจจัยที่เกี่ยวของกับการวิเคราะหศักยภาพการเปนผูประกอบการสงออกแลว ยังมีดานการตลาด และ

สภาพแวดลอมภายนอกรวมดวย (สุดาพร ฉินทองประเสริฐและอภิเทพ แซโคว, 2558)  

  ศิลารัตน ใบละมาย  ไดศึกษาเกี่ยวกับปจจัยดานการตลาดและปจจัยดานสภาพแวดลอม

ภายนอกของการสงออกมังคุดในจังหวัดนครศรีธรรมราช ซึ่งผลการวิจัยพบวา ปจจัยที่มีผลตอปริมาณ

การสงออกมังคุดสดไปสาธารณรัฐประชาชนจีน คือขอตกลงเขตการคาเสรีระหวางประเทศไทยกับ

ประเทศจีน (ศิลารัตน ใบละมาย, 2549) 

 การบริหารธุรกิจสําหรับการสงออกของผูประกอบการ 

  สกุลรัตน ธรรมแสงและคณะ ไดทําการศึกษาเกี่ยวกับการบริหารธุรกิจผักไฮโดรโปนิกสในภาค

ตะวันออกเฉียงเหนือและการพัฒนาเชิงอุตสาหกรรม โดยการวิเคราะหหาแนวทางการบริหารธุรกิจเพื่อ

พัฒนาไปสูการผลิตเชิงอุตสาหกรรมภายในประเทศ และเพื่อศึกษาการมีศักยภาพของผูประกอบการ

ธุรกิจผักไฮโดรโปนิกส พบวา ปจจัยที่สงผลใหผูประกอบธุรกิจมีศักยภาพน้ัน ตองทําใหผูบริโภคยอมรับ

และมีทัศนคติที่ดีตอผลิตภัณฑ และยังตองคํานึงถึงทัศนคติของผูบริโภคที่มีความสัมพันธเกี่ยวเน่ืองกับ

ความตองการของผูบริโภค และตองเปนที่ยอมรับของตลาดทางดานความสะอาด ความสด และรสชาติ

อรอย ซึ่งจะนําไปสูการกระจายสินคาสูตลาดไดมากข้ึน (สกุลรัตน ธรรมแสงและคณะ, 2556) 

  จิราณัทย กิ่ งสวัส ด์ิ ไดทําการวิจัยเกี่ยวกับกลยุทธการดําเนินธุรกิจผักไฮโดรโปนิกส                             

โดยศึกษาเกี่ยวกับกลยุทธดานการบริหารการวิเคราะหสภาพแวดลอมและการดําเนินงานขององคกร   

ซึ่งจะสงผลตอความสามารถในการดําเนินงานและความไดเปรียบในการแขงขัน ผลการวิจัยพบวา ดาน
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ของลักษณะการดําเนินธุรกิจของผูประกอบการผักไฮโดรโปนิกส เปนลักษณะการบริหารแบบครอบครัว   

โดยผูประกอบการจะเปนผูบรหิารงานและมีอาํนาจในการตัดสินใจแตเพียงผูเดียว ทําใหธุรกิจดําเนินงาน

ไดคลองตัวมากย่ิงข้ึน ทั้งน้ี การวางระบบงานทั้งภายในและภายนอก เพื่อเพิ่มประสิทธิภาพสามารถลด

ความเสี่ยงในการบริหารงานได (จิราณัทย กิ่งสวัสด์ิ, 2556) 

  แกมกาญจน เหลืองวิรุจนกุล ไดศึกษาปจจัยที่มีผลตอการสงออกกุงสดแชเย็นแชแข็งของ

ประเทศไทยไปยังประเทศสหรัฐอเมรกิา ญี่ปุน และเกาหลีใต พบวา ความยืดหยุนของราคาสินคาสงออก

กุงสดแชเย็นแชแข็งของไทยไปยัง 3 ประเทศน้ัน มีมูลคาในการสงออกสูงหากผูผลติสามารถปรบัปรุงการ

ผลิตใหมีประสิทธิภาพเพิ่มข้ึนได จะทําใหเพิ่มปริมานการสงออกไดสูงข้ึน และมีความสามารถแขงขันใน

ตลาดไดสูง นอกจากน้ี ยังทําใหไดครอบครองสวนแบงทางการตลาดไดสูงย่ิงข้ึน ทั้งน้ี การบริหารกิจการ

ผูประกอบการจะตองมีการพัฒนาและคํานึงถึงวิธีการขนสงสินคาและอายุของสินคา กรณีหากเปนสินคา

เปนของสด ประเภทผักหรือผลไม จะตองเลือกใชวิธีในการขนสงสินคาที่รวดเร็วและรนระยะเวลาใหมาก

ที่สุด เพื่อใหสินคาเสียหายนอยที่สุด (แกมกาญจน เหลืองวิรุจนกลุ, 2553) 

  พลนัท พรพบภัทรภัค และคณะ ไดศึกษาเกี่ยวกับการพัฒนาการสงออกทางอากาศประเภทผัก

ผลไมจากประเทศไทยไปสูสหภาพยุโรป ผลการวิจัยพบวา ปจจัยที่บริษัทผูสงออกเช่ือวาเปนปจจัยที่

สําคัญมากที่สุด ไดแก การขนสงสินคาทางอากาศ ตามดวยอุณหภูมิการเก็บรักษาสินคา กฎเกณฑในการ

สงออก ระยะเวลาในการขนสงหรือการสงมอบสินคา ราคาของสินคา ปจจัยดานบรรจุภัณฑ และการ

ตรวจสอบดานกักกันพืช (พลนัท พรพบภัทรภัค และคณะ, 2556) 

การพัฒนาการผลิตอยางมีประสิทธิภาพของธุรกิจ 

  เมธา โลกันภัย ไดศึกษาเกี่ยวกับระบบสารสนเทศเพื่อสนับสนุนการผลิตผักในระบบไฮโดรโป

นิกส พบวา การนําระบบสารสนเทศมาปรับใชในกระบวนการการผลิตผัก ทําใหมีการวางแผนการปลูก

ไดถูกตองและแมนยํา ซึ่งอาจจะมีความคลาดเคลื่อนเพียงเลก็นอยเทาน้ัน ชวยใหผูประกอบการผกัไฮโดร

โปนิกสมีความไดเปรียบทางการแขงขันดานการคาในตลาดมากข้ึน และการนําเทคโนโลยีการคํานวณคา

ตาง ๆ มาใชในการผลิตสินคาถือเปนการเพิ่มคุณภาพใหกับสินคา (เมธา โลกันภัย, 2556) 

  ศุภฤกษ เชาวลิตตระกูล ไดศึกษาเกี่ยวกับระบบปลูกผักสลัดไฮโดรโปนิกสแบบอัตโนมัติโดยการ

ใชเซนเซอรวัดแสงรับคาจากแสงแดด เพื่อประมวลผลและสังรีเลยเปด-ปดไฟ LED ทดแทนแสงแดด 

และใชเซนเซอรวัดระดับนํ้าจากปริมาณนํ้า ผลการวิจัยพบวา ระบบปลูกผักไฮโดรโปนิกสแบบอัตโนมัติ 

สามารถรักษาชวงของคาแสงที่เหมาะแกการปลูกผักสลัดไดอยางสม่ําเสมอกวาวิธีการปลูกดวยแบบ

ธรรมดา ทําใหผักสลัดที่ปลูกในระบบแบบอัตโนมัติ สามารถเติบโตไดอยางเต็มที่และเติบโตไดเร็วกวาวิธี

ปลูกแบบธรรมดา และมีขนาดใบที่ใหญผักสลัดที่ปลูกดวยวิธีธรรมดา (ศุภฤกษ เชาวลิตตระกูล, 2560) 
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  ภาคย สธนเสาวภาคย ไดศึกษาคนควาการการพัฒนาระบบปลูกพืชไฮโดรโปนิกส พบวาปจจยัที่

ควบคุมการเจริญเติบโตของพืชไรดินคือ ปจจัยทางดานพันธุกรรม ปจจัยทางดานสิ่งแวดลอม ไมวาจะ

เปนแสง อุณหภูมิ หรือนํ้าวัสดุอุปกรณที่ใชในการเพาะปลูก สารละลายธาตุอาหารพืชธาตุอาหารที่พืช

ตองการในการเจริญเติบโตและใหผลผลิต (ภาคย สธนเสาวภาคย, 2562) 

พฤติกรรมของกลุมลูกคาผูบริโภคผักไฮโดรโปนิกส 

  ณัฐพล อารีพงศธรรม ไดศึกษาเกี่ยวกับพฤติกรรมการบริโภคผักไฮโดรโปนิกสในจังหวัดสงขลา 

ผลการวิจัยพบวา ผูบริโภคที่เลือกบริโภคผักไฮโดรโปนิกสจะใหความสนใจเกี่ยวกับวิธีการผลิตโดยเลือก

บริโภคผักไฮโดรโปนิกส เน่ืองจากเช่ือวาผักไฮโดรโปนิกสปลอดสารเคมีปลอดภัย และมีประโยชนตอ

สุขภาพมากกวาผักชนิดอื่น เห็นไดวา ความรูของผูบริโภคน้ันมีผลตอความไววางใจระหวางผูบริโภคกับ

ผูผลิต (ณัฐพล อารีพงศธรรม, 2552) 

  จรัสพงษ สินศิริพงษ และสมบัติ ธํารงสินถาวร ไดศึกษาเกี่ยวกับผลกระทบจากความรูของ

ผูบริโภคและการเปนที่ยอมรบัในสงัคมธุรกิจ ที่มีตอความไววางใจของผูบริโภคตอผูประกอบการธุรกจิผกั

ไฮโดรโปนิกส ขนาดกลางและขนาดยอม ในเขตกรุงเทพมหานคร พบวา ความรูของผูบริโภคเกี่ยวกับ

กิจการของผูผลิต ความพึงพอใจโดยรวมของผูบริโภคและการเปนที่ยอมรับในสังคมธุรกิจ สงผลกระทบ

ตอความไววางใจของผูบริโภคตอผูประกอบการธุรกิจ ดานความรูของผูบริโภคเกี่ยวกับการบริหาร

จัดการของกิจการ และการรับรูตอพฤติกรรมการเอารัดเอาเปรียบของผูประกอบการ ไมสงผลตอความ

ไววางใจของผูบริโภค (จรัสพงษ สินศิริพงษ และสมบัติ ธํารงสินถาวร, 2555) 

  ศิรดา สมเทศนและทิพยวรรณา งามศักด์ิ ไดศึกษาพฤติกรรมและปจจัยสวนประสมทาง

การตลาดที่มีอิทธิพลตอการซื้อผักไฮโดรโปนิกสของผูบริโภคในเขตเทศบาลเมืองชุมแพ จังหวัดขอนแกน 

พบวา พฤติกรรมการซื้อผักไฮโดรโปนิกสของผูบริโภคสวนใหญ ในเขตเทศบาลเมืองชุมแพ นิยมบริโภค

ผักพันธุกรีนโอค และใหความสําคัญกับสวนประสมทางการตลาดดานผลิตภัณฑมากที่สุด คือความสด

ความสะอาดปลอดสารเคม ี(ศิรดา สมเทศนและทิพยวรรณา งามศักด์ิ, 2561) 

  รฐา สื่อเฉย และคณะ ไดศึกษาเกี่ยวกับปจจัยที่สงผลตอการตัดสินใจซื้อผักไฮโดรโปนิกสของ

ผูบริโภค โดยยกกลุมตัวอยางในเขตกรุงเทพมหานครมาทําการศึกษา พบวา ปจจัยที่สงผลตอการ

ตัดสินใจซื้อผักไฮโดรโปนิกสของผูบริโภคในเขตกรุงเทพมหานคร จะเปนปจจัยดานผลิตภัณฑหีบหอที่มี

ความสะอาดและดึงดูด ดานราคาที่เหมาะสมกับคุณภาพและประสิทธิภาพของสินคา ดานชองทางการ

จัดจําหนายที่มีความสะดวกตอการบริโภค และดานการสงเสริมการตลาด ไมวาจะเปนดานของโปรโมช่ัน

หรือการเพิ่มขนาด แตราคาเทาเดิมเพื่อดึงดูดการตัดสินใจ (รฐา สื่อเฉยและคณะ, 2561) 
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   จากการทบทวนวรรณกรรม ผูวิจัยไดคนพบเกี่ยวกับแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวของกับ

การศึกษาถึงศักยภาพของการเปนผูประกอบการผักไฮโดรโปนิกส สรุปไดวา การมีศักยภาพในการผลิต

เพื่อสงออกของผูประกอบการน้ัน ผูประกอบการจะตองมีความรูความเช่ียวชาญ ทั้งทางดานการผลิต

การบริหารจัดการ การบริหารดานการเงิน การจัดการทรัพยากรมนุษย อายุและประสบการณของการ

ประกอบธุรกิจและมีการแลกเปลี่ยนความรูกับผูที่มีประสบการณอยูเสมอ รวมทั้งผูประกอบการตองมี

ความเช่ือมั่นในตนเอง ความมุนมั่นในความสําเร็จความกลาเสี่ยง และความคิดในเชิงนวัตกรรมรวมดวย

และปจจัยที่มีผลตอการสงออก รวมทั้งปจจัยที่สําคัญสําหรับการผลิตอยางมีศักยภาพมีอยูหลายดาน 

ไดแก ดานเกษตรกร ดานผูประกอบการ ดานเทคโนโลยี ดานผลผลิตดานการสงเสริมดานผูบริโภค ดาน

การตลาด ดานสภาพแวดลอมภายนอก ดานสินคา ดานธรรมชาติ ดานกฎหมาย ดานเศรษฐกิจ ปจจัยที่

มีผลตอปริมาณการสงออกคือขอตกลงเขตการคาเสรีระหวางประเทศไทยกับประเทศตาง ๆ ทั้งน้ี ปจจัย

การบริหารธุรกิจสําหรับการสงออกของผูประกอบการ ที่จะทําใหผูประกอบธุรกิจมีศักยภาพน้ัน ตองทํา

ใหผูบริโภคยอมรับและมีทัศนคติที่ ดีตอผลิตภัณฑ  และยังตองคํานึงถึงทัศนคติของผูบริโภคที่มี

ความสัมพันธเกี่ยวเน่ืองกับความตองการของผูบริโภค พรอมทั้งตองเปนที่ยอมรับของตลาด และการ

พัฒนาการสงออกเพื่อการขนสงก็เปนปจจัยอยางหน่ึง ที่ทําใหเกิดการสงออกอยางมีศักยภาพ           

การพัฒนาการผลิตอยางมีประสิทธิภาพของธุรกิจ คือการนําเทคโนโลยีมาปรับใชในการผลิตเพื่อเพิ่ม

ประสิทธิภาพและศักยภาพในการผลิตเพื่อผลิตสินคาที่มีคุณภาพ และตรงตามความตองการของตลาด

ซึ่งการนําระบบสารสนเทศเพื่อสนับสนุนการผลิต ทําใหมีการวางแผนการปลูกไดถูกตองและแมนยํา

สามารถชวยใหผูประกอบการไฮโดรโปนิกสมีความไดเปรียบทางการแขงขันดานการคาในตลาด ทําใหมี

การผลิตสินคาอยางมีประสทิธิภาพ ทําใหสินคาที่ออกมาน้ันมีคุณภาพตรงตามทีต่ลาดตองการ และทําให

ผูประกอบการมีศักยภาพในการผลิตนําไปสูการมีศักยภาพในการสงอออกได ทั้งน้ี ความสนใจและใสใจ

ในพฤติกรรมของกลุมผูบริโภคผักไฮโดรโปนิกส ผูประกอบการตองใหความสําคัญเกี่ยวกับพฤติกรรมของ

ผูบริโภค เน่ืองจากผูบริโภคจะใหความสนใจเกี่ยวกับวิธีการผลิตผักไฮโดรโปนิกสที่ปราศจากสารเคมี มี

ความสดใหม และสะอาด 

 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 

  เครื่องมือที่คณะผูจัดทําใชในการเก็บรวบรวมขอมูลวิจัยเชิงคุณภาพ คือ แบบสัมภาษณแบบกึ่ง

โครงสราง แบงออกเปน 2 สวนดังน้ี 
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  สวนที่ 1 ขอมูลทั่วไปของผูตอบแบบสอบถามประกอบดวยคําถามปลายปด ไดแก ขอมูลที่มี

ระดับการวัดนามบัญญัติ (Nominal Scale) วัดอายุ เพศ รายได ระดับการศึกษา ประสบการณในการ

ดําเนินธุรกิจ 

  สวนที่ 2 เปนคําถามปลายเปดเพื่อใหไดขอมูลที่เปนอิสระ ตรงตอความรูสึกของผูรับแบบ

สัมภาษณ เกี่ยวกับการประเมินศักยภาพผูผลิตผักไฮโดรโปนิกสในจังหวัดหนองคาย ซึ่งลักษณะแบบ

สัมภาษณในสวนที่ 1 เปนลักษณะแบบตรวจสอบรายการ (Check Scale) และแบบสัมภาษณในสวนที่ 

2 เปนลักษณะกึ่งโครงสราง (Semi-Structured Interview) ซึ่งผานการหาคาความเช่ือมั่น (Reliability) 

และทําการทดสอบคาสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาค (Cronbach Alpha) เมื่อไดคาสัมประสิทธ์ิ 

เทากับ 0.85 จึงถือวาผานเกณฑที่ยอมรับได เพื่อใหผูถูกสัมภาษณไดพูดเน้ือหาอื่น แตมีความเกี่ยวเน่ือง

กับประเด็นที่ผูสัมภาษณตองการ ไดแก การสงเสริมการตลาด การผลิตการสงออก การเงิน การบริหาร

จัดการ เปนตน  

 การเก็บรวมรวมขอมูล  

ผูวิจัยไดดําเนินการเก็บรวบรวมขอมูลตามลําดับ ดังน้ี  

1. คัดเลือกกลุมตัวอยาง ผูประกอบการเพื่อทําการสัมภาษณ จํานวน 30 ฟารมและขอความ

อนุเคราะหความรวมมือในการตอบแบบสอบถามของสถานประกอบการ  

2. ผูวิจัยไดแบงการเก็บขอมูลออกเปน 4 ข้ันตอน 

  ข้ันตอนที่ 1 เก็บขอมูลดวยตนเองผูวิจัยไดนํารายช่ือสถานประกอบการที่เลือกไวและไป

สัมภาษณ 

  ข้ันตอนที่ 2 ใชวิธีถามแบบสัมภาษณทางโทรศัพทกับสถานประกอบการที่เลือกไวในการขอ

ขอมูลเพิ่มเติม 

    ข้ันตอนที่ 3 วิเคราะหขอมูล 

  ข้ันตอนที่ 4 สรุปและรายงานผลการศึกษา 

 

ผลการวิจัย 

   1. ขอมูลทั่วไปของกลุมตัวอยางที่ใหสัมภาษณ พบวา ผูใหสัมภาษณเปนเพศชายที่ประกอบ

ธุรกิจอายุ 35-45 ป มีการศึกษาอยูในระดับปริญญาตรีมากที่สุด ตําแหนงงานที่ผูใหสัมภาษณรับผิดชอบ

คือตําแหนงผูบริหาร รายไดเฉลี่ยโดยรวมอยูที่ 10,000-15,000 บาท/เดือน ฟารมพื้นที่ทางการเกษตร
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เฉลี่ยโดยรวมอยูที่ฟารม 2 ไร พนักงานโดยรวมเฉลี่ยอยูทีจ่ํานวน 1-2 คน โดยรวมยอดขายโดยรวมเฉลี่ย

อยูที่ 300,000 บาท – 350,000 บาท/ป 

  2. ปจจัยที่มผีลตอแนวทางการพฒันาธุรกจิผักไฮโดรโปนิกสในจังหวัดหนองคาย  ปจจัยทีม่ีผล

ตอแนวโนมการสงออกมีทัง้หมด 5 ดาน ดังน้ี ดานการสงเสริมการตลาด ดานการผลิตดานการสงออก 

ดานการบริหารจัดการ ดานการเงิน ตามลําดับ โดยแยกออกเปนรายละเอียด ดังน้ี 

ดานการสงเสริมการตลาดโดยทั้ง 30 ฟารม มีการพัฒนาชองทางการขาย โดยการมุงหากลุม

ตลาดในการกระจายสินคาผานหนาราน ตัวแทนจําหนาย เชน การมีลูกคามาซื้อสินคาที่หนารานเพื่อ

นําไปแปรรูปและขายตอ หรือการกระจายสินคาผานทางสื่อ Online Facebook โดยการใชสื่อ Online 

เปนชองทางในการ Promote สินคาและหากลุมลูกคา 

  ดานการผลิต โดยเฉลี่ยพื้นที่ในการผลิตของทั้ง 30 ฟารมจะอยูที่ 2 ไร ปริมาณในการผลิตโดย

เฉลี่ยแลวอยูที่ 234 กิโลกรัม เทคโนโลยีที่ใชในการผลิต สวนใหญจะใชระบบหมุนเวียนนํ้าระบบ        

สปริงเกอร เพื่อปรับอุณหภูมิ และระบบโรงเรือนเพื่อควบคุมอุณหภูมิการเติบโต 

  ดานสงออก โดยทั้ง 30 ฟารมยังไมมีการสงออก เน่ืองจากยังมีปญหาในเรื่องของกําลังการผลิต

การหาตลาดในตางประเทศ และการต้ังกําแพงภาษีสงออก แตยังมีการขายสินคาใหกับกลุมลูกคาจาก

ตางประเทศ ที่เดินทางมาซื้อสินคาจากฟารม 

  ดานการบริหารจัดการ โดยรวมแลวทั้ง 30 ฟารม มีการปรับปรุงแผนธุรกิจอยางตอเน่ือง โดยมี

การขยายพื้นที่ในการผลิต ทั้งน้ี ไดมีการสงเสริมและพัฒนาธุรกิจ โดยมุงเนนดานการผลิตการสงออก

และดานการตลาดเปนหลัก ดานการเงินโดยเฉลี่ยแลว เปนการลงทุนหมุนเวียนในกิจการ 2 ใน 3 จาก

กลุมตัวอยาง และเปนเงินลงทุนจากผูถือหุน 1 ใน 3 จากกลุมตัวอยาง โดยมีการจัดกิจกรรมสงเสริม

รายไดใหกับองคกร โดยการจัดใหมีการจัดอบรมใหความรูกับผูที่สนใจ นอกจากน้ัน มีการแปรรูปสินคา

เพื่อเพิ่มมูลคาใหกับสินคา 

 

อภิปรายผล 

  ปจจัยดานการศึกษาแนวทางการพัฒนาธุรกิจผักไฮโดรโปนิกสในจังหวัดหนองคาย พบวา ผูให

สัมภาษณ คือ เจาของกิจการธุรกิจผักไฮโดรโปนิกส ซึ่งสวนใหญมีพื้นที่ในการผลิตเปนของตนเอง      

และผลผลิตที่ไดจะเพียงพอกับการจําหนาย โดยผูผลิตสวนมากสามารถผลิตผักไฮโดรโปนิกสไดปริมาณ 

4-8 ตันตอป สวนมากจะมีพื้นที่ในการเพราะปลูกเปนของตัวเอง และพื้นที่เพาะปลูกน้ันเพียงพอสําหรับ

ผลผลิตที่ได และในอนาคตผูประกอบการสามารถเพิ่มพื้นที่เพาะปลูกสายพันธุผักไฮโดรโปนิกสที่
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เพาะปลูกมากที่สุด และมีความตองการในตลาดปจจุบันมากที่สุด คือ กรีนโอคและเรดโอค โดยจําหนาย

ใหกับลูกคาภายในพื้นที่จังหวัดหนองคาย จังหวัดอุดรธานี และในประเทศลาว ตามลําดับ  

  เน่ืองจากวา ผูใหสัมภาษณเปนเจาของกิจการโดยตรงทั้งหมด ดังน้ัน คณะผูจัดทําจึงสามารถ

สรุปไดวา ขอมูลของเจาของกิจการเปนผูประกอบกิจการเองเปนสวนใหญ จะรับเม็ดพันธุผักไฮโดรโป

นิกสมาจากศูนยเพาะพันธุผักไฮโดรโปนิกสในภาคเหนือ จากโครงการหลวง โดยเกษตรกรทางภาคเหนือ

ที่ทําการเพาะเม็ดพันธุจากโครงการหลวง จะจําหนายเม็ดพันธุผักใชในการปลูกแบบไฮโดรโปนิกส       

ซึ่งเม็ดพันธุน้ี ถูกคัดสรรและปรับปรงุพันธุมาใหเหมาะสมกับการปลกูในประเทศไทย ที่มีสภาพภูมิอากาศ

รอนไดเปนอยางดี มีคุณสมบัติทนรอน ทนแมลง โดยเจาของกิจการมีพื้นที่ในการเพาะปลูกเปนของ

ตนเอง เน่ืองจากกรรมวิธีในเพาะปลูกน้ัน จะเปนเทคนิคของแตละฟารม ซึ่งจะมีกรรมวิธีในการผลิตที่ไม

เหมือนกัน และผลผลิตที่ไดก็เพียงพอกับความตองการขายทางตลาด แตผูประกอบก็มีแนวโนมในการ

ขยายพื้นที่ในการผลิตและเพาะปลูกผักไฮโดรโปนิกสใหมากย่ิงข้ึน เพื่อรองรับกับตลาดแปรรูปธุรกิจ

อาหารที่ จะมีลูกค าหลากหลายกลุมที่ สนใจซื้ อผักไฮโดรโปนิกส เพื่ อ นําไปแปรรูปมากข้ึน                             

โดยผูประกอบการทําการผลิตเพื่อสงใหกลุมลูกคาจากประเทศลาว โดยลูกคาจะเปนฝายเดินทางมารับ

ดวยตนเองจากหนาฟารม ทั้งน้ี ผูประกอบการธุรกิจผักไฮโดรโปนิกสยังไมมีศักยภาพมากพอในการเปน

ผูประกอบการสงออกผักไฮโดรโปนิกสไปยังตางประเทศ เน่ืองจากผักเปนผลผลิตที่สามารถเนาเสียได

งาย อายุการสงออกจึงสั้นกวาสินคาชนิดอื่น และปริมาณในการผลิตของผูประกอบการในจังหวัด

หนองคาย ยังไมสามารถผลิตไดเพียงพอตอการสงออกไปยังตางประเทศ ทั้งน้ี ยังมีในเรื่องของการต้ัง

กําแพงภาษีในการสงออกการหาตลาดในตางประเทศที่รองรับ 

 

สรุป/ขอเสนอแนะ 

 จากผลการศึกษาครั้งน้ี สรุปไดวา ปจจัยที่มีผลกระทบตอศักยภาพในการสงออกผักไฮโดรโป

นิกสไปยังตางประเทศตอผูประกอบการผักไฮโดรโปนิกส  มีทั้งหมด 5 ดาน ไดแก ดานการสงเสริม

การตลาด ดานการผลิตดานการสงออก ดานการบริหารจัดการ ดานการเงิน อีกทั้งผูประกอบการใน

ปจจุบันยังไมมีการสงออกผักไฮโดรโปนิกสไปยังตางประเทศ แตมีแผนจะสงไปในประเทศใกลเคียงอยาง

ประเทศลาว โดยปจจุบันตลาดยังคงอยูในพื้นที่จังหวัดหนองคาย และผูบริโภคที่มาจากประเทศใกลเคียง

คือประเทศลาว โดยสวนใหญเปนการซื้อผักที่มักจะมาซื้อถึงที่ฟารมของผูประกอบการ  

 การวิจัยเรื่อง ศึกษาแนวทางการพัฒนาธุรกิจผักไฮโดรโปนิกสของผูประกอบการในจังหวัด

หนองคาย ผูวิจัยมีขอเสนอแนะ ดังน้ี 
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1. ขอเสนอแนะสําหรับการนําผลการวิจัยไปใช ผูประกอบการผักไฮโดรโปนิกสควรเพิ่มการ

หาตลาดใหมมากข้ึน พยายามสรางความตองการในตัวสินคามากกวาการรอความตองการสินคา หรือ 

การพยายามในการเขาถึงตลาดในตางประเทศมากข้ึน เพื่อสรางความเขมแข็งใหสามารถรับมือกับการ

แขงขัน และสามารถทําใหเขาถึงตลาดในตางประเทศมากข้ึน 

2. ขอเสนอแนะสําหรับการวิจัยครั้งตอไป ศึกษาขอมูลในสวนของระยะเวลาการปฏิบัติงานใน

แตละข้ันตอน เชน ดานการสงเสริมการตลาด ดานการผลิต ดานการบริหารจัดการ เพิ่มเติม และ 

เพิ่มเติมขอมูลในดานกระบวนการขนสงผักไฮโดรโปนิกสจากประเทศไทยไปยังตางประเทศ วามี

คาใชจาย ลักษณะการขนสง และเสนทางการขนสงอยางไร 
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