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บทคัดย่อ 
บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษากลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ในยูทูบ 

รวบรวมข้อมูลจาก 10 ช่องสปอยล์ภาพยนตร์ยอดนิยมของประเทศไทย รวมคลิปทั้งสิ้น 500 รายการ 
จากนั้นจึงวิเคราะห์ข้อมูลโดยประยุกต์กลวิธีการตั้งชื่อนวนิยายและเรื่องสั้นของเถกิง พันธุ์เถกิงอมร ขึ้น
ใหม ่11 กลวิธี แล้วน าเสนอผลการวิจัยด้วยการพรรณนาวิเคราะห์ในล าดับต่อไป 
 ผลการวิจัยพบว่า การใช้กลวิธีการตั้งชื่อคลิปโดยเรียงล าดับจากมากไปหาน้อยได้ ดังนี้  1) การ
ตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค าว่า “สปอย” หรือ “สปอยล์” ร้อยละ 24.53 2) การตั้งชื่อคลิปโดยใช้โครงเรื่อง แก่น
เรื่อง หรือเหตุการณ์ส าคัญของเรื่อง ร้อยละ 21.01 3) การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อของภาพยนตร์ ร้อยละ 
18.29 4) การตั้งชื่อคลิปโดยใช้สถานที่ส าคัญของเรื่อง ร้อยละ 8.54 5) การตั้งชื่อคลิปโดยใช้อาชีพการ
งานของตัวละครส าคัญในเรื่อง ร้อยละ 8.11 6) การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะนิสัยของตัวละครส าคัญใน
เรื่อง ร้อยละ 5.99 7) การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อหรือฉายาของตัวละครส าคัญในเรื่อง ร้อยละ 5.14 8) การ
ตั้งชื่อคลิปโดยใช้พืช วัตถุ หรือสิ่งของส าคัญในเรื่อง ร้อยละ 2.90 9) การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะ
ร่างกายของตัวละครส าคัญในเรื่อง ร้อยละ 2.72 10) การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค าถาม ร้อยละ 1.57 และ 
11) การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค าบอกเวลา ร้อยละ 1.15 จึงกล่าวได้ว่า กลวิธีการตั้งชื่อคลิปมีความส าคัญต่อ
การสร้างเอกลักษณ์ของผู้ผลิตเพ่ือดึงดูดความสนใจกลุ่มเป้าหมาย อันเป็นรากฐานของการสร้างคอน
เทนตส์ปอยล์ภาพยนตร์ให้ประสบความส าเร็จอย่างยั่งยืน 

ค าส าคัญ: กลวิธีการตั้งชื่อ, คลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์, แพลตฟอร์มยูทูบ 
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Abstract 
 This study aims to examine the linguistic strategies employed in titling movie 
spoiler videos on YouTube, a growing form of media content that blends storytelling, 
critique, and entertainment. The research collected data from 10 of the most popular 
Thai movie spoiler channels, totaling 500 videos. The analysis was conducted by 
adapting 11 naming strategies originally proposed by Theking Phanthuekingamorn for 
titling novels and short stories, revised to suit the nature of digital media and online 
video culture. The research adopts a descriptive-analytical approach grounded in 
principles of Thai language studies and media discourse analysis. 
 The findings reveal that creators use a variety of titling techniques to capture 
attention and convey the essence of the video. These strategies, ranked from most to 
least frequently used, include: ( 1) employing the word “spoiler” or “spoil” in the title 
24.53% ( 2) referring to the plot, theme, or key events of the film 21.01% (3) using the 
official name of the movie 18.29% (4) referencing major locations within the story 8.54% 
(5) including the profession or occupational role of a key character 8.11% (6) describing 
the personality traits of a central character 5.99% (7) using the name or nickname of an 
important character 5.14% (8) mentioning significant objects, items, or symbols in the 
narrative 2.90% (9) highlighting the physical appearance of a character 2.72%                 
(10) presenting the title in the form of a question 1.57% and (11) incorporating time-
related expressions 1.15% The study concludes that titling strategies function as 
persuasive linguistic tools that help establish a distinct creator identity, engage viewers, 
and differentiate content in a competitive digital space. These strategies play a crucial 
role in content visibility and audience reach, thereby contributing significantly to the 
sustainable success and longevity of movie spoiler videos as a genre of contemporary 
online storytelling. 

Keywords: Naming Techniques, Movie Spoiler Video Clips, YouTube Platform 
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บทน า 
ผลการส ารวจพฤติกรรมการใช้อินเทอร์เน็ตในประเทศไทย ปี พ.ศ. 2563 (ส านักยุทธศาสตร์ 

ส านักงานพัฒนาธุรกรรมทางอิเล็กทรอนิกส์ (สพธอ.), 2565) ระบุว่า ยูทูบ (YouTube) เป็นแพลตฟอร์ม
สื่อสังคมออนไลน์ที่ได้รับความนิยมสูงสุดในหมู่ผู้ใช้งานชาวไทย โดยเฉพาะกิจกรรมดูโทรทัศน์ คลิป 
ภาพยนตร์ และฟังเพลงออนไลน์ เนื่องจากเปิดโอกาสให้ผู้ใช้สามารถแบ่งปันสื่อได้อย่างเสรีและ
หลากหลาย สอดคล้องกับ ประณาลี เหมเวช ที่ชี้ว่า ความนิยมของยูทูบเกิดจากเนื้อหาที่หลากหลาย 
น าเสนอได้อย่างน่าสนใจ เข้าถึงง่าย และรับชมได้ตามเวลาที่ต้องการ ซึ่งต่างจากสื่อโทรทัศน์ที่มีข้อจ ากัด
ด้านเวลา (ประณาลี เหมเวช, 2560) นอกจากนี้ ยูทูบยังเปิดโอกาสให้บุคคลทั่วไปผลิตและเผยแพร่วิดีโอ
ผ่านช่องของตนเอง เกิดกลุ่มผู้ผลิตเนื้อหารุ่นใหม่ หรือ “ยูทูบเบอร์ (YouTuber)” ซึ่งหมายถึงบุคคล
หรือกลุ่มบุคคลที่สร้างสรรค์เนื้อหา ถ่ายทอดประสบการณ์ หรืออธิบายข้อมูลในด้านที่สนใจ โดยยอด
ผู้ชม (Viewer) เป็นตัวชี้วัดความนิยมของแต่ละช่องได้อย่างชัดเจน 

ความนิยมของช่องยูทูบขึ้นอยู่กับการสร้างคอนเทนต์ (Content) ซึ่งสะท้อนลักษณะของเนื้อหา
และวิธีน าเสนอของผู้ผลิต ปัจจุบันมีคอนเทนต์หลากหลาย เช่น Vlog & Lifestyle, Gaming, Variety, 
Podcast, Interview และ Food & Cooking หนึ่งในประเภทที่ได้รับความนิยมอย่างต่อเนื่ องคือ                  
“การสปอยล์ภาพยนตร์” ซึ่งสอ เสถบุตร ให้ความหมายว่า “การท าลายหรือท าให้สิ่งใดเสื่อมคุณค่า”              
ในวงการภาพยนตร์หมายถึงการเปิดเผยเนื้อหาส าคัญ เช่น โครงเรื่อง แก่นเรื่อง จุด climax และตอนจบ 
แม้การสปอยล์อาจลดอรรถรสทางการรับรู้ (Aesthetic Reception) ของผู้ชมจากการเปิดเผยข้อมูล
ล่วงหน้าโดยขาดบริบทการวิจารณ์เชิงจริยธรรม และอาจถูกมองว่าเป็นการละเมิดพ้ืนที่รับรู้ของผู้ชม  
(สอ เสถบุตร, 2558) แต่ก็สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคสองประการ คือ 1) ลดเวลาใน
การรับชมภาพยนตร์เต็มเรื่อง และ 2) ช่วยประกอบการตัดสินใจเลือกรับชม โดยเฉพาะในกรณีที่ผู้ชมยัง
ไม่แน่ใจ การรู้เนื้อหาเบื้องต้นช่วยลดความลังเลและเพ่ิมความมั่นใจในการเลือกรับชม ซึ่งเป็นปัจจัย
ส าคัญที่ท าให้การผลิตคอนเทนต์ “สปอยล์ภาพยนตร์” ยังคงมีอย่างต่อเนื่อง 

การเติบโตของคลิปและช่องสปอยล์ภาพยนตร์ส่งผลให้เกิดการแข่งขันสูง ผู้ผลิตจึงต้องพัฒนา
กลยุทธ์สร้างสรรค์เนื้อหาให้โดดเด่นและดึงดูดกลุ่มเป้าหมายให้เลือกรับชม สอดคล้องกับรัญดา พลเยี่ยม 
และลักษณา คล้ายแก้ว ที่ระบุว่า “ชื่อคลิป” เป็นปัจจัยส าคัญต่อความนิยมของไวรัลวิดีโอบนสื่อสังคม
ออนไลน์ เพราะต้องมีความน่าสนใจและจดจ าง่าย ชื่อคลิปจึงเป็นองค์ประกอบส าคัญที่มีอิทธิพลต่อการ
ตัดสินใจของผู้ใช้ยูทูบ ทั้งนี้ การน าเสนอเนื้อหาบนแพลตฟอร์มยูทูบประกอบด้วยสองส่วนหลักคือ                      
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ภาพหน้าปก (Thumbnail) และชื่อคลิปวิดีโอ (Video Title) แม้ทั้งสองส่วนช่วยดึงดูดผู้ชมได้ แต่ชื่อ
คลิปสามารถสื่อสารเนื้อหาของวิดีโอได้ชัดเจนกว่า โดยเฉพาะคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ (รัญดา พล
เยี่ยม และลักษณา คล้ายแก้ว, 2563) ซึ่งต้องสะท้อนรายละเอียดของภาพยนตร์อย่างครบถ้วนทุกมิติ                
ดังตัวอย่างต่อไปนี้ 
  ตัวอย่างที่ 1 
   “เมื่อหนุ่มมาดเซอร์แอบชอบสาวตาบอด จะจีบติดไหม ? (สปอยหนัง)” 

(คอเป็นหนัง, 15 ส.ค. 2563) 
  ตัวอย่างที่ 2 
   “(สปอยหนังเกาหลี) นักเรียนมัธยม รักกันจนมีเบบี๋ เธอจากไป และฟ้าส่งเธอ
กลับมา: Be With You 2018” 

(August Channel, 5 พ.ย. 2563) 
 
 ตัวอย่างข้างต้นสะท้อนกลวิธีการตั้งชื่อคลิปสปอยล์ภาพยนตร์ได้ดังนี้  1) ตั้งชื่อตามโครงเรื่อง 
แก่นเรื่อง หรือเหตุการณ์ส าคัญ เช่น “เมื่อหนุ่มมาดเซอร์แอบชอบสาวตาบอด จะจีบติดไหม?” และ 
“นักเรียนมัธยมรักกันจนมีเบบี๋ เธอจากไป และฟ้าส่งเธอกลับมา” 2) ใช้ลักษณะร่างกายของตัวละคร 
เช่น “สาวตาบอด” 3) ใช้นิสัยของตัวละคร เช่น “หนุ่มมาดเซอร์” 4) ใช้อาชีพของตัวละคร เช่น 
“นักเรียน” 5) ใช้ชื่อภาพยนตร์ เช่น “Be With You” 6) ใช้ค าว่า “สปอย” หรือ “สปอยล์” เพ่ือบ่งชี้
ขอบเขตของเนื้อเรื่อง จะเห็นได้ว่า การตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ที่มีประสิทธิภาพ 
จ าเป็นต้องประยุกต์ใช้กลวิธีเหล่านี้ร่วมกัน เพ่ือสร้างความโดดเด่น ดึงดูดความสนใจ และโน้มน้าวให้
ผู้ชมเลือกคลิปของตนบนแพลตฟอร์มยูทูบ 

จากการสืบค้นงานวิจัยเกี่ยวกับการตั้งชื่อ พบว่า กลวิธีการตั้งชื่อสามารถศึกษาจากข้อมูลได้
หลายลักษณะ เช่น การวิเคราะห์โครงสร้างภาษาและกลวิธีการตั้งชื่อภาพยนตร์ไทยระหว่างปี พ.ศ. 
2526–2545 (ชุติมา บุญอยู่, 2549) การศึกษากลวิธีการตั้งชื่อสารคดีชีวประวัติในคอลัมน์ เรื่องจากปก 
ของนิตยสาร ฅ.คน Magazin (วชิราภรณ์ ช้างหัวหน้า, สุภาพร คงศิริรัตน์ และวนิดา บ ารุงไทย, 2560) 
และการศึกษากลวิธีการตั้งชื่อนวนิยายออนไลน์บนเว็บไซต์ Thai Boys Love (กิตยา แพทย์ศรีวงษ์, กุล
ยา ไชยหงษา, นวรัตน์ ทวีผล, และกนกวรรณ วารีเขตต์, 2564) นอกจากนี้ ยังมีการใช้ข้อมูลชื่อบุคคล 
สัตว์ พืช อาหาร สิ่งของ และสถานที่เป็นฐานการศึกษา อย่างไรก็ตาม ยังมีงานวิจัยที่ศึกษากลวิธีการตั้ง
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ชื่อในแพลตฟอร์มยูทูบน้อย โดยเฉพาะ “ชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์” ด้วยเหตุนี้ ผู้วิจัยจึงมีความ
สนใจศึกษากลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ต่อไป 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 เพ่ือศกึษากลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ในยูทูบ 

 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้เป็นการศึกษาเชิงพรรณนาวิเคราะห์อันมีวิธีการด าเนินการวิจัย ดังต่อไปนี้ 
 1. ขั้นรวบรวมข้อมูล ดังนี้ 
 1.1 ทบทวนวรรณกรรมโดยการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับกลวิธีการ
ตั้งชื่อ การสปอยล์ภาพยนตร์ แพลตฟอร์มยูทูบ โดยรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร วารสาร หนังสือ  และ
ต ารา ทั้งในรูปแบบสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์เพ่ือน ามาใช้ในการศึกษา 
 1.2 รวบรวมข้อมูลจากช่อง (Channel) ที่มีการสร้างคอนเทนต์เกี่ยวกับการสปอยล์
ภาพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบตามข้ันตอนต่อไปนี้ 
  1.2.1 คัดเลือกช่องสปอยล์ภาพยนตร์ ได้แก่ 1) ผู้วิจัยเลือกใช้ค าว่า “สปอยหนัง” เป็น
ค าค้นหลัก เนื่องจากเป็นค าที่นิยมใช้ในการค้นหาคลิปของกลุ่มผู้เข้าใช้งานยูทูบ ที่มีความสนใจเนื้อหา
เกี่ยวกับการสปอยล์ภาพยนตร์ 2) ป้อนค าส าคัญ “สปอยหนัง” ลงในแถบค้นหาของแพลตฟอร์มยูทูบ
เพ่ือเริ่มต้นกระบวนการรวบรวมข้อมูล 3) ตั้งค่าตัวตัวกรอง (Filter) เพ่ือแสดงผลเฉพาะประเภท “ช่อง 
(Channel)” เพ่ือให้ได้ข้อมูลที่ เฉพาะเจาะจงกับผู้ผลิตคอนเทนต์การสปอยล์ภาพยนตร์เท่านั้น                             
4) จัดเรียงผลการค้นหาโดยใช้ตัวเลือก “ที่เกี่ยวข้อง (Relevance)” เพ่ือให้ผลการค้นหามีความ
ใกล้เคียงกับค าส าคัญมากที่สุด 
  จากการสืบค้นข้อมูลเมื่อเดือนมีนาคม พ.ศ. 2567 พบช่องสปอยล์ภาพยนตร์ทั้งหมด 504 ช่อง 
ซึ่งมีช่องที่มียอดผู้ติดตามสูงสุด 10 อันดับแรกของประเทศไทย ได้แก่ 1) ช่อง “August Channel”                   
2) ช่อง “MalagorMan” 3) ช่อง “Gaming Follow” 4) ช่อง “ดูวนไป” 5) ช่อง “GU Channel”                      
6) ช่อง “ชีวิตติดหนัง” 7) ช่อง “FB Movies” 8) ช่อง “mheeMovie” 9) ช่อง “Caracat” และ                      
10) ช่อง “Cookie Movie” 
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  1.2.2 คัดเลือกคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ ได้แก่ 1) ผู้วิจัยเข้าไปยังคลังวิดีโอของ
แต่ละช่องเพ่ือเข้าถึงคลิปที่เผยแพร่ไว้ทั้งหมด 2) ตั้งค่าการจัดเรียงคลิปโดยใช้ตัวเลือก “ยอดนยิม (Most 
popular)” ในการจัดเรียงวิดีโอ เพ่ือให้ระบบแสดงผลเรียงล าดับตามจ านวนการเข้าชมจากมากไปหา
น้อย 3) คัดเลือกเฉพาะคลิปที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับการสปอยล์ภาพยนตร์ 4) รวบรวมรายชื่อคลิปจาก 50 
คลิปที่มียอดเข้าชมสูงสุดในแต่ละช่อง รวมทั้งสิ้น 500 คลิป  เพ่ือใช้เป็นข้อมูลในการศึกษาตาม
วัตถุประสงค์ของการศึกษาในล าดับถัดไป 
 2. ขั้นวิเคราะห์ข้อมูล การวิเคราะห์กลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ใน
แพลตฟอร์มยูทูบ ใช้กรอบแนวคิดกลวิธีการตั้งชื่อเรื่องนวนิยายและเรื่องสั้นของเถกิง พันธุ์เถกิงอมร 
จ านวน 18 กลวิธี มาประยุกต์ให้เหมาะสมกับข้อมูลของการศึกษา เหลือ 11 กลวิธี ได้แก่ 1) ใช้ชื่อหรือ
ฉายาของตัวละครส าคัญ 2) ใช้ลักษณะร่างกายของตัวละคร 3) ใช้นิสัยของตัวละคร 4) ใช้อาชีพของตัว
ละคร 5) ใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุการณ์ส าคัญ 6) ใช้สถานที่ส าคัญของเรื่อง 7) ใช้พืช วัตถุ หรือ
สิ่งของส าคัญ 8) ใช้ชื่อของภาพยนตร์ 9) ใช้ค าว่า “สปอย” หรือ “สปอยล์” 10) ใช้ค าบอกเวลา และ 
11) ใช้ค าถาม การวิเคราะห์ข้อมูลด าเนินการด้วยตารางรหัสข้อมูล (Coding Sheet) (เถกิง พันธุ์เถกิง
อมร, 2541) 
 3. ขั้นน าเสนอข้อมูล น าเสนอผลการศึกษาในรูปแบบของการพรรณนาวิเคราะห์ 
 

ผลการวิจัย 
 ผลการศึกษาชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 500 คลิป พบกลวิธีการตั้ง
ชื่อตามกรอบแนวคิดของการวิจัยทั้งสิ้น 11 กลวิธี ดังต่อไปนี้ 

1. การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อหรือฉายาของตัวละครส าคัญในเรื่อง คือ กลวิธีการตั้งชื่อคลิปด้วย
การน าชื่อจริงหรือฉายาของตัวละครส าคัญในเรื่องมาใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด ทั้งนี้ “ชื่อ
จริง” หมายถึงชื่อเฉพาะของตัวละคร และ “ฉายา” ซึ่งอาจมีได้ใน 2 ลักษณะ ได้แก่ 1) ฉายาจากในเนื้อ
เรื่อง 2) ฉายาที่ผู้ผลิตตั้งขึ้นมาใหม่ เพ่ือใช้ส าหรับเรียกตัวละครนั้น ๆ แทนการกล่าวชื่อเฉพาะโดยตรง 
พบจ านวน 85 คลิป คิดเป็นร้อยละ 5.14 ตัวอย่างเช่น “#สรุป (ฆีบาโร) ทุกคนที่ได้ยินเสียงของนางเงือก
จะต้องตาย EP. นี้ต้องการจะสื่อถึงอะไร? ดูจบเข้าใจเลย” (MalagorMan, 7 มิ.ย. 2565) พบการใช้ชื่อ
ของตัวละคร คือ “ฆีบาโร” 
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2. การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะร่างกายของตัวละครส าคัญในเรื่อง คือ กลวิธีการตั้งชื่อคลิป
ด้วยการน าลักษณะทางร่างกายของตัวละครส าคัญในเรื่อง มาใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด  
พบจ านวน 45 คลิป คิดเป็นร้อยละ 2.72 ตัวอย่างเช่น “สุดยอดนินจาที่โหดที่สุดในปฐพี l สปอยหนัง l 
– ตุ้ยนุ้ยนินจาฮากลิ้ง” จาก (Gaming Follow, 29 พ.ย. 2563) พบการใช้ลักษณะร่างกายของตัวละคร 
คือ “ตุ้ยนุ้ย” ซึ่งแสดงให้เห็นถึงรูปร่างของตัวละครที่มีลักษณะอวบอ้วน 

3. การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ลักษณะนิสัยของตัวละครส าคัญในเรื่อง คือ กลวิธีการตั้งชื่อคลิปด้วย
การน าลักษณะนิสัยของตัวละครส าคัญในเรื่องมาใช้เป็นส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด พบจ านวน 99 
คลิป คิดเป็นร้อยละ 5.99 ตัวอย่างเช่น “#สปอยหนัง: ล้างแค้นแบบผู้ชายใจเย็นโคตรโหด (Rotten 
Tomato 100%)” (ดูวนไป, 9 ก.พ. 2564) พบการใช้ลักษณะนิสัยของตัวละคร คือ “ใจเย็น” ซึ่งแสดง
ให้เห็นว่าตัวละครมีลักษณะนิสัยที่ดูนิ่ง สงบ ไม่เร่งรีบและวู่วาม 

4. การตั้งชื่อคลิปโดยใช้อาชีพการงานของตัวละครส าคัญในเรื่อง คือ กลวิธีการตั้งชื่อคลิป
ด้วยการน าค าระบุอาชีพและค าอธิบายลักษณะการท างานของตัวละครส าคัญในเรื่องมาใช้เป็น
ส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด พบจ านวน 134 คลิป คิดเป็นร้อยละ 8.11 ตัวอย่างเช่น “#สปอย
หนัง: เมื่อนักธุรกิจอัจฉริยะแห่งวงการเทคโนโลยีอยากกลับไปท านา EP1” (ดูวนไป, 13 พ.ค. 2564)  
พบการใช้อาชีพการงานของตัวละคร คือ “นักธุรกิจ” สื่อถึงอาชีพที่เกี่ยวข้องกับการท าธุรกิจ การลงทุน 
และการสร้างผลก าไรในทางการค้า 

5. การตั้งชื่อคลิปโดยใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุการณ์ส าคัญของเรื่อง คือ กลวิธีการตั้ง
ชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ด้วยการน าโครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุการณ์ส าคัญของเรื่อง มาใช้
เป็นหนึ่งในส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด พบจ านวน 347 คลิป คิดเป็นร้อยละ 21.01 ตัวอย่างเช่น 
“(สปอยหนังญี่ปุ่น) สรุปเนื้อเรื่อง คุณลุงยากูซ่าปลอมตัวเป็นครูสอนนักเลง: คลิปเดียวจบ 10 EP.” 
(August Channel, 12 มิ.ย. 2564) พบการใช้โครงเรื่องของภาพยนตร์ คือ “คุณลุงยากูซ่าปลอมตัวเป็น
ครูสอนนักเลง” 

6. การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ด้วยสถานที่ส าคัญของเรื่อง คือ กลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์
ภาพยนตร์ด้วยการน าสถานที่หรือชื่อของสถานที่ส าคัญในเรื่อง ซึ่งเป็นบริบทด้านภูมิประเทศที่ มี
ความสัมพันธ์กับเหตุการณ์ในภาพยนตร์ มาใช้เป็นหนึ่งในส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด พบจ านวน 
141 คลิป คิดเป็นร้อยละ 93.37 ตัวอย่างเช่น “#สปอยหนัง: ทหารหญิงสุดโหดลาออกมาเป็นครูใน
โรงเรียนที่เละเทะมาก ๆ” (ดูวนไป, 29 ก.ค. 2566) พบการใช้สถานที่ส าคัญในเรื่อง คือ “โรงเรียน” 
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7. การตั้งชื่อคลิปโดยใช้พืช วัตถุ หรือสิ่งของส าคัญของเรื่อง  คือ กลวิธีการตั้งชื่อคลิป
รายการสปอยล์ภาพยนตร์ด้วยการน าชื่อของพืช วัตถุ หรือสิ่งของที่มีบทบาทส าคัญต่อเนื้อเรื่อง
ภาพยนตร์ มาใช้เป็นหนึ่งในส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด พบจ านวน 48 คลิป คิดเป็นร้อยละ 2.90 
ตัวอย่างเช่น “เหตุเกิดเพราะไม่รู้จักใส่หน้ากากอนามัย l สปอยหนัง l – ห่าล้างโลก” (Gaming Follow, 
13 ก.ค. 2563) พบการใช้สิ่งของส าคัญในเรื่อง คือ “หน้ากากอนามัย” 

8. การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ชื่อของภาพยนตร์ คือ กลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์
ด้วยการน าชื่อของภาพยนตร์ ทั้งที่เป็นภาษาไทยและภาษาต่างประเทศ มาใช้เป็นหนึ่งในส่วนประกอบ
ของชื่อคลิปทั้งหมด พบจ านวน 302 คลิป คิดเป็นร้อยละ 18.29 ตัวอย่างเช่น “เกมเทวดาฆ่าไม่เลี้ยง | 
สปอยหนัง As the Gods Will” (FB Movies, 17 ม.ค. 2564) พบการใช้ชื่อภาพยนตร์ภาษาไทย คือ 
“เกมเทวดาฆ่าไม่เลี้ยง” และชื่อภาพยนตร์ภาษาอังกฤษ คือ “As the Gods Will” 
 9. การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค าว่า “สปอย” หรือ “สปอยล์” คือ กลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการ 
สปอยล์ภาพยนตร์โดยการน าค าว่า “สปอย” มาใช้เป็นหนึ่งในส่วนประกอบของคลิปทั้งหมด ซึ่งค าว่า 
“สปอย” นั้น เป็นค าที่มีความหมายเดียวกันกับค าว่า “สปอยล์” ที่หมายถึง การเปิดเผยเนื้อหาส าคัญ
ของภาพยนตร์ ละคร หรือซีรีส์ ทั้งนี้ การที่ผู้ผลิตนิยมใช้ค าว่า “สปอย” นั้น เนื่องมาจากความต้องการ
ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของกลุ่มผู้ใช้งานยูทูบ ที่มักใช้ค าหรือข้อความสั้น ๆ ในการค้นหาคลิปที่ตน
สนใจ กับทั้งยังเป็นการเน้นย้ าต่อกลุ่มเป้าหมายอีกว่าคลิปนี้มีเนื้อหาเกี่ยวกับการสปอยล์ภาพยนตร์
โดยตรง พบจ านวน 405 คลิป คิดเป็นร้อยละ 24.53 ตัวอย่างเช่น “#สปอยหนัง: เด็กอัจฉริยะแต่อ่าน
หนังสือไม่ออกเหมือนกับไอน์สไตน์” (ดูวนไป, 14 ก.ค. 2564)  
 10. การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค าบอกเวลา คือ กลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์โดย
ใช้ค าบอกเวลาอันประกอบไปด้วย ระยะเวลา ช่วงวัน การนับเวลาตามปฏิทิน และยุคสมัยมาใช้เป็นหนึ่ง
ในส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด พบจ านวน 19 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.15 ตัวอย่างเช่น “(สปอยหนัง
เกาหลี) สายลับโคตรหล่อต้องท าภารกิจเป็นคนบ้านานกว่า 2 ปี: Secretly Greatly” (August 
Channel, 8 มิ.ย. 2563) พบการใช้ค าบอกเวลา คือ “2 ปี” 
 11. การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค าถาม คือ กลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์โดยใช้
ค าถามมาเป็นหนึ่งในส่วนประกอบของชื่อคลิปทั้งหมด ซึ่งค าถามที่ผู้ผลิตใช้นั้นมักเป็นค าถามที่ไม่ได้
ต้องการค าตอบจากผู้เข้าใช้งานยูทูบโดยตรง หากแต่มีเป้าหมายเพื่อการกระตุ้นความสนใจใคร่รู้เกี่ยวกับ
เนื้อหา เหตุการณ์ส าคัญ หรือบทสรุปของภาพยนตร์ที่น ามาสปอยล์ พบจ านวน 26 คลิป คิดเป็นร้อยละ 
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1.57 ตัวอย่างเช่น “เมื่อปากกับไอนั้นสลับที่อยู่กัน เธอจะใช้ชีวิตอย่างไร? I สปอยหนัง” (MalagorMan, 
7 ต.ค. 2563) พบการใช้ค าถาม คือ “เธอจะใช้ชีวิตอย่างไร” ซึ่งเป็นค าถามที่มุ่งเน้นให้ผู้อ่านได้
จินตนาการถึงการด าเนินชีวิตของตัวละครที่ต้องเผชิญกับปัญหาจากสถานการณ์ดังกล่าว 

ตารางที่ 2 กลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบ 
ล าดับที่ กลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ จ านวน ร้อยละ 

1 การใช้ค าว่า “สปอย” หรือ “สปอยล์” 405 24.53 
2 การใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุการณ์ส าคัญของเรื่อง 347 21.01 
3 การใช้ชื่อของภาพยนตร์ 302 18.29 
4 การใช้สถานที่ส าคัญของเรื่อง 141 8.54 
5 การใช้อาชีพการงานของตัวละครส าคัญในเรื่อง 134 8.11 
6 การใช้ลักษณะนิสัยของตัวละครส าคัญในเรื่อง 99 5.99 
7 การใช้ชื่อหรือฉายาของตัวละครส าคัญในเรื่อง 85 5.14 
8 การใช้พืช วัตถุ หรือสิ่งของส าคัญในเรื่อง 48 2.90 
9 การใช้ลักษณะร่างกายของตัวละครส าคัญในเรื่อง 45 2.72 
10 การใช้ค าถาม 26 1.57 
11 การใช้ค าบอกเวลา 19 1.15 

รวม 1,651 100.00 
 

 นอกจากกลวิธีการตั้งชื่อที่อยู่ในกรอบแนวคิดของการวิจัยแล้ว ยังพบกลวิธีเพ่ิมเติมอีก  33 
กลวิธี ได้แก่ 1) การระบุเพศของตัวละคร 2) การระบุปัญหาของตัวละคร 3) การระบุภาค ฤดูกาล หรือ
ตอน ของภาพยนตร์ 4) การระบุอายุหรือช่วงวัยของตัวละคร 5) การระบุเผ่าพันธุ์ของตัวละคร 6) การ
ใช้ค าว่า “สรุป” 7) การระบุเป้าหมายของตัวละคร 8) การระบุลักษณะพิเศษของคลิป 9) การระบุ
สัญชาติของภาพยนตร์ 10) การระบุทักษะ ความสามารถ หรือพลังพิเศษของตัวละคร 11) การใช้ค าว่า 
“เล่า” 12) การระบุความสัมพันธ์ระหว่างตัวละคร 13) การระบุปีที่ภาพยนตร์ออกฉาย 14) การระบุ
ฐานะของตัวละคร 15) การระบุจ านวนของตัวละคร 16) การระบุตอนของคลิป 17) การระบุต าแหน่ง
ของตัวละคร 18) การกล่าวถึงประสบการณ์ที่ผู้ชมจะได้รับ 19) การระบุภูมิหลังของตัวละคร 20) การ
ระบุเชื้อชาติของตัวละคร 21) การเปรียบผู้ชมเสมือนเป็นตัวละครส าคัญ 22) การปิดบังข้อมูลบางส่วน 



 

 
 

 

 
 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 

94 | ปีท่ี 10 ฉบับท่ี 2 (กรกฎาคม – ธันวาคม 2568)                            Vol.10 No.2 (July - December 2025)  

23) การระบุเงื่อนไขของเรื่อง 24) การระบุชื่อของผู้ผลิต 25) การระบุความยาวของคลิป 26) การระบุ
ชนชั้นของตัวละคร 27) การระบุประเภทของภาพยนตร์ 28) การระบุที่มาของภาพยนตร์ 29) การใช้ค า
ว่า “ตะกุย” 30) การระบุความรู้สึกของผู้ผลิต 31) การระบุข้อคิดเห็นของผู้ผลิต 32) การกล่าวถึง
ปฏิกิริยาของผู้ชมหลังชมภาพยนตร์ 33) การระบุบทบาทของตัวละคร 

จากผลการศึกษาพบว่า กลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ทั้งหมดมี  44 กลวิธี 
แบ่งเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ 1) กลวิธีตามกรอบแนวคิดการวิจัยจ านวน 11 กลวิธี และ 2) กลวิธีที่ค้นพบ
เพ่ิมเติมจ านวน 33 กลวิธี ผลดังกล่าวสะท้อนให้เห็นถึงความหลากหลายและความสร้างสรรค์ในการตั้ง
ชื่อคลิป โดยเฉพาะในคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ที่มุ่งน าเสนอสาระส าคัญของภาพยนตร์และ
ประเด็นที่เกี่ยวข้องอย่างชัดเจน แตกต่างจากคอนเทนต์ประเภทอ่ืนที่มักน าเสนอเพียงข้อมูลเบื้องต้น 
ทั้งนี้ เพ่ือจ าแนกและอธิบายลักษณะการตั้งชื่อได้อย่างชัดเจน จึงจัดกลุ่มกลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการส
ปอยล์ภาพยนตร์ใหม่เป็น 7 กลวิธีหลักดังต่อไปนี้ 
 1. การตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ โดยให้รายละเอียดเกี่ยวกับภาพยนตร์ คือ การให้
รายละเอียดเกี่ยวกับเนื้อหาและบริบทของภาพยนตร์ 
  2. การตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์  โดยใช้ค าที่มีความหมายเดียวกันกับค าว่า 
“สปอยล์” ได้แก่ ค าว่า “สปอย”, เล่า”, “สรุป” และ “ตะกุย” 
  3. การตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ โดยให้รายละเอียดเกี่ยวกับผู้ผลิต ได้แก่ การระบุ
ความรู้สึก ความคิดเห็น และชื่อของผู้ผลิต 
  4. การตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ โดยให้รายละเอียดเกี่ยวกับคลิป ได้แก่ การระบุ
ความยาว ตอน และลักษณะพิเศษของคลิป 
  5. การตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ โดยใช้ข้อความเพ่ือสร้างความรู้สึกให้ผู้ชมมีส่วน
ร่วม ได้แก่ การใช้ค าถาม การเปรียบผู้ชมเสมือนเป็นตัวละครส าคัญในเรื่อง และการใช้ค าเสมือนการ
สนทนากับผู้ชมโดยตรง 
  6. การตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ โดยกล่าวถึงผลกระทบจากการชมภาพยนตร์ คือ 
การกล่าวถึงประสบการณ์ที่ผู้ชมจะได้รับ และการกล่าวถึงปฏิกิริยาของผู้ชมหลังชมภาพยนตร์จบ 
  7. การตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ โดยปิดบังข้อมูลบางส่วน 
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อภิปรายผล 
 จากการศึกษาชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบจ านวน 500 คลิป พบว่า 
กลวิธีการตั้งชื่อคลิปที่ได้รับความนิยมสูงสุดเป็นอันดับที่ 1 คือ การใช้ค าว่า “สปอย” หรือ “สปอยล์” 
พบทั้งสิ้น 405 คลิป คิดเป็นร้อยละ 24.53 สะท้อนให้เห็นถึงการเลือกใช้ถ้อยค าเพ่ือสื่อถึงเนื้อหาอย่าง
เฉพาะเจาะจง อันเป็นการแสดงเจตนาของผู้ผลิตที่ต้องการเปิดเผยสาระส าคัญของภาพยนตร์เรื่องนั้น ๆ 
อันดับที่ 2 รองลงมา คือ การใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุการณ์ส าคัญของเรื่อง พบทั้งสิ้น 347 คลิป 
คิดเป็นร้อยละ 21.01 กลวิธีนี้แสดงให้เห็นความต้องการของผู้ผลิตในการน าเสนอโครงสร้างหลักของ
ภาพยนตร์เพ่ือชี้น าเนื้อเรื่องให้กับผู้ชม จากการใช้ค าในจ านวนน้อยที่ให้ข้อมูลได้มากภายใต้ข้อจ ากัด
ด้านความยาวชื่อคลิป อันดับที่ 3 คือ การใช้ชื่อของภาพยนตร์ พบทั้งสิ้น 302 คลิป คิดเป็นร้อยละ 
18.29 การเลือกใช้ชื่อเฉพาะของภาพยนตร์นี้มีลักษณะคล้ายกับการน าเสนอเครื่องหมายการค้า ซึ่งเป็น
การดึงอัตลักษณ์ของเรื่องราวมาใช้ในการสื่อสารและการตลาดพร้อมกัน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกรณีที่
ภาพยนตร์นั้นเป็นที่รู้จักในวงกว้างหรืออยู่ในกระแสนิยม กลวิธีที่พบได้น้อยที่สุด คือ การใช้ค าบอกเวลา 
พบเพียง 19 คลิป คิดเป็นร้อยละ 1.15 กลวิธีนี้เป็นการเสริมบริบทด้านระยะเวลาให้กับเรื่องราว ซึ่งอาจ
ให้แรงจูงใจทางความรู้สึก ที่ไม่เพียงมากพอต่อพฤติกรรมการรับชมคลิปเทียบเท่ากลวิธีอ่ืน ผลการศึกษา
ดังกล่าวนี้สอดคล้องกับงานวิจัยของกิตยา แพทย์ศรีวงษ์และคณะ ทีไ่ด้ท าการศึกษากลวิธีการตั้งชื่อเรื่อง
นวนิยายออนไลน์บนเว็บไซต์ Thai Boys Love พ.ศ. 2562 ได้แก่ 1) การตั้งชื่อเรื่องตามแก่นเรื่องหรือ
แนวคิดส าคัญของเรื่อง 2) การตั้งชื่อเรื่องตามแก่นเรื่องหรือแนวคิดส าคัญของเรื่องโดยใช้ค าเปรียบเทียบ
กับชีวิตของตัวละครส าคัญ 3) การตั้งชื่อเรื่องโดยใช้ค าบอกกาลเวลา การตั้งชื่อเรื่องด้วยการใช้
สัญลักษณ ์และ 4) การตั้งชื่อเรื่องโดยการใช้ค าภาษาอังกฤษร่วมกับค าภาษาไทย  (กิตยา แพทย์ศรีวงษ์, 
กุลยา ไชยหงษา, นวรัตน์ ทวีผล, และกนกวรรณ วารีเขตต์, 2564) 
 

สรุปผลวิจัยและข้อเสนอแนะ 
 1. สรุปผลวิจัย 
  ผลจากการศึกษาพบกลวิธีการตั้งชื่อคลิปตามกรอบแนวคิดของการวิจัย ทั้งสิ้น 11 กลวิธี 
เรียงล าดับจากมากไปหาน้อยได้ ดังนี้ 1) การใช้ค าว่า “สปอย” หรือ “สปอยล์” พบร้อยละ 24.53      
2) การใช้โครงเรื่อง แก่นเรื่อง หรือเหตุการณ์ส าคัญของเรื่อง พบร้อยละ 21.01 3) การใช้ชื่อของ
ภาพยนตร์ พบร้อยละ 18.29 4) การใช้สถานที่ส าคัญของเรื่อง พบร้อยละ 93.37 5) การใช้อาชีพการ
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งานของตัวละครส าคัญในเรื่อง พบร้อยละ 8.11 6) การใช้ลักษณะนิสัยของตัวละครส าคัญในเรื่อง พบ
ร้อยละ 5.99 7) การใช้ชื่อหรือฉายาของตัวละครส าคัญในเรื่อง พบร้อยละ 5.14 8) การใช้พืช วัตถุ หรือ
สิ่งของส าคัญในเรื่อง พบร้อยละ 2.90 9) การใช้ลักษณะร่างกายของตัวละครส าคัญในเรื่อง พบร้อยละ 
2.72 10) การใช้ค าถาม พบร้อยละ 1.57 และ 11) การใช้ค าบอกเวลา พบร้อยละ 1.15 ทั้งยังพบกลวิธี
การตั้งชื่อคลิปลักษณะอ่ืนอีก 33 กลวิธี 

2. ข้อเสนอแนะ 
2.1 ข้อเสนอแนะส าหรับการน าผลการวิจัยไปใช้ 
1) การตั้งชื่อคลิปโดยใช้ค าว่า “สปอย” หรือ “สปอยล์” พบมากที่สุด (ร้อยละ 24.53) จึงควร

ใช้ค าดังกล่าวเป็นหลัก เพ่ือให้ผู้ชมรับรู้ประเภทของเนื้อหาได้ทันที 
2) การใช้ค าบอกเวลาในชื่อคลิปพบน้อยที่สุด (ร้อยละ 1.15) จึงควรหลีกเลี่ยง เนื่องจากไม่

สามารถสื่อสารสาระส าคัญของเนื้อหาได้ชัดเจนเท่ากลวิธีอ่ืน 
3) ควรน ากรอบแนวคิดกลวิธีการตั้งชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์บนยูทูบที่ผู้วิจัย

สังเคราะห์ไว้ 7 กลวิธีไปใช้ในการศึกษาครั้งต่อไป ได้แก่ 1) การให้รายละเอียดเกี่ยวกับภาพยนตร์              
2) การใช้ค าที่มีความหมายเดียวกับ “สปอยล์” 3) การให้รายละเอียดเกี่ยวกับผู้ผลิต 4) การให้
รายละเอียดเกี่ยวกับคลิป 5) การใช้ข้อความกระตุ้นให้ผู้ชมมีส่วนร่วม 6) การกล่าวถึงผลกระทบจากการ
ชมภาพยนตร์ และ 7) การปิดบังข้อมูลบางส่วน 
 2.2 ข้อเสนอแนะส าหรับการวิจัยครั้งต่อไป  
 2.2.1. การศึกษาโครงสร้างทางภาษาของชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ในแพลตฟอร์ม
ยูทูบ 
 2.2.2 ศึกษาชื่อคลิปรายการสปอยล์ภาพยนตร์ในแพลตฟอร์มยูทูบในแต่ละปี เพ่ือ
เปรียบเทียบพัฒนาการของกลวิธีการตั้งชื่อคลิปที่เกิดข้ึน 
 2.2.3 การศึกษากลวิธีการตั้งชื่อคลิปอ่ืน ๆ ในแพลตฟอร์มยูทูบ เช่น ชื่อคลิปรายการ
ท่องเที่ยว, ชื่อคลิปรายการเล่าเรื่องผี, ชื่อคลิปรายการข่าว และชื่อคลิปรายการตลก เป็นต้น 
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