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บทคัดย่อ 

 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) พัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์สำหรับการท่องเที่ยววิถี

พุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัด และ 2) ประเมินผลหนังสืออิเล็กทรอนิกส์สำหรับการท่องเที่ยววิถี

พุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัด เป็นการวิจัยและพัฒนา พื้นที่วิจัยคือ เมืองหลัก 15 จังหวัด จาก 6 

ภูมิภาคของประเทศไทยคือ เหนือ ตะวันออกเฉียงเหนือ กลาง ตะวันออก ตะวันตก และใต้ การ

เก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพใช้การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวเมืองหลัก 90 

คน และผู้ทรงคุณวุฒิเข้าร่วมการสนทนากลุ่มเจาะจง 5 คน ข้อมูลเชิงปริมาณใช้แบบสอบถามจาก

กลุ่มตัวอย่าง 424 คน  
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ผลการวิจัยพบว่า 1) การพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธใน

เมืองหลัก 15 จังหวัด โดยทำเป็นหนังสืออิเล็กทรอนิกส์สองภาษาคือ ไทยและอังกฤษ เนื้อหา

ประกอบด้วยวัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง แบ่งเส้นทางท่องเที่ยวเป็น 2 

คือ เส้นทางท่องเที่ยววัด 3 สาย และเส้นทางปฏิบัติธรรม มี 3 สาย สารสนเทศเกี่ยวกับสถานที่

ท่องเที่ยวแบ่งเป็น 3 ส่วนคือ (1) ข้อมูลเกี่ยวกับที่ต้ังและการติดต่อ (2) ข้อมูลเกี่ยวกับการประเภท

เส้นทางและรายละเอียดของสถานที่ และ (3) ข้อมูลเกี่ยวกับบริบทโดยรอบสถานที่ และ 2) 

ประเมินผลหนังสืออิเล็กทรอนิกส์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัด พบว่า  

ความสนใจใช้หนังสืออเิล็กทรอนกิส์เพื่อศึกษาข้อมูลแหล่งท่องเที่ยวไดร้ะดับคะแนนมากที่สุด (𝑥̅ =

4.32, S.D.= 0.48) รองลงมาคือ การนำเสนอเนื้อหาภายในหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ส่งผลต่อความ

สนใจท่องเท ี ่ยววิถ ีพ ุทธ ได้ระดับคะแนนมากที ่ส ุด (𝑥̅ =4.28, S.D.= 0.45) และหนังสือ

อิเล็กทรอนิกส์ให้ข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นประโยชน์คือ ที่ตั้ง ประวัติ สิ่งสำคัญหรือ

สถานที่สำคัญ กิจกรรม เส้นทาง สิ่งอำนวยความสะดวกและบริการ และแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่

ใกล้เคียง ได้ระดับคะแนนมากที่สุด (𝑥̅ =4.27, S.D.= 0.52)  หนังสืออิเล็กทรอนิกส์จึงเป็นสื่อ

ประชาสัมพันธ์ที่เป็นประโยชน์และได้รับความสนใจ มีการนำเสนอเนื้อหา เช่น รูปภาพสถานที่

สำคัญ สถาปัตยกรรม คำบรรยาย เป็นต้น ที่ส่งผลเชิงบวกต่อความสนใจการท่องเที่ยวเชิงพุทธ 

และเหมาะสมสำหรับนำไปใช้ส่งเสริมการท่องเที่ยววิถพีุทธในยุคปัจจุบัน 

คำสำคัญ: หนังสืออเิล็กทรอนิกส์, การท่องเที่ยววิถพีุทธ, เมอืงหลัก,  

Abstract 

This study aims to 1) develop electronic books for Buddhist tourism in the major cities 

of 15 provinces and 2) evaluate electronic books for Buddhist tourism in the major cities of 15 

provinces of Thailand. The study was conducted by using research and development method 

in the major cities in 15 provinces, representing all 6 regions of Thailand: Northern, 

Northeastern, Central, Eastern, Western, and Southern regions. Qualitative data was collected 

by in-depth interviews with 90 individuals involving in tourism in the major cities and focus 

group discussion with 5 experts, while quantitative data was collected by questionnaires from 

a sample group of 424 individuals. 

The findings indicated that: 1) Electronic books for Buddhist tourism in the major cities 

of the 15 provinces were developed in both Thai and English languages, comprising information 

of 15 Thai temples and 15 meditation centers.  Tourist destinations were divided into 2 routes 
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including temple tours (with 3 routes) and meditation practice tours (with 3 routes).  Information 

about tourist sites was categorized into three parts: (1) location and contact information, (2) 

route types and details of the sites, and (3) information of contextual surrounding of the sites. 

2) Evaluation of the electronic books revealed that the satisfaction of the book using as 

educational tools for learning about tourist destinations with highest score (mean=4.32, 

S.D.=0.48), the next is the presentation of contents of electronic books significantly influenced 

interest in Buddhist tourism at highest score (mean = 4.28, S.D. = 0.45), and the books 

providing useful information of tourist attractions including locations, history and background, 

significant places, activities, routes, facilities and services, and nearby tourist attraction at 

highest score (mean = 4.27, S.D. = 0.52).  In conclusion, the electronic books serve as an 

effective promotional tool for Buddhist tourism, generating positive interest, and valuable data 

such as images of important Buddhist sites, architectural details, and information, thus positively 

it influences interest in Buddhist tourism. Therefore, the electronic books are suitable for 

promoting Buddhist tourism in the current era. 

Keywords: Electronic Book, Buddhist Tourism, Major Cities, Tourism Routes 
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1. บทนำ 

การท่องเที่ยวเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมสำคัญต่อการเตบิโตทางเศรษฐกจิมากที่สุด การ

ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของทั้งโลกมีมูลค่ารวมราว 9 แสนล้านเหรียญสหรัฐ และมีอัตราการ

เติบโตค่อนข้างสูง ทั้งนี้ คาดการณ์ว่าการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจะมีอัตราการเติบโตถึงร้อยละ 

15 ต่อปี ในระยะ 10 ปีข้างหน้า4 World Economic Forum: WEF ได้จัดอันดับขีดความสามารถใน

การแข่งขันด้านแหล่งท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของไทย อยู่อันดับที่ 34 จาก 141 ประเทศทั่วโลก 

ด้านความพร้อมของระบบเทคโนโลยีสารสนเทศ อยู่ในอันดับที่ 605 สะท้อนให้เห็นถึงศักยภาพ

ด้านอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของประเทศไทย ทั้งนี้ จากการสำรวจความเชื่อมั่นของนักท่องเที่ยว

ชาวไทยต่ออุตสาหกรรมการท่องเที่ยวช่วงเดือน สิงหาคม 2564 จำนวนตัวอย่าง 468 คน พบว่า 

จังหวัดเป้าหมายที่นักท่องเที่ยววางแผนท่องเที่ยวในช่องเดือน ก.ย.–ธ.ค. 2564 สำหรับ 3 อับดับ

แรก คือ จังหวัดเชียงใหม่ คิดเป็นร้อยละ 16.7 จังหวัดน่าน คิดเป็นร้อยละ 9.3 และจังหวัดภูเก็ต 

คิดเป็นร้อยละ 8.66 

หนังสืออิเล็กทรอนิกส์เกิดขึ้นในยุคสมัยที่มีการนำเทคโนโลยีมาพัฒนานวัตกรรมเพื่อ

เสริมสร้างปัญญาและให้ความรู้ รวมถึงใช้เป็นเครื่องมอืในการสื่อสารด้านส่งเสริมการท่องเที่ยวใน

ลักษณะเป็นศูนย์รวมแหล่งข้อมูล7 เพราะองค์ประกอบของหนังสือฯ ช่วยให้ผู้ใช้สามารถเห็นภาพ

ต่างๆ ผ่านการสร้างสรรค์ดว้ยเทคโนโลยสีมัยใหม่ ทำให้ผู้อ่านสามารถเข้าใจในสถานที่ท่องเที่ยวที่

ตอ้งการไดอ้ย่างละเอียด8 ซึ่งจะส่งผลดตี่อการตัดสนิใจเพื่อเดนิทาง การวางแผนสำหรับเตรียมตัว 

การกำหนดเส้นทางท่องเที ่ยว สามารถเปรียบเทียบความน่าสนใจของแต่ละสถานที่จากสื่อ

หลากหลายรูปแบบ โดยการพิจารณาว่าแหล่งใดจะให้คุณค่าด้านความรู้และด้านนันทนาการ จึง

 
4 ยุทธศาสตร์ชาติ พ.ศ. 2561-2580, [ออนไลน์], แหล่งที ่มา: https://www.nstda.or.th/home/ 

knowledge_post/ratchakitcha-136-51/ [25 ตุลาคม 2564]. 
5 เร่ืองเดียวกัน. 
6 กระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, ผลการสำรวจความเชื่อมั่นของนักท่องเที่ยวชาวไทยต่อ

อุตสาหกรรมการท่องเที ่ยว , [ออนไลน์], แหล่งที ่มา: https://www.mots.go.th/download/article/article 

_20211115153223.pdf [15 ธันวาคม 2564]. 
7 R. T. Vidyaratne, E.A.G. Sumanasiri, “Foreign Missions’ Role in Promoting International Trade: 

Empirical Evidence of Sri Lankan Foreign Missions Promoting Electronic Exports in Germany”, 

International Business Research, 13:7 (2020): 173-188.  
8 Marion Rauscher & Andreas Humpe, “Traveling the Past: Raising Awareness of Cultural 

Heritage through Virtual Reality”, Journal of Promotion Management, 28:2 (2022): 128-143. 
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จะตัดสินใจเดินทางไปยังสถานที่นั้น9 อีกทั้ง กลไกที่นำมาใช้พัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เป็น

เทคโนโลยีในลักษณะมัลติมีเดีย ได้แก่ ข้อความ เสียง ภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหว ฯลฯ ที่มีการ

เชื่อมต่อแหล่งข้อมูลข่าวสารภายใต้การจัดการเนื้อหาดา้นสารสนเทศ เป็นองค์ประกอบที่สำคัญใน

โครงสร้างฯ10 ที่น่าสนใจคือ เนื้อหามัลติมีเดียที่เป็นองค์ประกอบจะสามารถช่วยอธิบาย ขยาย

รายละเอียดในประเด็นอันแท้จริงด้วยการแสดงภาพที่ซับซ้อนในลักษณะการคลี่ขยายให้ทราบได้

อย่างชัดเจน หรือให้คำอธิบายต่อแนวคิดที่ยากต่อการทำความเข้าใจได้อย่างมีประสิทธิภาพ ซึ่ง

แตกต่างจากวิธีการแบบดั้งเดิม11 ช่วยให้ผู้ใช้ได้ค้นหาชุดความรู้ รายละเอียด แผนภาพ แผนภูมิ 

เรื่องราวที่ตอ้งการ ที่ส่งผลต่อความรู้ความเข้าใจได้อย่างรวดเร็ว และมปีระสทิธิภาพ เนื่องจากใช้

ระบบเทคโนโลยีในลักษณะการเชื่อมโยงผ่านไฮเปอร์ลิงค์ เพื่อเชื่อมต่อไปยังจุดต่างๆ ที่เป็นประเด็น

หลักและประเด็นรองที่ผู้ใช้ต้องการ12 และสามารถค้นหาข้อมูลเฉพาะด้านด้วยการสัมผัสหน้าจอ

ได้สะดวก รวดเร็ว และง่าย13 

ผลการวิจัยชี้ให้เห็นว่า เนื้อหาที่พัฒนาด้วยระบบมัลติมีเดีย อันมีองค์ประกอบ ได้แก่ 

วิดีโอ รูปภาพ แสง สี เสียง ฯลฯ และสามารถติดตั้งได้หลายอุปกรณ์ เช่น ไอแพท สมาร์ทโฟน ที่

เชื่อมโยงสู่แหล่งข้อมูลสารสนเทศภายนอก ผ่านระบบอินเทอร์เน็ต มีผลอย่างมากสำหรับนัก

เดินทางท่องเที ่ยว ในการเข้าใจวัฒนธรรม ประเพณี ความเชื ่อ ธรรมเนียมปฏิบัติ รวมทั ้ง

ประวัตศิาสตร์ ศิลปะ ดนตรี การแสดง ฯลฯ ไดอ้ย่างลกึซึ้งยิ่งขึน้14 อกีสิ่งหน่ึงที่น่าสนใจคอื หนังสือ

 
9 T. Car, Ljubica Pilepić Stifanich, Mislav Šimunić, “INTERNET OF THINGS (IOT) IN TOURISM AND 

HOSPITALITY: OPPORTUNITIES AND CHALLENGES”, Tourism in Southern and Eastern Europe, Vol. 

5 (2019): 163-175. 
10 Salami, Mudasiru; Adedokun, Iseoluwa, “Prospect and Challenges of Electronic Information 

Resources Usage by Distance Learning Students of Ibadan University”, Library Philosophy & Practice, 

2022: 1-14. 
11 Chiu, PS. et al., “Interactive Electronic Book for Authentic Learning”, Authentic Learning 

Through Advances in Technologies, (2018): 45-60. 
12  Alexandra Hamlett & Helen Georgas, “In the Wake of Discovery: Student Perceptions, 

Integration, and Instructional Design”, Journal of Web Librarianship, 13:3 (2019): 230-245.  
13 Kerry A. Falloon, “Effectively Evaluating the Accessibility of Electronic Monographs Using 

VPATs and Other Resources at the College of Staten Island Library- CUNY”, Serials Review, 46:2 

(2020) 98-113.  
14 Bhuiyan, Kamrul Hasan, Israt Jahan, Nurul Mohammad Zayed, Khan Mohammad Anwarul 

Islam, Sayma Suyaiya, Olena Tkachenko, and Vitalii Nitsenko, "Smart Tourism Ecosystem: A New 

Dimension toward Sustainable Value Co-Creation", Sustainability, 14 (2022): 1-14. 
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อิเล็กทรอนิกส์ด้านการนำเที่ยวจะมีการแข่งขันกันสูง ผลตอบแทนที่บริษัทหรือผู้พัฒนาได้รับคือ 

ค่าโฆษณาจากสปอนเซอร์ เช่น บริษัทนำเที่ยว ร้านอาหาร โรงแรม ร้านจำหน่ายของที่ระลึก สาย

การบิน บริษัทรถเช่า บริษัทแท็กซี่ และสมาคมมัคคุเทศก์ ดังนั้น จึงมีการปรับปรุงข้อมูลอย่าง

ต่อเนื่องและสม่ำเสมอ เพื่อให้นักท่องเที่ยวมั่นใจว่า ข้อมูลอันเป็นเนื้อหาในฉบับ เป็นข้อมูลที่ล่าสุด

และตรงเวลาในทุกๆ รายละเอียดที่ปรากฏในจุดหมายปลายทาง รวมถึงข้อมูลด้านที่พัก ข้อมูล

เกี่ยวกับร้านอาหาร ที่นิยมสื่อสารด้วยภาษาด้านการท่องเที่ยวในลักษณะของการ เป็นตัวแทน

มัคคุเทศน์15 ดังนั้น ผลทางตรงที่เห็นได้ชัดเจนจากการใช้คือ การจัดเก็บของเนื้อหาสาระที่มีการ

จัดการอย่างเป็นระบบ ด้วยกลไกเชื่อมประสานของเทคโนโลยีที่เป็นศูนย์กลางสำหรับการสืบค้น

ข้อมูลตามประเด็นเนื้อหาที่กำหนดไว้ในสารบัญเรื่อง โดยเฉพาะอย่างยิ่งประเด็นหลักและประเด็น

รองที่มจีำเป็นต้องสบืค้นอย่างรวดเร็ว 

จากข้อมูลดังกล่าวข้างตน้ ผู้วิจัยเห็นถึงความสำคัญของการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์

สำหรับส่งเสริมการท่องเที่ยววัดและสถานปฏิบัติธรรมใน 15 เมืองหลักของประเทศไทย โดย

นำเสนอเนื้อหาเกี่ยวกับสถานที่นั ้นๆ ได้แก่ ประวัติความเป็นมา ที่ตั้ง การติดต่อ เส้นทาง การ

เดินทาง สิ่งสำคัญภายในวัด กิจกรรมสำคัญ คุณค่าทางพระพุทธศาสนา สิ่งอำนวยความสะดวก 

บริการที่อยู่ใกลเ้คียง และสถานที่ท่องเที่ยวใกล้เคียง หนังสืออเิล็กทรอนิกส์นี้ จะเป็นประโยชน์ต่อ

การขับเคลื่อนการท่องเที่ยววิถพีุทธในประเทศไทยได้อย่างยั่งยนื 

2. วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

2.1 เพื่อพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 15 

จังหวัด 

 2.2 เพื่อประชาสัมพันธ์และประเมินผลหนังสืออิเล็กทรอนิกส์สำหรับการท่องเที่ยววิถี

พุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัด 

 
15 Wang H, Liu D-H, Yu L, et al., “RETRACTED: Analysis on the reading guidance to classics 

in the teaching of specialized courses in tourism undergraduate education in China”. International 

Journal of Electrical Engineering & Education. (2023): 3318-3336. 
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3. วิธดีำเนินการวิจัย 

งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยและพัฒนา เก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพโดยสัมภาษณ์เชิงลกึ

ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ ประกอบด้วย 1) ผู้ที่เกี่ยวข้องกับวัดและสถานปฏิบัติธรรม ทั้ง 30 แห่ง จำนวน 

30 รูป/คน 2) นักท่องเที่ยว จำนวน 60 คน และ 3) ผู้ทรงคุณวุฒิเข้าร่วมการสนทนากลุ่มเจาะจง 

จำนวน 5 คน ส่วนการเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ ใช้แบบสอบถามเก็บรวมรวมข้อมูลจาก

อาสาสมัคร 424 คน พื้นที่วิจัยคือ วัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง รวม 30 

วัด ซึ่งเป็นสถานที่มีศักยภาพด้านการท่องเที่ยว ตั้งอยู่ในเมืองหลัก 15 จังหวัด ประกอบด้วย (1) 

จังหวัดเชียงใหม่ (2) จังหวัดขอนแก่น จังหวัดนครราชสีมา (3) จังหวัดสระบุรี (4) จังหวัด

ฉะเชิงเทรา (5) จังหวัดชลบุรี (6) จังหวัดระยอง (7) จังหวัดระยอง (8) จังหวัดกาญจนบุรี (9) 

จังหวัดประจวบคีรีขันธ์ (10) จังหวัดเพชรบุรี (11) จังหวัดสุราษฎร์ธานี (12) จังหวัดกระบี่ (13) 

จังหวัดพังงา (14) จังหวัดภูเก็ต (15) จังหวัดสงขลา เครื่องมอืวิจัยประกอบดว้ย 1) แนวคำถามเพื่อ

สัมภาษณ์เชิงลึก 2) แนวคำถามเพื่อสนทนากลุ่มแบบเจาะจง และ 3) แบบสอบถาม วิเคราะห์

ข้อมูลเชิงคุณภาพโดยวิธีการวิเคราะห์เนื้อหา ส่วนข้อมูลเชิงปริมาณวิเคราะห์โดยใช้สถิติพรรณนา 

แบ่งการวิจัยออกเป็น 3 ระยะ รวม 7 ขั้นตอน มีรายละเอยีดดังน้ี  

1) ระยะที ่ 1 มี 3 ขั ้นตอน คือ มีเป้าหมายเพื ่อรวบรวมข้อมูลและความรู ้สำหรับ

ออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ ประกอบด้วย 1) ขั้นตอนรวบรวมข้อมูลและความรู้ 2) ขั้นตอน

กำหนดแนวคิดการประดิษฐ์ และ 3) ขั้นตอนออกแบบแบบร่าง โดยเริ่มด้วยการศึกษาข้อมูลจาก

เอกสารและหลักฐานที่เกี่ยวข้องกับวัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถานปฏิบัติธรรม 15 แห่ง ศึกษา

ข้อมูลเกี่ยวกับการท่องเที่ยว การท่องเที่ยววิถีพุทธ และการพัฒนานวัตกรรม เช่น สารสนเทศเพื่อ

การท่องเที่ยว นวัตกรรมการท่องเที่ยว รวมถึงศึกษาข้อมูลจากผู้ให้บริการข้อมูลการท่องเที่ยว

ภายในประเทศ เช่น การท่องเที ่ยวแห่งประเทศไทย ททท. กระทรวงวัฒนธรรม สำนักงาน

วัฒนธรรมจังหวัด สำนักงานพระพุทธศาสนาแห่งชาติ และภาคเอกชน บริษัททัวร์ต่างๆ  จากนั้น 

เป็นการศึกษาภาคสนามโดยสัมภาษณ์เชิงลึก ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ ประกอบด้วย  เจ้าอาวาสวัด 

กรรมการวัด ผู้ดูและสถานปฏิบัติธรรม จำนวน 30 รูป/คน และนักท่องเที่ยว จำนวน 60 คน 

นอกจากนี้ ยังมีผู้ทรงคุณวุฒิเข้าร่วมสนทนากลุ่มเจาะจง 5 คน ประกอบด้วย ตัวแทนจากการ

ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) ตัวแทนจากสำนักงานพระพุทธศาสนาแห่งชาติ และตัวแทน

จากสมาคมมัคคุเทศก์อาชีพแห่งประเทศไทย จากนั้น นำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์เนื้อหา และ

ออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ 

2) ระยะที่ 2 เป็นการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ตามที่ได้ออกแบบไว้แล้ว มี 3 

ขั้นตอน ดังน้ี 1) ขั้นตอนพัฒนาแบบจำลอง 2) ขั้นตอนพัฒนาหนังสืออเิล็กทรอนกิส์และทดสอบ 3) 

ขั้นตอนเผยแพร่และส่งเสริมการใช้หนังสืออเิล็กทรอนิกส์ 
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3) ระยะที่ 3 เป็นการติดตาม วัดและประเมินผลหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ โดยเก็บ

รวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามผ่าน google form จำนวน 424 ชุด นำข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ทาง

สถติโิดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูป เพื่อนำผลที่ไดไ้ปถอดบทเรียนและสร้างสรรค์หนังสือฯ ให้ดียิ่งขึน้ 

4. ผลการวิจัย/ประเด็นที่ค้นพบจากการวิจัย 

การพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เริ่มจากการจัดทำฐานข้อมูลก่อน จากนั้นจัดทำ

เส้นทางท่องเที่ยวโดยแบ่งข้อมูลออกเป็น 2 เส้นทาง แล้วจึงพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ โดยนำ

แนวคิดการยอมรับเทคโนโลยีมาเป็นแนวทางพัฒนาฯ ส่งผลให้การใช้งานหนังสือทำงานแบบ

อัตโนมัติในหลายฟังก์ชัน ในส่วนของการจัดรูปเล่มหนังสือให้ความสำคัญกับการนำเสนอข้อมูลที่

ตรงประเด็น ชัดเจน น่าสนใจ และเน้นประโยชน์ ที่สำคัญคือ ผู้ใช้งานสามารถเข้าถึงข้อมูลแบบ

ดจิิทัลได้ทุกที่ทุกเวลา ดังรายละเอยีดต่อไปน้ี 

1) การพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์  

การพัฒนาหนังสืออเิล็กทรอนิกส์ ได้นำฐานข้อมูลของวัดท่องเที่ยว 15 แห่ง และสถาน

ปฏิบัติธรรม 15 แห่ง มาจัดทำเส้นทางท่องเที่ยว โดยหนังสือฯ มีองค์ประกอบที่สำคัญ 3 ด้าน คือ 

ดา้นเส้นทางท่องเที่ยว นำเสนอเนื้อหาแบ่งออกเป็น 2 เสน้ทางคอื 1) เสน้ทางสายท่องเที่ยววัด มี 3 

สาย และ 2) เส้นทางสายการปฏิบัติธรรม มี 3 สาย สำหรับด้านสารสนเทศ แบ่งเนื้อหาเป็น 3 

ส่วนคือ 1) ข้อมูลเกี ่ยวกับที ่ตั ้งและการติดต่อ 2) ข้อมูลเกี ่ยวกับการประเภทเส้นทางและ

รายละเอียดของสถานที่ และ 3) ข้อมูลเกี่ยวกับบริบทโดยรอบสถานที่ และด้านเทคโนโลยี นำ

แนวคิดการยอมรับเทคโนโลยมีาเป็นแนวทางพัฒนาฯ ส่งผลให้การใช้งานหนังสือเป็นแบบอัตโนมัติ

ในหลายฟังก์ชัน ในส่วนของการจัดรูปเล่มหนังสือให้ความสำคัญกับการนำเสนอข้อมูลที่ตรง

ประเด็น ชัดเจน น่าสนใจ และเน้นประโยชน์ ผู้ใช้งานสามารถเข้าถึงข้อมูลแบบดิจิทัลได้ทุกที่ทุก

เวลา ทำให้มีความแตกต่างจากหนังสอืที่พิมพ์เป็นเล่ม เช่น การพลกิอ่านหนังสืออัตโนมัติ การเติม

แสง สี ภาพเคลื่อนไหว และเสียงดนตรี รวมถึงการแตะสัมผัสเพื่อการเชื่อมต่อแบบออนไลน์ 

ชุดกิจกรรม “การพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เพื่อการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมืองหลัก 

15 จังหวัดของประเทศไทย” ม ี7 ขั้นตอน ดังน้ี 

ขั้นตอนที่ 1 ขั้นตอนรวบรวมข้อมูลและความรู้ เป็นการกำหนดแนวทางพัฒนาหนังสือ

อิเล็กทรอนิกส์ โดยเริ่มจากการรวบรวมข้อมูลและความรู้ ต่อด้วยการพัฒนาเครื่องมือวิจัย ขอ

หนังสือรับรองจริยธรรมการวิจัยในมนุษย์ ส่งหนังสือขออนุญาตเข้าพื้นที่วิจัย เขียนรายงานสรุปผล

การวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เขียนรายงานสรุปผลการสังเคราะห์ข้อมูล 

และเขียนแนวทางการพัฒนาหนังสืออเิล็กทรอนิกส์ กิจกรรมต่างๆ  
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ขั้นตอนที่ 2 ขั้นตอนกำหนดแนวคิดการประดิษฐ์ เป็นการจัดทำพิมพ์เขียวสำหรับการ

พัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนกิส์ เริ่มจากการกำหนดแนวคิดการประดษิฐ์ จากนัน้นำแนวคิดมาจัดทำ

เป็นพิมพ์เขียวสำหรับการพัฒนาหนังสืออเิล็กทรอนิกส์ และตรวจสอบพิมพ์เขียว 

ขั้นตอนที่ 3 ขั้นตอนออกแบบแบบร่าง เป็นการจัดทำแบบร่างหรือโปรโตไทป์ สำหรับ

การพัฒนาหนังสืออเิล็กทรอนิกส์ เป็นกิจกรรมเปลี่ยนไอเดียหรือพมิพ์เขียวให้เป็นแบบร่าง จากนั้น

จัดทำแบบร่างหนังสอือิเล็กทรอนิกส์ และตรวจสอบแบบร่างหนังสืออเิล็กทรอนิกส์ 

ขั ้นตอนที ่ 4 ขั ้นตอนพัฒนาแบบจำลอง โดยใช้โปรแกรม CANVA เป็นการจัดทำ

แบบจำลองหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ กิจกรรมเริ่มจากออกแบบแบบจำลองหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ 

จากนั้นจัดสนทนากลุ่มเฉพาะเพื่อขอคำแนะนำจากผู้ทรงคุณวุฒิ ปรับแก้แบบจำลองหนังสือ

อิเล็กทรอนิกส์ จ ัดทำแบบร่างหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ และตรวจสอบแบบจำลองหนังสือ

อเิล็กทรอนิกส์ก่อนนำไปเป็นต้นแบบในการพัฒนาหนังสืออเิล็กทรอกนิกส์ต่อไป 

ขั้นตอนที่ 5 ขั้นตอนพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เมื่อได้รับความคิดเห็นที่เป็นบท

วิพากษ์ บทวิจารณ์ ในกระบวนการทวนสอบแล้ว จึงทำการพัฒนาฐานข้อมูลและนวัตกรรม ที่

ประกอบดว้ย 3 ขั้นตอนคือ การพัฒนา การตรวจสอบ และการทดสอบ ก่อนจะนำออกไปเผยแพร่

สู่กลุ่มเป้าหมาย อาทิ นักท่องเที่ยว ผู้สนใจปฏิบัติธรรม กิจกรรมของขั้นตอนนี้ เริ่มจากจัดทำ

เอกสารระบุข้อกำหนดและรายละเอียดด้านเทคนิคและการใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ จากนั้น

พัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ ทดสอบและประเมินโดยอาสาสมัคร ประเมินผลโดยผู้ทรงคุณวุฒิ 

และปรับแก้หนังสืออเิล็กทรอนิกส์ให้เรียบร้อย  

ขั้นตอนที่ 6 ขั้นตอนเผยแพร่และส่งเสริมการใช้หนังสืออิเล็กทรอนิกส์  เป็นการนำ

ผลผลิตไปใช้ให้เกิดประโยชน์ โดยเริ ่มจากการเผยแพร่หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ผ่านสื่อสังคม

ออนไลน์ จากนั้นจัดทำสื่อและประชาสัมพันธ์เพื่อเชิญชวนผู้สนใจผ่านช่องทางต่างๆ  รวมถึงจัด

กิจกรรมเพื่อส่งเสริมให้มีการใช้ประโยชน์จากหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ และสุดท้ายคือ กิจกรรม

ประเมนิผลโดยผู้สนใจผ่านสื่อสังคมออนไลน์ รวมถึงประเมินผลลัพธ์และผลกระทบที่เกิดจากการ

นำผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ในภาคส่วนต่างๆ 

ขั้นตอนที่ 7 ขั้นตอนเรียนรู้และสร้างสรรค์เพื่อพัฒนาหนังสืออิเล็กทรกนิกส์ให้ดีขึ ้น 

เป็นการนำข้อมูลที่ไดจ้ากกลุ่มอาสาสมัครผู้ทดลองใช้ข้างต้น จำนวน 424 คน มาทำการวิเคราะห์ 

โดยสถิติที่ใช้ในการวิเคระห์ข้อมูลประกอบด้วย สถิติพรรณนา เช่น ความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วน

เบี่ยงเบนมาตรฐาน เน้นการประเมินในประเด็น ผู้ใช้มีการยอมรับเนื้อหาสาระ ความทันสมัย การ

ใช้งานสะดวกและง่าย ประโยชน์ที่ได้รับ รวมถึงมีระดับความพึงพอใจมากน้อยเพียงใด ขั้นตอน

สร้างสรรค์และเรียนรู้เพื่อพัฒนาให้ดีขึ้น เป็นกิจกรรมถอดบทเรียน รับฟังข้อเสนอแนะ เสนอ
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แนวทางพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ต่อยอดความรู ้เดิม  ดังตัวอย่างบางส่วนจากหนังสือ

อเิล็กทรอนิกส์ ดา้นล่างนี ้

 
 

 

  

ภาพที่ ๑ หนังสืออเิล็กทรอนิกส์เพื่อการท่องเที่ยววิถพีุทธในเมืองหลัก 15 จังหวัดของประเทศไทย 

2) การประเมินผลหนังสืออิเล็กทรอนิกส์  

การประเมินผลหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เก็บรวบรวมข้อมูลผ่าน google form โดยส่ง

แบบสอบถามผ่านสื่อสังคมออนไลน์ เก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถาม จำนวน 424 ชุด นำ

ข้อมูลที่ได้มาวิเคราะห์ทางสถิติโดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูป พบว่า ผู้ตอบแบบสอบถามมีความเห็น

ต่อหนังสืออิเล็กทรอนิกส์รายข้อ โดยเรียงลำดับจากค่าเฉลี่ยมากไปหาน้อย ซึ่งหัวข้อ ความสนใจ

ใช้หนังสืออเิล็กทรอนิกส์เป็นส่ือสำหรับศึกษาข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว ได้ระดับคะแนนมากที่สุด (𝑥̅ =

4.32, S.D.= 0.48) รองลงมาคือ การนำเสนอเนื้อหาภายในหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ส่งผลต่อความ
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สนใจท่องเท ี ่ยววิถ ีพ ุทธ ได้ระดับคะแนนมากที ่ส ุด (𝑥̅ =4.28, S.D.= 0.45) และหนังสือ

อิเล็กทรอนิกส์ให้ข้อมูลเกี่ยวกับแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นประโยชน์ ได้แก่ ที่ตั้ง ประวัติ สิ่งสำคัญหรือ

สถานที่สำคัญ กิจกรรม เส้นทาง สิ่งอำนวยความสะดวกและบริการ และแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่

ใกล้เคียง ได้ระดับคะแนนมากที่สุด (𝑥̅ =4.27, S.D.= 0.52) กล่าวได้ว่า หนังสืออิเล็กทรอนิกส์

ได้รับความสนใจและเหมาะสมสำหรับส่งเสริมการท่องเที่ยววิถพีุทธในยุคปัจจุบัน 

5. บทสรุป 

การพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 15 จังหวัด ให้

ผลผลิตที่สำคัญ 2 ประการคือ 1) ผลผลิตด้านหนังสืออิเล็กทรอนิกส์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธฯ 

และ 2) กระบวนการพัฒนาหนังสอือเิล็กทรอนกิส์สำหรับการท่องเที่ยววิถพีุทธฯ มรีายละเอยีดดังนี้ 

(1) หนังสอือเิล็กทรอนกิส์ให้ความรู้และแนะนำสถานที่ท่องเที่ยววิถพีุทธ ในเมอืงหลักของ

ประเทศไทยในรูปแบบออนไลน ์เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยววิถีพุทธของประเทศไทยในระดับนานาชาติ 

เป็นการให้บริการข้อมูลกับนักท่องเที่ยวที่สนใจเดินทางมาท่องเที่ยววิถพีุทธในเมืองหลักของประเทศ

ไทยได้ใช้ประกอบการตัดสินใจก่อนเดินทางมาท่องเที่ยว ซึ่งสอดคล้องกับนโยบายภาครัฐ ที่ต้องการ

ส่งเสริมการท่องเที่ยวเมือหลัก 15 จังหวัดของประเทศไทย เพื่อกระจายรายได้สู่ชุมชน สร้างรากฐาน

ที่แข็งแกร่ง นำไปสู่การลดความเหลื่อมล้ำของสังคม 

องค์ประกอบของหนังสือฯ ช่วยให้ผู ้ใช้เห็นภาพต่างๆ ผ่านการสร้างสรรค์ด้วย

เทคโนโลยีสมัยใหม่ ทำให้ผู้อ่านสามารถเข้าใจในสถานที่ท่องเที่ยวที่ต้องการได้อย่างละเอียด 

รวมถึงมีกลไกในการสร้างความสนุกและความบันเทิงนำเสนอต่อผู้อ่าน 16 รายละเอียดของข้อมูล

และเนื้อหา ที่มีการจัดการความรู้ภายใต้ระบบสารสนเทศที่ใหม่และทันสมัย ดว้ยการนำเทคโนโลยี

สมัยใหม่มาใช้ดำเนินการ ทั้งในด้านระบบสารสนเทศทางภูมิศาสตร์ (GIS) การจัดรูปภาพ การให้

รายละเอียดเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที ่ยวด้วยการนำเสนอเป็นภาพอินโฟกราฟฟิก ที่ก่อให้เกิด

ทางเลือกที่สร้างสรรค์สำหรับนักท่องเที่ยวสู่แหล่งปลายทางตามที่ตัง้ใจไว้ไดเ้ร็วขึน้17 เนื้อหาสำคัญ

สำหรับส่งเสริมการท่องเที่ยวคือ การให้รายละเอียดเฉพาะเกี่ยวกับจุดหมายปลายทาง เพื่อช่วยให้

 
16 Marion Rauscher & Andreas Humpe, “Traveling the Past: Raising Awareness of Cultural 

Heritage through Virtual Reality”, Journal of Promotion Management, 28:2 (2022): 128-143. 
17 ศริิญญา อารยะจาร,ุ นุชรี บุญศรีงาม, นพิา ผลสงเคราะห์, “การออกแบบสื่อสารสนเทศการ

ท่องเท่ียวและสื่อส่งเสริมการขายผลิตภัณฑ์ชุมชน เพื่อพัฒนาการท่องเท่ียวนวัตวถิีกลุ่มชาติพันธ์ุลาวครั่งใน

จังหวัดนครปฐม”, Journal of Arts and Thai Studies, ปีท่ี 45 ฉบับท่ี 1 (2023): 1-11. 
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สามารถตัดสินใจได้ง่าย18 มีความโดดเด่นในด้านการนำเสนอข้อมูลที่ทันสมัย มีระบบมัลติมีเดียที่

ช่วยให้ผู้ใช้บริการได้รับทราบในรายละเอียดพร้อมกับการตัดสินใจมายังสถานที่ดังกล่าวนั้น 19 จึง

ส่งผลให้นักท่องเที่ยวเดนิทางได้อย่างสะดวกสบายมากขึน้ ประหยัดต้นทุนในการเดินทาง สามารถ

เลอืกหรือเปรียเทียบความน่าสนใจของแต่ละสถานที่จากสื่อหลากหลายรูปแบบ โดยการพิจารณา

ว่าแหล่งใดจะให้คุณค่าดา้นความรู้และด้านนันทนาการ จึงจะตัดสินใจเดนิทางไปยังสถานที่น้ัน20  

(2) กระบวนการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์สำหรับการท่องเที่ยววิถีพุทธในเมือหลัก 

15 จังหวัด มี 7 ขั้นตอน ได้แก่ 1) รวบรวมข้อมูลและความรู้ การวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูล 

เพื่อให้ไดแ้นวทางการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ 2) กำหนดแนวคิดการประดิษฐ์ เป็นกิจกรรมการ

หาไอเดยีแล้วจัดทำเป็นพิมพ์เขียวสำหรับการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนกิส์ 3) ออกแบบแบบร่าง เป็น

กิจกรรมเปลี่ยนพิมพ์เขียวให้เป็นแบบร่างสำหรับการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์  4) พัฒนา

แบบจำลอง เป็นกิจกรรมเปลี่ยนแบบร่างให้เป็นแบบจำลองสำหรับการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ 

5) พัฒนาหนังสอือิเล็กทรอนกิส์และปรับแก้จนไดง้านที่พร้อมเผยแพร่ 6) เผยแพร่และส่งเสริมการใช้

หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เป็นกิจกรรมเผยแพร่และประชาสัมพันธ์หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ผ่านสื่อสังคม

ออนไลน์ เช่น Facebook, Line, Website รวมถึงส่งเสริมการใช้ประโยชน์และรายงานสรุปผลการ

ประเมินหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ และสุดท้าย 7) การเรียนรู้และสร้างสรรค์เพื่อพัฒนาให้ดีขึ้น เป็น

กิจกรรมถอดบทเรียน รับฟังข้อเสนอแนะ เสนอแนวทางพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ต่อยอดความรู้

เดิม และนำมาเขียนในรายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์ ซึ่งแนวทางพัฒนาชุดกิจกรรมดังกล่าว มีความ

สอดคล้องกับแนวคิดของพระสุธีรัตนบัณฑิต, รศ. ดร. ที่ได้เสนอกระบวนการพัฒนานวัตกรรมไว้ 7 

ขั้นตอน อีกทั้ง กระบวนการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ (eBooks) ยังสอดคล้องกับแนวคิดการ

ยอมรับเทคโนโลยี (TAM) ที่ส่งผลต่อการมีทัศนคติที่ดี แล้วยอมรับใช้นวัตกรรมที่สร้างขึ้นในที่สุด 

เพราะสิ่งที่พัฒนาขึ้นเป็นประโยชน์ต่อผู้ใช้ (Perceived Usefulness: U) มีความง่ายและสะดวกใน

 
18 Muhammad Norzahin Mohd Zamran, Salasiah Mohamad, “The Potential of UTHM Pagoh 

Campus As A Tourism Site”, Enhanced Knowledge in Sciences and Technology, Vol. 3 No. 1 (2023): 

287-293. 
19 Kamel, Momen, “Perceived Usefulness and Perceived Trust in Facebook as a Social Search 

Engine and its Impact on the Purchase Intentions of Restaurants’ Customers”, International Journal of 

Tourism and Hospitality Management, Volume 5 Issue 2 (2022): 187-207. 
20 T. Car, Ljubica Pilepić Stifanich, Mislav Šimunić, “INTERNET OF THINGS (IOT) IN TOURISM 

AND HOSPITALITY: OPPORTUNITIES AND CHALLENGES”, Tourism in Southern and Eastern Europe, 

Vol. 5 2019: 163-175. 
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การใช้สอย (Perceived Ease of Use: E)21 ดังน้ัน ในการพัฒนาส่ือสร้างสรรค์เพื่อใช้ในการเผยแพร่

ข้อมูลข่าวสาร การประชาสัมพันธ์ รวมถึงวิธกีารบริหารจัดการต่างๆ จึงต้องมุ่งเน้นไปที่ ความง่าย

และสะดวกในการใช้งานเป็นอันดับแรก  สามารถใช้เป็นสื ่อในลักษณะของการเป็นตัวแทน

มัคคุเทศน์ได้22 การนำแนวคิด TAM มาออกแบบหนังสือแนะนำการท่องเที่ยวแบบอิเล็กทรอนิกส์ 

และทดลองใช้ พบว่า ผู้ใช้มีความประทับใจ เห็นประโยชน์ของการท่องเที่ยว เพราะระบบมัลติมีเดีย

ช่วยให้สามารถเดินทางท่องเที่ยวดัวยตัวเองได้ ข้อมูลเกี่ยวกับเส้นทางท่องเที่ยว เอื้อต่อการ

ตัดสินใจในการเดินทางได้อย่างรวดเร็ว23 ทั้งในด้านการตัดสินใจเพื่อเดินทาง การวางแผนสำหรับ

เตรียมตัว การกำหนดเส้นทางท่องเที่ยว การเลือกที่พัก การเลือกกิจกรรมสันทนาการ การเลือก

แหล่งเรียนรู้เพื่อเพิ่มพูนประสบการณ์ ตลอดจนการประมาณการณ์ค่าใช้จ่ายที่คาดว่าจะต้องชำระ 

กล่าวได้ว่า หนังสืออิเล็กทรอนิกส์มีประโยชน์อย่างมากสำหรับการวางแผนการเดินทาง และการ

เลอืกจุดหมายปลายทางสำหรับนักท่องเที่ยว  
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