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บทคัดย่อ 
 บทความนี้ผู้เขียนมีวัตถุประสงค์เพื่อเสนอมุมมองในการรณรงค์หา
เสียงทางการเมืองของผู้สมัครรับเลือกตั้งด้วยการผลิตคลิปวิดีโอในการหาเสียง
เลือกตั้งบนสื่อสังคมออนไลน์ เพื่อเป็นการเปิดโอกาสให้ประชาชนได้รับข้อมูล
ข่าวสาร และสามารถร่วมแสดงความคิดหรือตัดสินใจว่าใครที่สามารถปกครอง
และพัฒนาบ้านเมืองของตนเอง การหาเสียงผ่านคลิปวิดีโอของผู้สมัครรับ
เลือกตั้งจึงเป็นการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารที่ออกมาในรูปแบบภาพเคลื่อนไหวที่
มีแสดงลักษณะท่าทางอย่างเป็นธรรมชาติของผู้สมัครรับเลือกตั้งได้ดีกว่าสื่อใน
รูปแบบอื่น ๆ และสื่อสังคมออนไลน์สามารถเป็นอีกช่องทางที่นิยมอย่างมาก 
เพื่อสร้างความนิยม สร้างความสัมพันธ์ที่ดีให้ประชาชนได้รับรู้อย่างรวดเร็ว 
ดังนั้นการใช้คลิปวิดีโอเป็นทางเลือกหนึ่งที่ท าให้ผู้สมัครรับเลือกตั้งเป็นที่รู้จัก
บนสื่อสังคมออนไลน์ได้อย่างเข้าใจและชัดเจนมากข้ึน 
 บทความนี้เป็นบทความทางวิชาการเพื่อวิเคราะห์หลักการผลิตคลิป
วิดีโอ และวิธีการน าเสนอคลิปวิดีโอที่เข้าใจง่ายและมีประสิทธิภาพในการรับรู้
เข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้อย่างเข้าใจและชัดเจนโดยใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็น
สื่อกลางในการเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารของผู้สมัครรับเลือกตั้ง การผลิตคลิปวิดีโอ
ส าหรับการรณรงค์หาเสียงผ่านสื่อสังคมออนไลน์ให้มีคุณภาพที่สื่อออกไปนั้น
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ต้องไม่ซับซ้อนสามารถเข้าใจได้ไม่ยากต่อกลุ่มเป้าหมายโดยตรง 
 
ค าส าคัญ: คลิปวิดโีอ, สื่อสังคมออนไลน,์ การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง, ผู้สมัคร
รับเลือกตั้ง 
 
Abstract 
 This article, the author has a purpose to present a 
candidate's political campaign perspective by video clip 
production on social media. In order to provide opportunities for 
people to receive information and able to share ideas or decide 
that who can rule and develop their own country. The candidate's 
video campaign spreads information is presented out in form of 
animation that has a natural gesture of candidate that better than 
other media. Social media can be a very popular channel for 
make popularity and good relationships with the public to get to 
know quickly. Hence, using video clip production is option that 
makes the candidacy to get better known on social media. 
 This article is documentary research to analyze the 
principles of video clip production and how to present easy video 
clips to understand and effective in reaching the target audience 
clearly by using social media for disseminate information of the 
candidate. candidate's political campaign perspective by video clip 
production on social media. Video clip production for social 
media campaigns is not complicated quality of media. There can 
be understand without difficulty directly to the target audience. 
 

Keywords: Video clip production, Social media, Political campaign, 
Candidate 
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บทน า 
 การรณรงค์หาเสียงเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองของผู้สมัครรับ
เลือกตั้งเป็นปัจจัยส าคัญในการส่งเสริมการเลือกตั้งให้กับผู้ที่มีส่วนร่วมในการ
เลือกตั้งส่งเสริมปลูกฝังให้กับประชาชนให้รู้จักค่านิยมที่มีจุดประสงค์ ซึ่งเป็น
แนวทางในการปฏิบัติให้เป็นในแนวทางเดียวกัน โดยมีข้อก าหนดแนวทางและ
มาตรการเฉพาะที่ที่ผู้สมัครรับเลือกตั้งต้องการสร้างความนิยมภายในจิตใจให้มี
ความชื่นชอบต่อผู้สมัครเลือกตั้ง การระดมสื่อทั้งปวงเพื่อน าเสนอสารใดสาร
หนึ่งไปสู่ประชาชนเพื่อให้ประชาชนยอมรับสารนั้นได้โดยง่ายทั้งในแง่การรับรู้ 
การเปลี่ยนทัศนคติ และการยอมรับ โดยมีหน้าที่ให้กลุ่มเป้าหมายรับรู้และ
ยอมรับการโน้มน้าวใจของตนเอง (สุรพงษ์ โสธนะเสถียร, 2559, หน้า 425) ซึ่ง
เป็นเป็นพลังความคิดพื้นฐาน ที่เป็นตัวก าหนดและผลักดันให้ตัดสินใจเลือก ให้
เห็นว่าถูกต้องและสมควร เป็นผลมาจากการที่คนมีความคิดอย่างใดอย่างหนึ่ง
เป็นตัวก าหนดให้เกิดการตัดสินใจและผลักดันให้มีพฤติกรรมอย่างที่ปรากฏ สิ่ง
ที่เกิดขึ้นเหล่านี้ล้วนแล้วเป็นผลมาจากค่าความนิยมในตัวคนทั้งสิ้น นอกจากนี้
แล้วการสร้างความนิยมยังเกิดจากการติดต่อสื่อสารของกลุ่มคนผ่านช่องทาง
ต่าง ๆ เช่น ทั้งสื่อดังเดิมและสื่อใหม่ ที่มีอิทธิพลทางความคิดและเป็นช่อง
ทางการสื่อสารที่มีผู้ใช้มากเพิ่มขึ้นตลอดเวลา ได้แก่ เครือข่ายอินเทอร์เน็ต และ
ด้วยเครือข่ายอินเทอร์เน็ตนี้เองที่ก าลังเป็นเครื่องมือส าคัญของการสร้างพลวัต
แห่งการเรียนรู้ ให้กับสังคม (สิงห์ สิงห์ขจร, 2562, หน้า 197) 
 การใช้สื่อประเภทวิดีโอบนสื่อสังคมออนไลน์เปรียบดังอาวุธที่ทรง
พลังในการเลือกตั้ง เพราะไม่มีช่องทางใดที่ผู้สมัครจะสามารถกระจายข่าวสาร
ได้รวดเร็วได้เท่ากับสื่อสังคมออนไลน์ การใช้เว็บไซต์สื่อสังคมออนไลน์ในการ
รณรงค์หาเสียงเป็นประโยชน์กับผู้สมัครรับเลือกตั้ง เพราะเป็นสื่อที่มีบทบาท
กับทุกคนในชีวิตประจ าวันมาก ผู้สมัครรับเลือกตั้งจึงต้องปรับตัวและท าความ
เข้าใจกับการรับส่งข่าวสารในยุคสื่อสังคมออนไลน์มากข้ึน การผลิตวิดีโอในการ
น าเสนอภาพลักษณ์ทางการเมืองของผู้สมัครรับเลือกตั้งที่สามารถเผยแพร่
ข้อมูลข่าวสารและการเข้าถึงประชาชนทางสื่อสังคมออนไลน์ได้ดีที่สุดสามารถ
แสดงถึงตัวตน บทบาทท่าทาง และบุคลิกภาพ (กฤติยา รุจิโชค, 2564, หน้า 
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30-32) รวมไปถึงอารมณ์ น้ าเสียงของผู้สมัครรับเลือกตั้งได้เป็นอย่างดี ท าให้
เข้าใจได้รวดเร็วมากกว่าการอ่านตัวอักษรและภาพโปสเตอร์ จึงมีความชัดเจน
ในการสื่อสารที่ท าให้ประชาชนยอมรับ 
 
สื่อสังคมออนไลน์กับการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง 
 การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเป็นการหาเสียงเลือกตั้งของของผู้สมัคร
พรรคการเมืองที่มีกระบวนการท าให้เกิดการมีส่วนร่วมด้วยความเต็มใจทาง
การเมืองของประชาชน เพื่อสร้างอิทธิพลต่อการก าหนดนโยบายและการ
บริหารของรัฐที่มีผลต่อการเลือกผู้น าของรัฐบาลในระดับชาติหรือในระดับ
ท้องถิ่น (สุรพงษ์ โสธนะเสถียร, 2559, หน้า 6) อธิบายความหมายของการ
รณรงค์ว่า เป็นการสื่อสารเพื่อโน้มน้าวประชาชนให้แสดงความยินยอมกระท า
ตามผู้ส่งสาร โดยมีหลักการส าคัญคือการระดมสื่อทั้งปวงเพื่อน าเสนอสารใด
สารหนึ่งไปสู่ประชาชนเพื่อให้ประชาชนยอมรับในสารนั้นได้โดยง่ายทั้งในแง่
การรับรู้ ยอมรับและให้การสนับสนุน ซึ่งเป็นการกระท าที่เกิดขึ้นโดยความเต็ม
ใจของประชาชน ไม่ว่าจะใช้วิธีการที่ถูกต้องตามกฎหมายหรือไม่ เพื่อให้มี
อิทธิพลต่อการก าหนดนโยบายของรัฐหรือต่อการบริหารงานของรัฐ หรือต่อ
การเลือกผู้น าทางการเมืองของรัฐบาล การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งในแต่ละครั้ง
มีการท างานของหัวคะแนนหลัก และหัวคะแนนรองท าหน้าที่รณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งที่เป็นกลไกส าคัญที่ท าให้ประชาชนรู้จักตัวตนของผู้สมัครรับเลือกตั้ง
และประชาชนสามารถเลือกผู้ที่จะเป็นผู้แทนของตน (วิทยาธร ท่อแก้ว, 2554, 
หน้า 130) 
 กลยุทธ์การรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเป็นเครื่องมือการหาเสียงที่ส าคัญที่
มีส่วนช่วยพัฒนาระบอบประชาธิปไตย จากการสื่อสารนโยบายการหาเสียงของ
ผู้สมัครรับเลือกตั้งจนเกิดความพึงพอใจแล้วจะน าไปสู่การเข้ามามีส่วนร่วม
ทางการเมืองผ่านการลงคะแนนเสียงเลือกตั้งผ่านสื่อโฆษณาออนไลน์ของทาง
การเมืองเป็นหลักในการสื่อสารเพื่อสร้างการเรียนรู้ และสร้างความพึงพอใจต่อ
ผู้มีสิทธิเลือกตั้งเป็นส าคัญ (Watson & Campbell, 2003) โดยมีกลยุทธ์การ
รณรงค์หาเสียงเลือกตั้งที่ใช้ในการหาเสียงคือ 1) การวางแผนการรณรงค์ 
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การศึกษาความต้องการการพัฒนา คุณลักษณะ วิเคราะห์จุดแข็ง จุดอ่อน
ผู้สมัคร และหลักเกณฑ์การเลือกตั้ง วางแผนด้านนโยบายการพัฒนา การ
พัฒนาคุณลักษณะผู้สมัคร การสร้างเครือข่ายผู้สนับสนุน และการใช้สื่อในการ
รณรงค์ และด าเนินการรณรงค์จากสร้างทีมบุคลากรการท างาน การใช้
เทคโนโลยีส าหรับการสื่อสารเพื่อรับสารจากความนิยมประชาชนในด้านต่าง ๆ 
เช่น การรับรู้ ทัศนคติ การตัดสินใจเลือก จุดอ่อน จุดแข็งผู้สมัครรับเลือกตั้ง 
และแนวทางการแก้ไข 2) การใช้สื่อดั้งเดิม การใช้สื่อบุคคลในรูปแบบการ
ปราศรัยสร้างความเชื่อมั่นให้กับผู้รับสาร (อภิญญ์พัทร์ กุสิยารังสิทธิ , 2563, 
หน้า 83)  ยกตัวอย่างเช่น การเยี่ยมแบบเคาะประตู การสนทนาในวงสภา
กาแฟ เพื่อสร้างการรับรู้ข้อมูลของผู้สมัครและนโยบายการพัฒนา เน้นการ
เข้าถึงปัญหา สร้างความใกล้ชิด และการบอกต่อ และการใช้สื่อสิ่งพิมพ์เพื่อเป็น
ช่องทางการขยายข่าวสารในวงกว้างไปสู่สื่อใหม่ 3) การใช้สื่อใหม่ เป็นการใช้
สื่อเว็บไซต์ในการน าเสนอข้อมูลของผู้สมัครรับเลือกตั้งในรูปแบบออนไลน์ผ่าน
เครือข่ายอินเตอร์เน็ตที่มีความนิยมมากที่สุด เช่น เฟซบุ๊ก ไลน์ และยูทูปในการ
น าเสนอข้อมูลผู้สมัครอย่างไม่เป็นทางการ (ทรงยศ บัวเผื่อน, 2564, หน้า 142) 
ซึ่งการน าเสนอในรูปแบบนี้เป็นการน าเสนอที่เป็นรูปธรรมผ่านภาพและเสียง
เพื่อแสดงให้เห็นถึงความมุ่งมั่น ความตั้งใจ และนโยบายการพัฒนา ของผู้สมัคร
ผ่านสื่อดิจิทัลให้ประชาชนได้รับรู้ เพื่อสร้างกระแสความใกล้ชิดความเป็น
กันเอง และเพื่อการรับส่งข่าวสารการตอบรับที่รวดเร็วมากข้ึน 
 การน าเสนอประเด็นและนโยบายเพื่อผลทางการเลือกตั้งเฉพาะครั้ง
เท่านั้นจึงต้องมีความโดดเด่นของการรณรงค์โดยมีการสื่อสารที่ต้องอาศัย
กระบวนการสื่อสารที่มีขั้นตอน คือ ผู้ส่งสาร สาร สื่อ และผู้รับสารกับ
ประชาชนอย่างต่อเนื่องจนสามารถสร้างความรู้จัก ความคุ้นเคย ความจดจ า 
จนถึงวันเลือกตั้ง และการน าเสนอ รูปแบบ เนื้อหา และวิธีการที่แตกต่างจาก
การรณรงค์หาเสียงของพรรคคู่แข่งอื่น ๆ ส่วนหนึ่งได้จากการใช้ฟังก์ชันต่าง ๆ 
จากสื่อสังคมออนไลน์ที่มีบทบาทส าคัญในการสื่อสารอย่างมาก สื่อสังคม
ออนไลน์ได้ท าให้การสื่อสารมีความรวดเร็วและมีผลการโต้ตอบกลับจากความ
คิดเห็นของประชาชนผ่านสื่อสังคมออนไลน์ (David K. Berlo, 1960, p.72) 
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 การรณรงค์หาเสียงทางสื่อสังคมออนไลน์เป็นนวัตกรรมใหม่ใน
ทางการสื่อสารที่มีบทบาทส าคัญอย่างมากในชีวิตประจ าวัน และการด าเนิน
กิจกรรมในแต่ละวันของประชากรเกือบทั้งโลก ในทางการเมืองเป็นเครื่องมือ
สื่อสารที่สามารถท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงทางสังคม การสื่อสารผ่านเครือข่าย
สังคมออนไลน์ (Social network) ได้รับความนิยมเป็นอย่างยิ่งในการเลือกตั้ง
บนสื่อสังคมออนไลน์กับการเมือง (อาทิตย์ สุริยะวงศ์กุล, 2555, หน้า 70) ซึ่ง
หลาย ๆ พรรคการเมืองต่างใช้สื่อใหม่ในการหาเสียง รวมไปถึงการรณรงค์หา
เสียงเลือกตั้งผ่านการสื่อสารทางให้ประชาชนเกิดการรับรู้และมีส่วนร่วมใน
จัดล าดับความส าคัญของปัญหาในชุมชน และเกิดการเสนอความคิดเห็น
เก่ียวกับการวางแผนพัฒนามีการตัดสินใจเลือกแนวทางแก้ไขปัญหาร่วมกัน  
 การรับรู้ที่มาจากการประชาสัมพันธ์สามารถสื่อสารได้หลายช่องทาง
บนโลกโซเชียลมีเดีย ท าให้สามารถประยุกต์ใช้ในการรณรงค์หาเสียงเพื่อเข้าถึง
กลุ่มคนที่มีความเห็นและความชอบที่ตรงกันผ่านเครือข่ายอินเทอร์เน็ตเป็นการ
น าเสนอ การแบ่งปัน เนื้อหารูปภาพ เสียง ข้อความ คลิปวิดีโอ โดยมี
วัตถุประสงค์เพื่อการติดต่อสื่อสารแลกเปลี่ยน เรื่องราวเหตุการณ์ต่าง ๆ และ
ความต้องการระหว่างบุคคลสองคน หรือกลุ่มบุคคลในลักษณะของการเข้าร่วม
ในเครือข่ายออนไลน์เดียวกัน (นันทพร อดิเรกโชติกุล, 2558, หน้า 23-25) สื่อ
สังคมออนไลน์เข้ามามีบทบาทในยุคปัจจุบันในทุกวงการของสังคมไทย และ
เป็นที่นิยมส าหรับการรับส่งหรือเผยแพร่ข้อมูลข่าวสารเข้าถึงการรับรู้ประชาชน
ได้มากที่สุด ซึ่งสามารถน ามาประยุกต์ใช้กับการรณรงค์เลือกตั้งเพื่อให้ผู้สมัคร
ได้มีช่องทางสื่อสารที่มีประสิทธิภาพเข้าถึงกลุ่มคนได้มากที่สุด โดยสื่อสังคม
ออนไลน์ที่มีความนิยมและเหมาะสมกับการประยุกต์ใช้ในการรณรงหาเสียง
เลือกตั้งได้ และมีผู้ใช้งานเป็นจ านวนมากในแต่ละประเภทดังต่อไปนี้ 
 เฟสบุ๊ก (Facebook) เครือข่ายสังคมออนไลน์เฟซบุ๊กได้ถูกน ามาใช้
เป็นสื่อกลางการเชื่อมโยงข้อมูลการน าเสนอข่าวสาร และปรับให้เข้ากับ
เครื่องมือการสื่ อสารที่ ผู้ รับสารสามารถเลือกใช้ ได้อย่ างอิสระอย่า ง
โทรศัพท์มือถือสมาร์ทโฟนที่สามารถรองรับการใช้งานเครือข่ายอินเทอร์เน็ตได้
สามารถพกติดตัวใช้งานได้ทุกที่ทุกเวลา การน าเสนอข่าวสารของเฟซบุ๊กที่เป็น
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สื่อกลางท าให้ลดเวลาในการรับรู้การน าเสนอข่าวโดยผู้รับข่าวสารในปัจจุบัน
เลือกใช้สื่อโซเชียลเน็ตเวิร์คเป็นช่องทางการรับรู้ข่าวจากแหล่งข่าวต่าง ๆ บน
เว็บไซต์ ซึ่งดึงดูดให้ผู้รับสารเข้าเว็บไซต์ทั้งทางตรงและทางอ้อม การรณรงการ
หาเสียงเลือกตั้งจากการสร้างการการน าเสนอข้อมูลข่าวสารบนเฟซบุ๊ก
ประกอบด้วยฟังก์ชันต่าง ๆ ให้เป็นที่รู้จักและเกิดการติดตามได้แก่ 1) เนื้อหา
บทความ 2) รูปภาพ 3) คลิปวิดีโอ 4) Facebook Live 5) การแชร์ลิ้งค์ (Link) 
และ ยูอาร์แอล (URL) (Kevan Lee, 2016, pp.1-4). 
 ไลน์ (Line) โปรแกรมไลน์มีลักษณะเฉพาะที่สร้างความแตกต่างอย่าง
ชัดเจนจากรูปแบบการสื่อสารแบบอื่น และยังเป็นช่องทางการติดต่อสื่อสารที่
ผู้สมัครรับเลือกตั้งกับประชาชนสามารถเลือกใช้งานได้อย่างสะดวกบน
โทรศัพท์มือถือสมาร์ทโฟน โดยสามารถติดต่อสื่อสารสองทางและสื่อสารได้
เฉพาะกลุ่ม และสามารถติดต่อพูดคุยกันได้ตลอดเวลา ซึ่งความสามารถของ
ไลน์ได้ถูกน าไปใช้ในการสื่อสารในรูปแบบการส่งข้อความรูปภาพ โปสเตอร์ 
การส่งลิงค์เพื่อเชื่อมต่อเว็บไซต์จากภายนอก การส่งภาพถ่าย คลิปวิดีโอ
สติ๊กเกอร์ ตราสินค้า และข้อความเสียง เป็นต้น การมีรูปแบบการสื่อสารที่
หลากหลายของไลน์ท าให้กิจกรรมการติดต่อสื่อสารมีประสิทธิภาพมากขึ้น การ
รณรงการหาเสียงเลือกตั้งจากการสร้างการการน าเสนอข้อมูลข่าวสารบนไลน์
ประกอบด้วยฟังก์ชันต่าง ๆ ให้เป็นที่รู้จักและเกิดการติดตามได้แก่ 1) การใช้
ข้อความ 2) คลิปวิดิโอ 3) Line live 4) การสร้างไทม์ไลน์ 5) การแชร์ลิ้งค์ 
(Link) และ ยูอาร์แอล (URL) (Line, 2021) 
 ยูทูป (Youtube) เป็นเว็บไซต์ที่สามารถอัพโหลดและแลกเปลี่ยนคลิป
วิดีโอผ่านทางเว็บไซต์ การสื่อสารผ่านเครือข่ายสังคมออนไลน์ยูทูป สามารถ
ส่งผลต่อผู้สมัครรับเลือกตั้งสามารถสื่อสารสู่ประชาชนในงานด้านพฤติกรรม
และมีการรับรู้เข้าใจต่อคลิปวิดีโอที่อยู่บนยูทูป จึงส่งผลต่อทัศนคติที่ดีควบคู่ไป
กับการเรียนรู้ต่อผู้สมัคร เพราะการที่เป็นภาพเคลื่อนไหวอย่างเป็นธรรมชาติ
และเสียงประกอบอยู่บนวิดีโอ ท าให้ประชาชนหันมารับชมและให้ความสนใจ 
ซึ่งเป็นเครื่องมือที่เอ้ือต่อผลส าเร็จในด้านต่าง ๆ เช่น การสร้างชื่อเสียง เป็นต้น 
การรณรงค์การหาเสียงเลือกตั้งสามารถสร้างวิธีและเทคนิคการน าเสนอคลิป
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วิดีโอข้อมูลข่าวสารบนยูทูปได้อย่างสร้างสรรค์ ซึ่งการสร้างยูทูปให้เป็นที่รู้จัก
และเกิดการติดตามประกอบด้วยปัจจัยด้านต่าง ๆ ได้แก่ 1) ด้านการสื่อสารบน
ยูทูป 2) ด้านการบริการยูทูป 3) ด้านโฆษณาไปสู่กลุ่มเป้าหมาย 4) ด้านการ
น าเสนอกิจกรรม  
 การใช้สื่อสังคมออนไลน์กับการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเป็นส่วนที่
ส าคัญต่อการเผยแพร่ข้อมูลต่าง ๆ จากตัวผู้สมัครรับเลือกตั้ง โดยการท างานจะ
อยู่บนเครือข่ายอินเทอร์เน็ตสามารถท าให้ผู้ใช้แสดงความเป็นตัวตนของตัวเอง
เพื่อที่จะมีปฏิสัมพันธ์กันหรือแบ่งปันข้อมูลกับบุคคลอื่น (Andy Williamson, 
2013, p 9) อย่างไรก็ตามการสื่อสารด้วยสื่อสังคมออนไลน์เองก็เปรียบเสมือน
ดาบสองคมคือมีทั้งด้านบวกและด้านลบมีทั้งข้อมูลที่เป็นจริงและเป็นเท็จ การ
ให้ข้อมูลหรือแสดงความคิดเห็นในมุมมองอิสระอาจส่งผลเสียต่อบุคคลอื่น สิ่ง
เหล่านี้อากลับมาท าร้ายผู้ส่งสารด้วยเช่นกัน ผู้รับสารจึงมีโอกาสตกเป็น
เครื่องมือของการโฆษณาชวนเชื่อของการเมืองได้โดยง่าย จึงจ าเป็นต้อง
วิเคราะห์และรู้เท่าทันสื่อในยุคปัจจุบัน 
ผู้สมัครรับเลือกตั้งกับสื่อวิดีโอ 
 สภาพสังคมที่ เปลี่ยนแปลงไปผู้สมัครรับเลือกตั้งจ าเป็นต้องรู้จัก
วิธีการใช้สื่อใหม่ที่แตกต่างออกไปจากคู่แข่งทางการเมือง โดยเฉพาะสื่อสังคม
ออนไลน์เพื่อสร้างการรับรู้ที่ดี และสื่อสารอย่างมีประสิทธิภาพกับประชาชนใน
การใช้สื่อเพื่อมีส่วนร่วมทางการเมือง ผู้น าทางการเมื องระดับโลกของ
สหรัฐอเมริกาเป็นตัวอย่างที่ดีในแง่ของการใช้สื่อออนไลน์เกี่ยวกับการสื่อสาร
การเมือง ผู้น า บารัก โอบามา ได้ใช้ยุทธศาสตร์การรณรงค์อย่างเข้มข้นผ่านสื่อ
สังคมออนไลน์ การใช้สื่อสังคมออนไลน์ของโอบามาสะท้อนให้เห็นถึงนวัตกรรม
ทางความคิดในหลาย ๆ รูปแบบ (James E. Katz, 2013, p.11-37) ซึ่งนี่เป็น
การสร้างเสน่ห์ของผู้น าในโลกสื่อสังคมออนไลน์ที่ไม่ต้องลงทุนเหมือนการซื้อ
เวลาออกอากาศโฆษณาทางโทรทัศน์ หรือการน าเสนอสุนทรพจน์เป็นทางการ
ต่อประชาชน แต่สามารถสร้างความประทับใจได้มากกว่า 
 การเปลี่ยนแปลงพฤติกรรมการสื่อสารของผู้สมัครรับเลือกตั้งบนสื่อ
สังคมออนไลน์มีบทบาทส าคัญที่ท าให้เกิดเปลี่ยนแปลงของวิธีการด าเนินงาน
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ด้านรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง และการเปลี่ยนแปลงการสื่อสารของนโยบายที่มี
ต่อประชาชนให้มีความแปลกใหม่และเข้าใจง่าย การใช้สื่อวิดีโอส าหรับสื่อสาร
ทางสื่อสังคมออนไลน์ ผู้สมัครรับเลือกตั้งสามารถเข้าถึงความนิยมและการ
ยอมรับจากประชาชนค่อนข้างสูงจ าเป็นจะต้องมีความรู้ในเรื่องของการผลิตสื่อ
วิดีโอที่มีเทคนิคการน าเสนอ และการสร้างภาพลักษณ์ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ใน
ลักษณะที่เป็นประโยชน์เกิดความแตกต่าง (Seow C. W (Brian), 2020, p.77) 
โดยคุณสมบัติการใช้สื่อวิดีโอกับผู้สมัครรับเลือกตั้งสามารถยกตัวอย่างการใช้
งานดังนี้  
 1) การใช้สื่อวิดีโอเปลี่ยนแปลงรูปแบบการติดต่อสื่อสารของผู้สมัคร
รับเลือกตั้ง ในบริบทการสื่อสารระหว่างบุคคล และกลุ่ม จึงต้องมีการ
ปรับเปลี่ยนรูปแบบ เทคนิควิธี กลยุทธ์ด้านบุคลิกภาพ ภาพลักษณ์ ความ
น่าเชื่อถือบนสื่อวิดโีอ และปรบัตัวในการใช้อ านาจสรา้งอิทธิพลของการสื่อสาร
จากพื้นทีโ่ลกจริงไปสูโ่ลกเสมือนจริงผ่านวิดโีอ 
 2) การใช้สื่อวิดีโอเพื่อสร้างความนิยมทางการเมืองในระดับบุคคลหรือ
กลุ่มคน เพื่อการประชาสัมพันธ์ข่าวสารหรือกิจกรรมทางการเมือง รวมไปถึง
การแลกเปลี่ยนความเห็น อธิบายประเด็นข้อสงสัย บนสื่อสังคมออนไลน์  
 3) การใช้สื่อวิดีโอในการลดความไม่แน่ใจแทนการใช้สื่อบุคคล เป็น
การสร้างความคุ้นเคยผ่านคลิปวิดีโอที่ผลิตที่ได้จากการส ารวจข้อมูลพื้นฐาน
ของกลุ่มเป้าหมายที่เพื่อน าข้อมูลที่ได้สถานการณ์จริง มาพูดคุยผ่านช่องทางสื่อ
สังคมออนไลน์ เป็นการแถลงบอกกล่าวหรือประชาสัมพันธ์และการแก้ไขใน
เรื่องที่เป็นปัญหาเพื่อลดความไม่แน่ใจโดยใช้สื่อวิดีโอเป็นตัวกลางในการ
เชื่อมโยง และสามารถเผยแพร่สู่สาธารณะได้อย่างรวดเร็ว 
 4) การใช้สื่อวิดีโอในการน าเสนอข้อมูลข่าวสารก่อนใคร เป็นสิ่งที่
ส าคัญส าหรับประชาชนท าให้สามารถรู้เรื่องข้อมูลเกี่ยวกับการท ากิจกรรมการ
หาเสียงของผู้สมัครได้เข้าใจและรวดเร็วบนสื่อสังคมออนไลน์ ท าให้การแสดง
ภาพลักษณ์ของผู้สมัครรับเลือกตั้งแสดงออกมากขึ้น 
 5) การใช้สื่อวิดีโอเพื่อสร้างกระแส การหาเสียงสามารถเข้าถึง
ประชาชนได้ทุกกลุ่มได้น าเสนอนโยบาย อุดมการณ์ ทัศนะคติ วิสัยทัศ และ
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แสดงออกถึงภาวะผู้น า ประชาชนสามารถพิจารณาผู้สมัครได้บนสื่อสังคม
ออนไลน์ และสามารถให้ความคิดเห็นด้านปัญหาตามแต่ละพื้นที่ เหมาะกับการ
กระจายข่าวในบริเวณกว้าง 
  6) การใช้สื่อวิดีโอบนสื่อสังคมออนไลน์ช่วยในเรื่องของช่องทางการ
สื่อสารเพื่อลดค่าใช้จ่าย ท าให้การสื่อสารระหว่างประชาชนกับผู้สมัครรับ
เลือกตั้งมีความสะดวกเป็นไปอย่างโปร่งใสในการสื่อสาร ส่งเสริมให้เกิดการมี
ส่วนร่วมในการตัดสินใจในประเด็นต่าง ๆ  
 นอกจากสื่อวิดีโอสามารถส่งผลให้การสื่อสารสร้างความนิยมทาง
การเมืองในระดับบุคคลหรือกลุ่มคนได้มีประสิทธิภาพแล้ว การก าหนดบุคลิก
และภาพลักษณ์ของผู้สมัครรับเลือกตั้งก็เป็นสิ่งส าคัญในการสื่อสารเมื่ออยู่ใน
คลิปวิดีโอ โดยเฉพาะน้ าเสียงการพูด ท่าทางที่สง่าและการแต่งกายเพื่อให้
ภาพลักษณ์ภายในคลิปวิดีโอที่เผยแพร่ออกไปดูมีความน่าเชื่อถือมากขึ้น เพื่อ
เกิดความร่วมมือและสนับสนุนจากกลุ่มผู้ใช้สื่อสังคมออนไลน์ ท าให้เกิดความรู้
ความเข้าใจ เผยแพร่ และสร้างความนิยมให้รับรู้ถึงบทบาท นโยบายเป้าหมาย 
และวัตถุประสงค์ขององค์กรการเมืองและสร้างความสัมพันธ์ที่ดีเป็นที่รู้จักและ
ความไว้วางใจ ผู้สมัครรับเลือกตั้งควรมีภาพลักษณ์ดังต่อไปนี้ 
 1) บุคลิกส่วนตัวที่ เหมาะสม ถือเป็นสิ่ งส าคัญมากในการสร้าง
ภาพลักษณ์ เพราะจะเป็นสิ่งแรกที่ประชาชนได้พบเห็น ซึ่งจะเกิดความ
ประทับใจเลื่อมใสและเชื่อถือขึ้นอยู่กับการแสดงออก บุคลิกท่าทางของ
นักการเมือง ทั้งนี้การศึกษาข้อมูลของกลุ่มเป้าหมายจะสามารถท าให้สร้าง
ภาพลักษณ์ได้ง่ายขึ้น เช่น เมื่อนักการเมืองลงหาเสียงที่พื้นที่ชนบทมักจะมีการ
แสดงออกถึงความกินง่าย อยู่ง่าย ติดดิน เพราะชาวบ้านจะประทับใจว่า 
นักการเมืองที่เป็นผู้มีอ านาจสามารถใช้ชีวิตเรียบง่ายได้เหมือนประชาชน และ
เกิดความรู้สึกเป็นพวกเดียวกัน (Cheung, Chiu, & Lee, 2011, p. 1337-
1343) โดยเฉพาะการมีมนุษย์สัมพันธ์ที่ดีสามารถท างานร่วมกับผู้อื่นได้และเข้า
กับกลุ่มชนทั่วไปได้ดังจะเห็นได้จากช่วงการเลือกตั้ง ผู้สมัครรับเลือกตั้งจะ
พยายามเข้าถึงประชาชนในทุกพื้นที่และทุกกลุ่มอาชีพ 
 2) การใช้ค าพูดของผู้สมัครรับเลือกตั้ง การพูดเป็นเรื่องที่ส าคัญที่ช่วย
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ให้การถ่ายทอดเร่ืองราวในสื่อวิดีโอออกมาดูมีความน่าเชื่อถือมากข้ึน จึงมีความ
จ าเป็นต้องอาศัยการพูดที่ดีจึงประสบความส าเร็จอย่างยิ่งใหญ่ (ปานใจ สุภาพ, 
2550, หน้า 17) ซึ่งเป็นแนวทางที่ท าให้ผู้พูดประสบความส าเร็จในการพูดบน
คลิปวิดีโอ เช่น การเตรียมตัวให้พร้อมในเรื่องที่จะพูดและข้อมูลสนับสนุน
อ้างอิงในการพูด การซ้อมพูดให้มีประสิทธิภาพเหมือนเป็นธรรมชาติ การวาง
ท่าทีให้สง่างามหน้าตาให้สอดคล้องกับเรื่องที่พูด การพูดเริ่มต้นโน้มน้าวเข้าสู่
เรื่อง การพูดเรื่องราวให้กระชับและเสียงดังให้พอดี และการสรุปปิดท้ายด้วย
ความประทับใจ 
การผลิตคลิปวิดีโอเพ่ือการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง 
 การผลิตคลิปวิดีโอส าหรับใช้ในการหาเสียงเลือกตั้งของผู้สมัครรับ
เลือกตั้งเป็นองค์ประกอบหลักที่ออกมาเป็นรูปธรรมและสามารถน าไปเผยแพร่
บนสื่อสังคมออนไลน์ได้อย่างดี การเผยแพร่ที่ออกไปเป็นการออกไปสู่สาธารณะ 
ซึ่งใช้หลักทฤษฎีการเผยแพร่นวัตกรรม (Diffusion  of  Innovation) ที่ต้องใช้
นวัตกรรม ช่องทางการสื่อสาร ช่วงระยะเวลา และสมาชิกในระบบสังคมของ 
Rogers (1995) ที่เป็นคลิปวิดีโอที่ผู้สมัครรับเลือกตั้งต้องพูดด้วยความมุ่งหมาย
อันแน่ชัดว่าต้องการพูดเรื่องอะไรแก่พูดฟังด้วยบุกคลิกท่าทางที่สง่า ท าให้ผู้ที่
สนใจคลิปวิดีโอเกิดความเข้าใจ ซึ่งผู้สมัครจะต้องสร้างสรรค์แนวคิดบทความ
หรือเนื้อเรื่องให้เหมาะกับการเทศะและบุคคลหรือกลุ่มคนที่รับชม  
 การพัฒนาความคิดและเนื้อเรื่อง การคิดเนื้อเรื่องการน าเสนออย่าง
สร้างสรรค์เพื่อบอกกล่าวผู้รับชมได้เข้าใจในสิ่งที่ผู้สมัครรับเลือกตั้งต้องการจะ
ให้รู้ในรูปแบบต่าง ๆ เช่น การโน้มน้าวจิตใจผู้ฟังเกิดความเข้าใจหรือเชื่อใจใน
สิ่งที่ผู้พูดต้องการ การโน้มน้าวจิตใจให้ผู้ฟังเกิดแรงกระตุ้นหรือสร้างความ
ประทับใจ และการโน้มน้าวจิตใจให้ผู้ฟังเกิดความรู้สึกอยากกระท าตามที่ผู้พูด
ต้องการ การค้นพบแรงบัลดาลใจเพื่อพบไอเดียหลักในการสร้างเนื้อหาบนคลิป
วิดีโอการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งที่ท าให้ผู้ชมติดตาม ศึกษากลุ่มคน เพศ อายุ 
สังคม กลุ่มอาชีพ พื้นฐานความรู้ ประสบการณ์ การเข้าถึงเทคโนโลยี ทัศนคติ 
และความคาดหวังของผู้รับชม (Katz,1995, p. 33) 
ที่มีต่อผู้สมัครรับเลือกตั้ง แล้วสร้างเป็นโครงเรื่องที่จะน าเสนอที่เนื้อเรื่อง
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นโยบาย การให้ความรู้ข้อมูลเท็จจริงการโน้มน้าวให้เกิดความคิดคล้อยตาม
นโยบายที่ การท าให้ผู้รับชมดูคลิปวิดีโอแล้วเกิดความรู้ความเข้าใจและติดตาม
คลิปวิดีโอมีการคิดสร้างสรรค์การด าเนินเนื้อเรื่อง (กาญจนา แก้วเทพ, 2552, 
หน้า 78-80) ส าหรับการรณรงหาเสียงดังนี้  
 1) หัวข้อต้องน่าสนใจ การมีหัวข้อ ชื่อเรื่อง และการพาดหัวที่หน้า
สนใจเป็นสิ่งดึงดูดผู้รับชมให้เข้าหาวิดีโอหรือการมีรูปตัวอย่าง ตัวหนังสือที่โดด
เด่น ใช้ค ากระชับ หัวข้อไม่ยาวและไม่สั้นเกินไป อธิบายความหมายให้เข้าใจใน
ประโยคเดียว ลดค าแสลงใช้ศัพท์ที่คนทั่วไปเข้าใจง่าย และภาพประกอบที่
สอดคล้องกับกิจกรรมที่น าเสนอภายในคลิปวิดีโอ เพราะสิ่งเหล่านี้จะน าพาไป
ยังเนื้อหาภายในคลิปวิดีโอ หากตั้งหัวข้อเรื่องไม่โดดเด่นก็อาจจะไม่มีผู้อ่าน
สนใจคลิกเข้าไปรับชมได้  
 2) เข้าถึงอารมณ์ การคิดการบรรยายเนื้อหาภายในคลปิวิดีโอให้คน 
รับฟังมีอารมณ์ ความรู้สึก ทั้งในด้านบวกและด้านลบ ท าให้มีอารมณ์ร่วมไป 
เพื่อให้เป็นที่จดจ ามากยิ่งขึ้น ส าคัญที่สุดคือเป้าหมายหรือใจความส าคัญของ
คลิป เร่ืองราวและเหตุการณ์ต่าง ๆ ผู้สมัครรับเลือกตั้งต้องบรรยายให้เห็นภาพ
ชัดเจนมากขึ้น ควรคุมโทนเสียง แสง และสีให้ไปในทิศทางเดียวกัน เน้น
ข้อความในเรื่องที่ส าคัญและบทสรุปหรือให้รู้สึกประหลาดใจ  
 3) แตกต่างและแปลกใหม่ การใส่ความโดดเด่นลงในคลิปบ้างก็ท าให้
คลิปมีลักษณะที่แตกต่าง เช่น ในมุมมองการคิดและการสื่อสารที่นอกกรอบ 
การใส่เอฟเฟคตระการตา ท านองของเสียงเพลงประกอบที่ทรงพลัง การท าท่า
ทางที่แปลกใหม่แตกต่างจากสิ่งที่เคยมีมาก่อน ท าให้เป็นที่จดจ าและเป็นการ
บอกถึงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวได้อย่างดี 
 4) ประเด็นถกเถียงเป็นกระแส การสื่อสารภายในคลิปวิดีโอในเรื่อง
ประเด็นร้อนที่เกิดขึ้นทุกชั่วโมงแบบเรียลไทม์ และการก าหนดวาระข่าวสาร
ของสื่อมวลชนกระแสหลักที่เน้นพาดหัวสามารถเรียกการเข้าชมมากกว่า
น าเสนอเนื้อหาสาระและอธิบายปรากฏการณ์ 
 5) มีประโยชน์มีคุณค่า การน าเสนอเนื้อเรื่องที่ให้ประโยชน์ ให้แง่คิด 
ด้านความรู้ ค าคม ค าสอน ข้อคิด ท าให้ผู้เข้าชมคลิปได้สาระความเข้าใจรวมถึง
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การน าไปใช้ประโยชน์ และท าให้เกิดความรู้สึกที่ดีและไว้ใจต่อผู้สมัครเป็นอย่าง
มาก 
 6) ง่ายต่อการรับชม การผลิตคลิปวิดีโอที่มีเนื้อหาที่ง่ายต่อการเข้าใจ 
การจัดการเนื้อเรื่องภายในคลิปมีความสอดคล้องกันจนท าให้รู้สึกเพลินไปกับ
ภาพและเสียงที่ประกอบ การใช้ค าพูดท่าทางที่เหมาะสมต่อหัวข้อที่ตั้งเอาไว้ ใน
เวลาที่พอเหมาะไม่สั้นและไม่ยาวจนเกินไปจนท าให้ผู้ชมรู้สึกร าคาญและน่าเบื่อ 
 7) ความเป็นเอกลักษณ์ คลิปวิดีโอที่ผลิตออกมาต้องมีคุณลักษณะ
เฉพาะตัวของผู้สมัครรับเลือกตั้งรวมไปถึงพรรคการเมืองที่สังกัดอยู่ ซึ่งเป็นตั ว
บ่งชี้ของลักษณะเฉพาะของบุคลมีลักษณะเฉพาะ ของตราสินค้า เรื่องสี และ
ฉากประกอบภายในคลิปบ่งบอกว่าคลิปวิดีโอที่น าเสนอเป็นคนใคร เพื่อท าให้
ผู้รับชมจดจ าเข้าใจในบริบทเฉพาะของผู้สมัครมีเอกลักษณ์ และเนื้อเรื่องที่
น าเสนอมีความน่าสนใจมากน้อยเพียงใด มีความหมายที่สื่อสารเฉพาะทางใน
รูปแบบใด 
 นอกจากการคิดวิเคราะห์เนื้อเรื่องที่เหมาะสมจากกลุ่มผู้รับชมแล้วการ
ผลิตคลิปวิดีโอให้มีผู้ติดตามนั้นต้องอาศัยแนวคิดสร้างสร้างของการด าเนินเรื่อง
ให้น่ารับชมและน่าติดตาม (เกียรติคุณ เยาวรัตน์ , 2561, หน้า 90) การ
ออกแบบวิดีโอในการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้งเป็นขั้นตอนที่ส าคัญ เนื่องจากการ
ที่จะส่งสาร หรือข้อมูลไปให้กลุ่มเป้าหมาย ให้ได้รับข้อมูลหรือสารตรงตาม
วัตถุประสงค์ของผู้สมัครรับเลือกตั้ง (Cj Haughey, 2020, Online) ได้กล่าว
การผลิตคลิปวิดีโอแนวทางของการน าเสนอในรูปแบบการรณรงค์หาเสียง
เลือกตั้งที่เข้าใจและได้ประโยชน์เป็นที่น่าจดจ าได้ดังนี้ 
 1) รูปแบบการน าเสนอแนะน าบุคคลหรือองค์กร จึงเป็นคลิปวิดีโอที่
นิยมใช้ เพื่อสื่อสารกับกลุ่มเป้าหมายแนะตัวผู้สมัครหรือองค์กรให้เป็นที่รู้จัก
เปิดตัวให้ดูดีน่าเชื่อถือ และเสริมสร้างภาพลักษณ์ให้ดียิ่งขึ้น โดยใช้ค าเฉพาะ
หรือคีย์เวิร์ด ว่าเล่าถึงเรื่องอะไรแล้วจับเรื่องเป็นแกนในการเล่า เช่น เรื่อง
สิ่งแวดล้อม เรื่องผลิตภัณฑ์ เรื่องนโยบาย เรื่องกิจกรรมการพัฒนา สามารถ
สื่อสารได้ง่ายไม่ต้องคิดอะไรให้ซับซ้อน น าสิ่งที่เป็นจุดเด่นส าคัญของผู้สมัครรับ
เลือกตั้งหรือองค์กรน ามาเล่า  
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 2) รูปแบบการให้ความรู้ การน าเสนอข้อมูลความรู้สู่ประชาชนในด้าน
ความรู้ คุณค่าและการใช้ประโยชน์ของนโยบายของผู้สมัครรับเลือกตั้ง การ
หยิบยกประเด็นการพัฒนาพื้นที่มาหนึ่งหัวข้อแล้วอธิบายความเป็นไปได้โดย
การอ้างอิงหลักการวิชาการและน าเสนอผ่านรูปแบบวิดีโอ ท าให้ประชาชนมี
ความรู้และเข้าใจถึงจุดประสงค์ของนโยบายที่แท้จริง และเป็นการบ่งบอกว่ามี
ความประสงค์ที่จะพัฒนาในพื้นที่อย่างจริงจังให้ประชาชนรู้สึกว่าเป็นคนส าคัญ 
เพราะผู้สมัครต้องสร้างความผูกพันกับประชาชนจึงต้องมีหลักความรู้และงาน
วิชาการที่พร้อมต่อความมุ่งมั่นต่อนโยบายและจุดประสงค์ที่จะพัฒนา  
 3) รูปแบบฮาวทู (How to) หรือประเภทเคล็ดลับ เป็นการอธิบายใน
รูปแบบวิธีการหรือขั้นตอนอย่างง่ายและใช้เวลาน้อยในการท าความเข้าใจ 
วิธีการของฮาวทูสามารถน ามาใช้กับการผลิตวิดีโอการรณรงค์หาเสียงเลือกตั้ง
ในของการอธิบายหรือข้อความสั้น ๆ ที่ไม่เป็นทางการและบ่งบอกถึงวิธีท าใน
รูปแบบข้อย่อยหลาย ๆ ข้อ เพื่อท าการอธิบายการท างานหรือการพัฒนาของ
จุดประสงค์และนโยบายของผู้สมัครรับเลือกตั้งให้ส าเร็จอย่างมีขั้นตอน และ
สามารถแจกแจงช่วยเหลือประชาชนที่ขาดความเข้าใจในแนวทางอุดมการณ์ให้
เข้าใจผู้สมัครมากขึ้น ด้วยเหตุนี้วิธีการอาจจะง่ายขึ้นมากเมื่อเทียบกับการ
สนทนาตามปกติหรือการใช้รูปภาพต่าง ๆ   
 4) รูปแบบวีล็อก (Vlog) เป็นการผลิตเนื้อหาวิดีโอการน าเสนอใน
รูปแบบผู้บรรยายเป็นผู้ที่ท าหน้าที่บันทึกวีดีโอหรือด าเนินรายการเอง เนื้อหา
ส่วนมากเป็นการบันทึกวีดีโอเกี่ยวกับวิถีชีวิตประจ าวัน ความชอบ รวมถึงการ
ท ากิจกรรมต่าง ๆ ผู้สมัครสามารถสร้างเนื้อเรื่องที่เกี่ยวกับตัวเองในด้านการ
พัฒนาแนวคิดตามนโยบายเพื่อเป็นการบ่งบอกถึงตัวตัวของตัวเองในกิจกรรม
และความมุ่งมั่นตั้งใจที่จะพัฒนาต่อชุมชน เหมาะกับการลงพื้นที่หาเสียงและท า
กิจกรรมที่จะแสดงถึงความมีศักยภาพการท างานของผู้สมัครที่ถ่ายทอดลงไปใน
เนื้อหาของวิดีโอได้มากที่สุด 
 การเผยแพร่หรือการประชาสัมพันธ์คลิปวิดีโอบนสื่อสังคมออนไลน์
เป็นการน าเอาไฟล์ที่ได้จากการตัดต่อจากขั้นตอนหลังถ่ายท าวิดีโอคลิปลงสู่ช่อง
อินเตอร์เน็ต ซึ่งผู้รับชมส่วนมากนิยมใช้ เวลากับการรับชมคลิปวิดีโอทาง
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เครือข่ายอินเทอร์เน็ต ท าให้โอกาสที่การประชาสัมพันธ์ของผู้สมัครรับเลือกตั้ง
สามารถเข้าถึงผู้กลุ่มประชาชนไดอ้ย่างตรงกลุ่มเป้าหมาย โดยเฉพาะการสื่อสาร
ช่องทางสื่อสังคมออนไลน์ ได้แก่ เฟสบุ๊ก ไลน์ และยูทูป ที่มีฟังก์ชันการสื่อสาร
ด้วยวิดีโอ ท าให้ผู้รับชมเกิดการมีส่วนร่วม และการตัดสินใจในเนื้อหาที่น าเสนอ
ผ่านสื่อสังคมออนไลน์ โดยตั้งค่าการน าเสนอคลิปวิดีโอที่มีขนาดเหมาะสมกับ
สื่อสังคมออนไลน์ส่วนใหญ่มีขนาดเป็นรูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส หรือ ขนาด1:1 ที่
เหมาะสมกับทุกแพลตฟอร์มของสื่อสังคมออนไลน์ ทั้งบนโทรศัพท์มือถือและ
คอมพิวเตอร์พีซี เป็นขนาดที่มีรูปทรงที่เห็นได้ชัดไม่มีการบีบหรือย่อขนาด
ภายในโพสต์ และขนาดที่นิยมใช้ลองลงมาขนาดที่นิยมใช้คือ 9:16 ขนาดหรือ
แนวนอน 16:9  
แนวทางการผลิตคลิปวิดีโอกับผู้สมัครรับเลือกตั้ง 
 การผลิตคลิปวิดีโอยังคงเป็นกระแสที่ทุกคนสามารถรับชมได้อย่าง
ทั่วถึงจากช่องทางการสื่อสารได้หลายช่องทางผู้สมัครรับเลือกตั้งสามารถใช้
รูปแบบและเทคนิคใหม่ ๆ เพื่อสร้างเนื้อหาที่มีความทันสมัยและแตกต่างไป
จากรูปแบบเก่า ซึ่งสามารถสร้างรูปแบบการน าเสนอ ได้แก่ ด้านเนื้อหาและ
การเล่าเรื่องราวที่บ่งบอกถึงตัวตนและจุดมุ่งหมายที่สื่อถึงอารมณ์ ความสนุก 
ตื่นเต้น ซึ่งจะท าให้ผู้ชมมีอารมณ์ร่วมไปกับคลิปวิดีโอ ด้านการน าเสนอมุมมอง
ที่แตกต่างออกไปจะท าให้ผู้ชมรู้สึกถึงความแปลกใหม่และสามารถเสริม
ความคิดที่สร้างสรรค์มีความแตกต่างไปจากคู่แข่งทางการเลือกตั้งและ
ระยะเวลาของคลิปวีดีโอไม่สั้นและไม่ยาวจนเกินไป แต่ต้องมีระยะเวลาเนื้อหา
ที่เป็นหลักส าคัญรายละเอียดที่ชัดเจนมากที่ควรใส่ไว้ในระยะเวลาตอนต้นคลิป
เพราะความสนใจของผู้ชมจะอยู่ระยะเวลาเร่ิมต้น ถ้าเริ่มต้นไม่น่าชมระยะเวลา
ต่อไปก็ไม่น่าติดตาม 
 การเผยแพร่และการประชาสัมพันธ์บนสื่อสังคมออนไลน์เป็นไปใน
ลักษณะด้านการเขียนบทความชื่อเรื่องที่โดดเด่นที่จะชักจูงให้เขามาดูเนื้อหา
ภายในรวมกับวิธีการน าเสนอของผู้สมัครรับเลือกตั้งที่สื่อสารให้ผู้รับชมเข้าถึง
อารมณ์และเข้าใจสารที่ส่งออกไป ซึ่งคลิปวิดีโอที่เผยแพร่ออกไปอาจมีคนชอบ
และไม่ชอบแตกต่างกันอาจเกิดมาจากทัศนะคติและความสนใจที่แตกต่างกัน
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ขึ้นอยู่กับพื้นที่และวัฒนธรรมทางสังคมที่ผู้สมัครเลือกหาเสียง การที่คลิปวิดีโอ
อยู่บนสื่อสังคมออนไลน์สามารถท าให้ผู้ชมสามารถแบ่งปันคลิปวิดีโอส่งต่อไปได้
ก็ต่อเมื่อการรับชมเนื้อหาที่เหมาะสมความชอบหรือประทับใจหลังชมคลิปของ
ผู้สมัคร ท าให้เกิดการแบ่งปันและการเผยแพร่ส่งต่อมากขึ้น ดังนั้น แนวทางการ
ผลิตคลิปวิดีโอกับผู้สมัครรับเลือกตั้งสามารถท าให้การรณรงค์เลือกตั้งเป็น
ผลส าเร็จได้มาจากการใช้ความคิดสร้างสรรค์ในเนื้อหาและระยะเวลาในการ
น าเสนอ รวมไปถึงทัศนคติในด้านความเชื่อถือทางความคิดและความรู้สึกต่อ
ผู้สมัครรับเลือกตั้งก็เป็นส่วนหนึ่งในการท าให้คลิปวิดีโอสื่อสารน าข้อความและ
ความมุ่งมั่นที่จะพัฒนาไปสู่ประชาชนได้เป็นผลส าเร็จ 
 
บทสรุป 
 การรณรงค์การเลือกตั้งด้วยคลิปวิดีโอของผู้สมัครรับเลือกตั้งเป็นการ
น าเสนอเนื้อหาความมุ่งมั่นที่จะพัฒนาตามนโยบายของตัวผู้สมัครบนสื่อสังคม
ออนไลน์ ซึ่งการใช้คลิปวิดีโอสามารถสื่อสารเข้าถึงกับผู้รับได้อย่างเข้าใจและ
ชัดเจนกับด้วยการถ่ายทอดเนื้อหาในรูปแบบภาพเคลื่อนไหว การแสดงท่าทาง
อย่างเป็นธรรมชาติ การที่ได้เห็นรูปร่างหน้าตาเสียงของตัวผู้สมัคร ท าให้
ประชาชนรับรู้และเข้าใจถึงจุดประสงค์และความมุ่งมั่นที่ผ่านการแสดงออก
ภายในตัวผู้สมัครเองผ่านคลิปวิดีโอ การเสริมเทคนิคการตัดต่อทั้งรูปแบบต่าง 
ๆ การก าหนดเวลา และลูกเล่นต่าง ๆ เช่น เสียง ภาพ และเอฟเฟ็คสามารถ
สร้างความบันเทิงความสนุกสนานของคลิปวิดีโอไม่ให้ดูน่าเบื่อจนเกินไปจนท า
ให้ผู้ชมคลิปเลิกติดตาม รวมไปถึงผลลัพธ์ที่เผยแพร่ออกไปผ่านสื่อสังคม
ออนไลน์ในแพรตฟอร์มต่าง ๆ เช่น เฟซบุ๊ก ไลน์ และยูทูป ท าให้การรณรงค์หา
เสียงเลือกตั้งกระจายออกไปถึงประชาชนที่เป็นกลุ่มเป้าหมาย 
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