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Abstract 

This research aimed to study the differences between the communication strategies of the 

government of GENERAL PRAYUT CHAN-O-CHA and communication strategies of the democratic 

governments. This research used qualitative research method especially content analysis. The results of 

this study had shown that the government of GENERAL PRAYUT CHAN-O-CHA took advantage of political 

communication as a tool for public relations and retaliation political issues, including creating propaganda 

for self-righteousness. He used the special laws to regulate media and reinforce the same issues in the 

pattern of Hypodermic needle Theory. For the contents of communication, the government of GENERAL 

PRAYUT were usually claimed to solve old problems that had accumulated from the previous governments 

and created an image of terror to those who resisted. Moreover, the government had communicated 

several issues at a time to become a result of confusing messages to the recipients.  
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บทคดัย่อ 

งานวิจัยชิ้นนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษากลยุทธ์การสื่อสารของรัฐบาลพลเอกประยุทธ์    จันทร์โอชา 

ว่ามีกลยุทธ์ เพื่อการด ารงไว้ซึ่งเป้าหมาย และมีข้อจ ากัด เงื่อนไข หรือข้อได้เปรียบ     ต่างจากรัฐบาล

ประชาธิปไตยอย่างไร โดยใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ (qualitative) อาศัยการเก็บข้อมูลจากการวิจัยเอกสาร 

(document research) การสัมภาษณ์เชิงลึกผู้เกี่ยวข้อง (in-depth interview) การวิเคราะห์ขอ้มูลใชก้ารวเิคราะห์

เนื้อหา (content analysis) ซึ่งผลการศึกษาพบว่า รัฐบาลนี้ได้ใช้ประโยชน์จากการสื่อสารทางการเมืองมาเป็น

เครื่องมือในการประชาสัมพันธ์ผลงาน และตอบโต้ประเด็น รวมท้ังสร้างวาทกรรมชวนเชื่อสร้างความชอบธรรม 

โดยใช้ตัวผู้น าเป็นผู้ส่งสารหลัก ซึ่งมีทัศนคติท่ีไม่สอดคล้องกับผู้น าในระบอบประชาธิปไตย ใช้ช่องทางการ

สื่อสารผ่านสื่อกระแสหลักจากการควบคุมโดยกฎหมายพิเศษ มีการกล่าวซ้ า ๆ และย้ าประเด็นตามแบบทฤษฎี

เข็มฉีดยา ส่วนเนื้อหาของสารมักใช้เหตุผลการเข้ามาแก้ปัญหาที่สะสมจากรัฐบาลก่อนอันเกิดจากนักการเมือง
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และการเลือกตั้ง พร้อมท้ังสร้างภาพของความหวาดกลัวให้เกิดแก่ผู้ท่ีต่อต้าน นอกจากนี้ รัฐบาลพลเอก

ประยุทธ์ ยังใชก้ารสื่อสารหลายประเด็นในแตล่ะครัง้ ซึ่งก่อให้เกิดความสับสนแกผู่้รับสาร 

ค าส าคัญ : กลยุทธ์การสื่อสาร, คสช., พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา 

 

1. บทน า 

การสื่อสารทางการเมือง เป็นเคร่ืองมือ

ส าคัญอยา่งหนึ่งของรัฐบาลทุกยุคสมัยโดยเฉพาะการ

สื่อสารผ่านสื่อมวลชน (mass media) ฉะนั้น การ

เกิดขึ้นของรายการวิทยุ โทรทัศน์  ของผู้น าทาง

การเมอืงจึงมีให้เห็นท่ัวไป  

ด้วยเหตุนี ้ภายหลังการเข้ามายดึอ านาจการ

ปกครองจากรัฐบาลนางสาวยิ่งลักษณ์ ชินวัตร ของ

คณะรักษาความสงบแห่ งชาติ  (คสช.) เมื่ อ  22 

พฤษภาคม พ.ศ. 2557 ท่ีน าโดยพลเอกประยุทธ์ 

จันทร์โอชา และเร่ือยมาถึงการเข้า รับต าแหน่ง

นายกรัฐมนตรีในวัน ท่ี  25 สิงหาคม พ.ศ. 2557 

จนกระท่ังระยะเวลาต่อจากนั้น ได้สร้างช่องทาง

สื่อสารหลัก นอกจากการให้สัมภาษณ์สื่อมวลชน

ท่ัวไป คือ การจัดรายการ “คืนความสุขให้คนในชาติ” 

โดย พลเอกประยุทธ์เป็นผู้จัดรายการหลัก รวมถึงมี

รายการ “เดินหน้าประเทศไทย” ซึ่งเป็นการน าเสนอ

ภารกิจด้านการปฏรูิปประเทศและผลงานรัฐบาลแยก

ออกมาอีกดว้ย 

ท่ีผ่านมามีการศึกษาเกี่ยวกับการสื่อสาร

ทางการเมืองของรัฐบาลหรือตัวนายกรัฐมนตรีผ่าน

รายการต่าง ๆ แตก่ารศึกษาการสื่อสารทางการเมอืง 

 

ของรัฐบาลพลเอกประยุทธ์ยังเป็นเร่ืองใหม่ ยังไม่พบ

การศึกษาดังกล่าวมากนัก ประกอบกับความน่าสนใจ

ของการสื่อสารยุค คสช. ท่ีมีอ านาจมาก ดังนั้น เพื่อ

เติมเต็มช่องว่างทางวิชาการของงานศึกษาด้านนี้    

จึงเป็นท่ีมาของงานวิจัยชิ้นนี้ท่ีต้องการทราบกลยุทธ์

การสื่อสารของรัฐบาลพลเอกประยุทธ์ ว่ามีวิธีการ

อย่างไร ภายใต้โครงสร้างโอกาสทางการเมืองท่ีมี

ความแตกต่างจากรัฐบาลปกติหรือรัฐบาลก่อนหน้านี้ 

ซึ่งหากตั้งสมมุติฐานไว้ว่ารัฐบาลพลเอกประยุทธ์ มี

ลักษณะการสื่อสารแบบผู้น าในระบอบเผด็จการ ก็จะ

ท าให้ทราบกลยุทธ์การสื่อสารของรัฐบาลเผด็จการใน

บริบทสังคมไทยว่าเป็นอย่างไร มีการปรับตัวหรือไม่

อย่างไรดว้ย 

 

2. วัตถุประสงค์การวิจัย 

1. เพื่ อศึกษาเป้าหมายการสื่อสารของ

รัฐบาลพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา ผ่านบริบททาง

การเมอืงว่ามเีป้าหมายและอุดมการณ์อยา่งไร 

2. เพื่อศึกษากลยุทธ์การสื่อสารของรัฐบาล

พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา ภายใต้กรอบทฤษฎีการ

สื่อสารในสังคมประชาธิปไตย และสังคมท่ีไม่เป็น

ประชาธิปไตย ว่ามีข้อจ ากัด, เงื่อนไข, ข้อได้เปรียบ

อย่างไร 
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3. ทบทวนวรรณกรรม 

การศึกษาเร่ือง “กลยุทธการสื่อสารของ

รัฐบาลทักษิณ 2” ของ พิรงรอง รามสูตร มองว่า   

กลยุทธ์การสื่อสารของรัฐบาลทักษิณ คือ วิธีการ  

ตา่ง ๆ ท่ีรัฐบาลใชใ้นการควบคุมสื่ออยา่งโจ่งแจ้งและ

แยบยล ซึ่งวิธีการเหล่านี้สะท้อนให้เห็นถึงกลยุทธ์ 

(strategy) ท้ังในเชิงโครงสร้าง (structure) และในเชิง

ปฏิ บัติการ (action) เพื่ อจัดการกับ เสรีภาพทาง

ข่าวสารผ่านสื่อมวลชน (พิรงรอง รามสูต, 2540) นั่น

หมายความว่า พิรงรอง นิยามค าว่ากลยุทธ์การ

สื่อสาร ไปในเชงิการควบคุมสื่อ ผ่านปฏิบัตกิารตา่ง ๆ 

 เชน่เดียวกับงานของ เบญจา หวังพรีะวงศ ์ท่ี

ได้ศึกษา “บทบาท หน้าท่ีและกลยุทธ์การสื่อสารของ

โฆษกพรรคประชาธิปัตย์” โดย เบญจา ให้ค าตอบว่า 

กลยุทธ์การสื่ อสารของผู้ท าหน้าท่ี โฆษกพรรค

ประชาธิปัตย์  คือมีการแบ่งกลุ่ม เป้าหมายตาม

สถานการณ์ มีการแบ่งหน้าท่ีไปตามความถนัดของ

แต่ละคน มีการตั้งรองโฆษกให้สอดคล้องกับงานท่ี

รับผิดชอบและล้อกับรัฐบาล รวมท้ัง มีการเผยแพร่

ข้อมูลผ่ านสื่อต่าง ๆ เช่น  เว็บไซต์  มากกว่าสื่ อ

โทรทัศน์ (เบญจา หวังพีระวงศ์, 2553) ท้ังนี้ หาก

นิยามความหมายของกลยุทธ์การสื่อสาร ตาม

ความเห็นของเบญจา ก็จะหมายถึงการแบ่งบทบาท 

หน้าท่ี และการใช้สื่อท่ีเหมาะสมตามกลุ่มเป้าหมาย 

นั่นเอง 

อย่างไรก็ ตามในงานชิ้นนี้  ผู้ วิจั ย เลือก

วเิคราะห์กลยุทธ์การสื่อสารท่ีเร่ิมจากตัวผู้ส่งสาร ไป

จนถึงผู้รับสาร อันผ่านช่องทางต่าง ๆ ของการสื่อสาร 

เพื่อให้ได้กลยุทธ์อยา่งครอบคลุมครบถ้วนมากที่สุด   

ท้ังนี้  ตามหลักทฤษฎีทางการสื่อสาร มกีาร

แบ่งองค์ประกอบพืน้ฐานของการสื่อสารของมนุษยไ์ว้

หลายรูปแบบ แต่ท่ีเป็นท่ีนิยมและเป็นท่ีรู้จักกันอย่าง

กว้างขวาง คือ  แบบจ าลองการสื่อสารตามแนวคิด

ขอ งเบอ ร์โล  (berlo's SMCR model) ประกอบ ไป

ด้ ว ย  S (source or sender) คื อ  ผู้ ส่ ง ส า ร , M 

(message) คือ สาร, C (channel) คือ ช่องทางการ

สื่อสาร, R (receiver) คือ ผู้รับสาร ซึ่งในกรณีของ ผู้

ส่ง (source) ต้องเป็นผู้ท่ีมีทักษะความช านาญในการ

สื่ อสารโดยมีความสามารถใน “การเข้ารหัส ” 

(encode) เนื้อหาข่าวสารด้วย (Berlo, 1960) 

ขณะเดียวกัน อีกทฤษฎีท่ีจะน ามาใช้ศึกษา

กลยุทธ์การสื่อสารของรัฐบาลพลเอกประยุทธ์  คือ 

ทฤษฎีภาวะผู้น าจากพื้นฐานของการใช้อ านาจหน้าท่ี 

(leadership based on the use of authority) ข อ ง  Kurt 

Lewin นักจิ ตวิทยาชาวเยอรมันได้ ศึ กษารูปแบบ

พฤติกรรมของผู้น า (leadership) ได้จัดแบ่งลักษณะผู้น า

ออกเป็น 3 ประเภท ดังนี้ (Lewin, 1939) 

1. ลักษณะผู้น าแบบเผด็จการ (authoritarian 

leadership or “autocratic”) หมายถึง ผู้น าท่ีมีลักษณะ

ควบรวมการตัดสินใจท้ังหมดไว้ท่ีตัวผู้น า ผูกติดการ

ตัดสินใจไว้ท่ีคนคนเดียว หรือใช้การตัดสินใจของตนไป

ควบคุมการตัดสินใจของกลุ่มบุคคลอื่น ๆ โดยผู้น าใน

ลักษณะนี้ มักจะสั่งการในทุก ๆ เร่ืองให้บุคคลอื่น ๆ 

ตอ้งท าตาม  
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2 . ลั ก ษณ ะผู้ น า แบ บ ป ระชา ธิ ป ไต ย 

(participative leadership or “democratic”) ผู้น าแบบนี้จะ

ใช้การควบคุมเมื่อสถานการณ์บังคับ  และมักกระจาย

การตัดสินใจและเปิดโอกาสให้ทุกคนเสนอแนวคิดได้

อย่างเสรี นอกจากนี้ ผู้น าแบบประชาธิปไตยยังใช้การ

ตัดสินใจของกลุ่มเป็นขั้นตอนการตัดสินใจขั้นสุดท้าย

ของกระบวนการตัดสินใจท้ังหมด ท าให้สมาชิกท้ังหมด

รู้สกึมสีว่นร่วม 

3 . ลั ก ษณ ะผู้ น า แ บ บ เส รี  (delegative 

leadership or “laissez faire”) ผู้ น า ใน ลั ก ษณ ะนี้

ค่อนข้างให้ความใส่ใจกับสมาชิกกลุ่มน้อยมาก โดยมี

แนวคิดแบบให้อิสระเสรี ( let people do that they 

like) โดยท่ัวไปแล้ว ลักษณะผู้น าแบบเสรีจะไม่ค่อย

พบในรูปแบบการปกครองแบบใด เนื่องจากไม่

สามารถบริหารภาพรวมขององค์กรขนาดใหญ่

ระดับประเทศได้อย่างมีประสิทธิภาพ (งานวิจัยนี้ จึง

ไมไ่ด้ใชแ้นวคิดลักษณะผู้น าแบบเสรีมาวิเคราะห์) 

นอกจากนี้ ผู้วิจัยยังน าเอาทฤษฎี การชี้ชวนให้เชื่อ 

(propaganda) ของ Jacques Ellul ท่ีแบ่งการชี้ชวนให้

เชื่อออกเป็น 2 ลักษณะใหญ่ ๆ คือ  

1 .ก า รชี้ ช วน ให้ เชื่ อ ด้ ว ย ก ารป ลุ ก ป่ั น  

(propaganda of agitation)  ก า ร ชี้ ช ว น ให้ เชื่ อ ใ น

ลักษณะนี้ เป็นการชี้ชวนให้เชื่อโดยการสร้างความ

สับสนวุ่นวาย ด้วยการกระตุ้นให้ผู้รับสารวิตกกังวล 

ตื่นกลัว  

2. การชี้ชวนให้เชื่อเพื่อสร้างความสามัคคี 

(propaganda of integration) เป็นการชี้ ชวนให้ เชื่ อ

เพื่อให้เกิดความสงบ สันติ สามัคคี ด้วยการท าให้

ผู้รับสารรู้สึกไว้วางใจท่ีจะมีชีวิตอยู่ในสังคม ภาวะ

ดังกล่าวเป็นภาวะที่ง่ายตอ่การปกครองและการรักษา

เสถียรภาพของอ านาจ (ปวนีุช หาญชะนะ, 2555) 

 

4. วิธีการศกึษา 

การศึกษาวิจัยนี้ เลือกใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิง

คุณภาพ (qualitative) อาศัยการเก็บข้อมูลจากการ

วิจัยเอกสาร (document research) การสัมภาษณ์เชิง

ลึกผู้ เกี่ยวข้อง (in-depth interview) การวิเคราะห์

ข้อมูลใช้การวิเคราะห์เนื้อหา (content analysis) โดย

แบ่งการวเิคราะห์ขอ้มูลออกเป็น 2 ช่วงคือ 

1. เป้าหมาย (purposive) หรืออุดมการณ์

ของรัฐบาลพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา ศึกษาผ่าน

บริบททางการเมืองจากการค้นคว้าเอกสาร งาน

วิชาการ ค าสัมภาษณ์ และข่าวต่าง ๆ รวมท้ังเนื้อหา

รายการคนืความสุขให้คนในชาติบางส่วน 

 2. การวิเคราะห์กลยุทธ์การสื่อสารของ

รัฐบาลพลเอกประยุทธ์ ตามองค์องค์ประกอบ SMCR 

model ภายใต้กรอบทฤษฎีการสื่ อสารในสังคม

ประชาธิปไตย และสังคมท่ีไม่เป็นประชาธิปไตย คือ 

ทฤษฎีภาวะผู้น าจากพื้นฐานของการใช้อ านาจหน้าท่ี 

และแนวคดิการช้ีชวนให้เชื่อ  

โดยการวิเคราะห์กลยุทธ์การสื่อสารส่วนท่ี 

2 นีผู้้วจิัยเลอืกศกึษาผ่านรายการ “คืนความสุขให้คน

ในชาติ” เป็นหลัก ซึ่งออกอากาศคร้ังแรกเมื่อวันท่ี 30 

พฤษภาคม 2557 ผ่านทางโทรทัศน์รวมการเฉพาะกิจ

แห่งประเทศไทย ทุกวันศุกร์ เวลาประมาณ 20.00 น. 
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โดยมีพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา นายกรัฐมนตรีและ

หัวหน้า คสช. ด าเนนิรายการ 

ท้ังนี้  เนื่องจากรายการคืนความสุขฯ มี

จ านวนตอนท่ีออกอากาศจ านวนมาก แต่เพื่อให้ได้

ข้อมูลท่ีครบถ้วน ผู้วิจัยได้สุ่มตัวอย่างรายการคืน

ความสุขฯ ในรอบ 2 ปี ตั้งแต่ปี 2557-2559 จ านวน 

25 ตอน ประกอบด้วย การออกอากาศคร้ังแรก 1 

ตอน และเทปรายการในวันศุกร์สุดท้ายของเดือนอีก 

24 ตอน โดยเหตุผลท่ีเลือกวันศุกร์สุดท้ายของเดือน

เพราะคาดว่าเป็นสัปดาห์ท่ีนายกรัฐมนตรีจะสรุป

เหตุการณ์และสารต่าง ๆ ท่ีเกิดขึ้นในรอบเดือนได้ดี

ท่ีสุด 

 

5. ผลการศึกษา 

ผลการศึกษากลยุทธ์การสื่อสารของรัฐบาล

พลเอกประยุทธ์ แบ่งออกเป็น 5 ด้านประกอบด้วย  1. 

เป้าหมาย (purposive) 2. ผู้ส่งสาร (sender)    3. สาร 

(message) 4. ช่องทางการสื่อสาร (channel) 5. ผู้รับ

สาร (receiver) ดังนี ้

5.1 เป้าหมาย (purposive)  

พลเอกประยุทธ์ มักย้ าเสมอว่า 

การเข้ามาควบคุมอ านาจ เพื่อขจัดความขัดแย้ง 

ป้องกันการสูญเสีย และเมื่อจัดการปัญหาแล้วก็จะ

คืนอ านาจแก่ประชาชน อันเป็นสูตรส าเร็จท่ีคณะ

รัฐประหารมักจะใชเ้ป็นขอ้อ้าง ดังที่กล่าววา่ 

“การเข้ามาควบคุมสถานการณ์ของ คสช. 

เป็นการเข้ามาเพื่อยุตคิวามรุนแรง ปลดล็อคข้อจ ากัด

เล็กน้อยต่าง ๆ ท่ีคั่งค้างอยู่ในกระบวนการ รออนุมัติ

จากรัฐบาลท่ีผ่านมาอีกมากมาย และเพื่อคืนความสุข

ให้ประชาชนคนไทยท้ังชาติ รวมท้ังแก้ไขปัญหาความ

เดือดร้อนเร่งด่วนเฉพาะหน้าเป็นการชั่วคราว เพื่อให้

ประเทศนั้นเดินหน้าต่อไปได้ และท่ีส าคัญท่ีสุดคือ 

เพื่อให้สถาบันพระมหากษัตริย์ทรงอยู่เหนือความ

ขัดแย้งท้ังปวงตลอดมา ได้รับการปกป้องจากคนไทย

ทุกคน” (ประยุทธ์ จันทร์โอชา รายการคืนความสุขให้

คนในชาติ, สัมภาษณ์ส่วนบุคคล วันท่ี 30 พฤษภาคม 

2557)เมื่อพลเอกประยุทธ์ ได้ก้าวสู่การเป็นหัวหน้า 

คสช. และนายกรัฐมนตรีแล้ว ยังกล่าวย้ าถึงปัญหา

ของระบอบประชาธิปไตย และพยายามสร้าง 

“ประชาธิปไตยแบบไทย ๆ” ท่ีเน้นเร่ืองชาตินิยม 

ศีลธรรมจรรยา และสถาบันพระมหากษัตริย์ ผ่าน

แนวนโยบายและแผนงานต่าง ๆ อาทิ ค่านิยม 12 

ประการ 

“..อย่าสอนให้เสรีมากนัก ค าว่าเสรีต้องมี

ขีดจ ากัด อยู่ภายใต้กรอบกฎหมาย ไม่ท าให้คนอื่น

เดือดร้อน ต้องรู้จักหน้าท่ี ต้องรู้จักการให้เกียรติ

บุ คคลอื่ น บ้ าง ..เพ ราะถื อว่ า เป็ น เร่ือ งของเส รี

ประชาธิปไตย ผมว่าอันตราย เพราะฉะนั้นเราน่าจะ

ออกแบบให้เป็นประชาธิปไตยท่ีเหมาะสมกับคนไทย

...” (ประยุทธ์ จันทร์โอชา รายการคืนความสุขให้คน

ในชาติ, สัมภาษณส์่วนบุคคล วันท่ี 31 ตุลาคม 2557) 

ส่ วนการใช้อ านาจตามมาตรา 44 ใน

รัฐธรรมนูญฉบับชั่วคราว พ.ศ. 2557 ซึ่งเป็นอ านาจ

เบ็ดเสร็จเด็ดขาดและตีความได้อย่างกว้างขวาง จน 

“ปริญญา เทวานฤมิตรกุล” ระบุว่า “ท่ีมาของมาตรา 

44 นี้ คื อ ม าตรา  17 ในธรรมนูญ การปกครอง
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ราชอาณ าจักร พ .ศ . 2502 ของจอมพลสฤษดิ์     

ธนะรัชต์ หรือมาตรา 17 ในต านาน ท่ีจอมพลสฤษด์ิใช้

สั่งประหารชีวิตคนไป 11 คร้ัง โดยไม่ต้องขึ้นศาล ซึ่ง

มาตรา 44 นี้ลอกมา ต่างกันตรงท่ี มาตรา 17 ให้

อ านาจนายกรัฐมนตรี มีอ านาจในการสั่งการ หรือ 

ตุลาการ ดังนั้น มาตรานีจ้ึงมอี านาจเยอะกว่าทุกฉบับ

ท่ีผ่านมา (ไทยรัฐออนไลน์, 2558) นอกจากนี้ ยังมี

การใช้กลไกทางกฎหมายออกแบบสถาบันทาง

การเมอืงผ่าน “แม่น้ า 5 สาย” (คสช. + ครม. + สนช. 

+ กมธ. หรือ  กรธ. + สปช. หรือ สปท.) และควบคุม

ให้สถานการณ์ทางการเมืองให้เป็นไปในทิศทางท่ี

ต้องการ  คือ ประชาธิปไตยท่ีไม่ เต็มใบ อย่างท่ี 

“ประจักษ์ ก้องกีรติ” มองว่า “ระบอบ คสช. เป็น

ระบอบท่ีใช้อ านาจในช่วงเปลี่ยนผ่านแบบ    จอม

พลสฤษดิ์ เพื่อน าไปสู่การสถาปนาการเมืองแบบ พล

เอกเปรม ติณสูลานนท์ ในระยะยาว” (มติชนออนไลน์

, 2560) 

ถึงกระนั้น เป้าหมายของพลเอกประยุทธ์ ก็

ยังคงเผชญิกับการท้าทายด้วยบริบทประเทศไทยและ

บริบทโลกท่ีเปลี่ยนไป ท่ีส าคัญคือการเผชิญปัญหา

เร่ือง “ความชอบธรรม” วธีิการผ่อนแรงปะทะคือการ

พยายามบอกว่า จะเร่งเดินหน้าโรดแมป (road map) 

เขียนรัฐธรรมนูญ เพื่อน าไปสู่การเลือกตั้งและการท า

กิจกรรมทางการเมอืงควบคู่กับการปฏรูิปด้านต่าง ๆ   

แต่ถึงอย่างไรประจักษ์ ก้องกีรติ ยังมองว่า 

คสช. ยังคงมีเงื่อนไขในการคงอ านาจของกลุ่มทหาร 

ข้าราชการไว้  ควบคู่ กั บการส ร้างสถาบันทาง

ประชาธิปไตยท่ีไม่สามารถท างานได้อยา่งเต็มท่ี โดยมี

รัฐธรรมนูญฉบับปี 2521 เป็นต้นแบบเพื่อน าพา

การเมืองกลับไปใน “ยุคเปรมโมเดล” จึงสรุปได้ว่า 

เป้ าหมายของรัฐบาลพลเอกประยุท ธ์  คือการ

เปลี่ยนแปลงองคาพยพทางการเมือง เพื่อน าไปสู่

รูปแบบการปกครองท่ีคล้ายกับยุคประชาธิปไตยคร่ึง

ใบ ดังนั้น เป้าหมายของการสื่อสารทางการเมืองของ

รัฐบาลพลเอกประยุทธ์ จึงเป็นไปเพื่อการสร้าง

ความชอบธรรมของอ านาจเผด็จการหรืออีกนัยหนึ่ง

คือ “คะแนนนิยม” เพื่อให้การท างานของ คสช. 

เป็นไปอย่างราบ ร่ืน ด้ วยการชี้ ให้ เห็ นถึ งความ 

“จ าเป็น” ในการเข้ามามีอ านาจ ท่ีแม้จะผิดหลักการ

ประชาธิปไตย แต่กเ็พือ่ให้ได้มาซึ่งความสงบเรียบร้อย

และระบอบการปกครองท่ีสอดคล้องกับสังคมไทย 

 5.2 ผู้ส่งสาร (sender)  

ในฐานะผู้ส่งสารหลัก บ่อยคร้ังท่ี

พล เอกประยุ ท ธ์  จั นท ร์ โอชา  ถู ก วิ จ ารณ์ เร่ือ ง

บุคลิกลักษณะ  น้ าเสียง จังหวะในการพูด และกิริยา

อาการแบบขึงขัง โมโหร้าย เหล่านี้ไม่สอดคล้องตาม

หลักคุณสมบัติของผู้ด าเนินรายการหรือผู้ส่งสารท่ีดี 

โดยเจ้าตัวก็ยอมรับว่า เป็นตัวตนของตัวเอง ดังท่ีกล่าว

วา่ 

" ผมไม่ใช่นักการเมือง ผมก็พูดในความเชื่อ

ในหลักการกฎหมายของผม ผมพูดบางคร้ังก็จริงใจ

มากเกินไปหน่อย อาจจะไม่สุภาพ แต่เจตนาผมไม่ได้

มีอะไรกับใคร...วันหน้าก็อาจจะมีโมโหอีก แต่มันเป็น

ตัวผมไง มันไม่ดีหรอก อย่าเอาเป็นตัวอยา่ง แต่อันท่ีดี

ก็มี เยอะพอสมควร" (ประชาชาติธุรกิจออนไลน์ , 

2559) 
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ท้ังนี้ "แบบจ าลอง SMCR ของเบอร์โล ระบุ

ถึงผู้ส่งสารท่ีดี ต้องเป็นผู้ท่ีมีทักษะความช านาญใน

การสื่อสารโดยมีความสามารถใน “การเข้ารหัส” 

(encode) เนื้อหาข่าวสาร มีทัศนคติท่ีดีต่อผู้รับเพื่อผล

ในการสื่อสารมีความรู้อย่างดีเกี่ยวกับข้อมูลข่าวสาร

ท่ีจะส่ง และควรจะมีความสามารถในการปรับระดับ

ของข้อมูลนั้นให้เหมาะสมและง่ายต่อระดับความรู้

ของผู้รับ ตลอดจนพื้นฐานทางสังคมและวัฒนธรรมท่ี

สอดคล้องกับผู้รับด้วย ซึ่งจากการศึกษาสามารถ

วิเคราะห์พลเอกประยุทธ์ ในฐานะผู้ ส่ งสาร ใน

ประเด็นทักษะในการสื่อสาร, ทัศนคติ, ระดับความรู้, 

ระบบสั งคมและวัฒนธรรม ได้ ว่า  ผู้ส่ งสารพูด

ค่อนข้างเร็ว ใช้วิธีการยืนเฉยตลอดรายการ มีการ

สวมเคร่ืองแบบทหารมาพูดท าให้เกิดความรู้สึกเหิน

ห่างกับประชาชน มีทัศนคติต่อประชาชนท่ีแตกต่าง

จากนักการเมืองเพราะไม่ต้องสนใจฐานเสียง อีกท้ัง

พบว่ามีการหลีกเลี่ยงการอธิบายเร่ืองเศรษฐกิจท่ีอาจ

เป็นเพราะไม่ใช่เร่ืองท่ีถนัดหรือมีความเชี่ยวชาญ 

อย่างไรก็ตาม ด้วยสังคมการเมืองแบบชายเป็นใหญ่ 

ท าให้บางคนให้การยอมรับพลเอกประยุทธ์ได้ แม้จะ

แสดงอาการก้าวร้าวดุดันต่อสื่อมวลชนก็ตาม ซึ่งใน

มุมกลับอาจถูกมองวา่เป็นจุดเด่นประการหนึ่ง 

5.3 สาร (message)  

สารในรายการคืนความสุขฯ โดย

พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา ในแต่ละตอน มักปรากฏ    

วาทกรรมท้ังในเชิงสั่งการ ขอความร่วมมือ และ

อธิบายปรากฏการณ์  โดยสามารถสรุป เป็น 4 

ประเด็นหลัก คือ 

ย้ าความจ าเป็นในการยึดอ านาจและโต้แย้งฝ่ายเห็น

ต่างความคืบหน้าโรดแมป เพื่อน าไปสู่การเลือกตั้ง

และการเมืองยุคปฏิรูปการขับเคลื่อนงาน ท้ังในฐานะ

รัฐบาล และ คสช.ประเด็นท่ัวไป เช่น การกล่าวถึง 

เทศกาล วันส าคัญ หรือเหตุการณ์ส าคัญ  

ท้ังนี้  หากพิจารณาจากสารของพลเอก

ประยุทธ์ สามารถจัดเข้ากับหลักการชี้ชวนให้เชื่อ 

(Propaganda) ท้ั ง  2 ลั กษณ ะใหญ่ ไปพ ร้อมกั น 

กล่าวคอื 

1. กรณีการชี้ชวนให้เชื่อด้วยการปลุกป่ัน 

โดยการกล่าวย้ าและสร้างวาทกรรมว่าช่วงก่อน 22 

พฤษภาคม พ.ศ. 2557 บ้านเมืองมีความวุ่นวาย อัน

เป็นผลมาจากระบอบการปกครอง (ประชาธิปไตย) ท่ี

มีปัญหา ท าให้เกิดการชุมนุม เกิดการปะทะ รัฐบาล

ขณะนั้นไม่สามารถรักษาความสงบหรือบริหาร

ราชการแผ่นดินได้ ซึ่งนับเป็นปัญหาท่ีมีมายาวนานนับ

สิบปี คนไทยไม่มีความสุข เพราะเต็มไปด้วยความ

ขัดแย้ง บ้านเมืองถึงทางตัน และการจาบจ้วงสถาบัน

พระมหากษัตริย์ 

นอกจากนี้   ระหว่างการอยู่ ในอ านาจ      

พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา จะสร้างความเชื่อท่ีว่า 

หากรีบกลับไปสู่การเลือกตั้ ง ความวุ่นวายก็จะ

ตามมา จึงสั่งระงับการเลือกตั้งทุกระดับอันเป็นการ

สร้างความหวาดกลัว เพื่อให้ประชาชนยินยอมพร้อม

ใจภายใต้ความสงบราบคาบ มีการปลุก “ผีทักษิณ” 

อันหมายถึงกลุ่มอ านาจ (รัฐบาล)เก่า เป็นผู้สูญเสีย

ผลประโยชน์ และรัฐบาลเก่ามักใช้นโยบาย     ประชา

นิยมซึ่งท าให้ประเทศเสียหายจากนักการเมืองท่ีขาด
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วินัยทางการเงินการคลัง เต็มไปด้วยการทุจริต

คอรัปชั่น  

ตัวอย่าง  “เมื่อเลือกตั้งเสร็จแล้วก็เรียกร้อง

ความต้องการจากรัฐบาลจนไม่มีความเพียงพอ เมื่อ

ไม่ เพี ย งพ อ  รั ฐ บ าลก็ ต้ อ งม าดู แ ล เป็ น พิ เศ ษ 

ไม่อย่างนั้นเดี๋ยวมีปัญหาการบริหารราชการ ใช่ไหม 

คนอื่นก็ไมต่้องได้ นี่แหละคือปัญหาของประชาธิปไตย

ไทย” (ประยุทธ์ จันทร์โอชา รายการคืนความสุขให้

คนในชาติ, การสัมภาษณ์ส่วนบุคคลวันท่ี 27 มีนาคม 

2558) 

ขณะเดียวรัฐบาล คสช. ได้ใช้อ านาจพิเศษ

กดทับกิจกรรมทางการเมอืง การเคลื่อนไหวของกลุ่ม

ต่างๆ พร้อมท้ังด าเนินคดีกับนักการเมืองฝั่งตรงข้าม 

เพื่อให้เกิดบรรยากาศแหง่ความกลัว ไมก่ล้าตอ่ต้าน 

2. กรณีการชี้ชวนให้เชื่อเพื่อสร้างความ

สามัคคี เป็นการชี้ชวนให้ร่วมกันสร้างความสามัคคี

ปรองดอง ภายใต้ระบอบการปกครองท่ีเหมาะสมกับ

บริบทสังคมไทย ให้หวนกลับไปเป็น “สยามเมืองยิ้ม” 

ดังอดีต โดยระหวา่งนี้ พลเอกประยุทธ์ ใช้กลยุทธ์โดย

การอ้างผลส ารวจและมักย้ าว่า ยุค คสช. บ้านเมือง

สงบสุข หลายปัญหาที่รัฐบาลปกติไม่สามารถจัดการ

ได้ แต่รัฐบาล คสช.ได้ใช้มาตรา 44 ตามรัฐธรรมนูญ

ฉบับชั่วคราว พ.ศ. 2557 เข้ามาแก้ไข ท้ังเร่ืองการ

แต่งตั้งโยกย้ายข้าราชการ การปราบทุจริต การจัด

ระเบียบสังคม ตั้งแต่แก้ปัญหาราคาสลากกินแบ่ง

รัฐบาล ประมงผิดกฎหมาย การบินพลเรือน ไปจนถึง

โครงการก่อสร้างขนาดใหญ่  

ส่วนความศิวิไลซ์ทางเศรษฐกิจ ยุค คสช. ได้

ก าเนิดนโยบาย “ประชารัฐ”  ต้นแบบความร่วมมือ

จากทุกภาคส่วน ทัง้ภาครัฐ ภาคธุรกิจ และประชาชน 

เพื่อความ “มั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน” โดยถอดบทเรียน

จากนโยบายประชานิยมก่อนหน้า และผูกโยงกับหลัก

เศรษฐกิจพอเพยีง  

5.4 ช่ อ ง ท า ง ก า ร สื่ อ ส า ร 

(channel)  

ในช่ ว งแรกของการเข้ าม ายึ ด

อ านาจของ   พลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา ได้ใช้

อ านาจพิเศษทางกฎหมายควบคุมสื่ออย่างเข้มข้น ท้ัง

การสั่งปิดสื่อ และการควบคุมเนื้อหา อีกท้ังในระยะ

ต่อมาท่ียังอยู่ในอ านาจ ก็ยังมีการควบคุมสื่อท้ังใน

สังกัดรัฐและเอกชน โดยการใช้การเผยแพร่สัญญาณ

ผ่านโทรทัศน์รวมการเฉพาะกิจแห่งประเทศไทย และ

ขอความร่วมมือให้สื่อวิทยุโทรทัศนทุ์กช่องต้องตัดเข้า

รายการ “คืนความสุขให้คนในชาติ” และ “เดินหน้า

ปฏิรูปประเทศไทย” สารเหล่านี้ ยังถูกขยายผลต่อไป

ยังสื่อมวลชนแขนงอื่น ๆ ท่ีน าเสนอข่าวอีกดว้ย 

ท้ังนี้ ความได้เปรียบของการสื่อสารของ

รัฐบาลพลเอกประยุทธ์ สามารถควบคุมเนื้อหาสื่อใน

ก ากับของรัฐบาลได้อย่างเต็มท่ี และจะตามมาด้วย

การขยายผลตอ่เนื่องโดยสื่อเอกชนท่ีสนับสนุน ขณะท่ี

ช่องทางสื่อฝ่ายตรงข้ามแม้จะมีการวิพากษ์วิจารณ์

บ้าง แต่ก็ไม่สามารถท าได้อย่างเต็มท่ีเนื่องจากถูก

ควบคุมด้วยกฎหมายความมั่นคง และข้อตกลงความ

ร่วมมือ  (MOU) กับ  กสทช. อีก ท้ั ง เมื่ อถึ งเวลา

รายการ “คืนความสุขให้คนในชาติ” สื่อเกือบทุก
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ชอ่งทางก็ตอ้งน าเสนอเนื้อหาดังกล่าวอย่างหลีกเลี่ยง

ไมไ่ด้ 

ข ณ ะ ท่ี สื่ อ ใ ห ม่  ( new media)  แ ล ะ

อินเทอร์เน็ตเป็นช่องทางท่ีรัฐบาล คสช. ไม่สามารถ

ควบคุมได้อย่างเบ็ดเสร็จเด็ดขาด จึงมีความพยายาม

ใช้ช่องทางกฎหมายเข้ามาควบคุม เส รีภาพสื่ อ

ออน ไลน์ อ ย่ า งต่ อ เนื่ อ ง  เช่ น  ก รณี ก ารแก้ ไข      

พ.ร.บ. การกระท าความผิดเกี่ยวกับคอมพิวเตอร์ 

พ.ศ. 2559 และพบการปิดกั้นเนื้อหาเว็บไซต์ภายหลัง

การรัฐประหารจ านวนมาก (iLaw, 2558) 

 ในกรณีรายการคืนความสุขฯ ก็มีความ

แตกต่างจากรายการของรัฐบาลพลเรือน แม้กระท่ัง

รัฐบาลทหารในอดีต เพราะปกติ รายการของรัฐบาล

เช่นนี้ มักจะออกอากาศทางช่อง 11 และในวิทยุของ

รัฐบาลเท่านั้น แต่รายการดังกล่าวกลับออกอากาศ

ทุกช่องทางสื่อสารหลัก แม้จะเข้าสู่ช่วงคลี่คลาย

อ านาจของ คสช. แล้วมาใชอ้ านาจของนายกรัฐมนตรี

แล้วก็ตาม จึงท าให้เชื่อว่า พลเอกประยุทธ์ ต้องการ

ควบคุมช่องทางการสื่อสารตลอดเวลา ส่วนเนื้อหา

ของสารก็มีลักษณะซ้ า ๆ ประเด็นเดิม 

มีแนวคิดท่ีกล่าวถึงปริมาณและความถี่ของ

เนื้อหาท่ีถูกส่งไปยังผู้ รับ นั่นคือ ทฤษฎีกระสุนปืน 

(magic bullet theory)  ห รื อ  ท ฤ ษ ฎี เข็ ม ฉี ด ย า 

(hypodermic needle theory) ซึ่งเป็นแนวคิดท่ีอยู่บน

พื้นฐานท่ีว่า การปล่อยหรือฉีดเนื้อหาของข้อมูล

ข่าวสารแบบใดแบบหนึ่งเข้าไปยังผู้รับสารทุกกลุ่ม ท่ี

เปิดรับสารด้วยวิธีเดียวกัน และสามารถก่อให้เกิด

ผลลัพธ์โดยตรงและฉับพลันเชน่เดียวกับลักษณะของ

เข็มฉีดยา หรือการเปรียบเทียบข่าวสารคือกระสุนปืน

ท่ีถูกยิงทะลุทะลวงเข้าสู่ความคิดและจิตใจของผู้รับ

สาร ซึ่งสามารถชี้น า จูงใจหรือโน้มน้าวผู้รับสารหรือ

สังคมโดยรวมได้ (พาธินี สุวรรณเกสร,์ 2553) 

“วาสนา นาน่วม” (สัมภาษณ์ส่วนบุคคล

,วั น ท่ี  6 กั นย ายน  2559) ผู้ สื่ อ ข่ า วส ายทห าร

หนังสือพิมพ์บางกอกโพสต์และโพสต์ทูเดย์ กล่าว

ยนืยันวา่ พลเอกประยุทธ์ต้ังใจสื่อสารแบบย้ า ๆ    ซ้ า 

ๆ  ผ่านทุกช่องทางเช่นนี้ โดยมองว่าเป็นข้อได้เปรียบ

ของพลเอกประยุทธ์คือ ไม่ต้องสนใจว่าประชาชน

อยากฟังหรือไม่อยากฟัง ถึงมีรายการอยู่จนถึงทุก

วันน้ี” 

ดังนั้น รัฐบาลพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา  

ใชก้ลยุทธ์การควบคุมสื่อทุกชอ่งทางให้มากท่ีสุด เพื่อ

ก ระจ ายแน วค วามคิ ด  เนื้ อ ห าขอ งส าร  เพื่ อ

ประชาสัมพันธ์และโน้มน้าวให้ประชาชนเชื่อหรือ

คล้อยตาม โดยใช้ข้อมูลด้านเดียว ปิดกั้นฝ่ายตรงข้าม 

ซึ่งสอดคล้องกับ ทฤษฎกีระสุน หรือ ทฤษฎีเข็มฉีดยา 

ซึ่งนยิมใช้ในชว่งสงครามโลกคร้ังท่ีสอง  ในปฏบัิตกิาร

โฆษณาชวนเชื่อของอดอลฟ์ ฮิตเลอร์   

5.5 ผู้รับสาร (receiver)  

ผู้รับสารจากรายการคืนความสุขฯ 

ของรัฐบาลพลเอกประยุทธ์ จันทร์โอชา หมายถึง

ประชาชนท่ัวไปเป็นหลัก โดยรัฐบาลพลเอกประยุทธ์ 

ไม่จ าแนกกลุ่มผู้รับสารออกเป็นกลุ่ม ๆ หรือแยกเนื้อหา

เป็นตอน ๆ  จึงเห็นน้ าเสียงของผู้น า ท้ังการ บ่น ชี้แจง 

สั่งการ ขอความร่วมมือ ในคราวเดียวกัน แต่ท้ังหมดก็

เพื่อให้การประชาสัมพันธ์ทางการเมืองเป็นไปในปริมาณ

http://dric.nrct.go.th/login.php?page=search&topic=author&search_input=%E0%B8%9E%E0%B8%B2%E0%B8%98%E0%B8%B4%E0%B8%99%E0%B8%B5%20%E0%B8%AA%E0%B8%B8%E0%B8%A7%E0%B8%A3%E0%B8%A3%E0%B8%93%E0%B9%80%E0%B8%81%E0%B8%AA%E0%B8%A3%E0%B9%8C
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ท่ีมากท่ีสุด ขณะเดียวกันหากแยกมุมมองท่ีหัวหน้า

รัฐบาล มีต่อผู้รับสารท่ีเป็นเกษตรกรซึ่งเป็นคนส่วนใหญ่  

พบว่ามีลั กษณะมองประชาชนเป็นผู้ รอรับความ

ช่วยเหลือหรือเสพติดความช่วยเหลือ จึงหลีกเลี่ยงการ

ใช้นโยบายด้านการอุดหนุนสินค้าเกษตรท่ีมองว่ามี

ลักษณะประชานยิม  

 

6. อภปิรายและสรุปผลการศกึษา 

จาก ลั ก ษณ ะขอ งผู้ น าแบบเผด็ จการ 

(autocratic leader)  ท่ีเน้นถึงการบังคับบัญชาและการ

ออกค าสั่งเป็นส าคัญ มีการตัดสินใจและการสื่อสาร

ด้ วยตน เอ งเป็ นส่ วนมาก  และมี ลั ก ษณ ะเป็ น

ผู้บังคับบัญชา สั่งการผู้อยู่ใต้บังคับบัญชาอย่างเด่นชัด 

ผนวกกับมีการใช้อ านาจเป็นอย่างมากและจะสร้าง

บรรยากาศของความหวาดกลัว  จึงบ่งชี้ว่า ลักษณะ

ผู้น าทางการสื่อสารของรัฐบาลพลเอกประยุทธ์เป็น

ผู้น าแบบเผด็จการ ท้ังในเชิงนิยามของรัฐบาลพลเอก

ประยุทธ์และเชิงพฤตกิรรมด้วย แม้จะพยายามส่งมอบ

คืนประชาธิปไตย รัฐธรรมนูญ และการเลือกตั้ง หากแต่

เป้าหมายท่ีแท้จริงยังคงซ่อนระบอบอ านาจนิยมไว้ผ่าน

การออกแบบสถาบันการเมือง สรุปได้เป็น 5 กลยุทธ์ 

คือ 

1. เป้าหมาย   (purposive) คือ ตั้ งเป้าเพื่ อ

สร้างความชอบธรรมเพื่อเปลี่ยนแปลงการปกครองไปสู่

ประชาธิปไตยครึ่งใบ หรือรักษาไว้ซึ่งอ านาจเผด็จการ 

แม้จะอ้างรัฐธรรมนูญ การเลือกตั้ง แต่รัฐธรรมนูญ

และการเลอืกตัง้นัน้ไม่มคีวามหมายอยา่งจริงจัง  

2. ผู้ส่ง (sender) คือ เน้นใช้ตัวผู้น าคือ   พล

เอกประยุทธ์เป็นหลัก ด้วยภาพลักษณ์ความเป็นทหารท่ี

ไม่ใช่นักการเมือง และแอบอิงความชอบธรรมจาก

สถาบันพระมหากษัตริย์ แต่มีจุดอ่อนคือบุคลิกลักษณะ

ท่ีขัดแย้งกับคุณสมบัติผู้ส่งสารท่ีดี แม้จะพยายามพูด

ทุกเร่ืองก็ตาม ทั้งเร่ืองน้ าเสียง ท่าทาง ระดับความรู้ 

และจังหวะการพูด ไม่อดทนอดกลั้นต่อการกระท า  ใด 

ๆ ท่ีเป็นศัตรูกับรัฐ มกีารใช้ก าลังท่ีรุนแรงก าจัดศัตรู 

3.สาร (message) คือ การใช้หลักชวนให้เชื่อ 

(propaganda) ท้ังแบบปลุกระดมและชี้ชวนให้เกิด

ความสามัคคีไปพร้อมกัน โดยอุดมการณ์โน้มน้าวให้

คนท่ัวไปเห็นคล้อยตาม ให้จ าเป็นต้องมี คสช. ในยาม

ท่ีบ้านเมืองตกอยู่ในภาวะวิกฤติ และจะน ามาสู่ความ

สงบเรียบร้อย 

4. ช่องทางสื่อสาร (channel) คือ รัฐบาลพล

เอกประยุทธ์ ควบคุมสื่อมวลชนกระแสหลักทุกช่องทาง 

ท้ังวิทยุ โทรทัศน์ และก้าวล่วงถึงอินเตอร์เน็ตด้วย เพื่อ

ควบคุมและจงใจปล่อยข้อมูลข่าวสารสู่ผู้รับให้มาก

ท่ีสุด แบบทฤษฎีเข็มฉีดยา 

5. ผู้ รับสาร (receiver) คือ ประชาชนทุก

กลุ่ม กล่าวได้ว่า กลยุทธ์การสื่อสารของพลเอก

ประยุทธ์ ในมิติผู้รับสาร ใช้หลักการพูดทุกเร่ืองใน

รายการตอนเดียว ซึ่งหมายถึงการพูดกับกลุ่มผู้รับ

ส ารห ล ายก ลุ่ ม ในค ราว เดี ย วกั น  ไม่ เจ า ะจ ง

กลุ่มเป้าหมายในแต่ละตอน ต่างจากรัฐบาลก่อนหน้า

นี้ อย่างรายการ “รัฐบาลยิ่งลักษณ์พบประชาชน” 

ของนางสาวยิ่งลักษณ์ ชินวัตร ท่ีจะแบ่งเนื้อหาแต่ละ
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ตอนหรือแต่ละเทป เป็นประเด็น ๆ ในแต่ละสัปดาห์ 

เพื่อสง่สารไปยังกลุม่ผู้รับท่ีแตกต่างกัน 

ท้ังนี้  กลยุทธ์การสื่อสารของรัฐบาลในยุค 

เผด็จการและประชาธิปไตยมีความแตกต่างกัน โดยจุด

ได้เปรียบของรัฐบาลเผด็จการคือการมีอ านาจตาม

กฎหมายพิเศษเพื่อควบคุมเนื้อหาสาร ในการหวังผล

ด้านอุดมการณ์ได้ ขณะท่ีการไม่สามารถบอกเป้าหมาย

ท่ีแท้จริงได้ ท าให้การสื่อสารของรัฐบาลประเภทนี้ถูก

มองวา่ไมม่ีความชัดเจน ตา่งจากรัฐบาลประชาธิปไตย ท่ี

มเีป้าหมายเพื่อคะแนนนยิม ในการชนะการเลือกตัง้ 

ฉะนั้น กลยุทธ์ของการสื่อสารของรัฐบาล คือ 

การน าเอาจุดเด่นของระบอบการปกครองในขณะนั้น ๆ  

ขึ้นมาเป็นกลยุทธ์ เปรียบเทียบได้กับการขายสินค้าท่ี

รัฐบาลประชาธิปไตยจะพยายามโนม้น้าวให้เห็นถึงข้อดี 

ของผลิตภัณฑ์เพื่อให้คนต้องการซื้อโดยสมัครใจ ขณะท่ี

รัฐบาลเผด็จการจะยัดเยียดสินค้าท้ังการบังคับและ

กล่อมเกลา  

 

7. ข้อเสนอแนะ 

การศึกษากลยุทธ์การสื่อสารของรัฐบาลพล

เอกประยุทธ์ อาจมีข้อจ ากัดในกรณีแหล่งข้อมูลท่ีส่วน

ใหญ่มีขอบเขตอยู่ท่ีรายการคืนความสุขให้คนในชาต ิ

ท้ังนี้เพื่อให้เกิดการครบถ้วน การศึกษาองค์ประกอบ

ด้าน  อื่น ๆ เช่น เพลง ค าขวัญ ค่านิยม 12 ประการ 

หรือกระท่ังการศึกษาในเชิงสัญญาวิทยาเป็นสิ่ งท่ี

น่าสนใจส าหรับการวิจัยท่ีครอบคลุมและลึกซึ้งใน

อนาคต เนื่องจากการศึกษาผ่านกรอบ SMCR model 

อาจเป็นกรอบท่ีกวา้งเกินไป 
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