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Abstract 
  Research Paper on the perception of Thai contemporary arts and how it can strengthen the society: 

Thai Youths’ Perception on Thai Contemporary Arts vis-à-vis foreign contemporary arts 20 17 . This research 

paper is both quantitative and qualitative. On the quantitative aspect, the paper surveys 300 samples of youths 

aged 18-25 with a bachelor degree, whom are known as Generation Y, in Bangkok. On the qualitative aspect, 

the researcher conducts a focus group of 1 0  samples with comprehensive interviews. The results are: 1 . 

Perspectives of Thai youths on the contemporary arts vary greatly. 2.Youths tend to spend 3-4 times more on 

foreign goods and services than Thai ones. 3 .Youths’ exposures to the arts depend greatly on online media, 

followed by television, radio and film. 
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บทคดัย่อ 

            การวจิัยเร่ืองการศกึษาการรับรู้เกี่ยวกับศลิปะร่วมสมัยของไทยเพื่อส่งเสริมความเข้มแข็งของสังคม: มุมมอง

ของเยาวชนไทยต่อศิลปะร่วมสมัยของไทยเทียบกับต่างชาติ ปี 2560 เป็นการวิจัยท่ีใช้ ท้ังการวิจัยเชิงปริมาณ ได้แก่ 

การวจิัยเชงิส ารวจ โดยการใชแ้บบสอบถาม ครอบคลุมการศึกษากลุ่มตัวอยา่งเยาวชนไทยในระดับการศึกษาปริญญา

ตรี 18-25 ปี (Generation Y) จ านวน 300 ตัวอยา่ง ในกรุงเทพมหานคร และการวจิัยเชงิคุณภาพ โดยใชก้ารสัมภาษณ์

แบบกลุ่ม (Focus group) และการสัมภาษณ์เชิงลึก จ านวน 10 คน ผลการวิจัยพบว่า 1. มุมมองของเยาวชนไทยความ

เข้าใจเกี่ยวกับศิลปะร่วมสมัยนั้นมีค่อนข้างหลากหลาย 2. พฤติกรรมการใช้จ่ายของเยาวชนต่อการบริโภคสินค้าและ

บริการวัฒนธรรมต่างชาติมีมากกว่าวัฒนธรรมไทย 3-4 เท่า 3. ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อการรับรู้ได้แก่ สื่อออนไลน ์

รวมถึงโทรทัศน์ วิทยุ และภาพยนตร์ 

 

ค าส าคัญ : ศลิปะรว่มสมัย, มุมมองของเยาวชนไทย 

 

บทน า 

  ผลกระทบท่ีเกิดจากการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วของโลกท่ีไร้พรมแดน ได้ส่งผลต่อเศรษฐกิจ สังคม และ

วัฒนธรรมไทยท้ังในแง่บวกและแง่ลบ ซึ่งก่อให้เกิดปัญหาด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรมตามมา รวมถึงปัญหา

เกี่ยวกับค่านิยมท่ีเบ่ียงเบนไม่พึงประสงค์ของสังคม ภาครัฐจึงมีจ าเป็นจะต้องเข้ามีบทบาทในการเฝ้าระวัง ป้องกัน 

และแก้ปัญหาที่เกิดขึ้นจากการเปลี่ยนแปลงดังกลา่วซึ่งมีผลกระทบท่ีรุนแรงในระดับชาติ 

 กระทรวงวัฒนธรรมได้ก าหนดกรอบยุทธศาสตร์ 20 ปี ซึ่งมีเป้าหมายท าให้ประเทศไทยเป็นศูนย์กลางการ

แลกเปลี่ยนเรียนรู้ทางศิลปวัฒนธรรมนานาชาติ มีภาพลักษณ์ความสัมพันธ์ท่ีดี และได้รับการยอมรับในเวทีทาง

วัฒนธรรมระดับสากล ผลักดันสังคมไทยเป็นสังคมแห่งคนดีมีคุณธรรม จริยธรรม เอื้ออาทรมีความปรองดอง

สมานฉันท์ มีรายได้และความมั่นคงจากอุตสาหกรรมสร้างสรรค์ และบริการทางวัฒนธรรมเพิ่มมากขึน้ 

 วัฒนธรรมไทยในสาขาศิลปะร่วมสมัยเป็นศิลปะแขนงหนึ่งท่ีสามารถสร้างความมั่นคง มั่งคั่ง และยั่งยืน 

เนื่องจากสินค้าและบริการท่ีมีการผสมผสานวัฒนธรรมความเป็นไทยในปัจจุบันสามารถสร้างรายได้ให้กับประเทศ 

และชุมชนไม่ว่าจะเป็นการท่องเท่ียว การซื้อสินค้าและบริการ หรือการสร้างห่วงโซ่ทางเศรษฐกิจท่ีต่อเนื่องกับสินค้า

และบริการนั้น ๆ ผู้วิจัยจึงต้องการทราบปัจจัยท่ีมีผลต่อการตระหนักรู้เกี่ยวกับศิลปะร่วมสมัย และมูลค่าทาง

เศรษฐกิจท่ีเกี่ยวข้อง รวมถึงปัจจัยท่ีสร้างความแตกต่าง โดยมุ่งเน้นวิธีการเสริมสร้างผลิตภัณฑ์และบริการในแขนง

ตา่ง ๆ ให้เป็นท่ีรับรู้ในวงกวา้งและสรา้งมูลค่าทางเศรษฐกิจได้เชน่เดียวกัน 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

  1. สร้างความเข้าใจเกี่ยวกับศิลปะร่วมสมัยจากมุมมองของเยาวชนไทยเพื่อวัดการรับรู้เกี่ยวกับศิลปะร่วม

สมัยของไทยในแง่มุมของการตระหนักรู้ เทียบกับศิลปะร่วมสมัยต่างชาติ เช่น เกาหลี ญี่ปุ่น อเมริกัน และประเทศ

ตะวันตกอื่นๆ ในด้านท่ีเกี่ยวข้องกับ เคร่ืองแต่งกาย อาหาร และเคร่ืองดื่ม เพลง ดนตรี ละคร ซีรีส์ และรายการ

โทรทัศน์ การใชส้ื่อสารสนเทศ Application หรือเกม LINE 

  2. ศึกษาพฤติกรรมการใช้จ่ายของเยาวชนต่อการบริโภคสินค้าและบริการท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปะร่วมสมัยของ

ไทยเทียบกับต่างชาติ 
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  3. ศกึษาปัจจัยท่ีมอีิทธิพลต่อการรับรู้ และพฤตกิรรมการบริโภค (ปัจจัยในการตัดสินใจซื้อ) ของผู้บริโภคใน

การซื้อสินค้า และบริการท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปะร่วมสมัย เช่น ประโยชน์ใช้สอย กระแสนิยม การประชาสัมพันธ์ ช่อง

ทางการขาย เป็นต้น  

 

ขอบเขตของการวิจัย 

  การวิจัยนี้เป็นการวิจัยท่ีใชว้ิจัยท้ังเชิงปริมาณ ได้แก่ การวิจัยเชิงส ารวจ โดยการใช้แบบสอบถาม ครอบคลุม

การศึกษากลุ่มตัวอย่างเยาวชนไทยในระดับการศึกษาปริญญาตรี 18-25 ปี (generation Y) จ านวน 300 ตัวอย่าง 

วิธีการสุ่มตัวอย่าง ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบ Quota sampling ส าหรับการส ารวจเชิงปริมาณโดยต้องมีส่วนผสมท่ีดี

ระหว่างชาย/หญิง ระดับรายได้ครอบครัว และประเภทของสถาบันการศึกษาโดยแบ่งเป็นมหาวิทยาลัยภาครัฐ 100 

ตัวอย่าง มหาวิทยาลัยภาคเอกชน 100 ตัวอยา่ง สถาบันราชภัฏ และสถาบันการศึกษาเทียบเท่า 100 ตัวอย่างในพื้นท่ี

กรุงเทพมหานคร การเก็บข้อมูลเชิงปริมาณจะเป็นการท าสัมภาษณ์ลงพื้นท่ีแบบตัวต่อตัว ( face-to-face) โดยผู้

สัมภาษณ์จะท าการสัมภาษณ์ตามแบบสอบถามท่ีก าหนดโดยแบ่งเป็น 4 ส่วนได้แก่ 1) ข้อมูลส่วนบุคคล 2) วัฒนธรรม

หลักที่สนใจ 3) การเปรียบเทียบวัฒนธรรมท่ีสนใจและวัฒนธรรมไทย 4) ข้อเสนอแนะ การประมวลผลข้อมูลและการ

วเิคราะห์ขอ้มูล ใชเ้ครื่องมือสถิตใินการประมวลผลข้อมูล และในการวิเคราะห์จากโปรแกรม SPSS โดยการใชส้ถิตเิชิง

พรรณนาในการวิเคราะห์ขอ้มูลเพื่อตอบค าถามของการวิจัย  

  การวิจัยเชิงคุณภาพจะใช้การสัมภาษณ์แบบกลุ่ม (focus group) ท้ังหมด 3 กลุ่มการสัมภาษณ์แต่ละกลุ่มมี

ผู้เข้าร่วมการสัมภาษณ์ 6 - 8 คนต่อกลุ่ม โดยแตล่ะกลุ่มจะเป็นกลุ่มท่ีมกีารบริโภควัฒนธรรมหรือศิลปะร่วมสมัยไทย 

ญี่ปุ่น เกาหลี และตะวันตกเป็นหลักใน 5 ด้านท่ีท าการศึกษา ได้แก่ (1) เคร่ืองแต่งกาย (2) อาหาร และเคร่ืองดื่ม (3) 

เพลง ดนตรี (4) ละคร ซีรีส์ และรายการโทรทัศน์ (5) การใช้สื่อสารสนเทศ Application หรือเกม LINE ซึ่งจะมีการ 

Random จากฐานข้อมูลเบอร์โทรศัพท์เคลื่อนท่ีในกรุงเทพในการคัดเลือกตัวอย่าง (มีการบันทึกรายละเอียดในการท่ี

ผ่าน Screen และไม่ผ่าน screen พร้อมเหตุผลเพื่อใช้ในการวิเคราะห์)  และการสัมภาษณ์เชิงลึก จ านวน 10 คนการ

สัมภาษณ์เชิงลึกจะเป็นการสัมภาษณ์แบบเฉพาะเจาะจงส าหรับคนท่ีเป็นผู้น ากลุ่มวัฒนธรรมไทยใน 5 ด้านท่ี

ท าการศึกษา ได้แก่ (1) เคร่ืองแต่งกาย (2) อาหาร และเคร่ืองดื่ม (3) เพลง ดนตรี (4) ละคร ซีรีส์ และรายการ

โทรทัศน์ (5) การใช้สื่อสารสนเทศ Application หรือเกม LINE โดยผู้ท่ีถูกสัมภาษณ์จะมาจากการเลือกตัวอย่างแบบ 

Snowball 

โดยมีขอบเขตด้านเนื้อหาในการศึกษาคือ 

1. การวจิัยครอบคลุมการศึกษาการรับรู้ของเยาวชนท่ีมีต่อศลิปะร่วมสมัยของไทยเมื่อเทียบกับต่างชาติ  

2. ศึกษาพฤติกรรมการบริโภคสินค้าและบริการท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปะร่วมสมัยของไทยเมื่อเทียบกับต่างชาต ิ

รวมถึงมูลค่าในการใชจ่่ายตอ่สนิค้า และบริการดังกล่าว 

3. ศกึษาปัจจัยท่ีมีผลต่อการรับรู้ หรือการตระหนักรูท่ี้มีต่อศลิปะรว่มสมัยของไทยเมื่อเทียบกับต่างชาติ  

4. ศกึษาปัจจัยท่ีมีผลตอ่การตัดสนิใจซือ้สนิค้า และบริการท่ีเกี่ยวข้องกับศลิปะรว่มสมัยของไทยเมื่อเทียบกับ

ตา่งชาต ิ
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ทบทวนวรรณกรรม 

  Pongsapich (1991) อธิบายว่า วัฒนธรรม คือ รูปแบบพฤติกรรม วิถีชีวิต และระบบสัญลักษณ์ท่ีมนุษย์สร้าง

ขึน้เพื่อใช้ในสังคม วัฒนธรรมในแตล่ะสังคมจะเกิดจากการสั่งสมประสบการณ์ และถ่ายทอดสูรุ่่นต่อรุ่นในสังคมโดยมี

ท้ังวัฒนธรรมในเชงินามธรรมซึ่งได้แก่ ภาษา ความเชื่อ กริยา มารยาท และวัฒนธรรมในเชงิรูปธรรมซึ่งได้แก่ อาคาร

บ้านเรือน วัด และศลิปกรรม ประติมากรรมตา่ง ๆ ตลอดจนสิ่งของเครื่องใช ้

  Suparuekchaisakul, Kijtaratham, Chanprasert & Puengposop (2014) ได้ อ ธิบ ายการ ท่ี วัฒ นธรรมจะ

เปลี่ยนแปลงไปในด้านใดก็ย่อมขึ้นอยู่กับวัฒนธรรมของสังคมนั้น ๆ ว่าได้เปิดรับสิ่งแปลกใหม่ท่ีเข้ามากระทบได้มาก

น้อยเพียงไร หรือจะปิดกั้นไม่ยอมรับเลยแล้วปล่อยให้วัฒนธรรมเปลี่ยนแปลงไปเองอย่างช้า ๆ ในกรอบท่ีขีดกั้นไว้ซึ่ง

การจ ากัดขอบเขตของการเปลี่ยนแปลงนั้นอาจออกกฎหรือการจ ากัดด้วยข้อห้ามก็ได้วัฒนธรรมยังหมายถึง ผลผลิต

และสิ่งของด้วย วัฒนธรรมเป็นเร่ืองท่ีกวา้งลึกครอบคลุมวิถีชีวิต บรรทัดฐาน คุณค่า จารีตประเพณีความเชื่อ ระบบ

ความคิดของสังคมมนุษย์ ดังนั้นการวิเคราะห์เร่ืองวัฒนธรรม จึงต้องมุ่งไปในรายละเอียดทุกแง่ทุกมุม และต้องมอง

วัฒนธรรมแบบองค์รวม ท้ังนี้โดยไม่ลืมท่ีจะดูสิ่งแวดล้อมในสภาวะและสถานการณ์ของช่วงนั้น  ๆ ว่ามีผลกระทบต่อ

วัฒนธรรมมากน้อยเพียงใด และท าให้วัฒนธรรมนั้น ๆ แปรเปลี่ยนไปในรูปใดท้ังนี้เพราะการจะเรียนรู้เพื่อให้เข้าใจ

สังคมหน่ึง ๆ อย่างถ่องแท้น้ัน วัฒนธรรมเป็นสิ่งส าคัญมาก โดยได้เสนอแนวคิดเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรม 

 1. ทฤษฎีการแพร่กระจายทางวัฒนธรรม (cultural Diffusion Theory) ทฤษฎีนี้จะเน้นถึงกระบวนการทาง

ประวัติศาสตร์ท่ีใช้อธิบายการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมเรียกว่า “ลักษณะเฉพาะทางประวัติศาสตร์” (historical 

particularism) ทฤษฎีการแพร่กระจายทางวัฒนธรรมนี้จะช่วยอธิบายวิธีการ/ขั้นตอน ของการเผยแพร่วัฒนธรรมหนึ่ง

ไปสู่อีกวัฒนธรรมหน่ึง ซึ่งจะตอ้งค านงึถึงขอ้เหมือนและข้อตา่งของวัฒนธรรมท้ังสองเป็นส าคัญ 

  2. ทฤษฎีและแนวคิดเกี่ยวกับการปรับตัวทางวัฒนธรรม ข้อหนึ่ง การศึกษาเร่ืองการปรับตัวทางวัฒนธรรม

ควรพิจารณาองค์ประกอบด้านศิลปวัฒนธรรม และสังคมวัฒนธรรมท่ีเป็นวิถีชีวิต ความเชื่อ ข้อสอง องค์ประกอบ

ต่างๆ ของวัฒนธรรมเรียงร้อยประสานเข้าเป็นวัฒนธรรมท่ีมีลักษณะเป็นองค์รวม มีลักษณะเฉพาะของแต่ละสังคม

วัฒนธรรม ข้อสาม การปฏิสัมพันธ์กับสังคมข้างเคียงหรือการค้นพบสิ่งใหม่ภายในสังคมตนเองจะท าให้เกิดการ

ปรับเปลี่ยนเพื่อการคงอยู่ของสังคมวัฒนธรรมนั้น ๆ ข้อสี่วัฒนธรรมคือระบบสัญลักษณ์องค์ประกอบแต่ละส่วนมี

ความหมายและสื่อความหมายท่ีลึกซึ้งและกวา้งขวางกวา่ข้อเท็จจริง ข้อห้า การด าเนินชวีิตของมนุษย์ต้องด าเนินเป็น

กลุ่ม การปรับเปลี่ยนสังคมวัฒนธรรมเป็นการปรับเปลี่ยนในกลุ่มมากกว่าในระดับปัจเจกบุคคล การสืบทอด

วัฒนธรรมต้องถ่ายทอดจากรุ่นหนึ่งไปอีกรุ่นหนึ่งเป็นกลุ่ม การปรับตัวทางวัฒนธรรมจึงเป็นการปรับเปลี่ยนของกลุ่ม 

ข้อหก พฤติกรรมของมนุษย์ยืดหยุ่นและปรับเปลี่ยนได้ไม่มีพฤติกรรมใดท่ีไม่สามารถปรับเปลี่ยนได้เลย และข้อเจ็ด 

การถ่ายทอดวัฒนธรรมจากรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุน่หนึ่งมีกระบวนการและขั้นตอน วัฒนธรรมท่ีคล้ายคลึงกันมีส่วนส่งเสริม

ให้การปรับตัวเป็นไปได้ดีและเร็วขึน้ เชน่เดียวกับทัศนคติท่ีดีของผู้ไปอยู่ใหม่ตอ่สถานท่ีไปอยูก่็มีผลต่อการปรับตัวและ

ยอมรับสังคมได้ดีด้วย 

  3. ทฤษฎีความก้าวหน้าทางวัฒนธรรม (Cultural Progress) ปริมาณพลังงานท่ีแต่ละคนสามารถน ามาใช้

ประโยชน์ในแตล่ะป ี(Energy) คือ ประสิทธภิาพของเครื่องมอืทางเทคนิควิทยาในการน าพลังงานมาใช้ (Technology or 

Efficiency of Tools) C คือ ระดับพัฒนาการทางวัฒนธรรม (Degree of Cultural Development) 

  4. แนวคิดความล้าหลังทางวัฒนธรรม (Cultural Lag) มองว่าการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมจะก่อให้เกิด

ภาวการณป์รับตัวไม่ทันขึ้นเสมอ ท าให้เกิดความเฉื่อยหรือความล้าหลังทางวัฒนธรรมขึ้น 
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 Ponpipatsarn (2017) ได้ศึกษากระบวนการปรับเปลี่ยนทางวัฒนธรรมในประเพณีท้องถิ่นไทย โดยใช้แนวคิด 

3 ด้าน คือ แนวคิดทางวัฒนธรรม แนวคิดการถ่ายทอด และแนวคิดการมีส่วนร่วมของชุมชน ท้ังนี้ขึ้นอยู่กับปัจจัย

หลายด้าน แต่ปัจจัยหลักท่ีมีผลอย่างยิ่ง ได้แก่ (1) การพัฒนาทางการเมือง การปกครอง และเศรษฐกิจ (2) 

ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีและการสื่อสาร (3) สภาพสังคมและวิถีการด าเนินชีวิต (4) ความเชื่อและความศรัทธา 

ท้ัง 4 ปัจจัยนี้ลว้นมีผลเชื่อมโยงกัน และยังเป็นสิ่งท่ีสะท้อนประเพณีท้องถิ่นในแตล่ะพื้นท่ี ณ ห้วงเวลานัน้ ๆ 

 Nuttavuthisit et al. (2010) ได้ศึกษาพลวัตและแนวโน้มการเปลี่ยนแปลงทางวัฒนธรรมของโลก การ

ผสมผสานทาง วัฒนธรรม และกระแสวัฒนธรรมใหม่ การศึกษาและทบทวนท้ังประวัติศาสตร์และคุณค่าของโลก 

(Global Value) พบว่าวัฒนธรรมโลก (Global Culture) มิได้เกิดจากวัฒนธรรมชุดใดชุดหนึ่ง หากแต่เกิดจากการ

ผสมผสานกันระหว่างวัฒนธรรม และกระแสวัฒนธรรมใหม่ การศึกษาและทบทวนท้ังประวัติศาสตร์และคุณค่าของ

โลก (Global Value) พบว่าวัฒนธรรมโลก (Global Culture) มิได้เกิดจากวัฒนธรรมชุดใดชุดหนึ่ง หากแต่เกิดจากการ

ผสมผสานกันระหว่าง วัฒนธรรมหลายพื้นท่ีท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะท้ังทางด้านกายภาพและจิตวิญญาณ และด้วย

กระแสโลกาภิวัตน์ (Globalization) สามารถแบ่งผลกระทบได้เป็น 5 มุมมอง1 ได้แก่ (1) การสร้างความทันสมัย (2) 

การสร้างความกลมกลืนเป็นหนึ่งเดียว (3) การสร้างความเป็นเสรี (4) การท าให้เป็นสากลและ (5) การลบ เลือนของ

อาณาเขตและเขตแดนของประเทศ ผลกระทบจากกระแสโลกาภิวัตน์น าไปสู่กระแสวัฒนธรรมใหม่ (Emerging 

Culture) (6) กระแส อันเกิดจากการประสานรวม (Hybridization) การกลืนทางวัฒนธรรม (Homogenization) และการ

ต่อต้าน (Resistance) ประกอบด้วย กระแสวัฒนธรรมสากล (Cosmopolitan Culture) เป็นกระแสท่ีสะท้อนภาพความ

เป็นธรรม การยอมรับในความแตกต่างและความเสมอภาค กระแสวัฒนธรรมเสมือนจริง (Virtual Culture) เกิดเป็น

เครือข่ายทางสังคม (Social Networking) น ามาสู่การไหลเวียนและความหลากหลายทางวัฒนธรรม (Cultural 

Diversity) กระแสวัฒนธรรมท่ีตอบสนองตอ่การเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วทันควัน (Reflexive Culture) น ามาสู่วถิีชีวิต

ท่ีเร่งรีบเพื่อตอบสนองต่อสิ่งรอบข้างอยา่งฉับพลัน กระแสวัฒนธรรมตามจริต/ใจฉัน (“Me” Culture) ซึ่งเป็นกระแสท่ี

อาจน าไปสู่สภาวะความล่มสลายทาง จิตวิญญาณ อันเกิดจากการแข่งขันในระบบทุนนิยม บริโภคนิยม กระแส

วัฒนธรรมร าลึก (Cultural Reminiscence) เป็นกระแสท่ี สะท้อนถึงการหวนร าลึกถึงมรดกทางวัฒนธรรมเพื่อคงจุดยืน

และ รักษาอัตลักษณ์ของตนไว้และกระแสวัฒนธรรมธรรมาภิบาล (Governance Culture) สะท้อนถึงความจ าเป็นท่ี

สังคมมนุษย์จะต้องปรับไปสู่สังคมแห่งธรรมาภิบาล ท่ามกลางความเปลี่ยนแปลงของสังคมไทยตั้งแต่ในอดีตจวบจน

ปัจจุบันนั้น ได้ส่งผลกระทบต่อ สังคมและวัฒนธรรมไทยท้ังเชิงอุปสรรคและโอกาส ท่ีเกี่ยวข้องกับรูปแบบการด าเนิน

ชวีติ 4 ด้าน คือ (1) วถิีชวีิต ทัศนคตแิละความเชื่อในสังคม (2)  ความสัมพันธ์กับบุคคลอื่น (3) กระบวนการเรยีนรู้ (4) 

พฤตกิรรมการบริโภค 

 ในการกล่อมเกลาทางสังคม Dawson & Prewitt (1969) อธิบายว่า การกล่อมเกลาทางตรงสามารถแบ่ง

ออกเป็น 4 รูปแบบ คือ 

  1. การเลียนแบบ ซึ่งเป็นการเรียนรู้ท่ีเกิดขึ้นได้ในทุกช่วงวัย การเลียนแบบอาจเกิดขึ้นโดยตั้งใจหรือไมต่ั้งใจก็

ได้ เช่น เด็ก ๆ จะเลียนแบบค่านิยมของผู้ใหญ่โดยไม่รู้ตัว ขณะท่ีผู้ใหญ่อาจจะเลียนแบบเพราะความศรัทธาต่อ

วัฒนธรรมท่ีพบเห็น 

  2. การเรียนรู้โดยการคาดการณ์ล่วงหน้า เป็นการยอมรับในค่านิยมและพฤติกรรมท่ีสมาชิกในสังคมอยาก

เป็น  

  3. การศึกษา เป็นการเรียนรู้อย่างตรงไปตรงมา ผ่านองค์กรหรือสถาบัน เช่น ครอบครัว สถานศึกษา 

หนว่ยงานของรัฐ โดยมีจุดมุง่หมายเพื่อสร้างวัฒนธรรมท่ีองค์กรหรือสถาบันตอ้งการ  
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  4. ประสบการณ์โดยตรง เกิดจากการรับรู้ พบเห็นวัฒนธรรมเหล่านั้นโดยตรง 

 การกล่อมเกลาทางออ้มสามารถแบ่งออกเป็น 3 รูปแบบ คือ  

  1. การเรียนรู้ระหว่างบุคคล เป็นการเรียนรู้จากการติดต่อสัมพันธ์ระหว่างบุคคล ในครอบครัว ชุมชนและ

โรงเรียน นักสังคมวิทยามีความเชื่อว่าอุปนิสัยของบุคคลขึ้นอยู่กับการเรียนรู้ท่ีเขาได้รับอย่างไม่เป็นทางการตั้งแต่วัย

เด็ก  

 2. การฝึกหัดอบรม เกดิจากประสบการณ์ เชน่ สถานศกึษา 

  3. ระบบความเชื่อและค่านิยม ค่านิยมท่ัว ๆ ไปจะมผีลตอ่การสร้างวัฒนธรรม 

 

ผลการวิจัย 

 กลุ่มตัวอย่างส าหรับการท าสัมภาษณ์เชิงลึก คือ กลุ่มท่ีเป็น Heavy User ในแต่ละกลุ่มวัฒนธรรม ได้แก่ ติ่ง

เกาหลี หรือเยาวชนผู้หลงใหลในวัฒนธรรมเกาหลี โอตาคุหรือเยาวชนผู้หลงใหลในวัฒนธรรมญี่ปุ่น สาย ฝ.หรือ

เยาวชนผู้หลงใหลในวัฒนธรรมตะวันตก และกลุ่มสืบสานวัฒนธรรมไทย โดยกลุ่มตัวอย่างมีการกระจายท้ังกลุ่ม

มหาวทิยาลัยภาครัฐ มหาวิทยาลัยเอกชน มหาวิทยาลัยนานาชาต ิสถาบันเทคโนโลยี จากหลายช้ันปี และหลากหลาย

คณะการศึกษา โดยกลุม่ตัวอย่างสว่นใหญ่มรีายได้ครอบครัวอยู่ระหว่าง 50,000 - 85,000 บาทต่อปี  

  จากการสัมภาษณ์พบว่า เยาวชนส่วนใหญ่ยังคงใช้จ่ายไปกับการบริโภคสินค้าและบริการท่ีเป็นของ

วัฒนธรรมต่างชาติไม่ว่าจะเป็น เกาหลี (เช่น การแต่งตัว การแต่งหน้า เคร่ืองส าอาง ซี รีส์) ญี่ ปุ่น (เสื้อผ้า 

เครื่องส าอาง) และตะวันตก (เสื้อผ้า เครื่องส าอาง เพลง ซีรีส์ ภาพยนตร์) โดยคา่ใชจ้่ายรวมท่ีเยาวชนกลุ่มนี้ใช้จ่ายต่อ

เดอืนเมื่อเทียบกับการใชจ้่ายกับวัฒนธรรมไทยพบวา่ค่าใช้จ่ายโดยรวมต่อเดือนมากกว่าประมาณ 3-4เท่า โดยเฉพาะ

กับกลุ่มติ่งเกาหลีท่ีมีค่าใช้จ่ายตอ่เดือนในการซื้อสินค้าและบริการจากเกาหลีประมาณ 11,000 บาทต่อเดอืนในขณะท่ี

ใช้จ่ายกับสินค้าและบริการไทยประมาณ 3,500 บาทต่อเดือน กลุ่มโอตาคุ ใช้จ่ายโดยรวมกับวัฒนธรรมญี่ ปุ่น

ประมาณ 9,000 บาทตอ่เดอืน ในขณะท่ีซื้อสินค้าและบริการไทยประมาณ 2,700 บาทตอ่เดือน กลุ่มสาย ฝ. มีการใช้

จ่ายประมาณ 7,800 บาทต่อเดือนส าหรับวัฒนธรรมตะวันตกในขณะท่ีใช้จ่ายกับของไทย 2,300 บาทต่อเดือน 

อย่างไรก็ตามจากข้อสังเกตพบว่ากลุ่มท่ีหลงใหลในวัฒนธรรมไทยจะมีลักษณะบางอย่างท่ีแตกต่างจากกลุ่ม

วัฒนธรรมนอก คือ การท่ีครอบครัว และสถานศกึษาเข้ามามบีทบาทในการปลูกฝังวัฒนธรรมไทยตัง้แตว่ัยเด็ก 

รูปแบบการด าเนนิชีวิตประจ าวัน 

 เยาวชนกลุ่มตัวอย่างมีความเข้าใจเกี่ยวกับค าว่าวัฒนธรรมค่อนข้างดีโดย ค าว่า วัฒนธรรม ในความเข้าใจ

ของเยาวชน ได้แก่ สิ่งท่ีสบืทอดกันมาแต่โบราณซึ่งสิ่งท่ีดียังอยู่มาจนถึงปัจจุบัน เป็นสิ่งท่ีท ามาจนเป็นแบบแผน ถูกสืบ

ทอดกันมาเป็นรุ่นๆ เช่น สงกรานต์ อาหารไทย การร า การไหว้ การมีสัมมาคารวะเคารพผู้อาวุโส  ในขณะท่ีความ

เข้าใจเกี่ยวกับศิลปะร่วมสมัยนั้นมคี่อนขา้งหลากหลาย ได้แก่ ศลิปะที่แหวกออกมากจากเดิม เชน่ การท า Music VDO 

ประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียวโดยทศกัณฑ์ การประยุกตจ์ากของเดิมขึ้นมาใหม ่เช่น เพลงราชนิพนธ์เป็นดนตรีไทย การ

เอาวัฒนธรรมหลายๆด้านมาประยุกตเ์ป็นการน าเอาศลิปะของไทยท่ีมีอยูม่าประยุกต์กับของสากล เชน่ บทเพลงของบี

โทเฟนมาบรรเลงผ่านขิม เป็นต้น 

ในเวลาวา่งจากการเรียนเยาวชนส่วนใหญ่จะใช้เวลาในการเล่น Social Application ผ่านออนไลน์อินเตอร์เน็ท 

เช่น Facebook, Instagram หรือ Twitter เพื่อการรับรู้ข่าวสารและข้อมูลต่าง ๆ ท่ีตนสนใจจากในและต่างประเทศ ซึ่ง

เป็นช่องทางหลักในการรับรู้วัฒนธรรมจากต่างชาติท้ังในด้าน เคร่ืองแต่งกาย แฟชั่น อาหาร เพลง ละคร และ 
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Application อื่น ๆ นอกจากนี้ยังเป็นช่องทางการบริโภคสินค้าและบริการศิลปะร่วมสมัยจากวัฒนธรรมอื่น  ๆ เช่น 

เพลง ซีรีส์ เกม ท้ังแบบท่ีต้องเสียค่าใช้จ่าย และแบบไม่เสียค่าใช้จ่าย ถึงแม้ว่าการรับรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรมต่าง ๆ ใน

ครัง้แรกของเยาวชนจะมาจากช่องทางอื่น เช่น ครอบครัว เพ่ือน สถานโีทรทัศน ์หรือสถานีวิทยุ แต ่Social Application 

เหล่านี้คือชอ่งทางหลักในการรับรู้ และบริโภคข้อมูลและข่าวสารในปัจจุบัน นอกจากนี้ในเวลาว่างเยาวชนกลุ่มนี้จะไป

เดินห้างสรรพสินค้า หาท่ีเท่ียวพักผ่อนกับเพื่อน และบางส่วนจะรับท างานพเิศษนอกเวลาในช่วงปิดเทอมเพื่อหารายได้

เพิ่มเตมิท่ีนอกเหนอืจากที่พอ่แม่ให้กับตนเอง 

จากการสัมภาษณ์กลุ่มเยาวชนท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมไทย หรือศิลปะร่วมสมัยไทย เช่น กลุ่มนักศึกษาท่ี

เรียนวิชาเอกเกี่ยวกับศิลปกรรมไทย กลุ่มนักศึกษาท่ีเรียนหรือสอนศิลปวัฒนธรรมไทยในสถาบัน หรือมูลนิธิต่าง ๆ 

พบวา่ในเวลาว่างนั้นถึงแม้จะมีการใช้งาน Social Application ผ่านออนไลน์อินเตอร์เน็ท เช่น Facebook บ้างแต่ไม่ได้ใช้

เป็นประจ าหรือใช้ Application ท่ีหลากหลายเทียบกับกลุ่มท่ีให้ความสนใจกับวัฒนธรรมต่างชาติมาก (เกาหลี ญี่ ปุ่น 

ตะวันตก)  

การซึมซับวัฒนธรรมไทย และต่างชาติ 

ถึงแมจ้ะมกีารเรยีนการสอนวัฒนธรรมไทยในหลักสูตรของสถาบันการศกึษาต่างๆ เหมอืนกัน แต่กลับพบว่า

กลุ่มวัฒนธรรมไทยนั้นส่วนใหญ่ได้รับการปลูกฝังมาจากครอบครัว (พ่อ แม่ ปู่ ย่า ตา ยาย) ซึ่งมีอิทธิพลกับเยาวชน

เป็นอยา่งมากในการต่อยอดการศึกษาศิลปวัฒนธรรมไทย ส่วนใหญ่จะคลุกคลีกับศิลปวัฒนธรรมไทยมาก่อนท่ีจะได้

เรียนในหลักสูตรบังคับจากสถาบันการศึกษา เช่น พ่อแม่ชอบในศิลปวัฒนธรรมไทย คนในครอบครัวสามารถเล่น

ดนตรีไทย มีความเกี่ยวข้องกับศิลปกรรมไทยแขนงต่าง ๆ หรือการได้มีโอกาสไปชมการแสดงต่าง ๆ ท่ีเกี่ยวข้องกับ

ศลิปวัฒนธรรมไทย 

เยาวชนท้ังหมดผ่านการเรียนศิลปวัฒนธรรมไทยจากสถาบันการศึกษาไม่ว่าจะเป็นการร า ดนตรีไทย หรือ

การขับร้องแตเ่ยาวชนส่วนใหญ่กลับไม่ได้สนใจท่ีจะต่อยอดการเรียนดังกล่าว อันมาจากหลายสาเหตุ ได้แก่ การรู้สึก

ถูกบังคับ การไม่เห็นประโยชน ์หรือความเชื่อท่ีท าให้เยาวชนไม่กล้าแตะต้อง เช่น การมีครู การเป็นของสูง การกราบ

ไหว้เคร่ืองดนตรี การเกรงกลัวสิ่งท่ีมองไม่เห็นเมื่อท าผิดพลาด หรือแม้แตก่ารเผยแพร่ผ่านละคร ภาพยนตร์ หรือซีรีส์

ท่ีมีเนื้อหาเกี่ยวข้องกับจิตวิญญาณเมื่อกล่าวถึงนาฏศิลป์ หรือดนตรีไทย เป็นต้น ท าให้เยาวชนเกิดความเกรงกลัว 

หรือไมต่อ้งการแตะตอ้ง หรือ เป็นการ “เก็บไว้บนหิ้ง” 

ในส่วนของวัฒนธรรมต่างชาตินั้นในส่วนของกลุ่มศิลปวัฒนธรรมญี่ ปุ่น และตะวันตก เยาวชนมักมี

ประสบการณ์เกี่ยวข้องตั้งแตเ่ด็กตั้งแตส่มัยอนุบาลผ่านการชมการ์ตูนจากโทรทัศน์ ส่วนใหญ่ดูการ์ตูนญี่ปุ่นผ่านช่อง 9 

(MCOT 30) ในวันหยุดช่วงเชา้ ได้แก่ ช่องเก้าการ์ตูน ส่วนการ์ตูนฝร่ังส่วนใหญ่ดูการ์ตูนผ่านช่อง 7 (HD 35) ในวันหยุด

ชว่งเช้า ได้แก่ Disney และบางส่วนก็ได้ตอ่ยอดไปยังการอ่านหนังสอืการ์ตูนญี่ปุ่น หรือ คอมมคิของมาร์เวล ในขณะท่ี

กลุ่มวัฒนธรรมเกาหลีจะมาในช่วงท่ีโตหน่อย คือช่วงประถม โดยส่วนใหญ่รู้จักผ่านการดูโทรทัศน์ ช่อง 7 ที่มีการน า

เร่ือง Princess hour และ Full house มาฉายในช่วงวันหยุดตอนสายซึ่งจะมีการต่อยอดไปยังเพลง แฟช่ัน และอาหาร 

ความชื่นชอบท่ีมีต่อศิลปวัฒนธรรมของแต่ละชาติมีความแตกต่างตามภาพลักษณะท่ีเป็นจุเด่นในแต่ละด้าน เร่ิมต้น

จากวัฒนธรรมเกาหลี เยาวชนเร่ิมติดตามเพราะหน้าตานักแสดงสวย หล่อ สมบูรณ์แบบ การผลิตไม่ว่าจะเป็นบท

ละคร การตัดต่อมีความสมจริง มีด าเนินเร่ืองท่ีแปลกใหม่ การวางบทสามารถท าให้คนดูซาบซึ้งไปกับตัวละคร มี

บทบาทด้านอาชีพท่ีสมจริง เช่น แพทย์ นอกจากนี้ยังมีความรู้สึกวา่แฟชั่นเกาหลีมีความโดดเด่นท่ีสุดในเอเชยี สังเกต

จากศลิปินกลุ่มเกาหลีมีท้ังแฟชั่น ทรงผม แว่น เสื้อ ท าให้ตะวันตกยอมรับ และเหมาะกับคนเอเชีย แต่งแล้วดูดีเหมาะ

กับคนไม่สูง มีการจัดแต่งทรงผม การแต่งตัวท่ีท าให้ดูดี ท าให้เกิดการเลียนแบบ และซื้อสินค้าตามท่ีแต่งในซีรีส์ท้ัง 
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เสื้อผ้า รองเท้า เคร่ืองส าอาง แต่งหน้าแบบฉ่ าน้ า แต่งหน้าแบบไม่แต่งดูเป็นธรรมชาติ เทคโนโลยีเคร่ืองส าอางก็มี

คุณภาพดี เช่น Cushion ใช้แล้วเหมือนนางเอก ราคาก็เหมาะกับเยาวชนคือไม่แพงมาก และส่งผลให้เยาชนดูดีไปด้วย 

ในส่วนของการฟังเพลงท่ีมักจะเร่ิมรู้จักจากดูซีรีส์ และเร่ิมติดตามพบว่า นักร้องหน้าตาดี มีจังหวะท่ีหลากหลาย ท่า

เต้นท่ีดี เนื้อหาความหมายเพลงดี คุณภาพศิลปินค่อนข้างสูงเพราะฝึกหัดมานาน ซึ่งพบว่าประเทศเกาหลีเน้นการ

ส่งออก สร้างรายได้เข้าประเทศ ในขณะท่ีดนตรีไทยมีแต่แนวอะคูสติก เนื้อหา และค าร้องของเพลงไทยไม่ลึกซึ้งเมื่อ

เทียบกับของกาหลี ในส่วนของ Application ท่ีเป็นช่องทางหลักในการติดต่อสื่อสารในปัจจุบัน คือ Line ท่ีเยาวชนรู้สึก

ถึงความน่ารักของคาแรกเตอร์ตัวการ์ตูน Line ส่งผลไปยังการเล่นเกมต่าง ๆ ผ่าน Line การซื้อสติกเกอร์และของใช้

ตา่ง ๆ ท่ีเกี่ยวกับ Line อกีด้วย นอกจากนี้ยังมี Application ส าหรับการดูซีรีสเ์กาหล ีการติดตามขา่วศิลปินเกาหลี เกม 

เชน่ ออดิช่ัน ที่มท้ัีงแบบท่ีต้องเสียค่าใชจ้่าย และไมเ่สียค่าใชจ้่าย  

ส าหรับวัฒนธรรมญี่ปุ่น จากการดูภาพยนตร์การต์ูนญี่ปุ่น มักจะตามมาด้วยอา่นหนังสือการ์ตูน โดยเยาวชน

ท่ียังคงตดิตามกระแสศลิปวัฒนธรรมญี่ปุ่นมคีวามรู้สึกวา่แฟช่ันของญี่ปุ่นไมว่่าจะเป็นเครื่องแต่งกาย เครื่องส าอางนั้น

เหมาะกับหน้าคนไทยมากกวา่ และสามารถแตง่ตามได้ในชวีติประจ าวัน นอกจากนี้ภาพลักษณข์องการมคีุณภาพ และ

นวัตกรรมนั้นเป็นสิ่งท่ีท าให้เยาวชนไทยชื่นชอบในความเป็นญี่ปุ่น ศิลปิน ดาราญี่ปุ่นจะมโีครงหนา้เป็นเอกลักษณ์ ต่าง

จากเกาหลีท่ีมีหน้าพิมพ์เดียวกัน ในส่วนของซีรีส์นั้นบทละครมีความลึกซึ้ง มีโครงเร่ืองท่ีแปลกใหม่ ชวนให้คิดตาม

ตลอดการดู ในสว่นของเพลง ฟังเพลงญี่ปุ่นดนตรีจะเป็นแนวร็อค หรือเป็นวงผู้หญิงท่ีมคีวามนา่รักและเซ็กซี่ภายในตัว 

แตเ่นื่องจากชอ่งทางการตลาดท่ีมุง่เนน้เฉพาะกลุ่ม และช่องทางการรับรู้ข่าวสารท่ีมีอยูอ่ยา่งจ ากัดท าให้ไมไ่ด้รับความ

นยิมเท่าท่ีควร ในส่วนเกมท่ีค่อนข้างเป็นท่ีนิยมจะเป็นเกมแนวเซ็กซี่หรือเกมตามภาพยนตร์ท่ีเรียกวา่อนเิมะ ซึ่งมคีวาม

สนุก ทา้ทาย ไม่นา่เบ่ือ อย่างไรก็ตามศลิปวัฒนธรรมญี่ปุ่นท่ีเข้ามามีอทิธิพลมากในปัจจุบัน คือ อาหาร เช่น ซาชิม ิรา

เมน ซุชิ แกงกะหร่ี ขนมปัง ชูครีม มีนวัตกรรมใหม่ ๆ มาตลอดในลักษณะผสม (Fusion) มีการตกแต่ง จัดวางรูปแบบ

อาหารท่ีน่ารัก อาหารบางอย่างท่ีมีมาแต่โบราณก็มีการปรับเปลี่ยนให้มีความทันสมัยไปเร่ือย ๆ ให้เหมาะกับยุคสมัย

และสอดคล้องกับความต้องการ 

ในส่วนของวัฒนธรรมตะวันตกเร่ิมจากการ์ตูนแล้วการรับวัฒนธรรมตะวันตกได้ซึมซับเข้ามาผ่านภาพยนตร์ 

เพลง และอาหาร ในปัจจุบันพบว่าเยาวชนนิยมบริโภคในส่วนของอาหารจานด่วน (Fast food) ค่อนข้างมากไม่ว่าจะ

เป็น McDonald, KFC, Pizza, Subway, Sizzler และน้ าอัดลม เนื่องจากมีความสะดวกรวดเร็วในการบริโภค และท าให้

อิ่มในเวลารวดเร็ว ในส่วนของภาพยนตร์และซีรีส์พบว่าเนื้อหามีความน่าติดตาม ไม่เน้นเร่ืองรัก เนื้อเร่ืองมีความ

สร้างสรรค์เดาทางไม่ถูก ให้แง่คิดในการด าเนินชีวติ แต่เน้นเร่ืองจิตวิทยา มกีารสู้ด้วยค าพูด ค าคมไม่ได้ใช้ก าลัง เพียง

อย่างเดียว การก ากับมีคุณภาพมากกว่า มีความสมจริงมากกว่า มักจะเดาเร่ืองไม่ได้ ไม่เครียดมากซึ่งเยาวชนกลุ่มนี้

มองว่าของญี่ปุ่นเครียดเกินไป ส าหรับแฟชั่นตะวันตกเยาวชนชอบความท่ีเป็นอะไรง่าย ๆ แบบ Minimal หรือแบบ 

Swag หรือ การผสมผสาน (Mix and Match) ง่าย ๆ กับกางเกงยีนส์ นอกจากนี้การแต่งกายท่ีดึงความเป็นผู้หญิง

ออกมา เชน่ แฟช่ันบิกินขีอง Victoria secret ส าหรับเพลงจากฝั่งตะวันตกนัน้เยาวชนให้ความเห็นว่าแนวดนตรีมีหลายก

หลาย ค าร้องมีความหมายลึกซึ้ง จังหวะและดนตรีแน่น ความกว้างของชว่งเสียงท่ีมาก และคุณภาพเสียงของนักร้อง 

รวมถึงการแสดงบนเวทีมีคุณภาพสูงมากท าให้เป็นท่ีนิยมในวงกว้าง 

ส าหรับกลุ่มท่ีสืบสานวัฒนธรรมไทยพบว่าสิ่งท่ีเยาวชนมีความเกี่ยวข้องกับดนตรีไทย การแสดงไทย เช่น 

นาฏศิลป์ มากกวา่ด้านอื่นๆ นอกจากดนตรีแล้วเพลงไทยเดิมแต่ละเพลงยังมีประวัติศาสตร์ แต่ละเพลงมี เร่ืองราว มี

ความยากในการเล่นเคร่ืองดนตรีไทย การขับร้องเพลงไทย การเอื้อนแตล่ะวรรคกว่าจะท าได้มีความยาก การตอ่เพลง

เล่นเพลงท่ีตอ้งใชเ้วลานานในแต่ละเพลง ต้องมีระเบียบวนิัยและความอดทนสูงในการฝึกหัด ซึ่งกลุ่มเยาวชนเหล่านีจ้ะ
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ซาบซึ้งถึงคุณค่าของศลิปวัฒนธรรมไทยเป็นอยา่งมาก อย่างไรก็ตามในการฟังเพลง การละคร การแสดง หรือแฟชั่น

ในปัจจุบันก็ยังคงมีความชื่นชอบในวัฒนธรรมจากฝั่งตะวันตก เหาหลี และญี่ปุ่น ในส่วนของอาหารไทยถึงแม้จะเป็น

อาหารหลักในการบริโภคเชน่เดียวกับเยาวชนในกลุ่มอื่น ๆ แตน่อกเหนอืจากการรับประทานท่ีบ้านหรือสถานศกึษานั้น

กลุ่มเยาวชนเหล่านี้ยังนิยมทานอาหาร Fast food หรือ อาหารญี่ปุ่น แต่ก็ยังคงมีสัดส่วนการทานอาหารไทยอยู่ด้วย 

การแตง่กายด้วยชุดไทย หรือไทยประยุกต์จะมเีพียงบางโอกาสเท่านั้น เช่น เทศกาล งานแสดงต่าง ๆ โดยในส่วนของ

แฟช่ันคงยังได้รับอทิธิพลจากวัฒนธรรมอื่นเชน่กัน 

ปัจจัยท่ีมีผลต่อการรับรู้ 

ช่องทางการรับรู้หลักในปัจจุบัน ได้แก่ สื่อออนไลน์ โดยเฉพาะ Social application ต่าง ๆ เช่น Facebook, 

Instagram, Twitter, Pinterest เว็บไซต์ต่าง ๆ เช่น Pantip, Youtube หรือ Application ต่าง ๆ เช่น Joox เป็นผลให้การ

แพร่กระจายของวัฒนธรรมจากต่างชาติเข้ามาสู่เยาวชนไทยได้อย่างรวดเร็ว และเป็นท่ีน่าสังเกตว่ากลุ่มท่ีหลงใหล

วัฒนธรรมต่างชาตินั้นมีการใช้งานผ่านสื่อออนไลน์อย่างมาก ถึงแม้ว่าการรับรู้เกี่ยวกับกระแสวัฒนธรรมต่างชาติจะ

เร่ิมจากพ่อแม่ หรือจากเพื่อน แต่การตัดสินใจของคนยุคใหม่นั้นขึ้นอยู่กับความชื่นชอบ หรือค่านยิมซึ่งเห็นว่าถูกจริต

กับตนในการท่ีจะเลือกบริโภคสินค้าหรือผลิตภัณฑ ์นอกจากนี้ขอ้มูลข่าวสารตา่ง ๆ ท่ีใชใ้นการตัดสนิใจ เป็นสิ่งท่ีเข้าถึง

ได้งา่ยมากต่างจากเมื่อก่อน ดังนัน้ช่องทางการสื่อสารจึงเป็นสิ่งส าคัญในการเผยแพร่และรับรู้วัฒนธรรม 

ไม่เพียงแต่ช่องทางการสื่อสารท่ีเข้าถึงได้ผ่านออนไลน์ ไม่ว่าจะเป็น Fan page, Facebook, Instagram, 

Twitter, Review page หรือ แม้กระท่ัง Application ต่าง ๆ กลยุทธ์ในการสื่อสารเป็นสิ่งท่ีจ าเป็น เช่น กลยุทธ์ของกลุ่ม

ศิลปินเกาหลีท่ีเอาสมาชิกในวงจากต่างประเทศมาบุกตลาดในแต่ละประเทศ สามารถโปรโมทได้หลายภาษา จัด 

Meeting หรือคอนเสิร์ตได้หลายประเทศในเอเชีย ในขณะท่ีศิลปิน หรือเพลงญี่ปุ่นท าขึ้นเพื่อเฉพาะกลุ่ม ไม่มีการ       

โปรโมทในต่างประเทศ นอกจากนี้รูปแบบการน าเสนอก็เป็นสิ่งส าคัญท่ีมีผลต่อการรับรู้ เช่น การน าเสนอผ่านผู้ท่ีมี

อิทธิพลต่อกลุ่มเป้าหมาย (Idol, Celebrity) ท่ีเป็นต้นแบบท่ีวัยรุ่นทุกคนเข้าถึงท่ีวัยรุ่นรู้จัก ท าสื่อให้มีความเป็นสากล

มากขึ้น เชน่ ในรูปแบบ Clip VDO หรือ Viral ท าให้มีมูลค่า มีการเล่นสี เล่นลายเส้น สร้างเร่ืองราวท่ีประทับใจมีผลต่อ

อารมณ์ โดยเนื้อหาสาระ หรอื สินค้าและบริการน้ันจะต้องส่ิงท่ีมีประโยชน์ตอ่ผู้บริโภคและน ามาใช้ในชีวิตประจ าวันได้

จรงิผ่านสื่อสารสนเทศคอื Social network หรือ Website ตา่ง ๆ เพื่อกระตุ้นให้คนเผยแพร่ข้อมลูข่าวสารดังกล่าว 

ความต่อเนื่องในการสร้างการรับรู้ก็เป็นอีกปัจจัยหนึ่งท่ีมีผลต่อประสิทธิผลในการรับรู้ ซึ่งการรับรู้ท่ีต้องการเป็นการ

ปลูกฝังไมใ่ช่เพยีงแตเ่ป็นการสร้างกระแส เชน่ เทศกาลวันสงกรานตท่ี์มีการรณรงค์ให้ใส่ชุดไทยแตก่็เป็นเพยีงการตาม

กระแสแค่ 3 วัน แต่ความต่อเนื่องจะเป็นการให้ผู้รับสารค่อย ๆ ซึมซับวัฒนธรรมเข้าไปเร่ือย ๆ เช่น กรณีของเกาหลีท่ี

ค่อย ๆ แทรกซึมไปเร่ือย ๆ เร่ิมจากซีรีส์ภาพยนตร์โดยเร่ิมซึมซับเร่ืองแฟชั่นก่อน ตามมาด้วยเร่ืองอาหาร ดนตรี ซึ่ง

เยาวชนกล่าวว่าท่ีผ่านมาประเทศไทยอาจมีการรณรงค์แต่ไม่มีความจริงจัง เช่น เมืองไทยใช้ของไทย ในขณะท่ีผู้ท่ีมี

อทิธิพลทางความคิด เชน่ ดาราก็ยังคงใชข้องแบรนด์เนมจากต่างประเทศ ท าให้ไมม่ีตน้แบบท่ีเป็นแรงบันดาลใจในการ

ปฏิบัตติาม นอกจากช่องทางออนไลน์แล้ว ช่องทางการสื่อสารแบบดั้งเดิม เช่น โทรทัศน์ วิทยุ หรือภาพยนตร์ก็ยังคง

สามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ถ้าหากเนื้อหาหรือการผลิตสื่อนั้นมีคุณภาพสูง พอท่ีคนจะเลือกบริโภค โดยตัวอย่าง

รายการท่ีทีการสอดแทรกวัฒนธรรมไทยเข้าไปในรายการท่ีคนกล่าวถึงและประทับใจ ได้แก่ รายการคุณพระช่วย 

รายการ The voice และภาพยนตร์แอนนิเมช่ันเร่ืองก้านกล้วย เป็นต้น 

การบริโภคศลิปวัฒนธรรมร่วมสมัยของต่างชาติเทียบกับไทย 

 จากการส ารวจกลุ่มท่ีมีความหลงใหลในวัฒนธรรมต่างชาติพบว่ากลุ่มเยาวนเหล่านี้มีการใช้จ่ายในการซื้อ

สินค้าและบริการท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมต่างชาติสูงกว่า 3-4 เท่า เมื่อเทียบกับการใช้จ่ายท่ีเกี่ยวข้องกับ
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ศลิปวัฒนธรรมไทย จากการสัมภาษณ์เชิงลึกของกลุ่มเยาวชนผู้หลงใหลในวัฒนธรรมเกาหลี (ติ่งเกาหลี) 6 คนพบว่า

การใช้จ่ายส่วนตัวของเยาวชนต่อศิลปวัฒนธรรมเกาหลีมากกว่าของไทยอย่างเห็นได้ชัด โดยในกลุ่มแฟชั่นเกาหลี

ค่าใชจ้่ายเกิดขึ้นจากการซื้อเสื้อผ้า เคร่ืองประดับ และเครื่องส าอางแบรด์ของเกาหลี เฉลี่ยคนละ 2,700 บาทตอ่เดอืน 

ในขณะที่ค่าใช้จ่ายส าหรับแฟชั่นไทย เฉลี่ยคนละ 750 บาทต่อเดือน ซึ่งมากกวา่ประมาณ 3 เท่า ส าหรับกลุ่มอาหาร 

เคร่ืองดื่ม รวมถึงของหวานต่าง เช่น ร้านอาหารเกาหลีบองชอน บิงซู โดยเฉลี่ยมีค่าใช้จ่ายประมาณ 2,917 บาท 

มากกว่าอาหารไทยท่ีมีค่าใช้จ่ายเฉลี่ยประมาณ 1,617 บาท ประมาณ 2 เท่า ส าหรับค่าใช้จ่ายเฉลี่ยเกี่ยวกับเพลง 

ศลิปินนักร้องเกาหลี และกิจกรรมท่ีเกี่ยวข้อง เช่น คอนเสิร์ต แท่งไฟ เพลง โฟโตบุ๊้ค นติยสาร มคี่าเฉลี่ยประมาณคน

ละ 3,825 ต่อเดือน มากกวา่ไทยประมาณ 3 เท่า โดยค่าใชจ้่ายเฉลี่ยท่ีเกี่ยวข้องกับเพลงไทยอยูท่ี่ 1,150 บาทต่อเดอืน 

ในส่วนของซีรีส์เกาหลี เช่น Series collection set ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยต่อคนอยู่ท่ีประมาณ 1,000 บาทต่อเดือน และมี

ค่าใช้จ่ายเกี่ยวกับ Application จากเกาหลี เชน่ การดูการแสดงสด (Live) ของศลิปินเกาหลี สติ๊กเกอร์และเกมใน Line 

ประมาณ 800 บาทต่อเดือน โดยในสองหมวดหลังไม่มียอดการใช้จ่ายส าหรับหมวดซีรีส์หรือ Application ไทยเลย 

โดยรวมการใชจ้่ายไปกับวัฒนธรรมเกาหลีของเยาวชนกลุ่มนี้มากกวา่ไทยประมาณ 3 เท่า 

 ส าหรับการใช้จ่ายของกลุม่ผู้หลงใหลในวัฒนธรรมญี่ปุ่น (โอตาคุ) 6 ท่าน พบวา่มีการใชจ้่ายไปกับสินค้า และ

บริการท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัยของญี่ปุ่นมากกวา่ของไทยประมาณ 2 เท่า ส าหรับค่าใชจ้่ายท่ีเกี่ยวข้อง

กับการบริโภคสินค้า และบริการท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมตะวันตก เช่น สหรัฐอเมริกา สหราชอาณาจักร ฝร่ังเศส 

อติาล ีของเยาวชนท่ีหลงใหลในวัฒนธรรมตะวันตก (สาย ฝ.) 6 ท่าน นั้นมคี่าใชจ้่ายเฉลี่ยตอ่คนต่อเดอืนท่ีมากกวา่ไทย

ประมาณ 4 เท่า   

  จากข้อมูลจะเห็นได้วา่การใช้จ่ายของเยาวชนท่ีหลงใหลวัฒนธรรมต่างชาตมิากกว่าการใช้จ่ายท่ีเกี่ยวข้องกับ

ศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัยของไทยอย่างเห็นได้ชัด ซึ่งค่าใช้จ่ายเหล่านี้เป็นเงินของคนไทยท่ีไหลออกไปยังต่างประเทศผู้

เป็นเจ้าของสินค้าและบริการดังกล่าว ทั้งนี้ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซื้อสินค้าและบริการนั้นมาจากหลายสาเหตุ 

เชน่ คุณภาพ ภาพลักษณ์ ประโยชนท่ี์ใชใ้นชีวิตประจ าวัน สังคมและค่านยิม 

ความคิดเห็นเกี่ยวกับศิลปะรว่มสมัยของไทย 

  ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างคือจะต้องสร้างมูลค่าเพิ่มให้กับศิลปะร่วมสมัยของไทย เนื่องจากเยาวชนไทย

ขณะนี้มีความเชื่อว่าตอ้งซื้อของต่างชาตถิึงจะดูดี มีสถานะสังคมดี ในการประยุกต์ลายไทยต่างๆ เข้ามาในเคร่ืองแต่ง

กายถ้าท าให้ไม่เยอะเกินไป ในรูปแบบ Minimal สามารถใช้ได้จริงในชีวิตประจ าวันก็จะช่วยให้เยาวชนสนใจท่ีจะซื้อ 

อย่างไรก็ตามข้อกังวลของการน าศิลปะไทยเดิมมาประยุกต์นั้นอาจไม่สามารถเป็นไปได้ เช่น แบบแผนของลายไทยท่ี

ตายตัวมีความละเอียด ซึ่งอาจดูเยอะในการใส่ในลายเสื้อผ้า จะสามารถปรับเปลี่ยนได้หรือไม่ การเปลี่ยนผลิตภัณฑ์

ให้น่าสนใจมากขึน้ หรือการสอดแทรกประวัตศิาสตร์ของเพลงให้เข้าใจและเห็นถึงประโยชน ์และความไพเราะที่แท้จริง

แทนการบังคับหรือการปลูกฝังความเชื่อแบบผิด ๆ การเปิดสอนดนตรีไทยฟรีก็จะสามารถช่วยเผยแพร่ดนตรีไทย

ให้กับเยาวชนได้ ในส่วนของซีรีส์ ละคร หรือการแสดงหากมีการสอดแทรกความรู้เชิงประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม หรือ

การเลือกสถานท่ีถ่ายท าในต่างจังหวัดท่ีมีศิลปะท้องถิ่น และมีความสมจริงจะท าให้เยาวชนมีความเข้า ใจท่ีลึกซึ้ง

เกี่ยวกับวัฒนธรรม เกดิความภาคภูมิใจ และรักชาตเิพิ่มขึ้น เช่น ก้านกลว้ย โหมโรง เป็นต้น ในส่วนแอปพลเิคชั่นหากมี

การออกแบบเกม และมีการท ากราฟฟิกดี ๆ น าฮีโรในประวัติศาสตร์ของไทย เช่น นายจันทร์หนวดเขี้ยว พระยาพิชัย

ดาบหัก มาอยู่ในเกมสร้างและปกปอ้งบ้านเมอืงก็จะปลูกฝังให้รักความเป็นไทยรักชาตสิ าหรับคนตดิเกมหรือเด็ก ๆ ได้ 

  สิ่งท่ีเยาวชนกลุ่มตัวอย่างเห็นว่ามีความส าคัญต่อการเปลี่ยนแปลงนี้ คือความต่อเนื่องของการรณรงค์ เช่น 

การรณรงค์ใส่ชุดไทยตอนสงกรานต์กเ็ป็นกระแสแค่ 3 วัน และการเปิดใจส าหรับการเปลี่ยนแปลงของผู้ใหญ่ในสังคม 
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[93] 
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เช่น การเปิดรับความคิดเห็นของเยาวชนในสังคม การยอมรับความเปลี่ยนแปลงและปรับตัวให้เข้ากับยุคสมัย ไม่ยึด

ติดแบบแผนโบราณจนเกินไปจะช่วยให้ศิลปะร่วมสมัยของไทยเข้ามาอยู่ในกระแสสังคม และการด าเนินชีวิตของ

เยาวชนกลุ่มนี้ได้ 

  นอกจากนี้ค่านิยมท่ีถูกปลูกฝังโดยผู้ใหญ่ในสังคมเอง เช่น การใช้ของนอก หรือของแบรนด์เนม แสดงถึง

ฐานะทางสังคมท่ีด ีการดูถูกเอกลักษณ์ของไทย เช่น ใชข้องไทยดูเชย ดูถูกผิวสีน้ าผึง้วา่ไมส่วย การดูถูกความสามารถ

ของคนไทยเมื่อเทียบกับฝรั่ง ท้ังๆท่ีคนไทยมคีวามสามารถมาก  

 จากการสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างท่ีศึกษาอยู่ในระดับการศึกษาปริญญาตรีในมหาวิทยาลัยท้ังภาครัฐ และ

เอกชนจ านวน 300 ตัวอย่างเกี่ยวกับการรับรู้ถึงกระแสศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัยของต่างชาติเทียบกับไทย พบว่าส่วน

ใหญ่ยังคงมีความสนใจในวัฒนธรรมไทยมากท่ีสุด ซึ่งความภาคภูมิใจของเยาวชนไทยเฉลี่ยอยู่ท่ี 8 - 9 คะแนนจาก

คะแนนเต็ม 10 รองมาได้แก่วัฒนธรรมตะวันตก ญี่ปุ่น และเกาหลี  

สิ่งท่ีน่าเป็นกังวลส าหรับการค้นพบคือการท่ีเยาวชนกลุ่มตัวอยา่งเสียค่าใชจ้่ายไปกับศิลปวัฒนธรรมร่วมสมัย

ตา่งชาตเิป็นจ านวนประมาณ 5,000 บาทต่อเดอืนซึ่งใกล้เคียงกับการใชจ้่ายกับวัฒนธรรมไทยเป็นจ านวนเงินประมาณ 

5,300 บาทต่อเดอืน โดยเยาวชนใชจ้่ายกับวัฒนธรรมตา่งชาตใินดา้นดนตรีเพลง มากกว่าวัฒนธรรมไทยประมาณรอ้ย

ละ 22 ในขณะท่ีค่าใช้จ่ายด้านอาหารและเคร่ืองดื่มของไทยยังคงมากกว่าต่างชาติเป็นสัดส่วนร้อยละ 26 โดย

ค่าใชจ้่ายดา้นอื่นๆ ระหวา่งวัฒนธรรมไทย และต่างชาติมีค่าใกล้เคียงกัน หากสถานการณ์ยังคงเป็นเชน่นี้ต่อไปเร่ือย ๆ 

ไม่เพียงแต่เม็ดเงินท่ีร่ัวไหลไปยังต่างประเทศแล้ว ความเข้มแข็งของชาติท่ีถูกหล่อหลอมโดยวัฒนธรรมไทยก็ยิ่งจะถูก

บ่ันทอนไปเร่ือย ๆ จากกลุ่มตัวอยา่งมีเพยีงร้อยละ 62 ท่ีคาดวา่แนวโน้มในการบริโภคสินค้า และวัฒนธรรมไทยจะเพิ่ม

มากขึ้น 

 

สรุปและอภปิรายผล  

   จากกลุ่มตัวอย่างเยาวชนไทยมีสัดส่วนกลุ่มท่ีมีความสนใจในศิลปวัฒนธรรมต่างชาติมากกว่ากลุ่มท่ีมีความ

สนใจในศิลปวัฒนธรรมไทยซึ่งส่งผลในการใช้จ่ายในการบริโภคสินค้าและบริการท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปวัฒนธรรมร่วม

สมัยจากต่างชาติมากกวา่ไทยเชน่กัน โดยเฉลี่ยกลุ่มท่ีสนใจวัฒนธรรมต่างชาติมกีารใชจ้่ายตอ่เดอืนในการบริโภคสิค้า

และบริการท่ีเกี่ยวข้องมากกวา่ไทยประมาณ 2-3 เท่า หากยังคงปล่อยให้สถานการณ์ยังคงเป็นเชน่นี ้โดยเฉพาะในยุค

โลกาภิวัตน์ หรือ 4.0 ท่ีข้อมูลข่าวสารสื่อสารสนเทศสามารถเข้าถึงได้อย่างรวดเร็ว กระแสความสนใจของวัฒนธรรม

ต่างชาติจะเข้ามามีอิทธิพลได้ง่ายขึ้นซึ่งจะส่งผลต่อความเข้มแข็งของเศรษฐกิจไทย นั่นคือยอดการใช้จ่ายต่อเดือนท่ี

ตอ้งเสียให้กับสินค้าและบริการตา่งชาติ โดยเฉพาะเกาหลท่ีีมีการบริโภคสินค้า และวัฒนธรรมของเกาหลีเมื่อเทียบกับ

ไทยพบว่าค่าใช้จ่ายเดือนโดยรวมท่ีเกี่ยวข้องกับวัฒนธรรมเกาหลีโดยเฉลี่ยมากกว่าของไทยท่ีประมาณ 4,615 และ

4,544 บาทในกลุ่มท่ีสุม่เลอืกจากการท าการส ารวจเชงิปริมาณ แต่ส าหรับกลุ่มท่ีเป็นติ่งเกาหลีจากการคัดเลอืกในการ

ท าวิจัยเชิงคุณภาพพบวา่กลุ่มติ่งเกาหลท่ีีมคี่าใชจ้่ายต่อเดือนในการซื้อสนิค้าและบริการเกาหลีประมาณ 11,000 บาท

ตอ่เดอืนในขณะท่ีใชจ้่ายกับสินค้าและบริการไทยประมาณ 3,500 บาทต่อเดอืน 

 ผลของการวิจัยจึ งสอดคล้องกับการวิจัยของ  Suparuekchaisakul et al. (2014) ท่ีว่า วัฒนธรรมจะ

เปลี่ยนแปลงไปในด้านใดก็ย่อมขึ้นอยู่กับวัฒนธรรมของสังคมนั้นๆ ว่าได้เปิดรับสิ่งแปลกใหม่ท่ีเข้ามากระทบได้มาก

น้อยเพียงไร หรือจะปิดกั้นไม่ยอมรับเลยแล้วปล่อยให้วัฒนธรรมเปลี่ยนแปลงไปเองอย่างช้า  ๆ ในกรอบท่ีขีดกั้นไว้ซึ่ง

การจ ากัดขอบเขตของการเปลี่ยนแปลงนั้นอาจออกกฎหรือการจ ากัดด้วยข้อห้ามก็ได้วัฒนธรรมยังหมายถึง ผลผลิต
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และสิ่งของด้วยวัฒนธรรมเป็นเร่ืองท่ีกว้างลึกครอบคลุมวิถีชีวิต บรรทัดฐาน คุณค่า จารีตประเพณีความเชื่อ ระบบ

ความคิดของสังคมมนุษย์ ดังนั้นการวิเคราะห์เร่ืองวัฒนธรรม จึงจ าต้องมุ่งไปในรายละเอยีดทุกแง่ทุกมุม และต้องมอง

วัฒนธรรมแบบองค์รวม ท้ังนี้โดยไม่ลืมท่ีจะดูสิ่งแวดล้อมในสภาวะและสถานการณ์ของช่วงนั้น ๆ ว่ามีผลกระทบต่อ

วัฒนธรรมมากน้อยเพียงใด และท าให้วัฒนธรรมนั้น ๆ แปรเปลี่ยนไปในรูปใดท้ังนี้เพราะการจะเรียนรู้เพื่อให้เข้าใจ

สังคมหนึ่ง ๆ อย่างถ่องแท้นั้น วัฒนธรรมเป็นสิ่งส าคัญมาก โดยได้เสนอแนวคิดเกี่ยวกับการเปลี่ยนแปลงวัฒนธรรม 

และสอดคล้องกับแนวคิดของ Nuttavuthisit et al. (2010) ท่ีพบว่าวัฒนธรรมโลก (Global Culture) มิได้เกิดจาก

วัฒนธรรมชุดใดชุดหนึ่ง หากแต่เกิดจากการผสมผสานกันระหว่างวัฒนธรรม และกระแสวัฒนธรรมใหม่ การศึกษา

และทบทวนท้ังประวัติศาสตร์และคุณค่าของโลก (Global Value) พบว่าวัฒนธรรมโลก (Global Culture) มิได้เกิดจาก

วัฒนธรรมชุดใดชุดหนึ่ง หากแต่เกิดจากการผสมผสานกันระหว่าง วัฒนธรรมหลายพื้นท่ีท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะท้ัง

ทางด้านกายภาพและจิตวิญญาณ และด้วยกระแสโลกาภิวัตน์ (Globalization) สามารถแบ่งผลกระทบได้เป็น 5 

มุมมอง1 ได้แก่ (1) การสร้างความทันสมัย (2) การสร้างความกลมกลืนเป็นหนึ่งเดียว (3) การสร้างความเป็นเสรี (4) 

การท าให้เป็นสากลและ (5) การลบ เลือนของอาณาเขตและเขตแดนของประเทศ ผลกระทบจากกระแสโลกาภิวัตน์

น าไปสู่กระแสวัฒนธรรมใหม่ (Emerging Culture) (6) กระแส อันเกิดจากการประสานรวม (Hybridization) การกลืน

ทางวัฒนธรรม (Homogenization) และการตอ่ต้าน (Resistance) ประกอบด้วย กระแสวัฒนธรรมสากล (Cosmopolitan 

Culture) เป็นกระแสท่ีสะท้อนภาพความเป็นธรรม การยอมรับในความแตกต่างและความเสมอภาค กระแสวัฒนธรรม

เสมือนจริง (Virtual Culture) เกิดเป็นเครือข่ายทางสังคม (Social Networking) น ามาสู่การไหลเวียนและความ

หลากหลายทางวัฒนธรรม (Cultural Diversity) กระแสวัฒนธรรมท่ีตอบสนองต่อการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วทัน

ควัน (Reflexive Culture) น ามาสู่วิถีชีวิตท่ีเร่งรีบเพื่อตอบสนองต่อสิ่งรอบข้างอย่างฉับพลัน กระแสวัฒนธรรมตาม

จริต/ใจฉัน (“Me” Culture) ซึ่งเป็นกระแสท่ีอาจน าไปสู่สภาวะความล่มสลายทาง จิตวิญญาณ อันเกิดจากการแข่งขัน

ในระบบทุนนยิม บริโภคนิยม กระแสวัฒนธรรมร าลึก (Cultural Reminiscence) เป็นกระแสท่ี สะทอ้นถึงการหวนร าลึก

ถึงมรดกทางวัฒนธรรมเพื่อคงจุดยืนและ รักษาอัตลักษณ์ของตนไว้และกระแสวัฒนธรรมธรรมาภิบาล (Governance 

Culture) สะท้อนถึงความจ าเป็นท่ีสังคมมนุษย์จะต้องปรับไปสู่สังคมแห่งธรรมาภิบาล ท่ามกลางความเปลี่ยนแปลง

ของสังคมไทยตัง้แต่ในอดีตจวบจนปัจจุบันนัน้ ได้ส่งผลกระทบตอ่ สังคมและวัฒนธรรมไทยท้ังเชงิอุปสรรคและโอกาส 

ท่ีเกี่ยวข้องกับรูปแบบการด าเนินชีวิต 4 ด้าน คือ (1) วิถีชีวิต ทัศนคติและความเชื่อในสังคม (2)  ความสัมพันธ์กับ

บุคคลอื่น (3) กระบวนการเรียนรู้ (4) พฤติกรรมการบริโภค 

  ดังนั้นประเทศไทยจ าเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องสร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจไทยเพื่อให้เกินความเข้มแข็ง

อย่างยั่งยืนโดยกลับมาพิจารณาการใช้จ่ายในชีวิตประจ าวันของกลุ่มเยาวชนท่ีร่ัวไหลไปกับวัฒนธรรมตา่งชาตเิพื่ออุด

รอยร่ัว และสร้างความแข็งแกร่งในการใช้จ่ายให้เกิดกับสินค้าและบริการท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปวัฒนธรรมไทยอย่าง

แท้จริง 

 

ข้อเสนอแนะ 

  การวิจัยนี้คณะผู้วิจัยได้เก็บกลุ่มตัวอย่างให้อยู่ในกลุ่มท่ีจ ากัด นอกจากนี้ตัวแปรอิสระท่ีส่งผลต่อการใช้จ่าย

นัน้ยังไม่สามารถอธิบายพฤตกิรรมการใช้จ่ายของเยาวชนได้ท้ังหมด ดังนัน้ในอนาคตหากมีการปรับปรุง หรือตอ้งการ

หาข้อค้นพบท่ีสามารถอธิบายปรากฏการณ์ได้อย่างครอบคลุมมากขึ้น การวิจัยในอนาคตควรขยายขอบเขตในการ

วิจัยท้ังในส่วนของขอบเขตทางภูมิศาสตร์เพื่อให้ครอบคลุมทาวประเทศ และขยายกลุ่มช่วงอายุ ให้ครอบคลุม 



   Rajapark Journal Vol.13 No.28 January-March 2019 
“ความรูม้ีรากฐานมาจากจติส านกึ” 

 

[95] 
วารสารรชัตภ์าคย์ ปทีี่ 13 ฉบบัที ่28 มกราคม-มนีาคม 2562 TCI กลุม่ที่ 2 มนษุยศาสตรแ์ละสงัคมศาสตร์ 

Generation Z, Generation Y และ Gen X นอกจากนี้ควรมีการก าหนดช่วงรายได้ครอบครัวให้ครอบคลุมทุกช่วงเพื่อ

การคาดการณ์ท่ีสมบูรณ์มากขึ้น นอกจากนี้การศึกษาตัวแปรอิสระท่ีมีผลต่อการใช้จ่าย หรือความสนใจ และ

ภาคภูมิใจในความเป็นไทยควรให้ครอบคลุมเพิ่มขึ้นเพื่อให้สามารถอธิบายพฤติกรรมการใช้จ่ายให้ครอบคลุมมากขึ้น 

เพื่อท่ีจะสามารถสร้างความแมน่ย าให้กับการพยากรณ์ความเข้มแข็งของความเป็นไทยได้มากขึ้น 
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