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Abstract 

 The purposes of this research were 1) to study Ko Kret community pottery products 

Nonthaburi Province 2) for designing Ko Kret community pottery products Nonthaburi Province and 

3) to assess the marketing satisfaction of consumers in Ko Kret community Nonthaburi Province, 

By using Mixed Methods Research, using interviews with experts in pottery making Ko Kret 

Nonthaburi Province 6 people and questionnaires used for tourists and local people Ko Kret 

community. The samples were 100 samples by simple random sampling. The instrument consisted 

of interview form and questionnaire with scale estimation level 5 Data were analyzed by using 

content analysis and descriptive statistics such as percentage, mean, and deviation standard. The 

results showed that 1) Ko Kret is a large island. Located to the west of Pak Kret district Nonthaburi 

Province surrounded by the Chao Phraya River in which the soil used to make pottery is clay, rice 

fields and the clay of the river mouth sediment which is clay that is tough, fine texture, has few 

grains of sand and other debris, has a soft color or a yellowish color. 2) The second type of pottery 

product design is the most suitable (M = 4.51, SD = 0.51). It is suitable to produce prototype 

pottery products. 3) The satisfaction of the consumer market overall is at a high level (M = 4.28, 

SD = 0.87) 
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บทคัดย่อ 
การวจิัยคร้ังมีวัตถุประสงค์ 1) เพื่อศึกษาผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 2) เพื่อ

ออกแบบผลิตภัณฑเ์ครื่องป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี และ 3) เพื่อประเมินความพงึพอใจด้านการตลาด

ของผู้บริโภคชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยใช้วิธีการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) ใช้แบบ

สัมภาษณก์ับผู้เชยีวชาญด้านการท าเคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จ านวน 6 ราย และแบบสอบถาม กลุ่ม

ตัวอย่างท่ีใช้ ได้แก่ นักท่องเท่ียวและคนในท้องถิ่น ชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จ านวน 100  คน โดยการสุ่ม

ตัวอย่างแบบง่าย (Sample Random Sampling) เคร่ืองมือท่ีใช้ประกอบด้วยแบบสัมภาษณ์และแบบสอบถามชนิด

มาตราส่วนประมาณค่าระดับ 5 วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้การวิเคราะห์เชิงเนื้อหาและสถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ร้อยละ 

ค่าเฉลี่ย และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบว่า 1) เกาะเกร็ดเป็นเกาะขนาดใหญ่ ตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกของ

อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี มีแมน่้ าเจ้าพระยาโอบล้อม โดยดินท่ีใช้ในการท าเครื่องป้ันดินเผาได้แก่ดนิเหนยีวท้อง

นา และดินเหนยีวของตะกอนปากแมน่้ า ซึ่งเป็นดินท่ีมคีวามเหนยีว เนื้อละเอยีด มีทรายและเศษวัสดุอื่น ๆ ปนอยู่นอ้ย 

มีสีนวลหรือสีปนเหลืองเนื้อดินจับเป็นก้อน ไม่ร่วนซุย ส าหรับลวดลายท่ีตกแต่งมีอยู่ 2 ประเภท ได้แก่ ลวดลาย

ธรรมชาติและลวดลายประดิษฐ์ 2) การออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดนิเผารูปแบบท่ี 2 มีความเหมาะสมมากที่สุด (M 

= 4.51, SD = 0.51) มีความเหมาะสมท่ีจะน าไปผลิตต้นแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา และ 3) ความพึงพอใจด้าน

การตลาดของผู้บริโภค โดยรวมอยูใ่นระดับมาก (M = 4.28, SD = 0.87) 

 

ค าส าคัญ: ภูมิปัญญาทอ้งถิ่น, ชุมชนเกาะเกร็ด, การออกแบบ, เครื่องป้ันดนิเผา 

 

บทน า  

 ในสมัยก่อนประวัตศิาสตร์ มนุษย์ได้น าเอาประสบการณ์จากการด าเนินชวีิตประจ าวันความรู้ท่ีเก็บสะสมถูก

น ามาประดิษฐ์สิ่งของเคร่ืองใช้ท่ีมีลักษณะเป็นงานหัตถกรรม เช่น การน าเคร่ืองจักสานมาเป็นแม่แบบท า

เคร่ืองป้ันดินเผา ก่อนท่ีจะพัฒนาการท าภาชนะดินเผา โดยการตีด้วยไม้และหินดุ  ปัจจุบันภูมิความรู้เหล่านี้ช่วยให้

มนุษย์ก้าวจากสังคมล่าสัตว์ และบริโภคอาหารดิบ มาเป็นสังคมเกษตรกรรม มีภาชนะดินเผาส าหรับหุงต้มอาหาร 

ความคิดสร้างสรรค์ของมนุษยท์ าให้เครื่องป้ันดนิเผามีการพัฒนาโดยสร้างขึน้มาเพ่ือประโยชนใ์ชส้อย ตามสภาพความ

เป็นอยู่เพื่อตอบสนองความต้องการของมนุษย์ ทางความเชื่อ วัฒนธรรม ขนบธรรมเนียมประเพณีของแต่ละท้องถิ่น 

(Viboon Leesuwan, 2003) 

 ดินเป็นวัตถุดิบหลักในการท าผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา ในการน าดินแต่ละแหล่งไปผลิต ผลิตภัณฑ์จะมี

ลักษณะท่ีแตกต่างซึ่งขึ้นอยู่กับสมบัติทางกายภาพและองค์ประกอบทางเคมีของดิน ดังนั้น  จึงได้มีการแบ่งประเภท

ของเคร่ืองป้ันดินเผาตามลักษณะของเนื้อดินและอุณหภูมิท่ีใช้ในการเผา 3 ชนิด (Tawee Prompruek, 1980) คือ

ผลิตภัณฑ์เอิร์ทเทินแวร์ (Earthenware) เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเผาในอุณหภูมิตั้งแต่ 700-1,100 องศาเซลเซียส ผลิตภัณฑ์

ชนิดสโตนแวร์ (Stoneware) เผาท่ีอุณหภูมิ 1,190-1,390 องศาเซลเซียส ผลิตภัณฑ์ชนิดปอร์สเลน (Porcelain) เผาท่ี

อุณหภูมติัง้แต ่1,250 องศาเซลเซียส 

 ประเทศไทยเป็นแหล่งหนึ่งท่ีชาวมอญอพยพเข้ามาตั้งถิ่นฐานกระจายอยู่ในพื้นท่ีต่าง ๆ มาตั้งแต่อดีต โดย

ได้รับพระมหากรุณาธิคุณจากพระมหากษัตริย์ของไทย ให้อาศัยอยูใ่นแผ่นดนิไทยเร่ือยมาจนถึงปัจจุบัน โดยบริเวณท่ี
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จัดให้เป็นท่ีอยูข่องชาวมอญสว่นใหญ่จะอยู่ริมแมน่้ าแถบชานพระนคร ดังนัน้บริเวณท่ีมีชาวมอญอยู่เป็นจ านวนมากคือ 

ปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี, สามโคก จังหวัดปทุมธานี และพระประแดง จังหวัดสมุทรปราการ ซึ่งอาชพีส าคัญของชาว

มอญ คือ การท านา ท าสวน และการท าอุตสาหกรรม ในครัวเรือนประเภทเครื่องปนดินเผา เชน่ ตุ่ม หมอ้ ไห โอ่ง ซึ่ง

เป็นอาชีพหลัก และเป็นอาชีพท่ีมีมาแต่โบราณอย่างหนึ่งของชาวมอญ นนทบุรี โดยมีเกาะเกร็ดเป็นต าบลหนึ่งท่ีเป็น

แหลง่ท าเคร่ืองป้ันดนิเผาที่สบืทอดกันมาหลายช่วงอายุคน (Pisan Boonphuk, 2007) เมื่อชาวมอญอพยพมาตั้งถิ่นฐาน

อยู่ในเมืองไทย ก็ได้เร่ิมท าเคร่ืองป้ันดินเผาเพื่อเป็นอาชีพซึ่งสืบเนื่องมาจากอาชีพดั้งเดิมท่ีเคยท าท่ีเมืองมอญมาก่อน 

และได้สืบทอดต่อมาจนถึงปัจจุบัน 

 เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ดจังหวัดนนทบุรี เป็นแหล่งผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาพื้นเมืองท่ีส าคัญแห่งหนึ่ง

ตั้งแต่สมัยอยุธยาตอนปลาย เป็นภูมิปัญญาคนไทยเชื้อสายมอญซึ่งสืบทอดกันมาจนถึงปัจจุบัน ชาวมอญเกาะเกร็ด

ยังคงท าเป็นอาชีพหลักโดยเร่ิมแรกเป็นแหล่งผลิตเพื่อใชภ้ายในชุมชนพัฒนาเป็นการผลิตอยูใ่นรูปอุตสาหกรรมภายใน

ครัวเรือน จนเป็นท่ียอมรับโดยท่ัวไปทางด้านศิลปวัฒนธรรม ประวัติศาสตร์ภูมิปัญญาของคนในชุมชนและเศรษฐกิจ

ชุมชน ในปัจจุบันนัน้เป็นผลงานการสรรค์สร้างของชา่งพื้นบ้านชาวไทยรามัญ หรือคนไทยเชื้อสายมอญท่ีอพยพเข้ามา

พึ่งพระบรมโพธิสมภารขององค์พระมหากษัตริย์ไทยตั้งแต่คร้ังสมัยกรุงศรีอยุธยา ธนบุรี  และรัตนโกสินทร์ตอนต้น 

ชาวไทยรามัญเหล่านี้มคีวามช านาญในการป้ันถ่ายทอดสบืตอ่กันมาจากอดีตจนถึงปัจจุบัน ประเภท รูปทรง ลวดลาย 

และกรรมวิธีการผลิตเครื่องป้ันดินเผาของแตล่ะแห่ง จะมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว แตกต่างกันตามถิ่นท่ีตัง้ชุมชน โดยชาว

ไทยรามัญท่ีอาศัยอยู่ในต าบลบางตะนาวศรี หรือต าบลสวนใหญ่ในปัจจุบันน้ันจะนยิมป้ันหมอ้แกง เตาหุงข้าว เตาขนม

ครกจากขนมครก และของใช้ในครัวเรือน ส่วนชาวไทยรามัญท่ีอาศัยอยู่บริเวณเกาะเกร็ดและท้องท่ีอ าเภอปากเกร็ด

นิยมป้ันเคร่ืองป้ันท่ัว ๆ ไป เช่น โอ่ง อ่าง กระถาง และครก นอกจากนี้ ยังนิยมป้ันเคร่ืองป้ันท่ีมีลวดลายสวยงาม

โดยเฉพาะโอง่น้ า หมอ้น้ า และหม้อข้าวแช่ ซึ่งในอดีตเคร่ืองป้ันประเภทนี้จะท าขึน้ในโอกาสพิเศษเท่านัน้ เชน่ ท าให้แก่

ผู้มีพระคุณ เพื่อเป็นท่ีระลึกหรือท าถวายพระ โดยป้ันเป็นหม้อน้ าดื่มและหม้อน้ ามนต์ มีการประดิษฐ์คิดค้นลวดลาย

และแกะสลักลงบนเครื่องป้ันอยา่งงดงาม หรอืท่ีเรียกกันโดยท่ัวไปวา่ “หมอ้น้ าลายวิจิตร” 

 ชุมชนเกาะเกร็ดก าลังประสบปัญหาเร่ืองช่างป้ัน ซึ่งมีจ านวนน้อยลงไปเร่ือย ๆ เพราะสภาพเศรษฐกิจและ

สังคมท่ีเปลี่ยนไปท าให้คนในชุมชนไม่สนใจท่ีจะศึกษา เรียนรู้ ความต้องการของผู้บริโภค ยังคงผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา

รูปทรง ลวดลายแบบเดิม ๆ ไม่มีการพัฒนา คิดค้นรูปทรง ลวดลายเคร่ืองป้ันดินเผาให้แตกต่างจากเดิม ซึ่งปัจจุบัน

ความต้องการของผู้บริโภคมีความหลากหลายท าให้ช่างป้ันต้องศึกษาเรียนรู้ ปรับเปลี่ยนลวดลาย รูปทรงของ

เครื่องป้ันดนิเผารวมถึงวธีิการต่าง ๆ   

 ผู้วิจัยจึงเห็นความส าคัญ การศกึษาและออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

เพื่อเป็นการอนุรักษแ์ละสืบทอดภูมปัิญญาเครื่องป้ันดนิเผา วิถีชีวิตของชุมชนเกาะเกร็ด และน ามาออกแบบผลิตภัณฑ์

เครื่องป้ันดินเผาเป็นผลิตภัณฑ์ตรงตามความตอ้งการของตลาด  และ เป็นผลิตภัณฑ์ร่วมสมัยเพื่อให้สอดคล้องกับยุค

สมัยในปัจจุบัน แตย่ังคงเอกลักษณ์วิถีชีวิตของชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
 1.  เพื่อศึกษาผลิตภัณฑเ์ครื่องป้ันดนิเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

 2.  เพื่อออกแบบผลิตภัณฑเ์ครื่องป้ันดนิเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

 3.  เพื่อประเมินความพงึพอใจด้านการตลาดของผู้บริโภคชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 
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ขอบเขตการวิจัย 
กลุ่มผู้เชี่ยวชาญในการท าเคร่ืองป้ันดินเผาท้ังอดีตและปัจจุบัน จ านวน 6 ราย และนักท่องเท่ียวและคนใน

ท้องถิ่นชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จ านวน 100 คน ได้มาโดยการสุ่มแบบหลายขั้นตอน เคร่ืองมือท่ีใช้

ประกอบด้วยแบบสัมภาษณ์และแบบสอบถามชนิดมาตรส่วนประมาณค่า 5 ระดับ วิเคราะห์ข้อมูลโดยการใช้การ

วเิคราะห์เชงิเนื้อหาและสถิตเิชงิพรรณนา ได้แก่ ความถี่ รอ้ยละ ค่าเฉลี่ย (M) และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) 

 

ทบทวนวรรณกรรม 
การวจิัยเร่ืองการศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด  จังหวัดนนทบุรี  ผู้วิจัยได้

ศกึษาเอกสารและงานวจิัยท่ีเกี่ยวข้องเพื่อเป็นพืน้ฐานส าหรับการด าเนนิการวิจัย ดังตอ่ไปน้ี 

 ข้อมูลความรู้ทั่วไปเกี่ยวกับข้องกับภูมปิัญญาท้องถิ่น 

 ภูมิปัญญา ตรงกับภาษาอังกฤษว่า Wisdom ให้ความหมายว่า ความรู้ ความสามารถ ความเชื่อทาง

พฤติกรรม และความสามารถในการแก้ปัญหาของมนุษย์ (Ekkawit Na Thalang, 1997) ความรู้และความคิดของ

มนุษย์นั้นเมื่อได้รับการถ่ายทอด สั่งสมปรับปรุง ดัดแปลง และสืบทอดกันมาหลายชั่วบรรพ บุรุษเป็นท่ียอมรับกัน

โดยท่ัวไปว่ามีคุณค่า ละเอียดประณีต มีลักษณะแสดงความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัวของกลุ่มชนหรือชนชาตินั้นๆ 

เรียกว่า ภูมปัิญญา  

 1. ภูมิปัญญาท้องถิ่น (Local Wisdom) ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่น คือ องค์ความรู้ความสามารถของ

ชุมชนท่ีสั่งสมสืบทอดกันมานานเป็นความจริงแท้ของชุมชนเป็นศักยภาพท่ีใช้แก้ปัญหาจัดการปรับตนเรียนรู้ และ

ถ่ายทอดสู่คนรุ่นใหม่เพื่อให้ด ารงชีวติอยู่ได้อย่างผาสุก เป็นแก่นของชุมชนท่ีจรรโลงความเป็นชาติให้อยู่รอดจากทุกข์

ภัยพบัิตท้ัิงปวง (Sakchai Kiatnakin, 1994) 

 ภูมิปัญญาทอ้งถิ่น หมายถึง มกีระบวนการทางปัญญาความคิดเพื่อแสวงหาองคค์วามรู้ของชุมชนท้องถิ่น ซึ่ง

แสดงให้เห็นถึงกระแสความสัมพันธ์เชื่อมโยงระหว่างธรรมชาติจิตใจและพฤติกรรม สังคม องค์กรและวัฒนธรรม

ชุมชน เศรษฐกิจเทคโนโลยกีารผลิตและในท่ีสุดการพึ่งตนเอง (Senay Jarmrick, 1990) 

 2. ภูมิปัญญาไทย (Thai Wisdom) ภูมิปัญญาไทย Thai Wisdom หมายถึง ความรู้ความสามารถ ผล

งานค้นคว้ารวบรวมและจัดเก็บเป็นความรู้ ถ่ายทอดจากคนรุ่นหนึ่งสู่คนอีกรุน่หนึ่ง เกิดเป็นผลผลิตท่ีดีงดงามมีคุณค่า

ประโยชน์สามารถน ามาแก้ปัญหาและพัฒนาชีวิต (Thai Encyclopedia for Youth (saranukromthai), Volume 23, 

2008) 

ภูมิปัญญาไทย หมายถึง องค์ความรู้ด้านต่าง ๆ ของการด ารงชีวิตของคนไทยท่ีเกิดจากการสั่งสม

ประสบการณ์ท้ังทางตรงและทางอ้อม ประกอบกับแนวความคิดวิเคราะห์ในการแก้ปัญหาต่าง ๆ ของตนเองจนเกิด

หลอมรวมเป็นแนวความคิดในการแก้ปัญหาที่เป็นลักษณะของตนเอง ที่สามารถพัฒนาความรู้ดังกล่าวมาประยุกต์ใช้

ให้เหมาะสมกับกาลสมัยในการแกปั้ญหาการด ารงชวีติ (Siri Phongphit, 1993) 

 ความหมายของภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ี สรุปได้ว่าภูมิปัญญาท้องถิ่น หมายถึง พื้นความรู้ องค์ความรู้ 

ความสามารถและทักษะของประชาชนในท้องถิ่นนัน้ ๆ ท่ีได้รับการถ่ายทอดและสั่งสมประสบการณ์ และถ่ายทอดสืบ

ตอ่กันมาเป็นวัฒนธรรมช่วยในการเรียนรู้การแก้ปัญหา การจัดการ และปรับตัวในการด าเนนิชีวิต 
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 ประวัตคิวามเป็นมาของเครื่องปั้นดินเผา 

 เคร่ืองป้ันดินเผา เป็นงานหัตถกรรมท่ีมคีวามเก่าแก่ประเภทหนึ่งท่ีมนุษยส์ามารถผลิตขึ้นได้และหัตถกรรมมี

อายุยาวนานแมจ้ะแตกหักง่ายแต่ก็ไม่สูญสลายไปง่ายนักจะคงสภาพอยูไ่ด้นานเป็นพัน ๆ ปี หัตถกรรมท่ีผลิตจากวัสดุ

อื่นและสูญสลายไปก่อนสืบสานพัฒนาการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผาเคร่ืองป้ันดินเผานั้นเกิดขึ้นได้เนื่องจากความจ าเป็น

และความต้องการของมนุษย ์ซึ้งแตเ่ดิมคงท าขึน้เพื่อเป็นภาชนะใส่อาหารและน้ า ต่อมามนุษยก์็พัฒนาเคร่ืองป้ันดนิเผา

ให้มีคุณภาพดีขึ้นและประโยชน์ใช้สอยของเคร่ืองป้ันดินเผาก็เพิ่มขึ้นตามล าดับสันนิษฐานกันว่าเคร่ืองป้ันดินเผาในยุค

แรก ๆ อยู่ช่วงเวลาราว ๆ 1500 BC ก่อนคริสตกาล พบหลักฐานผลิตภัณฑ์ประเภทอิฐ (ใช้ในการก่อสร้าง) คร้ังแรกท่ี

ประเทศบาบีโลเนีย เอสซีเรีย อียิปต์ และประเทศในแถบเอเชียในแถบนี้มีความก้าวหน้าในเร่ืองเคร่ืองป้ันดินเผากัน

มากรู้จักวิธีใช้ดินแดง ดินด า ดินขาว มาตกแต่งผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะประเทศจีนมีความก้าวหน้าดีพอสมควรในเร่ือง

การท าเครื่องป้ันดนิเผา (Sakchai Kiatnakin, 1994) 

 เตาเผาและการเผาผลิตภัณฑ์ 

 เตาเผาเป็นเครื่องมือท่ีส าคัญท่ีสุดในการผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา ระบบโรงงานอุสาหกรรม เนื่องจากเป็นเครื่อง

บ่งลักษณะของผลงานขั้นตอนสุดท้าย กระบวนการเตาเผามีหลายชนิด เชื้อเพลิงท่ีแตกต่างกันนอกจากนี้ยั งมีขนาด

และสัดส่วนท่ีหลากหลายการเลือกใช้เตาเผาขึ้นอยู่กับองค์ประกอบหลายอย่าง การเลือกใช้เตาเผาขึ้นอยู่กับหลัก

ส าคัญบางประการ ผู้ใช้ให้ความส าคัญของประเภทการเผาซึ่งมีผลต่อลักษณะของคุณภาพภาชนะท่ีต้องการ เช่น 

ตอ้งการภาชนะที่เผาแบบรีดักชันเลือกใช้ เตาแก๊ส แต่ถ้าต้องการเผาแบบออกซิเดชันและเนน้เร่ืองการเผาตกแต่งควร

เลือกใช้เตาไฟฟ้า ปริมาณในการผลิตหรือความถี่ใน การเผาก็มีผลต่อการเลือกใชเ้ตาด้วย หากใช้เตาอุโมงค์แม้ว่าจะ

ท าให้ประหยัดตน้ทุนในการผลิต แตต่อ้งมีความพร้อมเร่ืองจ านวนภาชนะที่จะเผาและต้องท า เผาอย่างต่อเนื่องซึ่งตอ้ง

มีการวางแผนอย่างชัดเจนนอกจากนั้นสถานท่ีในการตั้งเตาก็ส าคัญมาก เพราะควรเลือกบริเวณท่ีอากาศถ่ายเทได้ดี

การเผาบางชนิดควันหรือกลิ่นท่ีละเหยออกจากเตา เป็นอันตรายต่อสุขภาพได้เตาแก๊สและเตาน้ ามันควรมีปล่อง

ระบายอากาศพิเศษเพื่อถ่ายเทควันพิษ ก่อนเลือกใช้เตาควรตัดสินใจเร่ืองเชื้อเพลิงท่ีต้องการใช้ด้วยวา่ต้องการใช้เตา

แก๊ส เตาฟืน หรือเตาไฟฟา้เพราะเชื้อเพลงิแตล่ะชนิดก็มีผลต่อภาชนะความสะดวกในการหาเชื้อเพลิงและงบประมาณ

ด้วย (Surakarn Ruaisungnoen and Thanasit Chantaree, 2011) 

 การออกแบบผลิตภัณฑ์ 

ความหมายของการออกแบบ หมายถึง การรู้จักวางแผนเพื่อท่ีจะได้ลงมือกระท าตามท่ีตอ้งการและการรู้จัก

เลอืกวัสดุ วิธีการเพื่อท าตามท่ีต้องการนัน้  โดยให้สอดคล้องกับลักษณะรูปแบบและคุณสมบัตขิองวัสดุแต่ละชนดิตาม

ความคิดสร้างสรรค์ส าหรับการออกแบบ (Aree Suttipan, 1984) 

และอีกความหมายหนึ่ง หมายถึง การปรับปรุงรูปแบบผลงานท่ีมีอยู่แล้วหรือสิ่งต่างท่ีมีอยู่แล้วให้เหมาะสม

ให้มีความแปลกความใหม่เพิ่มขึ้น (Sakchai Kiatnakin, 1994) โดยปัจจุบันสังคมท่ีเปลี่ยนแปลงเพราะผลกระทบของ

อุตสาหกรรม ผู้บริโภคต้องการให้พัฒนาศิลปะรูปแบบใหม่มีความหลากหลาย  มีมาตรฐานและคุณภาพ ซึ่ง

เคร่ืองป้ันดินเผาแต่เดิมเป็นเพียงงานหัตถกรรมถ่ายทอดความรู้ระบบชาวบ้านต่อชาวบ้าน  ส าหรับการผลิตและการ

ออกแบบใช้ประสบการณ์ความช านาญของช่างผู้ผลิตเป็นผู้คิดค้นพัฒนาขึ้นเป็นอุตสาหกรรมในครอบครัวต้องอาศัย

หลักการออกแบบเข้ามาช่วยพัฒนาการออกแบบเครื่องป้ันดนิเผาให้มคีวามหลากหลาย 
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  ความพึงพอใจของผู้บรโิภค (แนวกลยุทธ์ 4Ps)  

ทฤษฎีส่วนประสมการตลาด (Marketing Mix) คือ องค์ประกอบท่ีส าคัญในการด าเนินงานทางการตลาดเป็น

ปัจจัยการตลาดท่ีเหมาะสมในการวางกลยุทธ์ทางการตลาด (Siriwan Sereerat et al., 1998) โดยส่วนประสมทาง

การตลาดประกอบไปด้วย ผลิตภัณฑ์ (Product) การจัดจ าหน่าย (Place) ราคา (Price) และการส่งเสริมการตลาด 

(Promotion) ทุกตัวมีความสัมพันธ์เพื่อให้สามารถตอบสนองความต้องการของเป้าหมายทางการตลาด คือ ตัว

ผู้บริโภค 

  

วธิีด าเนินการวิจัย 
การวจิัยเร่ืองการศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑเ์ครื่องป้ันดนิเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยก าหนด

วธีิด าเนนิการวิจัย ดังนี ้

 พื้นท่ีการวิจัย คือ  ชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

ประชากร คือ ผู้เชี่ยวชาญทางด้านเครื่องป้ันดนิเผา นักท่องเท่ียวและคนในถ้องถิ่นเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

กลุ่มท่ีใช้ในการศึกษา ได้แก่  ผู้เชี่ยวชาญในการท าเคร่ืองป้ันดินเผาท้ังอดีตและปัจจุบัน จ านวน 6 ราย และ

นักท่องเท่ียวและคนในท้องถิ่น เกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี  จ านวน 100 คน  โดยการสุ่มตัวอย่างแบบง่าย (Sample 

Random Sampling) 

เครื่องมอืที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ 

แบบบันทึกเกี่ยวกับประวัติ ลักษณะทางกายภาพและชุมชน กระบวนการผลิต เตาเผา  การออกแบบรูปทรง  

ลวดลายในการผลิตเครื่องป้ันดนิเผาของชุมชนเกาะเกร็ด  จังหวัดนนทบุรี 

แบบประเมินความเหมาะสมของรูปแบบส าหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด 

จังหวัดนนทบุรี 

แบบประเมินความพงึพอใจด้านการตลาดเกี่ยวกับผลิตภัณฑเ์ครื่องป้ันดนิเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 

ผู้วิจัยได้ใช้วิธีการเก็บรวบรวมข้อมูลท่ีหลากหลาย  เพื่อให้ได้ข้อมูลตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย โดยมี

วธีิการเก็บรวบรวมขอ้มูล ดังนี้ 

1.  การเก็บรวบรวมขอ้มูลจากการศึกษาผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดนิเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

    1.1 ศึกษาข้อมูลเอกสาร (Documentary Research) ศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากหนังสือ ต ารา เอกสารทาง

วิชาการต่าง ๆ บทความวารสาร และข้อมูลจากอินเตอร์เน็ต โดยการศึกษาจากทฤษฎี และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ซึ่ง

ผู้วิจัยได้น าข้อมูลบางส่วนน ามาใช้ประโยชน์ และเพื่อให้ทราบถึงปัญหาท่ีเกิดขึ้นและได้รวบรวมข้อมูลงานวิจัย เพื่อ

น ามาสู่การอนุรักษภ์ูมิปัญญาการผลิตเครื่องป้ันดนิเผา  

    1.2 ศึกษาข้อมูลลักษณะทางกายภาพและของชุมชน โดยเน้นท่ีการใช้ภูมิปัญญาพื้นบ้านในการท า

หัตถกรรมพื้นบ้านเครื่องป้ันดนิเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี   

    1.3 ศกึษาข้อมูลรูปแบบเครื่องป้ันดนิเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ในอดีตและปัจจุบัน   

    1.4 ศกึษาข้อมูลขัน้ตอนการผลิต ศกึษาลักษณะของเตาเผา ศกึษาการผลิตลวดลาย 

    1.5 ศึกษาข้อมูลเค ร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ดจากการสัมภาษณ์  ผู้ เชี่ยวชาญ ในเร่ืองของ

เครื่องป้ันดนิเผา จ านวน 3 ทา่น และมีการสังเกตเก็บขอ้มูลดว้ยการบันทึก การถ่ายภาพ   
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 2.  การเก็บรวมรวมข้อมูลในการด าเนินการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชน เกาะเกร็ด จังหวัด

นนทบุรี 

    2.1 ศึกษาข้อมูลเอกสาร (Documentary Research) ศึกษาค้นคว้าข้อมูลจากหนังสือ ต ารา เอกสารทาง

วชิาการตา่ง ๆ บทความวารสาร และข้อมูลจากอินเตอร์เน็ต โดยศึกษาจากทฤษฎี งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ข้อมูลท่ีได้จาก

การรวบรวมโดยน าแนวคิดในการออกแบบมาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

เพื่อให้เกิดความเหมาะสม สวยงาม และสามารถประยุกตใ์นการใชส้อยได้ 

    2.2 ศึกษาข้อมูลการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี  โดยพบ

ผู้เชี่ยวชาญทางด้านเคร่ืองป้ันดินเผา จ านวน 3 ท่าน ด้วยการออกแบบ (SKETCH DESIGN) เพื่อหารูปแบบท่ีเหมาะสม

มาขึน้ผลิตภัณฑ ์

 3.  การเก็บรวบรวมข้อมูลเพื่อประเมินความพึงพอใจด้านการตลาดของผู้บริโภคชุมชนชุมชนเกาะเกร็ด 

จังหวัดนนทบุรี 

    3.1 ศึกษาข้อมูลทางการตลาดท่ีนักท่องเท่ียวและคนในท้องถิ่นชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จ านวน 

100 คน ท่ีได้ซื้อผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา โดยพฤติกรรมผู้บริโภคท่ีมีการเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็วในการซื้อ

ผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดนิเผา ท่ีเน้นลักษณะรูปแบบ ลวดลายของเครื่องป้ันดนิเผาที่มคีวามสวยงามและยังคงเอกลักษณ์ 

ภูมิปัญญาชาวบ้าน 

 การวิเคราะห์ข้อมูล ด าเนนิการดังนี้ 

วิเคราะห์ข้อมูลทีได้จากแบบบันทึกการวิเคราะห์เอกสารเกี่ยวกับประวัติ ลักษณะทางกายภาพและชุมชน 

กระบวนการผลิต เตาเผา  การออกแบบรูปทรง  ลวดลายในการผลิตเครื่องป้ันดนิเผา  โดยใชก้ารวเิคราะห์เนื้อหาและ

สร้างข้อสรุป 

วิเคราะห์ข้อมูลแบบประเมินความเหมาะสมของรูปแบบส าหรับการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา

ชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี  โดยใชก้ารวเิคราะห์ ค่าเฉลี่ย M และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) 

วเิคราะห์ข้อมูลแบบประเมินความพงึพอใจด้านการตลาดเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดนิเผาชุมชนเกาะเกร็ด 

จังหวัดนนทบุรี โดยใชก้ารวเิคราะห์ จ านวน ค่ารอ้ยละ ค่าเฉลี่ย M และส่วนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (SD) 

 

ผลการวจิัย  
 1.  ผลการศึกษาผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ในการลงพื้นท่ีศึกษา สัมภาษณ์

ผู้เชี่ยวชาญและคนในพื้นท่ี พบวา่ 

   1.1 ลักษณะทางกายภาพ เกาะเกร็ดเป็นเกาะขนาดใหญ่ ตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกของอ าเภอปากเกร็ด มี

แม่น้ าเจ้าพระยาโอบล้อมทางด้านทิศเหนือ ทิศตะวันตก และทิศใต้ทางทิศตะวันออกมีคลองลัดเกร็ดโอบล้อมไว้อีก

ด้านหนึ่งเนื่องจากแม่น้ าเจ้าพระยาไหลโค้งอ้อม พื้นดินท่ีแม่น้ าเจ้าพระยาไหลโค้งอ้อมจึงเป็นเสมือนแผ่นดินยื่น

ออกเป็นแหลม มีลักษณะโค้งตามล าน้ า การเดินทางไปเกาะเกร็ด ต้องเดินทางด้วยเรือเท่านั้น ไม่มีสะพานจาก

แผ่นดนิใหญ่ไปท่ีเกาะเกร็ด บนเกาะเกร็ดไม่มีรถยนต์มีแต่จักรยาน และจักรยานยนต์ 

   1.2 ประเภทของเครื่องป้ันดินเผาในชุมชนเกาะเกร็ด มี 2 ประเภท คือ 1.ประเภทเครื่องป้ันดินเผาส าหรับใน

ชวีิตประจ าวัน ไม่เน้นความสวยงาม แต่เน้นการใช้ประโยชน์เป็นส่วนใหญ่  เช่น อ่าง ครก โอ่ง เป็นต้น  ซึ่งโอ่งส าหรับ

ใส่น้ า มหีลายขนาดใหญ่ ขนาดกลาง ขนาดเล็ก 2.ประเภทเครื่องป้ันดินเผาส าหรับมอบให้กับบุคคลท่ีเคารพนับถือเป็น
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เคร่ืองส าหรับใช้เป็นเคร่ืองบรรณาการ เน้นความสวยงาม เช่น หม้อน้ าลายวิจิตร เป็นดินเผาแกะสลักอย่างสวยงาม 

เป็นเหมอืนทรงกรวยครอบปากหม้อ ส่วนตัวหมอ้เป็นหม้อดินเผาที่ผ่านการแกะสลักอยา่งประณีต  

   1.3 การผลิตเคร่ืองป้ันดินเผา เร่ิมต้นตั้งแต่การขุดหาดินในเกาะเกร็ด ส าหรับดินท่ีใช้นั้นเป็นดินท่ีมี

คุณสมบัตเิหมาะสมท าเคร่ืองป้ันดินเผา ได้แก่ ดินเหนียวท้องนา และดินเหนยีวของตะกอนปากแมน่้ า ซึ่งเป็นท่ีมคีวาม

เหนียวเนื้อละเอียด มีทรายและเศษวัสดุอื่น ๆ ปนอยู่น้อย ปริมาณน้อย สีนวลหรือสีปนเหลือง เนื้อดินจับกันเป็นก้อน 

ไม่ร่วนซุย ซึ่งดินบริเวณเกาะเกร็ดมีสภาพดินท่ีเหมาะสมกับการท าเครื่องป้ันดินเผา มีขั้นตอนการท าเคร่ืองป้ันดินเผา

ชุมชนเกาะเกร็ด ดังนี้ การเตรียมดิน การขึ้นรูปด้วยแป้นหมุน ขั้นตอนการตกแต่งลวดลาย เคร่ืองป้ันดินเผาจะได้รับ

การตกแต่ง และแกะสลักเป็นลวดลายต่าง ๆ เช่น การป๊ัม การกลิ้ง การแกะ การขีด การฉลุ ขั้นตอนการเผา

เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด เร่ิมตั้งแต่การจัดวางภาชนะในเตาเผา เคร่ืองป้ันขนาดเล็กจะถูกจัดวางตามซอกมุม

และด้านบนซ้อนขึ้นไปจนถึงหลังเตาให้แน่นด้านหนา้สุดใชค้รกวางเรียงบังไฟ  

   1.4 ลวดลายท่ีใช้ในการตกแต่งเคร่ืองป้ันดินเผา มีอยู่ 2 ประเภท ได้แก่ 1. ประเภทลวดลายธรรมชาติ มี

ลักษณะเป็นลายดอกไม้ ใบไม้ เครือเถา บุคคล สัตว ์เช่น ลายเครือเถาหรือลายพรรณพฤกษา ลายดอกไม้ ลายใบไม ้

2. ประเภทลวดลายประดิษฐ์ มีลักษณะลายขูดขีด ลายนูน ลายไทย เช่น ลายสร้อยคอ ลายไข่ปลา ลายพูมะยม ลาย

กากบาท ลายวงกลม ลายขดีแบ่งพืน้ท่ี ลายก้างปลา ลายบัว และลายกรวยเชงิ   

   1.5 รูปทรงเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีมีการตกแต่งลวดลาย เป็นประเภทเคร่ืองใช้ คือ โอ่งสลัก ส่วนใหญ่จะ

ประกอบด้วยส่วนฝาและส่วนตัวโอ่ง ส าหรับประเภทสวยงาม คือ หม้อน้ าลายวิจิตรทรงกลม มี 2 ลักษณะ คือ ทรง

กลมคอสูง และทรงกลมคอสั้น นอกจากนี้ยังมีทรงขวด ทรงโถพลู และทรงตรง ทรงฟักทองคอสั้น ทรงฟักทองคอสูง 

ทรงมะยม ทรงกระบอก ทรงตลก ทรงกลมเป็นรูปสัตว์ เชน่ โอง่ไก่ โอง่นก จากการลงพื้นท่ีเก็บข้อมูลวจิัยครั้งนี้ ไมพ่บ

เครื่องป้ันดนิเผารูปทรงมะยม ทรงตลก และทรงกลมเป็นรูปสัตว์ ท้ังน้ีอาจเป็นไปได้วา่รูปทรงดังกล่าวไม่เป็นท่ีนิยม 

   1.6 การสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญท่ีเกี่ยวข้องการท าเคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จ านวน 3 คน 

เพื่อให้ได้ข้อมูลท่ีชัดเจนและเกี่ยวกับการท าเครื่องป้ันเกาะเกร็ดท้ังอดีตและปัจจุบันข้อมูลของเครื่องป้ันดินเผา จุดเด่น

ของเคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ดท่ีแตกต่างจากท่ีอื่นก็คือ รูปทรง และมีลวดลายเป็นศิลปะของชาวมอญ ชาวรามัญจะ

เป็นรูปทรงอ่อนช้อย ส่วนลวดลายงดงาม ท่ีเห็นกันนั้นจะใช้ใบมดีแกะสลักไม่มีเคร่ืองป๊ัม และเวลาขึ้นรูปจะป้ันด้วยมือ

เท่านั้นไม่มีพิมพ์ เกาะเกร็ดเป็นชุมชนชาวมอญขนาดใหญ่ โดยปู่ย่าตายายได้มาตั้งถิ่นฐานอยู่ท่ีนี่นานแล้ว และชุมชน

ชาวมอญจะมีฝีมือในการท าเคร่ืองป้ันดินเผาซึ่งเป็นเอกลักษณ์เฉพาะชุมชน วิธีการสืบทอดจากรุ่นบรรพบุรุษปู่ยา่ ตา

ยาย พ่อแม่ รุ่นลูกรุ่นหลานนั้น เพื่อเป็นการปลูกฝังและสืบทอดภูมิปัญญาต่อเพื่อไม่ให้สูญไป ซึ่งสิ่งนี้แสดงให้เห็นว่า

ความส าคัญสถาบันครอบครัวนัน้ มผีลอยา่งยิ่งในการถ่ายทอดความรู้ เทคนิควิธีการป้ันเครื่องป้ันดินเผา ท าให้เกิดมี

อาชีพและรายได้เร่ือยมาจนถึงปัจจุบัน 

2. ผลการออกแบบผลิตภัณฑเ์ครื่องป้ันดนิเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี  

    2.1 แนวความคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา ได้แรงบันดาลใจมาจากพระเจดีย์มุเตา วัด  

ปรมัยยิกาวาส ชุมชนเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ท่ีตั้งอยู่บริเวณหัวแหลมของเกาะเกร็ด เป็นเจดียท์รง

รามัญสีขาว มีผ้าแดงผูกบนยอดเจดีย์ ซึ่งกล่าวกันวา่ผ้าแดง สัญลักษณ์อยา่งหนึ่งของวัฒนธรรมรามัญเป็นศลิปะแบบ

มอญแท้ คือ พระเจดียท์รงมอญแท้เป็นพระเจดีย์จ าลองมาจากหงสาวดี ก่อนท่ีจะถูกพม่าแต่งเติมจนท าให้พระเจดีย์   

มุเตาองค์เดิมท่ีเมืองหงสาวดี กลายเป็นเจดียท์รงมอญผสมพมา่ในปัจจุบัน พระเจดียม์ุเตา วัดปรมัยยกิาวาสเป็นเจดีย์



   
  ปีที่ 14 ฉบับท่ี 34 พฤษภาคม – มถิุนายน 2563 - TCI กลุ่มท่ี 2 มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ปี 2563-2567

 
 

 
Rajapark Journal Vol.14 No.34 May - June 2020                                                      176 

ก่ออิฐถือปูน ฐานแปดเหลี่ยมย่อมุม ยอดเจดีย์มีฉัตรทรงเคร่ือง 5 ชั้น ฐานเจดีย์เอียง อันเนื่องมาจากพื้นดินริมตลิ่ง

ทรุดต่ าลง เป็นสัญลักษณ์ของเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรีท่ีเผยแพร่ไปท่ัวโลก 

 

 

 

 

 

 

  

 

 

 

 

ภาพที่ 1 พระเจดีย์มุเตา วัดปรมัยยิกาวาสเกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

ท่ีมา: https://th.wikipedia.or 

 

    2.2 การศึกษากระบวนการใชม้โนทัศนเ์พื่อการคดิอย่างสร้างสรรค์ ทรงวุฒ ิเอกวุฒวิงศา น ามาประยุกตใ์ช้

ในการวิเคราะห์หารูปแบบในการออกแบบผลิตภัณฑเ์ครื่องป้ันดนิเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยผู้วิจัยได้การ

สร้างแบบร่าง (IDEA SKETCHED) จ านวน 10 รูปแบบ เพื่อพบผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ในการเลือก

รูปแบบท่ีมีความเหมาะสมมากที่สุด  

 

 

 

 

      

 

ภาพที่ 2 SKETCHED DESIGN แบบที่ 1                    ภาพที่ 3 SKETCHED DESIGN แบบที่ 2 

 

 

 

 

      

 

ภาพที่ 4 SKETCHED DESIGN แบบที ่3                      ภาพที่ 5 SKETCH DESIGNED แบบที่ 4 

 

 

 

https://th.wikipedia.or/
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ภาพที่ 6 SKETCHED DESIGN แบบที่ 5                    ภาพที่ 7 SKETCHED DESIGN แบบที่ 6 

 

            

    

 

 

 

     ภาพที่ 6 SKETCHED DESIGN แบบที่ 7  ภาพที่ 9 SKETCHED DESIGN แบบที่ 8 

 

 

 

 

   

 

 

     ภาพที่ 10 SKETCH DESIGN แบบที่ 9  ภาพที่ 11 SKETCH DESIGN แบบที่ 10 

ภาพท่ี 12  กระบวนการใช้มโนทัศน์เพื่อการคิดอย่างสร้างสรรค์ ส าหรับการสรา้งแบบรา่ง (IDEA SKETCHED) ผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผา

ชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จ านวน 10 แบบ 
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 ผลการประเมินของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพื่อเลือกรูปแบบการออกแบบผลิตภัณฑ์

เครื่องป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จ านวน 10 แบบ โดยใชห้ลักเกณฑ์ ในการวเิคราะห์ตามตารางเมตริก

สัมพันธ์  ในการเลอืกรูปแบบท่ีมีความเหมาะสมมากท่ีสุด พบว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะ

เกร็ด จังหวัดนนทบุรี ที่มีความเหมาะสมมากท่ีสุด ได้แก่รูปแบบท่ี 1, 7 และ 8 ตามล าดับมคีวามเหมาะสมจากมากไป

หาน้อย โดยรูปแบบท่ีได้อันดับท่ี 1 ได้แก่ รูปแบบท่ี 1 (25 คะแนน)  อันดับท่ี 2 ได้แก่ รูปแบบท่ี 7  (24 คะแนน)  และ

อันดับท่ี 3  ได้แก่ รูปแบบท่ี 10 (23 คะแนน) 

    2.3 ผลการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จากการประเมินความ

เหมาะสมและการออกแบบตามกรอบแนวความคิด น ามาออกแบบ SKETCHED DESIGN จ านวน 3 รูปแบบ เพื่อน าไป

ประเมินหาความเหมาะสมของรูปแบบ เอกลักษณ์  ประโยชน์ในการใช้สอยและเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์

เค ร่ืองป้ันดินเผา ได้แก่  รูปแบบท่ี 1 คือ SKETCHED DESIGN แบบท่ี 1 แบบ SKETCH DESIGN รูปแบบท่ี 2 คือ 

SKETCHED DESIGN แบบท่ี 7 รูปแบบท่ี 3 คือ SKETCHED DESIGN แบบท่ี 8 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่  13 แสดงแบบ SKETCHED DESIGN รูปแบบที ่1 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่14 แสดงแบบ SKETCHED DESIGN รูปแบบที่ 2 
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ภาพที่ 15 แสดงแบบ SKETCHED DESIGN รูปแบบที่ 3 

 

 ผลการออกแบบ SKETCHED DESIGN จ านวน 3 รูปแบบ โดยลวดลายท่ีได้ออกแบบลงบนเคร่ืองป้ันดินเผา

นัน้ ใช้ลวดลายดอกไมน้ ามาประยุกตใ์ห้เข้ากับรูปทรง เพื่อออกแบบให้ได้ลักษณะท่ีเหมาะสมกลมกลนืกับประโยชน์ใช้

สอย สวยงาม และประเมินการออกแบบโดยผู้เชี่ยวชาญทางด้านเครื่องป้ันดนิเผา จ านวน 3 ท่าน  ดังนี้ 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 16 การออกแบบผลิตภัณฑ์ รูปแบบที่ 1 

 

 รูปแบบท่ี 1 การออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จากผู้เชี่ยวชาญด้าน

เคร่ืองป้ันดินเผา จ านวน 3 ราย พบว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา  โดยรวมอยู่ในระดับมาก (M = 4.36, 

SD = 0.57)  เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่าด้านเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น อยูใ่นระดับมากที่สุด (M = 4.78, SD = 0.44)   

       
ภาพที่ 17 การออกแบบผลิตภัณฑ์ รูปแบบที่ 2 

 

 รูปแบบท่ี 2 การออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จากผู้เชี่ยวชาญด้าน

เคร่ืองป้ันดินเผา จ านวน 3 ราย พบว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา  โดยรวมอยู่ในระดับมากท่ีสุด (M = 
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4.51, SD = 0.51)  เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบวา่ด้านเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น อยูใ่นระดับมากท่ีสุด (M = 4.67, SD = 

0.50)   

 
ภาพที่ 18 การออกแบบผลิตภัณฑ์ รูปแบบที่ 3 

 

 รูปแบบท่ี 3 การออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี จากผู้เชี่ยวชาญด้าน

เคร่ืองป้ันดินเผา จ านวน 3 ราย พบว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา โดยรวมอยู่ในระดับมาก (M = 4.33, 

SD = 0.60) เมื่อพิจารณาเป็นรายดา้น พบว่าด้านเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น อยูใ่นระดับมากที่สุด (M = 4.56, SD = 0.33)   

 ผลวิเคราะห์การออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี โดยมีรูปแบบ

ผลิตภัณฑ์ท้ังหมด 3 รูปแบบ  จะพบว่ารูปแบบท่ี 1 มีความเหมาะสมมาก (M = 4.36, SD = 0.57)  รูปแบบท่ี 2 มี

ความเหมาะสมมากที่สุด (M = 4.51, SD = 0.51)  รูปแบบท่ี 3 มคีวามเหมาะสมมาก (M = 4.33, SD = 0.60)  ผู้วจิัย

จึงสามารถสรุปผลการวเิคราะห์แบบประเมินได้ว่าอันดับท่ี 1 ได้แก่  รูปแบบท่ี 2 มคีวามเหมาะสมจะน าไปผลิตตน้แบบ

ผลิตภัณฑเ์ครื่องป้ันดนิเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี  

     

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 19 ผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี 

ท่ีมา: นางสาวชุติมา  งามพิพัฒน์ 

 

 3. ผลการประเมินความพึงพอใจด้านการตลาดของผู้บริโภคชุมชนชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี กลุ่ม

ตัวอยา่ง จ านวน 100 คน  ดังนี้ 

    3.1 ด้านเพศ พบว่า ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  จ านวน 59 คน คิดเป็นร้อยละ 59.00 และเป็นเพศชาย 

จ านวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 41.00  

    3.2 ด้านอายุ พบวา่ มอีายุระหว่าง 31-40 ปี มากที่สุดจ านวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 32.00 รองลงมา คือ 

อายุระหว่าง 41-50 ปี จ านวน 28 คน คิดเป็นร้อยละ 28.00 อายุระหว่าง 21-30 ปี จ านวน 22 คน คิดเป็นร้อยละ  
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22.00  อายุ 50 ปีขึ้นไป จ านวน 12 คน คิดเป็นร้อยละ 12.00 และอายุต่ ากว่า 20 ปี จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 

6.00 

    3.3 ด้านระดับการศึกษา พบว่า ส่วนใหญ่จบการศึกษาระดับปริญญาตรี จ านวน 58 คน คิดเป็นร้อยละ 

58.00 รองลงมาคือ จบการศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรี จ านวน 32 คน คิดเป็นร้อยละ 32.00 และจบการศึกษาต่ า

กว่าปริญญาตรี จ านวน 10 คน คิดเป็นร้อยละ 10.00 

    3.4 ด้านรายได้ พบว่า มีรายได้ระหว่าง 21,000–30,000 บาท จ านวน 52 คน คิดเป็นร้อยละ 52.00 

รองลงมามีรายได้มากกว่า 30,000 บาท จ านวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 27.00 มีรายได้ระหว่าง 10,000– 20,000 

บาท จ านวน 18 คน คิดเป็นร้อยละ 18.00 และรายได้ต่ ากว่า 10,000 บาท จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 3.00 

    3.5 ด้านอาชพี พบว่า มีอาชพีพนักงานบริษัทเอกชน จ านวน 41 คน คิดเป็นร้อยละ 41.00 รองลงมาอาชีพ

ข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ จ านวน 36 คน คิดเป็นร้อยละ 36.00 อาชีพแม่บ้าน จ านวน 14 คน คิดเป็นร้อยละ 

14.00 อาชีพธุรกิจส่วนตัว จ านวน 6 คน คิดเป็นร้อยละ 6.00 และอาชีพนักเรียน/นักศกึษา จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อย

ละ 3.00  

    3.6 ความพึงพอใจด้านการตลาดของผู้บริโภคชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี พบวา่ โดยรวมอยูใ่นระดับ

มาก (M = 4.28, SD = 0.87)  เมื่อพิจารณาเป็นรายด้าน พบวา่ ด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Product) อยูใ่นระดับมาก (M 

= 4.40, SD = 0.77) และพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณ์เฉพาะประจ าท้องถิ่น อยู่ในระดับมาก

ท่ีสุด (M = 4.95, SD = 0.26) รองลงมา ด้านราคา (Price) อยู่ในระดับมาก (M = 4.32, SD = 0.86) เมื่อพิจารณา

เป็นรายข้อ พบวา่ คุณภาพวัตถุดิบเหมาะสมกับราคา อยู่ในระดับมาก (M = 4.47, SD = 0.87) และด้านชอ่งทางการ

จัดจ าหนา่ย (Place) อยูใ่นระดับมาก (M = 4.21, SD = 0.95) เมื่อพิจารณาเป็นรายข้อ พบว่า ผลิตภัณฑ์จ าหน่ายผ่าน

ทางรา้นค้า Online อยู่ในระดับมาก (M = 4.29, SD = 0.94)    

 

อภิปรายผล 
การอภิปรายผลเรียงตามล าดับวัตถุประสงค์ ดังนี้ 

1. เพื่อศึกษาผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี พบว่า  ชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัด

นนทบุรี เป็นเกาะขนาดใหญ่ ตั้งอยู่ทางทิศตะวันตกของอ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี มีแม่น้ าเจ้าพระยาโอบล้อม

ทางด้านทิศเหนือ ทิศตะวันตก และทิศใต้ ทางทิศตะวันออกมีคลองลัดเกร็ดโอบล้อมไว้อีกด้านหนึ่ง แต่เดิมลักษณะ

นิเวศธรรมชาติมีต้นล าพูขึ้นอยู่ตามริมแม่น้ าท่ี เป็นเลนโคลน เป็นแนวยาวตลอดริมแม่น้ า มีชาวบ้านปลูกบ้านอยู่

ประปรายตามริมแม่น้ าเจ้าพระยา และท าสวนผลไม้กันมาก การเดินทางไปเกาะเกร็ด ต้องเดินทางด้วยเรือเท่านั้น

ประเภทของเครื่องป้ันดนิเผา มี 2 ประเภท คือ 1) ประเภทใช้ในชีวติประจ าวัน 2) ประเภทมอบให้กับบุคคลท่ีเคารพนับ

ถือส าหรับดินท่ีใช้นั้นเป็นดินเป็นดินเหนียวท้องนา และดินเหนียวของตะกอนปากแม่น้ า  ซึ่งเป็นท่ีมีความเหนียวเนื้อ

ละเอยีด และมลีวดลาย 2 ประเภท ได้แก่ 1) ลวดลายธรรมชาติ มีลักษณะเป็นลายดอกไม้ ใบไม้ เครือเถา 2) ลวดลาย

ประดิษฐ์ มีลักษณะลายขูดขีด ลายนูน ลายไทย ส าหรับรูปทรงเคร่ืองป้ันดินเผาจะมีประเภทเคร่ืองใช้และประเภท

สวยงามท่ีมีการตกแตง่ลวดลายสวยงาม ประณีต และยังคงเอกลักษณ์ของเกาะเกร็ด ชุมชนชาวมอญจะมีฝีมือในการ

ท าเคร่ืองป้ันดนิเผาซึ่งเป็นเอกลักษณ์เฉพาะชุมชน วธีิการสืบทอดจากรุน่บรรพบุรุษปู่ย่า ตายาย พ่อแม ่รุน่ลูกรุ่นหลาน

นั้น เพื่อเป็นการปลูกฝังและสืบทอดภูมิปัญญาต่อเพื่อไม่ให้สูญไป ซึ่งสิ่งนี้แสดงให้เห็นว่าความส าคัญสถาบัน

ครอบครัวนั้น มีผลอย่างยิ่งในการถ่ายทอดความรู้ เทคนิควิธีการป้ันเคร่ืองป้ันดินเผา ท าให้เกิดมีอาชีพและรายได้
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เร่ือยมาจนถึงปัจจุบัน ท้ังนี้อาจเป็นเพราะเกาะเกร็ดเป็นชุมชนมอญท่ีมีแม่น้ าล้อมรอบเกาะขนาดใหญ่ และดินท่ีน ามา

ท าเคร่ืองป้ันดินเผาเป็นดินเหนียวท่ีมีเนื้อละเอียด และในชุมชนมีการรักษาภูมิปัญญาชาวบ้านโดยจะมีการถ่ายทอด

จากรุ่นบรรพบุรุษในการท าอาชีพ  และยังมีการออกแบบรูปทรง ลวดลายท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชาวมอญ สอดคล้อง

กับงานวิจัยของ (somboon keawkabin, 2007) ท่ีพบวา่เกาะเกร็ดมบีริบทชุมชนท่ีเอือ้ตอ่การพัฒนาภูมปัิญญาชาวบ้าน

เคร่ืองป้ันดินเผาจนได้รับการพิจารณาคัดเลือกให้เป็นผลิตภัณฑ์หนึ่งต าบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ดีเด่น  ซึ่งมีหลาย

องค์ประกอบ ได้แก่ ลักษณะภูมศิาสตร์ ชาติพันธ์ุ ประวัตชิุมชนภูมิปัญญาเคร่ืองป้ันดินเผา ผู้น าชุมชนการรวมกลุ่มใน

ชุมชน เกาะเกร็ดมปีระวัตศิาสตร์เกี่ยวข้องกับการเป็นเส้นทางการค้าตัง้แตส่มัยอยุธยาเพราะเป็นเส้นทางเรือสินค้าเดิน

ผ่าน  และชาวเกาะเกร็ดส่วนใหญ่เป็นชาวมอญท่ีมภีูมปัิญญาชาวบ้านเครื่องป้ันดินเผาเป็นองค์ความรู้ท่ีติดตัวเมื่อคร้ัง

อพยพหนีทัพพม่ากับพระเจ้าตากสินมหาราช ได้พัฒนาสั่งสมเคร่ืองป้ันดินเผาจนเป็นอาชีพและเป็นแหล่งผลิต

เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีส าคัญของไทย ผนวกกับการมีผู้น าชุมชนท่ีมีวิสัยทัศน์ท่ีจะฟื้นฟูภูมิปัญญาเคร่ืองป้ันดินเผาเพื่อ

แก้ปัญหาวกิฤติต่าง ๆ ด้วยการพึ่งพาความรู้ท่ีมีในชุมชนเกาะเกร็ดเอง  ท าให้บริบทชุมชนดังกล่าวเอื้อต่อการพัฒนา

ภูมิปัญญาชาวบ้านเคร่ืองป้ันดินเผาให้ได้รับการยอมรับ  และยังเป็นอาชีพท่ีสร้างรายได้ให้กับชุมชนจนถึงทุกวันนี้  

นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ (Apichart Ngamniyom, 2001) ท่ีพบว่าแหล่งความรู้เร่ืองการป้ัน

เคร่ืองป้ันดินเผาหม้อน้ าสลักลายวิจิตรมอญเกาะเกร็ดของช่างป้ันชาวมอญเกาะเกร็ดมาจากบรรพบุรุษ  อาจารย์ใน

โรงป้ัน อาจารย์ในโรงเรียนสอนป้ัน  และช่างป้ันด้วยกัน  ในด้านการบันทึกความรู้  ช่างป้ันชาวมอญ  ใช้วิธีการจด

จ าเป็นส่วนใหญ่และบางคนมีการจดบันทึกเป็นเอกสาร ส่วนการถ่ายทอดความรู้ของช่างป้ันใช้วิธีบอกให้ปฏิบัติตาม 

สาธติ และประเมินผลช้ินงาน   

2. เพื่อการออกแบบเคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี พบว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์

เคร่ืองป้ันดินเผา มีความเหมาะสมน าไปผลิตขึ้นต้นแบบ ได้แก่ รูปแบบท่ี 2 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด ท้ังนี้อาจเป็น

เพราะรูปแบบลวดลายแปลกใหม ่สามารถขึ้นรูปได้งา่ยและยังคงเอกลักษณ์ดั่งเดิมของชุมชนไว้  สามารถป้ันเป็นสนิค้า

ของท่ีระลึกได้ท าให้นักท่องเท่ียวหรือคนในท้องถิ่นได้เลือกเคร่ืองป้ันดินเผาท่ีมีการออกแบบหลากหลายมากยิ่งขึ้น 

สอดคล้องกับงานวิจัยของ (Saisamorn Srisawat, 2003) รูปแบบผลิตหัตถกรรมสินค้าของท่ีระลึกเกาะเกร็ดท่ี

ออกแบบตามแนวทางการพัฒนารูปแบบท่ี 1 โดยรวมสามารถส่งเสริมปัจจัยท่ีก่อให้เกิดคุณค่าของงานศิลปหัตถกรรม

พื้นบ้าน  ปัจจัยท่ีก่อให้เกิดการค้า และปัจจัยท่ีก่อให้เกิดการดึงดูดนักท่องเท่ียวได้ตรงตามความต้องการ แตกต่างกับ

รูปแบบผลิตหัตถกรรมสินค้าของท่ีระลึกเกาะเกร็ดประเภทโคมไฟรูปแบบเดิมท่ีมีขายในปัจจุบันอย่างมีนัยส าคัญ .05  

และช่างผู้ผลิตสามารถน าตัวอย่างรูปแบบท่ีได้จากแนวทางการพัฒนา หรือน าแนวทางการพัฒนาไปใช้ประโยชน์ใน

การสร้างสรรค์รูปแบบได้  นอกจากนี้ยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ (Krongthip Chaichan, 2008) ท่ีกล่าวถึง การผลิต

ตรงตามแบบลวดลายได้อยา่งสวยงาม มกีารตัง้ราคาท่ีเหมาะสมตรงตามคุณภาพสินค้าและมีการพัฒนารูปแบบสินคา้

ให้ทันสมัย 

3. เพื่อประเมินความพึงพอใจด้านการตลาดของผู้บริโภคชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี พบว่า ความพึง

พอใจของผู้บริโภค ท่ีเป็นกลุ่มตัวอย่าง จ านวน 100 คน โดยรวมอยู่ในระดับมาก (M = 4.28, SD = 0.87) เมื่อ

พิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์ (Product)  อยู่ในระดับมาก (M = 4.40, SD = 0.77) และ

พจิารณาเป็นรายข้อ พบวา่ ผลิตภัณฑ์มีเอกลักษณเ์ฉพาะประจ าท้องถิ่น อยู่ในระดับมากท่ีสุด (M= 4.95, SD = 0.26)  

ท้ังนี้อาจเป็นเพราะผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผามีเอกลักษณ์ของชุมชน ไม่ว่าจะเป็นลวดลาย รูปทรง ทนทาน และมี

ความแปลกใหม่แต่ยังคงภูมิปัญญาท้องถิ่นไว้ สอดคล้องกับงานวิจัยของ (Lalida Tangadulrat, 2005) ด้านการตลาด
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เป็นรายข้อท่ีมกีารปฏิบัตอิยูใ่นระดับมาก คือ กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ ได้แก่ คุณภาพของผลิตภัณฑ์ดีกวา่ เช่น ทนทาน

กว่า นอกจากนี้ยังไม่สอดคล้องกับงานวิจัยของ (Jirada Praebaisri, 2008) ผลการเปรียบเทียบความคิดเห็นของผู้จัด

จ าหน่าย นักออกแบบ ผู้บริโภคท่ีมีต่อเคร่ืองป้ันดินเผาเกาะเกร็ดเพื่อการตกแต่งสวนท่ีพัฒนาใหม่พบว่า โดยรวมไม่

แตกต่างกัน เมื่อพิจารณาเป็นรายด้านพบว่า ผู้จ าหน่ายมีความคิดเห็นแตกต่างจากนักออกแบบ และผู้บริโภคด้าน

ขนาดสัดส่วนในรายข้อ สะดวกต่อการขนย้ายขนส่งอย่างมีนัยส าคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 ท้ังนี้อาจเป็นเพราะ

ผู้บริโภคส่วนมากอาจจะมีปัญหาเร่ืองการขนส่ง ขนย้าย เน่ืองจากเคร่ืองป้ันดินเผาเป็นดินเมื่อถูกแรงกระแทกจากการ

ขนสง่อาจจะท าให้แตกหักได้ 

 

สรุปผล 
 จากการศึกษาพบว่า จุดเด่นของเคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี แตกต่างจากแหล่งอื่น 

ได้แก่ รูปทรง ลวดลายท่ีศิลปะของชาวมอญ โดยจะใช้ใบมีดในการแกะสลักเคร่ืองป้ันดินเผาแต่ละอัน ไม่มีเคร่ืองป๊ัม

หรือเคร่ืองพิมพ์ลาย ส าหรับการขึ้นรูปทรงจะท าการป้ันด้วยมือทุกชิ้น และเตาเผาเป็นแบบโบราณท่ีใช้มาตั้งแต่สมัย

บรรพบุรุษ ประเภทของเคร่ืองป้ันดินเผา มี 2 ประเภท 1) ส าหรับใช้ในชีวิตประจ าวัน ไม่เน้นความสวยงาม เช่น อ่าง 

ครก โอง่ และ 2) ส าหรับมอบให้บุคคลท่ีเคารพนับถือ เน้นความสวยงาม เช่น หมอ้น้ าลายวจิิตร  ส าหรับกระบวนการ

และขั้นตอนในการผลิตเครื่องป้ันดินเผาชาวบ้านจะขุดดินเป็น 8 หลุม น ามากองบนพื้นดินโดยใช้ควายย้ าดินเพื่อให้ดิน

เกิดความเหนียว ซึ่งปัจจุบันได้น าเทคโนโลยีเข้ามาช่วยในการนวดดินสามารถลดระยะเวลาให้เร็วกว่าเดิม ส าหรับ

ลวดลายในการตกแต่งเคร่ืองป้ันดินเผา มอียู่ 2 ประเภท ได้แก่ 1) ลวดลายธรรมชาติ เช่น ลายดอกไม้ ลายใบไม้ ลาย

พวงมาลัย เป็นต้น และ 2) ลวดลายประดิษฐ์ มีลักษณะลายขูดขีด ลายนูน ลายไทย เป็นต้น ส าหรับการแกะสลักเป็น

ลวดลายต่าง ๆ ขั้นตอนนี้ต้องอาศัยความช านาญ และความละเอียดของช่างป้ัน  ในการป้ันเคร่ืองป้ันดินเผาได้

ถ่ายทอดภายในครอบครัว ซึ่งเป็นการถ่ายทอดจากพ่อ แม่ สู่ลูก หรือการถ่ายทอดระหว่างเครือญาติ การถ่ายทอด

จากปู่ย่า ตายาย สู่หลาน เพื่อเป็นการปลูกฝังและสืบทอดภูมิปัญญาชาวบ้านไม่ให้สูญไปตามกาลเวลา   นอกจากนี้

การท าเคร่ืองป้ันดินเผาท าให้เกิดมีอาชีพและรายได้เร่ือยมาจนถึงปัจจุบัน  แต่เนื่องจากสังคมมีการเปลี่ยนแปลงอยู่

เสมอท าให้คนในชุมชนหันไปสนใจประกอบอาชพีอ่ืนเพราะมรีายได้มากกว่าการท าเคร่ืองป้ันดนิเผา   

 การออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผา ได้แรงบันดาลใจมาจากพระเจดีย์มุเตา วัดปรมัยยิกาวาส ชุมชน

เกาะเกร็ด อ าเภอปากเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ซึ่งเป็นวัดท่ีชุมชนนับถือและยังเป็นเอกลักษณ์ของเกาะเกร็ด   โดย

ออกแบบด้วยการใช้หลักเกณฑ์ในการวิเคราะห์ตามตารางเมตริกสัมพันธ์ในการเลอืกรูปแบบท่ีเหมาะสมมากที่สุดเพื่อ

น ามาออกแบบ (SKETCHED DESIGN)  น าไปประเมินหาความเหมาะสมของรูปแบบ ลวดลาย ประโยชน์ในการใช้สอย

และเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาของชุมชนเกาะเกร็ด และน าไปขึ้นเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์  และน า

ผลิตภัณฑ์ภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาท่ีขึ้นต้นแบบไปให้ผู้บริโภคประเมินความพึงพอใจด้านการตลาด พบว่า ผู้บริโภคมี

ความพงึพอใจด้านการตลาดโดยรวมอยูใ่นระดับมาก  

ดังนั้น ผู้วิจัยจึงเสนอให้ชุมชนมีการพัฒนารูปรูปทรงและลวดลายท่ีแปลกใหม่ แต่ยังคงเอกลักษณ์ รูปแบบ 

ลวดลายของชุมชนไว้เหมือนเดิมท าให้ผู้บริโภคอยากให้ผลิตภัณฑ์ออกมาจ าหน่ายมากขึ้นซึ่งก็เป็นผลดีกับทางชุมชน

เกาะเกร็ด ในการมตีัวเลอืกเพิ่มขึ้นส าหรับการพัฒนาผลิตภัณฑเ์ครื่องป้ันดนิเผาให้ดีย่ิงขึ้นไป และยังเป็นการเพิ่มมูลค่า

สินค้าอกีด้วย 
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ข้อเสนอแนะ 
 1.  ลวดลายในการท าเคร่ืองป้ันดินเผาควรเพิ่มให้มีความหลากหลาย เพื่อให้สามารถช่วยเพิ่มมูลค่าของตัว

ผลิตภัณฑ์เคร่ืองป้ันดินเผาชุมชนชุมชนเกาะเกร็ด จังหวัดนนทบุรี ควรค านึงถึงกรรมวิธีการผลิตซึ่งหากการวาง

ลวดลายเยอะเกนิไปจะใชเ้วลาในการผลิตนานอาจจะไมคุ่้มคา่กับการลงทุน 

 2.  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ ควรส่งเสริมการสร้างจุดเด่นของผลิตภัณฑ์ชุมชน และความเป็นมาเน้นการใช้

ทรัพยากรธรรมชาติในท้องถิ่น และภูมิปัญญาท้องถิ่นให้มากท่ีสุดเป็นแนวทางในการเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ และ

เป็นการสร้างจุดเด่นของผลิตภัณฑ ์

 3.  ควรพัฒนาและออกแบบด้านรูปแบบ ให้มีความเหมาะสมและหลากหลาย เพื่อเพิ่มมูลคา่ของผลิตภัณฑ์ 

 

องค์ความรู้ใหม่ 
จะเห็นได้ว่าประวัติความเป็นมาของเคร่ืองป้ันดินเผา การเผาผลิตภัณฑ์  รูปทรง ลวดลายต่าง ๆ นั้นเป็น   

ภูมิปัญญาท้องถิ่นท่ีได้สืบทอดต่อกันมาจากบรรพบุรุษ มีเร่ืองราวท่ีน่าสนใจทางเอกลักษณ์และภูมิปัญญาชาว บ้าน        

ท่ีสามารถใช้ในการสร้างสรรค์งานออกแบบผลิตภัณฑ์ได้เป็นอยา่งดี เพื่อให้ได้งานออกแบบผลิตภัณฑ์เครื่องป้ันดนิเผา

ท่ีมีรูปทรง ลวดลายใหม่ ๆ และเป็นเคร่ืองมือในการสร้างองค์ความรู้และการต่อยอดสู่การสร้างสรรค์ในแนวทาง    

ตา่ง ๆ อย่างมากมายไร้ขอบเขตท่ีจ ากัด เพิ่มทักษะและประสบการณ์การสร้างคลังความรู้ทางปัญญาท่ีส าคัญส าหรับ

การออกแบบผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้ ยังมกีารพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ให้สอดคล้องกับความตอ้งการของลูกค้า  

ท าให้มีการผลิตเครื่องป้ันดนิเผารูปแบบตา่งจากเดิมเพื่อสร้างรายได้ให้แกชุ่มชนเกาะเกร็ด 
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