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Abstract 

The research aims to study 1) the level of creative tourism development in the community 

context, tourism network building, tourists' participation, and the management 2) the influence of 

the community context, tourism network building, tourists' participation, also the management 

affecting creative tourism development in Pathum Thani Province, and 3) guidelines for developing 

creative tourism to increase the community charm in Pathum Thani. This research was conducted 

by mix- methods research. The quantitative research were collected by using a 5-level estimation 

scale questionnaire with a sample of 300 people who are living in Pathum Thani. The samples were 

selected by stratified random. Data were analyzed with a structural equation model. And qualitative 

research in-depth interviews with 17 key informants. Data were analyzed using content together 

with quantitative research results. The results showed that 1) the average of all variables of creative 

tourism development was accepted at a high level 2) The tourism network building had the highest 

influence on creative tourism development in Pathum Thani 3) Guidelines for developing creative 

tourism to increase the community charm in Pathum Thani. Both government agencies and the 

private and public sectors work together to build a tourism network and manage and create an 

action plan to develop historic sites. Thai art and culture, cultural heritage, Thai food, community 

activities, and products jointly drive policies. The concrete action will lead to the development of 

Pathum Thani Province as a creative tourist destination. 
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บทคัดย่อ 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) ระดับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในด้านบริบทชุมชน การสร้าง

เครอืข่ายการท่องเท่ียว การมสี่วนร่วมของนักท่องเท่ียว และการบริหารจัดการ 2) อทิธิพลของบริบทชุมชน การสร้าง

เครือข่ายการท่องเที่ยว การมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว และการบริหารจัดการที่มีผลต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

จังหวัดปทุมธานี และ 3) แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์เพ่ือเพิ่มเสน่ห์วถิีชุมชน จังหวัดปทุมธานี โดย

ใช้วิธีการวิจัยแบบผสมผสาน การวิจัยเชิงปริมาณเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามแบบมาตราส่วนประมาณค่า 5 ระดั บ 

กับกลุ่มตัวอย่าง คือ ประชาชนที่พักอาศัยอยู่ในจังหวัดปทุมธานี จำนวน 300 ตัวอย่าง โดยการสุ่มแบบชั้นภูมิ 

วิเคราะห์ข้อมูลด้วยแบบจำลองสมการโครงสร้าง การวิจัยเชิงคุณภาพ สัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลสำคัญ จำนวน 

17 ราย วิเคราะห์เนื้อหาร่วมกับผลการวิจัยเชิงปริมาณ ผลการวิจัยพบว่า 1) ค่าเฉลี่ยของตัวแปรในเรื่องระดับการ

พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทั้งหมด อยู่ในระดับมาก 2) การสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวมีอิทธิพลสูงสุดต่อ

การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี และ 3) แนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เพื่อ

เพิ่มเสน่ห์วิถีชุมชน จังหวัดปทุมธานี ท้ังหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชนและภาคประชาชนควรร่วมมือกันสร้างเครือข่าย

การท่องเท่ียว บริหารจัดการ ทำแผนปฏบัิตกิารพัฒนาแหล่งประวัตศิาสตร์ ศลิปวัฒนธรรมไทย มรดกทางวัฒนธรรม 

อาหารไทย กิจกรรมและสินค้าของชุมชนและร่วมกันขับเคลื่อนนโยบาย ปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรมนำไปสู่การพัฒนา

จังหวัดปทุมธานีให้เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ 

 

คำสำคัญ: การพัฒนา; การท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์; เสน่ห์วิถีชุมชน 

 

บทนำ   
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ได้รับความนิยมอย่างมากในต่างประเทศ เช่น นิวซีแลนด์  ฝรั่งเศส แคนาดา 

เม็กซิโก และสเปน เป็นต้น เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่พัฒนาต่อยอดจากการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มุ่งเน้นการ

อนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น เปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวมีส่วนร่วมกับกิจกรรมการท่องเท่ียวจากชุมชน และส่งเสริม

การผลิตสินค้าท้องถิ่นป้อนสู่ตลาด เพื่อตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว (Richards & Raymond, 2000) แต่

สำหรับประเทศไทยการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ยังคงเป็นเรื่องใหม่ (Rittima, Thanapitak & Kiriratnikom, 2021) หลัก

ยุทธศาสตร์ชาต ิ20 ป ีได้กำหนดไว้ว่าต้องการให้ประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเท่ียวคุณภาพช้ันนำของโลกที่เตบิโตอย่างมี

ดุลยภาพบนพืน้ฐานความเป็นไทยเพื่อส่งเสริมการพัฒนาเศรษฐกิจ สังคม และกระจายรายได้สู่ประชาชนทุกภาคส่วน  

โดยพัฒนาการท่องเท่ียวให้สอดคล้องกับอัตลักษณ์และวถิีไทย เสริมสร้างความเข้าใจและความภาคภูมิใจในความเป็นไทย 

จิตสำนึกท้องถิ่นและการเป็นเจ้าบ้านที่ดี ต่อยอดความเป็นไทยเพื่อสร้างเศรษฐกิจและสังคมสร้างสรรค์พัฒนาภาค  

การท่องเที่ยวให้เป็นแหล่งเพิ่มรายได้และกระจายรายได้ สร้างประโยชน์แก่ธุรกิจในอุตสาหกรรมท่องเที่ยวและ

อุตสาหกรรมที่เกี่ยวเนื่อง ส่งเสริมความยั่งยืนของสิ่งแวดล้อม ด้วยการอนุรักษ์และฟื้นฟูแหล่งท่องเที่ยว ปลูกฝัง

จิตสำนึกเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม ส่งเสริมความยั่งยืนของวัฒนธรรม โดยการเชิดชูและรักษาไว้ซึ่งเอกลักษณ์ของไทย 

คุณค่าดั้งเดิม และภูมิปัญญาทอ้งถิ่น (Ministry of Tourism and Sports Thailand, 2021)  
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ธุรกิจบริการท่องเท่ียวมีความสำคัญต่อประเทศไทย ไม่ว่าจะเป็นดา้นเศรษฐกิจ สังคมหรือวัฒนธรรม โดย

ด้านเศรษฐกิจนั้นการท่องเที่ยวนำรายได้เข้าประเทศเป็นจำนวนมาก เห็นได้จากจำนวนนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ  

ที่เพิ่มขึ้นจาก 10.8 ล้านคน ในปี พ.ศ. 2545 เป็น 38.3 ล้านคน ในปี พ.ศ. 2561 ก่อให้เกิดรายได้ 2.0 ล้านล้านบาท 

ขยายตัวร้อยละ 9.6 เมื่อเทียบกับปีก่อนหน้า คือ ปี พ.ศ. 2560 ขณะที่การท่องเที่ยวโดยคนไทยในปี พ.ศ. 2561 

จำนวน 226 ล้านคน ก่อให้เกิดรายได้จากการท่องเท่ียวของผู้เยี่ยมเยือนชาวไทย 1.1 ล้านล้านบาท ซึ่งรายได้ท้ังสองส่วนนี้

กระจายสู่ภูมิภาคต่าง ๆ ของประเทศ ก่อให้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพ อันเป็นการลดการว่างงาน ช่วยบรรเทา

ปัญหาความยากจน ซึ่งส่งผลต่อประเทศในด้านสังคม รวมถึงกระตุ้นให้เกิดประโยชน์ต่อการผลิตผลิตภัณฑ์พื้นเมือง 

สินค้าของที่ระลึกและบริการที่เป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น อันเป็นผลด้านการอนุรักษ์ สืบสานวัฒนธรรม (Kasikorn 

Research Center, 2021)  

จังหวัดปทุมธานี เป็นพื้นที่ที่มีความสำคัญด้านการท่องเที่ยวอย่างมาก เนื่องจากมีทรัพยากรท่องเที่ยว

หลากหลายทั้งทางธรรมชาติ ศิลปวัฒนธรรม สถาปัตยกรรม ประเพณี วิถีชีวิตของชาวไทย สามารถพัฒนาการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ โดยแบ่งออกเป็น 3 ด้าน ได้แก่ 1) ด้านเศรษฐกิจ จังหวัดปทุมธานีถือว่าเป็นจังหวัดที่เป็น

แหล่งอุตสาหกรรมทางเศรษฐกิจท่ีสำคัญและการประกอบอาชีพในท้องถิ่น 2) ด้านสังคมมวีถิีชีวิต วัฒนธรรมท้องถิ่น 

ขนบธรรมเนียมประเพณี ชุมชนท้องถิ่นมีความเป็นเอกลักษณ์ อัตลักษณ์ ศิลปะ และวัฒนธรรม สามารถดึงมาใช้ให้

เกิดประโยชน์ เช่น การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ที่สามารถสร้างรายได้ให้กับชุมชนท้องถิ่นในแหล่งท่องเที่ยว 3) ด้าน

สิ่งแวดลอ้ม มศีาสนสถานและวัดวาอารามแสดงร่องรอยของมรดกวัฒนธรรมท้องถิ่น ระบบนเิวศ ทรัพยากรธรรมชาติ 

ภูมิปัญญาทอ้งถิ่นท่ีแสดงให้เห็นถึงเสน่ห์วิถีชุมชนจังหวัดปทุมธานีจนถึงปัจจุบัน  

 อย่างไรก็ตาม แม้ว่าจังหวัดปทุมธานีจะมีความเป็นแหล่งท่องเที ่ยวหลากหลาย  ทั ้งทางธรรมชาติ

ศลิปวัฒนธรรม สถาปัตยกรรม ประเพณีวิถีชีวิตของชาวไทย แต่ดว้ยข้อจำกัดในการยกให้เป็นเมืองท่องเท่ียวคุณภาพ

ระดับนานาชาติ เกษตรอุตสาหกรรมยั่งยืน สังคมน่าอยู่ ตลอดจนข้อจำกัดด้านต้นทุนทางทรัพยากร แหล่งโรงงาน

อุตสาหกรรมที่สร้างมลพิษทำลายธรรมชาติและสิ่งแวดล้อม รวมทั้งปัญหาการดำเนินงานด้านการจัดการท่องเที่ยว

ของจังหวัดปทุมธานี ได้แก่ ด้านการบริหาร ด้านบุคลากร ด้านงบประมาณ ด้านการประชาสัมพันธ์ และความ

อ่อนไหวจากปัจจัยด้านการเมือง เศรษฐกิจ และสังคม ทั้งภายในและภายนอกประเทศ ซึ่งส่งผลกระทบต่อธุรกิจการ

ท่องเที่ยว ดังนั้นจึงต้องมีมาตรการในการพัฒนาเพื่อสร้างความเชื่อมั่นให้แก่นักท่องเที่ยวและการสร้างภาพลักษณ์

การท่องเที่ยว การสร้างความจงรักภักดีของนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติเพื่อให้ผู ้มาเยือนได้พัฒนา

ศักยภาพ ผ่านการเข้าร่วมกิจกรรมและประสบการณ์การเรียนรู้อย่างจริงจัง รวมไปถึงการแก้ไขปัญหาสถานการณ์   

ฝุ ่นละอองขนาดไม่เกิน 2.5 ไมครอน (PM2.5) ซึ่งค่าฝุ่นจะเกินค่ามาตรฐานส่งผลกระทบต่อสุขภาพอนามัยของ

ประชาชน และการท่องเที่ยวของจังหวัดปทุมธานี และการสร้างความหลากหลายให้กับนักท่องเที่ยวที่เป็นผู้ใช้บริการ

ที่มีความแตกต่างในเรื่องวัฒนธรรม ตลอดจนการฝึกฝนให้บุคลากรมีใจในการบริการ เป็นมิตรอ่อนโยน เน้นความ

นอบน้อมถ่อมตนเคารพผู้ใหญ่ เพื่อสร้างรูปแบบเสน่ห์วิถีชุมชนในการดึงดูดนักท่องเที่ยวให้มาเที่ยวภายในจังหวัด

ปทุมธาน ีมากขึ้น 

 จากเหตุผลดังกล่าวข้างต้น ผู้วิจัยจึงสนใจที่จะทำการศึกษาเกี่ยวกับ “การพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์เพื ่อเพิ ่มเสน่ห์วิถีชุมชน จังหวัดปทุมธานี” เพื ่อสร้างแนวทางใหม่ ๆ ในการส่งเสริมและสนับสนุน 

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของชุมชนท้องถิ่น อีกทั้งยังเป็นการอนุรักษ์ทรัพยากรของท้องถิ่นอย่างรู้คุณค่าและเกิด

ประโยชน์ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคม ตลอดจนเป็นการสนับสนุนการท่องเที่ยวของประเทศไทยเกี่ยวกับด้าน
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การส่งเสริมการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์อกีทางหนึ่งท่ีสอดคล้องกับนโยบายของรัฐบาลด้านการส่งเสริมการท่องเท่ียว

ในยุทธศาสตร์แห่งชาติ อันจะส่งผลให้เกิดประโยชน์ต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจภายหลังการแพร่ระบาดของไวรัส  

โคโรนา 2019 ซึ่งจะเป็นประโยชน์โดยตรงต่อประเทศชาติต่อไป 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื่อศึกษาระดับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในด้านบริบทชุมชน การสร้างเครือข่ายการท่องเที ่ยว  

การมสี่วนร่วมของนักท่องเท่ียว และการบริหารจัดการ 

 2. เพื่อศึกษาอิทธิพลของบริบทชุมชน การสร้างเครอืข่ายการท่องเท่ียว การมสี่วนร่วมของนักท่องเท่ียว และ

การบริหารจัดการท่ีมีผลต่อการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี 

 3. เพื่อศึกษาแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์เพ่ือเพิ่มเสน่ห์วิถีชุมชน จังหวัดปทุมธานี 

 

ขอบเขตการวิจัย 
ขอบเขตดา้นเนื้อหา 

 การศึกษาเกี่ยวกับ “การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มเสน่ห์วถิีชุมชน จังหวัดปทุมธานี” คร้ังนี้ 

ใช้วิธีการวิจัยแบบผสมผสาน โดยการวิจัยเชิงปริมาณเป็นหลักในการศึกษา ร่วมกับการวิจัยเชิงคุณภาพ ซึ่งผู้วิจัยได้

มุ่งศึกษาข้อมูลเชิงวิชาการ แนวคิด ทฤษฎีที่มีความเกี่ยวข้องกับเนื้อหาของการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

จังหวัดปทุมธานี ในดา้นบริบทชุมชน การสร้างเครอืข่ายการท่องเท่ียว การมสี่วนร่วมของนักท่องเท่ียว และการบริหาร

จัดการ ตลอดจนแนวคดิอื่น ๆ ท่ีจะทำให้เนื้อหาของงานวจิัยสมบูรณ์ 

ขอบเขตดา้นตัวแปร  

 ตัวแปรอสิระ หรือ ตัวแปรตน้ (independent variables) ซึ่งมีตัวแปรแฝง คือ 

 1) บริบทชุมชน ประกอบด้วย ตัวแปรสังเกตได้ดังนี้  

  1.1) ด้านทรัพยากร 1.2) ด้านภูมิปัญญา 1.3) ด้านวัฒนธรรมของวถิีชุมชน 

 2) การสร้างเครอืข่ายการท่องเท่ียว ประกอบด้วย ตัวแปรสังเกตได้ดังนี้ 

  2.1) ด้านภาครัฐ 2.2) ด้านภาคเอกชน 2.3) ด้านภาคประชาชน 

 3) การมีส่วนร่วมของนักท่องเท่ียว ประกอบด้วย ตัวแปรสังเกตได้ดังนี้ 

  3.1) ด้านการเข้าร่วมกิจกรรม 3.2) ด้านการมปีฏสิัมพันธ์กับชุมชน 3.3) ด้านการสร้างการเรียนรู้ 

 4) การบริหารจัดการ ประกอบด้วย ตัวแปรสังเกตได้ดังนี้ 

  4.1) ด้านการต่อยอด 4.2) ด้านการเพิ่มมูลค่า 4.3) ด้านการสร้างกระแสการท่องเท่ียว 

 ตัวแปรตาม (dependent variables) ซึ่งมีตัวแปรแฝง ( latent variables) คือ การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

ประกอบด้วยตัวแปรสังเกต (observed variables) ดังนี ้1) ด้านเศรษฐกิจ 2) ด้านสังคม 3) ด้านสิ่งแวดลอ้ม  

 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง  

 ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ในการวิจัยเชิงปริมาณ 

 ประชากรในการวิจัยครั้งนี้คือ ประชาชนที่พักอาศัยอยู่ในจังหวัดปทุมธานี จำนวน 1,176,411 คน (BORA-
The Bureau of Registration Administration, 2020) 
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 กลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยกำหนดขนาดตัวอย่างโดยการคำนวณกลุ่มตัวอย่าง ด้วยการใชเ้กณฑ์ 20 เท่าของตัวแปร

สังเกต ตามเทคนิคการใช้สถิติวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง (Structural Equation Modeling: SEM) ซึ่งมีการ

กำหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างด้วยวิธี Rule of thumb (Westland, 2010) คือ 5 - 20 เท่าของตัวแปรสังเกต (Ding, 

Velicer & Harlow, 1995) เนื่องจากขนาดตัวอย่างมีขนาดใหญ่ (Hair et al., 2010) โดยการวิจัยครั้งนี้ มีตัวแปรสังเกต

ท้ังสิ้น 15 ตัวแปรสังเกต เมื่อคำนวณขนาดตัวอย่างตามเทคนิคดังกล่าว จึงได้เท่ากับ 300 ตัวอย่าง (15 x 20)    

 เมื่อได้กำหนดขนาดกลุ่มตัวอย่างเป็นที่เรียบร้อยแล้ว ผู้วิจัยได้ทำการสุ่มตัวอย่างโดยการสุ่มกลุ่มตัวอย่าง

แบบชั้นภูมิ (stratified random sampling) ตามสัดส่วนของประชาชนที่อาศัยอยู่แต่ละอำเภอ ในจังหวัดปทุมธานี โดยมี

คุณสมบัติ ดังนี้ 1) เป็นหัวหน้าครัวเรือน/ผู้แทนหัวหน้าครัวเรือน 2) มีอายุตั้งแต่ 30 ปี ขึ้นไป 3) ระยะเวลาที่อาศัยอยู่

ในชุมชน จังหวัดปทุมธานี 5 ปขีึน้ไป   

การวิจัยเชิงคุณภาพ  

 ผู้ให้ขอ้มูลสำคัญ (key informant) คือ ตัวแทนหน่วยงานราชการท่ีเกี่ยวข้อง ได้แก่ ผู้บริหารองค์กรของรัฐท่ีมี

บทบาทต่อการพัฒนาและการจัดการชุมชน ผู้ประกอบการ ผู้นำกลุ่มอาชีพ ผู้นำชุมชนที่มีความรูและมีประสบการณ

เกี่ยวกับวัฒนธรรม ประเพณี และนักท่องเท่ียวท่ีเคยเดินทางมาท่องเท่ียวจังหวัดปทุมธานี จำนวน 17 คน   

 ขอบเขตพื้นที่วิจัย จังหวัดปทุมธาน ี

 ขอบเขตระยะเวลาที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ ระยะเวลาเก็บรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลระหว่างเดือน

ตุลาคม พ.ศ. 2564 ถึง มถิุนายน พ.ศ. 2565 

 

ทบทวนวรรณกรรม  
การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ หมายถึง การท่องเที่ยวที่มุ่งเน้นการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยเปิด

โอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวของชุมชน เป็นการสร้างคุณค่าด้านประสบการณ์การ

ท่องเที่ยวให้กับนักท่องเที่ยวโดยเรียนรู้จากประสบการณ์ตรง และเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวที่เน้นการมีส่วนร่วมของ

ชุมชนท้องถิ่นในการบริหารจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยว และการออกแบบรูปแบบการท่องเที่ยว ทั้งนี้เพื่อสร้าง

รายได้ให้กับชุมชน เฉพาะโดยการมสี่วนร่วมกับคนในท้องถิ่นท่ีอาศัยความสมดุล สำหรับหลักเกณฑ์กระบวนการและ

ประเภทของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ DASTA (2013) ได้อธิบายตามที่ยูเนสโก กำหนดไว้ดังนี้ 1. เป็นความคิด

สร้างสรรค์ที่ไม่ได้เลียนแบบใครและเป็นต้นแบบอย่างแท้จริงและมีความเป็นของแท้ดั้งเดิม 2. มีการจินตนาการและมี

ความจรรโลงใจท่ีแสดงออก เป็นความคิดอย่างสร้างสรรค์ 3. มอีงค์ความรู้แฝงไวด้้วยศิลปะและกลิ่นอายของวัฒนธรรม 

ท้องถิ่น และ 4. เกิดจากการฉลาดคิดกลายมาเป็นประดิษฐกรรม เป็นทรัพย์สินทางปัญญา 

กระบวนการของการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด้วย 1. นักท่องเที่ยวเข้าไปมีส่วนร่วมและเรียนรู้

ประสบการณ์ในวิถีชีวิตประจำวันของผู้คนในชุมชนและมีปฏิสัมพันธ์ระหว่างกัน  และ 2. นักท่องเที่ยวมีโอกาส

แลกเปลี่ยนความคิดสร้างสรรค์และประสบการณ์กับชุมชนใน ท้องถิ่นในขณะเดียวกันก็ได้รับความรู้ประสบการณ์ช่วย

เพิ่มความชำนาญให้แก่นักท่องเท่ียวดว้ย 

ประเภทการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ประกอบด้วย 1. ประเภทมรดกทางวัฒนธรรม เป็นกลุ่มการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์อันเกี่ยวเนื่องกับประวัติศาสตร์โบราณคดีวัฒนธรรมประเพณีความเชื่อสภาพสังคม 2. ประเภทศิลปะ 

เป็นกลุ่มการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์บนพื้นฐานของศิลปวัฒนธรรม 3. ประเภทวิถีชีวิต เป็นกลุ่มท่องเที่ยวเชิง

สร้างสรรค์ที่เกี่ยวเนื่องกับวิถีชีวิต หรือการทำมาหากินของคนในชุมชนท้องถิ่นหรือชาวพื้นเมือง 4. ประเภทสื่อ เป็น
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กลุ่มท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่เกี่ยวเนื่องกับการสื่อสารกับ กลุ่มคนกลุ่มใหญ่หรือสื่อสารกับนักท่องเที่ยวที่เป็น

กลุ่มเป้าหมาย และ 5. ประเภทการตอบสนองความต้องการของลูกค้า เป็นกลุ่มท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ที่เป็นสินค้า

และบริการเพื่อตอบสนองความตอ้งการของนักท่องเท่ียวท่ีมีความต้องการแตกต่างกัน  

สรุปได้ว่า การท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์เป็นแนวทางการพัฒนาการท่องเท่ียวแนวใหม่ ทำให้เกิดการรักษาความ

สมดุลของเศรษฐกิจ (การประกอบอาชีพในท้องถิ่น ศิลปหัตถกรรม) ด้านสังคม (วัฒนธรรมท้องถิ่น/ชุมชนท้องถิ่น 

ความเป็นเอกลักษณ์ ศลิปะและวัฒนธรรม) และด้านส่ิงแวดลอ้ม (ระบบนเิวศ ทรัพยากรธรรมชาติ ภูมิปัญญาทอ้งถิ่น) 

โดยให้ชุมชนเข้ามามีส่วนร่วมคิด ร่วมทำและสร้างกระบวนการกลุ่มในการพัฒนาการท่องเที่ยวของชุมชน รวมทั้ง

นักท่องเท่ียวก็เป็นส่วนหน่ึงในการให้ความสนใจในวัฒนธรรม ความเป็นอยู่ของชุมชนในมิติท่ีมีความลกึมากขึ้น โดยจะ

สามารถเข้าใจในวัฒนธรรมอันมเีอกลักษณ์ของผู้คนและสถานท่ีน้ัน ผ่านการสัมผัสด้วยประสบการณ์ตรง จนเกิดเป็น

การเรียนรู ้ในการท่องเที ่ยวแบบมีชีวิต และนำไปสู ่ความหลากหลายในการท่องเที ่ยวที ่น่าประทับใจจะทำให้

นักท่องเท่ียว และเจ้าของบ้านเกิดความผูกพันระหว่างกัน มกีารแลกเปลี่ยนเรียนรู้ขา้มวัฒนธรรมมากขึน้ นักท่องเท่ียว

มีโอกาสพัฒนาศักยภาพในการสร้างสรรค์ของตนเองและมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ เป็นความจริงแท้ทั ้งใน

กระบวนการการผลิตและผลิตภัณฑ์ ประสบการณ์จรงิ ทำให้มีความจดจำประทับใจ  

บริบทชุมชน หมายถึง สภาพการณ์หรือสภาวะแวดล้อมที่เกิดขึ้นทั้งภายในและภายนอกชุมชนเป็นความ 

สัมพันธ์ ระหว่างสังคม เศรษฐกิจ การเมืองการปกครอง วัฒนธรรม ทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของชุมชน 

ทั้งในเชิงประวัติศาสตร์ความเป็นมาตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน เชิงวิทยาศาสตร์ คือ ความเป็นเหตุเป็นผล เป็นระบบ 

ตลอดจนความเชื่อของชุมชน ประกอบด้วย 3 ด้านสำคัญ ได้แก่ (1) ด้านทรัพยากร หมายถึง สิ่งท้ังปวงอันเป็นทรัพย์ มี

ประโยชน์หรือมีคุณค่าของจังหวัดปทุมธานี เช่น วิถีชีวิตและความเป็นอยู่ที่โดดเด่น เสน่ห์วัฒนธรรมและอาหารของ

ชาวมอญวิถีชุมชนบนสายน้ำแห่งชีวิตลุ่มแม่น้ำเจ้าพระยา ภูมิปัญญา อัตลักษณ์ ศิลปะ วัฒนธรรมประเพณี โบราณ- 

สถาน และเอกลักษณ์ของสถานที่ท่องเท่ียวท่ีเป็นเสมอืนสินค้าทางการท่องเท่ียวในท้องถิ่นท่ีเป็นธรรมชาติอยู่ก่อนแล้ว

หรือมีการปรับปรุงพัฒนาขึ้นใหม่ในแหล่งท่องเที่ยว (2) ด้านภูมิปัญญา หมายถึง องค์ความรู้ในด้านต่าง ๆ ของการ

ดำรงชีวิตที่เกิดจากการสั่งสมประสบการณ์ทั้งทางตรง แบบแผนการดำรงชีวิตที่ถือเป็นแนวปฏิบัติร่วมกัน โดย

ถ่ายทอดสืบต่อกันมาเป็นวัฒนธรรมที่สอดคล้องกับวิถีดั้งเดิมและได้กลายเป็นเอกลักษณ์ของท้องถิ่น เป็นทุนแหล่ง

ท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ของจังหวัดปทุมธานีท่ีโดดเด่น และ (3) ด้านวัฒนธรรมของวถิีชุมชน หมายถงึ ความคิด ความ

เชื่อ ค่านิยม ความรู ้ระเบียบกฎเกณฑ์ กติกา ธรรมเนยีมประเพณี พธีิการ แบบแผนความประพฤติ และการปฏิบัติซึ่ง

ชุมชนการสร้างสะสมและสบืทอด ได้แก่ ภาษามอญ พิธีกรรมต่าง ๆ  

การสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยว หมายถึง การสร้างความสัมพันธ์ระหว่างบุคคล กลุ่ม องค์กร สถาบัน 

โดยมีเป้าหมาย วัตถุประสงค์ และความต้องการบางอย่างร่วมกันด้วยความสมัครใจ อีกทั้งให้สมาชิกในเครือข่ายมี

ความสัมพันธ์กัน ในการกำหนดมาตรการ หรือแนวทางในการแก้ไขปัญหาการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นอย่างเหมาะสม 

(Timur, 2012) การสร้างเครอืข่ายน้ัน ตอ้งมีความสัมพันธ์กันในองค์ประกอบของความสัมพันธ์ท่ีเป็นโครงสร้าง และไม่

เป็นโครงสร้าง อาศัยการปฏสิัมพันธ์ในกลุ่มผู้ท่ีเข้ามามีส่วนร่วม ท้ังองค์กรภาครัฐ หมายถงึ กรมการท่องเท่ียวซึ่งเป็น

ส่วนราชการระดับกรมสังกัดกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬามีภารกิจเกี่ยวกับการท่องเที่ยวในการพัฒนามาตรฐาน 

การบริการด้านการท่องเท่ียวและแหล่งท่องเที่ยว รวมท้ังการสนับสนุนการประกอบธุรกิจนำเท่ียวและมัคคุเทศก์ให้อยู่

ในระดับมาตรฐาน เพื่อก่อให้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม ภาคเอกชน หมายถึง หน่วยงานภาค

ธุรกิจภาคอุตสาหกรรม ซึ่งไม่ใช่ส่วนของภาครัฐเติมช่องว่างที่รัฐบาลไม่สามารถทำได้ หรือไม่สามารถสนองความ
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ต้องการได้ และภาคประชาชน หมายถึง คนในชุมชนเป็นเครือข่ายที่มีลักษณะการทำงานพึ่งพาอาศัยกัน มีการบูรณาการ

ภาคีความร่วมมือในการสร้างพลังชุมชน มีส่วนร่วมในการดำเนินการทุกกระบวนการ ซึ่งภาครัฐจะสนับสนุนให้คนใน

ชุมชนมบีทบาทหลักในการแกไ้ขปัญหาโดยมีภาคเอกชนจะส่งเสริมเพื่อการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ บริหารจัดการโดย

คำนึงถึงสิ่งแวดล้อม ฟื้นฟูท้องถิ่นหรือสำนักรักบ้านเกิด โดยมีเป้าหมายเพื่อการยกระดับและการปรับปรุงการ

ท่องเท่ียวเพื่อตอบสนองต่อความต้องการของผู้คนท่ีมาเท่ียว ตลอดจนผลประโยชน์ท่ีเกิดขึ้นในท้องถิ่น ท้ังนี้ Baggio (2008) 

ยังได้เสนอแนวคิดเพิ่มเติมอีกว่า การสื่อสารทางด้าน Social Network ก็เป็นหนึ่งในการสร้างเครือข่ายด้านการ

ท่องเที่ยวอีกด้วย Zhang, Song & Huang (2009) อธิบายว่า ห่วงโซ่อุปทานการท่องเที่ยว เป็นเครือข่ายของหน่วยงาน

ด้านการท่องเที่ยวที่มีส่วนร่วมในสร้างสรรค์กิจกรรม และผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยวจนกระทั่งมีการส่งมอบบริการนั้น

ให้กับนักท่องเท่ียว 

การมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว หมายถึง การมีส่วนร่วมจากนักท่องเที่ยวในการจัดการสิ่งแวดล้อมและ

การท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยวภายในท้องถิ่น โดยที่ให้นักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่นได้รับผลประโยชน์ร่วมกัน มี

รายได้จากนักท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม และพัฒนาสภาพแวดล้อมให้คงอยู่อย่างยั่งยืน  (Banchongkarn, Sitchindah &  

Puangsuk, 2012) ผ่านการลงมือหรือเข้าร่วมกิจกรรม Dickman (1996) นักท่องเที่ยวเป็นผู้ร่วมกิจกรรมมากกว่าผู้ชม 

โดยเปิดโอกาสให้นักท่องเท่ียวมสี่วนร่วมในการท่องเท่ียวเพื่อศกึษา เรียนรู้ และลงมอืปฏบัิติจริงกับเจ้าของภูมิปัญญา 

หรือแหล่งท่องเที่ยว นำไปสู่การได้รับประสบการณ์จากการมีส่วนร่วม เพื่อให้นักท่องเที่ยวเข้าใจอย่างลึกซึ่งประวัติ

ความเป็นมาและวัฒนธรรมของพื้นที่ท่องเที่ยว การมีปฏิสัมพันธ์กับชุมชน หมายถึง ความร่วมมือร่วมใจในการปฏิบตัิ

กิจกรรมต่าง ๆ ของนักท่องเที่ยวโดยมีความสุขใจ ผูกพันกับเจ้าบ้านที่ต้อนรับอย่างมีอัธยาศัยและ มีมิตรไมตรี ให้

คำแนะนำ ช่วยเหลือดูแลทำให้นักท่องเที่ยวเกิดความประทับใจ และมีโอกาสแลกเปลี่ยนความคิดสร้างสรรค์ที่ไม่ได้

เลียนแบบใคร และการสร้างการเรียนรู้ หมายถึง การเพิ่มทักษะของนักท่องเที่ยวในการเรียนรู้และมีส่วนร่วมในการ

อนุรักษ์ศิลปะ วัฒนธรรม วถิีชีวิต ภูมิปัญญา เอกลักษณ์ อัตลักษณ์ของท้องถิ่นระหว่างนักท่องเท่ียวและเจ้าของพื้นท่ี

ผู้เป็นเจ้าบา้นมกีารแลกเปลี่ยนเรียนรู้ขา้มวัฒนธรรม รักษาระดับความพึงพอใจของนักท่องเท่ียว ยังคงสามารถรักษา

ความเป็นท่ีนิยมอยู่ได้และสามารถทำการตลาดต่อไปโดยผลประโยชน์ของการท่องเที่ยวตอ้งกระจายไปในทุกภาคส่วน

ของสังคมในแหล่งท่องเท่ียว (Thaveeseng, 2012) การมสี่วนร่วมของนักท่องเท่ียวในชุมชนทางการท่องเท่ียวไว้ว่า การ

สนับสนุนส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่น ได้เข้ามามีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน โดยที่ให้

นักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่นได้รับผลประโยชน์ร่วมกัน มีรายได้จากนักท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม และพัฒนา

สภาพแวดลอ้มให้คงอยู่อย่างย่ังยนื 

การบริหารจัดการ หมายถึง กระบวนการจัดการการท่องเที่ยวที่มีรูปแบบการดำเนินการที่เหมาะสม 

ภายใต้สภาพแวดล้อมของพื้นที่นั้น ๆ เพื่อให้บรรลุวัตถุประสงค์ที่กำหนดไว้อย่างมีประสิทธิภาพ ยิ่งไปกว่านี้ยังต้อง

คำนึงถึงสภาพที่แท้จริง รวมทั้งข้อจำกัดต่าง ๆ ของสังคมและสภาพแวดล้อม การกำหนดแนวทาง มาตรการ และ

แผนปฏิบัตกิาร ท้ังน้ีเพื่อสร้างรายได้ให้กับชุมชน อันจะนำไปสู่เป้าหมายของการเป็นการท่องเท่ียวอย่างยั่งยืน อีกท้ังมี

เป้าหมายท่ีมีความสอดคล้องกับหลักการ ทฤษฎี และแนวคดิท่ีมีความเหมาะสม เพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์ที่กำหนดไว้

อย่างมีประสิทธิภาพ อย่างไรก็ตาม สำหรับการจัดการทรัพยากรการท่องเที่ยวจำเป็นต้องอาศัยหลักการในการ

จัดการโดยทั่วไปเช่นกัน ซึ่งหลักการจัดการโดยทั่วไป หมายถึง การทำให้งานสำเร็จโดยอาศัยบุคคลอื่นเป็นผู้ทำซึ่ง

สามารถพจิารณารายละเอยีดได้ ดังนี้ (Suwannapa & Atthawong, 2016) 
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 1. ปัจจัยพื้นฐานในการจัดการ การจัดการปัจจัยพื้นฐานเหล่านี้อย่างมีประสิทธิภาพจะช่วยให้องค์กรนั้น

ประสบผลสำเร็จตามวัตถุประสงค์ ได้แก่ คน เคร่ืองจักร เงนิทุน และวัสดุสิ่งของ 

 2. ปัจจัยด้านการตลาด ลูกค้าหรือนักท่องเที่ยวที่ธุรกิจมุ่งที่จะเสนอขายสินค้าและบริการทางการท่องเที่ยว 

การจัดการด้านทรัพยากรการท่องเที่ยวซึ่งถือเป็นสินค้าและสิ่งดึงดูดใจทางการท่องเที่ยวจึงต้องดำเนินการให้

สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเท่ียวกลุ่มเป้าหมาย 

 3. ปัจจัยดา้นวธีิการปฏบัิตงิาน การกำหนดระบบงาน ระเบียบ ขั้นตอน วธีิปฏบัิตงิานในการจัดการทรัพยากร

การท่องเท่ียวตอ้งกำหนดให้มปีระสิทธิภาพมากท่ีสุด สามารถกำหนดตัวบุคลากรและเลือกเครื่องมือในการจัดการได้

อย่างเหมาะสมซึ่งจะก่อให้เกิดการประหยัดต้นทุน ได้ผลงานตรงตามวัตถุประสงค์และมีมาตรฐานท่ีดี 

 4. ปัจจัยดา้นการจูงใจผู้ปฏบัิตงิาน เป็นปัจจัยท่ีมีความสำคัญอย่างยิ่ง การจูงใจให้ผู้ปฏิบัติงานหรือผู้ท่ีมีส่วน

เกี่ยวข้องยินดีที่จะปฏิบัติงานอย่างเต็มประสิทธิภาพ และมีทัศนคติที่ดีต่อการปฏิบัติงานจึงเป็นศิลปะของหัวหน้างาน

ในการใช้ความสามารถของการเป็นผู้นำทำการจูงใจและส่งเสริมขวัญกำลังใจต่อผู้ปฏิบัติงานให้ปฏิบัติงานให้ดีที่สุด 

คำนึงถงึการประสานประโยชน์ของทุกฝ่ายท่ีเกี่ยวข้อง 

 5. วิธีการจัดการ กระบวนการหรือมาตรการในการจัดการกับทรัพยากรการท่องเที่ยวเพื่อให้เกิดการใช้

ประโยชน์อย่างมีประสิทธิภาพและบรรลุตามเป้าหมายขององค์กร ซึ่งเป็นปัจจัยหนึ่งที่สำคัญมากต่อความสำเร็จใน

การจัดการทรัพยากรการท่องเท่ียวเพื่อให้เกิดความย่ังยนืตลอดไป 

 สรุปได้ว่า ปัจจัยพื้นฐานในการจัดการเหล่านี้อย่างมีประสิทธิภาพจะช่วยให้องค์กรนั้นประสบผลสำเร็จตาม

วัตถุประสงค์ เช่นเดียวกับการศึกษาของ Suvarnakuta, Benchatikul & Jaroenroop (2018) เกี่ยวกับรูปแบบการ

ขับเคลื่อนการจัดการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์: ศึกษากรณีการจัดการการท่องเที่ยวเชิงเกษตรในจังหวัดระยอง และ

จันทบุรี โดยการตรวจสอบข้อมูลที่ได้จากบุคคล สถานที่ และเวลาที่แตกต่างกัน ควบคู่กับการวิเคราะห์บริบทชุมชน 

ผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยที ่มีผลต่อการจัดการการท่องเที ่ยวเชิงสร้างสรรค์ ได้แก่ ความอุดมสมบูรณ์ของ

ทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรมประเพณี วิถีชีวิตความเป็นอยู ่ที ่เป็นเอกลักษณ์ ภูมิปัญญาท้องถิ่น ทักษะและ

ประสบการณ์เรียนรู้ของชุมชน ตัวแบบการขับเคลื่อนการจัดการ การท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์  

 

วธิีดำเนินการวจิัย 
 การวจิัยคร้ังน้ีเป็นการวิจัยแบบผสมผสาน โดยมีรายละเอยีดดังนี้  

 การวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) 

 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างการวิจัยเชิงปรมิาณ  

 ประชากร คือ ประชาชนที่พักอาศัยอยู่ในจังหวัดปทุมธานี จำนวน 1,176,411 คน (BORA-The Bureau of  

Registration Administration, 2020)  

 การกำหนดขนาดตัวอย่าง ผู้วิจัยกำหนดขนาดตัวอย่างโดยการคำนวณกลุ่มตัวอย่างดว้ยการใช้เกณฑ์ 20 

เท่าของตัวแปรสังเกต ตามเทคนิคการใช้สถิติวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง (Structural Equation Modeling: SEM) 

ซึ่งมีการกำหนดขนาดของกลุ่มตัวอย่างด้วยวิธี Rule of thumb (Westland, 2010) คือ 5 - 20 เท่าของตัวแปรสังเกต 

(Ding, Velicer & Harlow, 1995) เนื่องจากขนาดตัวอย่างมีขนาดใหญ่ (Hair et al., 2010) โดยการวิจัยครั้งนี้ มีตัวแปร

สังเกตท้ังสิ้น 15 ตัวแปรสังเกต เมื่อคำนวณขนาดตัวอย่างตาม เทคนิคดังกล่าว จึงได้เท่ากับ 300 ตัวอย่าง (15 x 20) 
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 การสุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยใช้วิธีสุ่มกลุ่มตัวอย่างแบบชั้นภูมิ (stratified random sampling) ตามสัดส่วนของ

ประชาชนที่อาศัยอยู่แต่ละอำเภอ ในจังหวัดปทุมธานี โดยมีคุณสมบัติ ดังนี้ 1) เป็นหัวหน้าครัวเรือน/ ผู้แทนหัวหน้า

ครัวเรือน 2) มีอายุตัง้แต่ 30 ป ีขึ้นไป 3) ระยะเวลาท่ีอาศัยอยู่ในชุมชน จังหวัดปทุมธานี 5 ปขีึน้ไป ดังตารางที่ 1 

ตารางท่ี 1 ขนาดของกลุม่ตัวอย่าง (n = 300) 

อำเภอ จำนวนประชากร สัดส่วนประชากร (รอ้ยละ) ขนาดกลุ่มตัวอย่าง 

เมืองปทุมธาน ี 211,230 18 54 

คลองหลวง 288,751 24 72 

หนองเสือ 54,708 5 15 

ลาดหลุมแก้ว 69,300 6 18 

ลำลูกกา 284,419 24 72 

สามโคก 55,822 5 15 

ธัญบุร ี 212,181 18 54 

รวม 1,176,411 100.00 300 

ที่มา: The Bureau of Registration Administration (2020) 

 

 จากตารางท่ี 1 แสดงจำนวนกลุ่มตัวอย่างโดยจำแนกตามอำเภอ จังหวัดปทุมธานี เมื่อได้จำนวนกลุ่มตัวอย่าง

ตามที่ได้กล่าวไว้ข้างต้นแล้ว ผู้วิจัยได้ดำเนินการโดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างอย่างง่าย ทั้งนี้กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย

ทั้งหมด จำเป็นต้องได้รับความร่วมมือและยินยอมจากผู้เข้าร่วมวิจัย เพื่อให้ได้ข้อมูลสำหรับการวิจัย มีความถูกต้อง

และครบถ้วนมากที่สุด 

 เครื่องมอืที่ใช้ในการวิจัยเชิงปริมาณ 

 1. การสร้างเครื่องมือ ผู้วิจัยใช้แบบสอบถาม (questionnaire) เป็นเครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย โดยการเลือกตอบ

แบบตรวจรายการ (checklist) และเลือกตอบแบบตรวจรายการตามมาตราส่วนประมาณค่า (rating scale) โดยมีประเด็น

คำถามเกี่ยวกับการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ บริบทชุมชน การสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยว การมีส่วนร่วมของ

นักท่องเท่ียว และการบริหารจัดการ แบ่งออกเป็น 3 ส่วน ดังนี ้ 

  ส่วนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามที่เกี่ยวข้อง มีลักษณะข้อคำถามแบบสำรวจสถานะของผู้ตอบ

แบบสอบถาม ซึ่งมีลักษณะเป็นแบบตรวจรายการ (check list) 

 ส่วนท่ี 2 ข้อมูลระดับของการพัฒนาการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มเสน่ห์วถิีชุมชน จังหวัดปทุมธานี โดย

แบ่งออกเป็น 5 ประเด็น ได้แก่ 

 

 ประเด็นท่ี 1 การท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์   

 ประเด็นท่ี 2 บริบทชุมชน   

 ประเด็นท่ี 3 การสร้างเครอืข่ายการท่องเท่ียว    

 ประเด็นท่ี 4 การมสี่วนร่วมของนักท่องเท่ียว  

 ประเด็นท่ี 5 การบริหารจัดการ 
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 โดยในส่วนที่ 2 ผู้ตอบแบบสอบถามจะต้องแสดงความคิดเห็นที่มีต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์

เพื่อเพิ่มเสน่ห์วิถีชุมชน จังหวัดปทุมธานี ซึ่งมีลักษณะแบบเลอืกตอบข้อความตามมาตราส่วนประมาณค่า (Rating Scale) 

หรือมาตรวัดของลิเคิร์ท (Likert Scale) ซึ่งใช้เกณฑ์ 5 ระดับแทน 5 ความหมาย (Likert, 1932) โดยมีเกณฑ์การให้

คะแนน ดังนี้ 

   5 หมายถงึ  มากที่สุด/ รู้สกึเช่นน้ันเสมอ/ รู้สกึพอใจมากที่สุด 

   4 หมายถงึ  มาก/ รูส้ึกเช่นนัน้บ่อย/ รู้สกึพอใจดี 

   3 หมายถงึ  ปานกลาง/ รูส้ึกเช่นนัน้บางครัง้/ รูส้ึกเฉยๆ 

   2 หมายถงึ  นอ้ย/ รูส้ึกเช่นนัน้นานครัง้/ รู้สกึไม่พอใจ 

   1 หมายถงึ  นอ้ยท่ีสุด/ ไม่รู้สกึเช่นน้ันเลย/ รู้สกึไม่พอใจมาก 

 ส่วนที่ 3 ข้อเสนอแนะที่เกี ่ยวข้อง เพื่อเปิดโอกาสให้ผู ้ตอบแบบสอบถามได้แสดงความคิดเห็นต่อการ

พัฒนาการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์เพ่ือเพิ่มเสน่ห์วิถีชุมชน จังหวัดปทุมธานี ซึ่งมีลักษณะเป็นแบบสอบถามปลายเปิด 

 2. การตรวจสอบคุณภาพของแบบสอบถาม ผู้วิจัยกำหนดให้มีการทดสอบคุณภาพของแบบสอบถาม โดย

แบ่งเป็น 2 ด้าน คือ ความเท่ียงตรง (validity) และความเชื่อถือได้ (reliability) ของมาตรวัด 

    2.1 ความเที่ยงตรง แบ่งออกเป็น ความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (content validity) เป็นการตรวจสอบความ

ถูกต้อง ครบถ้วน ของเนื้อหา ตามวัตถุประสงค์และกรอบแนวคิดของการวิจัยหรือไม่ ส่วนความเที่ยงตรงเชิง

โครงสร้าง (construct validity) เป็นการตรวจสอบรายละเอียดต่าง ๆ ของแบบสอบถาม ว่าตรงตามทฤษฎีมากน้อย

เพียงใด เพื่อเชื่อมโยงระหว่างทฤษฎีและสิ่งที่วัดได้จริงจากการปฏิบัติ ถ้าวัดได้ครบถ้วนถือว่ามีความถูกต้องตาม

โครงสร้าง โดยการร่างแบบสอบถามที่ได้มาจากการทบทวน แนวคิด ทฤษฎีและวรรณกรรมต่าง ๆ ที่เกี ่ยวข้อง 

หลังจากนัน้ผู้วจิัยได้นำเนื้อหาไปขอรับคำแนะนำจากอาจารย์ท่ีปรึกษาแล้วนำมาปรับแก้ เมื่อสร้างแบบสอบถามเสร็จ

แลว้ ได้นำแบบสอบถามให้ผู้ทรงคุณวุฒจิำนวน 5 ท่าน พิจารณาความครอบคลุมของเนื้อหา ความสอดคล้องระหว่าง

เนื้อหาในประเด็นต่าง ๆ โดยกำหนดหลักเกณฑ์หาค่าความสอดคล้องระหว่างเนื้อหา จุดมุ่งหมาย และน้ ำหนัก ตาม

หลักเกณฑ์ของ Rovinelli & Hambleton (1976) ถ้าผู้ทรงคุณวุฒิเห็นว่าข้อคำถามใดสอดคล้อง ให้กำหนดคะแนน +1 

คะแนน และถ้าไม่แน่ใจ ให้กำหนดคะแนน 0 คะแนน และข้อคำถามใดไม่สอดคลอ้ง ให้กำหนดคะแนน -1 คะแนน แล้ว

จึงนำไปคำนวณหาค่าสัมประสิทธิ์ความสอดคล้อง (index of item objective congruence: IOC) ถ้าข้อคำถามใดมีค่า 

IOC มากกว่า 0.50 ขึน้ไป แสดงว่า คำถามข้อนัน้มคีวามเท่ียงตรงเชงิเนื้อหา ผลการตรวจสอบความถูกต้องเชิงเนื้อหา

พบว่า ข้อคำถามท้ังหมด 75 ข้อ มีข้อคำถามท่ีได้คะแนน +1 จำนวน 47 ข้อ ข้อคำถามท่ีได้คะแนน 0.8 จำนวน 22 ข้อ 

และข้อคำถามที่ได้คะแนน 0.6 จำนวน 6 ข้อ ซึ่งมีค่ามากกว่า 0.50 ทั้งหมด ดังนั้น แบบสอบถามซึ่งเป็นเครื่องมือใน

การวจิัยคร้ังนี ้จึงถอืได้ว่ามคีวามเท่ียงตรงเชงิเนื้อหา 

    2.2 ความเชื่อถอืได้ของมาตรวัด ผู้วิจัยนำแบบสอบถามที่วัดค่าสัมประสิทธ์ิของความสอดคล้อง แล้วนำไป

ทดลองใช้ (try out) กับประชากรที่มีลักษณะใกล้เคียงกับกลุ่มตัวอย่าง จำนวน 30 ราย โดยวิธีการสอบถามต่อหน้า 

(face to face) เพื่อสามารถตอบข้อสงสัย อธิบายและแก้ไขให้ถูกต้องตามความเข้าใจของผู้ตอบแบบสอบถาม และ

สอดคล้องกับเนื้อหาที่จะวัด จากนั้นนำผลที่ได้มาทำการทดสอบหาค่าความน่าเชื่อถือของเครื่องมือโดยวิธีของ      

ครอนบาค (Cronbach, 1990) โดยมีเกณฑ์กำหนดว่า ถ้ามาตรวัดใดมีค่าตัง้แต่ 0.70 ขึน้ไป แสดงว่ามาตรวัดน้ันมคีวาม

เชื่อถือได้ ซึ่งผลการทดสอบพบว่า แบบสอบถามทั้งฉบับมีค่า Conbrach’s alpha เท่ากับ 0.989 และมาตรวัดตัวแปร

ต่าง ๆ มีค่ามากกว่า 0.70 แสดงว่ามาตรวัดทุกมาตรวัดมีความเชื่อถือได้ เมื่อได้ตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา 
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และความเชื่อถือได้ของมาตรวัดเรียบร้อยแล้ว ผู้วิจัยได้นำแบบสอบถามไปดำเนินการเก็บรวบรวมข้ อมูลจากกลุ่ม

ตัวอย่างท่ีสุ่มไว้ 

 การเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงปริมาณ ผู ้วิจัยนำแบบสอบถามฉบับสมบูรณ์ไปดำเนินการเก็บข้อมูล จาก

ประชาชนที่พักอาศัยอยู่ในจังหวัดปทุมธานี โดยคัดกรองคุณสมบัติ  ดังนี้ 1) เป็นหัวหน้าครัวเรือน/ผู้แทนหัวหน้า

ครัวเรือน 2) มีอายุตั้งแต่ 30 ปี ขึ้นไป และ 3) ระยะเวลาที่อาศัยอยู่ในชุมชน จังหวัดปทุมธานี 5 ปีขึ้นไป จำนวน 300 

ตัวอย่าง ท้ังนีก้ลุ่มตัวอย่างที่ใชใ้นการวิจัยท้ังหมด จำเป็นต้องได้รับความร่วมมือและยนิยอมจากผู้เข้าร่วมวิจัยก่อน จึง

ได้อธิบายถึงวัตถุประสงค์ของการวิจัยและรายละเอียดในแบบสอบถามให้กับกลุ่มตัวอย่าง เพื่อให้กลุ่มตัวอยา่งเข้าใจ 

จึงมอบแบบสอบถามให้กลุ ่มตัวอย่างทำการตอบ แล้วเก็บรวบรวมแบบสอบถามคืนเมื ่อกลุ ่มตัวอย่างตอบ

แบบสอบถามครบถ้วนแล้ว โดยได้ทำการเก็บรวบรวมข้อมูลระหว่างวันท่ี 1 ธันวาคม 2564 ถึงวันท่ี 20 มกราคม 2565 

 การวิเคราะห์ข้อมูลเชงิปริมาณ ผู้วิจัยใชส้ถิตใินการวิเคราะห์ดังนี้ 

 1. สถิติพรรณนา (Descriptive Statistics) เพื่อตอบวัตถุประสงค์ข้อ 1 อธิบายระดับของตัวแปรต่าง ๆ  ได้แก่ การ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ บริบทชุมชน การสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยว  การมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว และการ

บริหารจัดการ สถิติที่ใช้ คือ ค่าความถี่ (Frequency), ค่าร้อยละ (Percentage), ค่าเฉลี่ย (Mean) และ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

(Standard Deviation) สำหรับเกณฑ์การแปลความหมายค่าเฉลี่ย ใช้เกณฑ์ค่าเฉลี่ยอันตรภาคชั้นเท่ากับ 0.80 ทำให้ได้เกณฑ์

การแปลความหมายตามแบบของ (Gliem & Gliem, 2003) ดังนี ้

   ค่าเฉลี่ย   4.21-5.00  มากที่สุด 

   ค่าเฉลี่ย   3.41-4.20  มาก 

   ค่าเฉลี่ย  2.61-3.40  ปานกลาง 

   ค่าเฉลี่ย  1.81-2.60  น้อย 

   ค่าเฉลี่ย   1.00-1.80  นอ้ยท่ีสุด 

 2. สถิติอนุมาน (Inferential Statistics) ใช้ทดสอบสมมติฐานของการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่ม

เสน่ห์วิถีชุมชน จังหวัดปทุมธานี โดยวิเคราะห์แบบจำลองสมการโครงสร้าง (Structural equation modeling: SEM) เพื่อ

ทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรแฝงกับตัวแปรสังเกต และความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระ และตัวแปรตาม เพื่อหา

อทิธิพลของบริบทชุมชน การสร้างเครอืข่ายการท่องเท่ียว การมสี่วนร่วมของนักท่องเท่ียว และการบริหารจัดการ ท่ีมี

ผลต่อการพัฒนาการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์เพ่ือเพิ่มเสน่ห์วิถีชุมชน จังหวัดปทุมธานี เพื่อตอบวัตถุประสงค์ ข้อ 2 

 การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) 

 ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (key informants) คือ ผู้บริหารองค์กรของรัฐที่มีบทบาทต่อการพัฒนาและการจัดการ

ชุมชน ผู้ประกอบการ ผู้นำกลุ่มอาชีพ ผู้นำชุมชนที่มีความรูและมีประสบการณเกี่ยวกับวัฒนธรรม ประเพณี และ

นักท่องเท่ียวท่ีเคยเดินทางมาท่องเท่ียวจังหวัดปทุมธาน ีโดยคัดเลอืกแบบเจาะจง รวมท้ังสิ้น 17 คน 

 เครื่องมอืที่ใช้ในการวิจัยเชิงคุณภาพ 

 ผู้วิจัยใช้แบบสัมภาษณ์เป็นเครื่องมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล โดยมีแนวทางในการสร้างแบบสัมภาษณ์ใน

ลักษณะเดียวกันกับแบบสอบถามของการวจิัยเชงิปริมาณ คือสร้างคำถามตามวัตถุประสงค์ของการวจิัย แต่เปิดกว้าง

ทางด้านคำตอบ เพื่อให้ได้ข้อมูลในลักษณะเชงิลึก และได้รายละเอยีดมากกว่าแบบสอบถาม โดยคำถามหลักประกอบ

ไปด้วย ประเด็นเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ บริบทชุมชน การสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยว การมี

ส่วนร่วมของนักท่องเท่ียว การบริหารจัดการ เพื่อเพิ่มเสน่ห์วิถีชุมชน จังหวัดปทุมธานี   
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 หลังจากนัน้ นำแบบสัมภาษณ์ไปขอคำแนะนำจากอาจารย์ท่ีปรึกษา รวมท้ังตรวจสอบกับแนวคิด และทฤษฎี

ที่เกี่ยวข้อง เพื่อตรวจสอบความเที่ยงตรง (validity) ทั้งในเชิงเนื้อหาและเชิงโครงสร้าง ความถูกต้อง ความเหมาะสม

ของเนื้อหา และการใช้ภาษา เมื่อได้ทำการปรับปรุงแก้ไขแบบสัมภาษณ์ตามคำแนะนำเสร็จแล้ว จึงนำแบบสัมภาษณ์

ไปทำการเก็บรวบรวมขอ้มูล 

 การเก็บรวบรวมข้อมูลเชิงคุณภาพ ผู้วิจัยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก โดยติดต่อขอพบผู้ให้ข้อมูลสำคัญเพื่อ

อธิบายวัตถุประสงค์ของการวจิัยและประโยชน์ท่ีจะได้รับจากการวจิัย ทำการสัมภาษณ์และบันทึกเสียงตามแบบสัมภาษณ์

ท่ีได้สร้างไว ้โดยทำการสัมภาษณ์ผู้ให้ขอ้มูลสำคัญระหว่างวันท่ี 10 มกราคม 2565 ถึงวันท่ี 18 กุมภาพันธ์ 2565 

 การวิเคราะห์ข้อมูลเชงิคุณภาพ ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสัมภาษณ์โดย ข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์

ข้อมูลเชิงลึกมาถอดเสียงและบันทึกเป็นข้อความจำแนกเป็นประเด็น วิเคราะห์คำให้สัมภาษณ์ของผู้ให้ข้อมูลสำคัญ 

โดยใชเ้ทคนิคการวิเคราะห์เนื้อหา (Content analysis technique) ประกอบบริบท (Context) พร้อมสังเคราะห์ข้อมูลตาม

วัตถุประสงค์การวิจัยและนำเสนอเป็นการเขียนแบบความเรียงสรุปผลการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยนำข้อมูลที่ได้ทั้งหมด

มาใชใ้นการอภปิรายผล  

 

ผลการวจิัย  
1. ระดับการพัฒนาการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ในด้านบริบทชุมชน การสร้างเครือข่ายการท่องเท่ียว การมีส่วน

ร่วมของนักท่องเท่ียว และการบริหารจัดการ อยู่ในเกณฑ์การยอมรับระดับมาก แสดงดังตารางท่ี 2  

 
ตารางท่ี 2 ระดับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสรา้งสรรค์  

 
 

2. อิทธิพลของบริบทชุมชน การสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยว การมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว และการ

บริหารจัดการท่ีมีผลต่อการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี ดังนี้ 
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ตารางท่ี 3 แสดงผลการวิเคราะห์อทิธิพลทางตรง ทางออ้ม ของตัวแปรแฝงจากค่า BETA และ GAMMA แสะแสดงค่าของตัวแปรประจักษ์

จากค่า Lambda Y, Lambda X และค่าความคลาดเคลื่อน (Error)  

 

หมายเหต:ุ ตัวเลขในวงเล็บคือค่าความคลาดเคลื่อนมาตรฐาน, **p < .01 *p < .05 

 TE = ผลรวมอิทธิพล IE = อทิธิพลทางออ้ม DE = อทิธิพลทางตรง 

จากตารางที่ 3 ปัจจัยที่มีอิทธิพลรวมสูงสุดต่อการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เรียงลำดับดังนี้ 1) การ

สร้างเครือข่ายการท่องเที่ยว (NWT) = 0.97 2) การมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว (PTO) = 0.96 3) การบริหารจัดการ 

(MNG) = 0.29 และ 4) บริบทชุมชน (CMT) = 0.24  

  บริบทชุมชน (CMT) มอีทิธิพลต่อการท่องเท่ียวเชิงสร้างสรรค์ทางตรง = 0.11, ทางอ้อม = 0.13 และอิทธิพล

รวม = 0.24   

 การสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยว (NWT) มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางตรง =  0.22, ทางอ้อม 

= 0.75 และอทิธิพลรวม = 0.97    

 การมสี่วนร่วมของนักท่องเท่ียว (PTO) มอีทิธิพลต่อการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ทางตรง = 0.78, ทางอ้อม = 

0.18 และอิทธิพลรวม = 0.96    

 ปัจจัยที่มีอิทธิพลน้อยที่สุด คือ การบริหารจัดการ (MNG) มีอิทธิพลต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ทางตรง 

= 0.29, ทางอ้อม ไม่ม ีและอิทธิพลรวม = 0.29         

3. แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มเสน่ห์วิถีชุมชน จังหวัดปทุมธานี โดย สร้าง

เครือข่ายการท่องเที ่ยวโดยความร่วมมือจากหน่วยงานภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน นำนโยบายการ

ท่องเที่ยวร่วมกันวางระบบการบริหารจัดการ แบ่งบทบาทหน้าที่ จัดโปรแกรมการท่องเที่ยว เพื่อสนับสนุนพัฒนาต่อ

ยอดแหล่งประวัติศาสตร์ ศลิปวัฒนธรรมไทย มรดกทางวัฒนธรรม อาหารไทย กิจกรรมและสนิค้าของชุมชน จังหวัด

ปทุมธานี เป็นแหล่งท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ และขับเคลื่อนนโยบายร่วมกันปฏบัิตอิย่างเป็นรูปธรรม   

 

อภิปรายผล  
ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 1 พบว่า ระดับการพัฒนาท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ในด้านบริบทชุมชน การ

สร้างเครือข่ายการท่องเที่ยว การมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว และการบริหารจัดการ จังหวัดปทุมธานี ภาพรวมอยู่ใน

ระดับมาก ทั ้งนี ้อาจเป็นเพราะการท่องเที ่ยวเชิงสร้างสรรค์ เป็นรูปแบบการท่องเที ่ยวที ่มุ ่งเน้นการอนุรักษ์           

ศิลปวัฒนธรรมท้องถิ่น เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วมในวัฒนธรรมของชุมชน และส่งเสริมการผลิตสินค้า

ท้องถิ่นป้อนสู่ตลาด เพื่อตอบสนองความตอ้งการของนักท่องเท่ียว (Richards, 2009) เป็นทางเลือกของการพัฒนาการ
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ท่องเที่ยวของประเทศไทยต่อไปในอนาคต (Teeranon & Sophonjaraskul, 2016) ในขณะเดียวกันแนวคิดการท่องเที่ยว

เชงิสร้างสรรค์ได้รับการสนับสนุน โดย UNESCO (2006) ซึ่งส่งเสริมความรู้ความเข้าใจวัฒนธรรม อัตลักษณ์ของแต่ละ

ชุมชนผ่านประสบการณ์ ได้รับความนยิมมากขึ้น เนื่องจากนักท่องเท่ียวได้มีปฏสิัมพันธ์ ได้ความรู้ ได้รับคุณค่า พร้อม

ได้รับความเพลิดเพลินจากการท่องเที่ยว และการนำมรดกทางวัฒนธรรมให้นักท่องเที่ยวได้เข้ามามีส่วนร่วมในการ

เรียนรู้เป็นตัวแบบการขับเคลื่อนการจัดการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ (Suvarnakuta, Benchatikul & Jaroenroop, 2018) 

การพัฒนาชุมชนสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้าง สรรค์ต้องอาศัยปัจจัยต่าง ๆ คือ การสร้างเครือข่าย การใช้ศักยภาพ

ทรัพยากรการท่องเที่ยวของชุมชน การมีส่วนร่วมของคนในชุมชน การพัฒนาวัฒนธรรมและภูมิปัญญาเป็นการเพิ่ม

คุณค่าและมูลค่าจากฐานอัตลักษณ์ของชุมชน สู่การท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ ตลอดจนการบริหารจัดการ การพัฒนา

บุคลากร องค์ความรู้ของชุมชนเป็นปัจจัยสำคัญในการยกระดับชุมชนสู่การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Lamviriyawat, 

2018; Zhou, Li-Yu & Chou, 2021; Li et al., 2020) สอดคล้องกับงานวิจัยของ Kaewsanga & Chamnongsri (2012) 

ท่ีพบว่า การท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์คือทางเลือกใหม่ของการท่องเท่ียวไทย โดยปัจจุบันพฤติกรรมของนักท่องเท่ียวได้

เปลี่ยนแปลงไป นักท่องเท่ียวตอ้งการมสี่วนร่วมกับกิจกรรมการท่องเท่ียวเพิ่มมากขึน้ จึงเกิดรูปแบบการท่องเท่ียวเชิง

สร้างสรรค์ที่เปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่นมีส่วนร่วมในการจัดการท่องเที่ยว ประเทศไทยมีทรัพยากร

ด้านการท่องเท่ียวท่ีอุดมสมบูรณ์จึงมโีอกาสท่ีจะพัฒนาเป็นการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ 

 ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 2 พบว่า การสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวมีอิทธิพลสูงสุดต่อการพัฒนาการ

ท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี ท้ังน้ีอาจเป็นเพราะการสร้างเครือข่ายการท่องเท่ียวซึ่งประกอบด้วยภาครัฐ 

ภาคเอกชน และภาคประชาชน มีอิทธิพลทั้งทางตรงและทางอ้อม ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Phiriyasuvat et al. 

(2018) พบว่า ศักยภาพการสร้างเครอืข่ายการท่องเท่ียว มอีทิธิพลในการกำหนดความเชื่อ ค่านิยม และพฤติกรรมอัน

เป็นแบบวถิีชีวิต คุณค่าเชงิวัฒนธรรม คุณค่าทางศลิปวัฒนธรรมความเป็นเอกลักษณ์ด้านวิถีชีวิต ภูมิปัญญา และองค์

ความรู้มีเอกลักษณ์ระดับภูมิภาค สืบเนื่องจาก ประเพณี วัฒนธรรมมีความผูกพันต่อท้องถิ่น และมีความสัมพันธก์ับ

ชุมชนสูง เกิดความงดงามทางด้านศิลปวัฒนธรรมของแหล่งท่องเที่ยวสามารถสร้างความประทับใจเป็นสิ่งดึงดูดใจต่อ

นักท่องเท่ียว  

 การมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยว ซึ่งประกอบด้วยการเข้าร่วมกิจกรรม การมีปฏิสัมพันธ์กับชุมชน และการ

สร้างการเรียนรู้ มอีทิธิพลต่อการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์จังหวัดปทุมธานีในลำดับท่ีสอง โดยมีอิทธิพลในทางตรงและ

ทางอ้อม การมีส่วนร่วมในกิจกรรมการท่องเที่ยวนำไปสู่การเรียนรู้ เข้าใจถึงรากเหง้าของชุมชนอย่างลึกซึ้งเน้นความ

ยั่งยืนและเป็นมติรกับสิ่งแวดลอ้ม สร้างความสมดุลระหว่างทรัพยากรการท่องเท่ียว สังคม วัฒนธรรมและวิถีชีวิตของ

สมาชิกในชุมชน และก่อให้เกิดการเรียนรู้ประสบการณ์ท่ีมคีุณค่ากับผู้มาเยือน เช่น การทดลองใช้ชีวิตในวิถีชุมชนชาว

ไทยเชื้อสายมอญ การมสี่วนร่วมในพธีิกรรมเก่าแก่ หรือประเพณีต่าง ๆ ของชุมชน เสมอืนเป็นการเผยแพร่และอนุรักษ์

วัฒนธรรม ประเพณี เป็นการสร้างรายได้ให้แก่ชุมชน สอดคล้องกับผลงานวิจัยของ Thaveeseng (2012) ว่าการมีส่วน

ร่วมของนักท่องเที่ยวในชุมชนเป็นการสนับสนุนส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่น ได้เข้ามามีส่วนร่วมทางการ

ท่องเท่ียวแบบยั่งยนื โดยท่ีให้นักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่นได้รับผลประโยชน์ร่วมกัน มีรายได้จากนักท่องเท่ียวอย่าง

เหมาะสม และพัฒนาสภาพแวดลอ้มให้คงอยู่อย่างย่ังยนื 

 การบริหารจัดการซึ่งประกอบด้วยการต่อยอด การเพิ่มมูลค่า การสร้างกระแสการท่องเที่ยว มีอิทธิพลต่อ

การท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์จังหวัดปทุมธานีในลำดับที่สาม โดยมีอิทธิพลทางตรง ไม่มีอิทธิพลทางอ้อม เป็นผลต่อ

เนื่องมาจากการสร้างเครือข่ายการท่องเท่ียว กระบวนการจัดการการท่องเท่ียวท่ีมรูีปแบบการดำเนินการท่ีเหมาะสม 
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ภายใต้สภาพแวดล้อมของพื้นที่นั้น ๆ การออกแบบรูปแบบการท่องเที่ยวเพื่อสร้างรายได้ให้กับชุมชน โดยอาศัยความ

ร่วมมือของภาครัฐและภาคเอกชนในการกระจายช่องทางในการจำหน่ายผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของชุมชน จัดเป็น

สินค้า OTOP ท่ีแสดงถึงเอกลักษณ์เฉพาะของจังหวัดปทุมธานี และการกำหนดราคามาตรฐาน รวมถึงการสร้างบรรจุ

ภัณฑ์ที่ดึงดูด เพื่อเพิ่มมูลค่าของสินค้า ภาครัฐกับภาคประชาชนร่วมกันตั้งศูนย์การเรียนรู้การสร้างผลิตภัณฑ์เพื่อ

ส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวมีส่วนร่วม ถือเป็นการต่อยอดการท่องเที่ยวและสร้างรายได้ อีกทั้งยังส่ งเสริมความสามัคคี

และความร่วมมือกันของคนในชุมชน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Chaibin, Aiyakorn & Romyen (2020) ศึกษา

เกี่ยวกับปัจจัยท่ีส่งผลต่อการมสี่วนร่วมของประชาชน ในการส่งเสริมการท่องเท่ียว ชุมชนท่องเท่ียว OTOP นวัตวิถี ใน

เขตอำเภอนาทม จังหวัดนครพนม พบว่า องค์กร ภาครัฐควรเพิ่มประสิทธิภาพในการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของ

ประชาชนอย่างมาก และสร้างความ ตระหนักรูใ้นการมสี่วนร่วมของประชาชน ตามความสามารถ สนับสนุนการมสี่วน

ร่วมของประชาชน ผ่านนิทรรศการวัฒนธรรมและกิจกรรมท้องถิ่น จากงานวิจัยพบว่าการบริหารจัดการในด้านของ

ผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์จังหวัดของภาครัฐและชุมชนส่งผลต่อการท่องเท่ียวในเชงิของผลิตภัณฑ์ท้องถิ่น 

 บริบทชุมชน เป็นตัวแปรท่ีมีอทิธิพลทางตรง ทางอ้อม และโดยรวมน้อยท่ีสุด แต่อย่างไรก็ตามยังเป็นตัวแปร

ที่มีความสำคัญในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เนื่องจาก จังหวัดปทุมธานีเป็นวิถีชุมชนบนสายน้ำ วิถีชีวิต

ชาวไทยเชื้อสายมอญ และสถานที่ท่องเที่ยวเชิงธรรมชาต ิรวมถึงพิพิธภัณฑ์ต่าง ๆ ท่ีถอืเป็นสิ่งดึงดูดนักท่องเท่ียว แต่

อย่างไรก็ตามการสร้างเครอืข่ายการบริหารจัดการร่วมกันของภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชนยังเป็นสิ่งจำเป็น

ท่ีต้องทำควบคู่กันไป ในการรักษา พัฒนา ดูแล ประชาสัมพันธ์สถานท่ี วัฒนธรรม ประเพณีต่าง ๆ เหล่านี้ให้ย่ังยืน ซึ่ง

สอดคล้องกับงานวิจัยของ Chinachot & Chantuk (2016) ที่ทำการศึกษาเกี่ยวกับรูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิง 

สร้างสรรค์ของสวนผึ้ง พบว่ารูปแบบการจัดการการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ของสวนผึ้ง เป็นการสร้างหรือการเพิ่ม

มูลค่าให้แก่ทรัพยากรที่มีอยู่ให้สูงที่สุด ไม่ว่าจะเป็นทรัพยากรทางธรรมชาติหรือวัฒนธรรม ซึ่งจะเห็นได้ว่า การใช้

ทรัพยากรทางด้านต่าง ๆ ที่มีอยู่ในชุมชนโดยความร่วมมือกันของทุกฝ่ายจะเป็นการสร้างรายได้ และส่งเสริมการ

ท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ได้อีกดว้ย โดยอาศัยการเชื่อมโยงสถานที่ วิถีชีวิต และบริการต่าง ๆ ให้เป็นกลุ่มเดียวกัน 

 ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 3 พบว่า แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มเสน่ห์วิถี

ชุมชน จังหวัดปทุมธานี วิเคราะห์และสังเคราะห์จาก ผลการวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ซึ่งสอดคล้องและ

สนับสนุนกัน เป็น 2 แนวทาง ดังนี้ 

 1. ส่งเสริมการสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี โดยความร่วมมือทั้งทางด้าน

ภาครัฐ ภาคเอกชน และประชาชน การวจิัยเชงิปริมาณพบว่า การสร้างเครอืข่ายการท่องเท่ียวเป็นตัวแปรท่ีมีอิทธิพล

ทั้งทางตรงและทางอ้อม และเป็นตัวแปรที่สำคัญที่สุดต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี และจากการ

วจิัยเชงิคุณภาพพบว่า ปัญหาและอุปสรรคต่อการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี คือ การกำหนดมาตรการ 

หรือแนวทางในการแก้ไขปัญหาการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นอย่างเหมาะสม ดังนั้นจึงควรมีการส่งเสริมการสร้างเครือข่าย

การท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี เพื่อแลกเปลี่ยนข่าวสารข้อมูลการท่องเท่ียวระหว่างกัน หรือทำกิจกรรม

ร่วมกัน และการร่วมมือกัน อีกทั้งให้สมาชิกในเครือข่ายมีความสัมพันธ์กัน ในการกำหนดมาตรการ หรือแนวทางใน

การแก้ไขปัญหาการท่องเที่ยวที่เกิดขึ้นอย่างเหมาะสม ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Phiriyasuvat et al. (2018) การ

สร้างเครือข่ายการท่องเที ่ยวเชิงวัฒนธรรม อำเภอเชียงคาน จังหวัดเลย และเมืองหลวงพระบางสาธารณรัฐ

ประชาธิปไตยประชาชนลาว สื่อออนไลน์ เป็นเครือข่ายที่มีประสิทธิภาพส่งผลให้การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมเข้าถึง

นักท่องเที่ยวในการเข้าถึงข้อมูลรวมถึงการทาธุรกรรมแบบออนไลน์ เช่น ข้อมูลแหล่งท่องเที่ยว การจองตั๋วเครื่องบิน 
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จองตั๋วรถโดยสาร การจองที่พัก บริการรถเช่า โดยสามารถชำระเงินผ่านระบบออนไลน์ได้ทันที มีความสะดวก 

รวดเร็ว ประหยัด และง่ายสำหรับนักท่องเท่ียว รวมท้ังสื่อทางทวีี และภาพยนตร์ ที่ช่วยประชาสัมพันธ์ทำให้เกิดกระแส

การท่องเท่ียวเชงิวัฒนธรรม 

 2 ส่งเสริมการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มเสน่ห์วิถีชุมชน 

จังหวัดปทุมธานี การวิจัยเชิงปริมาณพบว่าการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวมีอิทธิพลในทางตรง และโดยรวมต่อการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มเสน่ห์วิถีชุมชน จังหวัดปทุมธานี พบว่าการมีส่วนร่วมจากนักท่องเที่ยวในการจัดการ

สิ่งแวดล้อมและการท่องเที่ยวอย่างมีส่วนร่วมของแหล่งท่องเที่ยวภายในท้องถิ่น โดยที่ให้นักท่องเที่ยวและชุมชน

ท้องถิ่นได้รับผลประโยชน์ร่วมกัน มีรายได้จากนักท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม และพัฒนาสภาพแวดล้อมให้คงอยู่อย่าง

ยั่งยืน ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของ Thaveeseng (2012) พบว่าการมีส่วนร่วมของนักท่องเที่ยวในชุมชนเป็นการ

สนับสนุนส่งเสริมให้นักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่น ได้เข้ามามีส่วนร่วมทางการท่องเที่ยวแบบยั่งยืน โดยที่ให้

นักท่องเที่ยวและชุมชนท้องถิ่นได้รับผลประโยชน์ร่วมกัน มีรายได้จากนักท่องเที่ยวอย่างเหมาะสม และพัฒนา

สภาพแวดลอ้มให้คงอยู่อย่างย่ังยนื 

 

สรุป   
ปัจจัยที่ส่งผลต่อการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี ได้แก่ สร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวในการ

กำหนดมาตรการ หรือแนวทางในการแก้ไขปัญหาการท่องเท่ียวท่ีเกิดขึ้นอย่างเหมาะสม ประกอบด้วย 3 ส่วนสำคัญ คือ 

ภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน ควรร่วมกันวางแผนจัดการและพัฒนา และกำหนดเป็นนโยบายการท่องเที่ยว

เชิงสร้างสรรค์ แบ่งบทบาทหน้าที่ จัดโปรแกรมการท่องเที่ยว เพื่อสนับสนุนพัฒนาต่อยอดแหล่งประวัติศาสตร์ 

ศิลปวัฒนธรรมไทย มรดกทางวัฒนธรรม อาหารไทย กิจกรรมและสินค้าของชุมชน จังหวัดปทุมธานี เป็นแหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ และขับเคลื่อนนโยบายร่วมกันปฏิบัติอย่างเป็นรูปธรรม และยังสอดคล้องกั บนโยบายของ

รัฐบาลด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวในยุทธศาสตร์แห่งชาติ ทั้งยังเป็นแนวทางสนับสนุนให้ขยายผลให้เกิดประโยชน์

ต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจภายหลังการแพร่ระบาดของไวรัสโคโรนา 2019   

 

ข้อเสนอแนะ  
จากผลการวจิัยผู้วิจัยมีขอ้เสนอแนะ ดังนี้ 

1. ข้อเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์  

ผลจากการวจิัยวัตถุประสงค์ท่ี 1 พบว่า ระดับการพัฒนาการท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มเสน่ห์วิถีชุมชน 

จังหวัดปทุมธานี ภาพรวมอยู่ในระดับมาก เนื่องจากจังหวัดปทุมธานี เป็นพื้นที่ที่มีความโดดเด่นตามหลักยุทธศาสตร์ 

เป็นพืน้ท่ีท่ีควรให้การสนับสนุนท้ังงบประมาณศกึษาวจิัยเพื่อต่อยอดการพัฒนาแหล่งท่องเท่ียวท่ีสำคัญในรูปแบบการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรดำเนินการ ดังนี้ ร่วมกำหนดมาตรการ วางระบบการบริหาร

จัดการ แบ่งบทบาทหน้าที่ จัดโปรแกรมการท่องเที่ยว แลกเปลี่ยนข้อมูลการท่องเที่ยวระหว่างกัน นำนโยบายการ

ท่องเท่ียวไปปฏบัิตเิพื่อให้เกิดการสร้างมูลค่าเพิ่มในแหล่งท่องเท่ียวและธุรกิจที่เกี่ยวข้อง  

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 2 พบว่า การสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวมีอิทธิพลสูงสุดต่อการพัฒนาการ

ท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ จังหวัดปทุมธานี ดังนั้นหน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรดำเนินการ ดังนี้ ภ าครัฐ ถือว่าเป็นส่วน
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สำคัญในการขับเคลื่อนให้การดำเนินการเป็นไปอย่างเป็นระบบ ควรส่งเสริมและสนับสนุน กระตุ้นให้ภาคเอกชนและ

ภาคประชาชน ร่วมมือกันในการดำเนินการเพื่อให้เป้าหมายท่ีวางไวป้ระสบผลสำเร็จ  

 ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 3 พบว่า แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์เพื่อเพิ่มเสน่ห์วิถี

ชุมชน จังหวัดปทุมธานี หน่วยงานที่เกี่ยวข้องควรดำเนินการ ดังนี้ ประสานความร่วมมือไปยังหน่วยงานภาครัฐที่

เกี่ยวข้อง ภาคเอกชน และภาคประชาชน วางแผนในการดำเนนิงานให้ชัดเจน ร่วมมือกันผลักดันและให้ความช่วยเหลอื

ในด้านต่างๆ และเนื่องจากการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ในภาคประชาชนมีส่วนสำคัญเป็นอย่างมาก ควรสร้างความ

เข้าใจกับคนในชุมชน เผยแพร่ข่าวสารเพื่อให้คนในชุมชนและประชาชนทั่วไปได้รับทราบ เกิดความเข้าใจและให้ความ

ร่วมมือ เพื่อให้เกิดเป็นการเชื่อมโยงเครอืข่ายท่ีมีการปฏบัิตไิด้จริงอย่างเป็นรูปธรรม 

2. ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งต่อไป 

งานวิจัยนี้ได้ข้อค้นพบว่า การสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวเป็นตัวแปรที่สำคัญที่สุดในการพัฒนาการ

ท่องเท่ียวเชงิสร้างสรรค์เพ่ือเพิ่มเสน่ห์วถิีชุมชน จังหวัดปทุมธานี สามารถนำไปประยุกต์ใช้กับการพัฒนาการท่องเท่ียว

ด้านอื่นๆ ได้ สำหรับประเด็นในการวิจัยครั้งต่อไปควรทำวิจัยในประเด็นเกี่ยวกับ บทบาทในการดำเนินงานของ

เครือข่ายการท่องเที่ยวของงานภาครัฐ ภาคเอกชนภาคประชาชน ตลอดจนศึกษาการมีส่วนร่วมของสมาชิกแต่ละ

เครือข่าย ว่าสามารถดำเนินการได้ตามเป้าหมายที่ตั้งไว้หรือไม่ เพื่อเป็นประโยชน์ในการดำเนินงานของเครือข่าย

เครอืข่ายการท่องเท่ียว และสามารถนำปรับปรุงการทำงานต่อไป 

 

องค์ความรู้ใหม่  
 

 
     ภาพที่ 1 องค์ความรู้ใหม ่
      

 การวิจัยครั้งนี้ได้ข้อค้นพบว่าการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ เพื่อเพิ่มเสน่ห์วิถีชุมชน จังหวัด

ปทุมธานี ด้านการสร้างเครือข่ายการท่องเที่ยวมีความสำคัญกับการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์มากที่สุด 

จังหวัดปทุมธานี เป็นพื้นที่ที่มีความโดดเด่นตามหลักยุทธศาสตร์ เป็นพื้นที่ที่ควรให้การสนับสนุนทั้งงบประมาณ

ศึกษาวิจัยเพื่อต่อยอดการพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวที่สำคัญในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ ดังนั้นหน่วยงานที่

เกี่ยวข้อง ได้แก่ ภาครัฐ ภาคเอกชน และภาคประชาชน ควรดำเนินการร่วมกำหนดมาตรการ วางระบบการบริหาร

จัดการ แบ่งบทบาทหน้าท่ี จัดโปรแกรมการท่องเท่ียว แลกเปลี่ยนขอ้มูลการท่องเท่ียวระหว่างกัน และนำนโยบายการ

ท่องเที่ยวไปปฏิบัติเพื่อให้เกิดการสร้างมูลค่าเพิ่มในแหล่งท่องเที่ยวและธุรกิจที่เกี ่ยวข้อง พัฒนาต่อยอดแหล่ง

ประวัติศาสตร์ ศิลปวัฒนธรรมไทย มรดกทางวัฒนธรรม อาหารไทย กิจกรรมและสินค้าของชุมชน จังหวัดปทุมธานี 



   
  ปีที่ 16 ฉบับท่ี 48 กันยายน – ตุลาคม 2565 - TCI กลุ่มท่ี 1 มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ปี 2564-2567

 
 

 

Rajapark Journal Vol. 16 No. 48 September – October 2022                                                      280 

ท้ังยังเป็นแนวทางสนับสนุนให้ขยายผลให้เกิดประโยชน์ต่อการขยายตัวทางเศรษฐกิจภายหลังการแพร่ระบาดของไวรัส

โคโรนา 2019    
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