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Abstract 

This research aimed to study level of industrial promotion of food innovations of the future 

towards sustainability in order to increase the Ministry of Industry’s competitiveness and the 

development guidelines for the promotion of food innovation industries of the future towards 

sustainability in order to increase the Ministry of Industry’s competitiveness. This research 

employed mixed-methodology with quantitative and qualitative methodology. The samples used 

in the quantitative methodology were 4 0 0  persons in food-related industries. Accordingly, the 

data were collected by questionnaires and analyzed using descriptive and inferential statistics. 

Data were collected by in-depth interviews with key informants, including seven executives in 

departments related to food industry promotion. The research results were found as follows: the 

level of industrial promotion of food innovations of the future at a high level and when considering 

each component, it was found that the consumer behavior was at the highest level followed by 

consumer demand, consumer attitude, and strategy respectively. Factors related to overall 

competitiveness found to be at a high level. 
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บทคัดย่อ 
การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ ศึกษาระดับการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตสู่

ความยั่งยืนเพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขันของกระทรวงอุตสาหกรรม  และ ศึกษาแนวทางการพัฒนาการ

ส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตสู่ความย่ังยนืเพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขันของกระทรวง

อุตสาหกรรม โดยเป็นการวิจัยเชงิปริมาณควบคู่กับเชงิคุณภาพ กลุ่มตัวอย่างที่ใชใ้นการวิจัยเชงิปริมาณ คือ บุคลากร

ในอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับอาหาร จำนวน 400 ราย เก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามและวิเคราะห์โดยใช้สถิติเชิง

พรรณนาและสถิติอ้างอิง เก็บข้อมูลโดยการสัมภาษณ์เชิงลึกกับผู้ให้ข้อมูลสำคัญ ได้แก่ ผู้บริหารในหน่วยงานท่ี

เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมอุตสาหกรรมอาหาร จำนวน 7 ราย ผลการวิจัยพบว่า ระดับการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้าน

นวัตกรรมอาหารแห่งอนาคต อยู่ในระดับมาก และเมื่อพิจารณาแต่ละองค์ประกอบ พบว่า ด้านพฤติกรรมของ

ผู้บริโภค อยู่ในระดับสูงท่ีสุด รองลงมาเป็นดา้นความต้องการของผู้บริโภค ด้านทัศนคตขิองผู้บริโภค และด้านกลยุทธ์ 

ตามลำดับ ปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องกับความสามารถทางการแข่งขันในภาพรวม พบว่าอยู่ในระดับมาก 

 

คําสําคัญ: การส่งเสริมอุตสาหกรรม; นวัตกรรมอาหาร; อนาคตสู่ความยั่งยืน; ความสามารถการแข่งขันของ

กระทรวงอุตสาหกรรม 

 

บทนำ 
 อุตสาหกรรมแปรรูปอาหารเป็นหน่ึงในธุรกิจที่มีศักยภาพในการเตบิโตอย่างโดดเด่นและน่าจับตามองสำหรับ

พื้นท่ีระเบียงเศรษฐกิจภาคตะวันออก (Eastern Economic Corridor (EEC)) นอกจากจะเป็น 1 ใน 5 อุตสาหกรรม

เป้าหมายในกลุ่ม First S-Curve แลว้ อุตสาหกรรมแปรรูปอาหารของประเทศไทยยังได้เปรียบจากความแข็งแกร่งของ

ปัจจัยพื้นฐาน ได้แก่มาตรฐานการผลิตท่ีปลอดภัยท่ีประเทศไทยได้รับการยอมรับจากท่ัวโลก ซึ่งสามารถสะท้อนถึง

ศักยภาพและความพร้อมของประเทศไทยสำหรับการก้าวไปสู่การเป็นศูนย์กลางการผลิตอาหารของโลกในอนาคต 

รวมถึงทรัพยากรธรรมชาติและวัตถุดิบทางการเกษตรท่ีมีความอุดมสมบูรณ์ แต่เกษตรกรของประเทศไทยกลับไม่ได้

เป็นอาชีพท่ีมีความมั่นคงทางเศรษฐกิจ อุตสาหกรรมเกษตรได้รับเงินสนับสนุนคิดเป็นสั ดส่วนไม่มากนักของ

งบประมาณในแต่ละปี อุตสาหกรรมเกษตรจึงยังคงเป็นอุตสาหกรรมท่ีใช้เทคโนโลยีต่ำเมื่อเทียบกับอุตสาหกรรม

ประเภทอื่นๆ ซึ่งนั่นอาจเป็นภาพสะท้อนถึงวถิีการทำงานของเกษตรกรส่วนใหญ่ท่ียังคงตอ้งทำการเกษตรแบบเดิม ซึ่ง

ดูเป็นเร่ืองขัดแย้งกันอย่างมากกับภาพลักษณ์ของอาหารไทยในสายตาคนต่างชาติ ดังนั้นความท้าทายของเกษตรกร

และผู้ท่ีทำงานอยู่ในห่วงโซ่ของการผลิตอาหารก็คือ ทำอย่างไรจะให้อุตสาหกรรมหลักของประเทศนี้อยู่รอดต่อไปได้

ท่ามกลางการเปลี่ยนแปลงของปัจจัยต่างๆมากมายในสถานการณ์ท่ีทุกอย่างเปลี่ยนไปท้ังกระบวนการผลิต สภาพ

อากาศ และรสนิยมของผู้บริโภค (Chummee, 2018)  

อุตสาหกรรมอาหารเป็นหนึ่งในอุตสาหกรรมท่ีมีบทบาทและความสำคัญอย่างยิ่งต่อการขับเคลื่อนระบบ

เศรษฐกิจของประเทศ (Sibunruang, 2017) ซึ่งในปี 2559 ประเทศไทยนั้นได้เป็นประเทศอันดับท่ี 1 ของการส่งออก

สินค้าและผลิตภัณฑ์อาหารไปสู่กลุ่มประเทศอาเซียน และได้เป็นประเทศท่ีมีการส่งออกสินค้าและผลิตภัณฑ์อาหาร 

ไปยังท่ัวโลก ซึ่งสูงเป็นอันดับท่ี 13 คิดเป็นมูลค่าผลิตภัณฑ์มวลรวมท้ังหมดของประเทศร้อยละ 5.8 หรือมูลค่าทาง

เศรษฐกิจของประเทศไทยมากกว่า 830,000 ล้านบาท เนื่องจากจุดแข็งและรากฐานของประเทศไทยท่ีมีความ
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หลากหลายและปริมาณของวัตถุดิบ รวมถึงประสบการณ์และความเชี่ยวชาญของผู้ประกอบการด้านการผลิตในการ

นำนวัตกรรมและเทคโนโลยีท่ีทันสมัยมาประยุกต์ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ อุตสาหกรรมอาหารของประเทศไทยจะ

สามารถเตบิโตและสร้างมูลค่าเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่องนัน้ ผู้ประกอบการจะตอ้งให้ความสำคัญในการปรับเปลี่ยนรูปแบบ

ธุรกิจไปเป็นการพัฒนานวตักรรมและเทคโนโลยขีองอุตสาหกรรมอาหาร รวมถึงห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) โดยเร่ิม

ตัง้แต่การพัฒนานวัตกรรมในอุตสาหกรรมรวมท้ังในอุตสาหกรรมอื่น ๆ ต่อเนื่อง ท้ังในเร่ืองของการพัฒนาผลิตภัณฑ์

ท่ีเพิ่มมูลค่า (Value Added) และการพัฒนาในเร่ืองของการบริการอุตสาหกรรม อาหารท่ีสามารถตอบสนองความ

ต้องการของกลุ่มผู้บริโภคและกระแสสังคมท่ัวโลกในปัจจุบันและในอนาคตท่ีกำลังจะเกิดขึ้น มีการคาดการณ์ถึง

ภายในปี 2020 นั้นมูลค่าตลาดอาหารทางการแพทย์ในประเทศไทยจะเติบโตขึ้นประมาณ 2,850 ล้านบาท ซึ่ง

สอดคล้องกับ Roadmap ท่ีทางรัฐบาลวางแผน เพื่อการส่งเสริมอุตสาหกรรมอาหารทางการแพทย์ของประเทศไทยใน

อนาคต (Chummee, 2018) ผู้ประกอบการไทยสามารถพัฒนาศักยภาพทางธุรกิจเพื่อขยายตลาดดังกล่าวได้หากก้าว

ผ่านอุปสรรคความเพียงพอด้านวัตถุดิบและการขอการรับรอง โดยในช่วง 5 ปีท่ีผ่านมากลุ่มผู้ประกอบการของไทย

สามารถผลิตสินค้าอาหารอนิทรีย์เพื่อวางจำหน่ายเป็นจำนวน 565 รายการ ซึ่งเติบโตเฉลี่ย 46% ต่อปี โดยมสีินค้าท่ี

สำคัญ เช่น ข้าว ชาพร้อมดื่ม เคร่ืองดื่มสมุนไพร โยเกิร์ต น้ำผลไม้ นมพร้อมดื่ม เป็นต้น (Smart Center for the Food 

Industry, 2017) 

อาหารแห่งอนาคต หรือ Future Food เป็นอีกหนึ่ งเทรนด์ในอุตสาหกรรมอาหารท่ีกำลังถูกพูดถึง 

อย่างแพร่หลาย เพื่อให้การบริโภคอาหารมสี่วนช่วยสร้างความยั่งยนื เนื่องจากจำนวนประชากรโลกที่เพิ่มขึ้นทำให้เกิด

ความไม่สมดุลกับทรัพยากรท่ีมีอยู่ รูปแบบการใช้ชีวิตของคนท่ีเปลี่ยนไป ความต้องการผลผลิตทางการเกษตรและ

สินค้าโภคภัณฑ์ของผู้บริโภคท่ีต้องการอาหารท่ีมีคุณภาพดี โภชนาการสูง และปลอดภัยมีแนวโน้มท่ีจะเพิ่มสูงขึ้น  

ตลอดจนการเปลี่ยนแปลงสภาพภูมิอากาศ (climate change) ท่ีส่งผลกระทบต่อความมั่นคงทางอาหารและส่งผล 

ให้รูปแบบทำการเกษตรแบบท่ัวไป (conventional agriculture) เปลี่ยนแปลงไปท่ัวโลก อาหารแห่งอนาคตจึงเป็น

ทางเลอืกใหม่ให้กับผู้บริโภคท่ีคำนึงถึงสุขภาพและสนับสนุนกระบวนการผลิตอาหารท่ีสร้างผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม

ให้น้อยลงกว่าเดมิดว้ยแนวทางที่ยั่งยนื ด้วยเหตุปัจจัยเหล่านี้จึงเป็นตัวขับเคลือ่นสำคัญในการพัฒนาการผสมผสานกัน

ของเทคโนโลยีนวัตกรรมการผลิตอาหารขั้นสูง (Advanced Foods) ให้มีความยั่งยืนเพียงพอต่อความต้องการอาหาร

ของประชากรท่ัวโลกในอนาคตด้วยการใช้ปัจจัยการผลิตท่ีน้อยแต่ได้คุณค่าทางโภชนาการสูง  รวมถึงการพัฒนาการ

สร้างอาหารใหม่ (Novel Food) เพื่อเป็นโภชนาเฉพาะบุคคล ท้ังนี้แนวโน้มการผสมผสานเทคโนโลยีท่ีน่าสนใจ อาทิ 

Plant-based Food ผลิตภัณฑ์อาหารจากพืช ซึ่งเป็นอาหารกลุ่มโปรตีนทางเลือก (Alternative Protein) ท่ีใช้วัตถุดิบ

จากพืชซึ่งให้โปรตีนสูง โดยมีการพัฒนารสชาติ กลิ่น และสีสัน ให้เหมือนผลิตภัณฑ์จากสัตว์เป็นหนึ่งในอาหารแห่ง

อนาคต (Future Food) ซึ่งกำลังได้รับความนิยมและเป็นท่ีต้องการเพิ่มขึ้น สำหรับประเทศไทย Plant-based มีมูลค่า

ตลาดประมาณ 2.8 หมื่นล้านบาท ในส่วนของตลาดส่งออกในป ี2019 พบว่าในประเทศสหรัฐอเมริกามีมูลค่าตลาดสูง

ถึง 5 พันล้านดอลลาร์สหรัฐฯคิดเป็นอัตราการเติบโต 11 เปอร์เซ็นต์ต่อปี ซึ่งถ้าเทียบกับอาหารอื่นๆท่ัวไปเติบโตเพียง 

2 เปอร์เซ็นต์เท่านั้น ซึ่งคาดการณ์ว่าอีก 3-4 ปีข้างหน้ามูลค่าตลาดมีแนวโน้มขยายตัวแตะ 5 หมื่นล้านบาท ตัวเลข

ดังกล่าวถือได้ว่า เป็นตัวเร่งให้ผู้ประกอบการอาหารต้องมองหาโอกาสจากตลาด Plant-based Food (Department of 

Industrial Promotion, 2021) ท้ังนี้ แนวทางการพัฒนาอาหารอนาคตของประเทศไทยด้านการพัฒนาอย่างยั่งยืน 

(Sustainable Development) ตามเป้าหมายการพัฒนาท่ียั่งยืนขององค์การสหประชาชาติเป็นหัวใจหลักในการพัฒนา

วงการอาหารอนาคตของไทย จากเหตุผลท่ีกล่าวมาข้างต้นทำให้ผู้วิจัยมีความสนใจในการศึกษา “การส่งเสริม
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อุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตสู่ความยั่งยืนเพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขันของกระทรวง

อุตสาหกรรม” 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื่อศึกษาระดบการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตสู่ความยั่งยืนเพื่อเพิ่ม

ความสามารถในการแข่งขันของกระทรวงอุตสาหกรรม 

2. เพื่อศึกษาแนวทางการพัฒนาการส่งเสริมอุตสาหกรรมดา้นนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตสู่ความย่ังยนืเพื่อ

เพิ่มความสามารถในการแข่งขันของกระทรวงอุตสาหกรรม 

 

ขอบเขตของการวจิัย 
ด้านเนื้อหา การวิจัยคร้ังนี้มุ่งศึกษาเกี่ยวกับ ปัจจัยท่ีมีส่วนสำคัญต่อการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้าน

นวัตกรรมอาหารแห่งอนาคต ประกอบไปด้วย 4 ด้าน คือ (1) ด้านกลยุทธ์ (2) ด้านความต้องการของผู้บริโภค (3) 

พฤติกรรมของผู้บริโภค และ (4) ทัศนคติของผู้บริโภค สำหรับกรอบแนวคิดท่ีเป็นตัวแปรตาม คือ ความสามารถ

ทางการแข่งขันประกอบด้วย 6 ด้าน ได้แก่ (1) การถ่ายทอดเทคโนโลยี (2) มาตรฐานความปลอดภัย (3) ข้อมูล  (4) 

ผลิตภัณฑ์ (5) ความร่วมมือ และ (6) ความยั่งยนื 

ด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ผู้วจิัยกำหนดขอบเขตด้านประชากรสำหรับการวจิัยในครัง้นี้ คือบุคลากร

ในอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมอาหาร จำนวน 1,015,823 คน (Office of Small and Medium Enterprises 

Promotion, 2020) ผู้วิจัยเลอืกกลุ่มตัวอย่างท่ีเป็นผู้ให้ข้อมูลสำคัญ (Key Informance) ผู้บริหารในหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง

กับการส่งเสริมอุตสาหกรรมอาหาร  จำนวน 7 ราย 

            ด้านพื้นที่ที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ บริษัทจำกัด ท่ีทำธุรกิจด้านอาหารในประเทศไทย 

 ระยะเวลาที่ใชใ้นการวิจัยครั้งนี้ ระหว่างเดอืนกันยายน พ.ศ. 2564 - กมุภาพันธ์ พ.ศ. 2565  

 

ทบทวนวรรณกรรม 
แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้องกับการส่งเสริมอุตสาหกรรม 

 Cory (1951) ได้ให้ความหมายของการส่งเสริมคือ การช่วยเหลอืและให้คำแนะนำกิจกรรมต่าง ๆ ที่ก่อให้เกิด

แนวคิดใหม่ๆ ความเจรฐิก้าวหน้าความเข้าใจ ความร่วมมอื การฝึกปฏบัิติ รวมท้ังการกระตุน้ การปรับปรุงการทำงาน

และการปรับปรุงตนเองให้ดยีิ่งขึ้น 

 การส่งเสริม (Extension) หมายถึง ต่อยืด ยาวยืด ยืดนาน แผ่กว้าง ขึงกางอ้ากว้างขวาง ขยาย ส่วนท่ีต่อ

ออกไป ส่วนขยาย ส่วนเพิ่มเติม ส่วนประกอบ การส่งเสริม (Extension) เป็นการขยายและถ่ายทอดความรู้ตามระบบ

วทิยาการแผนใหม่ (Innovation System) ซึ่งก่อประโยชน์ทางการศึกษา (Education Advantages) และมีคุณค่าทางการ

ปฏิบัติ (Practical Values) แก่บุคคลผู้พึงได้รับความช่วยเหลือในการเรียนรู้หรือผู้รับการส่งเสริม  (People Intended, 

Clientele, Audience) ให้สามารถพัฒนาตนเอง โดยการเรียนรู้ท่ีสามารถนาความรู้ ไปปรับใชใ้นการประกอบอาชพีเพื่อ

ความเป็นอยู่ท่ีดขีึน้ (Better Living) เป็นสำคัญ (Boonruang,1979) 
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 การส่งเสริม (Extension) หมายถึง การวางแผนโครงการใดโครงการหนึ่งในการนำเอาความรู้ทางด้าน

เทคโนโลยีและการวิจัยต่าง ๆ นำออกไปสู่ประชาชนในชนบท โดยความรู้ท่ีนำออกไปนั้น ประชาชนสามารถรับรู้และ

นำไปใชป้ระโยชน์ได้อย่างเต็มเม็ดเต็มหน่วย โดยประยุกต์เข้ากับสภาพแวดลอ้มและความเป็นอยู่ของประชาชนในแต่ละ

ท้องท่ี ซึ่งการถ่ายทอดความรู้ ตอ้งคำนึงถึงการใช้เทคโนโลยีท่ีเหมาะสม (Appropriate Technology) เพื่อให้ประชาชนมี

ความเป็นอยู่ท่ีดีขึ้นและเป็นประโยชน์ต่อชุมชน อีกท้ังมีการพัฒนาทางด้านเศรษฐกิจและจริยธรรมควบคู่กันไป 

(Intrakhamporn, 2003) 

 กระทรวงอุตสาหกรรม เป็นหนึ่งในหน่วยงานหลักของรัฐบาลท่ีเป็นส่วนขับเคลื่อนการส่งเสริมและพัฒนา

อุตสาหกรรม แบ่งเป็น 3 กลุ่มภารกิจ ได้แก่ ด้านเศรษฐกิจอุตสาหกรรม ด้านกำกับตรวจสอบ กระบวนการผลิต และ

ด้านส่งเสริมอุตสาหกรรมและผู้ประกอบการ (Department of Industrial Promotion, 2021) โดยกรมส่งเสริม

อุตสาหกรรม ดำเนินการภายใต้กระทรวงอุตสาหกรรม ได้รับมอบหมายภารกิจเกี่ยวกับการส่ งเสริม สนับสนุน และ

พัฒนาด้านอุตสาหกรรมให้กับวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม วิสาหกิจชุมชน ผู้ประกอบการ และผู้ให้บริการ

ธุรกิจอุตสาหกรรมในพื้นท่ีท่ัวประเทศ ให้มีสมรรถนะและขีดความสามารถในการประกอบการท่ีเป็นเลิศและมีความ

ยั่งยืนสู่สากล พัฒนาเครือข่ายองค์การภาครัฐ ภาคเอกชน รวมถึง สถาบันการศึกษาท่ีเกี่ยวข้อง ให้สอดคล้องกับ

นโยบายของรัฐบาลและนโยบายของกระทรวงอุตสาหกรรม 

 นวัตกรรมอาหารแห่งอนาคต 

 ปัจจุบันผู้บริโภคไม่ได้เลือกรับประทานอาหารเพียงเพราะเป็นแค่ปัจจัยสี่หรือจำเป็นต่อการดำรงชีวิตเท่านั้น 

เพราะการรับประทานอาหารนั้นสะท้อนถึงแง่มุมเชิงวัฒนธรรม รสนิยม และไลฟ์สไตล์ของผู้บริโภคได้อีกด้วย จึงเป็น

เหตุให้เทรนด์ของอาหารในปัจจุบันจะมีทางเลือกหลากหลายให้ผู้บริโภคสามารถเลือกรับประทานได้ เทรนด์อาหารท่ี

กำลังมาแรงส่วนใหญ่จะเป็นอาหารเพื่อสุขภาพ รับประทานแล้วทำให้สุขภาพร่างกายแข็งแรง มีอายุยืนนาน แต่จะต้อง

คงความสด สะอาด ใหม่ อร่อย รสชาติถูกปากผู้บริโภค อีกท้ังจำเป็นต้องมีหน้าตาอาหารไม่ต่างเดิม เนื่องจาก

ผู้บริโภคให้ความสำคัญกับเร่ืองการกินเพื่อสุขภาพอย่างต่อเนื่อง รวมถึงกระบวนการผลิตและนวัตกรรมเทคโนโลยีท่ี

เข้ามามีบทบาททำให้อาหารมีทางเลือกท่ีหลากหลายมากขึ้น เพื่อให้ตอบโจทย์กับพฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีเปลี่ยนไป 

เป็นการจัดการเชงิกลยุทธ์เบื้องต้นเพื่อความได้เปรียบในการแข่งขันของธุรกิจอาหาร สร้างทรัพยากรเพื่อสร้างความ

เข้มแข็งให้กับปัจจัยภายในและเพื่อป้องกันและกำจัดภัยคุกคามจากปัจจัยภายนอก ได้แก่ สภาพแวดล้อมการแข่งขัน 

นอกจากนี้ยังจำเป็นต้องมีแผนการจัดการความเสี่ยงเพื่อรักษาความได้ เปรียบในการแข่งขัน (Na Nakorn, 2022) 

นำไปสู่การดำรงชีวิตอย่างยั่งยืนของครัวเรือนได้อย่างครอบคลุมและเป็นระบบมากขึ้น (Chen and Phakdeephirot, 

2021) 

 ประเทศไทยนั้นเป็นประเทศมีความหลากหลายทางชีวภาพ หรือ  Biodiversity ซึ่งหมายถึงการมีอยู่ของ

สิ่งมีชวีิตหลายชนิด หลายสายพันธ์ุ ในระบบนิเวศท่ีเป็นแหล่งท่ีอยู่อาศัยซึ่งมคีวามแตกต่างและหลากหลาย โดยความ

หลากหลายทางชีวภาพนั้นเกิดจากการสะสมความแตกต่างของสิ่งมีชีวิตแต่ละชนิดในระยะเวลานาน ซึ่งเกิดมาจาก

ววิัฒนาการของสิ่งมีชวีิต โดยความหลากหลายทางชวีภาพนัน้เร่ิมจากการเกิดความหลากหลายทางพันธุกรรม ทำให้

เกิดความหลากหลายทางสปีชีส์ จากความแตกต่างหลากหลายของระบบนิเวศ ด้วยความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว

ของประเทศไทยท่ีมคีวามโดดเด่นในเร่ืองของวัตถุดิบจากธรรมชาต ิมีพื้นท่ีสภาพแวดล้อมท่ีเหมาะในการเพาะปลูกพืช

พันธ์ุได้มากมาย เนื่องด้วยเทรนด์ของอาหารท่ีกำลังมา ณ ปัจจุบัน มีทิศทางของการรับประทานเพื่อสุขภาพเป็นส่วน
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ใหญ่ หากมีการผสมผสานนำวัตถุดิบจากธรรมชาติ วัตถุดิบท้องถิ่นของประเทศไทยมาประยุกต์ใช้ก็จะสามารถสร้าง

ความแตกต่างให้กับประเทศไทยเป็นอย่างมาก (Chantanasiri, 2022) 

สรุป แนวคิดและทฤษฏีท่ีเกี่ยวข้องกับการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคต หมายถึง 

การท่ีกระทรวงอุตสาหกรรมเข้ามามีส่วนขับเคลื่อนการส่งเสริมและพัฒนาอุตสาหกรรมนวัตกรรมอาหาร โดยการ

ช่วยเหลือ แนะนำ และถ่ายทอดความรู้แก่ผู้ประกอบการในอุตสาหกรรมอาหารให้สามารถปรับปรุงการทำงานและ

การปรับปรุงตนเองให้ดียิ่งขึ้น ทำให้เกิดมูลค่าเพิ่มขึ้นจากการพัฒนาสิ่งใหม่นั้นๆ นำไปสู่การแสวงหาความสำเร็จเชิง

พาณิชย์ การสร้างตลาดใหม่ ผลิตภัณฑ์ใหม่ กระบวนการและการบริการใหม่ และมาตรฐานการผลิตท่ีปลอดภัยท่ี

ได้รับการยอมรับจากท่ัวโลก ซึ่งสามารถสะท้อนถึงศักยภาพและความพร้อมสำหรับการก้าวไปสู่การเป็นศูนย์กลาง

การผลิตอาหารของโลกในอนาคต 

 

วธิีดำเนินการวิจัย 
          การวิจัยคร้ังนี้เป็นการวิจัยแบบผสม (Mixed methods research) โดยเน้นการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative 

research) เป็นหลักและใช้การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative research) เป็นข้อมูลเสริม ในส่วนท่ีเกี่ยวกับการวิจัยเชิง

ปริมาณนั้น เป็นการศึกษาเชิงสำรวจ (Survey study) ดังนี้  

1. การวิจัยเชิงปริมาณ 

           การวิจัยคร้ังนี้ผู้วจิัยได้กำหนดวิธีการรวบรวมข้อมูล 2 วิธี ได้แก่ 1) การรวบรวมข้อมูลจากเอกสารหรือการ

วิจัยเอกสาร โดยค้นคว้าข้อมูลจากตำราหนังสือ รายงายผลการวิจัย สถิติ ตัวเลข และเอกสารต่าง ๆ ท้ังภาษาไทย

และภาษาต่างประเทศรวมตลอดถึงข้อมูลท่ีได้จากอินเทอร์เน็ต  และ 2) การรวบรวมข้อมูลจากการวิจัยสนาม

ประกอบด้วย 2 หัวข้อ ได้แก่ (1) การแจกและการเก็บรวบรวมแบบสอบถาม และ (2) ปัญหาและแนวทางแก้ไข 

การแจกและการเก็บรวบรวมแบบสอบถาม ผู้วิจัยนำแบบสอบถามท่ีผ่านการทดสอบแล้ว แจกให้กลุ่ม

ตัวอย่างทางจดหมายอิเล็กทรอนิกส์ รวมท้ังเก็บรวบรวมคำตอบแบบสอบถามของกลุ่มตัวอย่างท่ีส่งกลับคืนมาทาง

จดหมายอิเล็กทรอนิกส์ ก่อนหน้านั้นผู้วิจัยได้ทำหนังสือขอความร่วมมือไปยังอุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับอาหาร 

จำนวน 400 โรงงาน     

2. การวิจัยเชิงคุณภาพ 

 ข้อมูลท่ีใชใ้นการวิจัยเชงิคุณภาพ มดีงันี้ 

 1. ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary data) ผู้วิจัยค้นคว้าจากฐานข้อมูลต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นหนังสือ เอกสาร 

บทความทางวิชาการ รายงานผลการศึกษา บทวิพากษ์ วิจารณ์ เป็นต้น จากแหล่งข้อมูลท้ังในห้องสมุด สื่อสิ่งพิมพ์ 

และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ต่างๆซึ่งข้อมูลดังกล่าวมีจุดแข็งคือ ความแน่นอนไม่เปลี่ยนแปลง แม่นยำ ครอบคลุมประเด็น 

ส่วนจุดอ่อนคือ การนำข้อมูลมาใช้เกิดความยากลำบาก เนื่องจากมีระเบียบกกเกณฑ์ การเข้าถึงข้อมูลเป็นไปได้ยาก 

ข้อมูลท่ีได้หากไม่ครบก็อาจไม่แม่นยำเท่าที่ควร 

 2. ข้อมูลปฐมภูมิ (Primary data) ผู้วิจัยใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก ซึ่งเป็นการสนทนาอย่างมีจุดหมายท่ี

แน่นอนท้ังสองฝ่าย คือ ผู้สัมภาษณ์และผู้ให้สัมภาษณ์ ผู้สัมภาษณ์จะต้องมีการวางแผนและเตรียมการให้พ ร้อม 

รวมท้ังดำเนินการตามขั้นตอนท่ีจะช่วยให้ได้ความจริงจากผู้ให้สัมภาษณ์ (Kunnited and Somjai, 2015) โดยจุดแข็ง

ของการสัมภาษณ์ คือ มีเป้าหมายท่ีชัดเจน สามารถเน้นประเด็นท่ีกำลังศึกษาและให้ความกระจ่างเชิงสาเหตุได้ ส่วน

จุดอ่อน คือ หากคำถามไม่เหมาะสม อาจจะมีอคติสอดแทรกในคำถามและคำตอบได้ รวมท้ังความแม่นยำของ
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คำตอบมักจะขึ้นอยู่กับคุณสมบัติของผู้ให้สัมภาษณ์ด้วย และคำตอบท่ีได้มักสะท้อนให้เห็นถึงสิ่งท่ีผู้สัมภาษณ์อยากได้

คำตอบของผู้ให้สัมภาษณ์ด้วย และคำตอบท่ีได้มักสะท้อนให้เห็นถึงสิ่งท่ีผู้สัมภาษณ์อยากได้คำตอบ ท้ังนี้ ในการ

สัมภาษณ์เชงิลึก ผู้วิจัยมีขัน้ตอนการเก็บรวบรวมขอ้มูล ดังนี้ 

    (1) ศึกษาวจิัยเอกสาร โดยรวบรวมข้อมูลจากหนังสือ เอกสาร บทความทางวิชาการ รายงานผลการศึกษา 

บทวพิากษ์ วิจารณ์ เป็นต้น จากแหล่งข้อมูลท้ังในหอ้งสมุด สื่อสิ่งพมิพ์ และสื่ออิเล็กทรอนิกส์ต่าง ๆ โดยวเิคราะห์ตาม

วัตถุประสงค์ของการศึกษาเนือ้หาท่ีต้องการศึกษา เพื่อให้ครอบคลุมองค์ประกอบต่างๆท่ีเกี่ยวข้อง 

    (2) นำข้อมูลท่ีได้ท้ังหมดมาวิเคราะห์ เพื่อสร้างข้อคำถามการสัมภาษณ์เชิงลึก จากนั้นเรียบเรียงจัด

หมวดหมู่ความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ 

    (3) ขอความอนุเคราะห์จากบัณฑิตวิทยาลัย มหาวิทยาลัยราชภัฏสวนสุนันทา จัดส่งหนังสือไปยัง

หน่วยงานของกลุ่มตัวอย่างผู้ให้ข้อมูลสำคัญ เพื่อขออนุญาตในการให้สัมภาษณ์ 

    (4) เดินทางไปยังสถานท่ีนัดหมาย เพื่อสัมภาษณ์ผู้ให้ข้อมูลสำคัญตามแบบสัมภาษณ์ท่ีได้เตรียมไว้ ซึ่งใน

ขั้นตอนการสัมภาษณ์ ผู้วิจัยได้บันทึกถ้อยคำการให้สัมภาษณ์โดยขออนุญาตผู้ให้สัมภาษณ์ ทำการบันทึกเทปการ

สัมภาษณ์ ประกอบกับการใช้วิธีการบันทึกย่อและจดบันทึกข้อความสำคัญของผู้ให้สัมภาษณ์ขณะสัมภาษณ์ และ

บันทึกรายละเอยีดภายหลังสิ้นสุดการสัมภาษณ์แลว้ 

    (5) สรุปผลและรวบรวมจัดกลุ่มความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ โดยใช้แบบสรุปความคิดเห็นและ

ข้อเสนอแนะข้อมูลต่าง ๆ ท่ีผ่านการสัมภาษณ์เชิงลึก เพื่อรายงานในเชงิพรรณนา โดยใชต้ารางและแผนภาพประกอบ 

สอบทานข้อมูลเชงิปริมาณ โดยการวเิคราะห์และนำเสนอข้อมูลร่วมกัน 

 

ผลการวจิัย 
ผลวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 1 ระดับของการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคต 

ประกอบด้วย 4 ด้าน คือ (1) ด้านกลยุทธ์ (2) ด้านความตอ้งการของผู้บริโภค (3) ด้านพฤตกิรรมของผู้บริโภค และ (4) 

ดา้นทัศนคติของผู้บริโภค โดยรายละเอยีดผลการวิเคราะห์ข้อมูล ตามตารางท่ี 1 

 

ตารางท่ี 1 ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างต่อระดับการส่งเสรมิอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคต  

รายการ ( ) S.D. แปลผล 

การส่งเสรมิอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแหง่อนาคต  3.95 0.84 มาก 

ด้านกลยุทธ์ 3.60 0.88 มาก 

1. องคก์ารมีแผนแม่บทหรือแผนปฏิบตัิการที่มีความสำคญัสำหรับองคก์าร 

เพือ่ใช้ในการกำหนดทิศทางในการดำเนินงานขององค์การ 
3.39 0.93 ปานกลาง 

2. องค์การมแีผนปฏิบัตกิารเพื่อให้งานบรรลุผลตามเป้าหมาย 

หรือวัตถุประสงค์ที่กำหนดไว ้
3.51 0.84 มาก 

3. ผู้บริหารขององคก์ารทำการตัดสนิใจ วเิคราะห์และประเมินปัจจัยต่าง ๆ  

ไปสู่เป้าหมายโดยตรง 
3.61 0.90 มาก 

4. ผู้บริหารขององค์การใชท้รัพยากรและศักยภาพ เพื่อสรา้งโอกาสและ 

ป้องกันภยันตรายต่าง ๆ ขององคก์าร 
3.76 0.79 มาก 

    



   
  ปีที่ 16 ฉบับท่ี 48 กันยายน – ตุลาคม 2565 - TCI กลุ่มท่ี 1 มนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ ปี 2564-2567

 
 

 

Rajapark Journal Vol. 16 No. 48 September – October 2022                                            450 

ตารางท่ี 1 ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างฯ (ต่อ)    

รายการ ( ) S.D. แปลผล 

5. องค์การจัดทำแผนการดำเนินงาน วัตถุประสงค์ระยะยาวอย่างเหมาะสมที่สุด 

เพื่อให้บรรลุเป้าหมายที่วางไว้อย่างมปีระสิทธิภาพ 
3.71 0.96 มาก 

ด้านความต้องการของผู้บริโภค 3.81 0.85 มาก 

6. องคก์ารมีกลยุทธก์ารตลาดที่ใช้ปฏิบัติต่อลูกค้า หรือกลุม่เป้าหมาย 3.45 0.98 ปานกลาง 

7. องค์การมีแนวทางการปฏิบัติเปน็ลกัษณะตัวต่อตัว หรือเฉพาะกลุ่ม 

เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของลูกคา้ในแต่ละคนหรือแตล่ะกลุม่ 
3.67 0.94 มาก 

8. องคก์ารมีกระบวนการการให้บรกิารลูกค้าในการขาย การตลาดทางตรง  

การจัดการทางการบัญชแีละกระบวนการสั่งซือ้ 
3.88 0.80 มาก 

9. องคก์ารให้การสนับสนนุการให้บรกิารลูกค้าได้อย่างสมบูรณ์แบบ  

เพื่อให้ลูกค้าเกิดความเขา้ใจ 
4.06 0.72 มาก 

10. องค์การสรา้งความสมัพันธ์ที่ย่ังยืนและเพื่อผลกำไรในระยะยาวขององค์การ 3.98 0.82 มาก 

ด้านพฤติกรรมของผู้บริโภค 3.90 0.92 มาก 

11. องค์การมคีวามสามารถในการสร้างกลยุทธ์ทางการตลาดทีส่รา้งความพึงพอใจ

ให้แก่ผู้บริโภค 
3.86 0.95 มาก 

12. องคก์ารมีความสามารถในการคน้หาทางแก้ไข พฤติกรรมในการตัดสนิใจซื้อ

สินค้าของผู้บริโภคได้ถูกต้อง 
3.93 0.78 มาก 

13. องคก์ารมีการศึกษากลุม่ผูบ้รโิภคถึงสาเหตขุองการซือ้ การเปลี่ยนแปลงการซือ้ 

การตัดสินใจซือ้ 
3.93 0.97 

มาก 

 

14. ผู้บริหารทายใจหรือเดาใจกลุ่มผู้บริโภคของกจิการไดถู้กต้องว่ากลุม่ผูบ้รโิภค

เหล่านั้นต้องการอะไร มีพฤติกรรมการซือ้อย่างไร แรงจูงใจในการซือ้เกิดจากอะไร 
3.72 0.95 มาก 

15. องคก์ารมีนำกระบวนการตัดสินใจซือ้ข้อมูลต่าง ๆ เหล่านีเ้ป็นประโยชน์ 

ต่อการวางแผนทางการตลาด 
4.03 0.94 มาก 

ด้านทัศนคตขิองผู้บริโภค 3.78 0.87 มาก 

16. องค์การนำความรู้สึกและความคดิเห็นที่ผู้บริโภคนำมาใช้ในการวิเคราะห ์

และประเมินผลิตภัณฑ ์
3.79 0.87 มาก 

17. องค์การทำการรวบรวมข้อมูลที่สนใจและตรงกับความต้องการ 3.74 0.79 มาก 

18. องค์การเพิกเฉยต่อข้อมูลที่ไมม่ีความเกี่ยวข้องกับตนเอง ทำให้ผู้บริโภคไม่เกิด

ความสับสน 
3.93 0.92 มาก 

19. องค์การสรา้งความมัน่ใจในการเข้าถึงข้อมูลหรือสิ่งต่าง ๆ ไดง้่ายขึน้ 3.62 0.85 มาก 

20. องค์การมีผลิตภัณฑ์ที่สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค 3.80 0.92 มาก 

  

จากตารางท่ี 1 พบว่าในภาพรวมระดับการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคต อยู่ใน

ระดับมาก ( = 3.95) และเมื่อพิจารณาแต่ละองค์ประกอบ พบว่า ด้านพฤติกรรมของผู้บริโภค อยู่ในระดับสูงท่ีสุด 

( = 3.90) รองลงมาเป็นด้านความตอ้งการของผู้บริโภค ( = 3.81) ด้านทัศนคตขิองผู้บริโภค (  = 3.78) และด้านกล

ยุทธ์ ( = 3.60) ตามลำดับ โดยมีรายละเอยีดของแต่ละองค์ประกอบ ดังนี้  
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ด้านกลยุทธ์ ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( = 3.60) โดยกลุ่มตัวอย่างเห็นว่า ผู้บริหารขององค์การใช้

ทรัพยากรและศักยภาพ เพื่อสร้างโอกาสและป้องกันภยันตรายต่างๆขององค์การ ( = 3.76) รองลงมาตามลำดับ คือ 

องค์การจัดทำแผนการดำเนินงาน วัตถุประสงค์ระยะยาวอย่างเหมาะสมท่ีสุด เพื่อให้บรรลุเป้าหมายท่ีวางไว้อย่างมี

ประสิทธิภาพ ( = 3.71) ผู้บริหารขององค์การทำการตัดสินใจ วิเคราะห์และประเมินปัจจัยต่าง  ๆ ไปสู่เป้าหมาย

โดยตรง ( = 3.61) องค์การมีแผนปฏิบัติการเพื่อให้งานบรรลุผลตามเป้าหมายหรือวัตถุประสงค์ท่ีกำหนดไว้ ( = 

3.51) และองค์การมแีผนแม่บทหรือแผนปฏิบัตกิารท่ีมคีวามสำคัญสำหรับองค์การเพื่อใชใ้นการกำหนดทิศทางในการ

ดำเนินงานขององค์การ ( = 3.39) ด้านความต้องการของผู้บริโภค ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( = 3.81) โดยกลุ่ม

ตัวอย่างเห็นว่า องค์การให้การสนับสนุนการให้บริการลูกค้าได้อย่างสมบูรณ์แบบ เพื่อให้ลูกค้าเกิดความเข้าใจ ( = 

4.06) รองลงมาตามลำดับ คือ องค์การสร้างความ สัมพันธ์ท่ียั่งยืนและเพื่อผลกำไรในระยะยาวขององค์การ ( = 

3.98)  องค์การมีกระบวนการการให้บริการลูกค้าในการขาย การตลาดทางตรง การจัดการทางการบัญชีและ

กระบวนการสั่งซื้อ ( = 3.88) องค์การมแีนวทางการปฏบัิตเิป็นลักษณะตัวต่อตัวหรือเฉพาะกลุ่มเพื่อให้สอดคล้องกับ

ความต้องการของลูกค้าในแต่ละคนหรือแต่ละกลุ่ม ( = 3.67) และ องค์การมีกลยุทธ์การตลาดท่ีใช้ปฏิบัติต่อลูกค้า

หรือกลุ่มเป้าหมาย ( = 3.45) ด้านพฤติกรรมของผู้บริโภค ในภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( = 3.90) โดยกลุ่มตัวอย่าง

เห็นว่า องค์การมีนำกระบวนการตัดสินใจซื้อข้อมูลต่างๆ เหล่านี้เป็นประโยชน์ต่อการวางแผนทางการตลาด ( = 

4.03) รองลงมาตามลำดับ องค์การมีการศึกษากลุ่มผู้บริโภคถึงสาเหตุของการซื้อ การเปลี่ยนแปลงการซื้อ การ

ตัดสินใจซื้อ ( = 3.93)  องค์การมีความสามารถในการค้นหาทางแก้ไข พฤติกรรมในการตัดสินใจซื้อสินค้าของ

ผู้บริโภคได้ถูกต้อง ( = 3.93) องค์การมีความสามารถในการสร้างกลยุทธ์ทางการตลาดท่ีสร้างความพึงพอใจให้แก่

ผู้บริโภค ( = 3.86) และผู้บริหารทายใจหรือเดาใจกลุ่มผู้บริโภคของกิจการได้ถูกต้อง ว่ากลุ่มผู้บริโภคเหล่านั้น

ต้องการอะไร มีพฤติกรรมการซื้ออย่างไร แรงจูงใจในการซื้อเกิดจากอะไร ( = 3.72)ด้านทัศนคติของผู้บริโภค ใน

ภาพรวมอยู่ในระดับมาก ( = 3.78) โดยกลุ่มตัวอย่างเห็นว่า องค์การเพิกเฉยต่อข้อมูลท่ีไม่มคีวามเกี่ยวข้องกับตนเอง 

ทำให้ผู้บริโภคไม่เกิดความสับสน ( = 3.93) รองลงมาตามลำดับ คือ องค์การมีผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถตอบสนองความ

ต้องการของผู้บริโภค ( = 3.80) องค์การนำความรู้สึกและความคิดเห็นท่ีผู้บริโภคนำมาใช้ในการวิเคราะห์และ

ประเมินผลิตภัณฑ์ ( = 3.79) องค์การทำการรวบรวมข้อมูลท่ีสนใจและตรงกับความต้องการ ( = 3.74)  และ 

องค์การสร้างความมั่นใจในการเข้าถึงขอ้มูลหรือสิ่งต่าง ๆ ได้ง่ายขึน้ (  = 3.62) 

ผลวิจัยตามวัตถุประสงค์ข้อที่ 2 แนวทางการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตท่ีมี 

ผลต่อความสามารถทางการแข่งขัน ดังนี้  

1) การส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคต ประกอบด้วย (1) ด้านกลยุทธ์ (2) ด้านความ

ตอ้งการของผู้บริโภค (3) ด้านพฤตกิรรมของผู้บริโภค และ (4) ด้านทัศนคติของผู้บริโภค 

 2) ความสามารถทางการแข่งขัน ประกอบด้วย (1) การถ่ายทอดเทคโนโลยี (2) มาตรฐานความปลอดภัย (3) 

ข้อมูล (4) ผลติภัณฑ์ (5) ความร่วมมอื และ (6) ความยั่งยืน   
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ตารางท่ี 2 ผลการวิเคราะห์ระดับของการส่งเสรมิอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคต 

ท่ี ตัวแปรอิสระ Mean St.Dev. Skewness Kurtosis ระดับ 

1 ด้านกลยุทธ์ 3.60 0.88 -.636 .139 มาก 

2 ด้านความต้องการของผู้บริโภค 3.81 0.85 -1.501 2.411 มาก 

3 ด้านพฤติกรรมของผู้บริโภค 3.90 0.92 -.606 -.178 มาก 

4 ด้านทัศนคติของผู้บริโภค 3.78 0.87 -1.017 .481 มาก 

 ค่าเฉลี่ยรวม 3.95 0.84   มาก 

  

จากตารางท่ี 2 พบว่า ในภาพรวมระดับความคิดเห็นระดับของการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรม

อาหารแห่งอนาคต อยู่ในระดับมาก เมื่อพิจารณาเป็นรายตัว พบว่าตัวแปรอสิระทุกดา้น อยู่ในระดับมาก 

 

ตารางท่ี 3 ผลการวิเคราะห์ความสามารถทางการแข่งขัน 

ท่ี ตัวแปรอิสระ Mean St.Dev. Skewness Kurtosis ระดับ 

1 การถ่ายทอดเทคโนโลย ี 3.87 0.83 -1.135 .541 มาก 

2 มาตรฐานความปลอดภัย 4.07 0.87 -1.534 2.039 มาก 

3 ขอ้มูล 3.80 0.79 -.164 -.957 มาก 

4 ผลิตภัณฑ์ 3.81 0.87 -1.282 .823 มาก 

5 ความร่วมมือ 3.79 0.88 -.655 .358 มาก 

6 ความย่ังยืน 3.87 0.88 -.483 -.667 มาก 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.04 .90   มาก 

 

จากตารางท่ี 3 พบว่าในภาพรวมระดับความคิดเห็นความสามารถทางการแข่งขัน อยู่ในระดับมาก เมื่อ

พจิารณาเป็นรายตัว พบว่าตัวแปรตามทุกด้าน อยู่ในระดับมาก 

 

อภิปรายผล 
การส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตกับความสามารถทางการแข่งขัน  ประกอบด้วย

ด้าน (1) การถ่ายทอดเทคโนโลยี (2) มาตรฐานความปลอดภัย (3) ข้อมูล  (4) ผลิตภัณฑ์ (5) ความร่วมมือ และ (6) 

ความยั่งยืน สามารถสรุปได้ว่า  

 (1) การส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตมีผลต่อความสามารถในการแข่งขันของ

กระทรวงอุตสาหกรรม ด้านการถ่ายทอดเทคโนโลยี ได้แก่ ด้านกลยุทธ์ ด้านความต้องการของผู้บริโภค และ

พฤตกิรรมของผู้บริโภค อย่างมีนัยสำคัญทางสถิตแิละสามารถอธิบายถึงความสัมพันธ์ ได้ร้อยละ 74.0 

 (2) การส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตมีผลต่อความสามารถในการแข่งขันของ

กระทรวงอุตสาหกรรม ด้านมาตรฐานความปลอดภัย ได้แก่ ด้านกลยุทธ์ ด้านความต้องการของผู้บริโภค ด้าน

พฤตกิรรมของผู้บริโภค และด้านทัศนคติของผู้บริโภค อย่างมนีัยสำคัญทางสถิติและสามารถอธิบายถึงความสัมพันธ์

ได้ร้อยละ 76.6 
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 (3) การส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตมีผลต่อความสามารถในการแข่งขันของ

กระทรวงอุตสาหกรรม ด้านข้อมูล ได้แก่ ด้านกลยุทธ์ ด้านความต้องการของผู้บริโภค ด้านพฤติกรรมของผู้บริโภค 

และ ด้านทัศนคติของผู้บริโภค อย่างมีนัยสำคญัทางสถิตแิละสามารถอธิบายถึงความสัมพันธ์ได้ร้อยละ 74.8 

 (4) การส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตมีผลต่อความสามารถในการแข่งขันของ

กระทรวงอุตสาหกรรม ด้านผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ด้านความต้องการของผู้บริโภค ด้านพฤติกรรมของผู้บริโภค และด้าน

ทัศนคติของผู้บริโภค อย่างมีนัยสำคัญทางสถิตแิละสามารถอธิบายถึงความสัมพันธ์ได้ร้อยละ 81.9 

 (5) การส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตมีผลต่อความสามารถในการแข่งขันของ

กระทรวงอุตสาหกรรม ด้านความร่วมมือ ได้แก่ ด้านกลยุทธ์ และด้านความต้องการของผู้บริโภค อย่างมีนัยสำคัญ

ทางสถิตแิละสามารถอธิบายถึงความสัมพันธ์ได้ร้อยละ 67.4 

 (6) การส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตท่ีมีผลต่อความสามารถในการแข่งขันของ

กระทรวงอุตสาหกรรม ด้านความยั่งยืน ได้แก่ ด้านความต้องการของผู้บริโภค ด้านพฤติกรรมของผู้บริโภค และ

ทัศนคติของผู้บริโภค อย่างมนีัยสำคัญทางสถิติและสามารถอธิบายถึงความสัมพันธ์ได้ ร้อยละ 46.8 

 ข้อค้นพบดังกล่าวแสดงให้เห็นว่า การส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตท่ีมีผลต่อ

ความสามารถในการแข่งขันของกระทรวงอุตสาหกรรม ซึ่งผลจากการท่ีองค์การให้การส่งเสริมการนำเอา 

แนวความคิด หลกัการ เทคนิค ความรู้ ระเบียบวิธี กระบวนการ ตลอดจนผลผลิตทางวิทยาศาสตร์ หรอืการถ่ายทอด

ความรู้หรือพัฒนาการจากคนรุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่ง มีสถานท่ีผลิต อุปกรณ์เครื่องจักร บุคลากร วัสดุ เอกสารต่าง ๆ 

และสิ่งอ่ืน ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการการผลิตทุกขั้นตอน การจัดการขอ้มูลข่าวสาร โดยมีเจ้าหนา้ที่ท่ีรับผิดชอบทำให้

องค์การมีสามารถความสามารถในการแข่งขันเพิ่มมากยิ่งขึ้น เช่น เกิดมีสินค้าใหม่ท่ีพัฒนาจากผลพลอยได้ หรือของท่ี

ทิง้แล้วในธุรกิจ และนำมาซึ่งยอดขายหรือกำไรท่ีเพิ่มขึ้น เกิดความร่วมมือจะเกิดจากความร่วมมือของทุกฝ่ายในการ

ดําเนินกิจกรรม และมีระบบบริหารจัดการและความร่วมมือแบบบูรณาการขององค์การได้เป็นอย่างดี ซึ่งสอดคล้อง

กับแนวคิดของผู้เชี่ยวชาญท่ีว่า องค์การควรมีการส่งเสริมการพัฒนานวัตกรรมอาหารมูลค่าสูง และผู้เชี่ยวชาญ

นวัตกรรมอาหาร โดยมรีะบบเชื่อมโยงฐานข้อมูล Food Innopolis Service Platform รวมท้ังสนับสนุนให้ผู้ประกอบการ

พัฒนาผลิตภัณฑ์ หรือกระบวนการท่ีเป็นนวัตกรรม หรือมกีารรับถ่ายทอดเทคโนโลยร่ีวมกับภาคอุตสาหกรรมอาหาร 

เพื่อให้ผู้ประกอบการสามารถพัฒนากระบวนการผลิต ให้มีประสิทธิภาพ หรือมผีลิตภัณฑ์ท่ีมีมูลค่าสูงออกสู่ตลาด มี

การนำเทคโนโลยมีาใชใ้นกระบวนการผลิตให้ตรงความตอ้งการของห่วงโซ่อุปทาน โดยการจัดงานแสดงสินค้าอาหาร

และเคร่ืองดื่มต่าง ๆ อย่างต่อเนื่องและในสถานท่ีต่าง ๆ ท้ังในและต่างประเทศ การแสวงหาความร่วมมือกับภาครัฐ 

ภาคธุรกิจและอุตสาหกรรม โดยมุ่งหวังท่ีจะให้เกิดการถ่ายทอดเทคโนโลยท่ีีศูนย์ฯ วิจัยและพัฒนาไปสู่ภาคส่วนต่าง ๆ 

ในการพัฒนาศักยภาพด้านการผลิตผลิตภัณฑ์ และ/หรือปรับปรุงกระบวนการผลิต การส่งเสริมอุตสาหกรรมอาหาร

แห่งอนาคตจะมุ่งเน้นการสร้างนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคต โดยการสนับสนุนการถ่ายทอดและประยุกต์ใชเ้ทคโนโลยี 

เพื่อให้เกิดความรู้ ความเข้าใจ จนสามารถนำไปพัฒนาการใช้เทคโนโลยีได้อย่างเหมาะสม และบริษัทต้องตระหนัก

และสิ่งท่ีให้ความสำคัญในการลงทุนเพื่อความย่ังยนื ซึ่งอาจจะเป็นด้านของการพัฒนา ตรวจสอบกระบวนการต่าง ๆ 

ให้เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมมากขึ้น หรือความรับผิดชอบในทุกขั้นตอนของห่วงโซ่อุปทาน และยังสอดคล้องกับการวิจัย 

Waiprib et al. (2013) พบว่า 1) ผู้ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องในการผลิตปลานิลท่ีผลิตในไทย จากภาครัฐและเอกชน มีข้อคิด

เกี่ยวกับการสร้างเกณฑ์มาตรฐานท่ีเกี่ยวกับพ่อค้าคนกลางและผู้ค้ารายย่อย รวมถึงแนวทางการเคลื่อนย้ายปลานิล 

ความเข้าใจเกี่ยวกับมาตรฐานกํากับดูแลด้านความปลอดภัยของปลานิล ก่อนและหลังออกสู่ตลาด และสอดคล้องกับ
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งานวิจัยของ Henderson and Clark (1990) พบว่า อาหารหลายชนิดเป็นสินค้าทางการท่องเท่ียว มีบทบาทสําคัญท้ัง

ทางตรงและทางออ้มต่อนักท่องเท่ียวผู้มาเยือนจากหลากหลายภูมภิาค ความท้าทายท่ีเกิดขึน้นีผู้้ประกอบการ จะต้อง

ทําความเข้าใจเกี่ยวกับความแตกต่างของอาหารพื้นถิ่น เป็นการจัดการเชงิกลยุทธ์เบื้องต้นเพื่อความได้เปรียบในการ

แข่งขันของธุรกิจอาหาร สร้างทรัพยากรเพื่อสร้างความเข้มแข็งให้กับปัจจัยภายใน และเพื่อป้องกันและกำจัดภัย

คุกคามจากปัจจัยภายนอก ได้แก่ สภาพแวดล้อมการแข่งขัน นอกจากนี้  ยังจำเป็นต้องมีแผนการจัดการความเสี่ยง

เพื่อรักษาความได้เปรียบในการแข่งขัน (Na Nakorn, 2022) นําไปสู่แนวทางท่ีผู้ประกอบการร่วมกับนักการตลาด 

จะต้องวิเคราะห์รูปแบบ การสื่อสาร และกิจกรรมส่งเสริมการขายรายการอาหารพื้นถิ่นแต่ละรายการ เพื่อสร้าง

โอกาสทางเศรษฐกิจของอุตสาหกรรมการบริการและการท่องเท่ียวได้อย่างสมบูรณ์ 

 

สรุปผล 
 การส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตท่ีมีผลต่อความสามารถในการแข่งขันของ

กระทรวงอุตสาหกรรม ซึ่งผลจากการท่ีองค์การให้การส่งเสริมการนำเอา แนวความคิด หลักการ เทคนิค ความรู้ 

ระเบียบวิธี กระบวนการ ตลอดจนผลผลิตทางวิทยาศาสตร์ หรือการถ่ายทอดความรู้หรือพัฒนาการจากคนรุ่นหนึ่ง

ไปสู่อกีรุ่นหนึ่ง มีสถานท่ีผลิต อุปกรณ์เครื่องจักร บุคลากร วัสดุ เอกสารต่าง ๆ และสิ่งอื่น ที่เกี่ยวข้องกับกระบวนการ

การผลิตทุกขั้นตอน การจัดการข้อมูลข่าวสาร โดยมีเจ้าหนา้ที่ท่ีรับผิดชอบทำให้องค์การมีความสามารถในการแข่งขัน

เพิ่มมากยิ่งขึน้ เช่น เกิดมสีินค้าใหม่ท่ีพัฒนาจากผลพลอยได้หรือของท่ีท้ิงแล้วในธุรกิจ และนำมาซึ่งยอดขายหรือกำไร

ท่ีเพิ่มขึ้น เกิดความร่วมมือจะเกิดจากความร่วมมือของทุกฝ่าย ในการดําเนินกิจกรรมและมีระบบบริหารจัดการและ

ความร่วมมอืแบบบูรณาการขององค์การได้เป็นอย่างดี ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของผู้เชี่ยวชาญที่ว่าองค์การควรมกีาร

ส่งเสริมการพัฒนานวัตกรรมอาหารมูลค่าสูง และผู้เชี่ยวชาญนวัตกรรมอาหารโดยมีระบบเชื่อมโยงฐานข้อมูล Food 

Innopolis Service Platform  

 

ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

 (1) ความต้องการของบริโภคมีผลต่อความสามารถทางการแข่งขันของกระทรวงอุตสาหกรรม ด้านการ

ถ่ายทอดเทคโนโลยี มาตรฐานความปลอดภัย ข้อมูล ผลิตภัณฑ์ และความร่วมมือ ความยั่งยืนความโปร่งใสของ

องค์การธุรกิจ ดังนั้น องค์การให้การสนับสนุนการให้บริการลูกค้าได้อย่างสมบูรณ์แบบ เพื่อให้ลูกค้าเกิดความเข้าใจ 

สร้างความ สัมพันธ์ท่ียั่งยืนและเพื่อผลกำไรในระยะยาวขององค์การ มีกระบวนการการให้บริการลูกค้าในการขาย 

การตลาดทางตรง การจัดการทางการบัญชีและกระบวนการสั่งซื้อ โดยมีการนำเอา แนวความคิด หลักการ เทคนิค 

ความรู้ ระเบียบวิธี กระบวนการ ตลอดจนผลผลิตทางวิทยาศาสตร์ หรือการถ่ายทอดความรู้หรือพัฒนาการจากคน

รุ่นหนึ่งไปสู่อีกรุ่นหนึ่ง มีวิธีปฏิบัติมาประยุกต์ใช้ในระบบงานเพื่อช่วยให้เกิดการเปลี่ยนแปลงในการทำงานให้ดียิ่งขึ้น

และเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพและประสิทธิผลของงานให้มมีากยิ่งขึ้น  

 (2) พฤติกรรมของผู้บริโภคมีผลต่อความสามารถทางการแข่งขันของกระทรวงอุตสาหกรรมด้านการ

ถ่ายทอดเทคโนโลยี มาตรฐานความปลอดภัย ผลิตภัณฑ์ และความยั่งยืน ดังนั้น องค์การควรมีนำกระบวนการ

ตัดสินใจซื้อข้อมูลต่าง ๆ เหล่านี้เป็นประโยชน์ต่อการวางแผนทางการตลาด มีการศึกษากลุ่มผู้บริโภคถึงสาเหตุของ
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การซือ้ การเปลีย่นแปลงการซื้อ การตัดสนิใจซื้อ มคีวามสามารถในการคน้หาทางแก้ไข พฤติกรรมในการตัดสนิใจซื้อ

สินค้าของผู้บริโภคได้ถูกต้อง ดังนั้น องค์การควรทำให้ความรู้เหล่านี้กระจายไปและเกิดการคิดค้นวิธีการใหม่ ๆ เพื่อ

สนองต่อความต้องการให้กว้างขวางยิ่งขึ้น มีการพิจารณาองค์ประกอบในการถ่ายทอดเทคโนโลยีและนำมาใช้

วเิคราะห์ เพื่อให้สอดคล้องกับงานและสภาพแวดล้อมท่ีแตกต่างกัน และองค์การมีกระบวนการท่ีนำเอาเทคโนโลยีท่ี

เกิดขึ้น หรือพัฒนาขึ้นในสถานท่ีหนึ่งเพื่อวัตถุประสงค์อย่างหนึ่ง มีข้อกำหนด ระเบียบ แบบแผน และวิธีปฏิบัติท่ี

นำมาใชใ้นการผลิตท่ีดแีละได้สินค้าท่ีมีคุณภาพตามมาตรฐานสากล  

 (3) กลยุทธ์มีผลต่อความสามารถทางการแข่งขันของกระทรวงอุตสาหกรรม ด้านมาตรฐานความปลอดภัย 

ข้อมูล ความร่วมมือ ดังนั้น องค์การควรมีหลักเกณฑ์วิธีการท่ีดี สำหรับการผลิตอาหารท่ีปลอดภัยและเหมาะสม

สำหรับการบริโภค มีการอ้างถึงผลทางวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และประสบการณ์ และมีจุดมุ่งหมายเพื่อส่งเสริมให้

เกิดการใช้ประโยชน์สูงสุด ควบคุม กำกับกระบวนการผลิตอาหาร มีการพัฒนาความรู้ความสามารถทางเทคโนโลยี

สารสนเทศเป็นองค์ประกอบหลักอย่างหนึ่งของการเป็นองค์การแห่งอนาคต มีการจัดสรรงบประมาณท่ี เพียงพอต่อ

การพัฒนาองค์ความรู้ และมีเอกสารข่าวสารข้อเท็จจริงต่าง ๆ ที่มใีนรูปของตัวเลข ภาษา สัญลักษณ์ต่าง ๆ ที่อธิบาย

ถงึวัตถุหรือเหตุการณ์ต่าง ๆ ที่มอียู่ท่ัวไปในการทำงาน มคีวามร่วมมือท่ีหวังผลระยะยาว                                                      

(4) ทัศนคติของผู้บริโภคมีผลต่อความสามารถทางการแข่งขันของกระทรวงอุตสาหกรรม ด้านข้อมูล 

ผลิตภัณฑ์ ดังนั้น องค์การไม่เพิกเฉยต่อข้อมูลท่ีมีความเกี่ยวข้องกับตนเอง ทำให้ผู้บริโภคเกิดความสับสน (องค์การมี

ผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค นำความรู้สึก และความคิดเห็นท่ีผู้บริโภคนำมาใช้ในการ

วเิคราะห์และประเมินผลิตภัณฑ์ และทำการรวบรวมข้อมูลท่ีสนใจและตรงกับความต้องการ สร้างความมั่นใจในการ

เข้าถึงข้อมูลหรือสิ่งต่าง ๆ ได้ง่ายขึ้น โดยให้ความสำคัญกับส่งเสริมการเปิดเผยข้อมูลข่าวสารของหน่วยงาน มีการ

พัฒนาความรู้ความสามารถทางเทคโนโลยีสารสนเทศเป็นองค์ประกอบหลักอย่างหนึ่งของการเป็นองค์การแห่ง

อนาคต มีสินค้าใหม่ท่ีพัฒนาจากผลพลอยได้ หรือของท่ีท้ิงแล้วในธุรกิจ ท่ีนำมาซึ่งยอดขายหรือกำไรท่ีเพิ่มขึน้ มีการ

เสนอผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด ตอบสนองความตอ้งการด้วยผลิตภัณฑ์ นำมาซึ่งกำไรและส่วนครองตลาดท่ีมากขึ้น 

  ข้อเสนอแนะเชิงวิชาการ 

 (1) หน่วยงานหรือองค์การท่ีเกี่ยวข้อง ควรจัดทำคู่มือการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่ง

อนาคตท่ีได้จากผลการวิจัย ซึ่งในระยะแรกควรเน้นการประเมินแบบง่าย โดยการตรวจสอบจากเอกสาร หรือ

หลักฐานท่ีปรากฏ และควรมีการพัฒนาตัวช้ีวัดท่ีมคีวามสลับซับซ้อน และมคีวามละเอียดยิ่งขึ้น เพื่อทำการประเมินใน

เชงิลึกมากยิ่งขึน้ 

 (2) หน่วยงานท่ีกำกับดูแลองค์การหรือองค์การท่ีเกี่ยวข้อง ควรจัดสัมมนาทางวิชาการเกี่ยวกับปัจจัย ได้แก่ 

ด้านกลยุทธ์ ด้านความตอ้งการของผู้บริโภค ด้านพฤติกรรมของผู้บริโภค และด้านทัศนคตขิองผู้บริโภคท่ีมีอทิธิพลต่อ

ความสามารถในการแข่งขันให้กับองค์การธุรกิจขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ท่ัวประเทศ 

 (3) หน่วยงานท่ีกำกับดูแลองค์การหรือองค์การท่ีเกี่ยวข้อง ควรจัดให้มีท่ีปรึกษาทางด้านนวัตกรรมอาหาร

แห่งอนาคตท่ีเกี่ยวกับปัจจัยได้แก่ การถ่ายทอดเทคโนโลยี มาตรฐานความปลอดภัย ข้อมูล  ผลิตภัณฑ์ ความร่วมมือ 

และความยั่งยืนให้กับองค์การธุรกิจที่สนใจ 

ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งต่อไป 

 (1) ควรมีการศึกษาวิจัย ตัวแบบประเมินสำหรับใช้ประเมินการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหาร

แห่งอนาคตท่ีเหมาะสมกับหน่วยงาน จำแนกระหว่างหน่วยงานราชการท่ัวไป รัฐวิสาหกิจ องค์การรัฐประเภทอื่น ๆ 
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และภาคเอกชน ทั้งนี้ เพื่อให้สามารถประเมินการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตได้เหมาะสม

และสอดคล้องกับแต่ละองค์การ  

           (2) ควรมีการศึกษาองค์การอื่น ๆ ท่ีมีส่วนเกี่ยวข้องกับอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตกับ

ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อความสามารถในการแข่งขันกับต่างประเทศ 

 

องค์ความรู้ใหม่ 
ผลจากการวิจัยคร้ังนี้ทำให้เกิดองค์ความรู้ใหม่ เร่ืองการส่งเสริมอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่ง

อนาคตสู่ความยั่งยืนเพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขันของกระทรวงอุตสาหกรรม เพื่อให้ภาครัฐ ภาคเอกชน และ

ผู้ เกี่ยวข้องสามารถนำผลการวิจัยไปปรับใช้ในองค์การธุรกิจ รวมท้ังการศึกษาต่อยอดในเร่ืองการส่งเสริม

อุตสาหกรรมดา้นนวัตกรรมอาหาร และการส่งเสริมความสามารถในการแข่งขันดา้นนวัตกรรมอาหาร ดังรายละเอยีด

ในแผนภาพท่ี 1  

 

 

 

 

 

 

 

แผนภาพที่ 1 การส่งเสรมิอุตสาหกรรมด้านนวัตกรรมอาหารแห่งอนาคตสู่ความย่ังยืน 

เพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขันของกระทรวงอุตสาหกรรม 
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ของผู้บริโภค 

การส่งเสริมอุตสาหกรรมดา้นนวัตกรรม

อาหารแห่งอนาคตสูค่วามย่ังยนื 

เพื่อเพิ่มความสามารถในการแข่งขัน

ของกระทรวงอุตสาหกรรม 

 

ด้านทัศนคติ

ของผู้บริโภค 

ด้านการถ่ายทอดเทคโนโลย ี

ด้านมาตรฐาน 

ความปลอดภัย 
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