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Abstract 

This research aimed to study 1) the meaning construction patterns of tourism influenced 

the formation of community strength. 2) community governance patterns in the form of floating 

markets; and 3) a formation of community strength processes from floating market management. 

By using a qualitative research approach and a structured interview to collect data. Key informants 

are the floating market board of directors, public officials, entrepreneurs, and people. The research 

results were found as follows: 1) The construction patterns of tourism are influenced by the 

formation of community strength, namely: naturalization, localization, standardization, and 

diversification. 2) Community governance patterns in the form of a floating market are found, 

namely: a strong leader, the local administrative organization giving support, the setup of 

community participation processing, the establishment of rules and regulations and collective 

agreement, the creation of community networking, the establishment of allies outside the 

community, and the creation of trust. 3) A formation of community strength processes from 

tourism management shows that Wat Khae Nok Pracharat floating market generates additional 
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income for the villagers, establishing norms of interdependence, career and business integration, 

capital formation, welfare distribution, and the participation process of the villagers. 

 

Keywords: meaning construction; a formation of community strength; community governance 
 

บทคัดย่อ 
 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษา 1) รูปแบบการประกอบสร้างความหมายท่ีมีผลต่อการสร้างชุมชน

เข้มแข็ง 2) รูปแบบการบริหารจัดการโดยชุมชนในรูปแบบของชุมชนตลาดนำ้ และ 3) กระบวนการสร้างชุมชนเข้มแข็ง

จากการบริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ำ โดยเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บรวบรวมข้อมูลโดยใช้แบบสัมภาษณ์มี

โครงสร้าง ผู้ให้ขอ้มูลสำคัญคือ คณะผู้บริหารตลาดนำ้ ข้าราชการ ผู้ประกอบการ และประชาชน ผลการศกึษา พบว่า 

1) การประกอบสร้างประกอบสร้างความหมายให้กับการท่องเท่ียว ได้แก่ ความเป็นธรรมชาติ ความเป็นท้องถิ่น ความ

เป็นมาตรฐาน และความหลากหลาย 2) รูปแบบการบริหารจัดการโดยชุมชนในรูปแบบของชุมชนตลาดน้ำ ได้แก่ การ

มีผู้นำท่ีเข้มแข็งมีวิสัยทัศน์ องค์กรปกครองส่วนท้องถิ่นให้การสนับสนุน การมีส่วนร่วมของประชาชน มีการสร้าง

ระเบียบและกฎเกณฑ์/ ข้อตกลงร่วมกัน มีการสร้างเครือข่ายในระดับชุมชน มีการสร้างกลุ่มธุรกิจกับกลุ่มอาชีพอื่น 

และความไว้วางใจระหว่างกัน 3) กระบวนการสร้างชุมชนเข้มแข็งจากการจัดการท่องเท่ียว พบว่า ตลาดน้ำประชารัฐ

วัดแคนอกได้สร้างรายได้เสริมให้กับชาวบ้าน การสร้างบรรทัดฐานของการพึ่งพาอาศัยกัน การรวมกลุ่มอาชีพ/ ธุรกิจ 

และการสะสมทุนและกระจายสวัสดิการ ตลอดจนกระบวนการมีส่วนร่วมของชาวบ้าน 

 

คำสำคัญ: การประกอบสร้างความหมาย; การสร้างชุมชนเข้มแข็ง; การบริหารจัดการโดยชุมชน 

 

บทนำ 

 การศึกษาการสร้างความเข้มแข็งของชุมชนในรูปของตลาดน้ำเป็นความพยายามท่ีจะหามุมมองใหม่ในการ

บริหารจัดการท่องเท่ียวโดยชุมชน เพื่อให้การบริหารจัดการท่องเท่ียวชองชุมชนสมบูรณ์เพิ่มมากขึ้น และชี้ให้เห็นถึง

การบริหารงานขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ไม่เพียงแต่ให้บริการประชาชนในท้องถิ่นเพียงอย่างเดียว แต่เป็นตัว

แปรท่ีสำคัญท่ีทำให้สมาชิกในชุมชนได้แสดงความคิดเห็น และมีส่วนร่วมในการบริหารจัดการชุมชนของตนเอง 

อย่างไรก็ตาม การศึกษาเกี่ยวกับการท่องเท่ียวโดยชุมชนในบริบทตลาดน้ำท่ีผ่านมา ส่วนใหญ่เป็นการศึกษาในเชิง

ประวัติศาสตร์ วัฒนธรรมชุมชน วิถีชีวิตพ่อค้าแม่ค้า การเกิดขึ้นและการปิดตัวของตลาดน้ำในสถานท่ีต่าง ๆ แนว

การศึกษาดังกล่าวอาจจะไม่สะท้อนถึงการบริการจัดการตลาดน้ำเพื่อการท่องเท่ียวชุมชนอย่างแท้จริง ทำให้มองไม่

เห็นปัญหาหรืออุปสรรคว่าควรมีวิธีการอย่างไร มีแนวทางในการบริหารจัดการกับสิ่งแวดล้อมอย่างไร ใช้แนวทาง

อะไร ในการบริหารจัดการเพื่อมใิห้สมาชกิในชุมชนถูกกดทับ หรืออยู่ภายใต้อำนาจทุนจากภายนอกชุมชน (Panpeng, 

2022) สิ่งต่าง ๆ เหล่านี้จำเป็นอย่างยิ่งต่อการนำกลับไปสู่การทบทวนนโยบายและปรับยุทธศาสตร์การท่องเท่ียวของ

ประเทศให้มุ่งไปในเร่ืองของการบริหารจัดการท่องเท่ียวชุมชนรูปแบบอื่น ๆ และมุ่งหวังท่ีจะพัฒนาให้การท่องเท่ียวเป็น

ธุรกิจชุมชน ภายใต้การดูแลของแต่ละท้องถิ่นและเป็นการท่องเท่ียวแบบยั่งยืน 
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 ความพยายามในการตอบคำถามข้างต้นด้วยการเสนอแนวคิดการท่องเท่ียวท่ีไม่ช่วงชิงการใช้ประโยชน์จาก

สิ่งแวดล้อม สังคม และวัฒนธรรมของชุมชน แต่มุ่งตอบสนองความต้องการของคนในชุมชนให้มากท่ีสุด ด้วยการใช้

ทรัพยากรและเทคโนโลยีในชุมชนเท่าท่ีจำเป็น และต้องมีการวางแผนการท่องเท่ียวร่วมกับคนในชุมชน เพราะ

คุณสมบัติท่ีสำคัญของการท่องเท่ียวชุมชนต้องเป็น 1) การท่องเท่ียวท่ีมีผลกำไรตอบแทนมายังครอบครัวของสมาชิก

ในชุมชน 2) การท่องเท่ียวท่ีชุมชนได้รับประโยชน์โดยรวมอย่างแท้จริง 3) การท่องเท่ียวท่ีไม่ก่อให้เกิดความตึงเครียด

ด้านสังคมและวัฒนธรรมในชุมชน 4) การท่องเท่ียวท่ีสร้างจิตสำนึกในการเคารพและรักษาสิ่งแวดล้อม สังคม 

ตลอดจนวัฒนธรรมในชุมชนให้เกิดขึ้นกับนักท่องเท่ียว และ 5) การท่องเท่ียวท่ีก่อให้เกิดความเข้าใจอันดีระหว่าง

ประเทศ ไม่มองว่าใคร เจรญิกว่า หรือ ใครด้อยกว่า (Fennell, 2008)  

จากคุณสมบัติท่ีสำคัญของการท่องเท่ียวข้างต้น การบริหารจัดการท่องเท่ียวโดยชุมชน น่าจะเป็นทางเลือก

ของชุมชนท่ีจะมีอำนาจกำหนดทิศทางของการท่องเท่ียว อย่างไรก็ตาม การบริการจัดการท่องเท่ียวโดยชุมชนส่วน

ใหญ่ในประเทศไทย มักถูกกำหนดนโยบายในระดับบน ผู้ประกอบการ และความต้องการของนักท่องเท่ียว ซึ่งการ

บริการจัดการตามแนวนี้เน้นอัตราส่วนของตลาด จำนวนนักท่องเท่ียวและผลประกอบการเป็นสำคัญ การท่ีเราให้

ความสำคัญต่อการท่องเท่ียวแบบมวลชน (Koment et al., 2020) เป็นการให้ความสำคัญเพียงด้านเดียว และอาจมี

คำถามตามมาคือ ละเมิดความเป็นส่วนตัวของชุมชนท่ีเกิดจากการเสียสละเพื่อส่วนรวมหรือไม่ ชุมชนจะได้อะไรจาก

การท่องเท่ียว การท่องเท่ียวโดยชุมชนจึงให้ความสำคัญต่อสิทธิการบริหารจัดการชุมชนด้วยคนในชุมชนเอง ท้ังในดา้น

การวางแผน การบริหารจัดการ การสร้างกระบวนการเรียนรู้ในการบริหารจัดการท่องเที่ยว การกระจายรายได้ท่ีเกิด

จากการท่องเท่ียว การท่องเท่ียวโดยชุมชนจึงเป็นสิ่งท่ีชุมชนควรได้รับเพื่อแลกกับสิ่งท่ีชุมชนจะต้องเสียไป และเกิด

ประโยชน์กับหลายฝ่าย อาท ินักท่องเท่ียว ผู้ประกอบการและคนในชุมชนเอง (Fennell, 2008) 

สำหรับตลาดน้ำประรัฐวัดแคนอก จังหวัดนนทบุรี เป็นตลาดน้ำท่ีถูกจัดตั้งขึ้นมาใหม่ เป็นชุมชนหนึ่งท่ีเปิด

พื้นท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียว โดยการบริหารจัดการระหว่างรัฐ ส่วนภูมิภาคและท้องถิ่นร่วมกับชุมชน จนทำให้ตลาดน้ำ

แห่งนี้เป็นท่ีรู้จักแพร่หลายมากขึ้น กลายเป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียวจำนวนมาก จากความสำเร็จเบ้ืองต้น

ด้านการบริหารจัดการท่องเท่ียว ทำให้ผู้ประกอบการท่ีเป็นคนในชุมชนมอีาชีพเสริม รายได้เสริม สรา้งงานจำนวนมาก

ให้กับคนในชุมชนพึ่งตนเองได้ในระดับหนึ่ง ชุมชนมีส่วนร่วมในการกำหนดทิศทางในการดำเนินชีวิตเป็นของตนเอง 

ผู้ประกอบการและชุมชนมีข้อตกลงร่วมกันท่ีจะรักษาตลาดน้ำให้คงอยู่ตามระเบียบท่ีได้ตกลงกันไว้ นอกจากนี้การ

ท่องเท่ียวได้ทำให้คนในชุมชนตระหนักถึงการรักษา ฟื้นฟู และอนุรักษ์วัฒนธรรมประเพณี ตลอดจนสิ่งแวดล้อม ทาง

ธรรมชาตใิห้คงอยู่เพื่อคนรุ่นต่อไป และเพื่อเสริมแรงดึงดูดการท่องเท่ียวจากนักท่องเท่ียว และจากการบริหารจัดการ

การท่องเท่ียวท่ีประสบความสำเร็จจนนำไปสู่ชุมชนเข้มแข็งของชุมชนวัดแคนอก (Mahatamnuchok, 2022) 

และเนื่องด้วยยังไม่มีการศกึษาในประเด็น ความเข้มแข็งของชุมชนจากการประกอบสร้างความหมายของการ

ท่องเท่ียวแบบชุมชนตลาดน้ำและบริหารจัดการโดยชุมชนวัดแคนอกมาก่อน ประกอบกับตลาดน้ำแห่งนี้ถูกสร้างขึ้น

โดยชุมชนท่ียังไม่มีประสบการณ์มาก่อน จึงเป็นมูลเหตุจูงใจท่ีสำคัญในการศึกษาคร้ังนี้ โดยหวังเป็นอย่างยิ่งว่า

การศึกษาคร้ังนี้อาจเป็นแบบอย่างให้กับชุมชนอื่น ๆ ได้นำไปประยุกต์ ปฏิบัติให้เข้ากับศักยภาพ ความสามารถ ภูมิ

ปัญญา เพื่อให้สอดคล้องเหมาะสมกับบริบทของชุมชนของตนเอง เพื่อจะไปสู่การเสนอทางเลือกในการสร้างความ

เข้มแข็งทางเศรษฐกิจ พึ่งพาตนเอง ให้กับชุมชนอื่น ๆ ที่ยังเผชิญกับปัญหาในมติิต่าง ๆ ท่ีจำเป็นสำหรับการดำรงชีวิต

ในชุมชน ให้ได้มีโอกาสเรียนรู้จากประสบการณ์ของชุมชนท่ีได้พัฒนาไประดับหนึ่งแล้ว โดยการปรับใช้แนวทาง

ความสำเร็จเพ่ือนำมาใชก้ับชุมชนของตนเองในอนาคตต่อไป 
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วัตถุประสงค์การวิจัย 
1. เพื่อศึกษารูปแบบการประกอบสร้างความหมายท่ีมีผลต่อการสร้างชุมชนเข้มแข็ง 

2. เพื่อศึกษารูปแบบการบริหารจัดการโดยชุมชนในรูปแบบของชุมชนตลาดน้ำ  

3. เพื่อศึกษากระบวนการสร้างชุมชนเข้มแข็งจากการบริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ำ 

 

ขอบเขตการวิจัย 
 ขอบเขตด้านเนื้อหา มุ่งศึกษาประเด็นสำคัญคือ รูปแบบการประกอบสร้างความหมายท่ีมีผลต่อการสร้าง

ชุมชนเข้มแข็ง รูปแบบการบริหารจัดการโดยชุมชนในรูปแบบของชุมชนตลาดน้ำ และกระบวนการสร้างชุมชนเข้มแข็ง

จากการบริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ำ ท่ีเกิดขึ้นในบริบทของการท่องเท่ียวตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอก

 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ประกอบด้วย คณะผู้บริหารตลาดนำ้ ข้าราชการ ผู้ประกอบการ 

ประชาชนในชุมชน และนักท่องเท่ียว 

 ขอบเขตด้านพื้นที่ ได้แก่ ชุมชนตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอก 

ขอบเขตดา้นเวลา ระยะเวลาในการทำวิจัย ภายใน 1 ปี ตั้งแต่ เดอืนมกราคม - ธันวาคม พ.ศ. 2564 

 

ทบทวนวรรณกรรม  

 แนวคิดเกี่ยวกับชุมชนเข้มแข็ง ความเข้มแข็งของชุมชน จะตอ้งเกิดจากคนในชุมชนท่ีเชื่อว่ากลุ่มของตน มี

ความสามารถ มีพลังในการกำหนดวิถีชีวิตของตัวเองและสังคมได้ โดยคนจะมีปฏิสัมพันธ์ มีความสนใจร่วมกันใน

ประเด็นสาธารณะ มีความไว้วางใจกัน ปฏิบัติตามกฎระเบียบ/ กติกา ผู้นำในชุมชนรับฟังเหตุผล ยึดถือความถูกต้อง 

ซื่อสัตย์ ความสัมพันธ์ระหว่างผู้นำและคนในชุมชนมีลักษณะเป็นแนวราบ เป็นชุมชนท่ีคนติดต่อกันเป็นส่วนตัวแบบ

เครือญาติกัน รักใคร่ปรองดองกัน และเอื้อเฟื้อเผื่อแผ่กัน (Putnum, 1993) ขณะท่ีการพัฒนาชุมชนเข้มแข็งเป็นการ

ส่งเสริมให้ชุมชนและองค์กรชุมชนให้มีความเชื่อมั่นในศักยภาพของตนเองในการแก้ไขปัญหาและพัฒนาชีวิตความ

เป็นอยู่ของตนเอง สมาชิกชุมชนมีจิตสำนึกของการพึ่งตนเอง มีการเรียนรู้โดยผ่านกระบวนการร่วมคิดร่วมทำของคน

ในชุมชนเพื่อแก้ปัญหาต่าง ๆ และพัฒนาชุมชน (Na Chiangmai, 2000) โดยใช้พลังของสมาชกิในการพัฒนาของชุมชน

ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ยิ่งกว่านัน้ ชุมชนเข้มแข็งยังเป็นชุมชน พร้อมท่ีจะเรียนรู้ สามารถตัดสินใจได้อย่างอสิระ ไม่ใช่

ตัดสนิเพราะถูกครอบงำจากคนอื่น (Pongpit et al., 2001) 

 แนวคิดเกี่ยวกับเศรษฐกิจชุมชน เป็นการบูรณาการของชุมชนทุกอย่างมีความเชื่อมโยงกัน ท้ังในด้าน

เศรษฐกิจ จิตใจ สังคม วัฒนธรรม สิ่งแวดล้อม สุขภาพ การเมือง การเรียนรู้ ไม่มีอะไรแยกจากกัน เป็นเศรษฐกิจ

พื้นฐานท่ีคำนึงถึงการทะนุบำรุงพื้นฐานของตัวเองให้เข้มแข็ง ทำหน้าท่ีเชื่อมโยงให้ผู้คนในสังคมใช้ชีวิตแบบทางสาย

กลาง ไม่มองแบบสุดโต่ง เห็นความเชื่อมโยงของสิ่งต่าง ๆ และไม่มอีะไรขัดแย้งกัน ไม่ได้มองแยกว่าเป็นทุนนิยมหรือไม่ 

เศรษฐกิจชุมชนจึงหมายถึงการรวมตัว ร่วมคิด ร่วมทำ และร่วมได้รับประโยชน์ เพื่อการอยู่ร่วมกัน (Wasi, 1999) เน้น

การพึ่งพงิตนเองเนน้การใชท้รัพยากรในหมู่บ้านในท้องถิ่นเนน้ การใชเ้ทคโนโลยพีื้นบ้าน (Petchprasert, 1999) 
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 แนวคิดเกี่ยวกับการมสี่วนร่วมของประชาชน เป็นการกระจายโอกาสให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมในทาง

การเมอืงและการบริหาร เช่นมสี่วนร่วมตัดสินใจในประเด็นต่าง ๆ การจัดสรรทรัพยากรท้ังในระดับชุมชนท้องถิ่นและ

ระดับชาติ การจัดสรรดังกล่าวอาจส่งผลกระทบต่อความเป็นอยู่ของประชาชน การมีส่วนร่วมเป็นกระบวนการสาน

สัมพันธ์ระหว่างภาครัฐและภาคประชาชน สร้างความเข้าใจร่วมกันในการพัฒนานโยบายและบริหารสาธารณะเพื่อ

ประโยชน์และสนองความตอ้งการของประชาชน กระบวนการมีส่วนร่วมของประชาชนเป็นวธีิการท่ีภาครัฐ ภาคประชา

สังคม และผู้ท่ีเกี่ยวข้อง มีโอกาสเรียนรู้ทำความเข้าใจประเด็นนโยบายสาธารณะร่วมกัน ปรึกษาหารือร่วมกัน และ

แสวงหาทางเลอืกท่ีดท่ีีสุด ทำให้ทุกฝ่ายยอมรับมากที่สุด เพื่อผลกระทบเชงิลบนอ้ยท่ีสุด (Bureekul, 2009) การมสี่วน

ร่วมของประชาชนจึงเป็นกระบวนการท่ีประชาชน/ ผู้มีส่วนได้เสียได้มีโอกาสแสดงทัศนะ ความคิดเห็น ให้ข้อมูล และ

เข้าร่วมในกิจกรรมต่างท่ีอาจมีผลกระทบต่อชีวิตความเป็นอยู่ประชาชน เพื่อนำความคิดเห็น ข้อมูล ในโครงการของ

ภาครัฐ/ กิจกรรมของรัฐ นำไปประกอบการพิจารณากำหนดรูปแบบของนโยบาย และใช้ประกอบการตัดสินใจของ

ภาครัฐ (Diets & Stern, 2008)  

แนวคิดเกี่ยวกับอุตสาหกรรมวัฒนธรรม วัฒนธรรมมวลชนท่ีปรากฏไม่ว่าจะอยู่ในรูปแบบใด ล้วนเป็น

เร่ืองของอุตสาหกรรมวัฒนธรรม ที่มีจุดมุ่งหมายท่ีจะทำให้ประชาชนหลงอยู่ภายใต้ผลประโยชน์ทางการตลาดท้ังสิ้น 

แนวคิดนี้ยังเสนอว่าวัฒนธรรมไม่เพียงแต่เป็นเหมือนกระจกสะท้อนภาพสังคมแต่ยังมีบทบาทสำคัญในการปรับสร้าง

สังคม (shaping society) กลไกดังกล่าว ส่วนหนึ่งอยู่ท่ีการเปลี่ยนผลงานศิลปะให้กลายเป็นสินค้า (commodification) 

(Adorno & Rabinbach 1975) เมื่อวัฒนธรรมกลายมาเป็นสินค้าท่ีสามารถผลิตได้ และเมื่อผลงานศิลปะถูกผลิตขึ้นมา

จะสามารถกระจายตัวไปยังพื้นท่ีต่าง ๆ ได้ ส่งผลต่อรูปแบบประเพณีของผลงาน เพราะผลิตซ้ำจะทำให้ผลงานขาด

แก่นแท้ของมันไป นั่นคอืการมีตัวตนอยู่ในประวัตศิาสตร์ ทัง้ในแง่ของเวลาและสถานท่ีการดำรงอยู่อย่างเฉพาะของมัน 

ณ สถานท่ีท่ีมันถูกสรา้งขึ้นและดำรงอยู่ท้ังนี้ การมีอยู่ของต้นฉบับเป็นเงื่อนไขท่ีต้องมีมาก่อนแนวคิดเกี่ยวกับความจริง

แท้ (authenticity) ในการผลิตซ้ำแบบดั้งเดิมหรือการผลิตซ้ำท่ีทำด้วยมอืน้ัน จะได้รับการตตีราในฐานะที่เป็นการปลอม

แปลง อย่างหนึ่งต้นฉบับ (original) จึงยังคงสามารถรักษาคุณสมบัติของความจริงแท้เอาไว้ได้ท้ังหมด ตรงกันข้ามกับ

กรณีของการผลิตซ้ำเชิงกลไกท่ีสามารถสร้างสิ่งจำลองขึ้นมาได้อย่างไม่ผิดเพี้ยน จนไม่สามารถแยกได้ว่าสิ่งใดคือ

ตน้ฉบับหรือสิ่งท่ีถูกผลิตขึน้มา (Benjamin, 1969) 

 

วธิีดำเนินการวจิัย 
การวิจัยคร้ังนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยใช้วิธีการเชื่อมโยงจากการวิเคราะห์ด้วยมุมมองเชิงทฤษฎีท่ี

หลากหลาย จากบริบทท่ีเกิดขึ้นจากภาคสนามวจิัย และใชว้ธีิการสัมภาษณ์แบบมโีครงสร้าง ดังนี้ 

1) การศึกษาในเชิงเอกสาร ทำการศึกษาและรวบรวมข้อมูล จากเอกสารและหลักฐานท่ีเกี่ยวข้องจาก

รายงาน ผลงานการศึกษาวิจัยท่ีเกี่ยวข้องต่าง ๆ เพื่อรวบรวมข้อมูลในการวิเคราะห์ภาพรวม เอกสารแสดง

ความสัมพันธ์ท่ีแสดงให้เห็นถึงสาระสำคัญในประเด็น (1) การประกอบสร้างความหมายการท่องเท่ียว (2) การ

วเิคราะห์การบริการจัดการการฌโดยชุมชน และ (3) การสร้างชุมชนเข้มแข็ง สำหรับการถอดรหัสการประกอบสร้าง

ความหมายการท่องเท่ียวได้ปรับใช้แนวคิดสัญญะวิทยาของนักวิชาการทางสัญญะวิทยา อาทิ Saussure (1959), 

Peirce (1955), and Barthes (1988)  
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2) การศึกษาในภาคสนาม เพื่อทราบถึงแนวคิด หลักการ ความเป็นมา รูปแบบ ความสัมพันธ์ 

กระบวนการสร้างชุมชนเข้มแข็ง ในพื้นท่ีท่ีเป็นกรณีศึกษา โดย (1) ทำการศกึษาและคัดเลือกสถานท่ี โดยการสุ่มแบบ

เจาะจงนั่นคือ ชุมชนตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอก (2) ศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์ (3) ทำการศึกษา

วิเคราะห์แนวคิด รูปแบบ และกระบวนการบริหารจัดการโดยชุมชนในลักษณะของการวิเคราะห์เชิงลึก เน้น

กระบวนการมีส่วนร่วมของผู้ท่ีเกี่ยวข้อง (4) สรุปและนำเสนอผลการศึกษาท่ีได้ท้ังจากการศึกษาในเชิงเอกสารและ

ภาคสนาม โดยนำมาวิเคราะห์ทีละประเด็น เน้นการนำผลการศึกษาวิจัยมาเผยแพร่ให้แก่ประชาชนและผู้ท่ีมีส่วน

เกี่ยวข้อง 

3) ผู้ให้ข้อมูลสำคัญ คือ คณะผู้บริหารตลาดนำ้ ข้าราชการ ผู้ประกอบการ และประชาชน โดยเป็นบุคคลท่ี

มคีวามเกี่ยวข้องกับตลาดนำ้ประชารัฐวัดแคนอก ได้จากการเลอืกแบบเจาะจง รวมท้ังหมด 16 คน 

4) เครื่องมือที่ใช้ในการศึกษา เน้นการศึกษาวิเคราะห์ท้ังการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสาร งานวิจัย 

รายงานการประชุมท่ีเกี่ยวข้อง โดยดำเนินการและใช้เคร่ืองมือท่ีสำคัญคือ การสัมภาษณ์เแบบมีโครงสร้าง ซึ่งผู้วิจัย

พัฒนาขึ้นตามกรอบท่ีได้รับจากการศกึษาเอกสารและงานวจิัยท่ีเกี่ยวข้อง 

5) การเก็บรวบรวมข้อมูล  

การเก็บรวบรวมข้อมูลใชแ้นวคำถามในการสัมภาษณ์ระดับลึก โดยกำหนดกลุ่มผู้ให้ขอ้มูลหลัก ตามหลักการ

เลือกเชิงทฤษฎีออกเป็น 4 กลุ่ม คือ คณะผู้บริหารตลาดน้ำ ข้าราชการ ผู้ประกอบการ และประชาชน จำนวนท้ังสิ้น 

16 คน 

6) การวิเคราะห์ข้อมูล 

ข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์ได้ถูกเก็บรวบรวมขอ้มูลโดยการจดบันทึก และบันทึกเครื่องบันทึกเสียง จากนั้น

นำมาถอดคำให้สัมภาษณ์ เพื่อให้ได้ข้อมูลในการวิเคราะห์ และจัดแยกประเภท ทำการวิเคราะห์เชื่อมโยงกับ

ปรากฏการณ์ต่างๆ เพื่อทำความเข้าใจบริบทท่ีเกิดขึ้น แล้วตีความหมายเพื่อให้เข้าใจถึงระบบการบริการจัดการ

ท่องเท่ียว โครงสร้างสังคมวัฒนธรรม แบบแผนการดำเนนิชีวิตและความสัมพันธ์ของคนในชุมชนตลาดน้ำประชารัฐวัด

แคนอก จังหวัดนนทบุรี ประเด็นวิเคราะห์ต่อมาคือ การวิเคราะห์การประกอบสร้างความหมายของแหล่งท่องเท่ียว 

เพื่อให้เข้าใจถึงรหัสความหมายท่ีมีผลต่อการท่องเท่ียว และตรรกะการบริโภคของนักท่องเท่ียว และสุดท้ายเป็นการ

วิเคราะห์การถอดบทเรียนของการสร้างชุมชนเข้มแข็ง และสรุปข้อค้นพบออกมาเป็นข้อเสนอแนะแนวทางการ

พัฒนาการท่องเท่ียวแบบยั่งยืนในระดับนโยบาย 

 

ผลการวจิัย 

วัตถุประสงค์ที่ 1 ผลการวิจัยพบว่า ตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอก มีความพยายามในการประกอบสร้าง

ความหมายใน 4 ประเด็นคอื  

(1) ความเป็นธรรมชาต ิเป็นความหมายหนึ่งท่ีผูกโยงกับพื้นท่ีท่องเท่ียวของตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอก โดย

นำเอาความหมายท่ีได้นิยามและเป็นท่ีรับรู้กันในสังคมอยู่แล้วมาใช้ นั่นคือ การกำหนดให้พื้นท่ีบริเวณริมแม่น้ำ

เจ้าพระยาสะท้อนถึงความอุดมสมบูรณ์และธรรมชาตอิันบริสุทธ์ิ ทัง้ยังมคีวามหมายแฝงไปถึงสภาวะอันสงบเรียบง่าย 

(2) ความเป็นท้องถิ่น การสร้างความหมายชุดนี้ไม่ค่อยชัดเจนมากนัก ส่วนหนึ่งอาจเป็นไปได้ว่า ตลาดนำ้ประชารัฐวัด

แคนอกเป็นตลาดนำ้ที่สร้างขึน้ใหม่ โดยไม่สามารถบอกได้ว่า มคีวามต่อเนื่องกับตลาดน้ำในอดตี ทำให้ความเป็นตลาด
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นำ้ท้องถิ่นไม่ค่อยเห็นภาพชัดเจนมากนัก โดยมีการนำเสนอผ่านอาหารพื้นถิ่น สินค้าทางการเกษตร เคร่ืองป้ันดินเผา 

ภูมิปัญญาชาวบ้าน วิถีชีวิตในบริบทริมแม่น้ำ เป็นต้น (3) ความเป็นมาตรฐาน คณะกรรมการบริหารตลาดน้ำประชา

รัฐวัดแคนอกได้จัดระเบียบให้ผู้ประกอบการแต่งกายให้สะอาดเหมือนกันท้ังหมด มีป้ายบ่งบอกรายละเอียดของ

ผู้ประกอบการ มีข้อบังคับให้ผู้ประกอบการจัดเรียงสินค้าให้เป็นระเบียบ ซึ่งแสดงถึงการบริหารจัดการตลาดน้ำแบบ

มืออาชีพ มีการบริการ หรือสินค้าได้มาตรฐาน สะอาด ส่งผลให้ความรู้สึกของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อการรับรู้ความ

หมายถงึความเป็นมาตรฐาน (4) ความหลากหลาย ตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอกได้เตมิเต็มให้แก่นักท่องเท่ียวได้ตื่นตา

ตื่นใจกับกิจกรรมต่าง ๆ ที่ตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอกได้จัดทำขึ้น อาทิ มีการนำวัฒนธรรมต่างชาติเข้ามาประยุกต์ใช้

กับตลาดนำ้ของตน เช่น เทศกาลขึน้ปีใหม่มกีารจัดงานนับถอยหลังภายในตลาดนำ้ และสร้างบรรยากาศต่าง ๆ เพื่อให้

นักท่องเท่ียวได้เข้าไปมีส่วนร่วมในกิจกรรมนั้น ๆ ด้วย เช่น การเพิ่มมุมศิลปะให้เด็ก ๆ ได้นั่งระบายสี หรือมีมุมดนตรี

ในสวน มีนวดแผนโบราณ 

วัตถุประสงค์ที่ 2 ผลการวิจัยพบว่า รูปแบบการบริหารจัดการโดยชุมชนในรูปแบบตลาดน้ำ ได้แก่ ภาวะ

ผู้นำของผู้นำชุมชน การบริหารจัดการตลาดน้ำ การมีส่วนร่วมของภาครัฐ และกฎระเบียบ ซึ่งปัจจัยท่ีโดดเด่นคือ 

ภาวะผู้นำของผู้นำชุมชน การมผีู้นำชุมชนท่ีเข้มแข็ง เป็นปัจจัยสำคัญที่เปลี่ยนพื้นท่ีชุมชนเป็นการท่องเท่ียวตลาดน้ำ จะ

นำไปสู่ชุมชนท่ีเข้มแข็งพึ่งพาตัวเองได้ ซึ่งลักษณะเฉพาะอันโดดเด่นของผู้นำ/ กลุ่มผู้นำท่ีเข้มแข็งคือ ด้านขีด

ความสามารถของผู้นำ สามารถท่ีจะคิดแนวทางดำเนนิงานท่ีแปลก โดยชุมชนไม่มีองค์ความรู้พื้นฐานในเร่ืองเกี่ยวกับ

การท่องเท่ียวรองรับ แต่การเป็นคนท่ีมุ่งมั่นและเรียนรู้อยู่ตลอดเวลา ในการศกึษาดูงานท่องเท่ียว โดยเฉพาะอย่างยิ่ง

การจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ำ ซึ่งมีความเป็นไปได้ในการสร้างตลาดน้ำ อันเนื่องมาจากพื้นท่ีของชุมชนมีความ

ได้เปรียบด้านภูมิศาสตร์ โดยเป็นริมแม่น้ำ ขณะเดียวกันการนำแนวคิดดังกล่าวมาประชาสัมพันธ์ ติดต่อสื่อสารกับ

ชาวบ้านในรูปแบบประชุม/ ประชาคม และมีแนวคิดท่ีมั่นคงท่ีจะลบคำสบประมาทจากชาวบ้าน ด้วยการสร้างรายได้

ให้กับชาวบ้าน ผ่านการจัดการท่องเท่ียวโดยชุมชน เมื่อเปรียบเทียบภาวะผู้นำของชุมชนกับแนวคิดของ Dubrin (1998) 

พบว่า ผู้นำชุมชนมีการรับรู้ด้วยตัวเองและสร้างวินัยในตนเอง ด้วยการหมั่นศึกษา ฝึกอบรม ฝึกทักษะในการทำ

กิจกรรมในงานพัฒนาชุมชนอย่างรอบด้าน โดยเฉพาะอย่างยิ่งการพัฒนาทักษะในด้านการสื่อสาร การพัฒนา

ความสามารถพเิศษในดา้นต่าง ๆ ให้เหมาะสมต่องานพัฒนาชุมชนในอนาคต 

วัตถุประสงค์ที่ 3 ผลการวิจัยพบว่า การสร้างชุมชนเข้มแข็งจากการบริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ำ มี 4 

ด้าน ดังนี ้

1) ความเข้มแข็งของชุมชนด้านเศรษฐกิจ (1.1) มีการสร้างโอกาสในการประกอบอาชีพ ถึงแม้ว่าตลาดน้ำ

ประชารัฐวัดแคนอกจะไม่สามารถสร้างอาชีพหลักได้ แต่การท่องเที่ยวตลาดน้ำได้เปิดโอกาสให้คนในชุมชนวัดแคนอก

หาอาชพีเสริม ไม่ว่าจะเป็นอาชพีเสริมท่ีเป็นท่ีคุน้เคยกับภูมิปัญญาของตนเอง เช่น วิสาหกิจชุมชน หรือกลุ่มการเกษตร 

เป็นต้น มาจัดจำหน่าย และบริการให้แก่นักท่องเท่ียว (1.2) มีการกระจายรายได้อย่างเป็นธรรม กิจกรรมทางธุรกิจท่ี

เกิดขึ้นในตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอก ถึงแมว้่าจะมีขนาดไม่เท่ากันก็ตาม ส่วนหนึ่งเป็นเพราะความสามารถของแต่ละ

บุคคล แต่อาชีพเหล่านั้นได้สร้างรายได้ให้กับผู้ประกอบการอย่างท่ัวถึง เพราะในตลาดน้ำมรีะเบียบห้ามมิให้จำหน่าย

สินค้าหรือบริการซ้ำกัน ประกอบกับมีการกำหนดมาตรฐานเร่ืองราคา และคุณภาพของสินค้า รายได้จึงกระจายไปสู่

ผู้ประกอบการเกือบทุกคน (1.3) มีการสร้างบรรทัดฐานของการพึ่งพาอาศัยกัน มีการติดต่อซื้อขายกันภายในชุมชน 

ต่างฝ่ายต่างมีความคาดหวังร่วมกันว่าการได้รับอะไรบ้างในช่วงปัจจุบันและจะได้รับผลตอบแทนอะไรบ้างในอนาคต 

ขณะท่ีตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอกเองก็ไม่ได้ปฏิเสธความช่วยเหลือจากภายนอก ถ้าโครงการบางอย่างเกิน
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ความสามารถท่ีชุมชนหรือหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องจะรองรับได้ ก็ขอความช่วยเหลือและนำงบประมาณดังกล่าวมา

บริหารจัดการตลาดนำ้ของชุมชน แต่ท่ีสำคัญคือไม่ให้หน่วยงานภายนอกมีอทิธิพลต่อการบริหารจัดการภายในชุมชน

วัดแคนอก (1.4) มีการรวมกลุ่มอาชีพ/ การรวมกลุ่มธุรกิจ ให้ความสนใจกับการสร้างธุรกิจเป็นของตนเองและการ

พัฒนาฝีมือแรงงาน โดยจะร่วมกันวเิคราะห์ความเป็นไปได้ท่ีชุมชนวัดแคนอกจะสามารถรองรับได้ มกีารพจิารณาการ

รวมกลุ่มของชาวบ้านในดา้นท่ีถนัด จะได้มีการแลกเปลี่ยนองค์ความรูซ้ึ่งกันและกัน เมื่อมีอะไรใหม่ ๆ ก็จะนำมาพูดคุย

ปรึกษาหารอืกับกลุ่มอาชพีของตนอง เพื่อพัฒนาสินค้าและการบริการในกลุ่มของตนเอง เพื่อยกมาตรฐานในกลุ่มของ

ตนให้อยู่ในระนาบเดียวกัน เพื่อป้องกันไม่ให้เกิดการเปรียบเทียบสินค้า และการบริการว่าร้านค้าใดดีหรือไม่ดีกว่ากัน 

(5) มีการสะสมทุนและการกระจายสวัสดิการ ชุมชนวัดแคนอกได้ก่อต้ังกลุ่มกองทุนหมู่บ้าน เป็นการปลูกฝังและเป็น

การสร้างค่านิยมการออมให้กับชาวบ้านในชุมชนเพื่อให้ชุมชนรู้จักเก็บเงิน เพื่อความเข้มแข็งของครอบครัว ของ

เศรษฐกิจในระดับรากหญ้า การรณรงค์ให้ชาวบ้านได้รู้จักการรวมกลุ่มในรูปของกลุ่มกองทุน เพื่อเป็นสวัสดิการและ

เป็นค่าใช้จ่ายในการดำเนินกิจกรรมสาธารณะประโยชน์ต่าง ๆ ร่วมกัน และเป็นแหล่งเงินทุนให้สมาชิก ส่วนของการ

กระจายสวัสดิการ ทุกคนในชุมชนมีสิทธิท่ีจะใชพ้ื้นท่ีตลาดนำ้ประชารัฐวัดแคนอกในการพบปะหารือ หรือแลกเปลี่ยน

เรียนรู้ระหว่างกัน 

2) ความเข้มแข็งของชุมชนด้านการเมืองคือ กระบวนการมีส่วนร่วมของประชาชนในชุมชนวัดแคนอก การมี

เวทีประชุมในรูปแบบประชาคม เพื่อวิเคราะห์สถานการณ์ร่วมกัน ทำให้ผู้เข้าร่วมเกิดการเรียนรู้ถึงท่ีมาท่ีไปของปัญหา 

ผลกระทบท่ีเกิดจากพฤติกรรมของตนเองและการพัฒนาในอดีตท่ีตอนนั้นคิดว่าดี เช่น ผลของการขายท่ีดิน การ

เปลี่ยนวถิีการผลิต และแนวทางการพัฒนา ซึ่งก่อให้เกิดปัญหาตามมาจนเกินท่ีจะแก้ไขในปัจจุบัน การมีเวทีประชาคม

ทำให้ผู้นำชุมชนและท้องถิ่นได้รู้ว่าประชาชนคิดอย่างไรกับการบริหารงานของตน และประชาชนได้รู้ว่าการทำงานของ

ผู้นำก็ติดขัดด้วยแง่มุมของระเบียบ กฎเกณฑ์ และเกิดความคิดใหม่ ๆ ท่ีเห็นว่าทุกฝ่ายควรหันหน้าเข้าหากัน เมื่อ

พูดคุยกันก็มีความเข้าใจกันมากขึ้น ทุกคนต่างร่วมกันรับผิดชอบในกิจกรรมของกลุ่มไม่ว่าจะสำเร็จหรอืลม้เหลว ทำให้

เกิดความคิดท่ีจะทบทวนโครงการต่าง ๆ ของชุมชนท้ังหมด เพื่อนำมาจัดระบบระเบียบการบริหารกันใหม่ เวทีการ

ประชาคมยังเป็นพลังสำคัญในการต่อรองผลประโยชน์จากอำนาจรัฐ อำนาจทุน เพื่อให้กลุ่ม/ ชุมชนได้รับผลประโยชน์

ร่วมกัน  

3) ความเข้มแข็งของชุมชนด้านสังคมและวัฒนธรรม การท่องเท่ียวได้ทำให้ชุมชนตลาดน้ำประชารัฐวัดแค

นอกตระหนักถึงวิถีชีวิตในอดีต ด้วยการพยายามรื้อฟื้น อนุรักษ์ประเพณี วัฒนธรรม และภูมิปัญญาท่ีสืบทอดต่อกัน

มาตั้งแต่อดีตให้คงอยู่ต่อไป ในขณะเดียวกันวิถีในอดีตยังได้เสริมให้การท่องเท่ียวมีความโดดเด่นเป็นเอกลักษณ์ 

รวมถึงการร่วมมือร่วมใจเป็นเจ้าบ้านท่ีดีของประชาชน ถึงแม้ว่าผลประโยชน์จะตกอยู่กับผู้ประกอบการก็ตาม แต่ถ้า

หากไม่ได้รับความร่วมมือจากประชาชนในชุมชนการบริหารจัดการท่องเท่ียวตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอกก็อาจไม่

ประสบความสำเร็จ 

4) ความเข้มแข็งของชุมชนด้านสิ่งแวดล้อม กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการสงวน อนุรักษ์ ฟื้นฟู 

พัฒนาใชป้ระโยชน์และเพิ่มประสิทธิภาพการบริหารจัดการตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอก ซึ่งเป็นแหล่งค้าขายของคน

จำนวนมาก จึงมีกิจกรรมต่าง ๆ ท่ีเกิดขึ้นอยู่ตลอดเวลาเนื่องจากมีนักท่องเท่ียวมาเท่ียวเป็นจำนวนมาก และสิ่งท่ี

จำเป็นท่ีต้องบริการนักท่องเท่ียวนั่นคือ เร่ืองขยะเป็นสิ่งสำคัญและจำเป็นท่ีสุดเพราะมีผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อม 

กิจกรรมอนุรักษ์และฟื้นฟูความสมบูรณ์ของทรัพยากรธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมเกิดขึ้นมากมายในชุมชนวัดแคนอก 

อาทิ การรณรงค์ให้แยกขยะก่อนท้ิง การจัดทำถังขยะแยกตามส ีแยกชนิดขยะ เป็นต้น 
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อภิปรายผล 

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 1 พบว่า คุณค่าในเชิงความหมายจากการประกอบสร้างท่ีเกิดขึ้นในบริบท

การท่องเท่ียวตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอก มีอยู่ 4 แบบ คือ (1) การเลือกสถานท่ีท่องเท่ียวของตลาดนำ้ประชารัฐวัด

แคนอก พบว่า นักท่องเท่ียวให้ความสำคัญต่อการเลือกจุดหมายปลายทางของตน ซึ่งเป็นความชอบส่วนบุคคล 

นักท่องเท่ียวบางช่วงวัยอาจชอบการท่องเท่ียวแบบสิ่งท่ีมีสิ่งอำนวยความสะดวกรองรับ บางอายุช่วงวัย อาจชอบไป

สัมผัสกับธรรมชาติ หรืออยากย้อนเวลากลับสู่อดีตเพื่อไปสัมผัสกับวิถีชีวิตแบบโบราณ ดังนั้นการจะระบุถึงความพึง

พอใจของแต่ละบุคคลจึงเป็นเร่ืองท่ีหาข้อเท็จจริงได้ยาก นักท่องเท่ียวบางส่วนอาจให้ความสนใจกับเร่ืองภาพลักษณ์ 

ความหมายและมายาคติเป็นลำดับต้น ๆ ไม่ว่าจะเป็นความเป็นธรรมชาติ ความสวยงาม หรือความเป็นวิถีชุมชน

ดั้งเดิม คุณค่าเชิงหน้าท่ีของการใช้หรือประโยชน์ใช้สอยอันได้แก่ ความปลอดภัย ความสะดวกสบายด้านท่ีพักอาศัย 

การคมนาคม หรือความเป็นมืออาชีพในด้านการให้บริการ สอดคล้องกับงานวิจัยของ Wongleedee and Yiamjanya 

(2012) ได้ศึกษาปัจจัยด้านการตลาดและปัจจัยด้านความปลอดภัยมีผลต่อพฤติกรรมการท่องเท่ียว (2) การบริโภคใน

กิจกรรมการบันทึกภาพขณะท่องเท่ียวในตลาดนำ้ประชารัฐวัดแคนอก กิจกรรมการถ่ายภาพตามจุดท่ีเป็นความหมาย

หลัก การประกอบสร้างความหมายของตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอกนั้น เป็นหลักฐานว่านักท่องเท่ียวรับเอา

ความหมายของตลาดนำ้ และบริโภคความหมายนัน้ ๆ และพร้อมท่ีจะส่งต่อไปยังบุคคลอื่นในรูปของภาพถ่าย รูปภาพ

เหล่านัน้จะเป็นตัวกระตุน้ให้เกิดค่านิยมในการถ่ายรูปเช่นเดียวกันนี้ต่อไปอกี โดยเป็นไปได้ว่าคนท่ีเห็นนักท่องเท่ียวคน

ก่อนหน้านี้ถ่ายรูป มีโอกาสจะจดจำภาพกิจกรรมนัน้เข้าไปรวมกับสิ่งท่ีได้สะสมไว้ในสมองและจะปฏบัิติซ้ำเมื่อโอกาส

ของตนมาถึง สิ่งท่ีเกิดขึ้นนี้จึงเป็นเสมือนกระบวนการท่ีมีการรับและส่งต่อกันไปเร่ือย ๆ หรือเป็นการสร้างความหมาย

ผ่านการสบืทอดและตอกยำ้อย่างหนึ่ง ซึ่งสอดคล้องกับทฤษฎีพฤตกิรรมตามแบบแผน (theory of planned behavior) 

ของ Ajzen (1991), and Ajzen and Fishbien (1980) ท่ีเป็นตัวกำหนดหลักของพฤติกรรมท่ีแสดงออกของแต่ละคนนั้น

มาจากความตั้งใจ (intention) และการรับรู้ในการควบคุมพฤติกรรม (perceived behavioral control) ความตั้งใจเป็น

การแสดงออกของแต่ละคนผ่านพฤตกิรรม (3) การบริโภคการซื้อสนิค้าที่ระลึกขณะท่องเท่ียวในตลาดน้ำประชารัฐวัด

แคนอก สินค้าที่ได้ช่ือว่าเป็นของท่ีหาไม่ได้ในแหล่งอื่น เป็นของขึ้นช่ือท่ีเป็นเอกลักษณ์/ สัญลักษณ์ของท้องถิ่นนี้เท่านั้น 

สอดคล้องกับงานวิจัยของ Kiriwong et al. (2021) ท่ีพบว่ามักนักท่องเท่ียวให้ระดับความสำคัญมากที่สุดในเร่ืองความ

มีเอกลักษณ์  ความเป็นท้องถิ่น จึงพอจะเห็นได้ว่าการเลือกซื้อสินค้านั้น ส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากอิทธิพลของ

ความหมายท่ีถูกสถาปนาขึ้นจนกลายเป็นมายาคติในบริบทการท่องเท่ียวและยังเป็นหลักฐานว่านักท่องเท่ียวมักเลือก

บริโภคตามมายาคติ แมว้่าความจริงแท้/ ของจริง จะปรากฏรูปรวมกับคุณค่าเชงิความหมายของการเลือกซื้อสินค้าท่ี

ระลึก (4) การบริโภคความหมายผ่านการรับประทานอาหาร เป็นรูปแบบหนึ่งท่ีนักท่องเท่ียวตกอยู่ภายใต้อำนาจของ

บริบทการท่องเท่ียว เป็นลักษณะท่ีนักท่องเท่ียวต้องทำคล้ายกัน ด้วยเพราะนักท่องเท่ียวต้องการเสพวัฒนธรรมการ

บริโภคเหมือนในอดีต บางคร้ังอาจจะมองว่าเป็นเร่ืองของความสะดวก ซึ่งสามารถซื้อหาอาหารจำนวนไม่มากนัก 

เพราะจะได้ชมอาหารท่ีหลากหลาย และสิ่งสำคัญคือสามารถเดินชมสินค้านานาชนิดในตลาดน้ำ โดยไม่ต้องเสียเวลา

อีกด้วย หรือเป็นการถ่ายรูปอาหารกับเพื่อน ๆ เพื่ออวดสายตาประชาชน/ ผู้คนในสื่อสังคมออนไลน์ สอดคล้องกับ

ทฤษฎีพฤติกรรมตามแบบแผน ของ Ajzen (1991) ท่ีมองว่า บรรทัดฐานส่วนบุคคลเป็นความเชื่อท่ีมาจากบรรทัดฐาน

ของสังคม  
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ผลจากการวิจัยวัตถุประสงคท์ี่ 2 พบว่า การสร้างตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอกเกิดจากการบูรณาการจาก

หลายภาคส่วน ระบบการบริหารจัดการตลาดน้ำร่วมกันท้ังภาครัฐและประชาชน เกิดการสร้างกระบวนการมีส่วนร่วม 

การหาข้อสรุป ใด ๆ ของตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอก มกีารร่วมกันกำหนดแผนพัฒนาชุมชน การวเิคราะห์ปัญหาต่าง 

ๆ ท่ีเกิดขึน้ในชุมชนตลอดจนการร่วมกำหนดทิศทางในการพัฒนาการท่องเท่ียว จะใช้วธีิการประชุมแบบประชาคม ใน

ลักษณะของเครือข่ายกองทุนหมู่บ้านและชุมชนเมอืง โดยในระดับหมู่บ้านให้แต่ละหมู่บ้านกำหนดเป็นวาระหรือปัญหา

แนวทางการทำงานร่วมกันพอได้ข้อสรุปเบื้องต้นแล้วจะนำไปสู่ เวทีประชุมประชาคมใหญ่  หรือในรูปของ

คณะกรรมการตลาดนำ้ประชารัฐวัดแคนอก ท่ีได้มีการสร้างระเบียบและกฎเกณฑ์ ตามระเบียบคณะกรรมการบริหาร

ตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอก กำหนดให้เป็นสถานท่ีจำหน่ายสินค้าและผลิตภัณฑ์ภายในชุมชน และเพ่ือให้การบริหาร

และการจัดการตลาดนำ้ประชารัฐวัดแคนอก เป็นไปดว้ยความโปร่งใส มปีระสิทธิผลและบรรลุวัตถุประสงค์ในการเป็น

ตลาดชุมชน มีการสร้างเครือข่ายและความไวเ้นื้อเชื่อใจตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอกได้ ทำให้ประชาชนในชุมชน ได้มี

ปฏิสัมพันธ์ท่ีดีต่อกัน สอดคล้องกับแนวคิดของ Nakabutr (2007) การมีคณะทำงานท่ีหลากหลาย สำหรับแผนชุมชน

ถือเป็นหัวใจในการแก้ปัญหาและฟื้นวิกฤตต่าง ๆ การทำแผนชุมชนมีชีวิตได้ต้องมีคณะทำงานท่ีหลากหลายตั้งแต่

แรกเร่ิม เช่น ชาวบ้าน ผู้รู้ ผู้นำธรรมชาติ ผู้นำแบบเป็นทางการ ถ้าเร่ิมจากการรวบรวมแบบมพีลังแล้วแผนชุมชนจะจะ

สามารถขับเคลื่อนได้ และสอดคล้องกับงานวิจัยของ Woravat et al. (2019) ท่ีพบว่า ปัจจัยท่ีส่งผลต่อความเข้มแข็ง

ของชุมชนท่องเท่ียว ได้แก่ ปัจจัยด้านการสนับสนุนจากภาครัฐ ปัจจัยด้านเครือข่ายองค์กรชุมชน ปัจจัยด้านการ

ประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว และปัจจัยดา้นผู้นำชุมชน 

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 3 พบว่า 1) ความเข้มแข็งของชุมชนด้านเศรษฐกิจ เกิดจากการพัฒนา

ร่วมกันในหลายด้าน ได้แก่ ด้านการสร้างโอกาสในการประกอบอาชีพ ด้านการกระจายรายได้อย่างเป็นธรรม ด้าน

การสร้างบรรทัดฐานของการพึ่งพาอาศัยกัน ด้านการรวมกลุ่มอาชีพ/ การรวมกลุ่มธุรกิจ และด้านการสะสมทุนและ

การกระจายสวัสดิการ ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดของ Piriyarangsan (1998), and Petchprasert (1999) ท่ีพบว่า ธุรกิจ

ชุมชนนัน้ สามารถสนองตอบต่อความต้องการของประชาชนในชุมชนได้ และประชาชนได้รับประโยชน์ท้ังในรูปของผล

กำไรท่ีเป็นตัวเงินและไม่ใช่ตัวเงิน การค้าขายแลกเปลี่ยนกับภายนอกชุมชน ท้ังองค์การด้านธุรกิจหรือประชาชนท่ัวไป 

ประชาชนหรือหน่วยทางธุรกิจได้มีส่วนร่วมในการตัดสินใจและมอีำนาจต่อรองในด้านการผลิต แลกเปลี่ยนค้าขาย 2) 

ความเข้มแข็งของชุมชนด้านการเมืองคือ กระบวนการมสี่วนร่วมของประชาชนในชุมชนวัดแคนอก การมีเวทีประชุมใน

รูปแบบประชาคม เพื่อวิเคราะห์สถานการณ์ร่วมกัน ทำให้ผู้เข้าร่วมเกิดการเรียนรู้  สอดคล้องกับงานวิจัยของ 

Khanthawichai et al. (2022) ท่ีพบว่า การบริหารจัดการชุมชนเข้มแข็งผ่านการส่งเสริมการรวมตัวเรียนรู้ ร่วมคดิ ร่วม

ทำ และกิจกรรมสม่ำเสมอเชื่อมโยงกับการทำมาหาเลี้ยงชีพระดับปัจเจกและความพออยู่พอกินเป็นลำดับแรกก่อนท่ี

จะเชื่อมต่อกับสังคมภายนอก มีกระบวนการจัดการองค์ความรู้ เกิดเครือข่ายการเรียนรู้ท้ังภายในและภายนอก แนว

ทางการส่งเสริมการรวมตัวของคนในชุมชนทำกิจกรรมเพื่อประโยชน์ของชุมชน โดยเสริมหนุนให้ชุมชนมีขีด

ความสามารถในการรวมตัวกัน ในรูปแบบท่ีหลากหลายท่ีเป็นทางการและไม่เป็นทางการหรือการรวมตัวกันของชุมชน

ในเชิงพื้นท่ีหรือประเด็นความสนใจ 3) ความเข้มแข็งของชุมชนด้านสังคมและวัฒนธรรม การท่องเท่ียวได้ทำให้ชุมชน

ตลาดนำ้ประชารัฐวัดแคนอกตระหนักถึงวิถีชีวติในอดีต ด้วยการพยายามรือ้ฟื้น อนุรักษ์ประเพณี วัฒนธรรม และภูมิ

ปัญญาท่ีสบืทอดต่อกันมาตัง้แต่อดีตให้คงอยู่ต่อไป สอดคล้องกับงานวจิัยของ Sativepullo and Wattnapradith (2022) 

ท่ีพบว่า การเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชนโดยสันติวัฒนธรรม ผ่านการสร้างกรอบแนวคดิกิจกรรมการมีส่วนร่วม 

และกิจกรรมสร้างการตระหนักรู้และจิตสำนึกกับชาวบ้านและเยาวชน ให้เห็นจุดเด่นและจุดท่ีควรพัฒนา สร้างความ
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ภูมิใจในท้องถิ่นของตน และกิจกรรมรวมพลังขับเคลื่อนชุมชน และ 4) ความเข้มแข็งของชุมชนด้านสิ่งแวดล้อม เป็น

กระบวนการมีส่วนร่วมของชุมชนในการสงวน อนุรักษ์ ฟื้นฟู พัฒนาใช้ประโยชน์และเพิ่มประสิทธิภาพการบริหาร

จัดการท่องเท่ียว สอดคล้องกับงานวิจัยของ Phoochinda and Patthanacharoen (2021) ท่ีมองว่า ในการจัดการด้าน

การท่องเท่ียวจะมีการหา้มไม่ให้นักท่องเท่ียวนําขยะมูลฝอยเข้ามาภายในชุมชน มกีารคัดแยกขยะของร้านคา้รณรงค์ให้

ใช้ใบตองเพื่อรักษาสิ่งแวดล้อม มีหน่วยงานสนับสนุนการรักษาความสะอาดมีการใช้ถุงผ้าแทนถุงพลาสติก ใช้วัสดุท่ี

ย่อยสลายได้ และรณรงค์การปลูกต้นไม้ผลสำเร็จของการดำเนินการจัดการด้านสิ่งแวดล้อม เพื่อเป็นแนวทางการ

จัดการสิ่งแวดลอ้มท่ีเป็นมติรกับชุมชนท่องเท่ียว 

 

สรุปผล 
หลักคิดท่ีนำไปสู่ความสำเร็จในการประกอบสร้างความหมายการท่องเท่ียวคือการสร้างและสื่อความหมาย

ต่อสังคมท่ีแยบยล ผ่านความเป็นท่ีสุด ความมีมาตรฐาน ความเป็นท้องถิ่น และความหลากหลาย ในขณะที่ระบบการ

บริหารจัดการ ประกอบด้วย บทบาทขององค์กรปกครองส่วนท้องถิ่น ผู้นำท่ีเข้มแข็ง การมีส่วนร่วมของประชาชน 

ระเบียบกฎเกณฑ์ต่าง ๆ การสร้างเครือข่าย และความไว้วางใจระหว่างกัน ส่วนการสร้างชุมชนเข้มแข็ง 1) ด้าน

เศรษฐกิจ 2) ด้านการเมือง 3) ด้านสังคมและวัฒนธรรม และ 4) ด้านสิ่งแวดล้อม เป็นส่วนท่ีทำให้การบริหารจัดการ

ตลาดน้ำประชารัฐวัดแคนอกประสบความสำเร็จ และความสำเร็จของตลาดน้ำก็หนุนเสริมความเข้มแข็งของชุมชน

ด้วยเช่นกัน 

 

ข้อเสนอแนะ 

 จากผลการวจิัย ผู้วิจัยมีขอ้เสนอแนะ ดังนี ้

1. ข้อเสนอแนะจากการวิจัย  

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ท่ี 1 พบว่า การประกอบสร้างความหมายต่อคุณค่าและความหมายของแหล่ง

ท่องเท่ียวทางวัฒนธรรม มีนัยยะถึงความสามารถในการดึงดูดนักท่องเท่ียวได้ เช่น อาหาร สถานท่ี หรือของท่ีระลึก 

ผลการวิจัยคร้ังนี้ชี้ให้เห็นแล้วว่า ความหมายดังกล่าวมีพลังอำนาจมากท่ีใบกำกับการเสพ/ การบริโภคของ

นักท่องเท่ียว ดังนั้นหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องควรนำภูมิปัญญาท้องถิ่นไปต่อยอดหรือนำไปพัฒนาต่อ เพื่อเป็นสินค้าหรือ

บริการท่ีมีมาตรฐาน อาจเป็นภูมิปัญญาเดิมท่ีชุมชนมีอยู่แล้วหรือเป็นภูมิปัญญาประยุกต์ให้เข้ากับความเป็นไปใน

ปัจจุบัน มใิช่เป็นสินค้าที่มาซื้อขายหรือซื้อมาขายไป หรือเป็นสินค้าอุตสาหกรรมท่ีวางขายอยู่ตามท้องตลาดท่ัวไป แต่

จะต้องเป็นสินค้าท่ีชุมชนนัน้ ๆ สามารถผลิตเองได้ และควรเนน้ความสมบูรณ์ของพื้นท่ี ไม่ใช่พัฒนาคนเพยีงด้านเดียว  

หรือเน้นไปท่ีการสร้างสถาปัตยกรรมจนไปเบียด/ ขับความเป็นธรรมชาติอันสวยงามท่ีเป็นความหมายประกอบของ

แหล่งท่องเท่ียวนัน้ ๆ หายไปจนหมดสิ้น 

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ที่ 2 พบว่า การบริหารจัดการโดยชุมชน ประเด็นแรกคือ ผู้นำควรศกึษาในเร่ือง

ใดเร่ืองหนึ่งอย่างละเอยีดลึกซึ้ง เพื่อช่วยให้แก้ไขปัญหาต่าง ๆ ที่มีความสลับซับซ้อนในชุมชนได้ ช่วยเพิ่มประสิทธิภาพ

ในการคิด วิเคราะห์และตัดสินใจทำกิจกรรมในชุมชนได้อย่างมีประสิทธิภาพ 2) ควรเพิ่มประสบการณ์ โดยเฉพาะ

อย่างยิ่งประสบการณ์ตรงในอดีตนับว่ามีบทบาทสำคัญยิ่งต่อการตัดสินใจทำกิจกรรมในชุมชน ในระยะเวลาปัจจุบัน
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และในอนาคต ซึ่งจะช่วยให้เกิดประสิทธิภาพต่อภาวะผู้นำในงานพัฒนาชุมชนโดยตรง และ 3) การขอรับคำแนะนำ

จากบุคคลท่ีมีประสบการณ์ตรงและผู้ท่ีอาวุโสกว่า ประเด็นท่ีสองคือ การสร้างระเบียบและกฎเกณฑ์ ควรเป็นไปด้วย

ความโปร่งใส เพื่อประสิทธิผลและบรรลุวัตถุประสงค์ในการเป็นตลาดชุมชนมากขึน้ และประเด็นท่ีสามคือ ควรสร้าง

เครือข่ายและความไว้เนื้อเชื่อใจ สร้างปฏิสัมพันธ์ท่ีดีต่อกัน หากชุมชนมีความไว้วางใจกันในระดับสูง การขอความ

ร่วมมือกับชาวบ้านในการทำโครงการต่าง ๆ ก็จะง่ายขึน้เพราะชาวบ้านเห็นว่าเป็นประโยชน์ท่ีจะมีต่อชุมชนโดยรวม 

ผลจากการวิจัยวัตถุประสงค์ท่ี 3 พบว่า การสร้างชุมชนให้เข้มแข็ง หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องควรจัดกิจกรรม

เพื่อให้สมาชกิในชุมชนเห็นถึงประโยชน์ดา้นบวกท่ีพวกเขาจะได้รับ พลังในการร่วมมอืของคนในชุมชนจะสามารถสร้าง

ชุมชนของตนเองให้เป็นชุมชนท่ีเข้มแข็งได้ ประเด็นต่อมาการสร้างแหล่งท่องเท่ียวท่ีเป็นแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรม 

หน่วยงานท่ีเกี่ยวข้องควรพัฒนาอุดมคติหรือมายาคติของแหล่งท่องเท่ียวนัน้ ๆ ที่ประกอบสร้างขึ้นมาเพื่อดึงดูดลูกค้า

หรือนักท่องเท่ียว 

2. ข้อเสนอแนะในการทำวิจัยครั้งต่อไป  

 การศกึษาเร่ืองการสร้างความเข้มแข็งของชุมชนด้วยการบริหารจัดการตลาดนำ้ในคร้ังนี้ เป็นเพยีงพื้นท่ีวิจัย

เฉพาะในเขตพื้นท่ีตลาดนำ้ประชารัฐวัดแคนอก จังหวัดนนทบุรีเท่านั้น ซึ่งอาจทำให้เห็นมุมมองในเพยีงบางส่วนเท่านั้น 

ดังนั้นการศกึษาในอนาคตอาจศึกษาตลาดน้ำในรูปบริบทอื่นเพิ่มเตมิ เช่น ตลาดนำ้ 4 ภาค หรือตลาดถูกท่ีจัดสร้างขึ้น

เพื่อนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาวต่างประเทศ หรือบริบทท่ีมีลักษณะเฉพาะ 

 

องค์ความรู้ใหม่ 
 การประกอบสร้างความหมายการท่องเท่ียว จำเป็นต้องสร้างภาพลักษณ์และคุณค่าให้แก่ตลาดน้ำ นำเอา

ระบบการสร้างความหมาย มาใช้โดยการขยายความและสร้างเอกลักษณ์ให้กับสถานท่ีผ่านการเปรียบเทียบหรือหา

ความแตกต่างให้ตลาดนำ้ ก่อนจะเข้าไปสู่ระบบการสื่อสาร เพื่อสร้างความแตกต่างให้กับตลาดนำ้และเป็นจุดเด่นท่ีใช้

ในการสื่อสารออกไปสู่สังคม เช่น 1) ความเป็นธรรมชาติและความเป็นท่ีสุด 2) ความเป็นมาตรฐานและความ

ประทับใจ 3) ความเป็นท้องถิ่น และ 4) ความหลากหลายของวัฒนธรรมร่วมสมัย 

 การบริหารจัดการโดยชุมชน ปัจจัยท่ีสำคัญคือ 1) การอาศัยความร่วมระหว่างรัฐ ส่วนภูมิภาคและท้องถิ่น 

ร่วมกับชุมชน ดังนั้นสิ่งท่ีได้จากงานวิจัยนี้ คือ จำเป็นต้องต่อยอดองค์ความรู้ในการพัฒนาเครือข่ายความร่วมมือ ทั้ง

เครือข่ายภาครัฐ เครือข่ายแนวราบแบบเอกชน 2) การมีผู้นำชุมชนท่ีเข้มแข็ง สะท้อนให้เห็นว่า ภาวะผู้นำมีความ 

สำคัญและจำเป็นต้องพัฒนา เช่น ภาวะผู้นำแนวใหม่ ๆ ท่ีจำเป็นต่อการพัฒนา เพื่อทำให้ตลาดน้ำเป็นท่ีรู้จักแพร่หลาย

มากขึ้น และกลายเป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเท่ียว ในขณะท่ีประเด็น 

การสร้างความเข้มแข็งของชุมชน โดยเฉพาะชุมชนท่ีอยู่ในรูปของตลาดน้ำและพยายามเปิดพื้นท่ีเป็นแหล่ง

ท่องเท่ียว จำเป็นต้องนำความเข้มแข็งของชุมชนในด้านต่าง มาวิเคราะห์ร่วมดว้ยคือ ประเด็นด้านเศรษฐกิจ สังคมและ

วัฒนธรรม การเมอืง และด้านส่ิงแวดลอ้ม ท้ังน้ีเพื่อการพัฒนาการท่องเท่ียวให้เป็นธุรกิจชุมชน ภายใต้การดูแลของแต่

ละชุมชนและเป็นการท่องเท่ียวแบบยั่งยืนในทุกมิติ ดังภาพท่ี 2 องค์ประกอบความเข้มแข็งของชุมชน 
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 ภาพที่ 1 องค์ประกอบความเขม้แขง็ของชุมชน 

 Figure 1 Components of Community Strength 

 From: Samukkethum (2008), and Havanon et al. (2007) 
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