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Abstract 

This research aims to: 1) examine the level of factors influencing the role of social media in 

political movements; 2) investigate the relationships among the factors influencing the role of social 

media in political movements; and 3) compare the relationships among variables related to the 

role of social media in political movements with empirical data, using Phra Nakhon District, 

Bangkok, as a case study. A quantitative research approach was employed, utilizing multistage 

sampling from the population across all 12 subdistricts of Phra Nakhon District, resulting in a total 

of 745 respondents. Data were analyzed using descriptive statistics and Structural Equation 

Modeling (SEM) to test the relationships among variables. The research findings revealed that: 1) 

the factors influencing the role of social media in political movements were at a high level; 2) the 

relationships among the variables ranged from moderate to high; and 3) the proposed model was 

consistent with the empirical data. In conclusion, social media plays a crucial role in shaping news 

agendas and encouraging political participation, particularly among young people. Its use 

strengthens political movements by enabling the rapid and widespread dissemination of 

information. Therefore, social media is not merely a communication channel but also a tool for 

generating public interest in political issues, influencing public opinion, and decision-making. 
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บทคัดย่อ 
การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) สำรวจระดับปัจจัยท่ีมีผลต่อบทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ท่ีส่งผลต่อการ

เคลื่อนไหวทางการเมือง 2) ตรวจสอบความสัมพันธ์ของปัจจัยท่ีมีผลต่อบทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ท่ีส่งผลต่อการ

เคลื่อนไหวทางการเมือง  และ 3) เปรียบเทียบความสัมพันธ์ของตัวแปรของบทบาทของสื่อสังคมออนไลน์  

ท่ีส่งผลต่อการเคลื่อนไหวทางการเมืองในเขตพระนคร กรุงเทพมหานคร กับข้อมูลเชงิประจักษ์ โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัย

เชิงปริมาณ โดยสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน จากกลุ่มประชากรในเขตประนครท้ัง 12 แขวง จำนวน 745 ตัวอย่าง  

ทำการวิเคราะห์ข้อมูลใช้สถิติเชิงพรรณนาและการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง เพื่อทดสอบความสัมพันธ์

ระหว่างตัวแปรต่าง ๆ ผลการวิจัยพบว่า 1) ปัจจัยท่ีส่งผลต่อบทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ต่อการเคลื่อนไหว 

ทางการเมืองอยู่ในระดับมาก 2) ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรอยู่ในระดับ ปานกลางถึงมาก และ 3) โมเดลตาม

สมมติฐานมีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ จึงได้ข้อสรุปว่า สื่อสังคมออนไลน์มีบทบาทสำคัญในการกำหนด

วาระข่าวสารและกระตุ้นการมีส่วนร่วมทางการเมือง โดยเฉพาะในกลุ่มเยาวชน การใช้สื่อสังคมออนไลน์ช่วยให้  

การเคลื่อนไหวทางการเมอืงมีความเข้มแข็งและสามารถกระจายข้อมูลได้อย่างรวดเร็วและกว้างขวาง ดังนัน้ สื่อสังคม

ออนไลน์ไม่ได้เป็นเพยีงช่องทางการสื่อสาร แต่ยังเป็นเคร่ืองมือในการสร้างกระแสความสนใจในประเด็นทางการเมือง 

ความคิดเห็นและการตัดสนิใจของประชาชน  

คำสำคัญ: บทบาท; สื่อสังคมออนไลน์; การเคลื่อนไหวทางการเมอืง; การมสี่วนร่วมทางการเมอืง 
 

บทนำ 
ในปัจจุบันสื่อสังคมออนไลน์ได้กลายเป็นสื่อกลางท่ีมีบทบาทสำคัญในการกำหนดและส่งเสริมการเคลื่อนไหว

ทางสังคมและการเมอืงท่ัวโลก การเข้าถึงข้อมูลและการสื่อสารท่ีรวดเร็วผ่านแพลตฟอร์มเช่น Facebook, Twitter (X), 

TikTok และ Instagram ไม่เพียงแต่เปลี่ยนแปลงวิธีท่ีผู้คนติดต่อสื่อสารกับกันและกัน แต่ยังส่งผลกระทบอย่างมากต่อ

การเคลื่อนไหวทางการเมืองท่ัวโลก (Rice et al., 2022; Chaffey, 2024) ความสามารถในการสื่อสารอย่างรวดเร็ว

และเข้าถึงผู้คนจำนวนมากในเวลาอันสั้น ทำให้สื่อสังคมออนไลน์เป็นเคร่ืองมือท่ีทรงพลังในการกระจายข้อมูล 

ประกาศนโยบาย รวมถึงการสร้างแรงกดดันต่อรัฐบาลและองค์กรต่าง ๆ (Poochanachit, 2023) จากกรณีศึกษา 

ท่ีเกิดขึ้นในหลากหลายประเทศ เช่น การเคลื่อนไหวทางการเมืองในอาหรับสปริง (Arab Spring) (Massoud et al., 

2019) และการประท้วงในฮ่องกง สหภาพเมียนมา หรือแม้ในประเทศไทย ซึ่งสิ่งเหล่านี้แสดงให้เห็นถึงพลังของสื่อ

สังคมออนไลน์ในการเป็นตัวกระตุ้นและเชื่อมโยงผู้คนท่ีมีความคิดเดียวกันให้เกิดเป็นพลังท่ีสามารถสร้างการ

เปลี่ยนแปลงได้อย่างมีนัยสำคัญ สำหรับประเทศไทย สื่อสังคมออนไลน์ไม่เพียงแต่เป็นพื้นท่ีในการแลกเปลี่ยนความ

คิดเห็นและข่าวสารท่ัวไป แต่ยังเป็นเวทีท่ีผู้คนใช้เพื่อเรียกร้องความยุติธรรม วิจารณ์นโยบายของรัฐ และเสนอ

แนวทางในการพัฒนาประเทศ (Meeprachsom, 2021) การใช้สื่อสังคมออนไลน์ในการเคลื่อนไหวทางการเมืองเร่ิมมี

บทบาทชัดเจนขึ้นตั้งแต่การประท้วง เมื่อปี 2553 และยิ่งทวีความสำคัญขึ้นในช่วงหลายปีท่ีผ่านมา การเคลื่อนไหว 

ต่าง ๆ เช่น การเรียกร้องการปฏิรูปการศึกษา การต่อต้านนโยบายรัฐที่ขัดต่อสิทธิมนุษยชน และการรณรงค์เกี่ยวกับ

สิ่งแวดล้อม ล้วนแล้วแต่มีการใช้สื่อสังคมออนไลน์เป็นเคร่ืองมือหลักในการสร้างความตระหนักและระดมพลัง

ประชาชน 

แม้ว่าการวิจัยในระดับสากลหรือในประเทศจะมีการศึกษาเกี่ยวกับบทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ในการ

เคลื่อนไหวทางการเมืองอย่างกว้างขวาง แต่ในบริบทของประเทศไทยยังคงมีช่องว่างท่ีต้องการการศึกษาเพิ่มเติม 
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โดยเฉพาะอย่างยิ่งในเร่ืองของผลกระทบท่ีสื่อสังคมออนไลน์มีต่อการเคลื่อนไหวทางการเมืองในกลุ่มประชากรท่ีมี

ความหลากหลาย การศึกษาในอดีตมักมุ่งเน้นไปท่ีการวิเคราะห์บทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ในภาพรวม แต่ยังขาด

การวจิัยท่ีลึกซึง้ในระดับพื้นท่ี หรือการศึกษาเฉพาะเจาะจงกับกลุ่มอายุ เพศ และภูมิภาคที่แตกต่างกัน นอกจากนีย้ังมี

ประเด็นท่ีเกี่ยวข้องกับการแพร่กระจายของข้อมูลเท็จและผลกระทบต่อการตัดสินใจทางการเมือง ซึ่งยังไม่ได้รับ

การศึกษาอย่างครอบคลุม การศกึษาคร้ังน้ีจึงมคีวามสำคัญในการเติมเต็มช่องว่างดังกล่าว โดยมุ่งเนน้ท่ีการวเิคราะห์

บทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ในการเคลื่อนไหวทางการเมืองในประเทศไทย การวิจัยนี้จะเน้นการสำรวจมุมมองและ

ประสบการณ์ของผู้ใชส้ื่อสังคมออนไลน์ในระดับพื้นท่ี เช่น เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร ซึ่งเป็นพื้นท่ีท่ีมคีวามสำคัญ

ทางการเมือง ซึ่งมักเป็นเขตพื้นท่ีท่ีมีการเร่ิมต้นการชุมนุมอยู่บ่อยคร้ัง อาทิ อนุสาวรีย์ประชาธิปไตย ที่ตั้งอยู่ในแขวง

บวรนิเวศ (Phramaha Sathit Sutemano (Ratchawong) et al., 2023) ท่ีมักถูกใช้เป็นจุดนัดหมายการชุมนุมเนื่องจาก

เป็นเสมือนสัญลักษณ์ของความเป็นประชาธิปไตย แต่เมื่อประชาชนรู้สึกว่าไม่ได้รับความเป็นธรรมจากระบอบ

การเมือง อนุสาวรีย์ประชาธิปไตยจึงเป็นหมุดหมายท่ีสำคัญในการนัดหมายการชุมนุมทางการเมือง ข้อมูลท่ีได้จาก

การวิจัยจะช่วยให้สามารถเข้าใจถึงกลไกการทำงานของสื่อสังคมออนไลน์ในบริบทของประเทศไทยมากขึ้น และ

สามารถนำไปใช้ในการวางแผนและกำหนดนโยบายท่ีมีประสิทธิภาพในการส่งเสริมการมีส่วนร่วมของประชาชนใน

กระบวนการทางการเมอืง อีกทั้งยังเป็นประโยชน์ในการพัฒนากลยุทธ์สำหรับการเคลื่อนไหวทางสังคมในอนาคต ท้ัง

ในระดับประเทศและระดับท้องถิ่น ซึ่งจะส่งผลดตี่อการพัฒนาประเทศไทยในดา้นการเมอืงและสังคมอย่างยั่งยืน 
 

วัตุประสงค์การวจิัย 
1. เพื่อสำรวจระดับปัจจัยท่ีมีผลต่อบทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ท่ีส่งผลต่อการเคลื่อนไหวทางการเมือง : 

กรณศีกึษา เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร 

2. เพื่อตรวจสอบความสัมพันธ์ของปัจจัยท่ีมีผลต่อบทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ท่ีส่งผลต่อการเคลื่อนไหว

ทางการเมอืง: กรณศีกึษา เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร 

3. เพื่อเปรียบเทียบความสัมพันธ์ของตัวแปรของบทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ท่ีส่งผลต่อการเคลื่อนไหว  

ทางการเมอืง: กรณศีกึษา เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร กับขอ้มูลเชงิประจักษ ์
 

ขอบเขตการวิจัย 
ขอบเขตด้านเนื้อหา งานวิจัยนี้ศึกษาเนื้อหาท่ีเกี่ยวข้องกับบทบาทของสื่อออนไลน์ท่ีส่งต่อแนวความคิด 

ของประชาชนท่ีส่งผลให้เกิดความคิดแนวร่วมในการเคลื่อนไหวทางการเมอืง  

 ภายใตส้มมติฐานในการวิจัย 

H1: การมีส่วนร่วมกับสื่อสังคมออนไลน์ มผีลเชงิบวกโดยตรงต่อ ความตระหนักทางการเมอืง การมสี่วนร่วม

ทางการเมอืง ประสิทธิผลของนโยบายของพรรคการเมอืง และมีผลโดยอ้อมต่อการเคลื่อนไหวทางสื่อสังคมออนไลน์ 

H2: ความตระหนักทางการเมือง มีผลเชิงบวกโดยตรงต่อ การมีส่วนร่วมทางการเมือง และมีผลโดยอ้อม 

ต่อการเคลื่อนไหวทางสื่อสังคมออนไลน์ 

H3: ประสิทธิผลของนโยบายของพรรคการเมอืง มผีลเชงิบวกโดยตรงต่อ การมีส่วนร่วมทางการเมือง และมี

ผลโดยออ้มต่อ การเคลื่อนไหวทางสื่อสังคมออนไลน์ 

H4: การมสี่วนร่วมทางการเมอืง และมีผลโดยตรงต่อ การเคลื่อนไหวทางสื่อสังคมออนไลน์ 
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ขอบเขตด้านประชากรกลุ่มตัวอย่าง ประชากรท่ีศึกษาในเขตกรุงเทพมหานคร โดยใช้การคำนวนกลุ่ม

ตัวอย่างดว้ยโปรแกรมสำเร็จรูป G*power  

ขอบเขตด้านพื้นที่ ทำการศกึษาประชาชนในเขตพื้นท่ีกรุงเทพมหานคร  

ขอบเขตด้านระยะเวลาในการศึกษาตั้งแต่ เดือน กุมภาพันธ์ 2567 ถึงเดือน ตุลาคม 2567 รวมระยะเวลา

ท้ังสิ้น 8 เดอืน 
 

ทบทวนวรรณกรรม  
การวจิัยในคร้ังนี้ใชก้ารศกึษาทฤษฎกีารสื่อสารทางการเมอืง ทฤษฎีการเคลื่อนไหวทางการเมือง และทฤษฎี

การมีส่วนร่วมของประชาชน เป็นทฤษฎีหลักโดยท่ีการสื่อสารทางการเมืองในปัจจุบันถือเป็นเคร่ืองมือสำคัญในการ

แลกเปลี่ยนข้อมูล ข่าวสาร และความคิดเห็นทางการเมืองระหว่างรัฐกับประชาชน รวมถึงการสร้างแรงขับเคลื่อนให้

เกิดการมีส่วนร่วมในกิจกรรมทางการเมือง โดยเฉพาะในบริบทของสื่อสังคมออนไลน์ท่ีผู้ใชส้ามารถเป็นท้ังผู้ผลิตและ

ผู้บริโภคข้อมูลข่าวสารได้ในเวลาเดียวกัน และจากทฤษฎีการกำหนดวาระ (Agenda-Setting Theory) ของ McCombs 

and Shaw (1972) ระบุว่าสื่อมีอทิธิพลในการกำหนดว่าประเด็นใดควรได้รับความสนใจจากสาธารณชนผ่านการเสนอ

ข่าวซ้ำ ๆ อย่างต่อเนื่อง ในขณะท่ีทฤษฎีการใช้และความพึงพอใจ (Uses and Gratifications Theory) (Katz et al., 

1973) เนน้ท่ีบทบาทของผู้รับสารในการเลือกใชส้ื่อเพื่อสนองความต้องการของตนเอง ทฤษฎีดังกล่าวพบว่าเป็นปัจจัย

ท่ีมีอิทธิพลต่อกระบวนการก่อเกิดแนวคิดและพฤติกรรมการเคลื่อนไหว 

ทฤษฎีทรัพยากรเคลื่อนไหว (Resource Mobilization Theory) (McCarthy & Zald, 1977) ชี้ว่าการเคลื่อนไหว

จะเกิดขึน้ได้เมื่อกลุ่มมทีรัพยากรและสามารถจัดการทรัพยากรได้อย่างมปีระสิทธภิาพ ซึ่งในยุคดิจิทัล ทรัพยากรหนึ่ง

ท่ีสำคัญคือ “ข้อมูลข่าวสาร” ท่ีสามารถแพร่กระจายผ่านแพลตฟอร์มออนไลน์ได้อย่างรวดเร็ว (Patthananan, 2021) 

โดยเมื่อประชาชนได้รับข้อมูลข่าวสารแล้วจะส่งผลให้เกิดความคิดร่วมอย่างรวดเร็วเนื่องจากการเข้าถึงเทคโนโลยี  

ในปัจจุบัน 

Civic Voluntarism Model (CVM) โดย Verba et al. (1995) เสนอว่า การมีส่วนร่วมทางการเมืองของ

ประชาชนขึ้นอยู่กับ 3 ปัจจัยหลัก ได้แก่ 1) ทรัพยากร เช่น เวลา เงิน และความรู้ 2) แรงจูงใจส่วนบุคคล และ 3) การ

ถูกชักชวนหรือแรงผลักดันจากบุคคลอื่นหรือกลุ่ม (Fanea-Ivanovici & Baber, 2023) เมื่อเป็นไปตามปัจจัยส่งผลให้

ประชาชนมแีรงจูงใจในการอยากมีส่วนร่วมทางการเมอืง เช่น การแสดงความคิด การเคลื่อนไหว เป็นต้น 

ทฤษฎีกลุ่มผลประโยชน์ (Interest Group Theory) ชี้ให้เห็นว่าการเมืองในระบอบประชาธิปไตยมักถูก

ขับเคลื่อนโดยกลุ่มต่าง ๆ ท่ีมีผลประโยชน์ร่วมกัน กลุ่มเหล่านี้พยายามแสวงหาอิทธิพลต่อกระบวนการนโยบายของรัฐ

ผ่านการสื่อสาร การเจรจา และการล็อบบ้ี สื่อสังคมออนไลน์ในยุคปัจจุบันกลายเป็นเวทีใหม่สำหรับกลุ่มผลประโยชน์

ในการรวมพลัง สร้างความตระหนัก และกดดันให้เกิดการเปลี่ยนแปลงเชิงนโยบาย โดยไม่ต้องผ่านกลไกแบบดั้งเดิม  

(Srichan & Pho Sing, 2023)  

สุดท้ายคือ ทฤษฎีการมีส่วนร่วมของประชาชน (Public Participation Theory) ซึ่งมุ่งเน้นการให้ประชาชน 

มีโอกาสเข้ามามีบทบาทในกระบวนการตัดสินใจสาธารณะ โดยเน้นความโปร่งใส การมีส่วนร่วมอย่างเท่าเทียม และ

การสร้างการมีอำนาจร่วม (Arnstein, 1969) การเข้าถึงข้อมูลข่าวสารทางการเมืองผ่านสื่อสังคมออนไลน์ช่วย 

ให้ประชาชนมโีอกาสแสดงความคิดเห็น มีส่วนร่วมในการอภปิราย และเรียกร้องความเปลี่ยนแปลงได้มากขึน้ ซึ่งช่วย

เสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับภาคประชาสังคม (Hofer & Kaufmann, 2022) งานวจิัยน้ีได้นำทฤษฎหีลักมาประยุกต์ใช้
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ในการสร้างตัวแปรวิจัย ได้แก่ ทฤษฎีการสื่อสารทางการเมือง ท่ีเน้นบทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ในการเชื่อมโยง

ข้อมูลระหว่างรัฐและประชาชน ทฤษฎีการกำหนดวาระข่าวสาร ท่ีสื่อมีอิทธิพลต่อการสร้างประเด็นความสนใจ  

ในสังคม และทฤษฎีการใช้และความพึงพอใจ ท่ีอธิบายการเลือกใช้สื่อของประชาชนเพื่อตอบสนองความต้องการ 

นอกจากนี้ ยังนำทฤษฎีการเคลื่อนไหวทางการเมือง และทฤษฎีการมีส่วนร่วมของประชาชน มาอธิบายกระบวนการ  

ท่ีประชาชนสามารถเข้ามามีบทบาทและแสดงออกทางการเมืองผ่านการเคลื่อนไหวและการมีส่วนร่วมบนสื่อสังคม

ออนไลน์ ซึ่งส่งผลให้ได้ตัวแปรสำคัญ 5 ตัวแปร คือ การใช้สื่อสังคมออนไลน์ การกำหนดวาระข่าวสาร ความพงึพอใจ

ในการใชส้ื่อ การเคลื่อนไหวทางการเมอืง และการมสี่วนร่วมทางการเมอืง 

ผู้วิจัยกำหนดตัวแปรตน้และตัวแปรตามดัง ตารางที่ 1 โดยมีรายละเอยีดดังต่อไปนี้ 
 

ตารางท่ี 1 ตัวแปรที่ใช้ในการศึกษา 

Table 1 Variables used in the study 

ตัวแปรแฝง 

(Latent Variable) 

ตัวแปรสังเกตได้  

(Observable Variable) 

อ้างอิง  

(References) 

การมีส่วนร่วมกับสื่อสงัคม

ออนไลน์ (Social Media Usage: 

SME) 

- ความถี่การใช้สื่อสังคมออนไลน์ในแต่ละวัน  

  (Frequency of social media usage per day) 

- ประเภทของเนือ้หาทีม่ีปฏิสมัพันธ์มากที่สุด  

  (Types of content with the highest engagement) 

- ระดับความสำคญัของสื่อสังคมออนไลน์ในชีวติประจำวัน    

  (Importance level of social media in daily life) 

- ความถี่ในการมีปฏสิัมพันธก์ับผูอ้ื่นบนสื่อสังคมออนไลน์  

   (Frequency of interaction with others on social media) 

(LaRose & Eastin, 2004; 

Hongsoong et al., 2023) 

ความตระหนกัทางการเมือง  

(Political Activism: PA) 

- การเข้าร่วมกิจกรรมทางการเมือง (Participation in political activities) 

- การแสดงความคิดเห็นทางการเมืองผ่านสื่อสังคมออนไลน์  

   (Expressing political opinions through social media) 

- การมีส่วนร่วมในการสนับสนุนหรือคัดค้านนโยบายผ่านสื่อสังคม

ออนไลน์ (Engagement in supporting or opposing policies via social 

media) 

(Delli Carpini & Keeter, 

1997; Jitsaeng, 2023) 

การมีส่วนร่วมทางการเมือง  

(Political Participation: PP) 

- การเข้าร่วมกิจกรรมทางการเมือง (Participation in political activities) 

- การแสดงความคิดเห็นทางการเมืองผ่านสื่อสังคมออนไลน์    

  (Expressing political opinions through social media) 

- การมีส่วนร่วมในการสนับสนุนหรือคัดค้านนโยบายผ่านสื่อสังคม

ออนไลน์ (Engagement in supporting or opposing policies via social 

media) 

(Verba et al., 1995; 

Poochanachit, 2023) 

ประสิทธิผลของนโยบายของ 

พรรคการเมือง (Effectiveness of 

Social Media Campaign of 

Political Parties: ESMC) 

- การรับรูถ้ึงประสิทธิผลของนโยบายที่พรรคการเมืองประกาศผ่านสื่อ

สังคมออนไลน์ (Perceived effectiveness of party policies 

communicated via social media) 

- ความไว้วางใจในพรรคการเมืองที่แสดงผ่านสื่อสังคมออนไลน์ (Trust 

in political parties through social media) 

- การยอมรับและเหน็ชอบในนโยบายของพรรคการเมือง (Acceptance 

and approval of political party policies) 

(Druckman & Lupia, 

2016; Poochanachit, 

2023) 
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ตัวแปรแฝง 

(Latent Variable) 

ตัวแปรสังเกตได้  

(Observable Variable) 

อ้างอิง  

(References) 

การเคลื่อนไหวทางสื่อสงัคม

ออนไลน์ (Social Media 

Activism: SA) 

- การเผยแพร่และแชร์ข้อมลูที่เกี่ยวขอ้งกับการเคลื่อนไหวทางสงัคม 

(Sharing and disseminating content related to social movements) 

- การเข้าร่วมกลุ่มหรือชุมชนออนไลน์ที่เกี่ยวกับการเคลื่อนไหว (Joining 

online groups or communities related to activism) 

- การระดมทุนหรือสนับสนุนกิจกรรมทางสงัคมผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 

(Fundraising or supporting social activities through social media) 

- การสรา้งเนือ้หาที่เกี่ยวข้องกับการเคลื่อนไหวทางสังคม (Creating 

content related to social movements) 

- การมีส่วนร่วมในการอภิปรายหรือการโตเ้ถียงทางสงัคมออนไลน์ 

(Participating in online debates or social discussions) 

(Bennett & Segerberg, 

2012; Hongsoong et al., 

2023) 

 

กรอบแนวคิดการวิจัย  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

Figure 1 Conceptual framework (Kalayanamitra, 2025) 

 

วธิีดำเนินการวจิัย  
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่างสำหรับการศึกษาคร้ังนี้ คือประชากรท่ีใช้ในการศึกษาคือผู้ท่ีอาศัยอยู่ในเขต      

พระนคร และมีการใช้งานสื่อสังคมออนไลน์เพื่อการรับรู้ข่าวสาร หรือเข้าร่วมกิจกรรมทางการเมือง ผู้วิจัยทำการ

คำนวณกลุ่มตัวอย่าง โดยใช้โปรแกรมสำเร็จรูป G*Power ด้วยการกำหนดค่าอิทธิพล (effect site) ระดับปานกลาง 

เท่ากับ 0.3 (Faul et al., 2007), ค่าความคลาดเคลื่อนท่ียอมรับได้ (error. Porb) ท่ี 0.05 และ ค่าอำนาจการทดสอบ 

(Power of the test) (1-β err prob) ท่ี  0.8 (Hair et al., 2010) โดย ท่ี งานวิจั ยนี้ มี ตั วแปรสั งเกตได้  (Observed 

Variables) 18 ตัวแปร ผู้วิจัยจึงกำหนด ค่าองศาอิสระ (Degree of freedom) โดยใช้สูตร [NI(NI+1)/2-NP] (เมื่อกำหนด 

การมีส่วนร่วมกับสื่อ

สังคมออนไลน์  

(Social Media Usage) 

ความตระหนักทางการเมือง 

 (Political Activism) 

ประสิทธิผลของนโยบาย 

ของพรรคการเมือง 

(Effectiveness of Social Media 

Campaign of Political Parties) 

การมส่ีวนร่วม 

ทางการเมอืง 

(Political Participation) 

การเคล่ือนไหวทางสื่อสังคม  

(Social Media Activism) 
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NI หมายถึง จำนวนตัวแปรสังเกตได้ และ NP หมายถึง จำนวนพารามิเตอร์ท่ีต้องประมาณค่า) ดังนั้นผลจากการ

คำนวณค่าองศาอิสระของโมเดล เท่ากับ 18 (18+1) / 2 - 23 = 148 กลุ่มตัวอย่างที่คำนวณได้จึงเท่ากับ 745 ตัวอย่าง  

ผู้วิจัยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบหลายขั้นตอน (Multi-Stage Sampling) เพื่อให้ได้กลุ่มตัวอย่างท่ีเป็นตัวแทนของ

ประชากรท้ังหมดอย่างเหมาะสมและแม่นยำที่สุด ในขั้นตอนแรก ผู้วิจัยทำการสุ่มตัวอย่างพื้นท่ีย่อยจากเขตพระนคร 

กรุงเทพมหานคร โดยใชว้ิธีการสุ่มแบบกลุ่ม (Cluster Sampling) ท่ีประกอบด้วย 12 แขวง (National Statistical Office, 

2023) ได้กลุ่มตัวอย่างพื้นท่ีมาท้ังสิน้ สามแขวง ได้แก่ แขวงเสาชงิช้า วังบูรพาภริมย์ และแขวงบวรนิเวศ หลังจากท่ีได้

กลุ่มพื้นท่ีท้ังสามแขวงแล้ว ผู้วิจัยทำการสุ่มครัวเรือนจากพื้นท่ีท่ีเลือกไว้ โดยใช้วิธีการสุ่มแบบเป็นระบบ (Systematic 

Sampling) ในแต่ละพื้นท่ีท่ีได้รับการสุ่มจากขั้นตอนแรก โดยมีการสุ่มครัวเรือนตามอัตราส่วนท่ีเหมาะสมกับจำนวน

ประชากรในแต่ละพื้นท่ี เพื่อให้ได้กลุ่มครัวเรือนท่ีมีการกระจายตัวอย่างสมดุล ผู้วิจัยได้กลุ่มครัวเรือนท้ังสิ้น 1,465 

ครัวเรือน ในขัน้ตอนสุดท้าย ผู้วิจัยทำการสุ่มผู้ตอบแบบสอบถามจากครัวเรือนท่ีได้รับการสุ่มจากขั้นตอนท่ีสอง โดยใช้

วธีิการสุ่มแบบชั้นภูมิ (Stratified Random Sampling) โดยกำหนดคุณสมบัติก่อนทำการสุ่ม คือ 1) เป็นผู้ท่ีมีอายุ 18 ปี

ขึน้ไป 2) เป็นผู้ท่ีผู้ใชง้านสื่อสังคมออนไลน์อย่างสม่ำเสมอ และ 3) เป็นผู้ท่ีมีความสนใจเร่ืองการเมอืง โดยเฉพาะในสื่อ

สังคมออนไลน ์จนครบจำนวน 745 กลุ่มตัวอย่างที่ได้คำนวนไว้ 

การรวบรวมข้อมูลและการตรวจสอบข้อมูล 

การรวบรวมข้อมูลผ่านการใช้แบบสอบถามเชิงโครงสร้าง (Structured Questionnaire) ท่ีผู้วิจัยออกแบบ 

มาเพื่อวัดปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องกับการมีส่วนร่วมทางการเมอืงผ่านสื่อสังคมออนไลน์ (ตัวแปรดังแสดงในตารางที่ 1) ผู้วจิัย

ทำการทดสอบ ความเท่ียงตรง (Validity) ของแบบสอบถามทดสอบ ด้วยการแต่งตั้งผู้เชี่ยวชาญเพื่อตรวจสอบความ

เท่ียงตรงของเนื้อหา (Content Validity) จำนวน 3 ท่าน โดยหาค่าดัชนีความสอดคล้อง (Index of Items Congruency) 

ตามวิธีของ Rovinelli and Hambleton (1977) ได้ค่าตรวจสอบท่ี 0.76 ซึ่งถือว่าผ่านเกณฑ์การทดสอบ หลังจากนั้น

ผู้วิจัยทำการทดสอบค่าความเชื่อมั่น (Reliability) โดยนำไปทดลองใช้กับกลุ่มตัวอย่างท่ีมีลักษณะใกล้เคียงกับกลุ่ม

ตัวอย่างท่ีทำการศึกษา จำนวน 30 ราย (Try Out) แล้วนำมาวิเคราะห์หาค่าความเชื่อมั่น (Reliability) โดยหาค่า

สัมประสิทธ์ิอัลฟ่าของ ครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coefficient) (Cronbach, 1951) ได้ผลการทดสอบท่ี .854 จาก

การทดสอบถือว่าแบบสอบถาม มีความเท่ียงตรงและแม่นยำ ผู้วิจัยจึงนำแบบทดสอบไปใช้จริงในการวิจัยข้อมูลท่ีได้

จากแบบสอบถาม  

การวิเคราะห์ข้อมูล 

ผู้วิจัยนำมาวิเคราะห์โดยใช้สถิติในการทดสอบความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรต่าง ๆ เพื่อทดสอบสมมติฐาน 

โดยใช้การวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง (Structural Equation Modeling: SEM) ด้วยวิธี CB-SEM เพื่อศึกษา 

และวิเคราะห์ ความสัมพันธ์เชงิสาเหตุระหว่างตัวแปรต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้อง 
 

ผลการวจิัย  
วัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 1 ผลการวเิคราะห์ข้อมูลท่ัวไปของกลุ่มตัวอย่างในการวิจัยจำแนกตามปัจจัยส่วน

บุคคลพบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศ เพศหญิง ร้อยละ 58.4 รองลงมาเป็นเพศชาย ร้อยละ 39.6 และ 

เพศทางเลือก ร้อยละ 2 ด้านอายุส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง 18-24 ปี ร้อยละ 59.7 รองลงมา มีอายุระหว่าง 35-44 ปี 

ร้อยละ 22.4 อายุระหว่าง 25-34 ปี ร้อยละ 10.3 อายุระหว่าง 45-64 ปี ร้อยละ 5.5 และมีอายุ 55 ปีขึ้นไป ร้อยละ 

2 ด้านระดับการศึกษา พบว่าส่วนใหญ่ มกีารศึกษาในระดับมัธยมตน้ รอ้ยละ 58 รองลงมา ระดับมัธยมปลาย รอ้ยละ 
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24.4 ระดับ ปริญญาตรี ร้อยละ 10.1 ระดับปวช.-ปวส. ร้อยละ 4.3 และระดับสูงกว่าปริญญาตรี ร้อยละ 2.8  

ด้านอาชีพ พบว่าส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ ลูกจ้าง ร้อยละ 44.4 รองลงมา อาชีพข้าราชการ/พนักงานรัฐวิสาหกิจ  

ร้อยละ 34.4 อาชีพอิสระ ร้อยละ 14.9 ทำธุรกิจส่วนตัว ร้อยละ 4.2 และเกษียณอายุ ร้อยละ 2.1 ด้านสถานะ 

ทางสมรส พบว่าส่วนใหญ่มีสถานะสมรส ร้อยละ 63.8 รองลงมามีสถานะ โสด ร้อยละ 21.6 และมีสถานะหม้าย/ 

หย่าร้าง ร้อยละ 14.6 และด้านระยะเวลาในการใช้งานสื่อออนไลน์ต่อวัน พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่  ใช้งาน

มากกว่า 5 ชั่วโมง/วัน ร้อยละ 36.5 รองลงมาใชง้าน 1-3 ชั่วโมง/วัน ร้อยละ 22.8 ใชง้านนอ้ยกว่า 1 ชั่วโมง/วัน ร้อยละ 

12.9 และใชง้าน ระหว่าง 3-5 ชั่วโมงต่อวัน ร้อยละ 12.6  

วัตถุประสงค์การวจิัยข้อท่ี 2 ระดับตัวแปรการมีส่วนร่วมกับสื่อสังคมออนไลน์ (SME) อยู่ในระดับมาก (  = 

3.46, SD. = .37) ความตระหนักทางการเมอืง (PA) อยู่ในระดับมาก (  = 3.34, SD. = .12) ประสิทธิผลของนโยบาย

ของพรรคการเมือง (ESMC) อยู่ในระดับมาก (  = 3.40, SD. = .29) การมีส่วนร่วมทางการเมือง (PP) อยู่ในระดับ

มาก (  = 3.45, SD. = .32) และการเคลื่อนไหวทางสื่อสังคม (SA) อยู่ในระดับมาก (  = 3.42, SD. = .41) 

วัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 3 ในการตรวจสอบความสอดคล้องในโมเดลสมการโครงสร้าง บทบาทของสื่อ

สังคมออนไลน์ท่ีส่งผลต่อการเคลื่อนไหวทางการเมอืงในประเทศไทย กับข้อมูลเชงิประจักษ์ ผู้วิจัยได้ทำการตรวจสอบ

ค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกตได้ ทั้ง 18 ตัวแปร ปรากฏค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ในทางบวกทุกคู่ 

และมีนัยสำคัญทางสถิติท่ีระดับ .00 โดยค่าสัมประสิทธ์ิสหสัมพันธ์ อยู่ระหว่าง .10-.53 ซึ่งมีค่าน้อยหว่า .90 แสดง

ว่าความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรสังเกตได้มีค่าไม่สูงมากจนอาจทำให้เกิดปัญหาภาวะร่วมเส้นตรงพหุ (Multi 

collinearity) (Hair et al., 2010) ดังตารางที่ 2 
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ตารางท่ี 2 ตารางสรุปค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ เพียร์สัน ระหว่างตัวแปรสังเกตได้ 

Table 2 Summary table of Pearson correlation coefficients between observed variables. 

n=745 

Variables 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18 

S1 (.84) .53** .35** .35** .26** .22** .19** .04** .15** .10** .10** .29** .14** .30** .19** .16** .23** .10** 

S2  (.84) .45** .46** .31** .24** .23** .07** .20** .15** .21** .30** .23** .39** .23** .22** .28** .12** 

S3   (.84) .48** .31** .27** .22** .10** .11** .19** .08** .28** .15** .26** .19** .19** .11** .09** 

S4    (.84) .47** .25** .30** .26** .25** .28** .21** .37** .33** .29** .22** .21** .19** .21** 

P1     (.84) .47** .43** .12** .23** .22** .19** .31** .28** .26** .19** .18** .16** .10** 

P2      (.84) .43** .16** .30** .25** .24** .32** .17** .33** .19** .17** .21** .20** 

P3       (.84) .24** .29** .13** .09** .19** .16** .30** .26** .21** .23** .13** 

E1        (.85) .47** .34** .18** .23** .16** .20** .30** .22** .19** .25** 

E2         (.84) .39** .19** .35** .22** .29** .25** .28** .25** .33** 

E3          (.84) .26** .30** .23** .14** .13** .21** .10** .27** 

PP1           (.85) .38** .43** .19** .14** .19** .18** .14** 

PP2            (.84) .31** .31** .30** .30** .21** .17** 

PP3             (.89) .21** .10** .22** .17** .12** 

SA1              (.84) .33** .35** .34** .19** 

SA2               (.84) .36** .30** .18** 

SA3                (.84) .34** .26** 

SA4                 (.84) .36** 

SA5                  (.85) 

 
3.47 3.46 3.47 3.43 3.41 3.43 3.50 3.35 3.41 3.39 3.30 3.36 3.36 3.46 3.41 3.41 3.43 3.49 

S.D. .49 .50 .46 .51 .48 .49 .51. .50 .44 .46 .49 .50 .52 .48 .47 .47 .49 .48 

Min 1.33 1.33 2.33 1.67 1.67 1.33 .167 1.33 1.67 1.33 1.00 1.00 1.00 1.00 1.33 1.33 1.00 1.67 

max 5.00 5.00 4.67 5.00 5.00 4.67 5.00 5.00 5.00 4.67 4.67 5.00 5.00 4.67 4.67 5.00 4.67 5.00 

 

หมายเหตุ Frequency of social media usage per day (S1) = ความถี่การใช้สื่อสังคมออนไลน์ในแต่ละวัน Types of content with the 

highest engagement (S2) = ประเภทของเนื้อหาที่มีปฏิสัมพันธ์มากที่สุด Importance level of social media in daily life (S3) = ระดับ

ความสำคัญของสื่อสังคมออนไลน์ในชีวิตประจำวัน  Frequency of interaction with others on social media (S4) = ความถี่ในการมี

ปฏิสัมพันธ์กับผู้อื่นบนสื่อสังคมออนไลน์ Participation in political activities (P1) = การเข้าร่วมกิจกรรมทางการเมือง Expressing political 

opinions through social media (P2) = การแสดงความคิดเห็นทางการเมืองผ่านสื่อสังคมออนไลน์ Engagement in supporting or 

opposing policies via social media (P3) = การมีส่วนร่วมในการสนับสนุนหรือคัดค้านนโยบายผ่านสื่อสังคมออนไลน์  Perceived 

effectiveness of party policies communicated via social media (E1) = การรับรู้ถึงประสิทธิผลของนโยบายที่พรรคการเมืองประกาศผ่าน

สื่อสังคมออนไลน์ Trust in political parties through social media (E2) = ความไว้วางใจในพรรคการเมืองที่แสดงผ่านสื่อสังคมออนไลน์ 

Acceptance and approval of political party policies (E3) = การยอมรับและเห็นชอบในนโยบายของพรรคการเมือง  Participation in 

political activities (PP1) = การเข้าร่วมกิจกรรมทางการเมือง Expressing political opinions through social media (PP2) = การแสดงความ

คิดเห็นทางการเมืองผ่านสื่อสังคมออนไลน์ Engagement in supporting or opposing policies via social media (PP3) = การมีส่วนร่วม 

ในการสนับสนุนหรือคัดค้านนโยบายผ่านสื่อสังคมออนไลน์ Sharing and disseminating content related to social movements (SA1) = 

การเผยแพร่และแชร์ข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับการเคลื่อนไหวทางสังคม  Joining online groups or communities related to activism (SA2) = 

การเข้าร่วมกลุ่มหรือชุมชนออนไลน์ที่เกี่ยวกับการเคลื่อนไหว Fundraising or supporting social activities through social media (SA3) = 

การระดมทุนหรือสนับสนุนกิจกรรมทางสังคมผ่านสื่อสังคมออนไลน์  Creating content related to social movements (SA4) = การสร้าง

เนื้อหาที่ เกี่ยวข้องกับการเคลื่อนไหวทางสังคม  Participating in online debates or social discussions (SA5) = การมีส่วนร่วมในการ

อภิปรายหรือการโตเ้ถียงทางสังคมออนไลน์ สัญลักษณ์ ** = ระดับนัยสำคัญที่ .01 
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ก่อนการตรวจสอบความสอดคล้อง ระหว่างตัวแปรของโมเดลสมการโครงสร้าง บทบาทของสื่อสังคม

ออนไลน์ท่ีส่งผลต่อการเคลื่อนไหวทางการเมอืงในประเทศไทย กับขอ้มูลเชงิประจักษ์ ผู้วิจัยทำการตรวจสอบค่าความ

ตรงสู่สมบูรณ์ (convergent validity) และความตรงเชงิจำแนก (discriminant validity) ของตัวแปร ดังตารางท่ี 3 แลว้จึง

ทำการวเิคราะห์ค่าสัมประสิทธ์ิอิทธิพลของโมเดลสมการโครงสร้างและดัชนตีรวจสอบความสอดคล้อง ดังตารางท่ี 4 
 

ตารางท่ี 3 การทดสอบความตรงสู่สมบูรณ์ และความตรงเชิงจำแนกของตัวแปร  

Table 3 Tests of completeness and discriminant validity of variables. 

Variable AVE C.R. α Items Factor loading 

การมีส่วนร่วมกับสื่อสงัคมออนไลน ์

(Social Media Usage: SME) 

0.58 0.73 0.84 S1 0.48 

 

    S2 0.64 

    S3 0.64 

    S4 0.74 

ความตระหนกัทางการเมือง (Political Activism: PA) 0.54 0.70 0.88 P1 0.69 

    P2 0.68 

    P3 0.62 

ประสิทธิผลของนโยบายของพรรคการเมือง 

(Effectiveness of Social Media Campaign of Political 

Parties: ESMC) 

0.51 0.79 0.84 E1 0.59 

 

 

    E2 0.76 

    E3 0.55 

การมีส่วนร่วมทางการเมือง (Political Participation: PP) 0.75 0.79 0.89 PP1 0.38 

    PP2 0.65 

    PP3 0.43 

การเคลื่อนไหวทางสื่อสงัคมออนไลน ์ 

(Social Media Activism: SA) 

0.59 0.76 0.85 SA1 0.63 

 

    SA2 0.56 

    SA3 0.61 

    SA4 0.51 

    SA5 0.35 

หมายเหต ุAVE: Average Variance Extract, CR.: Composite Reliability, α: Cronbach’s alpha 
 

จากตารางท่ี 3 การทดสอบความตรงสู่สมบูรณ์ และความตรงเชิงจำแนก ของตัวแปรแต่ละตัวพบว่า  

ค่า AVE มคี่ามากกว่า .50 และค่า CR. มคี่ามากกว่า .70 ดังนัน้จึงถอืว่าตัวแปรสังเกตได้แต่ละตัวมคีวามเหมาะสมของ

องค์ประกอบ (Hair et al., 2010) จึงสรุปได้ว่าตัวแปรทุกตัวมีความเหมาะสมท่ีจะนำไปวิเคราะห์โมเดลสมการ

โครงสร้าง  
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ตารางท่ี 4 ค่าสัมประสิทธิ์ของโมเดลสมการโครงสรา้ง  

Table 4 Coefficients of the structural equation mode 

ตัวแปรตาม 

(Dependent Variable) 

ความตระหนักทาง

การเมอืง (Political 

Activism: PA) 

ประสิทธิผลของนโยบาย

ของพรรคการเมอืง 

(Effectiveness of Social 

Media Campaign of 

Political Parties: ESMC) 

การมีส่วนร่วม

ทางการเมอืง  

(Political 

Participation: PP) 

การเคลื่อนไหวทาง 

สื่อสังคมออนไลน์ 

(Social Media Activism: 

SA) 

ตัวแปรต้น 

(Independent Variable) 
TE DE IE TE DE IE TE DE IE TE DE IE 

การมีส่วนร่วมกับสื่อสงัคม

ออนไลน์ (Social Media 

Usage: SME) 

.69** .69 - .47** .47 - .74** .33 .40 .59** - .59 

ความตระหนกัทางการเมือง 

(Political Activism: PA) 
- - - - - - .29** .29 - .23** - .23 

ประสิทธิผลของนโยบายของ

พรรคการเมือง (Effectiveness 

of Social Media Campaign of 

Political Parties: ESMC) 

- - - - - - .42** .42 - .34** - .34 

การมีส่วนร่วมทางการเมือง 

(Political Participation: PP) 
.29** .29 - .42** .42 - - - - .80** .80 - 

ค่าสัมประสิทธิ์การตัดสินใจ 

(R2) 
.47 .62 .74 .64 

χ2 = 150.95, df = 93, Relative χ2 = 1.62, p = .00, GFI = 97, AGFI = 96, CFI = .98, TLI = .97, NFI = .95, RMSEA = .02, RMR = .00 

 

 ผลการวเิคราะห์โมเดลสมการโครงสร้าง พบว่าค่าน้ำหนักขององค์ประกอบและค่าสัมประสิทธ์ิอทิธิพลแต่ละ

เส้นมีค่าแตกต่าง จาก 0 ท่ีระดับนัยสำคัญทางสถิติ ท่ี .05 โดยพิจารณาพบค่า อัตราส่วนวิกฤติ (Critical ratio: C.R.) 

มากกว่า 1.96 คือมคี่าตั้งแต่ 3.95 – 12.51 จึงสรุปได้ว่า มคีวามสมเหตุสมผลของขนาดและทศิทางของค่าพารามเิตอร์

ท่ีคำนวณได้ โดยปัจจัยท้ัง 4 ปัจจัยท่ีมีอิทธิพลทางตรงเชิงบวกต่อ ตัวแปรตาม โดยท่ีสามารถร่วมกันอธิบายความ

แปรปรวนของ การเคลื่อนไหวทางสื่อสังคมออนไลน์ ได้ร้อยละ 64 และพบว่าโมเดลสมการโครงสร้างท่ีผู้วิจัยได้

พัฒนาขึ้น มีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ โดยมีค่าดัชนี  Chi-Square = 103.21, df = 93, Relative  

Chi-Square = 1.62, p = .00, GFI = 97, AGFI = 96, CFI = .98, TLI = .97, NFI = .95, RMSEA = .02, RMR = .00 

(Schumacker & Lomax, 1996) 

 เมื่อพิจารณาเป็นรายตัวแปรพบว่า ตัวแปรท่ีมีอิทธิพลสูงสุดต่อการเคลื่อนไหวทางสื่อสังคมออนไลน์  คือ 

ด้านการมีส่วนร่วมทางการเมือง โดยมีขนาดอิทธิพลรวม เท่ากับ .80 รองลงมาคือด้านการมีส่วนร่วมกับสื่อสังคม

ออนไลน์ โดยมีขนาดอิทธิรวม เท่ากับ .59 ด้านประสิทธิผลของนโยบายของพรรคการเมือง โดยมีขนาดอิทธิรวม 

เท่ากับ .34 และด้านความตระหนักทางการเมือง โดยมีขนาดอิทธิรวม เท่ากับ .23 เมื่อพิจารณาเส้นทางอิทธิพล 

พบว่า ด้านการมีส่วนร่วมกับสื่อสังคมออนไลน์ มีอิทธิพลทางอ้อมต่อ การเคลื่อนไหวทางสื่อสังคมออนไลน์ สูงท่ีสุด 
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เท่ากับ .59 รองลงมาด้านประสิทธิผลของนโยบายของพรรคการเมือง เท่ากับ .34 และด้านความตระหนักทาง

การเมอืง เท่ากับ .23 

 

อภิปรายผล  
วัตถุประสงค์การวจิัยข้อท่ี 1 จากการวิเคราะห์ปัจจัยปัจจัยท่ีส่งผลต่อ บทบาทของสื่อสังคมออนไลน์ท่ีส่งผล

ต่อการเคลื่อนไหวทางการเมอืง: กรณีศึกษา เขตพระนคร กรุงเทพมหานคร พบว่าผู้ตอบแบบสอบถาม มีความเห็นว่า

ปัจจัยท่ีมีระดับสูงสุดคอื ด้านการมสี่วนร่วมกับสื่อสังคมออนไลน์ ค่าเฉลี่ย 3.46 รองลงมา ด้านการมสี่วนร่วมทางการ

เมือง ค่าเฉลี่ย 3.45 การเคลื่อนไหวทางสื่อสังคมออนไลน์ ค่าเฉลี่ย 3.42 ด้านประสิทธิผลของนโยบายของพรรค

การเมือง ค่าเฉลี่ย 3.40 และอันดับสุดท้ายด้านความตระหนักทางการเมือง ค่าเฉลี่ย 3.34 (Phramaha Phipatpong 

Wongchalee, 2022) จึงสรุปได้ว่า ประชาชนท่ีสนใจต่อการเคลื่อนไหวทางการเมือง มักจะมีส่วนร่วมบนสื่อสังคม

ออนไลน์เป็นอันดับแรก และการได้รับสื่ออยู่ตลอดเวลา จะส่งผลให้เกิดการอยากมีส่วนร่วมและรับรู้แนวนโยบายทำให้

เกิดความชอบ และเป็นแนวร่วมต่อกิจกรรมต่าง ๆ ทางการเมืองในท่ีสุด สอดคล้องกับงานวิจัยของ Jinarat (2023) ท่ี

กล่าวว่า การมีส่วนร่วมทางความคิดทางการเมือง ความไว้วางใจทางการเมืองกับความรู้ทางการเมือง โดยเฉพาะ

ความไวว้างใจทางการเมอืงมีอิทธิพล ซึ่งจะส่งผลต่อการตัดสินใจออกไปและไม่ออกไปเลอืกตั้ง 2 สถิตติ่อการเลอืกตั้ง 

ท้ังนีน้โยบายของพรรคการเมอืงก็เป็นเหตุสนับสนุนทำให้เกิดการมีส่วนร่วมของประชาชนได้  

วัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 2 ความสัมพันธ์ระหว่างตัวแปรท้ัง 5 ตัวแปรได้แก่ การมีส่วนร่วมกับสื่อสังคม

ออนไลน์ การมีส่วนร่วมทางการเมือง ประสิทธิผลของนโยบายของพรรคการเมือง ความตระหนักทางการเมือง และ

การเคลื่อนไหวทางสื่อสังคมออนไลน์ แสดงให้เห็นปัจจัยท่ีส่งผลต่อความคิดของประชาชนด้วยเหตุจากการรับรู้จาก

ทางสื่อออนไลน์เป็นการกระตุ้นให้เกิดความรู้สึกร่วมทางการเมือง (Phramaha Thanawat Pariyatmethi & hrakhru 

Pisanpatthananugit, 2025) สอดคล้องกับงานวิจัยของ Chayomchai (2022) ท่ีกล่าวถึงการมีส่วนร่วมทางการเมือง

แบบพีรามิด ท่ีประกอบด้วย กลุ่มท่ีมีลักษณะอยากมีส่วนร่วมตามสิทธิเสรีภาพท่ีกฎหมายกำหนด และเกิดกลุ่มท่ีมี

ส่วนร่วมทางการเมืองแบบกึ่งทางการ โดยส่งผลให้เกิดการผลักดันตนเองเข้าไปมีส่วนร่วมในฐานะผู้ตัดสินใจทางการ

เมือง ซึ่งสะท้อนให้เห็นถึงความสัมพันธ์กันระหว่าง การเร่ิมเข้ามีส่วนร่วมจากการรับรู้ข่าวสาร ซึ่งในปัจจุบันมักจะมี

การรับรู้จากช่องทางออนไลน์เป็นอันดับต้น และเมื่อประชาชนมีความสนใจมากขึ้นก็มักจะผลักดันตนเองเข้าไปมีส่วน

ร่วมในเชิงเคลื่อนไหวมากขึ้น เช่น การร่วมชุมนุมทางการเมือง หรือการลงรับสมัครเลือกตัง้เป็นผู้แทนประชาชนท้ังใน

ระดับท้องถิ่นและระดับประเทศ 

 วัตถุประสงค์การวิจัยข้อท่ี 3 จากการวิเคราะห์เปรียบเทียบความสัมพันธ์ของตัวแปรของ บทบาทของสื่อ

สังคมออนไลน์ท่ีส่งผลต่อการเคลื่อนไหวทางการเมืองในประเทศไทย พบว่ามีความสอดคล้องกับข้อมูลเชิงประจักษ์ 

โดยท่ีอิทธิพลจากการมีส่วนร่วมกับสื่อสังคมออนไลน์ เป็นอิทธิพลหลักท่ีส่งผลต่อ การเคลื่อนไหวทางสื่อสังคม

ออนไลน์ ทั้งโดยทางตรงและทางอ้อม ผลการวจิัยแสดงให้เห็นว่า อทิธิพลการรับข่าวสาร ทำให้เกิดความรู้สึกร่วมไป

ในการถูกกลุ่นแกล้งทางการเมอืง การหาเสียง การชูนโยบายของแต่ละพรรคการเมอืง ทำเกิดความหวัง ความตัง้ใจที่

จะเป็นหนึ่งในผู้ท่ีได้รับผลประโยชน์จากนโยบายของพรรคการเมือง ในรูปแบบต่าง ๆ  (Wongsuwan et al., 2023a) 

และเมื่อไม่เป็นไปตามท่ีหวัง จึงมักจะเกิดการรวมตัวกันต่อตา้น ส่งข่าว นัดหมาย โดยเฉพาะกลุ่มวัยรุ่น สอดคล้องกับ

งานวิจัยของ Wongsuwan et al. (2023b) ท่ีพบว่า ช่องทางออนไลน์เป็นช่องทางท่ีกลุ่มวัยรุ่นใช้อยู่เป็นประจำ จะทำ

การนัดหมายเพื่อทำกิจกรรมเคลื่อนไหวทางการเมือง และการศึกษาของ Hongsoong et al. (2023) ท่ีศึกษารูปแบบ
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การมีส่วนร่วมทางการเมอืงของประชาชน ท้ังในลักษณะปกติและผ่านระบบออนไลน์ในปัจจุบัน และมุ่งแสดงให้เห็นถึง

อิทธิพลของสื่อสังคมออนไลน์กับการมีส่วนร่วมทางการเมืองของประชาชนท่ีเป็นผลมาจากความก้าวหน้าของการ

สื่อสารผ่านเทคโนโลยีสารสนเทศท่ีมีการเปลี่ยนแปลงไปตามยุคสมัย ทำให้ประชาชนมีช่องทางในการมีส่วนร่วม

ทางการเมือง มีความตื่นตัว และความต้องการมีส่วนร่วมในการมีส่วนร่วมทางการเมือง และภาครัฐได้มีการพัฒนา

รูปแบบการมีส่วนร่วมโดยใช้ช่องทางออนไลน์เช่นเดียวกัน โดยช่องทางท่ีได้รับความนิยม เช่น Facebook, Twitter (X), 

TikTok และ Instagram เป็นต้น แม้ว่าสื่อออนไลน์จะทำให้ประชาชน นักการเมือง รัฐบาล มีการสื่อสารกันได้อย่าง

สะดวกรวดเร็ว ส่งผลให้ประชาชนเข้ามามีส่วนร่วมทางการเมืองมากขึ้น แต่การใช้สื่อต่าง ๆ ประชาชนควรมีการ

บริโภคสื่ออย่างมีวิจารณญาณ วเิคราะห์พิจารณาข่าวสารและส่งต่อข้อมูลท่ีถูกต้อง เพื่อให้เกิดประโยชน์และลดความ

ขัดแย้งท่ีอาจเกิดขึ้นในสังคมอีกดว้ย 

 

สรุปผล 
ผลการวจิัยพบว่าสื่อสังคมออนไลน์มีอิทธิพลอย่างมากต่อการกระตุน้และเสริมสร้างการมีส่วนร่วมทางการ

เมืองของประชาชน โดยเฉพาะอย่างยิ่งในกลุ่มเยาวชนและกลุ่มประชากรท่ีมีความสนใจในประเด็นทางสังคมและ

การเมือง การใช้สื่อสังคมออนไลน์ทำให้ข้อมูลข่าวสารและการสื่อสารในประเด็นทางการเมืองแพร่กระจายได้อย่าง

รวดเร็ว ทำให้เกิดการเข้าถึงได้อย่างกว้างขวาง นอกจากนี้ สื่อสังคมออนไลน์ยังทำหน้าท่ีเป็นพื้นท่ีส่วนกลางในการ

รวมกลุ่มและสร้างความเป็นอันหนึ่งอันเดียวกันระหว่างผู้ท่ีมคีวามคิดหรืออุดมการณ์เดียวกัน มีการนัดหมายกัน ด้วย

ภาษาเฉพาะท่ีเป็นท่ีรู้กันในหมู่สังคมออนไลน์ ส่งผลให้การเคลื่อนไหวทางการเมืองมีความเข้มแข็งและสามารถกดดัน

หน่วยงานของรัฐหรือผู้มีอำนาจ ให้เกิดการเปลี่ยนแปลงอย่างใดอย่างหนึ่ง ตามวัตถุประสงค์ของประชาชนได้อย่างมี

ประสิทธิภาพ  

 

ข้อเสนอแนะ  
ข้อเสนอแนะในการวิจัย 

จากผลการวจิัยนี้ ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะท่ีสำคัญสำหรับผู้กำหนดนโยบาย นักการเมือง และกลุ่มผู้เคลื่อนไหว

ทางสังคม ว่าควรใช้สื่อสังคมออนไลน์อย่างมกีลยุทธ์ในการสื่อสารและกระตุ้นการมีส่วนร่วมทางการเมือง การใช้สื่อ

สังคมออนไลน์ควรคำนึงถึงความหลากหลายของกลุ่มเป้าหมายและความสามารถในการสร้างความน่าเชื่อถือผ่าน

ข้อมูลท่ีถูกต้องและชัดเจน นอกจากนี้ ควรมีการพัฒนากลไกการตรวจสอบข้อมูลท่ีเข้มงวดเพื่อป้องกันการเผยแพร่

ข้อมูลเท็จหรือข้อมูลบิดเบือนท่ีอาจส่งผลกระทบต่อการตัดสินใจของประชาชนในวงกว้าง การสร้างความรู้และการ

ส่งเสริมให้ประชาชนมีความรู้สึกถึงความรับผิดชอบในการใช้สื่อสังคมออนไลน์อย่างมีจริยธรรมและมีวิจารณญาณ      

จึงเป็นสิ่งท่ีควรให้ความสำคัญควบคู่ไปด้วย เพื่อให้สื่อสังคมออนไลน์เป็นเคร่ืองมือท่ีทรงพลังในการสนับสนุน

ประชาธิปไตยและการพัฒนาสังคมในทิศทางที่ดีขึ้น 
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องค์ความรู้ใหม่ 
จากการวจิัยนี้ได้ขอ้คน้พบใหม่โดยช้ีให้เห็นว่าสื่อสังคมออนไลน์ไม่ได้เป็นเพยีงเครื่องมือในการสื่อสารระหว่าง

บุคคลเท่านั้น แต่ยังเป็นเคร่ืองมือสำคัญในการกำหนดวาระข่าวสารและสร้างกระแสความสนใจในประเด็น  

ทางการเมืองท่ีสำคัญของสังคม การกำหนดวาระข่าวสารผ่านสื่อสังคมออนไลน์ช่วยให้ประชาชนมีการตื่นตัวและมี

ส่วนร่วมในประเด็นท่ีอาจไม่เป็นท่ีสนใจในสื่อกระแสหลัก โดยท่ีโมเดล (ภาพท่ี 2) แสดงให้เห็นว่าการใช้สื่อสังคม

ออนไลน์ ส่งผลให้เกิด การกำหนดวาระข่าวสาร และ การเข้าถึงข้อมูลแบบไร้ขอบเขต ซึ่งท้ังสองปัจจัยส่งเสริมให้เกิด             

การเคลื่อนไหวทางการเมืองของประชาชน โดยเฉพาะในกลุ่มเยาวชน นำไปสู่ ข้อเสนอแนะเชงิกลยุทธ์ เช่น การใช้สื่อ

อย่างมีจริยธรรม การพัฒนาระบบตรวจสอบข้อมูล และการสร้างการมีส่วนร่วมท่ีเข้าถึงได้อย่างท่ัวถึงในสังคม

ประชาธิปไตย 

 
Figure 2 New knowledge from research. 
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