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บทคัดยอ

การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาขอมูลทั่วไปของนักทองเท่ียวท่ีสนใจเดินทางทองเท่ียวตามรอยละครเร่ือง 
บุพเพสันนิวาส และวิเคราะหแรงจูงใจการทองเที่ยวตามรอยละครของนักทองเที่ยวที่มีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว
ตามรอยละครเรื่อง บุพเพสันนิวาส โดยกลุมตัวอยางคือ นักทองเที่ยวชาวไทยที่เคยรับชมละครเรื่อง บุพเพสันนิวาส 
จํานวน 400 คน เครื่องมือที่ใชในการวิจัยคือ แบบสอบถามออนไลน วิเคราะหขอมูลดวยสถิติเชิงพรรณนาและสถิติ
เชิงอนุมานดวยการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณ ผลการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิงคิดเปน
รอยละ 52.8 มีอายุ 19 - 30 ป คิดเปนรอยละ 68.8 มีระดับการศึกษาปริญญาตรีคิดเปนรอยละ 55.8 มีอาชีพนักเรียน/
นักศึกษาคิดเปนรอยละ 53.5 และมีรายไดเฉล่ียตอเดือนต่ํากวา 10,000 บาท คิดเปนรอยละ 37.8 ท้ังน้ีผลการวิเคราะห
การถดถอยพหุคูณดวยวิธี Stepwise แสดงใหเห็นวา แรงจูงใจดานความสวยงามของสถานที่ทองเที่ยวไมมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.05 อยางไรก็ตาม แรงจูงใจดานการตอบสนองความตองการสวนตน ดานความชื่นชอบในตัวละคร
และฉาก ดานความตองการเผยแพรประสบการณใหโลกออนไลนไดรับรู ดานช่ือเสียงและความนิยมของแหลงทองเท่ียว 
และดานเอกลักษณและเสนหของสถานที่ทองเที่ยว มีอิทธิพลตอการตัดสินใจเดินทางของนักทองเที่ยวตามรอยละคร
เรื่องบุพเพสันนิวาส อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยตัวแปรอิสระทั้ง 5 ปจจัยสามารถรวมกันอธิบาย
ความแปรปรวนของตัวแปรตามไดในระดับรอยละ 62.5 (R² = 0.625) ซ่ึงสะทอนใหเห็นถึงความสําคัญของแรงจูงใจเหลาน้ี
ในการตัดสินใจเดินทางของนักทองเที่ยว
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Abstract

This study aims to examine the general characteristics of tourists interested in visiting locations associated 
with the drama Buppesannivas and to analyze the travel motivations infl uencing their decision to 
follow in the footsteps of the drama. The sample consisted of 400 Thai tourists who had watched 
Buppesannivas. The research instrument was an online questionnaire, and the data were analyzed 
using descriptive and inferential statistics, specifi cally multiple regression analysis. The fi ndings indicate 
that the majority of respondents were female (52.8 %). Most were aged between 19 and 30 years 
(68.8 %), held a bachelor's degree (55.8 %), and were students (53.5 %). Additionally, 37.8 % had an 
average monthly income of less than 10,000 THB. The multiple regression analysis using the stepwise 
method indicates that the aesthetic appeal of the destinations is not a statistically signifi cant factor 
at the 0.05 level. However, other motivational factors, including personal fulfi llment, appreciation 
of the characters and scenes, the desire to share experiences online, the reputation and popularity 
of the destinations, and the uniqueness and charm of the locations, signifi cantly infl uence tourists' 
decisions to visit locations associated with “Buppesannivas”. These fi ve independent variables 
collectively explain 62.5 % of the variance in the dependent variable (R² = 0.625), underscoring the 
importance of these motivations in shaping tourists' travel decisions.
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บทนํา

ในยุคปจจุบัน ผูคนใชชีวิตดวยความเรงรีบและเผชิญกับความเครียดจากชีวิตประจําวัน ซ่ึงสงผลใหรางกายและจิตใจออนลา 
ดวยเหตุนี้เมื่อมีเวลาวางจากการทํางานหรือภาระหนาที่ ผูคนมักมองหากิจกรรมที่ชวยผอนคลายและเติมพลัง เชน 
การชมภาพยนตรหรือละคร ซ่ึงเปนหน่ึงในกิจกรรมยอดนิยมท่ีชวยสรางความบันเทิงและผอนคลาย (ปณฑชนิต นันตติกูล, 
2561) นับต้ังแตกระแส Korean Wave หรือ "เกาหลีนิยม" แพรหลายไปทั่วโลก วงการภาพยนตรและละครไดรับ
บทบาทสําคัญในการถายทอดวัฒนธรรมไปยังผูชมในหลากหลายประเทศ โดยภาพยนตรและละครไมเพียงทําหนาท่ีสราง
ความบันเทิงเทาน้ัน แตยังเปนเครื่องมือสําคัญที่กระตุนความสนใจของผูชมตอสถานที่ถายทํา สงผลใหเกิดการทองเที่ยว
ตามรอยภาพยนตรหรือ Film Tourism อยางกวางขวาง (นพดล อินทรจันทร, 2555) ตัวอยางที่ชัดเจนคือ กรณีของ
ละครเร่ือง บุพเพสันนิวาส ซ่ึงไดรับความนิยมอยางลนหลามในประเทศไทย โดยมีเรตต้ิงเฉล่ียสูงท่ีสุดเม่ือเปรียบเทียบกับ
ละครท่ีออกอากาศในชวงเวลาเดียวกัน และยังเปนเรตติ้งสูงสุดหลังการเปล่ียนระบบออกอากาศโทรทัศนจากแอนาล็อก
เปนดิจิทัล ความนิยมในละครดังกลาวนําไปสูปรากฏการณทางวัฒนธรรมท่ีผูชมจํานวนมากแตงกายชุดไทยและเดินทาง
ไปเยี่ยมชมโบราณสถานในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ซึ่งเปนสถานที่ถายทําละคร โดยจํานวนผูเยี่ยมชมเพิ่มขึ้นจาก
คาเฉลี่ยเดิมประมาณ 1,000 คนตอวันกอนออกอากาศละคร เปน 6,000 คนตอวันหลังละครออกอากาศ (ภัทรภร 
เสนไกรกุล และจิรยุทธ สินธุพันธ, 2562)
 การศึกษาดานการทองเที่ยวในปจจุบันยังคงใหความสําคัญกับการวิเคราะหแรงจูงใจที่มีผลตอการทองเที่ยว
ตามรอยละครหรือภาพยนตร ซึ่งเปนแนวโนมที่ไดรับความสนใจอยางตอเนื่องในวรรณกรรมวิชาการ งานวิจัยของ 
Domínguez-Azcue et al. (2021) ระบุวา ภาพยนตรและละครสามารถสรางแรงจูงใจใหผูชมอยากเดินทางไปเยือน
สถานท่ีถายทําได เน่ืองจากความประทับใจในเน้ือเร่ืองทางประวัติศาสตรและสถานท่ีท่ีนาสนใจ ขณะท่ี Kim et al. (2018) 
ชี้ใหเห็นวานักแสดงในภาพยนตรและละครมีบทบาทสําคัญในฐานะสื่อประชาสัมพันธที่ชวยดึงดูดนักทองเที่ยวใหเกิด
ความสนใจและตัดสินใจเดินทางมากขึ้นในบริบทของประเทศไทย งานวิจัยเกี่ยวกับแรงจูงใจในการทองเที่ยวตาม
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รอยภาพยนตรยังคงมีอยูอยางจํากัด (ชนะใจ ตนไทรทอง และสันติธร ภูริภักดี, 2564) ซ่ึงแรงจูงใจของนักทองเท่ียวน้ัน
มีผลสําคัญตอการกําหนดประเภทของภาพยนตรและสถานที่ถายทําท่ีสามารถสงเสริมการทองเที่ยวได
อยางมีประสิทธิภาพ (Polianskaia et al., 2016)
 ในกรณีของละคร บุพเพสันนิวาส ความนยิมอยางมากของละครสงผลใหผูชมเกิดแรงบันดาลใจและอารมณ
รวมผานการเลาเร่ืองที่นาสนใจ ความรักในประวัติศาสตร และการสะทอนวัฒนธรรมไทยในสมัยอยุธยา ละครเรื่องนี้
ยังสงผลตอพฤติกรรมของผูชมในการเดินทางเย่ียมชมสถานท่ีท่ีเก่ียวของ เชน วัดไชยวัฒนาราม หรือโบราณสถานอ่ืน ๆ 
ในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา ซ่ึงเปนสถานท่ีสําคัญในเน้ือเร่ือง การท่ีผูวิจัยเลือกศึกษากลุมผูชมละครเร่ือง บุพเพสันนิวาส 
จึงมีความเหมาะสม เนื่องจากผูชมกลุมนี้มีโอกาสไดรับแรงจูงใจจากเรื่องราวและสถานที่ในละคร โดยการศึกษาเรื่อง
ปจจัยท่ีสงผลตอแรงจูงใจในการทองเท่ียวตามรอยละคร บุพเพสันนิวาสน้ีจะชวยใหเขาใจถึงปจจัยท่ีสงผลตอการตัดสินใจ
ของนักทองเที่ยว และยังชวยประเมินผลกระทบของละครที่มีตอพฤติกรรมการทองเท่ียวในประเทศไทย ซึ่งสามารถ
นําขอมูลดังกลาวไปใชในการพัฒนาและสงเสริมการจัดการแหลงทองเท่ียวไดอยางมีประสิทธิภาพในอนาคต
 วัตถุประสงคการวิจัย 
 1. เพื่อศึกษาขอมูลทั่วไปของนักทองเท่ียวที่สนใจเดินทางทองเท่ียวตามรอยละครเร่ือง บุพเพสันนิวาส
 2. เพื่อวิเคราะหแรงจูงใจการทองเที่ยวตามรอยละครของนักทองเที่ยวท่ีมีผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตาม
รอยละครเร่ือง บุพเพสันนิวาส
 ทบทวนวรรณกรรม
 แรงจูงใจเปนปจจัยสําคัญท่ีสงผลตอพฤติกรรมของมนุษย โดย Domjan (1996) อธิบายวาแรงจูงใจหมายถึง 
แรงผลักดันท่ีเกิดจากความตองการในการตอบสนองตอส่ิงเรา ซ่ึงเปนสภาวะท่ีชวยเพ่ิมพฤติกรรมของบุคคลในการบรรลุ
เปาหมายที่ตั้งไว ในบริบทของการทองเที่ยวตามรอยละคร แรงจูงใจมีบทบาทสําคัญในกระบวนการตัดสินใจเดินทาง
ท่ีซับซอน ซ่ึงนักทองเท่ียวตองวางแผนลวงหนาอยางรอบคอบ ไมเพียงเลือกจุดหมายปลายทาง แตยังรวมถึงการจัดการ
ประสบการณที่ตองการไดรับในสถานที่เหลานั้น
 จากงานวิจัยของ ปณฑชนิต นันตติกูล (2561) พบวา การรับชมละครโทรทัศนสงผลตอแรงจูงใจของผูชม
ในการเดินทางไปยังสถานที่ถายทําจริง ความเชื่อ ทัศนคติ และความประทับใจสวนตนที่เกิดขึ้นจากเนื้อหาในละคร
ลวนเปนปจจัยสําคัญท่ีกระตุนใหเกิดพฤติกรรมการทองเท่ียว นอกจากน้ีความช่ืนชอบตอตัวละครและฉากยังชวยเสริมสราง
แรงจูงใจไดอยางชัดเจน (ภรภัทร กิตติมหาโชค และพัชนี เชยจรรยา, 2561) ในอีกมิติหน่ึง Chen and Rahman (2018) 
ชี้ใหเห็นวาความตองการเผยแพรประสบการณผานโลกออนไลนยังเปนแรงจูงใจสําคัญ นักทองเที่ยวจํานวนมาก
ปรารถนาท่ีจะเดินทางไปยังสถานท่ีในละครหรือภาพยนตร เพ่ือสรางความภูมิใจและแชรประสบการณท่ีแปลกใหมกับผูอ่ืน
 ประเทศไทยถือเปนหนึ่งในประเทศที่มีศักยภาพสูงสําหรับการเปนแหลงถายทําละครและภาพยนตร 
เนื่องจากความหลากหลายของสถานที่และความงดงามทางธรรมชาติ (อธิเทพ งามศิลปเสถียร, 2563) การทองเที่ยว
ตามรอยละครจึงมีบทบาทสําคัญในการสงเสริมเอกลักษณและเสนหของสถานท่ีทองเท่ียว เชน การนําเสนอวัฒนธรรมไทย
ผานละครประวัติศาสตรอยางบุพเพสันนิวาส ที่ชวยกระตุนความสนใจและความภาคภูมิใจในวัฒนธรรมแกผูชม 
ทั้งยังสงผลตอพฤติกรรมการทองเที่ยวที่เนนสถานที่สําคัญทางประวัติศาสตร เชน วัดไชยวัฒนาราม อยางไรก็ตาม 
การจัดการแหลงทองเที่ยวตามรอยละครในประเทศไทยยังคงมีขอจํากัด ทั้งในดานการวางกลยุทธการตลาดและ
การบูรณาการระหวางภาครัฐและเอกชน แมจะมีภาพยนตรและละครท่ีไดรับความนิยมถายทําในประเทศ แตการสงเสริม
การทองเที่ยวยังขาดความจริงจัง (อธิเทพ งามศิลปเสถียร, 2563) การพัฒนาการทองเท่ียวรูปแบบน้ีจําเปนตองเนน
การสรางอัตลักษณของแหลงทองเที่ยวใหสอดคลองกับจินตนาการของนักทองเที่ยว และพัฒนาแผนการตลาด
ที่มีประสิทธิภาพ
 งานวิจัยของ Nakayama (2024) เสริมวาการนําเสนอเอกลักษณของสถานท่ีผานละครหรือภาพยนตรมีศักยภาพสูง
ในการสรางแรงบันดาลใจใหกับนักทองเที่ยว และเมื่อวางแผนการพัฒนาอยางยั่งยืน การทองเที่ยวตามรอยละคร
สามารถตอบโจทยความตองการของตลาดเฉพาะกลุมไดอยางมีประสิทธิภาพมากข้ึน งานวิจัยในอดีตยังช้ีวากลุมนักทองเท่ียว
ตามรอยละครมักเก่ียวของกับการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและธรรมชาติ (Polianskaia et al., 2016; Qiao et al., 2016) 
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แตยังขาดการศึกษาเชิงลึกเกี่ยวกับปจจัยความสําเร็จในการสงเสริมการทองเท่ียวรูปแบบน้ี ดังนั้นสําหรับงานวิจัยชิ้นนี้ 
จึงสามารถตั้งสมมติฐานการวิจัย และกรอบแนวคิดงานวิจัย ไดดังรูปท่ี 1

สมมติฐานการวิจัย: แรงจูงใจในการทองเท่ียวตามรอยละครของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีสงผลตอการตัดสินใจ
ทองเที่ยวตามรอยละครเรื่อง บุพเพสันนิวาส

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย

วิธีการดําเนินการวิจัย

ประชากรและกลุมตัวอยาง
 งานวิจัยชิ้นนี้เปนการวิจัยเชิงปริมาณ ใชวิธีการสุมตัวอยางแบบไมอาศัยความนาจะเปน (Nonprobability 
Sampling) โดยเฉพาะการสุมตัวอยางแบบเจาะจงกับกลุมตัวอยางที่เปนคนไทยที่เคยชมละครเรื่อง บุพเพสันนิวาส 
เน่ืองดวยเปนประชากรขนาดใหญและไมทราบจํานวนท่ีแนนอน จึงคํานวณขนาดตัวอยางตามแนวทางของ Cochran (1977) 
ดวยคาความเชื่อมั่นรอยละ 95 และคาความคลาดเคลื่อนที่ยอมใหเกิดขึ้นรอยละ 5 ดังนั้นจึงควรใชขนาดกลุมตัวอยาง
อยางนอย 384 คน เพื่อปองกันความผิดพลาดจากการเก็บรวบรวมขอมูล คณะผูวิจัยจึงเก็บรวบรวมขอมูลกับ
กลุมตัวอยางจํานวน 400 คน 

การทดสอบคุณภาพเครื่องมือวิจัย
 การทดสอบเครื่องมือที่ใชในการวิจัยเพื่อประเมินความเที่ยงตรง (Validity) และความเชื่อมั่น (Reliability) 
ของแบบสอบถามไดดําเนินการโดยใชคาดัชนีความสอดคลองตรวจสอบความเที่ยงตรงของขอคําถามกับวัตถุประสงค 
(Item-Objective Congruence Index: IOC) ซ่ึงพิจารณาจากคาเฉล่ียความสอดคลองจากผูเช่ียวชาญดานบริหารธุรกิจ 
การทองเที่ยว และการบริการจํานวน 3 ทาน ผลการทดสอบพบวา คาดัชนีความสอดคลองของทุกขอคําถาม
มีคามากกวา 0.5 ซ่ึงแสดงใหเห็นวาขอคําถามท้ังหมดมีความสอดคลองกับวัตถุประสงคของการวิจัย จากน้ันแบบสอบถาม
ไดถูกนําไปทดสอบความเชื่อมั่นกับกลุมทดลองจํานวน 40 คน โดยการวิเคราะหขอมูลหาคาสัมประสิทธิ์แอลฟาของ
ครอนบาค (Cronbach’s Alpha Coeffi cient) ผลการวิเคราะหพบวา คาความเชื่อมั่นอยูในชวง 0.706 - 0.811 
ซึ่งถือวามีความเชื่อมั่นอยูในระดับที่ดี ดังนั้นสรุปไดวาแบบสอบถามที่สรางขึ้นมีคุณภาพเพียงพอที่จะเปนเครื่องมือ
ในการวิจัยและสามารถนําไปใชในการเก็บขอมูลตอไปไดอยางมีประสิทธิภาพ

การเก็บรวบรวมขอมูล
 กลุมตัวอยางในงานวิจัยน้ีเปนผูท่ีมีความสนใจและเคยรับชมละครเร่ือง "บุพเพสันนิวาส" โดยเฉพาะ เพ่ือสราง
ความเชื่อมั่นวาผลการวิจัยไดมาจากกลุมตัวอยางที่แทจริง ผูตอบแบบสอบถามจะตองผานการคัดกรองเบื้องตน
ผานคําถามวา "ทานเคยรับชมละครเรื่อง บุพเพสันนิวาส หรือไม" หากผูตอบแบบสอบถามตอบวา "เคยรับชม" 
จึงจะสามารถตอบแบบสอบถามในสวนอื่น ๆ ไดตอไป แตหากตอบวา "ไมเคย" การตอบแบบสอบถามจะส้ินสุดทันที
 การเก็บรวบรวมขอมูลดําเนินการผานแบบสอบถามออนไลนท่ีผูตอบสามารถตอบดวยตนเอง โดยใชระยะเวลา 
2 เดือน ตั้งแตเดือนกันยายนถึงเดือนตุลาคม พ.ศ. 2567 โดยมีผูตอบแบบสอบถามกลับคืนจํานวน 400 ชุด ซึ่งการ
ดําเนินงานในลักษณะน้ีชวยใหไดขอมูลที่มีความหลากหลายและเปนตัวแทนของกลุมนักทองเท่ียวท่ีมีความสนใจ
ในการทองเที่ยวตามรอยละคร "บุพเพสันนิวาส" ไดอยางมปีระสิทธิภาพ

   
  

แรงจูงใจในการทองเท่ียวตามรอยละคร
1. ดานการตอบสนองความตองการสวนตน
2. ดานความชื่นชอบในตัวละครและฉาก
3. ดานความตองการเผยแพรประสบการณใหโลกออนไลนไดรับรู
4. ดานความสวยงามของสถานท่ีทองเท่ียว
5. ดานช่ือเสียงและความนิยมของแหลงทองเท่ียว
6. ดานเอกลักษณและเสนหของสถานท่ีทองเท่ียว

การตัดสินใจ
ทองเท่ียวตามรอย

ละครเร่ือง 
บุพเพสันนิวาส



ISSN 3027-6837 (Online)
https://so05.tci-thaijo.org/index.php/RMUTI_SS/ 57

 การวิเคราะหขอมูลและสถิติที่ใช
 ผูวิจัยไดกําหนดวิธีการวิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามโดยใชสถิติเชิงพรรณนา ซ่ึงประกอบดวย การคํานวณ
รอยละและสวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน เพ่ือใหไดขอมูลเชิงปริมาณเก่ียวกับลักษณะของกลุมตัวอยาง นอกจากน้ียังมีการวิเคราะห
สถิติเชิงอนุมานเพื่อทดสอบสมมติฐาน โดยใชการวิเคราะหถดถอยพหุคูณ (Multiple Linear Regression) ดวยวิธี 
Stepwise ซ่ึงวิธีดังกลาวเปนเทคนิคในการเลือกตัวแปรอิสระท่ีเหมาะสมสําหรับรวมในแบบจําลองถดถอย โดยกระบวนการ
จะเพิ่มหรือลบตัวแปรออกจากแบบจําลองทีละตัวตามเกณฑที่กําหนด ซึ่งชวยใหไดแบบจําลองที่มีประสิทธิภาพและ
ลดปญหาการรวมตัวแปรที่ไมจําเปน

ผลการวิจัย

 จากวัตถุประสงคการศึกษาท่ี 1 เพ่ือศึกษาขอมูลท่ัวไปของนักทองเท่ียวท่ีสนใจเดินทางทองเท่ียวตามรอยละคร
เรื่อง บุพเพสันนิวาส ผลการศึกษาพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิงคิดเปนรอยละ 52.8 มีอายุ 
19 - 30 ป คิดเปนรอยละ 68.8 มีระดับการศึกษาปริญญาตรีคิดเปนรอยละ 55.8 มีอาชีพนักเรียน/นักศึกษาคิดเปน
รอยละ 53.5 และมีรายไดเฉลี่ยตอเดือนตํ่ากวา 10,000 บาท คิดเปนรอยละ 37.8 นอกจากนี้ผลการวิเคราะห
เชิงพรรณนาของขอมูลดานแรงจูงใจในการตัดสินใจทองเท่ียวตามรอยละครเร่ือง บุพเพสันนิวาส ดังตารางท่ี 1

ตารางที่ 1 คาเฉล่ีย สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน และระดับความสําคัญของแรงจูงใจในการตัดสินใจทองเท่ียวตามรอยละคร
  เรื่อง บุพเพสันนิวาส

n = 400 

   
แรงจูงใจในการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยละคร เรื่อง บุพเพสันนิวาส

 
 S.D.

 ระดับ
       ความคิดเห็น

 แรงจูงใจในการทองเที่ยวตามรอยละคร
 1. ดานการตอบสนองความตองการสวนตน 4.18 0.67 มาก
 2. ดานความชื่นชอบในตัวละครและฉาก 4.06 0.77 มาก
 3. ดานความตองการเผยแพรประสบการณใหโลกออนไลนไดรับรู 4.06 0.82 มาก
 4. ดานความสวยงามของสถานท่ีทองเที่ยว 4.22 0.69 มาก
 5. ดานชื่อเสียงและความนิยมของแหลงทองเท่ียว 4.13 0.78 มาก
 6. ดานเอกลักษณและเสนหของสถานที่ทองเท่ียว 4.11 0.74 มาก

 การตัดสินใจทองเท่ียวตามรอยละครเรื่อง บุพเพสันนิวาส
 1. ความนิยมและความโดงดังของละคร 4.23 1.00 มาก
 2. อยากมีประสบการณและความรูสึกเดียวกันกับตัวละคร  4.01 0.90 มาก
 3. อยากแสวงหาประสบการณใหม ๆ ที่แตกตางออกไป  4.21 0.89 มาก
 4. อยากสัมผัสความสวยงาม เอกลักษณเฉพาะพื้นที่ และมีมนตรเสนหดึงดูดใจ 4.19 0.87 มาก
 5. อยากทํากิจกรรมท่ีเหมือนกับในละคร เชน การแตงชุดไทยสมัยกรุงศรีอยุธยา 4.18 0.93 มาก
  ตอนปลาย และการทานอาหารตามในละคร
 6. อยากสัมผัสและรูเรื่องประวัติศาสตรมากยิ่งข้ึน 4.07 0.92 มาก
 7. อยากทองเที่ยวจังหวัดพระนครศรีอยุธยา เพื่อไปตามกระแสนิยมของ  4.16 0.97 มาก
  นักทองเที่ยวอื่น ๆ
   รวม 4.15 0.66 มาก
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 จากตารางท่ี 1 แสดงใหเห็นวา แรงจูงใจท่ีสงผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวตามรอยละครเร่ือง บุพเพสันนิวาส 
พบวาโดยรวมอยูในระดับมากมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.13 เมื่อพิจารณาเปนรายปจจัยพบวา ดานความสวยงามของสถานที่
ทองเที่ยวมีคาเฉลี่ยสูงสุดอยูที่ 4.22 รองลงมาเปนดานการตอบสนองความตองการสวนตนมีคาเฉลี่ยอยูที่ 4.18 
ดานชื่อเสียงและความนิยมของแหลงทองเที่ยวมีคาเฉลี่ยอยูที่ 4.13 ดานเอกลักษณและเสนหของสถานที่ทองเที่ยว
มีคาเฉล่ียอยูท่ี 4.11 และดานความช่ืนชอบในตัวละครและฉากกับดานความตองการเผยแพรประสบการณใหโลกออนไลน
ไดรับรู มีคาเฉลี่ยเทากันอยูที่ 4.06 ตามลําดับ
 ดานการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวตามรอยละครเร่ือง บุพเพสันนิวาส พบวาโดยรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉล่ีย
เทากับ 4.15 เมื่อพิจารณาเปนรายปจจัยพบวา ความนิยมและความโดงดังของละครมีคาเฉลี่ยสูงสุดอยูที่ 4.23 
รองลงมาคือ อยากแสวงหาประสบการณใหม ๆ ท่ีแตกตางออกไปมีคาเฉล่ียเทากับ 4.21 ดานอยากสัมผัสความสวยงาม 
เอกลักษณเฉพาะพื้นที่ และมีมนตรเสนหดึงดูดใจมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.19 ดานอยากทํากิจกรรมที่เหมือนกับในละคร 
เชน การแตงชุดไทยสมัยกรุงศรีอยุธยาตอนปลาย และการทานอาหารตามในละครมีคาเฉล่ีย 4.18 ดานอยากทองเท่ียว
จังหวดัพระนครศรีอยุธยา เพื่อไปตามกระแสนิยมของนักทองเท่ียวอื่น ๆ มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.16 ดานอยากสัมผัสและ
รูเรื่องประวัติศาสตรมากยิ่งขึ้นมีคาเฉลี่ยเทากับ 4.07 และดานอยากมีประสบการณและความรูสึกเดียวกันกับตัวละคร 
มีคาเฉลี่ยเทากับ 4.01 ตามลําดับ
 จากวัตถุประสงคการศึกษาที่ 2 เพื่อวิเคราะหแรงจูงใจการทองเท่ียวตามรอยละครของนักทองเท่ียวที่มีผลตอ
การตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยละครเรื่อง บุพเพสันนิวาส ผลการศึกษาดังตารางที่ 2 และ 3

ตารางที่ 2 คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธของเพียรสันของตัวแปรแรงจูงใจที่สงผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยละคร
  เรื่อง บุพเพสันนิวาส

 จากตารางที่ 2 คาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธของเพียรสันของตัวแปรแรงจูงใจที่สงผลตอการตัดสินใจทองเที่ยว
ตามรอยละครเรื่อง บุพเพสันนิวาส อยูระหวาง 0.472 - 0.671 แสดงถึงระดับความสัมพันธที่อยูในชวงปานกลางถึง
คอนขางสูง โดยแรงจูงใจดานการตอบสนองความตองการสวนตน ดานความช่ืนชอบในตัวละครและฉาก ดานความตองการ
เผยแพรประสบการณใหโลกออนไลนไดรับรู ดานความสวยงามของสถานที่ทองเท่ียว ดานชื่อเสียงและความนิยมของ
แหลงทองเที่ยว ดานเอกลักษณและเสนหของสถานที่ทองเท่ียว และดานการตัดสินใจเดินทางทองเท่ียวตามรอยละคร
เรื่อง บุพเพสันนิวาส มีความสัมพันธทางบวกอยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซึ่งผลการศึกษาดังกลาวสะทอน
ใหเห็นวาแรงจูงใจในดานตาง ๆ เหลาน้ีมีบทบาทสําคัญตอการตัดสินใจเดินทางของนักทองเท่ียว โดยคาความสัมพันธ
ที่เกิดขึ้นนั้นบงชี้ถึงความเชื่อมโยงในระดับปานกลางถึงสูงระหวางตัวแปร ซึ่งหมายความวา เมื่อแรงจูงใจดานใด
ดานหน่ึงเพ่ิมข้ึน ความเปนไปไดท่ีนักทองเท่ียวจะตัดสินใจเดินทางตามรอยละครเร่ืองบุพเพสันนิวาส ก็มีแนวโนมเพ่ิมข้ึนเชนกัน

ตัวแปร X1 X2 X3 X4 X5 X6 Y
ดานการตอบสนองความตองการสวนตน (X1)
ดานความช่ืนชอบในตัวละครและฉาก (X2)
ดานความตองการเผยแพร ประสบการณให  โลก
ออนไลนไดรับรู (X3)
ดานความสวยงามของสถานท่ีทองเท่ียว (X4)
ดานชื่อเสียงและความนิยมของแหลงทองเท่ียว (X5)
เอกลักษณและเสนหของสถานท่ีทองเท่ียว (X6)
การตัดสินใจเดินทางทองเที ่ยวตามรอยละครเรื ่อง 
บุพเพสันนิวาส (Y)

1 .622**
1

.663**

.708**
1

.390**

.322**

.425**

1

.621**

.603**

.663**

.607**
1

.482**

.478**

.507**

.566**

.697**
1

.609**

.599**

.595**

.472**

.671**

.634**
1
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ตารางที่ 3 อิทธิพลของแรงจูงใจที่สงผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวตามรอยละครเร่ือง บุพเพสันนิวาส 

หมายเหตุ: R2 = 0.625, Adjusted R2 = 0.619, D.W = 1.959, p<**0.01, *p<0.05

 จากตารางที่ 3 เปนการแสดงผลการวิเคราะหการถดถอยพหุคูณดวยวิธี Stepwise พบวา แรงจูงใจดาน
ความสวยงามของสถานที่ทองเที่ยวไมมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 อยางไรก็ตาม แรงจูงใจดานการตอบสนอง
ความตองการสวนตน ดานความช่ืนชอบในตัวละครและฉาก ดานความตองการเผยแพรประสบการณใหโลกออนไลน
ไดรับรู ดานชื่อเสียงและความนิยมของแหลงทองเที่ยว และดานเอกลักษณและเสนหของสถานที่ทองเที่ยวมีอิทธิพล
ตอการตัดสินใจเดินทางของนักทองเที่ยวตามรอยละครเรื่องบุพเพสันนิวาส อยางมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 
โดยตัวแปรอิสระท้ัง 5 ปจจัยสามารถรวมกันอธิบายความแปรปรวนของตัวแปรตามไดในระดับรอยละ 62.5 (R² = 0.625) 
โดยมีสมการถดถอยพหุคูณ ดังนี้

Ŷ = 0.223X1 + 0.161X2 + 0.120X3 + 0.211X5 + 0.208X6

อภิปรายผลการศึกษา

 การศึกษานี้มุงเนนวิเคราะหแรงจูงใจที่สงผลตอการตัดสินใจทองเที่ยวตามรอยละครเรื่อง บุพเพสันนิวาส 
โดยพบปจจัยหลายประการที่มีอิทธิพลตอการเลือกสถานที่ทองเที่ยวของนักทองเที่ยว ผลการศึกษาสอดคลองกับ
วัตถุประสงคของการวิจัย ซึ่งมุงสํารวจขอมูลทั่วไปของนักทองเที่ยวและแรงจูงใจที่มีผลตอการตัดสินใจดังกลาว 
ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิงอายุ 19 - 30 ป การศึกษาระดับปริญญาตรี และมีรายไดเฉล่ียตอเดือนต่ํากวา 
10,000 บาท ซ่ึงสะทอนลักษณะของกลุมคนรุนใหมท่ีสนใจการทองเท่ียวเชิงบันเทิง (Kim and Kim, 2017; Song et al., 2019)
 การทองเที่ยวตามรอยละครไดรับความนิยมเพิ่มขึ้นในหลายประเทศ เนื่องจากนักทองเที่ยวตองการสัมผัส
ประสบการณที่เชื่อมโยงกับเรื่องราวในละครและภาพยนตร นอกจากนี้ยังเปดโอกาสใหนักทองเที่ยวไดคนพบ
ประสบการณใหม ๆ เชน การเรียนรูวัฒนธรรม การสัมผัสธรรมชาติ และการล้ิมลองอาหารทองถ่ิน ประสบการณเหลาน้ี
สรางคุณคาและความทรงจําท่ีมีความหมายตอการเดินทาง อีกท้ังการเยือนสถานท่ีท่ีมีเอกลักษณยังชวยกระตุนความคิด
สรางสรรคและเปนแรงบันดาลใจในชีวิตประจําวัน (Kim et al., 2018) ตัวอยางท่ีชัดเจนคือ การทองเท่ียวตามรอยละคร
ในประเทศเกาหลีใต ซึ่งประสบความสําเร็จในการสงเสริมเศรษฐกิจทองถิ่นและดึงดูดนักทองเที่ยวจากตางประเทศ 
(Beeton, 2016) จากผลการศึกษาชี้ใหเห็นวาแรงจูงใจสวนบุคคล เชน แรงจูงใจดานการทองเที่ยวเพื่อตอบสนอง
ความตองการสวนตนมีบทบาทสําคัญและถือเปนปจจัยท่ีมีนัยสําคัญสูงสุดท่ีสงผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวตามรอยละคร 
เร่ืองบุพเพสันนิวาส ซ่ึงสอดคลองกับงานวิจัยของ Dayour and Adongo (2015) ท่ีระบุวาความเช่ือมโยงทางอารมณ
กับตัวละครสามารถสงผลตอความตั้งใจในการเดินทาง นักทองเท่ียวมีความตองการสัมผัสประสบการณที่เก่ียวของกับ
ละครในเชิงสวนตัวและเปนเอกลักษณ 

Model
Unstandardized

Coefficients
Standardized
Coefficients t Sig. VIF

B Std. Error Beta
(Constant)
แรงจูงใจดานการตอบสนองความตองการสวนตน (X1)
ดานความชื่นชอบในตัวละครและฉาก (X2)
ดานความตองการเผยแพรประสบการณใหโลกออนไลน
ไดรับรู (X3)
ดานช่ือเสียงและความนิยมของแหลงทองเท่ียว (X5)
ดานเอกลักษณและเสนหของสถานท่ีทองเท่ียว (X6)

.516

.222

.139

.097

.187
1.88

.164

.045

.041

.041

.048

.042

.223

.161

.120

.211

.208

3.157
4.888
3.371
2.382

3.920
4.493

.002
.000**
.001**
.018*

.000**

.000**

2.144
2.339
2.599

2.978
2.200
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 แรงจูงใจดานชื่อเสียงและความนิยมของแหลงทองเท่ียวและดานความปรารถนาท่ีจะเผยแพรประสบการณ
ในโลกออนไลนเปนอีกปจจัยสําคัญท่ีกระตุนการเดินทางใหนักทองเท่ียวเลือกเดินทางตามรอยละคร เน่ืองจากนักทองเท่ียว
มักตองการแชรประสบการณผานโซเชียลมีเดีย (Chen and Rahman, 2018) สอดคลองกับ Dayour and Adongo 
(2015) ท่ีช้ีใหเห็นวาแรงจูงใจในการเดินทางของนักทองเท่ียวไมไดข้ึนอยูกับปจจัยเดียว แตเกิดจากความตองการท่ีจะสัมผัส
ประสบการณท่ีมีความหมายและนาจดจํา ซ่ึงประสบการณดังกลาวยังสามารถเพ่ิมคุณคาใหกับการเดินทางโดยการแบงปน
ผานโซเชียลมีเดีย นักทองเท่ียวในกลุมท่ีสนใจทองเท่ียวตามรอยละครมักแสดงใหเห็นถึงการใหความสําคัญกับประสบการณ
ที่มีคุณคาทางอารมณ โดยเฉพาะอยางยิ่งเมื่อตองการถายภาพหรือแบงปนเรื่องราวเกี่ยวกับการเดินทางของพวกเขา 
ดังน้ันการเผยแพรภาพถายและเร่ืองราวในโซเชียลมีเดียไมเพียงชวยเพ่ิมความพึงพอใจสวนตัว แตยังสรางแรงจูงใจใหกับ
นักทองเที่ยวรายอื่น ๆ ในการตัดสินใจเลือกสถานที่ทองเท่ียวเชนเดียวกัน (Gretzel et al., 2015)
 นอกจากน้ีผลการศึกษายังพบวา แรงจูงใจดานความช่ืนชอบในตัวละครและฉาก และแรงจูงใจดานเอกลักษณ
และเสนหของสถานท่ียังจัดเปนปจจัยสําคัญท่ีสงเสริมสงผลตอการตัดสินใจทองเท่ียวตามรอยละคร เร่ืองบุพเพสันนิวาส 
แรงจูงใจท่ีเกี่ยวของกับความช่ืนชอบนักแสดงหรือสถานท่ีถายทําในละครเปนปจจัยสําคัญในการดึงดูดนักทองเท่ียว 
โดยเฉพาะกลุมแฟนคลับท่ีตองการแสดงออกถึงความจงรักภักดีผานการสนับสนุนกิจกรรมหรือแหลงทองเที่ยว
ท่ีเก่ียวของ (หิรัญญา กลางนุรักษ และสันติธร ภูริภักดี, 2567) รวมถึงเอกลักษณและเสนหของสถานท่ีมีสวนชวยกระตุน
ความคิดสรางสรรคและสรางประสบการณท่ีนาจดจําใหกับนักทองเท่ียวมากย่ิงข้ึน ดังน้ันการเยือนสถานท่ีถายทําละคร
ท่ีมีช่ือเสียงไมเพียงแตเติมเต็มความฝนของนักทองเที่ยวในการสัมผัสโลกของตัวละคร แตยังชวยสรางความรูสึก
ผูกพันและความสุขในชีวิตประจําวันของพวกเขา (Thelen and Kim, 2023)
 แมวาผลการศึกษานี้กลับพบวาแรงจูงใจดานความสวยงามของสถานที่ทองเที่ยวไมมีนัยสําคัญทางสถิติ 
ซึ่งอาจชี้ใหเห็นวานักทองเที่ยวที่ทองเที่ยวตามรอยละครเรื่องบุพเพสันนิวาส ไมไดใหความสําคัญกับความสวยงามของ
สถานที่เพียงอยางเดียวในการตัดสินใจเดินทาง แตผลการคนพบนี้มีนัยสําคัญสําหรับผูประกอบการดานการทองเที่ยว
และหนวยงานที่เกี่ยวของ ซึ่งควรมุงเนนการพัฒนากิจกรรมและโปรแกรมที่สามารถตอบสนองความตองการสวนบุคคล
ของนักทองเที่ยว รวมถึงการสงเสริมแหลงทองเที่ยวที่มีเอกลักษณและมีเรื่องราวที่นาสนใจเพื่อสรางความดึงดูดใจ
ในระยะยาว (Beeton, 2016)
 ขอเสนอแนะ
 ขอเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใชมีความสําคัญตอการพัฒนาการทองเท่ียวในประเทศไทยโดยเฉพาะ
ในบริบทของการทองเที่ยวตามรอยละคร ดังนี้
 1. การพัฒนากิจกรรมและเสนทางทองเท่ียว การทองเท่ียวแหงประเทศไทยหรือหนวยงานทองถ่ินควรใชขอมูล
ที่ไดจากการวิจัยเพื่อพัฒนากิจกรรมและเสนทางทองเที่ยวที่สอดคลองกับความสนใจของนักทองเที่ยวที่ไดรับ
แรงบันดาลใจจากละคร เชน การจัดทําโปรแกรมทัวรตามรอยละครในสถานที่จริง เพิ่มขอมูลเกี่ยวกับสถานที่ที่ใช
ในการถายทํา และจัดกิจกรรมพิเศษท่ีเช่ือมโยงกับเน้ือเร่ืองของละคร เพ่ือเพ่ิมความนาสนใจและกระตุนใหนักทองเท่ียว
เขามาเยือน
 2. การออกแบบแพ็กเกจทองเที่ยว ผูประกอบการดานการทองเท่ียว เชน โรงแรม รีสอรท รานอาหาร หรือ
บริษัทนําเที่ยว สามารถใชผลการศึกษานี้เพื่อออกแบบแพ็กเกจทองเท่ียวเฉพาะกลุมที่เนนประสบการณตามรอยละคร 
โดยการตลาดที่ตอบสนองความสนใจของผูชมละครจะชวยสรางประสบการณที่นาจดจําและดึงดูดนักทองเท่ียว
 3. การสรางเนื้อหาที่เชื่อมโยง ผูผลิตละครหรือภาพยนตร ควรใชขอมูลที่ไดจากการวิจัยเพื่อสรางเนื้อหา
ที่เชื่อมโยงกับสถานที่ทองเที่ยวตาง ๆ ซึ่งจะสงผลตอการตัดสินใจของผูชมในการเดินทางไปยังสถานที่จริง นอกจากน้ี
ยังสามารถสรางกระแสความนิยมในสถานที่ทองเท่ียวเหลานั้นไดอีกดวย
 4. การวิจัยเพ่ิมเติมในดานแรงจูงใจ มหาวิทยาลัยหรือสถาบันวิจัย สามารถใชผลการศึกษาเพ่ือทําการวิจัยเพ่ิมเติม
ในเรื่องของแรงจูงใจที่เกิดจากสื่อบันเทิง ซึ่งอาจนําไปสูการศึกษาท่ีลึกซ้ึงข้ึนในดานการตลาดทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม
และเชิงบันเทิง และสามารถเปนพื้นฐานในการสรางทฤษฎีใหมในดานนี้ได
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 5. การพัฒนาสินคาและบริการในชุมชน ชุมชนท่ีเปนสถานท่ีถายทําละคร ควรพัฒนาสินคาและบริการท่ีรองรับ
นักทองเท่ียวท่ีมาเยือนตามรอยละคร เชน การทําสินคาพ้ืนถ่ินหรือการสรางกิจกรรมทองถ่ินท่ีมีสวนเก่ียวของกับเร่ืองราว
ของละคร เชน การประกวดชุดตามตัวละครที่ชื่นชอบเพื่อลุนไปเท่ียวฟรีกับตัวละครในเร่ืองหรือการเชิญชวนชิมอาหาร
รานดังตามละคร อาจสรางความสนุกสนานและตอบสนองความตองการของลูกคาท่ีสนใจในเร่ืองการทํากิจกรรมรวมกัน
 ขอเสนอแนะเพื่อการวิจัยครั้งตอไป
 งานวิจัยในอนาคตจะเปนการขยายกลุมตัวอยางไปยังนักทองเท่ียวตางชาติ เพ่ือศึกษาผลของวัฒนธรรมตอแรงจูงใจ 
ศึกษาปจจัยอื่นที่มีผลตอการทองเที่ยว เชน การโปรโมทออนไลนและความสะดวกในการเดินทาง ใชการสัมภาษณ
เชิงลึกเพื่อเขาใจแรงจูงใจและความรูสึกของนักทองเที่ยว เปรียบเทียบแรงจูงใจระหวางละครบุพเพสันนิวาส และ
ละครอื่น ๆ เพื่อดูอิทธิพลของละคร ใชผลวิจัยพัฒนาแนวทางสงเสริมการทองเท่ียวตามรอยละครอยางยั่งยืน
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