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อิทธิพลของการทองเที่ยวเชิงไลฟสไตลตอประสบการณนักทองเที่ยว: บทบาท
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บทคัดยอ

การวิจัยคร้ังน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือ 1) วิเคราะหอิทธิพลของการทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลท่ีมีตอการแสวงหาความแปลกใหม
และประสบการณนักทองเที่ยว 2) วิเคราะหอิทธิพลของการแสวงหาความแปลกใหมที่มีตอประสบการณนักทองเที่ยว 
และ 3) วิเคราะหบทบาทของการแสวงหาความแปลกใหมในฐานะตัวแปรคั่นกลางระหวางการทองเท่ียวเชิงไลฟสไตล
กับประสบการณนักทองเที่ยว โดยใชกรณีศึกษายานถนนทรงวาด กรุงเทพมหานครกลุมตัวอยางที่ใชในการวิจัยคือ 
นักทองเท่ียวท่ีเคยมาเยือนยานถนนทรงวาด จํานวน 347 คน เก็บขอมูลดวยแบบสอบถามท่ีผานการตรวจสอบความตรง
เชิงเนื้อหา (IOC) อยูระหวาง 0.80 - 1.00 และมีคาความเชื่อมั่นรวมของเครื่องมือเทากับ 0.95 วิเคราะหขอมูลดวย
สถิติพรรณนา การวิเคราะหองคประกอบเชิงยืนยัน (CFA) และสมการโครงสรางเชิงเสน (SEM) ดวยโปรแกรม JAMOVI 
ผลการวิจัยพบวา การทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลมีอิทธิพลเชิงบวกอยางมีนัยสําคัญตอการแสวงหาความแปลกใหม (β = 0.897, 
p<.001) และตอประสบการณนักทองเที่ยว (β = 0.981, p<.001) การแสวงหาความแปลกใหมมีอิทธิพลเชิงบวกตอ
ประสบการณนักทองเที่ยว (β = 0.950, p<.001) และทําหนาที่เปนตัวแปรคั่นกลางบางสวน (β = 0.853, p<.001) 
ระหวางการทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลกับประสบการณนักทองเท่ียว สรุปไดวาการออกแบบแหลงทองเท่ียวใหสอดคลองกับ
วิถีชีวิตและรสนิยมของนักทองเที่ยวสามารถกระตุนใหเกิดการเรียนรู การมีสวนรวม และสรางประสบการณที่ลึกซึ้ง 
สงผลตอความประทับใจและความตั้งใจกลับมาเยือนซํ้าในอนาคต
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Abstract

This study aimed to (1) examine the infl uence of lifestyle tourism on novelty seeking and tourism 
experiences, (2) analyze the infl uence of novelty seeking on tourism experiences, and (3) investigate 
the mediating role of novelty seeking between lifestyle tourism and tourism experiences. The research 
was conducted using a case study of Song Wat Road, Bangkok. The sample consisted of 347 tourists 
who had previously visited the area. Data were collected using a questionnaire verifi ed for content 
validity with an item-objective congruence (IOC) index ranging from 0.80 to 1.00, and an overall reliability 
coeffi cient of 0.95. The data were analyzed using descriptive statistics, confi rmatory factor analysis (CFA), 
and structural equation modeling (SEM) with JAMOVI software. The results revealed that lifestyle 
tourism had a signifi cant positive effect on novelty seeking (β = 0.897, p<0.001) and tourism experiences 
(β = 0.981, p<0.001). Novelty seeking also positively infl uenced tourism experiences (β = 0.950, p<.001) 
and partially mediated the relationship between lifestyle tourism and tourism experiences (β = 0.853, 
p<0.001). These fi ndings indicate that destinations designed to align with tourists’ lifestyles and 
preferences can stimulate curiosity, enhance engagement, and create more profound and memorable 
experiences. Such experiences ultimately foster satisfaction and revisit intentions among tourists, 
contributing to sustainable destination development.

Keywords: Lifestyle Destination Tourism; Novelty Seeking; Tourist Experience; Song Wat Road, Bangkok; 
  Mediating Variable

บทนํา

ในชวงทศวรรษที่ผานมา การทองเที่ยวไดเปลี่ยนจากการมุงเนนการพักผอนและการเยี่ยมชมสถานที่ ไปสูการแสวงหา
กิจกรรมท่ีสะทอนวิถีชีวิตและอัตลักษณของนักทองเท่ียว (Richards, 2011; Yeoman, 2012) แนวโนมดังกลาวเรียกวา
การทองเที่ยวเชิงไลฟสไตล (Lifestyle Tourism) ซึ่งนักทองเที่ยวใหความสําคัญกับการเลือกจุดหมายที่ตอบสนอง
รสนิยมเฉพาะดาน เชน ศิลปะ อาหาร รานกาแฟ วัฒนธรรม การทองเท่ียวเชิงสุขภาพหรือกิจกรรมสรางสรรคอื่น ๆ 
การเปล่ียนแปลงน้ีสะทอนพฤติกรรมการทองเท่ียวของคนรุนใหมท่ีใหคุณคากับประสบการณ (Experience) มากกวาวัตถุ 
(Pine and Gilmore, 1999) ขณะเดียวกันการแขงขันในตลาดทองเท่ียวทําใหผูประกอบการตองใชกลยุทธสรางคุณคา
ที่แตกตางผานภาพลักษณ จุดขายเชิงสัญลักษณ และประสบการณเฉพาะกลุม (Goodrich, 1977) อยางไรก็ตาม 
แนวโนมของนักทองเท่ียวยุคใหมช้ีใหเห็นถึงการเปล่ียนจากการทองเท่ียวเพ่ือการพักผอนเพียงอยางเดียว มาสูการแสวงหา
การเรียนรูและประสบการณที่แปลกใหม ทําใหแหลงทองเที่ยวจําเปนตองปรับตัวและสรางสรรคกิจกรรมที่แตกตาง 
เพื่อสรางอัตลักษณที่โดดเดนในการดึงดูดนักทองเท่ียวเปาหมาย
 การทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลจึงมีบทบาทสําคัญ เนนประสบการณท่ีสะทอนถึงความสนใจและคานิยม สวนบุคคล 
โดยเฉพาะกิจกรรมที่เกี่ยวของกับอาหาร เครื่องดื่ม เชน ไวน ตลอดจนการสรางความผูกพันทางอารมณกับสถานที่ 
(Králiková et al., 2025) งานวิจัยช้ีวาการทองเท่ียวลักษณะน้ีสงผลโดยตรงตอประสบการณนักทองเท่ียว ท้ังในแงการยก
ระดับคุณภาพชีวิตและการสรางความเช่ือมโยงท่ีลึกซ้ึงกับจุดหมายปลายทาง อีกท้ังความสัมพันธระหวางคุณภาพการบริการ 
คุณภาพประสบการณ และการเลือกเชิงไลฟสไตล ยังเปนปจจัยที่กําหนดวิธีการที่นักทองเที่ยวรับรูและเพลิดเพลิน
กับประสบการณนักทองเท่ียว ทายท่ีสุดกอใหเกิดผลลัพธเชิงบวกตอการรับรูและความพึงพอใจ (Pasaco-González, 2024; 
Seow et al., 2024)
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 ถนนทรงวาด (Song Wat Road) ในกรุงเทพมหานคร เปนยานเกาแกที่เต็มไปดวยมรดกทางสถาปตยกรรม
และวิถีชีวิตชุมชนด้ังเดิม ขณะเดียวกันก็ไดรับการพัฒนาเปนแหลงทองเท่ียวเชิงสรางสรรคและไลฟสไตล ผานรานอาหาร 
คาเฟ บาร และศิลปะรวมสมัย (การทองเที่ยวแหงประเทศไทย, 2564; ศิลปวัฒนธรรม, 2565) ถนนทรงวาดตั้งอยูใน
เขตสัมพันธวงศ ซึ่งครอบคลุมพื้นที่ถนนเยาวราช ถนนสําเพ็ง และตลาดนอย โดยเปนยานการคาที่มีผูคนหลากหลาย
เชื้อชาติทั้งไทย จีน และแขก อันสะทอนใหเห็นถึงความเปนสังคมพหุวัฒนธรรม (ศมิสสร สุทธิสังข และคณะ, 2564) 
ระยะหลังมานี้ “ทรงวาด” ไดรับความนิยมในกลุมคนรุนใหมและนักทองเที่ยวตางชาติ โดยมีรานอาหารและคาเฟ
จํานวนมากท่ีผสานสถาปตยกรรมเกาแกเขากับการออกแบบรวมสมัยอยางลงตัว (ศิลปวัฒนธรรม, 2568) อีกท้ังการสราง
อัตลักษณ และการทําแบรนดที่เชื่อมโยงกับวิถีชีวิต การตกแตงดวยศิลปะ และรสนิยมที่สะทอนคานิยมทางสังคม 
ย่ิงทําใหผูมาเยือนตองการสัมผัสประสบการณใหม ๆ ท้ังการชมตึกเกา งานศิลปะในแกลเลอรี การด่ืมกาแฟจากคาเฟเก ๆ 
และการลิ้มลองอาหารหลากหลายภายในยานนี้ (The Intelligence Team, 2568) 
 การแสวงหาความแปลกใหม (Novelty Seeking) ถือเปนแรงจูงใจสําคัญท่ีผลักดันใหนักทองเท่ียวเลือกจุดหมาย
ปลายทางและกิจกรรม เนื่องจากนักทองเที่ยวจํานวนมากปรารถนาที่จะคนพบสิ่งที่ไมคุนเคย แตกตาง และนาตื่นเตน
จากประสบการณเดิม (Cohen, 1972; Lee and Crompton, 1992) ปรากฏการณนี้สะทอนผานพฤติกรรม
การแสวงหาขอมูล การมุงแสวงหาความต่ืนเตน การเปล่ียนแปลงจากกิจวัตร และการบรรเทาความเบ่ือหนาย ซ่ึงเก่ียวของ
กับการเลือกจุดหมายปลายทาง ความพึงพอใจ และความต้ังใจกลับมาเยือนซ้ําของนักทองเท่ียว (Lee and Crompton, 
1992; Nguyen et al., 2020) ความแปลกใหมจึงทําหนาท่ีเปนแรงกระตุนภายในท่ีกระตุนใหนักทองเท่ียวอยากมีสวนรวม
ในการสังเกต การสํารวจ และการสรางประสบการณท่ีไมเหมือนเดิม (Dayour and Adongo, 2015) ท้ังน้ีความแปลกใหม
มักถูกนิยามวาเปนสวนหน่ึงของประสบการณท่ีเกิดจากความคาดหวังและการรับรูของแตละบุคคล เช่ือมโยงกับความรูสึก
ท่ีไดเผชิญส่ิงท่ีไมเคยสัมผัสมากอน และแตกตางจากชีวิตประจําวัน (Mitas and Bastiaansen, 2018) งานวิจัยจํานวนมาก
ยืนยันวาการแสวงหาความแปลกใหมมีบทบาทสําคัญในการกําหนดระดับความพึงพอใจและคุณภาพประสบการณ
โดยรวมของนักทองเที่ยว (Assaker et al., 2011; Toyama and Yamada, 2012) 
 แมงานวิจัยดานการทองเท่ียวเชิงวิถีชีวิตและประสบการณนักทองเท่ียวจะเพ่ิมข้ึนในระดับนานาชาติ 
แตงานสวนใหญยังคงมุงเนนไปท่ีแหลงทองเท่ียวทางธรรมชาติ เมืองหลัก หรือกิจกรรมเชิงพาณิชย ขณะท่ีการศึกษาในมิติ
ของยานเมืองเกาหรือถนนประวัติศาสตร ซ่ึงสะทอนอัตลักษณทองถ่ินและมีศักยภาพในการสรางประสบการณท่ีแตกตาง 
ยังมีอยูอยางจํากัด สําหรับประเทศไทย งานวิจัยท่ีเก่ียวของกับถนนทรงวาดยังมีจํานวนไมมากนัก โดยสวนใหญมุงเนน
ดานประวัติศาสตร ศิลปะ หรือวิถีชีวิตชุมชน มากกวาการอธิบายผานกรอบแนวคิดการทองเที่ยวเชิงวิถีชีวิตและ
ประสบการณนักทองเที่ยว อีกทั้งยังขาดการศึกษาที่พิจารณาการแสวงหาความแปลกใหมในฐานะแรงจูงใจและ
ตัวแปรคั่นกลางที่เชื่อมโยงการทองเที่ยวเชิงวิถีชีวิตกับคุณภาพของประสบการณอยางชัดเจน ดังนั้น ผูวิจัยคาดหวังวา
ผลการวิจัยน้ีจะเปนประโยชนในดานวิชาการ โดยการนําเสนอตัวแปรใหม ไดแก การทองเท่ียวเชิงวิถีชีวิต ประสบการณ
นักทองเที่ยว และการแสวงหาความแปลกใหม ซึ่งยังเปนประเด็นคอนขางใหมในประเทศไทย ตลอดจนเปนประโยชน
ในดานการบริหารจัดการใหแกหนวยงานท่ีเก่ียวของกับแหลงทองเท่ียวในการนําผลวิจัยไปใชพัฒนากลยุทธการตลาด
ทางการทองเที่ยว เพื่อใหสอดคลองกับพฤติกรรมของนักทองเท่ียวยุคปจจุบันไดอยางมีประสิทธิภาพ
 วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพ่ือวิเคราะหอิทธิพลของการทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลท่ีมีตอการแสวงหาความแปลกใหม และประสบการณ
การทองเที่ยวของนักทองเที่ยว ในพ้ืนที่ถนนทรงวาด กรุงเทพมหานคร
 2. เพื่อวิเคราะหอิทธิพลของการแสวงหาความแปลกใหมที่มีตอประสบการณนักทองเที่ยวในพื้นที่
ถนนทรงวาด กรุงเทพมหานคร
 3. เพื่อวิเคราะหบทบาทของการแสวงหาความแปลกใหมในฐานะตัวแปรคั่นกลางระหวางการทองเที่ยว
เชิงไลฟสไตลกับประสบการณนักทองเที่ยว ในพื้นที่ถนนทรงวาด กรุงเทพมหานคร
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 สมมติฐานการวิจัย
 H1: การทองเที่ยวเชิงไลฟสไตล มีอิทธิพลเชิงบวกตอการแสวงหาความแปลกใหมของนักทองเท่ียว
 H2: การทองเที่ยวเชิงไลฟสไตล มีอิทธิพลเชิงบวกตอประสบการณนักทองเท่ียว
 H3: การแสวงหาความแปลกใหม มีอิทธิพลเชิงบวกตอประสบการณนักทองเท่ียว
 H4: การแสวงหาความแปลกใหม มีบทบาทเปนตัวแปรคั่นกลางระหวางการทองเที่ยวเชิงไลฟสไตลกับ
ประสบการณนักทองเที่ยว

รูปที่ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย

 การทบทวนวรรณกรรม จากสมมติฐานการวิจยัผูวิจัยไดทบทวนวรรณกรรมดังรูปท่ี 1 ดังนี้
 การทองเที่ยวเชิงไลฟสไตล (Lifestyle Destination Tourism) เปนแนวคิดที่เชื่อมโยงพฤติกรรม
การทองเท่ียวเขากับรูปแบบการดําเนินชีวิต โดยมองวาการเดินทางเปนสวนหน่ึงของการแสดงออกถึงตัวตน Sarli et al. 
(2014) อธิบายวา ไลฟสไตลทําหนาที่เปนปจจัยที่มีอิทธิพลตอภาพลักษณของจุดหมายปลายทางและความภักดีของ
นักทองเท่ียว โดยเฉพาะอยางย่ิงในยุคปจจุบันขอมูลท่ีนักทองเท่ียวสรางข้ึนเอง (Traveler-Generated Content: TGC) 
มีบทบาทสําคัญตอการวิเคราะหและทําความเขาใจภาพลักษณจุดหมายปลายทางในมิติตาง ๆ และสามารถใชเปน
ขอมูลประกอบการออกแบบกลยุทธการตลาดของจุดหมายปลายทางได (Marine-Roig, 2019) นอกจากนี้รูปแบบ
การดําเนินชีวิตยังสงผลตอการตัดสินใจเลือกกิจกรรมและจุดหมายปลายทางท่ีสอดคลองกับอัตลักษณของนักทองเท่ียว 
(Wahlers and Etzel, 1985)
 การแสวงหาความแปลกใหม (Novelty Seeking) มีรากฐานมาจากทฤษฎีการแสวงหาความหลากหลาย 
(Variety-Seeking Theory) ซ่ึงอธิบายพฤติกรรมของผูบริโภคท่ีตองการประสบการณหรือทางเลือกใหมเพ่ือลดความจําเจ
และกระตุนการรับรู (Schiffman and Kanuk, 2007) ในบริบทของการทองเท่ียว แนวคิดดังกลาวสะทอนแรงจูงใจ
ของนักทองเที่ยวในการเลือกจุดหมายปลายทางหรือกิจกรรมที่แตกตางจากประสบการณเดิม เพื่อสรางความตื่นเตน 
ความทาทาย และความรูสึกแปลกใหมจากการเดินทาง (Castro et al., 2007; Kim and Kim, 2015) นักทองเที่ยว
ที่มีระดับการแสวงหาความแปลกใหมสูง มักใหความสําคัญกับประสบการณที่กระตุนอารมณ ซึ่งสงผลโดยตรง
ตอการประเมินประสบการณและพฤติกรรมภายหลังการเดินทาง (Kim and Kim, 2015) นอกจากนี้ การแสวงหา
ความแปลกใหมยังเกี่ยวของกับความตองการนวัตกรรมเชิงประสบการณ ที่แตกตางจากรูปแบบเดิม (Schiffman and 
Kanuk, 2007) ทั้งนี้ Lee and Crompton (1992) ไดจําแนกมิติการแสวงหาความแปลกใหมออกเปน 4 ดาน ไดแก 
1) ความตื่นเตน 2) การหลีกหนีจากวิถีชีวิตเดิม 3) การบรรเทาความเบื่อหนาย และ 4) ความประหลาดใจ ซึ่งสะทอน
ระดับความตองการประสบการณใหมของนักทองเที่ยว โดยสรุป การแสวงหาความแปลกใหมถือเปนแรงจูงใจสําคัญ
ที่มีอิทธิพลตอการเลือกจุดหมายปลายทาง การรับรูประสบการณ และความพึงพอใจของนักทองเท่ียว อีกท้ังยังเปน
ปจจัยสําคัญที่เชื่อมโยงระหวางรูปแบบการทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลกับความภักดีของนักทองเท่ียวในระยะยาว
 ประสบการณการทองเท่ียว (Tourism Experience) หมายถึง ประสบการณท่ีเกิดข้ึนในชวงเวลาท่ีผลิตภัณฑ
การทองเที่ยวและการบริโภคการทองเที่ยวของนักทองเท่ียวมาบรรจบกัน โดยสะทอนปฏิสัมพันธระหวางนักทองเที่ยว
กับสินคา บริการ กิจกรรม และสภาพแวดลอมของจุดหมายปลายทางระหวางการเดินทาง (Andersson, 2007) 
ประสบการณดังกลาวครอบคลุมท้ังการรับรู ความรูสึก ความประทับใจ และการมีสวนรวมท่ีเกิดข้ึนจากการสัมผัสสถานท่ีจริง 
สอดคลองกับ Moon and Han (2019) ท่ีอธิบายวา คุณภาพของประสบการณการทองเท่ียวเกิดจากการรับรูของนักทองเท่ียว



ISSN 3027-6837 (Online)
https://so05.tci-thaijo.org/index.php/RMUTI_SS/ 79

ตอองคประกอบของจุดหมายปลายทางและสภาพแวดลอมของแหลงทองเท่ียว ซ่ึงสงผลตอการรับรูคุณคา ความพึงพอใจ 
และความภักดีตอจุดหมายปลายทาง นอกจากน้ี Lemke et al. (2011) ระบุวา คุณภาพของประสบการณการทองเท่ียว
คือการประเมินโดยรวมของนักทองเที่ยวตอสิ่งที่ไดรับ ขณะที่ Oh et al. (2007) อธิบายประสบการณการทองเที่ยว
ผานมิติของเศรษฐกิจประสบการณ 4 ดาน ไดแก การเรียนรู สุนทรียภาพ ความบันเทิง และการหลีกหนีจากความจําเจ 
สวน Moon and Han (2019) ชี้ใหเห็นวาคุณภาพของประสบการณการทองเที่ยวมีความสัมพันธกับการรับรูคุณคา 
ความพึงพอใจ และความภักดีตอจุดหมายปลายทาง ดังนั้น ประสบการณการทองเที่ยวจึงเปนกระบวนการหลายมิติ
ที่เกิดจากการปฏิสัมพันธระหวางนักทองเที่ยว กิจกรรม และสภาพแวดลอม และเปนพื้นฐานสําคัญในการออกแบบ
ประสบการณที่มีคุณภาพเพ่ือสรางความพึงพอใจและแนวโนมการกลับมาเยือนซํ้าในระยะยาว

วิธีดําเนินการวิจัย

 ประชากรและกลุมตัวอยาง
 ประชากรในการศึกษาคร้ังน้ี ไดแก นักทองเท่ียวท่ีเคยเดินทางมาทองเท่ียวในพ้ืนท่ีถนนทรงวาด กรุงเทพมหานคร 
ขนาดกลุมตัวอยางอางอิงตามเกณฑของ Hair et al. (2019a) ที่แนะนําวาการวิเคราะหสมการเชิงโครงสราง (SEM) 
ควรมีขนาดกลุมตัวอยางอยูระหวาง 300 - 400 คน ดังน้ัน ผูวิจัยจึงกําหนดกลุมตัวอยางจํานวน 347 คน ซ่ึงอยูในชวงท่ี
เหมาะสมตามเกณฑดังกลาว การเลือกกลุมตัวอยางใชวิธีการสุมแบบไมอาศัยความนาจะเปน (Non-probability Sampling) 
โดยใชเทคนิคการสุมแบบสะดวก (Convenience Sampling) ผานแบบสอบถามออนไลน Google Form พรอมสราง 
QR Code เพ่ือใหนักทองเท่ียวสามารถสแกนและตอบแบบสอบถามไดอยางสะดวก โดยไดรับความรวมมือจากผูประกอบการ
ในพ้ืนท่ีใหติดปาย QR Code ตามจุดทองเท่ียวสําคัญ เพ่ือใหนักทองเท่ียวสามารถตอบแบบสอบถามไดในระหวางการทองเท่ียว
 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย
 การวิจัยครั้งนี้ใชแบบสอบถามแบบมีโครงสราง (Structured Questionnaire) เปนเครื่องมือหลักในการ
เก็บขอมูล โดยแบงออกเปน 6 ตอน ดังนี้
 ตอนที่ 1 คําถามคัดกรอง (Screening Questions) ใชเพื่อคัดเลือกผูตอบใหตรงตามเกณฑที่กําหนด เชน 
อายุ 18 ปขึ้นไป และมีประสบการณมาเยือนยานถนนทรงวาดภายใน 12 เดือนที่ผานมา
 ตอนที่ 2  ขอมูลทั่วไปเกี่ยวกับผูตอบแบบสอบถาม (Demographics) เก็บขอมูลสวนบุคคลพื้นฐาน ไดแก 
เพศ อายุ สถานภาพ ระดับการศึกษา อาชีพ และรายได 
 ตอนที่ 3  พฤติกรรมของนักทองเที่ยว (Travel Behavior) เก็บขอมูลเก่ียวกับพฤติกรรมการทองเท่ียว เชน 
ความถี่ในการเดินทาง จุดประสงคหลักในการมาเยือน แหลงขอมูลที่ใชในการตัดสินใจ และจํานวนครั้งท่ีมาเยือนยาน
ถนนทรงวาด
 ตอนที่ 4 การทองเท่ียวเชิงไลฟสไตล (Lifestyle Destination Tourism) พัฒนาแบบวัดจากแนวคิดเศรษฐกิจ
ประสบการณของ Pine and Gilmore (1999) แนวคิดความแทจริงและประสบการณของนักทองเท่ียวของ MacCannell 
(1976) และแบบวัดประสบการณเชิงวัฒนธรรม/ความแทจริงของ Kolar and Žabkar (2010) โดยปรับใหครอบคลุมมิติ 
Cultural Experience และ Authentic Local Experience รวมท้ังแบบวัดท่ีดัดแปลงจาก Tung and Ritchie (2011); 
Kim et al. (2012) สําหรับขอคําถามดาน Unique Atmosphere
 ตอนที่ 5  การแสวงหาความแปลกใหม (Novelty Seeking) ใชแบบวัดท่ีปรับปรุงจากงานของบูรณพิภพ โพธ์ิสิงห 
และวงศลัดดา วีระไพบูลย (2566) และ Kim and Kim (2015) เพื่อวัดแรงจูงใจของนักทองเท่ียวที่มุงคนหาสิ่งใหม ๆ 
ที่แตกตางจากกิจวัตรประจําวัน ครอบคลุม 4 มิติ ไดแก การแสวงหาความต่ืนเตน (Thrill-seeking) การเปล่ียนจาก
กิจวัตรเดิม (Change from Routine) การคลายความเบื่อหนาย (Boredom Alleviation) และความประหลาดใจ 
(Surprise)
 ตอนที่ 6  ประสบการณนักทองเท่ียว (Tourism Experience) ใชแบบวัดท่ีปรับปรุงจากงานวิจัยของบูรณพิภพ 
โพธ์ิสิงห และวงศลัดดา วีระไพบูลย (2566) โดยครอบคลุม 4 มิติ ไดแก ประสบการณท้ังดานการศึกษา (Education) 
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ดานสุนทรียภาพ (Esthetic) ดานความบันเทิง (Entertainment) และดานการหลีกหนี (Escapist)

 ตอนที่ 7 แบบสอบถามผานการตรวจสอบความตรงเชิงเนื้อหาโดยผูทรงคุณวุฒิ 3 ทาน และคํานวณคาดัชนี
ความสอดคลองของขอคําถามกับวัตถุประสงค (IOC) ไดคาอยูระหวาง 0.80 - 1.00 ซ่ึงอยูในเกณฑยอมรับได (Rovinelli 
and Hambleton, 1976) พรอมท้ังทดสอบความเช่ือม่ันดวยคาสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบาค (Cronbach’s Alpha) 
ไดคา 0.95 แสดงถึงความเที่ยงของเครื่องมือในระดับสูง (Cronbach, 1951)
 การวิเคราะหขอมูล
 มีการวิเคราะหขอมูลสถิติเชิงพรรณนาของผูตอบแบบสอบถาม โดยโปรแกรมสถิติ SPSS และสําหรับการวิเคราะห
องคประกอบเชิงยืนยัน และวิเคราะหความสอดคลองของโมเดลความสัมพันธเชิงสาเหตุอิทธิพลของการทองเที่ยว
เชิงไลฟสไตลตอประสบการณนักทองเท่ียว โดยการแสวงหาความแปลกใหมเปนตัวแปรค่ันกลาง: กรณีศึกษาถนนทรงวาด 
กรุงเทพมหานคร ท่ีพัฒนาข้ึนสอดคลองกับขอมูลเชิงประจักษ การวิเคราะหโมเดลสมการโครงสรางโดยโปรแกรม JAMOVI
 การประเมินคุณภาพของโมเดลใชเกณฑของ Hair et al. (2019a) โดยกําหนดใหคา Factor Loading ≥ 0.50, 
คา Composite Reliability (CR) ≥ 0.70 และคา Average Variance Extracted (AVE) ≥ 0.50 ถือวาอยูในระดับ
ยอมรับไดหรือระดับดี สวนคาสมัประสิทธิ์การกําหนด (R2) ที่มากกวา 0.50 ถือวาอยูในระดับสูงและสามารถอธิบาย
ความแปรปรวนของตัวแปรตามไดดี

ผลการวิจัย

ผลการวิจัยประกอบดวย 6 สวน ไดแก สวนท่ี 1 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล สวนท่ี 2 ผลการวิเคราะหขอมูลพฤติกรรม
ของนักทองเท่ียว สวนท่ี 3 ผลการวิเคราะหระดับความคิดเห็นและการตรวจสอบการแจกแจงแบบปกติเชิงพหุ สวนท่ี 4 
ผลการตรวจสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร สวนท่ี 5 ผลการทดสอบสมมติฐานและการวิเคราะหองคประกอบเชิงยืนยัน 
และสวนท่ี 6 ผลการวิเคราะหโมเดลความสัมพันธเชิงสาเหตุ
 สวนที่ 1 ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคล จากผูตอบแบบสอบถามท่ีเดินทางมาทองเท่ียวยานถนนทรงวาด 
กรุงเทพมหานคร จํานวน 347 คน พบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเปนเพศหญิงรอยละ 75 ชวงอายุระหวาง 26 - 35 ป 
รอยละ 46.7 สถานภาพสวนใหญเปนโสดรอยละ 71.5 และมีระดับการศึกษาระดับปริญญาตรี รอยละ 68.9 ประกอบอาชีพ
พนักงานบริษัทเอกชนมากที่สุดรอยละ 48.1 และรายไดเฉลี่ยตอเดือนอยูระหวาง 15,001 - 30,000 บาท รอยละ 42.1 
 สวนที่ 2 การวิเคราะหขอมูลพฤติกรรมของนักทองเที่ยวพบวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญเคยเดินทาง
มาทองเที่ยวยานถนนทรงวาดแลวอยางนอยหนึ่งครั้งรอยละ 65.1 สวนใหญเดินทางมาพรอมเพื่อนรอยละ 61.4 
มีคาใชจายตอครั้งอยูระหวาง 501 - 1,500 บาท รอยละ 48.7 มีระยะเวลาท่ีใชในพื้นที่เฉลี่ย 1 - 2 ชั่วโมง รอยละ 58.2 
และมีวัตถุประสงคหลักถายภาพ เดินเลน รอยละ 63.4
 สวนที่ 3 ผลการวิเคราะหระดับความคิดเห็นและการตรวจสอบการแจกแจงแบบปกติเชิงพหุของตัวแปร
หลักในการวิจยั ดังตารางท่ี 1

ตารางที่ 1 ผลการวิเคราะหระดับความคิดเห็นและการตรวจสอบการแจกแจงแบบปกติเชิงพหุ

 ตัวแปร N Mean SD Skewness Kurtosis ผลการแจกแจง
 Lifestyle Destination Tourism 347 4.17 0.638 -0.712 0.225 ปกติ
 Novelty Seeking 332 4.12 0.690 -0.673 0.117 ปกติ
 Tourism Experience 347 4.15 0.683 -0.779 0.417 ปกติ

หมายเหตุ: Lifestyle Destination Tourism = การทองเท่ียวเชิงไลฟสไตล, Novelty Seeking = การแสวงหาความแปลกใหม 
  และ Tourism Experience = ประสบการณนักทองเที่ยว
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 จากตารางท่ี 1 พบวา นักทองเที่ยวมีความคิดเห็นตอทุกตัวแปรอยูในระดับมาก (  = 4.12 - 4.17) โดยการ
ทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลมีคาเฉล่ียสูงสุด (  = 4.17, SD = 0.638) รองลงมาคือประสบการณนักทองเท่ียว (  = 4.15, 
SD = 0.683) และการแสวงหาความแปลกใหม (  = 4.12, SD = 0.690) ตามลําดับ คาความเบ้ียวระหวาง -0.779 
ถึง -0.673 และคาความโดงระหวาง 0.117 - 0.417 อยูในเกณฑ ±3 ตามเกณฑของ Kline (2005) และ Westfall 
and Henning (2013) แสดงวาขอมูลมีการแจกแจงใกลเคียงปกติเหมาะสมตอการวิเคราะหสมการโครงสราง (SEM)
 สวนที่ 4  ผลการตรวจสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร ดังตารางท่ี 2

ตารางที่ 2 ผลการตรวจสอบความสัมพันธระหวางตัวแปร

 ความสัมพันธระหวางตัวแปร Estimate SE β p-value สรุปผล

 LIFE  NOVE 0.3509 0.0329 0.897 <.001 มีความสัมพันธเชิงบวก
 LIFE  TOUR 0.4178 0.0386 0.981 <.001 มีความสัมพันธเชิงบวก
 NOVE  TOUR 0.4272 0.0408 0.950 <.001 มีความสัมพันธเชิงบวก

 ผลการวิเคราะหความสัมพันธระหวางตัวแปรที่ศึกษาดังตารางท่ี 2 พบวาทุกคูตัวแปรมีความสัมพันธเชิงบวก
ในระดับสูง และมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ .001 ไดแก การทองเที่ยวเชิงไลฟสไตลมีความสัมพันธกับการแสวงหา
ความแปลกใหม (β = 0.897) และกับประสบการณนักทองเที่ยว (β = 0.981) ขณะที่การแสวงหาความแปลกใหม
มีความสัมพันธกับประสบการณนักทองเท่ียว (β = 0.950) โดยคาความสัมพันธท้ังหมดมีคามากกวา .50 ซ่ึงเปนไปตามเกณฑ
ของ Hair et al. (2019b) ท่ีระบุวาคาความสัมพันธในระดับดังกลาวถือวามีความสัมพันธเชิงบวกและอยูในระดับท่ียอมรับได 
จึงสรุปไดวาทุกตัวแปรมีความสัมพันธในทิศทางเดียวกัน สะทอนใหเห็นวาการทองเที่ยวเชิงไลฟสไตล การแสวงหา
ความแปลกใหม และประสบการณนักทองเท่ียว เปนองคประกอบท่ีเก่ียวเน่ืองกันอยางมีนัยสําคัญ และเหมาะสมท่ีจะนําไป
วิเคราะหตอในโมเดลเชิงสาเหตุ
 

รูปที่ 2 ผลการวิเคราะหโมเดลความสัมพันธเชิงสาเหตุอิทธิพลของการทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลตอประสบการณนักทองเท่ียว 
 โดยการแสวงหาความแปลกใหมเปนตัวแปรคั่นกลาง กรณีศึกษาถนนทรงวาด กรุงเทพมหานคร
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 จากรูปท่ี 2 ผลการวิเคราะหพบวา ตัวแปรแฝงทุกตัวมีคา Factor Loading อยูระหวาง 0.73 - 0.90 ซ่ึงสูงกวา
เกณฑ 0.50 ตาม Hair et al. (2019b) แสดงวาตัวแปรสังเกตสามารถอธิบายตัวแปรแฝงไดดี โดยตัวแปร Lifestyle Tourism 
มี AVE = 0.80 และ CR = 0.93, Novelty Seeking มี AVE = 0.77 และ CR = 0.92, และ Tourism Experience 
มี AVE = 0.79 และ CR = 0.94 ซ่ึงทุกตัวแปรมี CR มากกวา 0.70 และ AVE มากกวา 0.50 จึงสรุปไดวามีความเท่ียงตรง
เชิงโครงสรางและความเหมาะสมขององคประกอบในระดับดี
 สวนที่ 5  การทดสอบสมมติฐานและผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงยืนยัน ในสวนนี้เปนการนําเสนอ
ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงยืนยัน (Confi rmatory Factor Analysis: CFA) เพื่อประเมินความเที่ยงตรงและ
ความเหมาะสมของตัวชี้วัด รวมถึงผลการทดสอบสมมติฐานของโมเดลสมการโครงสราง ดังตารางที่ 3

ตารางที่ 3 ผลทดสอบสมมติฐาน

 สมมติฐาน ความสัมพันธระหวางตัวแปร ประเภทอิทธิพล β S.E. p-value ผลการทดสอบ

 H1 LIFE → NOVE ทางตรง 0.897 0.033 < 0.001 สนับสนุนสมมติฐาน

 H2 LIFE → TOUR ทางตรง 0.981 0.039 < 0.001 สนับสนุนสมมติฐาน

 H3 NOVE → TOUR ทางตรง 0.950 0.041 < 0.001 สนับสนุนสมมติฐาน

 H4 LIFE → NOVE → TOUR ทางออม 0.853 0.037 < 0.001 สนับสนุนสมมติฐาน

 ผลการวิเคราะหสมการโครงสราง (SEM) ดังตารางท่ี 3 พบวา ทุกสมมติฐานไดรับการสนับสนุนอยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติที่ระดับ 0.001 โดยการทองเที่ยวเชิงไลฟสไตลมีอิทธิพลเชิงบวกตอการแสวงหาความแปลกใหม (β = 0.897, 
S.E. = 0.033) และตอประสบการณนักทองเท่ียว (β = 0.981, S.E. = 0.039) นอกจากน้ีการแสวงหาความแปลกใหม
ยังสงผลเชิงบวกตอประสบการณนักทองเที่ยว (β = 0.950, S.E. = 0.041) และทําหนาที่เปนตัวแปรคั่นกลางบางสวน
ระหวางการทองเที่ยวเชิงไลฟสไตลกับประสบการณนักทองเท่ียว (β = 0.853, S.E. = 0.037) สอดคลองกับเกณฑของ 
Baron and Kenny (1986) ท่ีระบุวาตัวแปรค่ันกลางตองมีอิทธิพลเชิงบวกตอท้ังตัวแปรตนและตัวแปรตาม ผลลัพธดังกลาว
สะทอนวาการทองเที่ยวเชิงไลฟสไตลมีบทบาทสําคัญในการสงเสริมใหเกิดการแสวงหาความแปลกใหมและ
สรางประสบการณนักทองเที่ยวที่ลึกซึ้งและมีคุณคาแกผูมาเยือนในพื้นที่ถนนทรงวาด 

ตารางท่ี 4 ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงยืนยัน

 ตัวแปรแฝง (Latent Variable) ตัวช้ีวัด (Indicator) β CR AVE การแปลผล
 LIFE CE 0.883 0.913 0.794 ผานเกณฑ
  ALE 0.902   
  UA 0.885   
 NOVE TH 0.851 0.881 0.662 ผานเกณฑ
  CR 0.731   
  BA 0.838   
  SU 0.827   
 TOUR ED 0.802 0.877 0.664 ผานเกณฑ
  ES 0.793   
  EN 0.848   
  EC 0.817   
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 ผลการวิเคราะหองคประกอบเชิงยืนยันดังตารางท่ี 4 พบวา ตัวช้ีวัดของแตละตัวแปรมีคาน้ําหนักองคประกอบ 
(Factor Loading) อยูระหวาง 0.731 - 0.902 ซ่ึงมากกวาเกณฑ 0.70 แสดงถึงความสอดคลองของตัวช้ีวัดตอโครงสราง
แฝงในแตละมิติ ทั้งนี้ตัวแปร Lifestyle Destination Tourism, Novelty Seeking และ Tourism Experience 
มีคา CR = 0.913, 0.881 และ 0.877 ตามลําดับ และมีคา AVE = 0.794, 0.662 และ 0.664 ซ่ึงมากกวาเกณฑข้ันต่ํา 0.50 
(Hair et al., 2019b) จึงสรุปไดวาขอมูลมีความเท่ียงตรงเชิงสอดคลอง (Convergent Validity) อยูในระดับดีเหมาะสม
สําหรับการวิเคราะหโมเดลเชิงสาเหตุตอไป
 สวนที่ 6 ผลการวิเคราะหโมเดลความสัมพันธเชิงสาเหตุ นําเสนอผลการวิเคราะหโมเดลสมการโครงสราง
เชิงสาเหตุ (Structural Equation Modeling: SEM) เพ่ือพิจารณาอิทธิพลทางตรง อิทธิพลทางออม และอิทธิพลรวมของ
ตัวแปรในโมเดล พรอมทั้งคาความสามารถในการอธิบายความแปรปรวนของตัวแปรตาม ดังตารางที่ 5

ตารางที่ 5  ผลการวิเคราะหความสัมพันธเชิงสาเหตุ

 ตัวแปรตาม ตัวแปรสาเหตุ DE IE TE R2

 NOVE LIFE 0.897* - 0.897* 0.804
 TOUR LIFE 0.981* 0.853* 0.981* 0.862
  NOVE 0.950* - 0.950* 

 ผลการวิเคราะหความสัมพันธเชิงสาเหตุของตัวแปรในโมเดล ดังตารางท่ี 5 พบวา การทองเท่ียวเชิงไลฟสไตล 
การแสวงหาความแปลกใหม และประสบการณนักทองเท่ียว ลวนมีความสัมพันธเชิงบวกตอกันอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ
ที่ระดับ 0.001 โดยมีคา R2 ของการแสวงหาความแปลกใหมเทากับ 0.804 และ R2 ของประสบการณนักทองเที่ยว
เทากับ 0.862 แสดงวาตัวแปรอิสระสามารถอธิบายความแปรปรวนของตัวแปรตามไดในระดับสูง
 เมื่อพิจารณาผลการทดสอบสมมติฐานพบวา การทองเที่ยวเชิงไลฟสไตลมีอิทธิพลเชิงบวกตอการแสวงหา
ความแปลกใหม (β = 0.897, p<0.001) และตอประสบการณนักทองเท่ียว (β = 0.981, p<0.001) อยางมีนัยสําคัญ
ทางสถิติ และการแสวงหาความแปลกใหมมีอิทธิพลเชิงบวกตอประสบการณนักทองเที่ยว (β = 0.950, p<0.001) 
และทําหนาที่เปนตัวแปรคั่นกลางบางสวน (Partial Mediation) ระหวางการทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลกับประสบการณ
นักทองเที่ยว (Indirect β = 0.853, p<0.001)
 โมเดลสามารถอธิบายความสัมพันธเชิงสาเหตุไดอยางเหมาะสมและอยูในระดับสูง สอดคลองกับแนวคิดของ 
Hair, Risher, et al. (2019) ที่ระบุวาคา R2 สูงกวา 0.50 แสดงถึงโมเดลที่มีความแข็งแรงและสามารถทํานายไดดี
กลาวโดยสรุป ผลการวิเคราะหยืนยันวา การทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลสงผลโดยตรงและโดยออมตอประสบการณนักทองเท่ียว
ผานการแสวงหาความแปลกใหม ซ่ึงสะทอนวานักทองเท่ียวท่ีมีรูปแบบการทองเท่ียวตามไลฟสไตลเฉพาะตน มักแสวงหา
ความแปลกใหมและประสบการณที่มีคุณคาทางอารมณมากขึ้นเมื่อเดินทางในพื้นท่ีทองเที่ยวอยางถนนทรงวาด 
กรุงเทพมหานคร

สรุปและอภิปรายผล 
 
ผลการวิจัยโดยรวมแสดงใหเห็นวา การทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลมีอิทธิพลท้ังทางตรงและทางออมตอคุณภาพประสบการณ
นักทองเที่ยว โดยมีการแสวงหาความแปลกใหมทําหนาที่เปนกลไกเช่ือมโยงสําคัญ ทั้งนี้ ผูมาเยือนที่เลือกกิจกรรมและ
บรรยากาศซ่ึงสอดคลองกับรสนิยมของตน มักเกิดการมีสวนรวม การเรียนรู และสามารถจดจําประสบการณไดลึกซ้ึงย่ิงข้ึน 
ดังนั้น ผูวิจัยจึงไดสรุปและอภิปรายผลการวิจัยตามประเด็นตาง ๆ ดังตอไปนี้
 1. ผลการวิเคราะหขอมูลสวนบุคคลของผูตอบแบบสอบถามแสดงใหเห็นวา ผูตอบแบบสอบถามสวนใหญ
เปนกลุมคนรุนใหมเพศหญิง อายุระหวาง 26 - 35 ป สวนใหญมีสถานภาพโสด และจบการศึกษาระดับปริญญาตรี 
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ประกอบอาชีพพนักงานบริษัทเอกชน มีรายไดเฉล่ียตอเดือนระหวาง 15,001 - 30,000 บาท ผูตอบสวนใหญเคยมาเยือน
ยานถนนทรงวาดมาแลวอยางนอยหนึ่งครั้ง โดยนิยมเดินทางมาพรอมเพื่อน มีคาใชจายตอครั้งอยูในชวงประมาณ 
501 - 1,500 บาท พฤติกรรมการทองเท่ียวสวนใหญเปนแบบระยะส้ัน และมีวัตถุประสงคหลักในการเดินทางมาทองเท่ียวคือ
เพื่อถายภาพ เดินเลน และใชเวลาพักผอนในพื้นที่ ซึ่งสะทอนแนวโนมของนักทองเที่ยวยุคใหมที่ใหความสําคัญกับ
ประสบการณและความหมายของการเดินทางมากกวาการบริโภควัตถุ (Pasaco-González, 2024) และผลการวิเคราะห
ระดับความคิดเห็นพบวา นักทองเท่ียวมีความคิดเห็นตอทุกตัวแปรอยูในระดับมาก โดยเฉพาะการทองเท่ียวเชิงไลฟสไตล 
ซ่ึงสงผลโดยตรงตอการแสวงหาความแปลกใหมและประสบการณนักทองเท่ียว แสดงใหเห็นวาการออกแบบแหลงทองเท่ียว
ใหสอดคลองกับรสนิยมและวิถีชีวิตเฉพาะกลุม จะชวยสรางความประทับใจและประสบการณที่ลึกซึ้งทางอารมณ 
สอดคลองกับแนวคิดเศรษฐกิจประสบการณของ Pine and Gilmore (1999) ที่มองวาคุณคาของการทองเที่ยว
เกิดจากการมีสวนรวมของนักทองเที่ยวทั้งในระดับอารมณและสุนทรียภาพ
 2. ผลการทดสอบสมมติฐานท่ี 1 การทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลมีอิทธิพลเชิงบวกตอการแสวงหาความแปลกใหม
ของนักทองเที่ยว ซึ่งหมายความวา นักทองเที่ยวที่ใหความสําคัญกับวิถีชีวิต การออกแบบ และบรรยากาศของ
แหลงทองเที่ยวที่มีเอกลักษณเฉพาะ จะมีแนวโนมสูงในการแสวงหากิจกรรมใหม ๆ ที่แตกตางจากชีวิตประจําวัน 
ผลวิจัยน้ีสอดคลองกับแนวคิดของ Lee and Crompton (1992) ท่ีระบุวาความตองการส่ิงแปลกใหมเปนแรงจูงใจหลัก
ในการเดินทางทองเท่ียว และสอดคลองกับผลการศึกษาของ Kim and Kim (2015) ท่ีพบวา การแสวงหาความแปลกใหม
มีบทบาทสําคัญในการกําหนดพฤติกรรมนักทองเท่ียว โดยแมนักทองเท่ียวจะมีความพึงพอใจสูง แตหากมีแนวโนม
แสวงหาความแปลกใหมสูงก็อาจเลือกท่ีจะไมกลับมาเยือนซ้ํา แตจะไปคนหาแหลงทองเท่ียวทางเลือกใหมแทน เพ่ือตอบสนอง
ความตองการประสบการณที่แตกตาง ตื่นเตน และหลีกหนีจากความจําเจ ซึ่งสะทอนใหเห็นวานักทองเที่ยวกลุมนี้
ตองการการกระตุนจากสิ่งใหม ๆ อยูเสมอ
 3. ผลการทดสอบสมมติฐานท่ี 2 การทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลมีอิทธิพลเชิงบวกตอประสบการณนักทองเที่ยว
ของนักทองเที่ยว ผลวิจัยนี้แสดงใหเห็นวาบริบทของแหลงทองเที่ยวที่ออกแบบใหสอดคลองกับรสนิยมและวิถีชีวิต
เฉพาะกลุม สามารถสรางประสบการณที่นาจดจําและสรางคุณคาทางจิตใจใหกับผูมาเยือนไดโดยตรง สอดคลองกับ
แนวคิดเศรษฐกิจประสบการณของ Pine and Gilmore (1999) ที่เสนอวาการทองเท่ียวเชิงประสบการณเกิดจากการ
มีสวนรวมทางอารมณและสุนทรียภาพของผูบริโภค
 4.  ผลการทดสอบสมมติฐานท่ี 3 การแสวงหาความแปลกใหมมีอิทธิพลเชิงบวกตอประสบการณนักทองเที่ยว
ของนักทองเที่ยว ซึ่งแสดงใหเห็นวาผูที่เปดรับสิ่งใหม ๆ และกลาลองกิจกรรมที่ไมคุนเคย จะสามารถสรางการรับรู
ประสบการณเชิงบวกและเกิดความสุขในการเดินทางไดมากกวา ผลนี้สอดคลองกับการศึกษาของ Huynh (2025) 
ที่พบวาความแปลกใหมและบรรยากาศที่นาสนใจมีผลตอคุณภาพของประสบการณและความตั้งใจกลับมาเยือน
 5.  ผลการทดสอบสมมติฐานท่ี 4 การแสวงหาความแปลกใหมทําหนาท่ีเปนตัวแปรค่ันกลางระหวางการทองเท่ียว
เชิงไลฟสไตลกับประสบการณของนักทองเที่ยวอยางมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยอิทธิพลทางออมที่เกิดขึ้นสะทอนวา
การทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลไมไดสงผลตอประสบการณเพียงทางตรงเทาน้ัน แตยังชวยกระตุนใหเกิดแรงจูงใจในการคนหา
ความแปลกใหม ซึ่งเปนตัวเรงสําคัญที่ทําใหนักทองเที่ยวเกิดประสบการณที่ลึกซึ้งและมีคุณคาทางอารมณมากขึ้น 
ผลวิจัยนี้สอดคลองกับเกณฑการตรวจสอบตัวแปรคั่นกลางของ Baron and Kenny (1986) ที่ระบุวาตัวแปรคั่นกลาง
ตองแสดงอิทธิพลจากตัวแปรตนและสงผลตอตัวแปรตามอยางมีนัยสําคัญซ่ึงเปนไปตามขอกําหนดทุกประการ
ในงานวิจัยน้ีนอกจากน้ียังสอดคลองกับผลการศึกษาของ Nguyen et al. (2020) ท่ีพบวา การแสวงหาความแปลกใหม
เปนปจจัยสําคัญที่สงผลเชิงบวกตอการรับรู ประสบการณ และความพึงพอใจของนักทองเท่ียว โดยเมื่อนักทองเที่ยว
ไดรับการกระตุนดวยความแปลกใหม และไมคุนเคย จะนําไปสูการประเมินประสบการณในมุมมองที่ดีขึ้นอยางมีระบบ
 6.  ผลการวิเคราะหความสมัพันธเชิงสาเหตุ แสดงใหเห็นวาคาความสัมพันธระหวางตัวแปรแฝงทั้งสาม ไดแก 
การทองเที่ยวเชิงไลฟสไตล การแสวงหาความแปลกใหม และประสบการณนักทองเที่ยว มีความสัมพันธเชิงบวก
ในระดับสูงและมีนัยสําคัญทางสถิติ โดยมีคานํ้าหนักมาตรฐานอยูระหวาง 0.897 - 0.981 ซึ่งเปนไปตามเกณฑของ 
Hair et al. (2019b) ที่กําหนดวา คาความสัมพันธมากกวา 0.50 แสดงถึงความเชื่อมโยงเชิงบวกในทิศทางเดียวกัน
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สามารถอธิบายไดวา การทองเท่ียวเชิงไลฟสไตลมีบทบาทสําคัญในการขับเคล่ือนประสบการณนักทองเท่ียวผานกระบวนการ
แสวงหาความแปลกใหม โดยความสัมพันธท้ังทางตรงและทางออมท่ีเช่ือมโยงกันอยางเปนระบบ กลาวคือ การออกแบบ
แหลงทองเท่ียวใหตอบสนองตอรสนิยมและวิถีชีวิตเฉพาะกลุม จะชวยกระตุนใหนักทองเท่ียวเกิดความสนใจในส่ิงใหม ๆ 
ซ่ึงนําไปสูการสรางประสบการณเชิงลึกทางวัฒนธรรมและอารมณ สอดคลองกับงานวิจัยของ Moon and Han (2019) 
ที่ระบุวาคุณภาพประสบการณนักทองเที่ยวสัมพันธอยางมีนัยสําคัญกับความพึงพอใจและความภักดีตอแหลงทองเที่ยว 
รวมถึงแนวคิดของ Pine and Gilmore (1999) ท่ีเสนอวาประสบการณนักทองเท่ียวเกิดจากการมีสวนรวมของนักทองเท่ียว
ทั้งทางอารมณ สังคม และจิตวิญญาณ
 โดยสรุป การทองเที่ยวเชิงไลฟสไตล มีอิทธิพลทั้งทางตรงและทางออมตอประสบการณนักทองเท่ียว โดยมี
การแสวงหาความแปลกใหม เปนกลไกสําคัญในการเชื่อมโยงระหวางแรงจูงใจกับคุณคาของประสบการณ นักทองเที่ยว
ท่ีเลือกกิจกรรมและบรรยากาศใหสอดคลองกับรสนิยมสวนบุคคล มักเกิดความรูสึกมีสวนรวม เรียนรู และเกิดความผูกพัน
ทางอารมณกับพ้ืนท่ีมากข้ึน ผลลัพธน้ีสะทอนถึงแนวโนมของการทองเท่ียวยุคใหมท่ีใหความสําคัญกับคุณคาทางประสบการณ
มากกวาการบริโภควัตถุ ดังน้ัน การออกแบบกิจกรรมและส่ิงแวดลอมของยานทองเท่ียวควรมุงเนนประสบการณเฉพาะตัว 
ท่ีสะทอนเอกลักษณทองถ่ินและวิถีชีวิตของพ้ืนท่ี เพ่ือสรางความแตกตางจากแหลงทองเท่ียวอ่ืน ๆ เพ่ือยกระดับคุณภาพ
ประสบการณนักทองเที่ยวและเสริมสรางความยั่งยืนทางเศรษฐกิจและวัฒนธรรมในระยะยาว
 ขอเสนอแนะจากผลการวิจัย
 1. งานวิจัยนี้ชี้ใหเห็นอยางชัดเจนวา การทองเที่ยวเชิงไลฟสไตลมีอิทธิพลตอประสบการณนักทองเที่ยว
ทั้งทางตรงและทางออม โดยการแสวงหาความแปลกใหมทําหนาที่เปนตัวแปรคั่นกลางที่มีนัยสําคัญ ซึ่งชวยอธิบาย
พฤติกรรมนักทองเที่ยวยุคใหมที่ใหความสําคัญกับอัตลักษณและคุณคาทางประสบการณมากกวาการบริโภควัตถุ
 2. การใชขอมูลเชิงปริมาณและการศึกษาในพ้ืนท่ีเฉพาะอาจยังไมสะทอนมิติทางอารมณและความหมายเชิงลึก
ของประสบการณการทองเที่ยวไดอยางครบถวน รวมถึงจํากัดการอธิบายผลในบริบทของแหลงทองเท่ียวประเภทอื่น
 3.  ผูประกอบการควรออกแบบกิจกรรม บรรยากาศการทองเท่ียวท่ีเนนความแปลกใหมและอัตลักษณของพ้ืนท่ี 
เพื่อกระตุนแรงจูงใจในการคนหาประสบการณใหมและเสริมสรางประสบการณเชิงลึกของนักทองเท่ียว
 4.  หนวยงานที่เกี่ยวของควรบูรณาการความรวมมือในการพัฒนาพื้นที่ทองเท่ียวเชิงสรางสรรคใหสอดคลอง
กับไลฟสไตลของนักทองเที่ยว ซึ่งจะนําไปสูการยกระดับคุณภาพประสบการณ เพิ่มความผูกพันตอพื้นที่ และสงเสริม
ความยั่งยืนของแหลงทองเที่ยวในระยะยาว
 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป
 1. ควรเพิ่มตัวแปรอื่นทางดานอารมณ เชน ความสนุกสนานหรือความเพลิดเพลิน ในฐานะตัวแปรสงผาน 
เพื่อศึกษาผลกระทบตอการรับรูและความตั้งใจกลับมาเยือนของนักทองเท่ียว
 2. ควรเปรียบเทียบกลุมตัวอยางในพ้ืนท่ีเมืองเกาหรือยานสรางสรรคอ่ืน เพ่ือยืนยันความสอดคลองของผลลัพธ
ในบริบทที่แตกตางกัน
 3. ควรเพิ่มการเก็บขอมูลเชิงคุณภาพดวยการสัมภาษณเชิงลึกนักทองเที่ยวหรือผูมีสวนไดสวนเสียในพื้นที่ 
เพื่ออธิบายเหตุผลเชิงบริบทที่อยูเบื้องหลังความสัมพันธของตัวแปรที่ไดจากการวิเคราะหเชิงปริมาณ และชวยสะทอน
ประสบการณการทองเที่ยวในมิติที่แบบสอบถามไมสามารถอธิบายไดอยางครบถวน
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