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บทคััดย่่อ
	 งานวิิจััยนี้้�มีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อออกแบบและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์น้้ำตกจำลองขนาดเล็็กสำเร็็จรููป ให้้สอดคล้้องกัับพฤติิกรรมของกลุ่่�ม

ผู้้�บริโภคที่่�พัักอาศััยอยู่่�ในคอนโดมิเนีียมหรืืออาคารชุุด ในการเพิ่่�มพื้้�นที่่�ที่่�เป็็นธรรมชาติิเพื่่�อช่่วยผ่่อนคลายและลดความตึึงเครีียดจากการ

ทำงานที่่�บ้้าน กลุ่่�มตััวอย่่างในการวิิจััยในครั้้�งนี้้� ได้้แก่่ กลุ่่�มคนอายุุ 28-42 ปีี และมีีที่่�อยู่่�อาศััยเป็็นคอนโดมิิเนีียมหรืืออาคารชุุด ในเขต

กรุุงเทพมหานคร จำนวน 400 คน ด้้วยวิิธีีการสุ่่�มกลุ่่�มตััวอย่่างอย่่างง่่าย และกลุ่่�มตััวอย่่างที่่�ใช้้ในการสััมภาษณ์เชิิงลึึกใช้้วิิธีีการสุ่่�ม 

แบบแบ่่งชั้้�น ด้้วยการแบ่่งตามเกณฑ์์ เช่่น เพศ อายุุ อาชีีพ และประเภทคอนโดมิิเนีียมที่่�อาศััย จำนวน 4 ท่่าน เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจััยนี้้�

เป็็นการเก็็บแบบสอบถามสำรวจการตลาดสอบถามความคิิดเห็็นของคนทั่่�วไป และแบบสอบถามความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภค โดยการเก็็บ

แบบสอบถามผ่่านทางออนไลน์์เป็น็หลักัและส่่งแบบสอบถามให้้กับัผู้้�บริโิภคที่่�ยินิดีีร่่วมตอบแบบสอบถาม การสััมภาษณ์เ์ชิงิลึึกกลุ่่�มตัวัอย่่าง 

และการใช้้เครื่่�องมืือ Google เทรนด์์ ในการวิิเคราะห์์ความนิิยมของคำค้้นหา สถิิติิที่่�ใช้้ในการวิิเคราะห์์ข้้อมููล ได้้แก่่ ค่่าร้้อยละ ค่่าเฉลี่่�ย  

ค่่าเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน และวิิธีีการวิิเคราะห์์ข้้อมููลเชิิงคุุณภาพ ได้้แก่่ การวิิเคราะห์์เนื้้�อหา และการวิิเคราะห์์เชิิงพรรณนา โดยผลการวิิจััย

พบว่่า ผู้้�บริโภคให้้ความสำคััญกัับความสวยงามและฟัังก์์ชันัการใช้ง้านของผลิตภััณฑ์ ์ซึ่่�งผลิตภััณฑ์น์้้ำตกจำลองขนาดเล็็กสำเร็จ็รููปมีลักัษณะ

ที่่�ตอบโจทย์ต์ามแนวโน้ม้การตกแต่่งบ้า้นที่่�เป็น็ที่่�นิยิม เช่่น การตกแต่่งรููปแบบมินิิมิอล (Minimal) และรููปแบบโมเดิริ์น์ (Modern) ที่่�ผู้้�บริโิภค

โดยเฉพาะจากกลุ่่�มผู้้�หญิิง อายุุ 28-32 ปีี มีีรายได้้ 15,001 - 30,000 บาท และทำงานประจำในออฟฟิิศ ได้้แสดงความสนใจและมีีระดัับ

ความพึึงพอใจสููงต่่อผลิิตภััณฑ์์ ชี้้�ให้้เห็็นถึึงโอกาสในการขยายตลาดสำหรัับผลิิตภััณฑ์์นี้้� ข้้อเสนอแนะแนวทางการพััฒนาที่่�ได้้จากการวิิจััย 

พบว่่า ควรมีีการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ที่่�หลากหลาย และให้้ความสำคััญกัับการใช้้งานทรััพยากรอย่่างคุ้้�มค่่า รวมถึึงการนำหลัักการออกแบบ

ที่่�ยั่่�งยืืนมาใช้้ เช่่น การเลืือกใช้้วััสดุุที่่�มีีอายุุการใช้้งานนานขึ้้�นและออกแบบให้้มีีความสวยงามสอดคล้้องกัับสภาพแวดล้อม เพื่่�อสร้้าง 

ความน่่าสนใจและดึึงดููดผู้้�บริิโภคในอนาคต      

คำสำคััญ : น้้ำตกจำลอง; การตกแต่่งบ้้าน; ความต้้องการผู้้�บริิโภค; การออกแบบผลิิตภััณฑ์์; สไตล์์มิินิิมอล
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Abstract
	 This research aimed to design and develop readymade miniature waterfall replicas that align with the  

behaviors of consumers residing in condominiums or apartments in Bangkok, with the objective to enhance natural 

spaces within their homes to promote relaxation and alleviate work-from-home stress. The target group comprised 

400 individuals aged 28-42 years, residing in condominiums or apartments in Bangkok, selected through simple  

random sampling and in-depth interviews were a conducted with a group of 4 participants chosen using stratified 

random sampling based on criteria such as gender, age, occupation, and type of condominium. The research tools 

included marketing survey questionnaires to gather general opinions and consumer satisfaction surveys collected 

mainly online and distributed to voluntary respondents, in-depth interviews, and Google Trends analysis to assess 

the popularity of relevant search terms. Data analysis involved percentages, means, standard deviations, and  

qualitative methods, including content analysis and descriptive analysis. The findings revealed that consumers  

prioritized both aesthetics and functionality of the products. The readymade miniature waterfalls align with popular 

home decor trends such as minimal and modern styles. Consumers, particularly women aged 28-32 years with an 

income of 15,001 - 30,000 baht and working in office settings, expressed significant interest and high satisfaction 

levels with the product, indicating the potential market expansion. Recommendations for future development  

included diversifying product designs, emphasizing resource efficiency, and incorporating sustainable design  

principles such as selecting durable materials and ensuring aesthetic harmony with the environment to attract future 

consumers.

Keywords :	Miniature Waterfall; Home Decoration; Consumer Demand; Product Design; Minimal Style
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บทนำ
	จ ากสถานการณ์์การแพร่่ระบาดของโรคโควิิด-19 ที่่�ผ่่านมา 
ส่่งผลให้้เกิิดการเปลี่่�ยนแปลงวิิถีีชีีวิิตและการทำงานของผู้้�คน 
จำนวนมาก โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งการทำงานที่่�บ้้าน (Work From 
Home) ซึ่่�งกลายเป็็นความจำเป็็นในช่่วงเวลาดัังกล่่าว เพื่่�อการป้้องกันั 
การแพร่่ระบาดของโรคติิดเชื้้�อไวรััสโคโรนา 2019 (COVID-19)  
(ราชกิิจจานุุเบกษา, 2564) ผู้้�คนจำนวนมากจึึงปรัับเปลี่่�ยนวิิถีีชีีวิิต
ของตนเองเข้า้สู่่�การทำงานจากที่่�บ้า้นแทน โดยพฤติิกรรมการทำงาน
ที่่�เปลี่่�ยนไปจากวิิถีีเดิิม ๆ ที่่�เคยเป็็นมาเช่่นนี้้� ได้้กลายมาเป็็น 
ประเด็็นหนึ่่�งที่่�ทำให้้เกิิดชีีวิิตวิิถีีใหม่่ หรืือที่่�เรีียกว่่า “นิิวนอร์์มััล” 
(New Normal) มีีความหมายว่่า ความปรกติิใหม่่, ฐานวิิถีีชีีวิิตใหม่่ 
(ราชบััณฑิตยสภา, 2563) การใช้้เวลาอยู่่�บ้้านมากขึ้้�นนี้้�ส่่งผลให้้ 
หลายคนเกิิดภาวะเครีียดจากการปรับตััว ขาดสมาธิิ วิิตกกัังวล  
และรู้้�สึกโดดเดี่่�ยว ด้้วยเหตุุนี้้� หลายคนจึึงหัันมาให้้ความสำคััญกัับ
การสร้้างบรรยากาศภายในที่่�พัักอาศััยให้้น่่าอยู่่� เพื่่�อสอดรัับกัับการ
ทำงานและการใช้้ชีีวิิตที่่�บ้้านมากขึ้้�น โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งการสร้้าง
พื้้�นที่่�สีีเขีียว การจััดสวน และการตกแต่่งบ้้าน (สำนัักงานส่่งเสริิม
เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ (องค์์การมหาชน), 2565) ซึ่่�งสอดคล้้องกัับ 
แนวโน้้มของผู้้�บริิโภคที่่�หัันมาสนใจการตกแต่่งบ้้านมากขึ้้�น เห็็นได้้
จากการเติิบโตของธุรุกิจิเฟอร์น์ิเิจอร์แ์ละของตกแต่่งบ้้าน เช่่น อิเิกียี 
NocNoc.com (มาร์์เก็็ตเธีียร์์, 2563) และ Index Livingmall  
โดยสิินค้้ากลุ่่�มของใช้้ภายในบ้้านและของตกแต่่งบ้้านเติิบโตขึ้้�น 
อย่่างรวดเร็ว็ สะท้้อนจากยอดขายสิินค้า้กลุ่่�มของใช้ใ้นบ้า้น และของ
แต่่งบ้้าน ในช่่วง 3 เดืือนที่่�ผ่่านมา (มีีนาคม-พฤษภาคม 2563)  
มีีอััตราการเติิบโตแบบก้้าวกระโดด (อิินเด็็กซ์์ ลิิฟวิ่่�งมอลล์์, 2563)
	 อย่่างไรก็็ตาม ผู้้�ที่่�พัักอาศััยในคอนโดมิิเนีียม ซึ่่�งเป็็นที่่�อยู่่�
อาศััยที่่�ได้้รัับความนิิยมในปััจจุบันั มักัมีีข้้อจำกััดด้านพื้้�นที่่� (พราวนภา  
โกเมนธรรมโสภณ, 2565; มาร์์เก็ต็เธียีร์,์ 2565) ส่่งผลให้้การจัดัสวน
หรืือตกแต่่งบ้้านด้้วยน้้ำตก ซึ่่�งเป็็นที่่�นิิยมตามหลัักฮวงจุ้้�ยเป็็นไปได้้
ยาก เนื่่�องจากน้้ำตกจำลองที่่�เลียีนแบบตามธรรมชาติมิักัมีขีนาดใหญ่่ 
ต้้องใช้้พื้้�นที่่�และการดููแลรัักษาค่่อนข้้างมาก โดยหลัักฮวงจุ้้�ยนั้้�น  
มีีความเชื่่�อกัันว่่าน้้ำตก หรืือ “น้้ำที่่�เคลื่่�อนไหว” เป็็นสััญลัักษณ์์ 
ของความมั่่�งคั่่�ง โชคลาภ และพลัังงานที่่�ดีี การมีีน้้ำตกภายในบ้้าน 
จึงึช่่วยสร้า้งบรรยากาศที่่�ผ่่อนคลาย ลดความเครียีด และสร้า้งความ
สมดุุลให้้กัับพลัังงานภายในบ้้าน ซึ่่�งฮวง แปลว่่า ลม จุ้้�ย แปลว่่า น้้ำ 
เป็น็ความสัมัพันัธ์อ์ันัแยบยลระหว่่างมนุษุย์ก์ับัสิ่่�งแวดล้อ้ม เชื่่�อว่่าน้้ำ
ของเหลวก่่อให้้เกิิดการเปลี่่�ยนแปลงของสรรพสิ่่�ง ชีีวิิตมนุุษย์์จะมีี
ความสุุข ความเจริิญก้้าวหน้้า และความอุุดมสมบููรณ์์ ต้้อง 
ไม่่ประกอบกิิจกรรมใด ๆ ที่่�เป็็นการฝืืนหรืือขวางทางการไหลเวีียน
ของลมและน้้ำ คืือ ต้้องทำตััวให้้ผสมกลมกลืืนกัับธรรมชาติิ  
(ประพััฒน์์พงษ์์  วััชระโสภา, 2561) ปััจจุบัันน้้ำตกจำลองทั่่�วไป 
มีีขนาดใหญ่่ และต้้องใช้้พื้้�นที่่�ในการติิดตั้้�งไม่่เหมาะกัับพื้้�นที่่�จำกััด 
ในคอนโดมิิเนีียมที่่�คนวััยทำงานส่่วนใหญ่่อาศััยอยู่่�

	จ ากการวิิเคราะห์์สภาพปััญหา พบว่่า ความต้้องการ 

ของตลาดในการจำหน่่ายผลิตภััณฑ์์เสริิมฮวงจุ้้�ยอย่่างน้้ำตกจำลอง 

ยัังคงเป็็นที่่�ต้้องการของผู้้�บริโภค โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งกลุ่่�มผู้้�บริโภค 

ที่่�มีไีลฟ์ส์ไตล์ค์นเมือืงที่่�อาศัยัอยู่่�ในพื้้�นที่่�จำกัดั เนื่่�องจากตลาดยังัขาด

น้้ำพุุฮวงจุ้้�ยขนาดเล็็กที่่�มีีความสวยงาม ทัันสมััย ตอบโจทย์์ 

การตกแต่่งบ้้านในปััจจุุบััน (คงภพ  รุุจิิราธาดากููล, 2562) และ 

กลุ่่�มผู้้�บริโภคเพศหญิิง ที่่�มีีการศึึกษาระดัับปริญญาตรีีและมีีอาชีีพ

เป็็นพนัักงานบริิษััท ให้้สาเหตุุในการซื้้�อผลิตภััณฑ์์และบริิการ 

ด้า้นความเชื่่�อผ่่านช่่องทางออนไลน์ว์่่า การซื้้�อผลิติภััณฑ์์และบริกิาร

ด้้านความเชื่่�อช่่วยให้้ผู้้�บริิโภคมีีความสบายใจและจะทดลองซื้้�อ 

ถ้้าครอบครััวหรืือคนรอบข้้างใช้้ผลิิตภััณฑ์์ (อรสุุภััค  ผััดวััง, 2567) 

ยิ่่�งไปกว่่านั้้�น ผู้้�คนส่่วนใหญ่่ยัังให้้ความสนใจในการจััดสวนระเบีียง

คอนโดและสวนในพื้้�นที่่�ขนาดเล็็ก ซึ่่�งส่่งผลให้้ธุรุกิิจนี้้�มีคีวามน่่าสนใจ

และมีีแนวโน้้มที่่�จะเติิบโตอย่่างต่่อเนื่่�องตามการเพิ่่�มขึ้้�นของที่่�อยู่่�

อาศััยประเภทคอนโดมิเนีียม (อััครภา  พรหมมิิ, 2559) ดัังนั้้�น  

การออกแบบและพััฒนาน้้ำตกจำลองขนาดเล็็กสำเร็็จรููป จึึงควร

คำนึงึถึงึขนาดและน้้ำหนััก เพื่่�อให้้สะดวกต่่อการติิดตั้้�งและใช้ง้านใน

พื้้�นที่่�จำกััด เช่่น ระเบีียง ห้้องนั่่�งเล่่น หรืือสวนขนาดเล็็ก นอกจากนี้้� 

เพื่่�อส่่งเสริิมการขายในระบบอีคอมเมิิร์์ซและเข้้าถึึงความต้้องการ

ของตลาด ควรมีีการกำหนดราคาที่่�เหมาะสม ไม่่สููงจนเกิินไป  

และมีีรููปแบบที่่�หลากหลายให้้เลืือก เพื่่�อตอบสนองความต้้องการ

ของผู้้�บริโิภคได้อ้ย่่างตรงจุดุ ซึ่่�งจะช่่วยเพิ่่�มโอกาสในการขยายตลาด

และสร้้างความได้้เปรีียบในการแข่่งขััน

	จ ากปััญหาข้้างต้้นที่่�กล่่าวมา เห็็นได้้ว่่าปััจจุุบัันผู้้�คนนิิยม

อาศััยในคอนโดมิเนีียมมากขึ้้�น ซึ่่�งมัักมีีข้้อจำกััดด้านพื้้�นที่่� ทำให้้ 

การจัดัสวนหรือืตกแต่่งบ้้านด้ว้ยน้้ำตกจำลองตามหลักัฮวงจุ้้�ยเป็น็ไป

ได้้ยาก และปััญหาของการขาดพื้้�นที่่�สีีเขีียว หรืือองค์์ประกอบทาง

ธรรมชาติิ อาจส่่งผลต่่อสุุขภาพกายและสุุขภาพจิิต ทำให้้เกิิด

ความเครีียด วิติกกัังวล และส่่งผลเสีียต่่อประสิิทธิิภาพในการทำงานได้้ 

น้้ำตกจำลองไม่่เพีียงแต่่ช่่วยเพิ่่�มความสวยงาม แต่่ยัังช่่วยสร้้าง

บรรยากาศที่่�ผ่่อนคลาย ลดความเครีียด และเสริิมสร้้างพลัังบวก 

ตามหลัักฮวงจุ้้�ย ด้้วยเหตุุนี้้� ผู้้�วิจััยจึึงมีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อออกแบบ 

และพััฒนาผลิตภััณฑ์์น้้ำตกจำลองขนาดเล็็กสำเร็็จรููป ที่่�สามารถ 

ตอบสนองความต้้องการของผู้้�บริิโภคที่่�อาศััยในคอนโดมิิเนีียม โดย

คำนึึงถึึงขนาด ความสะดวกในการติิดตั้้�ง การดููแลรัักษา และความ

สวยงาม เพื่่�อส่่งเสริิมสุุขภาพจิิต และสร้้างความผ่่อนคลายให้้กัับ 

ผู้้�บริโิภค คาดว่่าผลการวิจิัยันี้้�จะเป็น็แนวทางในการพัฒันาผลิติภััณฑ์์ 

และส่่งเสริิมคุุณภาพชีีวิิตของผู้้�บริิโภค รวมถึึงเป็็นต้้นแบบให้้กัับ

ธุรุกิจิที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง ในการพัฒันาผลิติภัณัฑ์ท์ี่่�ตอบสนองความต้อ้งการ

ของผู้้�บริิโภคได้้อย่่างตรงจุุด
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วััตถุุประสงค์์ของการวิิจััย
	 1.	 เพื่่�อออกแบบและพััฒนาผลิตภััณฑ์์น้้ำตกจำลอง 

ขนาดเล็ก็สำเร็จ็รููป ให้ส้อดคล้อ้งกับัพฤติกิรรมของกลุ่่�มผู้้�บริโิภคที่่�พักั

อาศััยอยู่่�ในอาคารชุุด หรืือคอนโดมิิเนีียม

	 2.	 เพื่่�อนำไปเป็็นแนวทางในการออกแบบและพััฒนา

ผลิติภัณัฑ์์น้้ำตกจำลองขนาดเล็็กสำเร็จ็รููป สำหรัับกลุ่่�มผู้้�ประกอบการ 

ที่่�ต้้องการจะพััฒนาต่่อไปได้้   

กรอบแนวความคิิดในการวิิจััย
	สุ วิิทย์์  วิิทยาจัักษุ์์� (2560) ระบุุว่่าผู้้�บริิโภคต้้องการ 

น้้ำตกจำลองที่่�ให้้ความรู้้�สึึกเป็็นธรรมชาติิมากที่่�สุุด การออกแบบ 

ควรคำนึึงถึึงน้้ำหนัักที่่�เบาเพื่่�อให้้สามารถนำไปตกแต่่งได้้ทุุกที่่�ตาม

ความต้้องการ และศศิิกาญจน์์  นารถโคษา (2565) กล่่าวถึึงแนวคิิด

ไบโอฟิิลเลีีย ซึ่่�งเน้้นการเชื่่�อมโยงมนุุษย์์กัับธรรมชาติิ เป็็นการนำ

ธรรมชาติิมาใช้ใ้นการตกแต่่ง รวมถึึงการออกแบบที่่�คำนึึงถึงึสุขุภาพ

และคุุณภาพชีีวิิตที่่�ดีี (Well-being) ผลิตภััณฑ์์ควรออกแบบให้้ 

ใช้้งานง่่าย ปลอดภััย และสวยงาม

	 กระบวนการวิิจััยนี้้�ประกอบด้วย 2 ขั้้�นตอนหลััก ได้้แก่่  

1) ขั้้�นตอนการรวบรวมข้้อมููล โดยแบ่่งเป็็นการเก็็บข้อ้มููลเชิงิปริมาณ

ผ่่านแบบสอบถามสำรวจการตลาด 400 คน เพื่่�อศึึกษาพฤติิกรรม

และความต้้องการของผู้้�บริโภค ควบคู่�กับัการเก็็บข้อมููลเชิงิคุุณภาพ

จากการสััมภาษณ์เชิิงลึึกกลุ่่�มตััวอย่่าง 4 ท่่าน และการวิิเคราะห์์ 

แนวโน้้มการค้้นหาคีย์ี์เวิร์ิ์ดเกี่่�ยวกับัการแต่่งบ้้านผ่่าน Google เทรนด์์ 

เพื่่�อให้้ได้้ข้้อมููลที่่�ครอบคลุุมและแม่่นยำยิ่่�งขึ้้�น และ 2) ขั้้�นตอน 

การออกแบบและพััฒนาผลิตภััณฑ์์ เริ่่�มจากการออกแบบแบบร่่าง  

2 มิิติิ จำนวน 6 แบบ จากนั้้�นนำแบบร่่างที่่�ได้้ไปประเมิินโดย 

ผู้้�เชี่่�ยวชาญ 3 ท่่าน เพื่่�อคััดเลืือกแบบร่่างที่่�ดีีที่่�สุุด จำนวน 3 แบบ 

สำหรัับนำไปสร้้างแบบจำลอง 3 มิิติิ และเก็็บแบบสอบถามความ 

พึึงพอใจจากผู้้�บริิโภคกลุ่่�มตััวอย่่าง 400 คน โดยมีีรายละเอีียด 

ขั้้�นตอนการดำเนิินงาน ดัังนี้้�

ภาพที่่� 1 แผนผัังการพััฒนาน้้ำตกจำลองขนาดเล็็กสำเร็็จรููป

1.	ศึ ึกษาทฤษฎีีและงานวิิจััยที่่�เกี่่�ยวข้้อง

2.	 แบบสอบถาม

3.	สั ัมภาษณ์์เชิิงลึึก

4.	กูู เกิิล เทรนด์์

แนวคิิดในการออกแบบ

สร้้างแบบจำลอง 3 มิิติิ

ออกแบบแบบร่่าง

กลุ่่�มเป้้าหมายประเมิินความพึึงพอใจ

แก้้ไขปรัับปรุุง

การศึึกษาและรวบรวมข้้อมููล

สรุุปวิิเคราะห์์ผล

ผู้้�เชี่่�ยวชาญประเมิินแบบร่่าง
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วิิธีีดำเนิินการวิิจััย
	ป ระชากรที่่�ใช้้ในการวิิจััย คืือ กลุ่่�มคนอายุุ 28-42 ปีี  

ที่่�อาศััยอยู่่�ในอาคารชุุดหรืือคอนโดมิิเนีียมในเขตกรุุงเทพมหานคร

	 กลุ่่�มตััวอย่่างที่่�ใช้้ในการวิิจััย ได้้จากการคำนวณขนาด 

กลุ่่�มตััวอย่่างสถิิติิประชากรทางการทะเบีียนราษฎรในพื้้�นที่่�

กรุงุเทพมหานคร ข้อ้มููล ณ เดืือนสิิงหาคม ปีี 2566 จำนวนประชากร

ที่่�มีอีายุอุยู่่�ในช่่วง 28-42 ปีี มีอียู่่�ทั้้�งสิ้้�น 1,195,354 ราย (สำนักับริหิาร

การทะเบีียน กรมการปกครอง, 2565) ด้้วยสููตร Taro Yamane ได้้

จำนวน 400 ตััวอย่่าง

	 การกำหนดขั้้�นตอนการดำเนิินการวิิจััย ประกอบด้้วย

	 1.	 สร้้างแบบสอบถามเกี่่�ยวกัับพฤติิกรรมและความ

ต้้องการของผู้้�บริโภคในตลาดผ่่านช่่องทางออนไลน์์ โดยเก็็บ

แบบสอบถาม จำนวน 400 คน

	 2.	 สำรวจความคิดิเห็น็โดยการสััมภาษณ์แ์ละสังัเกตจาก

กลุ่่�มตััวอย่่างวััยทำงาน ที่่�อาศััยคอนโดมิิเนีียมหรืืออาคารชุุด ในเขต

พื้้�นที่่�กรุุงเทพมหานคร จำนวน 4 ท่่าน ใช้้วิิธีีการสุ่่�มแบบแบ่่งชั้้�น  

ด้้วยการแบ่่งตามเกณฑ์์ เช่่น เพศ อายุุ อาชีีพ และประเภท

คอนโดมิิเนีียมที่่�อาศััย เพื่่�อนำข้้อมููลมาใช้้ในการวิิเคราะห์์ปััจจััย 

ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการออกแบบ

	 3.	ศึ กษาและวิเิคราะห์ข์้อ้มููลความนิยิมทางอินิเทอร์เ์น็ต็ 

สืืบค้นข้้อมููลความนิิยมของคีีย์์เวิิร์์ด (Keywords) ได้้แก่่ คำว่่า 

แต่่งบ้้านสไตล์์ แต่่งคอนโดสไตล์์ และแต่่งห้้องสไตล์์ ตลอดปีี  

พ.ศ. 2566 เพื่่�อหาข้้อมููลเกี่่�ยวกัับความสนใจเทรนด์์สไตล์์การตกแต่่ง

ที่่�อยู่่�อาศัยัในช่่วงที่่�ผ่่านมา โดยสืืบค้น้จากเครื่่�องมือื Google เทรนด์์

	 4.	วิ ิเคราะห์์ข้้อมููลจากเอกสาร บทความ และเครื่่�องมืือ

วิจิัยัต่่าง ๆ  เพื่่�อกำหนดแนวทางการสัมัภาษณ์เชิงิลึกึ จากนั้้�นนำข้อ้มููล

จากการสััมภาษณ์ แบบสอบถาม และการสืืบค้นความนิิยม 

มาวิิเคราะห์์ สัังเคราะห์์ และกำหนดแนวคิิดในการออกแบบ 

เพื่่�อนำไปปรึึกษาผู้้�เชี่่�ยวชาญ

	 5.	 ทำการออกแบบแบบร่่างผลิิตภััณฑ์์ 2 มิิติิ ตามแนว

ความคิิดที่่�ได้้จากการวิิเคราะห์์ จำนวน 6 รููปแบบ

	 6.	ป ระเมิินแบบร่่างผลิตภััณฑ์์ 2 มิิติิ โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ 

ที่่�มีีความรู้้� ความชำนาญทางด้้านการออกแบบทางสถาปััตยกรรม  

3 ท่่าน เพื่่�อเลืือกแบบในการนำไปสร้้างแบบจำลอง 3 มิิติิ และ

ปรัับปรุุงแก้้ไขตามคำแนะนำของผู้้�เชี่่�ยวชาญ

	 7.	 ทดสอบความพึึงพอใจกับัผู้้�บริโภค โดยนำแบบจำลอง 

3 มิิติิที่่�ได้้ ไปประเมิินความพึึงพอใจโดยผู้้�บริิโภค จำนวน 400 คน 

ผ่่านช่่องทางออนไลน์์ โดยมีีประเด็็นในการวิิเคราะห์์ ได้้แก่่  

ด้้านความสวยงามน่่าใช้้ ด้้านแนวความคิิด ด้้านหน้้าที่่�ใช้้สอย  

ด้้านความสะดวกสบายในการใช้้งาน ด้้านการผลิิต ด้้านวััสดุุ  

ด้้านขนาดและความสามารถในการขนส่่ง และด้้านโอกาสทางการ

ตลาด

	 8.	 สรุุปวิิเคราะห์์ผลจากแบบสอบถาม การสััมภาษณ์์  

การสืืบค้น และเอกสารต่่าง ๆ เพื่่�อสรุุปเป็็นแนวคิิดการออกแบบ

และวิิเคราะห์์ข้้อมููลเชิิงสถิิติิ เช่่น ค่่าสถิิติิจากค่่าความถี่่� ค่่าร้้อยละ 

ค่่าเฉลี่่�ย และส่่วนเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน

	 การสร้า้งเครื่่�องมืือที่่�ใช้ใ้นการวิจิัยั ใช้เ้ครื่่�องมืือวิิจัยั 5 ชนิดิ 

ประกอบด้้วย

	 1.	 แบบสอบถามสำรวจการตลาด แบ่่งออกเป็็น 2 ส่่วน 

คืือ ข้้อมููลทั่่�วไปของผู้้�ตอบแบบสอบถาม และความคิิดเห็็นต่่อ 

น้้ำตกจำลองขนาดเล็ก็สำเร็จ็รููป โดยเก็บ็ข้อมููลผ่่านช่่องทางออนไลน์์

จากคนทั่่�วไป จำนวน 400 คน ใช้้การวิิเคราะห์์ข้้อมููลด้้วยค่่าร้้อยละ

	 2.	 แบบสััมภาษณ์์เชิิงลึึก สััมภาษณ์์กลุ่่�มตััวอย่่างจำนวน 

4 ท่่าน โดยสอบถามใน 5 ประเด็็น ได้้แก่่ 1) ความคิิดเห็็นเกี่่�ยวกัับ

น้้ำตกจำลองขนาดเล็็กสำเร็็จรููปในปััจจุุบััน 2) ปััจจััยที่่�มีีผลต่่อ 

การตััดสินใจซื้้�อ 3) ประโยชน์์ที่่�คาดหวััง 4) สิ่่�งที่่�อยากให้้พััฒนา  

5) ข้้อเสนอแนะ ใช้้การวิิเคราะห์์เชิิงเนื้้�อหา (Content Analysis) 

เพื่่�อสร้้าง Customer Persona ของกลุ่่�มตััวอย่่างที่่�สนใจน้้ำตกจำลอง 

ขนาดเล็็กสำเร็็จรููป

	 3.	 Google เทรนด์์ ใช้ต้รวจสอบความนิิยมของคำค้้นหา

เกี่่�ยวกัับการแต่่งบ้้าน เช่่น “แต่่งบ้้านสไตล์์” “แต่่งคอนโดสไตล์์” 

และ “แต่่งห้อ้งสไตล์”์ ในปีี 2566 เพื่่�อนำข้อ้มููลมาวิเิคราะห์แ์นวโน้ม้

ความนิิยมในการออกแบบและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์

	 4.	 แบบสอบถามการประเมิินผลการออกแบบโดย 

ผู้้�เชี่่�ยวชาญ 3 ท่่าน ใช้้ในการประเมิินแบบร่่าง 2 มิิติิ จำนวน 6 แบบ 

โดยแบบสอบถามแบ่่งเป็็น 3 ส่่วน คืือ ข้้อมููลทั่่�วไปของผู้้�เชี่่�ยวชาญ 

การประเมิินแบบร่่าง และข้้อเสนอแนะ ใช้้แบบประเมิินค่่า 5 ระดัับ 

และใช้้การวิิเคราะห์์ข้้อมููลด้้วยค่่าเฉลี่่�ย ร้้อยละ และค่่าเบี่่�ยงเบน

มาตรฐาน

	 5.	 แบบสอบถามความคิิดเห็็นและความพึึงพอใจของ 

ผู้้�บริิโภคต่่อผลิิตภััณฑ์์ 400 คน โดยแบบสอบถามแบ่่งเป็็น 3 ส่่วน 

คืือ ข้้อมููลทั่่�วไปของผู้้�บริิโภค การประเมิินรููปแบบผลิิตภััณฑ์์ และ 

ข้อ้เสนอแนะ ใช้แ้บบประเมิินค่่า 5 ระดัับ และใช้ก้ารวิิเคราะห์์ข้อ้มููล

ด้้วยค่่าเฉลี่่�ย ร้้อยละ และค่่าเบี่่�ยงเบนมาตรฐาน

	 การเก็็บรวบรวมข้้อมููล

	 1.	 การเก็็บรวบรวมข้้อมููลปฐมภููมิิ (Primary Data)  

แบ่่งเป็็นเก็็บข้้อมููลจากแบบสอบถามออนไลน์์ เพื่่�อศึึกษาพฤติิกรรม

ของผู้้�บริิโภคทั่่�วไป และการเก็็บข้้อมููลจากการสััมภาษณ์เชิิงลึึกกัับ 

ผู้้�ที่่�อาศััยอยู่่�ในคอนโดมิิเนีียมในเขตกรุุงเทพมหานคร เพื่่�อทำความ

เข้้าใจความคิิดเห็็น และความต้้องการของกลุ่่�มตััวอย่่างเกี่่�ยวกัับ

น้้ำตกจำลองขนาดเล็็กสำเร็็จรููป

	 2.	 การเก็็บรวบรวมข้้อมููลทุุติิยภููมิิ (Secondary Data) 

จากแหล่่งข้้อมููล ได้้แก่่ หนัังสือื วารสาร บทความ นิติยสาร บทความ

ทางอิินเทอร์์เน็็ต งานวิิจััยต่่าง ๆ ฐานข้้อมููลออนไลน์์ และสถิิติ ิ
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ต่่าง ๆ ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับน้้ำตกจำลอง พฤติิกรรมผู้้�บริิโภค แนวโน้้ม 

การตกแต่่งบ้้าน การออกแบบผลิิตภััณฑ์์ โดยการค้้นคว้้า รวบรวม 

และศึกึษาข้อ้มููลจากแหล่่งข้อ้มููลต่่าง ๆ  เพื่่�อนำมาวิเิคราะห์ป์ระยุกุต์์

ใช้้เป็็นแนวทางในการออกแบบ

ผลการวิิจััย
	 ตอนท่ี่� 1	วิิ เคราะห์์ข้้อมููลความต้้องการเกี่่� ยวกัับ

ผลิิตภััณฑ์์น้้ำตกจำลอง โดยใช้้แบบสอบถามสำรวจการตลาด

	จ ากแบบสอบถามสำรวจการตลาด แบ่่งออกเป็็น 2 ส่่วน 

ได้้แก่่ ส่่วนที่่� 1 ข้้อมููลทั่่�วไป และส่่วนที่่� 2 ความคิิดเห็็นที่่�มีีต่่อ

ผลิิตภััณฑ์์น้้ำตกจำลองขนาดเล็็กสำเร็็จรููป ออกแบบคำถาม

ครอบคลุุมในประเด็็นต่่าง ๆ เช่่น ความรู้้�จััก ประสบการณ์์การซื้้�อ 

สไตล์์ที่่�ชอบ เหตุผุลในการเลือืกซื้้�อ วัสัดุุ ราคา และบริกิารหลัังการขาย 

เพื่่�อศึึกษาพฤติิกรรมและความต้้องการของผู้้�บริิโภคในตลาด ซึ่่�งผล

การสำรวจความต้้องการเกี่่�ยวกัับผลิิตภััณฑ์์น้้ำตกจำลองขนาดเล็็ก

สำเร็็จรููปจากกลุ่่�มตััวอย่่าง 400 คน พบว่่า ส่่วนใหญ่่เป็็นเพศหญิิง 

อายุุระหว่่าง 25-34 ปีี ซึ่่�งอยู่่�ในวััยทำงาน ไม่่ค่่อยคุ้้�นเคยกัับ 

น้้ำตกจำลอง และไม่่เคยซื้้�อมาก่่อน สไตล์ก์ารออกแบบที่่�ชื่่�นชอบคือื 

สไตล์์มิินิิมอล โดยมีีแนวคิิดจากธรรมชาติิ เหตุุผลหลัักในการซื้้�อคืือ 

เพื่่�อการผ่่อนคลายและใช้ต้กแต่่งบ้า้น วัสัดุทุี่่�ชอบคือ คริิสตัลัหรือืหินิ 

คาดหวัังบริิการหลัังการขายแบบมีีการรัับประกััน และช่่วงราคาที่่�

ยิินดีีจ่่ายคืือ 1,000 - 2,000 บาท

	 ตอนที่่� 2	วิเิคราะห์์ข้อ้มููลเชิงิคุณุภาพด้้วยการสัมภาษณ์์

เชิิงลึึกกลุ่่�มตััวอย่่าง จำนวน 4 ท่่าน และนำมาสร้้าง Customer 

Persona ของกลุ่่�มตััวอย่่าง

	 การสััมภาษณ์มุ่่�งเน้้นเจาะลึึกความคิิดเห็็น และความ

ต้้องการของกลุ่่�มตััวอย่่าง เกี่่�ยวกัับน้้ำตกจำลองขนาดเล็็กสำเร็็จรููป 

เพื่่�อวิิเคราะห์์ตััวตนของกลุ่่�มตััวอย่่างที่่�ต้้องการ (Customer  

Persona) โดยสััมภาษณ์กลุ่่�มตััวอย่่าง 4 ท่่าน ที่่�อาศััยอยู่่�ใน

คอนโดมิเนีียมในเขตกรุุงเทพมหานคร พบว่่า ผู้้�ให้้ข้้อมููลทั้้�งหมด

ต้้องการน้้ำตกจำลองที่่�ให้้ความรู้้�สึึกเย็็นสบาย ผ่่อนคลาย มีีดีีไซน์์

แบบโมเดิิร์์นและมิินิิมอล ขนาดเล็็กเคลื่่�อนย้้ายสะดวก วััสดุุ 

ที่่�ต้้องการคืือ หิินหรืือแก้้วใส และมีีหน้้าที่่�การใช้้งานที่่�หลากหลาย 

เช่่น เชื่่�อมโยงกัับความเชื่่�อเรื่่�องโชคลาภ สีีมงคล โดยมีีการวิิเคราะห์์

ตััวตนของกลุ่่�มตััวอย่่างที่่�ต้้องการ (Customer Persona)

	จ ากข้้อมููลที่่�ได้้จากแบบสอบถามสำรวจการตลาดและ 

การสััมภาษณ์์เชิิงลึึก นำมาสร้้างตััวแทนของกลุ่่�มตััวอย่่างในการ

ออกแบบผลิตภััณฑ์์ โดยระบุุรายละเอีียดเกี่่�ยวกัับข้อมููลพื้้�นฐาน 

พฤติิกรรม ความสนใจ ความต้้องการ ปััญหา และไลฟ์์สไตล์์ ได้้ดัังนี้้�

 

ภาพที่่� 2 การวิิเคราะห์์ตััวตนของกลุ่่�มตััวอย่่างที่่�ต้้องการ

มีดีไซนแบบโมเดิรน และมินิมอล ขนาดเล็กเคลื่อนยายสะดวก วัสดุที่ตองการคือ หินหรือแกวใส และมีหนาที่การใชงานที่
หลากหลาย เชน เช่ือมโยงกับความเช่ือเรื่องโชคลาภ สีมงคล โดยมีการ 

วิเคราะหตัวตนของกลุมตัวอยางท่ีตองการ (Customer Persona) 
จากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามสํารวจการตลาดและการสัมภาษณเชิงลึก นํามาสรางตัวแทนของกลุมตัวอยางใน

การออกแบบผลิตภัณฑ โดยระบุรายละเอียดเก่ียวกับขอมูลพื้นฐาน พฤติกรรม ความสนใจ ความตองการ ปญหา และไลฟ
สไตล ไดดังน้ี 

 
ภาพท่ี 2 การวิเคราะหตัวตนของกลุมตัวอยางท่ีตองการ 

 

ตอนท่ี 3 วิเคราะหขอมูลแนวโนมการคนหาคียเวิรด (Keywords) ในป 2566 
 

 
ภาพท่ี 3 ระดับความสนใจของการคนหาคียเวิรดตลอดป พ.ศ.2566 

 

จากการศึกษาคนควาผาน Google เทรนด ตลอดทั้ง พ.ศ.2566 คนไทยในพื้นที่กรุงเทพมหานครมีการคนหาคียเวิรด 
(Keywords) คําวาแตงบานสไตล แตงหองสไตล และแตงคอนโดมิเนียมสไตล อยูตลอด โดยท้ัง 3 คียเวิรดมีคําคนหาที่
เก่ียวของคือ มินิมอลเหมือนกัน เมื่อลองคนหาเปรียบเทียบคําวา บานมินิมอล หองมินิมอล และคอนโดมิเนียมมินิมอล พบวา 
คําวาบานมินิมอล หองมินิมอลและคอนโดมิเนียมมินิมอล มีการคนหามากที่สุดในเดือนกุมภาพันธ เฉลี่ย 66 44 และ 8 
ตามลําดับ สอดคลองกับชวงตนปที่มีรายงานของเจาะเทรนดโลก 2023 : CO-TOPIA โดย TCDC ศูนยสรางสรรคงานออกแบบ 
เทรนดการออกแบบที่อยูอาศัยในปนี้ เนนใหความสําคัญกับการออกแบบท่ีทําใหผูอยูอาศัยไดใกลชิดธรรมชาติ เปนการ
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	จ ากการศึึกษาค้้นคว้้าผ่่าน Google เทรนด์์ ตลอดทั้้�ง  

พ.ศ. 2566 คนไทยในพื้้�นที่่�กรุุงเทพมหานครมีีการค้้นหาคีีย์์เวิิร์์ด 

(Keywords) คำว่่าแต่่งบ้้านสไตล์์ แต่่งห้้องสไตล์์ และแต่่ง

คอนโดมิิเนีียมสไตล์์ อยู่่�ตลอด โดยทั้้�ง 3 คีีย์์เวิิร์์ดมีีคำค้้นหา 

ที่่�เกี่่�ยวข้้อง คืือ มิินิิมอลเหมืือนกััน เมื่่�อลองค้้นหาเปรีียบเทีียบคำว่่า 

บ้้านมิินิิมอล ห้้องมิินิิมอล และคอนโดมิิเนีียมมิินิิมอล พบว่่า คำว่่า

บ้้านมิินิิมอล ห้้องมิินิิมอลและคอนโดมิเนีียมมิินิิมอล มีีการค้้นหา

มากที่่�สุุดในเดืือนกุุมภาพัันธ์์ เฉลี่่�ย 66 44 และ 8 ตามลำดัับ 

สอดคล้้องกัับช่่วงต้้นปีีที่่�มีีรายงานของเจาะเทรนด์์โลก 2023 : 

CO-TOPIA โดย TCDC ศููนย์์สร้้างสรรค์์งานออกแบบ เทรนด์์ 

การออกแบบที่่�อยู่่�อาศััยในปีีนี้้� เน้้นให้้ความสำคััญกัับการออกแบบ

ที่่�ทำให้้ผู้้�อยู่่�อาศัยัได้้ใกล้้ชิดิธรรมชาติ ิเป็็นการออกแบบเพื่่�อตอบโจทย์์ 

ด้้านคุุณภาพของอากาศที่่�ดีี ยกระดัับคุุณภาพชีีวิิตของผู้้�คน 

ให้้สามารถใช้้ชีีวิิตอย่่างผ่่อนคลาย ปลอดภััยในบ้้านที่่�ตอบโจทย์์กัับ

ไลฟ์์สไตล์์ ซึ่่�งสไตล์์มิินิิมอลนั้้�นคืือ สไตล์์การตกแต่่งที่่�เรีียบง่่าย  

เน้้นความสมดุุลและความผ่่อนคลายในการตกแต่่ง ใช้้เฟอร์์นิิเจอร์ ์

ที่่�ตอบสนองการใช้้งานได้้อย่่างครบถ้้วน

	 ตอนที่่� 4	การออกแบบแบบร่่าง (Sketch Design)

	 4.1	 แนวคิิดในการออกแบบ ในกระบวนการออกแบบ  

ผู้้�วิจัยัได้้กำหนดให้้มีกีารออกแบบร่่าง 2 มิติิ ิซึ่่�งอยู่่�ภายใต้้กรอบแนวคิิด 

3M ประกอบด้วย M ตััวแรก คืือ “Minimal” ที่่�สื่่�อถึึงการดีีไซน์ 

ที่่�เรีียบง่่าย โดดเด่่น M ตััวต่่อมา คืือ “Mental health” สื่่�อถึึง 

การส่่งเสริิมสุุขภาพทางจิิตใจ รู้้�สึึกผ่่อนคลาย และ M ตััวสุุดท้้าย คืือ 

“More” สื่่�อถึึงประโยชน์์การใช้้งานที่่�เป็็นได้้มากกว่่าการตกแต่่ง

มีดีไซนแบบโมเดิรน และมินิมอล ขนาดเล็กเคลื่อนยายสะดวก วัสดุที่ตองการคือ หินหรือแกวใส และมีหนาที่การใชงานที่
หลากหลาย เชน เช่ือมโยงกับความเช่ือเรื่องโชคลาภ สีมงคล โดยมีการ 

วิเคราะหตัวตนของกลุมตัวอยางท่ีตองการ (Customer Persona) 
จากขอมูลที่ไดจากแบบสอบถามสํารวจการตลาดและการสัมภาษณเชิงลึก นํามาสรางตัวแทนของกลุมตัวอยางใน

การออกแบบผลิตภัณฑ โดยระบุรายละเอียดเก่ียวกับขอมูลพื้นฐาน พฤติกรรม ความสนใจ ความตองการ ปญหา และไลฟ
สไตล ไดดังน้ี 

 
ภาพท่ี 2 การวิเคราะหตัวตนของกลุมตัวอยางท่ีตองการ 

 

ตอนท่ี 3 วิเคราะหขอมูลแนวโนมการคนหาคียเวิรด (Keywords) ในป 2566 
 

 
ภาพท่ี 3 ระดับความสนใจของการคนหาคียเวิรดตลอดป พ.ศ.2566 

 

จากการศึกษาคนควาผาน Google เทรนด ตลอดทั้ง พ.ศ.2566 คนไทยในพื้นที่กรุงเทพมหานครมีการคนหาคียเวิรด 
(Keywords) คําวาแตงบานสไตล แตงหองสไตล และแตงคอนโดมิเนียมสไตล อยูตลอด โดยท้ัง 3 คียเวิรดมีคําคนหาที่
เก่ียวของคือ มินิมอลเหมือนกัน เมื่อลองคนหาเปรียบเทียบคําวา บานมินิมอล หองมินิมอล และคอนโดมิเนียมมินิมอล พบวา 
คําวาบานมินิมอล หองมินิมอลและคอนโดมิเนียมมินิมอล มีการคนหามากที่สุดในเดือนกุมภาพันธ เฉลี่ย 66 44 และ 8 
ตามลําดับ สอดคลองกับชวงตนปที่มีรายงานของเจาะเทรนดโลก 2023 : CO-TOPIA โดย TCDC ศูนยสรางสรรคงานออกแบบ 
เทรนดการออกแบบที่อยูอาศัยในปนี้ เนนใหความสําคัญกับการออกแบบท่ีทําใหผูอยูอาศัยไดใกลชิดธรรมชาติ เปนการ

	 ตอนที่่� 3	วิิเคราะห์์ข้้อมููลแนวโน้้มการค้้นหาคีีย์์เวิิร์์ด (Keywords) ในปีี 2566

ภาพที่่� 3 ระดัับความสนใจของการค้้นหาคีีย์์เวิิร์์ดตลอดปีี พ.ศ. 2566

ภาพที่่� 4 แนวคิิดการออกแบบ

ออกแบบเพื่อตอบโจทยดานคุณภาพของอากาศที่ดี ยกระดับคุณภาพชีวิตของผูคนใหสามารถใชชีวิตอยางผอนคลาย ปลอดภัย
ในบานที่ตอบโจทยกับไลฟสไตล ซึ่งสไตลมินิมอลนั้นคือ สไตลการตกแตงที่เรียบงาย เนนความสมดุลและความผอนคลายใน
การตกแตง ใชเฟอรนิเจอรท่ีตอบสนองการใชงานไดอยางครบถวน 

ตอนท่ี 4 การออกแบบแบบราง (Sketch Design) 
 4.1 แนวคิดในการออกแบบ ในกระบวนการออกแบบ ผูวิจัยไดกําหนดใหมีการออกแบบราง 2 มิติ ซึ่งอยู

ภายใตกรอบแนวคิด 3M ประกอบดวย M ตัวแรก คือ “Minimal” ที่สื่อถึงการดีไซนที่เรียบงาย โดดเดน M ตัวตอมา คือ 
“Mental health” สื่อถึงการสงเสริมสุขภาพทางจิตใจ รูสึกผอนคลาย และ M ตัวสุดทาย คือ “More” สื่อถึงประโยนขการ
ใชงานที่เปนไดมากกวาการตกแตง 

 

 
 

ภาพท่ี 4 แนวคิดการออกแบบ 

 

 4.2 การออกแบบและพัฒนาแบบ ผูวิจัยไดทําการออกแบบแบบราง 2 มิติ ทั้งหมด 6 รูปแบบ ดังนี้ 
ตารางที่ 1 การออกแบบแบบราง 2 มิต ิ

ผลิตภัณฑ วัสด ุ รายละเอียด 
แบบรางรูปแบบท่ี 1   

 

แกว Minimal: จําลองจากภูเขาสูง ลดทอนรูปทรงไมใหซับซอน 
Mental health: ดานในเปนน้ําพุลน สีและวัสดุเปนแกวทําใหรูสึก
เย็น ผอนคลาย 
More: ฐานดานลางสามารถใสสิ่งของ สามารถแยกช้ินสวนออกได 
4 ชิ้น ประกอบดวย 3 ชิ้น จากฐานลางออกแบบใหสามารถเปนที่
ใสสิ่งของได เชน ปากกา เหมาะกับการนําไปวางบนโตะทํางาน 
สวนช้ินดานบนสุด สามารถนําไปเปนที่วางทับกระดาษได 

แบบรางรูปแบบท่ี 2   

 
 
 
 
 
 
 
 

คริสตัล 
และไม 

Minimal: เลียนแบบรูปทรงของคริสตัลตามธรรมชาติ ตัวฐานเปน
เน้ือไม และเลือกใชโทนสีเอิรธโทนแบบสไตลมินิมอล 
Mental health: สรางบรรยากาศความเปนธรรมชาติ ชวยใหผูใช
ผอนคลาย สดชื่น ลดความกังวลระหวางทํางานและพักผอน 
More: เปนโคมไฟใหแสงสวาง สวยงาม เหมาะกับการตกแตงใน
หองนอน หองทํางาน 
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97วารสารวิิจััยรำไพพรรณีี ปีีที่่� 19 ฉบัับที่่� 1 เดืือนมกราคม-เมษายน 2568

	 4.2	 การออกแบบและพััฒนาแบบ ผู้้�วิิจััยได้้ทำการออกแบบแบบร่่าง 2 มิิติิ ทั้้�งหมด 6 รููปแบบ ดัังนี้้�

ตารางที่่� 1 การออกแบบแบบร่่าง 2 มิิติิ

ผลิิตภััณฑ์์ วััสดุุ รายละเอีียด

แบบร่่างรููปแบบที่่� 1

แก้้ว Minimal: จำลองจากภููเขาสููง ลดทอนรููปทรงไม่่ให้้ซัับซ้้อน

Mental health: ด้้านในเป็็นน้้ำพุุล้้น สีีและวััสดุุเป็็นแก้้วทำให้้รู้้�สึึกเย็็น 

ผ่่อนคลาย

More: ฐานด้้านล่่างสามารถใส่่สิ่่�งของ สามารถแยกชิ้้�นส่่วนออกได้้ 4 ชิ้้�น 

ประกอบด้วย 3 ชิ้้�น จากฐานล่่างออกแบบให้้สามารถเป็็นที่่�ใส่่สิ่่�งของได้้ 

เช่่น ปากกา เหมาะกัับการนำไปวางบนโต๊๊ะทำงาน ส่่วนชิ้้�นด้้านบนสุุด 

สามารถนำไปเป็็นที่่�วางทัับกระดาษได้้

แบบร่่างรููปแบบที่่� 2

คริิสตััล 

และไม้้

Minimal: เลีียนแบบรููปทรงของคริิสตััลตามธรรมชาติิ ตััวฐานเป็็นเนื้้�อไม้้ 

และเลืือกใช้้โทนสีีเอิิร์์ธโทนแบบสไตล์์มิินิิมอล

Mental health: สร้้างบรรยากาศความเป็็นธรรมชาติิ ช่่วยให้้ผู้้�ใช้้ 

ผ่่อนคลาย สดชื่่�น ลดความกัังวลระหว่่างทำงานและพัักผ่่อน

More: เป็็นโคมไฟให้้แสงสว่่าง สวยงาม เหมาะกัับการตกแต่่งในห้้องนอน 

ห้้องทำงาน

แบบร่่างรููปแบบที่่� 3

เซรามิิก Minimal: จำลองรููปทรงภููเขา โดยการลดทอนเป็็นรููปทรงที่่�ดููเรีียบง่่าย  

วางเรีียงซ้้อนกัันสลัับความสููงให้้คล้้ายภููเขา

Mental health: ช่่วยสร้้างบรรยากาศที่่�ผ่่อนคลายด้้วยเสีียงของน้้ำ และ

กลิ่่�นน้้ำหอมกัับไอน้้ำที่่�พ่่นออกมา

More: เครื่่�องพ่่นอโรมาแบบ Ultrasonic ทำงานโดยใช้้คลื่่�นความถี่่�สููง  

เติิมน้้ำและน้้ำมัันหอมระเหยลงในอ่่างด้้านล่่าง แล้้วเปิิดเครื่่�องน้้ำมััน 

หอมระเหยจะแตกตััวเป็็นละอองฝอย กระจายกลิ่่�นหอม

แบบร่่างรููปแบบที่่� 4

เซรามิิก Minimal: จำลองมาจากแผ่่นหิินซ้้อนกัันเหมืือนภููเขา โดยใช้้รููปทรง

เรขาคณิิตเพื่่�อให้้ดููมิินิิมอล เข้้าถึึงง่่ายและเรีียงสลัับความสููงซ้้อนกััน

Mental health: ช่่วยเพิ่่�มพื้้�นที่่�สีีเขีียวภายในห้้อง สร้้างบรรยากาศที่่�ผ่่อน

คลายและเพิ่่�มความสดชื่่�น

More: ฐานวางสามารถใช้้วางสิ่่�งของ ปลููกต้้นไม้้หรืือเป็็นแจกันัใส่่ดอกไม้้ได้้

ออกแบบเพื่อตอบโจทยดานคุณภาพของอากาศที่ดี ยกระดับคุณภาพชีวิตของผูคนใหสามารถใชชีวิตอยางผอนคลาย ปลอดภัย
ในบานที่ตอบโจทยกับไลฟสไตล ซึ่งสไตลมินิมอลนั้นคือ สไตลการตกแตงที่เรียบงาย เนนความสมดุลและความผอนคลายใน
การตกแตง ใชเฟอรนิเจอรท่ีตอบสนองการใชงานไดอยางครบถวน 

ตอนท่ี 4 การออกแบบแบบราง (Sketch Design) 
 4.1 แนวคิดในการออกแบบ ในกระบวนการออกแบบ ผูวิจัยไดกําหนดใหมีการออกแบบราง 2 มิติ ซึ่งอยู

ภายใตกรอบแนวคิด 3M ประกอบดวย M ตัวแรก คือ “Minimal” ที่สื่อถึงการดีไซนที่เรียบงาย โดดเดน M ตัวตอมา คือ 
“Mental health” สื่อถึงการสงเสริมสุขภาพทางจิตใจ รูสึกผอนคลาย และ M ตัวสุดทาย คือ “More” สื่อถึงประโยนขการ
ใชงานที่เปนไดมากกวาการตกแตง 

 

 
 

ภาพท่ี 4 แนวคิดการออกแบบ 

 

 4.2 การออกแบบและพัฒนาแบบ ผูวิจัยไดทําการออกแบบแบบราง 2 มิติ ทั้งหมด 6 รูปแบบ ดังนี้ 
ตารางที่ 1 การออกแบบแบบราง 2 มิต ิ

ผลิตภัณฑ วัสด ุ รายละเอียด 
แบบรางรูปแบบท่ี 1   

 

แกว Minimal: จําลองจากภูเขาสูง ลดทอนรูปทรงไมใหซับซอน 
Mental health: ดานในเปนน้ําพุลน สีและวัสดุเปนแกวทําใหรูสึก
เย็น ผอนคลาย 
More: ฐานดานลางสามารถใสสิ่งของ สามารถแยกช้ินสวนออกได 
4 ชิ้น ประกอบดวย 3 ชิ้น จากฐานลางออกแบบใหสามารถเปนที่
ใสสิ่งของได เชน ปากกา เหมาะกับการนําไปวางบนโตะทํางาน 
สวนช้ินดานบนสุด สามารถนําไปเปนที่วางทับกระดาษได 

แบบรางรูปแบบท่ี 2   

 
 
 
 
 
 
 
 

คริสตัล 
และไม 

Minimal: เลียนแบบรูปทรงของคริสตัลตามธรรมชาติ ตัวฐานเปน
เน้ือไม และเลือกใชโทนสีเอิรธโทนแบบสไตลมินิมอล 
Mental health: สรางบรรยากาศความเปนธรรมชาติ ชวยใหผูใช
ผอนคลาย สดชื่น ลดความกังวลระหวางทํางานและพักผอน 
More: เปนโคมไฟใหแสงสวาง สวยงาม เหมาะกับการตกแตงใน
หองนอน หองทํางาน 

ออกแบบเพื่อตอบโจทยดานคุณภาพของอากาศที่ดี ยกระดับคุณภาพชีวิตของผูคนใหสามารถใชชีวิตอยางผอนคลาย ปลอดภัย
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ตารางที่ 1 (ตอ)   
ผลิตภัณฑ วัสด ุ รายละเอียด 

แบบรางรูปแบบที่ 3   

 

เซรามิก Minimal: จําลองรูปทรงภูเขา โดยการลดทอนเปนรูปทรงที่ดูเรียบ
งาย วางเรียงซอนกันสลับความสูงใหคลายภูเขา 
Mental health: ชวยสรางบรรยากาศที่ผอนคลายดวยเสียงของนํ้า 
และกลิ่นน้ําหอมกับไอน้ําที่พนออกมา 
More: เครื่องพนอโรมาแบบ Ultrasonic ทํางานโดยใชคลื่นความถ่ี
สูง เติมน้ําและนํ้ามันหอมระเหยลงในอางดานลาง แลวเปดเครื่อง
น้ํามันหอมระเหยจะแตกตัวเปนละอองฝอย กระจายกลิ่นหอม 

แบบรางรูปแบบท่ี 4   

 

เซรามิก Minimal: จําลองมาจากแผนหินซอนกันเหมือนภูเขา โดยใชรูปทรง
เราขาคณิตเพื่อใหดูมินิมอล เขาถึงงายและเรียงสลับความสูงซอน
กัน 
Mental health: ชวยเพ่ิมพื้นท่ีสีเขียวภายในหอง สรางบรรยากาศ
ที่ผอนคลายและเพ่ิมความสดช่ืน 
More: ฐานวางสามารถใชวางสิ่งของ ปลูกตนไมหรือเปนแจกันใส
ดอกไมได 

แบบรางรูปแบบท่ี 5   

 

เซรามิก
และแกว 

Minimal: นําตัวเลข 8 มาออกแบบเปนตัวน้ําตก ใชหลักความเช่ือ
เก่ียวกับตัวเลขที่มีความหมายมงคลมาเปนแนวคิด 
Mental health: เปนความเช่ือท่ีสงผลตอจิตใจสวนบุคคล สวนตัว
น้ําตกสามารถชวยผอนคลายและสรางบรรยากาศสดช่ืนภายในหอง 
More: ฐานกอนเมฆออกแบบใหสามารถวางของ ดานลางออกแบบ
ใหเปนอางที่สามารถเลี้ยงปลา ปลูกตนไม 

แบบรางรูปแบบท่ี 6   

 

แกวและ
คริสตัล 

Minimal: จําลองรูปทรงของภูเขา โดยการลดทอนดวยการใช
รูปทรงสามเหลี่ยมและเลียนแบบมาจากหินคริสตัล 
Mental health: ชวยสรางบรรยากาศใหรูสึกอบอุน ผอนคลาย 
More: ฐานตรงกลางออกแบบใหสามารถวางสิ่งของ ดานในเปน
โคมไฟที่สามารถปรับแสงสวางได  มีลําโพงเสียงน้ํ าไหลตาม
ธรรมชาต ิ

 

ตอนท่ี 5 วิเคราะหขอมูลจากแบบประเมินโดยผูเชี่ยวชาญ เพื่อนําไปพัฒนาเปนแบบจําลอง 3 มิต ิ
การสรางคําถามในการประเมินโดยผูเช่ียวชาญ และการสัมภาษณเชิงลึก มีความแตกตางกัน เนื่องจากวัตถุประสงค 

และกลุมตัวอยางของเครื่องมือทั้งสองชนิดไมเหมือนกัน ซึ่งแบบประเมินโดยผูเช่ียวชาญ จําเปนตองเปนผูที่มีความรู และ
ประสบการณในการประเมินผลิตภัณฑ โดยมุงเนนการประเมินความเหมาะสมของแบบรางในดานตางๆ เพื่อคัดเลือกแบบราง

ตารางที่ 1 (ตอ)   
ผลิตภัณฑ วัสด ุ รายละเอียด 
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และกลิ่นน้ําหอมกับไอน้ําที่พนออกมา 
More: เครื่องพนอโรมาแบบ Ultrasonic ทํางานโดยใชคลื่นความถ่ี
สูง เติมน้ําและนํ้ามันหอมระเหยลงในอางดานลาง แลวเปดเครื่อง
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ที่ผอนคลายและเพ่ิมความสดช่ืน 
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Mental health: เปนความเช่ือท่ีสงผลตอจิตใจสวนบุคคล สวนตัว
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สััภยา  สีีหะราช, เบญจวรรณ  อารัักษ์์การุุณ

98 วารสารวิิจััยรำไพพรรณีี ปีีที่่� 19 ฉบัับที่่� 1 เดืือนมกราคม-เมษายน 2568

	 ตอนท่ี่� 5	วิเิคราะห์์ข้้อมููลจากแบบประเมิินโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ 

เพื่่�อนำไปพััฒนาเป็็นแบบจำลอง 3 มิิติิ

	 การสร้้างคำถามในการประเมิินโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ และ 

การสััมภาษณ์เชิงิลึึก มีคีวามแตกต่่างกััน เนื่่�องจากวััตถุุประสงค์์ และ

กลุ่่�มตัวัอย่่างของเครื่่�องมือืทั้้�งสองชนิดิไม่่เหมือืนกันั ซึ่่�งแบบประเมินิ

โดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ จำเป็็นต้้องเป็็นผู้้�ที่่�มีีความรู้้� และประสบการณ์์ 

ในการประเมิินผลิิตภััณฑ์์ โดยมุ่่�งเน้้นการประเมิินความเหมาะสม

ของแบบร่่างในด้้านต่่าง ๆ เพื่่�อคััดเลืือกแบบร่่างที่่�ดีีที่่�สุุด สำหรัับ 

นำไปพััฒนาต่่อ แตกต่่างจากการสััมภาษณ์์เชิิงลึึก กลุ่่�มตััวอย่่าง 

เป็็นผู้้�บริิโภคทั่่�วไป ที่่�อาศััยอยู่่�ในคอนโดมิิเนีียม ซึ่่�งเป็็นกลุ่่�มผู้้�ใช้้งาน

จริิง โดยมุ่่�งเน้้นการทำความเข้้าใจความคิิดเห็็น ความต้้องการ และ

ความรู้้�สึกึของกลุ่่�มตัวัอย่่าง เกี่่�ยวกัับน้้ำตกจำลองขนาดเล็ก็สำเร็จ็รููป 

เพื่่�อนำข้้อมููลเชิิงลึึกไปใช้้ในการออกแบบและพััฒนาผลิิตภััณฑ์์

ตารางที่่� 1 (ต่่อ)

ผลิิตภััณฑ์์ วััสดุุ รายละเอีียด

แบบร่่างรููปแบบที่่� 5

เซรามิิก

และแก้้ว

Minimal: นำตัวัเลข 8 มาออกแบบเป็น็ตัวัน้้ำตก ใช้ห้ลักัความเชื่่�อเกี่่�ยวกับั

ตััวเลขที่่�มีีความหมายมงคลมาเป็็นแนวคิิด

Mental health: เป็็นความเชื่่�อที่่�ส่่งผลต่่อจิิตใจส่่วนบุุคคล ส่่วนตััวน้้ำตก

สามารถช่่วยผ่่อนคลายและสร้้างบรรยากาศสดชื่่�นภายในห้้อง

More: ฐานก้อ้นเมฆออกแบบให้ส้ามารถวางของ ด้า้นล่่างออกแบบให้เ้ป็น็

อ่่างที่่�สามารถเลี้้�ยงปลา ปลููกต้้นไม้้

แบบร่่างรููปแบบที่่� 6

แก้้วและ

คริิสตััล

Minimal: จำลองรููปทรงของภููเขา โดยการลดทอนด้้วยการใช้้รููปทรง

สามเหลี่่�ยมและเลีียนแบบมาจากหิินคริิสตััล

Mental health: ช่่วยสร้้างบรรยากาศให้้รู้้�สึึกอบอุ่่�น ผ่่อนคลาย

More: ฐานตรงกลางออกแบบให้้สามารถวางสิ่่�งของ ด้้านในเป็็นโคมไฟ 

ที่่�สามารถปรัับแสงสว่่างได้้ มีีลำโพงเสีียงน้้ำไหลตามธรรมชาติิ

ตารางที่ 1 (ตอ)   
ผลิตภัณฑ วัสด ุ รายละเอียด 

แบบรางรูปแบบที่ 3   

 

เซรามิก Minimal: จําลองรูปทรงภูเขา โดยการลดทอนเปนรูปทรงที่ดูเรียบ
งาย วางเรียงซอนกันสลับความสูงใหคลายภูเขา 
Mental health: ชวยสรางบรรยากาศที่ผอนคลายดวยเสียงของนํ้า 
และกลิ่นน้ําหอมกับไอน้ําที่พนออกมา 
More: เครื่องพนอโรมาแบบ Ultrasonic ทํางานโดยใชคลื่นความถ่ี
สูง เติมน้ําและนํ้ามันหอมระเหยลงในอางดานลาง แลวเปดเครื่อง
น้ํามันหอมระเหยจะแตกตัวเปนละอองฝอย กระจายกลิ่นหอม 

แบบรางรูปแบบท่ี 4   

 

เซรามิก Minimal: จําลองมาจากแผนหินซอนกันเหมือนภูเขา โดยใชรูปทรง
เราขาคณิตเพื่อใหดูมินิมอล เขาถึงงายและเรียงสลับความสูงซอน
กัน 
Mental health: ชวยเพ่ิมพื้นท่ีสีเขียวภายในหอง สรางบรรยากาศ
ที่ผอนคลายและเพ่ิมความสดช่ืน 
More: ฐานวางสามารถใชวางสิ่งของ ปลูกตนไมหรือเปนแจกันใส
ดอกไมได 

แบบรางรูปแบบท่ี 5   

 

เซรามิก
และแกว 

Minimal: นําตัวเลข 8 มาออกแบบเปนตัวน้ําตก ใชหลักความเช่ือ
เก่ียวกับตัวเลขที่มีความหมายมงคลมาเปนแนวคิด 
Mental health: เปนความเช่ือท่ีสงผลตอจิตใจสวนบุคคล สวนตัว
น้ําตกสามารถชวยผอนคลายและสรางบรรยากาศสดช่ืนภายในหอง 
More: ฐานกอนเมฆออกแบบใหสามารถวางของ ดานลางออกแบบ
ใหเปนอางที่สามารถเลี้ยงปลา ปลูกตนไม 

แบบรางรูปแบบท่ี 6   

 

แกวและ
คริสตัล 

Minimal: จําลองรูปทรงของภูเขา โดยการลดทอนดวยการใช
รูปทรงสามเหลี่ยมและเลียนแบบมาจากหินคริสตัล 
Mental health: ชวยสรางบรรยากาศใหรูสึกอบอุน ผอนคลาย 
More: ฐานตรงกลางออกแบบใหสามารถวางสิ่งของ ดานในเปน
โคมไฟที่สามารถปรับแสงสวางได  มีลําโพงเสียงน้ํ าไหลตาม
ธรรมชาต ิ

 

ตอนท่ี 5 วิเคราะหขอมูลจากแบบประเมินโดยผูเชี่ยวชาญ เพื่อนําไปพัฒนาเปนแบบจําลอง 3 มิต ิ
การสรางคําถามในการประเมินโดยผูเช่ียวชาญ และการสัมภาษณเชิงลึก มีความแตกตางกัน เนื่องจากวัตถุประสงค 

และกลุมตัวอยางของเครื่องมือทั้งสองชนิดไมเหมือนกัน ซึ่งแบบประเมินโดยผูเช่ียวชาญ จําเปนตองเปนผูที่มีความรู และ
ประสบการณในการประเมินผลิตภัณฑ โดยมุงเนนการประเมินความเหมาะสมของแบบรางในดานตางๆ เพื่อคัดเลือกแบบราง

ตารางที่ 1 (ตอ)   
ผลิตภัณฑ วัสด ุ รายละเอียด 

แบบรางรูปแบบที่ 3   

 

เซรามิก Minimal: จําลองรูปทรงภูเขา โดยการลดทอนเปนรูปทรงที่ดูเรียบ
งาย วางเรียงซอนกันสลับความสูงใหคลายภูเขา 
Mental health: ชวยสรางบรรยากาศที่ผอนคลายดวยเสียงของนํ้า 
และกลิ่นน้ําหอมกับไอน้ําที่พนออกมา 
More: เครื่องพนอโรมาแบบ Ultrasonic ทํางานโดยใชคลื่นความถ่ี
สูง เติมน้ําและนํ้ามันหอมระเหยลงในอางดานลาง แลวเปดเครื่อง
น้ํามันหอมระเหยจะแตกตัวเปนละอองฝอย กระจายกลิ่นหอม 

แบบรางรูปแบบท่ี 4   

 

เซรามิก Minimal: จําลองมาจากแผนหินซอนกันเหมือนภูเขา โดยใชรูปทรง
เราขาคณิตเพื่อใหดูมินิมอล เขาถึงงายและเรียงสลับความสูงซอน
กัน 
Mental health: ชวยเพ่ิมพื้นท่ีสีเขียวภายในหอง สรางบรรยากาศ
ที่ผอนคลายและเพ่ิมความสดช่ืน 
More: ฐานวางสามารถใชวางสิ่งของ ปลูกตนไมหรือเปนแจกันใส
ดอกไมได 

แบบรางรูปแบบท่ี 5   

 

เซรามิก
และแกว 

Minimal: นําตัวเลข 8 มาออกแบบเปนตัวน้ําตก ใชหลักความเช่ือ
เก่ียวกับตัวเลขที่มีความหมายมงคลมาเปนแนวคิด 
Mental health: เปนความเช่ือท่ีสงผลตอจิตใจสวนบุคคล สวนตัว
น้ําตกสามารถชวยผอนคลายและสรางบรรยากาศสดช่ืนภายในหอง 
More: ฐานกอนเมฆออกแบบใหสามารถวางของ ดานลางออกแบบ
ใหเปนอางที่สามารถเลี้ยงปลา ปลูกตนไม 

แบบรางรูปแบบท่ี 6   

 

แกวและ
คริสตัล 

Minimal: จําลองรูปทรงของภูเขา โดยการลดทอนดวยการใช
รูปทรงสามเหลี่ยมและเลียนแบบมาจากหินคริสตัล 
Mental health: ชวยสรางบรรยากาศใหรูสึกอบอุน ผอนคลาย 
More: ฐานตรงกลางออกแบบใหสามารถวางสิ่งของ ดานในเปน
โคมไฟที่สามารถปรับแสงสวางได  มีลําโพงเสียงน้ํ าไหลตาม
ธรรมชาต ิ

 

ตอนท่ี 5 วิเคราะหขอมูลจากแบบประเมินโดยผูเชี่ยวชาญ เพื่อนําไปพัฒนาเปนแบบจําลอง 3 มิต ิ
การสรางคําถามในการประเมินโดยผูเช่ียวชาญ และการสัมภาษณเชิงลึก มีความแตกตางกัน เนื่องจากวัตถุประสงค 

และกลุมตัวอยางของเครื่องมือทั้งสองชนิดไมเหมือนกัน ซึ่งแบบประเมินโดยผูเช่ียวชาญ จําเปนตองเปนผูที่มีความรู และ
ประสบการณในการประเมินผลิตภัณฑ โดยมุงเนนการประเมินความเหมาะสมของแบบรางในดานตางๆ เพื่อคัดเลือกแบบราง

ตารางที่่� 2 ผลการประเมิินแบบร่่างโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญทั้้�ง 3 ท่่าน

คุุณลัักษณะที่่�ประเมิิน
แบบร่่างที่่� 1 แบบร่่างที่่� 2 แบบร่่างที่่� 3 แบบร่่างที่่� 4 แบบร่่างที่่� 5 แบบร่่างที่่� 6

SD SD SD SD SD SD

1.	ด้้านความสวยงามน่่าใช้้

2.	ด้้านแนวความคิิด

3.	ด้้านหน้้าที่่�ใช้้สอย

4.	ด้้านความสะดวกสบาย

5.	ด้้านการผลิิต

6.	ด้้านวััสดุุ

7.	ด้้านขนาดเหมาะในการขนส่่ง

8.	ด้้านโอกาสทางการตลาด
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รวม 3.83 0.42 3.50 0.54 4.00 0.29 3.79 0.29 3.75 0.49 3.63 0.63

 



มห
าว
ิทย

าล
ัยร

าช
ภัฏ

รำ
ไพ
พร

รณ
ี

สััภยา  สีีหะราช, เบญจวรรณ  อารัักษ์์การุุณ

99วารสารวิิจััยรำไพพรรณีี ปีีที่่� 19 ฉบัับที่่� 1 เดืือนมกราคม-เมษายน 2568

	 ผู้้�เชี่่�ยวชาญทั้้�ง 3 ท่่าน มีีความเห็็นว่่า แบบที่่�มีีความ 

เหมาะสมต่่อการนำไปพัฒนาต่่อมากที่่�สุุดคือ แบบที่่� 3 รองลงมา 

เป็็นแบบที่่� 1 และแบบที่่� 4 ตามลำดัับ ซึ่่�งผู้้�เชี่่�ยวชาญให้้ความเห็็น

ว่่าแต่่ละแบบมีีความสวยงาม มีีแนวคิิดที่่�สื่่�อความหมาย ขนาด 

ไม่่ใหญ่่เกิินไปสำหรัับของตกแต่่งในคอนโดมิเนีียม สามารถผลิต 

ได้้จริิง โดยแนะนำให้้ผสมผสานวััสดุุที่่�เพิ่่�มความเป็็นสไตล์์โมเดิิร์์น 

(Modern) เข้้าไปด้้วยเพื่่�อช่่วยเพิ่่�มความสวยงามน่่าสนใจของ 

องค์์ประกอบ อาจจะต้้องคำนึึงถึึงการใช้้งานหากจะนำไปใช้้งาน 

ร่่วมกัับการจััดหิ้้�งพระ เพราะคนไทยไม่่นิยมเอาสิ่่�งของอื่่�น ๆ วาง

เหนืือพระพุุทธรููป

	 ตอนที่่� 6	ออกแบบจำลอง 3 มิติ ิผลิติภัณัฑ์น์้้ำตกจำลอง

ขนาดเล็็กสำเร็็จรููป

	 การพััฒนารููปแบบผลิิตภััณฑ์์ที่่�ได้้จากการนำแบบไปให้ ้

ผู้้�เชี่่�ยวชาญประเมินิ ได้ส้รุปุและพัฒันาแบบตามข้อ้เสนอแนะ ได้ด้ังันี้้�

ภาพที่่� 5 แบบร่่างที่่�ผู้้�เชี่่�ยวชาญคััดเลืือก

ที่ดีที่สุด สําหรับนําไปพัฒนาตอ แตกตางจากการสัมภาษณเชิงลึก กลุมตัวอยางเปนผูบริโภคทั่วไป ที่อาศัยอยูในคอนโดมิเนียม 
ซึ่งเปนกลุมผูใชงานจริง โดยมุงเนนการทําความเขาใจความคิดเห็น ความตองการ และความรูสึกของกลุมตัวอยาง เก่ียวกับ
น้ําตกจําลองขนาดเล็กสําเร็จรูป เพ่ือนําขอมูลเชิงลึกไปใชในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ 

 
ตารางที่ 2 ผลการประเมินแบบรางโดยผูเชี่ยวชาญท้ัง 3 ทาน 

 
คุณลักษณะที่ประเมิน 

แบบรางท่ี 1 แบบรางท่ี 2 แบบรางท่ี 3 แบบรางท่ี 4 แบบรางท่ี 5 แบบรางท่ี 6 

X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD 
1.ดานความสวยงามนาใช 4.33 0.58 3.00 1.00 4.33 0.58 4.00 0.00 4.00 1.00 3.33 1.53 
2.ดานแนวความคิด 4.00 1.00 3.33 0.58 4.33 0.58 4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 
3.ดานหนาที่ใชสอย 3.67 0.58 4.00 1.00 4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 3.67 0.58 
4.ดานความสะดวกสบาย 4.00 0.00 3.67 0.58 4.00 0.00 3.33 0.58 4.00 0.00 3.67 0.58 
5.ดานการผลิต 4.00 0.00 2.67 0.58 3.67 0.58 3.67 0.58 3.67 0.58 3.33 0.58 
6.ดานวัสด ุ 4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 3.67 0.58 3.33 0.58 4.00 0.00 
7.ดานขนาดเหมาะในการขนสง 3.33 0.58 4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 3.67 0.58 3.67 0.58 
8.ดานโอกาสทางการตลาด 3.33 0.58 3.33 0.58 4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 3.67 0.58 

รวม 3.83 0.42 3.50 0.54 4.00 0.29 3.79 0.29 3.75 0.49 3.63 0.63 

 
 

ภาพท่ี 5 แบบรางท่ีผูเชี่ยวชาญคัดเลือก 

 
ผูเช่ียวชาญทั้ง 3 ทาน มีความเห็นวา แบบที่มีความเหมาะสมตอการนําไปพัฒนาตอมากท่ีสุดคือ แบบที่ 3 รองลงมา

เปนแบบท่ี 1 และแบบที่ 4 ตามลําดับ ซึ่งผูเช่ียวชาญใหความเห็นวาแตละแบบมีความสวยงาม มีแนวคิดที่สื่อความหมาย 
ขนาดไมใหญเกินไปสําหรับของตกแตงในคอนโดมิเนียมมิเเนียม สามารถผลิตไดจริง โดยแนะนําใหผสมผสานวัสดุที่เพ่ิมความ
เปนสไตลโมเดิรน (Modern) เขาไปดวยเพ่ือชวยเพ่ิมความสวยงามนาสนใจขององคประกอบ อาจจะตองคํานึงถึงการใชงาน
หากจะนําไปใชงานรวมกับการจัดห้ิงพระ เพราะคนไทยไมนิยมเอาสิ่งของอ่ืนๆ วางเหนือพระพุทธรูป 

ตอนท่ี 6 ออกแบบจําลอง 3 มิติ ผลิตภัณฑน้ําตกจําลองขนาดเล็กสําเร็จรูป 
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑที่ไดจากการนําแบบไปใหผูเช่ียวชาญประเมิน ไดสรุปและพัฒนาแบบตามขอเสนอแนะ ไดดังนี ้
 

 
 

ภาพท่ี 6 แบบจําลองผลิตภัณฑ 3 มิติ รูปแบบท่ี 1 
 

ที่ดีที่สุด สําหรับนําไปพัฒนาตอ แตกตางจากการสัมภาษณเชิงลึก กลุมตัวอยางเปนผูบริโภคทั่วไป ที่อาศัยอยูในคอนโดมิเนียม 
ซึ่งเปนกลุมผูใชงานจริง โดยมุงเนนการทําความเขาใจความคิดเห็น ความตองการ และความรูสึกของกลุมตัวอยาง เก่ียวกับ
น้ําตกจําลองขนาดเล็กสําเร็จรูป เพ่ือนําขอมูลเชิงลึกไปใชในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ 

 
ตารางที่ 2 ผลการประเมินแบบรางโดยผูเชี่ยวชาญท้ัง 3 ทาน 

 
คุณลักษณะที่ประเมิน 

แบบรางท่ี 1 แบบรางท่ี 2 แบบรางท่ี 3 แบบรางท่ี 4 แบบรางท่ี 5 แบบรางท่ี 6 

X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD 
1.ดานความสวยงามนาใช 4.33 0.58 3.00 1.00 4.33 0.58 4.00 0.00 4.00 1.00 3.33 1.53 
2.ดานแนวความคิด 4.00 1.00 3.33 0.58 4.33 0.58 4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 
3.ดานหนาที่ใชสอย 3.67 0.58 4.00 1.00 4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 3.67 0.58 
4.ดานความสะดวกสบาย 4.00 0.00 3.67 0.58 4.00 0.00 3.33 0.58 4.00 0.00 3.67 0.58 
5.ดานการผลิต 4.00 0.00 2.67 0.58 3.67 0.58 3.67 0.58 3.67 0.58 3.33 0.58 
6.ดานวัสด ุ 4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 3.67 0.58 3.33 0.58 4.00 0.00 
7.ดานขนาดเหมาะในการขนสง 3.33 0.58 4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 3.67 0.58 3.67 0.58 
8.ดานโอกาสทางการตลาด 3.33 0.58 3.33 0.58 4.00 0.00 4.00 0.00 3.67 0.58 3.67 0.58 

รวม 3.83 0.42 3.50 0.54 4.00 0.29 3.79 0.29 3.75 0.49 3.63 0.63 

 
 

ภาพท่ี 5 แบบรางท่ีผูเชี่ยวชาญคัดเลือก 

 
ผูเช่ียวชาญทั้ง 3 ทาน มีความเห็นวา แบบที่มีความเหมาะสมตอการนําไปพัฒนาตอมากท่ีสุดคือ แบบที่ 3 รองลงมา

เปนแบบท่ี 1 และแบบที่ 4 ตามลําดับ ซึ่งผูเช่ียวชาญใหความเห็นวาแตละแบบมีความสวยงาม มีแนวคิดที่สื่อความหมาย 
ขนาดไมใหญเกินไปสําหรับของตกแตงในคอนโดมิเนียมมิเเนียม สามารถผลิตไดจริง โดยแนะนําใหผสมผสานวัสดุที่เพ่ิมความ
เปนสไตลโมเดิรน (Modern) เขาไปดวยเพ่ือชวยเพ่ิมความสวยงามนาสนใจขององคประกอบ อาจจะตองคํานึงถึงการใชงาน
หากจะนําไปใชงานรวมกับการจัดห้ิงพระ เพราะคนไทยไมนิยมเอาสิ่งของอ่ืนๆ วางเหนือพระพุทธรูป 

ตอนท่ี 6 ออกแบบจําลอง 3 มิติ ผลิตภัณฑน้ําตกจําลองขนาดเล็กสําเร็จรูป 
การพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑที่ไดจากการนําแบบไปใหผูเช่ียวชาญประเมิน ไดสรุปและพัฒนาแบบตามขอเสนอแนะ ไดดังนี ้
 

 
 

ภาพท่ี 6 แบบจําลองผลิตภัณฑ 3 มิติ รูปแบบท่ี 1 
 

ภาพที่่� 6 แบบจำลองผลิิตภััณฑ์์ 3 มิิติิ รููปแบบที่่� 1

	รููป แบบที่่� 1 ได้้แรงบัันดาลใจจากยอดเขาสููงชัันและถ้้ำ 

วัสัดุุทำจากแก้้วใส สีพีาสเทล หน้้าที่่�การใช้้สอยที่่�เพิ่่�มเติิมคือื ส่่วนบน 

สามารถแยกชิ้้�นส่่วนเป็็นที่่�เก็็บของได้้ ช่่วยให้้ผู้้�ใช้้รู้้�สึกผ่่อนคลาย 

สดชื่่�น และมีีสมาธิิ ขนาด 20 x 20 x 30 ซม. การใช้้งานง่่ายเป็็น

ระบบไร้้สาย ออกแบบให้้สามารถใช้้งานได้้ด้้วยสายชาร์์จ USB

ภาพที่่� 7 แบบจำลองผลิิตภััณฑ์์ 3 มิิติิ รููปแบบที่่� 2

รูปแบบที่ 1 ไดแรงบันดาลใจจากยอดเขาสูงชันและถํ้า วัสดุทําจากแกวใส สีพาสเทล หนาที่การใชสอยที่เพ่ิมเติมคือ 
สวนบนสามารถแยกชิ้นสวนเปนท่ีเก็บของได ชวยใหผูใชรูสึกผอนคลาย สดชื่น และมีสมาธ ิขนาด 20 x 20 x 30 ซม. การใช
งานงายเปนระบบไรสาย ออกแบบใหสามารถใชงานไดดวยสายชารจ USB 

 

 
 

ภาพท่ี 7 แบบจําลองผลิตภัณฑ 3 มิติ รูปแบบท่ี 2 
รูปแบบที่ 2 ไดแรงบันดาลใจจากภูผาที่มีหมอกปกคลุม วัสดุเปนเซรามิก สีพาสเทล หนาที่ใชสอยที่เพ่ิมเติมเปน

เครื่องพนอโรมา ชวยใหผูใชรูสึกผอนคลาย สดช่ืน และมีสมาธิ ขนาด 18 x 18 x 22 ซม. เหมาะสําหรับวางบนโตะทํางาน ใช
งานงายเปนระบบไรสาย ออกแบบใหสามารถใชงานไดดวยสายชารจ USB 
 

 
 

ภาพท่ี 8 แบบจําลองผลิตภัณฑ 3 มิติ รูปแบบท่ี 3 
 

รูปแบบที่ 3 ไดแรงบันดาลใจจากรูปทรงเรขาคณิตและแนวภูเขา วัสดุเปนเซรามิก สีพาสเทล หนาที่การใชสอยที่
เพ่ิมเติมคือ ใชเปนที่วางสิ่งของและแจกันดอกไม ชวยใหผูใชรูสึกผอนคลาย สดช่ืน และมีอากาศที่ดีขึ้น ขนาด 27 x 27 x 25 ซม. 
ใชงานงายเปนระบบไรสาย ออกแบบใหสามารถใชงานไดดวยสายชารจ USB 

ตอนท่ี 7 วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามความคิดเห็นและความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑ 
การประเมินความพึงพอใจของผูบริโภค 400 คน โดยแบงกลุมตามเพศ อายุ รายได และรูปแบบการทํางาน พบวา 

โดยรวมแลวผูบริโภคมีความพึงพอใจตอท้ัง 3 รูปแบบในระดับมาก ไดแก รูปแบบที่ 3 ไดรับความพึงพอใจมากที่สุด คิดเปน
รอยละ 86 รองลงมาคือ รูปแบบที่ 1 คิดเปนรอยละ 84 และรูปแบบที่ 2 คิดเปนรอยละ 83 

เมื่อพิจารณาในแตละดาน พบวา รูปแบบที่ 1 ดานความสวยงามนาใช ดานขนาดและความสามารถในการขนสง 
ไดรับความพึงพอใจระดับมากที่สุด ดานแนวความคิด ดานหนาที่ใชสอย ดานความสะดวกสบายในการใชงาน ดานการผลิต 
ดานวัสดุ และดานโอกาสทางการตลาด ไดรับความพึงพอใจระดับมาก รูปแบบท่ี 2 ดานความสวยงามนาใช ดานแนวความคิด 
ดานหนาที่ใชสอย ดานความสะดวกสบายในการใชงาน ดานการผลิต ดานวัสดุ ดานขนาดและความสามารถในการขนสง และ
ดานโอกาสทางการตลาด ไดรับความพึงพอใจระดับมาก และรูปแบบท่ี 3 ดานหนาที่ใชสอย ดานการผลิต ดานวัสดุ และดาน
โอกาสทางการตลาด ไดรับความพึงพอใจระดับมากที่สุด ดานความสวยงามนาใช ดานแนวความคิด ดานความสะดวกสบายใน
การใชงาน และดานขนาดและความสามารถในการขนสง ไดรับความพึงพอใจระดับมาก จะเห็นไดวา รูปแบบที่ 3 ไดรับความ
พึงพอใจสูงสุดในดานหนาที่ใชสอย การผลิต วัสดุ และโอกาสทางการตลาด ขณะที่รูปแบบท่ี 1 โดดเดนในดานความสวยงาม
นาใช ขนาดและความสามารถในการขนสง และรูปแบบที่ 2 โดยรวมทุกดานอยูในระดับพึงพอใจมากเชนเดียวกัน 
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สััภยา  สีีหะราช, เบญจวรรณ  อารัักษ์์การุุณ

100 วารสารวิิจััยรำไพพรรณีี ปีีที่่� 19 ฉบัับที่่� 1 เดืือนมกราคม-เมษายน 2568

	รููป แบบที่่� 2 ได้้แรงบัันดาลใจจากภููผาที่่�มีีหมอกปกคลุุม 

วััสดุุเป็็นเซรามิิก สีีพาสเทล หน้้าที่่�ใช้้สอยที่่�เพิ่่�มเติิมเป็็นเครื่่�องพ่่น 

อโรมา ช่่วยให้้ผู้้�ใช้้รู้้�สึึกผ่่อนคลาย สดชื่่�น และมีีสมาธิิ ขนาด 18 x 

18 x 22 ซม. เหมาะสำหรัับวางบนโต๊๊ะทำงาน ใช้้งานง่่ายเป็็นระบบ

ไร้้สาย ออกแบบให้้สามารถใช้้งานได้้ด้้วยสายชาร์์จ USB

รูปแบบที่ 1 ไดแรงบันดาลใจจากยอดเขาสูงชันและถํ้า วัสดุทําจากแกวใส สีพาสเทล หนาที่การใชสอยที่เพ่ิมเติมคือ 
สวนบนสามารถแยกชิ้นสวนเปนท่ีเก็บของได ชวยใหผูใชรูสึกผอนคลาย สดชื่น และมีสมาธ ิขนาด 20 x 20 x 30 ซม. การใช
งานงายเปนระบบไรสาย ออกแบบใหสามารถใชงานไดดวยสายชารจ USB 

 

 
 

ภาพท่ี 7 แบบจําลองผลิตภัณฑ 3 มิติ รูปแบบท่ี 2 
รูปแบบที่ 2 ไดแรงบันดาลใจจากภูผาที่มีหมอกปกคลุม วัสดุเปนเซรามิก สีพาสเทล หนาที่ใชสอยที่เพ่ิมเติมเปน

เครื่องพนอโรมา ชวยใหผูใชรูสึกผอนคลาย สดช่ืน และมีสมาธิ ขนาด 18 x 18 x 22 ซม. เหมาะสําหรับวางบนโตะทํางาน ใช
งานงายเปนระบบไรสาย ออกแบบใหสามารถใชงานไดดวยสายชารจ USB 
 

 
 

ภาพท่ี 8 แบบจําลองผลิตภัณฑ 3 มิติ รูปแบบท่ี 3 
 

รูปแบบที่ 3 ไดแรงบันดาลใจจากรูปทรงเรขาคณิตและแนวภูเขา วัสดุเปนเซรามิก สีพาสเทล หนาที่การใชสอยที่
เพ่ิมเติมคือ ใชเปนที่วางสิ่งของและแจกันดอกไม ชวยใหผูใชรูสึกผอนคลาย สดช่ืน และมีอากาศที่ดีขึ้น ขนาด 27 x 27 x 25 ซม. 
ใชงานงายเปนระบบไรสาย ออกแบบใหสามารถใชงานไดดวยสายชารจ USB 

ตอนท่ี 7 วิเคราะหขอมูลจากแบบสอบถามความคิดเห็นและความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑ 
การประเมินความพึงพอใจของผูบริโภค 400 คน โดยแบงกลุมตามเพศ อายุ รายได และรูปแบบการทํางาน พบวา 

โดยรวมแลวผูบริโภคมีความพึงพอใจตอท้ัง 3 รูปแบบในระดับมาก ไดแก รูปแบบที่ 3 ไดรับความพึงพอใจมากที่สุด คิดเปน
รอยละ 86 รองลงมาคือ รูปแบบที่ 1 คิดเปนรอยละ 84 และรูปแบบที่ 2 คิดเปนรอยละ 83 

เมื่อพิจารณาในแตละดาน พบวา รูปแบบที่ 1 ดานความสวยงามนาใช ดานขนาดและความสามารถในการขนสง 
ไดรับความพึงพอใจระดับมากที่สุด ดานแนวความคิด ดานหนาที่ใชสอย ดานความสะดวกสบายในการใชงาน ดานการผลิต 
ดานวัสดุ และดานโอกาสทางการตลาด ไดรับความพึงพอใจระดับมาก รูปแบบท่ี 2 ดานความสวยงามนาใช ดานแนวความคิด 
ดานหนาที่ใชสอย ดานความสะดวกสบายในการใชงาน ดานการผลิต ดานวัสดุ ดานขนาดและความสามารถในการขนสง และ
ดานโอกาสทางการตลาด ไดรับความพึงพอใจระดับมาก และรูปแบบท่ี 3 ดานหนาที่ใชสอย ดานการผลิต ดานวัสดุ และดาน
โอกาสทางการตลาด ไดรับความพึงพอใจระดับมากที่สุด ดานความสวยงามนาใช ดานแนวความคิด ดานความสะดวกสบายใน
การใชงาน และดานขนาดและความสามารถในการขนสง ไดรับความพึงพอใจระดับมาก จะเห็นไดวา รูปแบบที่ 3 ไดรับความ
พึงพอใจสูงสุดในดานหนาที่ใชสอย การผลิต วัสดุ และโอกาสทางการตลาด ขณะที่รูปแบบท่ี 1 โดดเดนในดานความสวยงาม
นาใช ขนาดและความสามารถในการขนสง และรูปแบบที่ 2 โดยรวมทุกดานอยูในระดับพึงพอใจมากเชนเดียวกัน 

ภาพที่่� 8 แบบจำลองผลิิตภััณฑ์์ 3 มิิติิ รููปแบบที่่� 3

	รููป แบบที่่� 3 ได้้แรงบัันดาลใจจากรููปทรงเรขาคณิิตและ

แนวภููเขา วััสดุุเป็็นเซรามิิก สีีพาสเทล หน้้าที่่�การใช้้สอยที่่�เพิ่่�มเติิม

คืือ ใช้้เป็็นที่่�วางสิ่่�งของและแจกัันดอกไม้้ ช่่วยให้้ผู้้�ใช้้รู้้�สึึกผ่่อนคลาย 

สดชื่่�น และมีีอากาศที่่�ดีีขึ้้�น ขนาด 27 x 27 x 25 ซม. ใช้้งานง่่ายเป็็น

ระบบไร้้สาย ออกแบบให้้สามารถใช้้งานได้้ด้้วยสายชาร์์จ USB

	 ตอนท่ี่� 7	วิเิคราะห์ข์้อ้มููลจากแบบสอบถามความคิดิเห็น็

และความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภคที่่�มีีต่่อผลิิตภััณฑ์์

	 การประเมิินความพึึงพอใจของผู้้�บริโภค 400 คน  

โดยแบ่่งกลุ่่�มตามเพศ อายุุ รายได้้ และรููปแบบการทำงาน พบว่่า 

โดยรวมแล้้วผู้้�บริิโภคมีีความพึึงพอใจต่่อทั้้�ง 3 รููปแบบในระดัับมาก 

ได้้แก่่ รููปแบบที่่� 3 ได้้รัับความพึึงพอใจมากที่่�สุุด คิิดเป็็นร้้อยละ 86 

รองลงมาคืือ รููปแบบที่่� 1 คิิดเป็็นร้้อยละ 84 และรููปแบบที่่� 2  

คิิดเป็็นร้้อยละ 83

	 เมื่่�อพิิจารณาในแต่่ละด้้าน พบว่่า รููปแบบที่่� 1 ด้้านความ

สวยงามน่่าใช้ ้ด้า้นขนาดและความสามารถในการขนส่่ง ได้้รับัความ

พึึงพอใจระดัับมากที่่�สุุด ด้้านแนวความคิิด ด้้านหน้้าที่่�ใช้้สอย  

ด้้านความสะดวกสบายในการใช้้งาน ด้้านการผลิิต ด้้านวััสดุุ และ

ด้้านโอกาสทางการตลาด ได้้รัับความพึึงพอใจระดัับมาก รููปแบบ 

ที่่� 2 ด้้านความสวยงามน่่าใช้้ ด้้านแนวความคิิด ด้้านหน้้าที่่�ใช้้สอย 

ด้้านความสะดวกสบายในการใช้้งาน ด้้านการผลิิต ด้้านวััสดุุ  

ด้้านขนาดและความสามารถในการขนส่่ง และด้้านโอกาสทางการตลาด 

ได้้รัับความพึึงพอใจระดัับมาก และรููปแบบที่่� 3 ด้้านหน้้าที่่�ใช้้สอย 

ด้้านการผลิต ด้้านวััสดุุ และด้้านโอกาสทางการตลาด ได้้รัับความ 

พึึงพอใจระดัับมากที่่�สุุด ด้้านความสวยงามน่่าใช้้ ด้้านแนวความคิิด 

ด้้านความสะดวกสบายในการใช้้งาน และด้้านขนาดและความ

สามารถในการขนส่่ง ได้้รัับความพึึงพอใจระดัับมาก จะเห็็นได้้ว่่า  

รููปแบบที่่� 3 ได้้รับัความพึึงพอใจสููงสุุดในด้้านหน้้าที่่�ใช้ส้อย การผลิต 

วััสดุุ และโอกาสทางการตลาด ขณะที่่�รููปแบบที่่� 1 โดดเด่่น 

ในด้้านความสวยงามน่่าใช้ ้ขนาดและความสามารถในการขนส่่ง และ

รููปแบบที่่� 2 โดยรวมทุุกด้้านอยู่่�ในระดัับพึึงพอใจมากเช่่นเดีียวกััน

	 เมื่่�อพิิจารณาตามเพศ พบว่่า ทั้้�งสองเพศมีีความพึึงพอใจ

ต่่อรููปแบบที่่� 3 มากที่่�สุุด

	 เมื่่�อพิิจารณาตามอายุุ พบว่่า ทุุกช่่วงอายุุมีีความพึึงพอใจ

ต่่อรููปแบบที่่� 3 มากที่่�สุุด

	 เมื่่�อพิิจารณาตามรายได้้ พบว่่า กลุ่่�มที่่�มีีรายได้้ต่่ำกว่่า 

15,000 บาท มีีความพึึงพอใจต่่อรููปแบบที่่� 1 มากที่่�สุุด ในขณะ 

ที่่�กลุ่่�มที่่�มีรีายได้ ้15,001 - 30,000 บาท มีคีวามพึงึพอใจต่่อรููปแบบ

ที่่� 2 มากที่่�สุุด และกลุ่่�มที่่�มีีรายได้้ 30,001 - 50,000 บาท มีีความ

พึึงพอใจต่่อรููปแบบที่่� 3 มากที่่�สุุด

	 เมื่่�อพิจิารณาตามรููปแบบการทำงาน พบว่่า กลุ่่�มที่่�ทำงาน

ในออฟฟิิศ และกลุ่่�มที่่�ทำงานที่่�ไหนก็็ได้้ มีีความพึึงพอใจต่่อรููปแบบ

ที่่� 3 มากที่่�สุุด ในขณะที่่�กลุ่่�มที่่�ทำงานที่่�บ้้านมีีความพึึงพอใจต่่อ 

รููปแบบที่่� 1 มากที่่�สุุด

 

สรุุปผลและอภิิปรายผลการวิิจััย
	จ ากผลการวิิจััย สามารถสรุุปและอภิิปรายผล ได้้ดัังนี้้�

	 สรุุปผลการวิิจััย

	 1.	 การวิเคราะห์์ผลิตภััณฑ์์น้้ำตกจำลองขนาดเล็็ก

สำเร็็จรููป

	 แนวคิิดในการออกแบบที่่�ควรนำมาเป็็นแรงบันัดาลใจ คือื 

การออกแบบที่่�อิิงมาจากธรรมชาติิอย่่างภููเขา ก้้อนหิิน แม่่น้้ำ  

ถููกลดทอนให้้ทันัสมััยด้ว้ยรููปแบบมินิมิอล (Minimal) ผสมผสานกับั

รููปแบบโมเดิิร์น์ (Modern) เน้้นความเรียีบง่่ายของรููปทรงและเลืือก

ใช้้สีีโทนเย็็นกัับวัสดุุที่่�สามารถใช้้ประดัับตกแต่่งได้้หลากหลาย 
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101วารสารวิิจััยรำไพพรรณีี ปีีที่่� 19 ฉบัับที่่� 1 เดืือนมกราคม-เมษายน 2568

ออกแบบให้้มีีประโยชน์์การใช้้งานเพิ่่�มมากขึ้้�น มีีขนาดที่่�สามารถ

เคลื่่�อนย้้ายได้้ง่่ายและเหมาะสมกัับพื้้�นที่่�ที่่�มีีอย่่างจำกััด สามารถ

ขนส่่งได้้เพื่่�อรองรัับกับการชายสิินค้้าในเว็็บไซต์์อีีคอมเมิิร์์ซ  

(E-Commerce) ได้้ในอนาคต โดยสอดคล้้องกัับแนวคิิดในการ

ออกแบบ 3M ประกอบไปด้้วย Minimal เป็็นการออกแบบดีีไซน์์ 

ที่่�เรีียบง่่าย โดดเด่่น ถััดมาเป็็น  Mental health ผลิิตภััณฑ์์สามารถ

ช่่วยส่่งเสริิมสุุขภาพทางจิิตใจ ให้้รู้้�สึกผ่่อนคลาย เย็็นสบาย และ 

More ผลิิตภััณฑ์์ต้้องมีีประโยนช์์การใช้้งานที่่�เป็็นได้้มากกว่่า 

การตกแต่่ง

	 2.	 ความพึึงพอใจของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�มีีต่่อผลิิตภััณฑ์์

น้้ำตกจำลองขนาดเล็็กสำเร็็จรููป

	จ ากการศึึกษาผลการเปรียบเทีียบความพึึงพอใจต่่อ

ผลิติภัณัฑ์ร์ููปแบบที่่� 1 รููปแบบที่่� 2 และรููปแบบที่่� 3 พบว่่า ผลิตภัณัฑ์์

รููปแบบที่่� 3 ได้ร้ับัความสนใจมากที่่�สุดุ มีคีวามพึึงพอใจในระดับัมาก 

คิิดเป็็นร้้อยละ 85.81 (ค่่าเฉลี่่�ย = 4.29) สอดคล้้องกัับกลุ่่�มเพศชาย

และเพศหญิิง ส่่วนใหญ่่ก็็มีีความพึึงพอใจต่่อผลิิตภััณฑ์์รููปแบบที่่� 3 

ระดัับมาก และกลุ่่�มคนที่่�มีีช่่วงอายุุ 28-42 ปีี ส่่วนใหญ่่มีีความ 

พึึงพอใจต่่อผลิิตภััณฑ์์รููปแบบที่่� 3 ในระดัับมากเช่่นเดีียวกััน

	ผลิ ตภััณฑ์์รููปแบบที่่�  3 มีีด้้านความสวยงามน่่าใช้้  

ด้้านแนวความคิิด ด้้านหน้้าที่่�การใช้้สอย ด้้านความสะดวกสบาย 

ในการใช้้งาน ด้้านการผลิิต ด้้านวััสดุุ ด้้านขนาดและความสามารถ

ในการขนส่่ง ด้้านโอกาสทางการตลาดมีความเหมาะสมมากกว่่า 

รููปแบบที่่� 1 และรููปแบบที่่� 2

	 เปรีียบเทีียบความพึึงพอใจต่่อผลิิตภััณฑ์์กัับรายได้้เฉลี่่�ย

ต่่อเดืือน พบว่่า ผู้้�บริิโภคที่่�มีีรายได้้ต่่อเดืือน 15,001 - 30,000 บาท 

คิิดเป็็นร้้อยละ 45.25 มีีความพึึงพอใจต่่อผลิิตภััณฑ์์รููปแบบที่่� 2 

ระดัับมาก คิิดเป็็นร้้อยละ 86.27 (ค่่าเฉลี่่�ย = 4.31) รองลงมา 

ผู้้�บริิโภคที่่�มีีรายได้้ต่่อเดืือน 30,001 - 50,000 บาท คิิดเป็็น 

ร้้อยละ 36 มีีความพึึงพอใจต่่อผลิตภััณฑ์์รููปแบบที่่� 3 ระดัับมาก  

คิิดเป็็นร้้อยละ 89.34 (ค่่าเฉลี่่�ย = 4.47)

	 เปรียบเทีียบความพึึงพอใจต่่อผลิิตภััณฑ์์กัับรููปแบบ 

การทำงาน พบว่่า กลุ่่�มคนที่่�มีรีููปแบบการทำงานแบบทำงานภายใน

ออฟฟิิศ Work at Office (WAO) มีีความพึึงพอใจต่่อผลิตภััณฑ์์ 

รููปแบบที่่� 3 ระดัับมาก คิิดเป็็นร้้อยละ 86.38 (ค่่าเฉลี่่�ย = 4.32)  

โดยกลุ่่�มนี้้�ส่่วนใหญ่่มีีรายได้้เฉลี่่�ยต่่อเดืือน 15,001 - 30,000 บาท 

รองลงมาเป็็นกลุ่่�มคนที่่�มีรีููปแบบการทำงานแบบทำงานที่่�บ้า้น Work 

from Home (WFH) มีีความพึึงพอใจต่่อผลิิตภััณฑ์์รููปแบบที่่� 1  

ระดัับมาก คิิดเป็็นร้้อยละ 87.61 (ค่่าเฉลี่่�ย = 4.38) มีีรายได้้เฉลี่่�ย

ต่่อเดืือน 30,001 - 50,000 บาท

	 อภิิปรายผลการวิิจััย

	จ ากการศึึกษาข้้อมููลการตกแต่่งห้้องพัักคอนโดมิเนีียม 

และพฤติกิรรมความต้้องการเกี่่�ยวกับัผลิติภัณัฑ์์น้้ำตกจำลองขนาดเล็็ก 

สำเร็จ็รููปของคนไทยหลัังจากการต้้องปรับเปลี่่�ยนวิิถีชีีวีิติการทำงาน

รููปแบบใหม่่ ซึ่่�งมีีแรงบัันดาลใจที่่�ต้้องการจะให้้ผลิิตภััณฑ์์เป็็น 

ส่่วนหนึ่่�งที่่�ช่่วยในการผ่่อนคลาย มีีประโยชน์์การใช้้งานให้้มากที่่�สุุด 

และแตกต่่างจากสินิค้า้ที่่�มีอียู่่�ในตลาดปัจัจุบุันั ผู้้�วิจิัยัใช้ก้ารวิเิคราะห์์

แบบสอบถามความต้้องการ การสััมภาษณ์เชิิงลึึกกัับกลุ่่�มตััวอย่่าง 

และใช้้เครื่่�องมืือ Google เทรนด์์ ในการวิิเคราะห์์ความนิิยมของ 

คำค้้นหา ร่่วมกับัการวิเิคราะห์์ทฤษฎี จึงึได้้เป็็นแนวทางในการออกแบบ 

ที่่�สอดคล้้องกัับแรงบัันดาลใจและความต้้องการของคนในปััจจุุบััน

มากที่่�สุุด สอดคล้้องกัับงานวิิจััยของ ณััฐพงษ์์  คงประเสริิฐ (2558) 

ได้้ศึึกษาเรื่่�อง การออกแบบผลิตภััณฑ์์เพื่่�อให้้ตอบสนองกัับความ

ต้้องการของลููกค้้า พบว่่า แนวโน้้มในศตวรรษที่่� 21 ลููกค้้าได้้เข้้ามา 

มีีบทบาทสำคััญที่่�ผู้้�ประกอบการต้้องปรัับตัวในการออกแบบและ

ผลิิตสิินค้้าให้้ตอบสนองกัับความต้้องการของลููกค้้า โดยทำงาน 

ใกล้้ชิิดกับลููกค้้าให้้มากขึ้้�น เพื่่�อให้้มั่่�นใจว่่าสิินค้้านั้้�นจะตอบสนอง

และเติิมเต็็มความต้้องการของลููกค้้าได้้

	จ ากการสรุุปความคิิดเห็็นของผู้้�บริิโภค ส่่วนใหญ่่มีีความ

คิิดเห็็นว่่ารููปแบบผลิิตภััณฑ์์รููปแบบที่่� 3 มีีความสวยงามน่่าใช้้  

แนวความคิิด หน้้าที่่�การใช้้สอย ความสะดวกสบายในการใช้้งาน  

การผลิต วััสดุุ ขนาดและความสามารถในการขนส่่ง และโอกาส

ทางการตลาดมีีความพึึงพอใจต่่อผลิตภััณฑ์์ระดัับมาก โดยแนะนำ

ให้้มีีการเพิ่่�มเติิมในเรื่่�องรููปแบบการไหลของน้้ำ ปรัับโทนสีีให้้เป็็น

โทนสีีเดีียวกัันและไล่่เฉดสีให้้ดููกลมกลืืนกัันมากขึ้้�นเพื่่�อให้้สามารถ

ตอบโจทย์์สำหรัับคนที่่�อยากจะนำไปตกแต่่งโต๊๊ะทำงาน ควรมี ี

บรรจุุภััณฑ์์ในการขนส่่ง และทำให้้ผลิตภััณฑ์์น่่าสนใจเพิ่่�มขึ้้�น  

ซึ่่�งรููปแบบการทำงานของกลุ่่�มผู้้�บริโภค และรายได้้ก็็มีีผลต่่อ 

ความพึึงพอใจต่่อผลิตภััณฑ์์ด้้วย เนื่่�องจากผลิตภััณฑ์์แต่่ละรููปแบบ

ถููกออกแบบให้ม้ีปีระโยชน์ก์ารใช้ง้านที่่�แตกต่่างกันัออกไป สอดคล้้อง

กัับงานวิิจััยของ พชรพล  ลิิมปวััฒนศิิริิ (2565) ได้้ศึึกษาเรื่่�อง  

แผนธุุรกิิจของตกแต่่งภายในบ้้าน “Kerf Deco” พบว่่า ปััจจััยหลััก

ของผู้้�บริิโภคที่่�มีีผลต่่อการตััดสิินใจซื้้�อสิินค้้ามากที่่�สุุดนั้้�น มองว่่า

สินิค้้าประเภทของตกแต่่งบ้้านจะต้้องมีคีวามสวยงาม ราคาจับัต้องได้้ 

คุุณภาพของวััสดุุและมีีการออกแบบที่่�เหมาะสมกัับสไตล์์ของที่่�อยู่่�

อาศััยผู้้�บริิโภคส่่วนใหญ่่ให้้ความเห็็นว่่าการตกแต่่งรููปแบบมิินิิมอล 

(Minimal) และรููปแบบโมเดิิร์์น (Modern) ช่่วยให้้ผู้้�อยู่่�อาศััยรู้้�สึึก

โปร่่งโล่่ง สบาย และรู้้�สึึกอบอุ่่�น

	ป ระโยชน์์ที่่�ได้้รัับจากการวิิจััยในครั้้�งนี้้� คืือ ความรู้้�ในการ

ออกแบบผลิตภััณฑ์์ การศึึกษาทำความเข้้าใจพฤติิกรรมความ

ต้้องการของผู้้�บริิโภค การวิิเคราะห์์ข้้อมููลในแง่่มุุมต่่าง ๆ เพื่่�อให้้ได้้

แนวทางการออกแบบน้้ำตกจำลองขนาดเล็็กสำเร็็จรููปที่่�เหมาะสม

ตรงกัับความพึึงพอใจของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�พัักอาศััยในคอนโดมิิเนีียม

หรือือาคารชุดุมากที่่�สุดุ และเพื่่�อเป็น็แนวทางให้ก้ลุ่่�มผู้้�ประกอบการ

สามารถนำไปพััฒนาต่่อได้้ 
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สััภยา  สีีหะราช, เบญจวรรณ  อารัักษ์์การุุณ

102 วารสารวิิจััยรำไพพรรณีี ปีีที่่� 19 ฉบัับที่่� 1 เดืือนมกราคม-เมษายน 2568

ข้้อเสนอแนะ
	 1.	ด้ านผลิตภััณฑ์์ เพื่่�อเป็็นแนวทางในการพััฒนาต่่อไป 

ควรระบุุกลุ่่�มตััวอย่่างให้้ชััดเจน เช่่น กลุ่่�มวััยทำงาน ผู้้�สููงอายุุ เพื่่�อให้้

สามารถออกแบบได้้ตรงกัับความต้้องการของกลุ่่�มตััวอย่่างมากขึ้้�น 

ผลิิตภััณฑ์์ควรตอบโจทย์์ปััญหาของผู้้�บริโภคได้้อย่่างตรงจุุด เช่่น  

ช่่วยลดความเครีียด เพิ่่�มสมาธิิ หรืือสร้้างบรรยากาศผ่่อนคลาย  

และควรคำนึึงถึึงคุุณค่่าทางจิิตใจที่่�ผู้้�บริิโภคจะได้้รัับจากผลิิตภััณฑ์์ 

และผลิิตภััณฑ์์ควรมีีหน้้าที่่�การใช้้สอยที่่�หลากหลาย คุ้้�มค่่ากัับราคา 

และใช้้วััสดุุที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้อม เพื่่�อตอบสนองความต้้องการ

ของผู้้�บริิโภคที่่�ใส่่ใจสิ่่�งแวดล้้อมมากขึ้้�น

	 2.	ด้ านการออกแบบ เพื่่�อเป็็นแนวทางให้้กัับผู้้�ประกอบการ 

หรืือผู้้�ที่่�มีีความสนใจ ผลิิตภััณฑ์์ควรมีีขนาดกะทััดรััด เหมาะสำหรัับ

วางตกแต่่งในพื้้�นที่่�จำกััด เช่่น บนโต๊๊ะทำงาน หรืือในห้้องนอน ควร

ระบุุหน้้าที่่�การใช้้งานให้้ชััดเจน เช่่น ระบบการไหลเวีียนของน้้ำ 

ระบบไฟ และระบบเสีียง เพื่่�อให้้ผู้้�บริิโภคเข้้าใจวิิธีีการใช้้งานได้้ง่่าย 

และออกแบบให้้มีีความสวยงาม ทัันสมััย เข้้ากัับสไตล์์การตกแต่่ง 

ที่่�หลากหลาย

	 3.	ด้ านการขาย ควรใช้้ช่่องทางการสื่่�อสารที่่�เข้้าถึึง 

ผู้้�บริโภค ใช้้ภาษาที่่�เข้้าใจง่่าย น่่าสนใจ และใช้้การสร้้างเรื่่�องราว 

เกี่่�ยวกัับแบรนด์์ ผลิิตภััณฑ์์ เพื่่�อสร้้างความจดจำให้้แก่่ผู้้�บริิโภค

	 4.	 การใช้้กลยุุทธ์์ Muketing สามารถนำเรื่่�องราว 

ของความเชื่่�อมาผสมผสานกัับการออกแบบและการตลาด เช่่น  

การออกแบบน้้ำตกจำลองให้้สื่่�อถึึงความโชคดีี ความมั่่�งคั่่�ง หรืือ 

ความสงบสุุข

	 5.	 การออกแบบอาร์์ตทอยส์์ สามารถออกแบบน้้ำตก

จำลองในรููปแบบของเล่่นสะสม เพื่่�อเจาะกลุ่่�มนัักสะสมและผู้้�ที่่� 

ชื่่�นชอบงานศิิลปะ
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