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บทคัดย่อ

 งานวิจัยการประดิษฐ์ต้นแบบผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาความต้องการ

ของผู้บรโิภคท่ีมต่ีอผลติภัณฑ์ เพ่ือพัฒนาผลติภัณฑ์ให้เป็นท่ีนยิมของผูบ้รโิภค และเพ่ือประเมนิความพึงพอใจของผูบ้รโิภค

ที่มีต่อผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย การพัฒนาผลิตภัณฑ์ท�าการสร้างภาพร่าง 3 มิติ 3 รูปแบบ ท�าการ

ประเมินเพื่อหารูปแบบที่เหมาะสม กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตและการออกแบบผลิตภัณฑ์ จ�านวน 3 คน 

เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย คือ การสัมภาษณ์แบบเจาะลึกโดยใช้ค�าถามปลายเปิด ผู้เชี่ยวชาญได้เลือกภาพรูปทรง 3 มิติ 

รูปแบบที่ 1 เนื่องจาก มีความเหมาะสมที่จะน�ามาใช้สร้างเป็นต้นแบบผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย ท�าการ

สร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย น�ามาประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ 

กลุม่ตวัอย่าง คอื บคุคลท่ัวไปทีส่นใจผลติภัณฑ์งานปักผ้าไทย  จ�านวน 50 คน  เครือ่งมอืทีใ่ช้ในการวจิยั  คือ  แบบสอบถาม

ประเมินความพึงพอใจ พบว่า ด้านการออกแบบ ผู้บริโภคมีความพึงพอใจขนาดระหว่างลวดลายกับโคมไฟมากที่สุด

การประดิษฐ์โคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าเพื่อเพิ่มมูลค่า
ในการออกแบบ

Decorating of Lamp Production with Embroidery Technique to
 Increase the Value of Design
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(X=4.7, S.D.=0.56) ด้านความสวยงาม ผู้บริโภคมีความพึงพอใจสีมากที่สุด (X=4.66, S.D.=0.91) ด้านประโยชน์ใช้สอย 

ผู้บริโภคมีความพึงพอใจสามารถตั้งโต๊ะได้มากที่สุด (X=4.52, S.D.=0.77) และ ความพึงพอใจโดยรวม พบว่า ผู้บริโภคมี

ความพึงพอใจมากที่สุด (X=4.23, S.D.=0.99) ต้นแบบผลิตภัณฑ์ควรที่จะจ�าหน่ายในราคา 10,000-15,000 บาท (52%, 

จ�านวน 26 คน)

ค�ำส�ำคัญ: การประดิษฐ์, โคมไฟ, การปักผ้าไทย

ABSTRACT

 This study aimed to investigate the customers demand on lamp production, to develop lamp production 

with Thai embroidery technique that answers the customers demand and to evaluate customers’ satisfaction 

toward. The three three-dimensional (3D) pattern of lamp production with Thai embroidery technique were 

designed. The participants were three technicians who are experts in manufacturing and product design. 

Research instrument an open-ended questionnaire. The technicians were selected as they were the most 

suitable pattern. The model of lamp production was made, and the product was used by the result of 

customers’ satisfaction questionnaire evaluation. The participants were 50 customers who are interested in 

Thai embroidery technique. The highest customers’ satisfaction score in each aspect was 1) Product design 

aspect, the customers satisfied the size between the pattern and the most lamps of product (X=4.70, S.D.=0.56), 

2) The beauty of product, the consumers were satisfied with the color of product (X=4.66, S.D.=0.91),3) The 

usefulness aspect, the customers satisfied the table as much as product designed possibility (X=4.52, S.D.=0.77), 

and 4) the satisfaction toward whole product, the lamp production with Thai embroidery technique gained the 

customer satisfaction at the highest level (X=4.23, S.D.=0.99). The prototype product was suggested to 

distribute at 10,000-15,000 bath (52%, 26 persons).

Keywords: Decorating, Lamp, Thai Embroidery Technique

บทน�ำ

 การปักผ้าเป็นศลิปหัตถกรรมท่ีมมีาตัง้แต่โบราณ ท�า

ขึน้เพ่ือตกแต่งให้เกิดความสวยงาม เป็นข้ันตอนต่อจากการ

ทอผ้า หรือน�าผ้าส�าเร็จรูปมาใช้เป็นเครื่องนุ่งห่ม เครื่องแต่ง

กาย และประยุกต์ใช้กับงานพิธีต่าง ๆ ในสมัยรัตนโกสินทร์

ตอนต้น การปักผ้าเป็นค่านิยมของสตรีในราชส�านักฝ่ายใน

ที่ต้องเรียนรู้ให้ช�านาญ ซึ่งการปักผ้าแบ่งออกได้เป็น 2 

ประเภท คือ 1) ผ้าปักไหม เป็นการปักผ้าตกแต่งเป็น

ลวดลายด้วยไหมสีต่าง ๆ และ 2) ผ้าปักดิ้น เป็นการปักผ้า

ทีใ่ช้วัสดุทีท่�ามาจากโลหะ ได้แก่ ดิน้ (โลหะท่ีดงึเป็นเส้นแล้ว

น�ามาขดเป็นรูปวงกลม มีรูปร่างเหมือนลวดสปริง), แล่ง 

(โลหะท่ีรดีแบนเป็นเส้น เช่นเดยีวกันกับเส้นตอกส�าหรบัสาน

เครื่องจักสาน), เลื่อม (การน�าเส้นโลหะมาตัดให้ได้ความ

ยาวตามที่ต้องการ แล้วน�ามาตีเป็นรูปวงกลมแบนหรือนูน) 

และไหมทอง (โลหะท่ีรีดเป็นเส้นขนาดเล็ก แล้วน�ามาปั่น

ควบกับเส้นไหมหรอืด้าย) การปักผ้ายังนิยมตกแต่งเพ่ิมเตมิ

ด้วยวัสดุชนิดอื่น เช่น    รัตนชาติ (หินอัญมณี) แก้ว กระจก 

หรือไหมสีต่าง ๆ เพื่อเพิ่มความสวยงาม และให้คุณค่ากับ

ผืนผ้า รวมทั้งยังนิยมปักผ้าเป็นเครื่องราชูปโภคชนิดต่าง ๆ 

ส�าหรับพระมหากษัตริย์และพระบรมวงศานุวงศ์ (ดลยา  

เทียนทอง, 2556, น. 74-75)

 จากหลักฐานทางประวัติศาสตร์ พบว่า ผ้าปักของ

ไทยเดิมน้ันได้รับอิทธิพลมาจากประเทศจีน ต่อมาในช่วง

สมยัยุคล่าอาณานคิมจงึรบัเอาอทิธิพลมาจากชาตติะวันตก 

และจากการศึกษางานหัตถศิลป์ชั้นสูง พบว่า ในช่วง พ.ศ. 

2466 สมเดจ็พระศรพัีชรนิทรา บรมราชนินีาถ ทรงให้พาช่าง
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ปักผ้าชาวเวียดนามเข้ามาชบุเลีย้งเป็นช่างปักสะดึงหลวงท่ี

เรยีกว่าช่างสนะหรอืช่างปัก (ชือ่ต�าแหน่ง) เป็นช่างท�าเครือ่ง

ผ้าต่าง ๆ เช่น เย็บผ้า ปักผ้า ปักไหมทอง ปักทองแผ่ลวด 

นอกจากนี้ยังท�าเครื่องหนัง เช่น อานม้า ปลอกมีด เข็มขัด 

หรือสายรัดบางอย่าง ช่างสนะมีทั้งฝ่ายสร้างและฝ่าย

ซ่อมแซม โดยช่างสนะเป็นช่างหลวงท่ีได้รับการสืบทอด

วัฒนธรรมมาจากสมัยกรุงศรีอยุธยา ที่สังกัดกรมพระภูษา 

มีหน้าที่ออกแบบ ตัด เย็บ ปักผ้าต่าง ๆ เพื่อสนองประราช

ประสงค์ ต่อมาในกรงุรตันโกสนิทร์ช่างสนะจงึย้ายมาสงักัด

กรมช่างสบิหมู ่จากการศกึษาประวติัศาสตร์ดงักล่าว จงึพบ

ว่างานผ้าปักไทยเป็นงานหัตถศิลป์โบราณ (รุง่อรณุ  กุลธ�ารง,

2557, น. 103-104)

 ปัจจุบันงานหัตถศิลป์ผ้าปักชั้นสูงของไทยมีการ

อนุรักษ์สืบทอด โดยสมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ิ พระบรม

ราชินีนาถ พระบรมราชชนนีพันปีหลวง ท่ีทรงพบภาพปัก

ไหมน้อยโบราณเป็นรูป “เรือสุพรรณหงส์” ของช่างหลวง

สมัยสมเด็จพระศรีสวรินทิราบรมราชเทวี พระพันวัสสา

อยัยิกาเจ้า จากน้ันทรงให้ข้าราชบรพิารฝ่ายในถ่ายทอดวิชา

ฝีมือชั้นครูนี้ไว้ และพระราชทานวัสดุอุปกรณ์งานปักผ้าให้

กับสตรีชาวไทย เพ่ือเป็นการสร้างอาชีพเสริม จึงถือเป็น

มรดกทางวัฒนธรรมที่ถูกฟื้นฟูงานศิลป์แผ่นดินกลับมา

อกีครัง้ (พัดชา  อทุศิวรรณกุล และศภุกรณ์  ดษิฐพันธ์ุ, 2560, 

น. 4-5) การปักผ้าโบราณโดยมากเป็นงานประณีตศิลป์

ประดับตกแต่งในเชิงจิตรกรรม อันเนื่องจากข้อจ�ากัด                       

และเทคนคิทีต้่องการความประณีตและความตัง้ใจของผูท้�า 

งานปักผ้าโบราณจงึไม่แพร่หลาย ในการน�าไปประยุกต์ต่อย

อดใช้กับอุตสาหกรรมแฟชั่นหรือเครื่องเรือน

 มีการศึกษาองค์ความรู ้ผ้าปักไทยอย่างต่อเน่ือง

ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ได้แก่ การส่งเสริมงานอนุรักษ์ปัก

ผ้ามือโบราณ (กิตติ  พิมเสน, ประโยชน์  เรืองโรจน์ และ

จ�าเจริญ  แสงดวงแข, 2548, น. 58-62; รติรส  บุญญะฤทธิ์, 

2555, น. 1-93; ดลยา  เทยีนทอง, 2556, น. 73-97, เสาวภา 

ไพทยวัฒน์, ศิริมาลย์  วัฒนา และสุรศักดิ์  อุโอสถ, 2557, 

น. 2-13; ธิดารัตน์  รักการงาน, 2558, น. 1-64;  ศิวรี  อรัญ

นารถ และศมิสสร  สุทธิสังข์, 2562, น. 1-11) การพัฒนา

ผ้าปักไทยเป็นของที่ระลึก (อรุณวรรณ  ตั้งจันทร และนิรัช  

สุดสังข์, 2554, น. 92-102; อรุณวรรณ  ต้ังจันทร, เกสร 

ธิตะจารี และนิรัช  สุดสังข์, 2556, น. 55-67; นิชาภา บัวสุข, 

2558, น. 1-101; เทพนรินทร์ กาฬสิทธิ์ และนิวุฒิ ปัญญา, 

2558, น. 1-122; สุธิษา ศรพรหม, อุดมศักดิ์ สาริบุตร และ

พิชัย สดภิบาล, 2559, น. 111-123) และการพัฒนาผ้าปัก

ไทยเป็นผลิตภัณฑ์เส้ือผ้า (อ้อยทิพย์  ผู้พัฒน์ และมาลา  

ฤทธ์ินิ่ม, 2555, น. 1-104) ซึ่งจากการตรวจสอบเอกสาร 

พบว่า ยังไม่มีการน�าเทคนิคงานปักด้ินไทยโบราณมา

ใช้พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์โคมไฟที่เป็นเครื่องใช้ภายในบ้าน 

 ผู้วิจัยได้เห็นความส�าคัญของการปักผ้าไทย จึงได้มี

ความคดิท่ีจะน�าภูมปัิญญาการปักผ้าไทย ได้แก่ การปักดิน้

เงนิมาใชใ้ห้เกดิประโยชน์ โดยการพฒันาผลติภณัฑ์โคมไฟ

ให้มีความแปลกใหม่ไปจากรูปแบบเดิมที่มีอยู่ โดยใช้

เทคนิคการปักผ้าไทยมาช่วยพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพื่อพัฒนา

ผลิตภัณฑ์โคมไฟให้มคีวามทันสมยัในด้านรปูแบบ แต่วสัดุ 

และการผลติยังคงความเป็นเอกลกัษณ์ของภูมปัิญญาไทย

เหมือนเดิม โดยการออกแบบเป็นเรื่องราวภาพสัตว์ป่า

หิมพานต์เพ่ือให้สอดคล้องกับงานปักผ้าไทย ได้แก่ สัตว์

ทวิบาท (สตัว์สองขา) สตัว์จตบุาท (สตัว์สีข่า) และปลา โดย

ป่าหิมพานต์เป็นป่าในวรรณคดแีละความเชือ่เรือ่ง “ไตรภูม”ิ 

ตามคติศาสนาพุทธและฮนิดู มคีวามเชือ่ว่าป่าหิมพานต์ตัง้

อยู่บนเชิงเขาสุเมรุ (วรางคณา  วุฒิช่วย, วิราณี  แว่นทอง, 

พลวัฒน์  โตสารเดช และณณฐ  วิโย, 2561, น. 17-24) 

วัตถุประสงค์

 1. เพ่ือศึกษาความต้องการรูปแบบของผลิตภัณฑ์

โคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย

 2. เพ่ือออกแบบและพัฒนากรรมวิธีในการสร้าง

ผลิตภัณฑ์โคมไฟต้นแบบด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย

 3. เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อ

ผลิตภัณฑ์โคมไฟต้นแบบด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย

วิธีด�ำเนินกำรวิจัย

 การประดษิฐ์ผลติภณัฑ์โคมไฟด้วยเทคนคิการปักผ้า

ไทย ผู ้ วิจัยได ้ล�าดับการศึกษาเพ่ือให ้สอดคล้องกับ

วัตถุประสงค์การวิจัย ดังนี้
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 1. ประชำกร และกลุ่มตัวอย่ำง

  1.1 บุคคลทั่วไปที่สนใจงานปักผ้าไทย จ�านวน 

50 คน ในพ้ืนท่ีตลาดนัดจตจุกัร กรงุเทพฯ ใช้วิธีการสุม่แบบ

เจาะจง (purposive sampling) โดยใช้เกณฑ์อายุ 20 ปีขึ้น

ไป (Palys, 2008, pp. 697-698; Teddie & Yu, 2007, pp. 

77-100) เพื่อประเมินความต้องการรูปแบบของผลิตภัณฑ์

โคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย 

  1.2 ผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตและการออกแบบ

ผลิตภัณฑ์ จ�านวน 3 คน เพื่อท�าการประเมินรูปแบบโคมไฟ

ที่เหมาะสม จ�านวน 30 รูปแบบ และประเมินหาภาพร่าง

3 มิติที่เหมาะสม

  1.3 บุคคลทั่วไปที่สนใจผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วย

เทคนิคการปักผ้าไทย จ�านวน 50 คน ในพ้ืนท่ีตลาดนัด

จตุจักร กรุงเทพฯ ใช้วิธีการสุ่มแบบเจาะจง โดยใช้เกณฑ์

อายุ 20 ปีขึ้นไป เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่

มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบโคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย

 2. เครื่องมือที่ใช้

  2.1 แบบสอบถามประเมินความพึงพอใจ 

(satisfaction scale) โดยใช้แบบสอบถามก�าหนดค่าน�้า

หนักของการประเมินเป็น 5 ระดับ ตามวิธีการของลิเคิร์ท 

(Likert’s method) (Boone & Boone, 2012, pp. 1-5; 

James & Perla, 2007, pp. 106-116)

       2.2 การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก (in-depth 

interview) โดยใช้ค�าถามปลายเปิด (Open-ended 

questions) (Kvale, 1996, pp. 189-190)

 3. ขั้นตอนกำรด�ำเนินกำรวิจัย

       3.1 ท�าการประเมินความต้องการรูปแบบ

ของผลติภณัฑ์โคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย เครือ่งมอืท่ี

ใช้ในการศกึษา ได้แก่ แบบสอบถามประเมนิความพึงพอใจ

       3.2 การพัฒนาผลติภัณฑ์โคมไฟด้วยเทคนิคการ

ปักผ้าไทย ท�าการออกแบบโคมไฟ 30 รปูแบบ และประเมนิ

รูปแบบโคมไฟท่ีเหมาะสม จากนั้นท�าการสร้างภาพร่าง

3 มติผิลติภณัฑ์โคมไฟด้วยเทคนคิการปักผ้าไทย 3 รปูแบบ 

แล้วท�าการประเมนิเพ่ือหาภาพร่าง 3 มติทิีเ่หมาะสม เครือ่งมอื

ที่ใช้ในการวิจัย คือ การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก

       3.3 น�าภาพร่าง 3 มิติท่ีผ่านการประเมินจาก

ผู้เชี่ยวชาญ มาท�าการสร้างเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบโคมไฟ

ด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย แล้วน�ามาประเมนิความพึงพอใจ

ของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ เครื่องมือท่ีใช้ในการศึกษา 

ได้แก่ แบบสอบถามประเมินความพึงพอใจ 

ผลกำรวิจัย

 1. ความต้องการรูปแบบของผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วย

เทคนิคการปักผ้าไทย รวบรวมข้อมูลจากผู้บริโภคที่มีความ

สนใจในผลิตภัณฑ์โคมไฟ (ตารางที่ 1) ผลการศึกษาพบว่า

ข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มตัวอย่างเป็นเพศชายร้อยละ 28 

และเพศหญิงร้อยละ 72 อายุส่วนใหญ่อยู่ในช่วง 41-50 ปี 

(ร้อยละ 34) ระดับการศึกษาส่วนใหญ่อยู่ในระดับปรญิญาตรี 

(ร้อยละ 70) ส่วนมากประกอบอาชพีข้าราชการ (ร้อยละ 68)  

และส่วนใหญ่มีรายได้ 11,000-20,000 บาท (ร้อยละ 72) 

กลุ่มตัวอย่างต้องการใช้เทคนิคการปักผ้าไทยน�ามาพัฒนา

เป็นโคมไฟ กระเป๋าเงนิ กรอบภาพ ปกหนงัสอื เครือ่งประดบั 

หมวก และเสื้อคลุม เท่ากับร้อยละ 24, 20, 14, 12, 10, 8, 

8 และ 4 ตามล�าดับ
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หมำยเหตุ: เกณฑ์การให้คะแนนอ้างอิงจาก James and Perla (2007, pp. 106-116) 

 รายการ ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)

 1. ด้านผ้าที่ใช้

  - ผ้าฝ้าย 4.70 (มากที่สุด) 0.32

  - ผ้าไหม 4.18 (มาก) 0.16

  - ผ้าต่วน 3.64 (มาก) 0.21 

 2. ด้านสีที่ใช้

  - น�้าเงิน 4.66 (มากที่สุด) 0.14

  - ด�า 4.14 (มาก) 0.42

  - แดง 4.02 (มาก) 0.54

  - น�้าตาล 3.82 (มาก) 0.46 

 3. ด้านลวดลายที่ใช้

  - สัตว์หิมพานต์ 4.56 (มากที่สุด) 0.15

  - ประเพณีไทย 4.02 (มาก) 0.76

  - พุทธศาสนา 3.66 (มาก) 0.55

  - การละเล่น 3.62 (มาก) 0.81 

 4. ด้านเทคนิคที่ใช้

  - ผสมผสาน 4.76 (มากที่สุด) 0.77

  - ไทย 4.60 (มากที่สุด) 0.65

  - ญี่ปุ่น 3.94 (มาก) 0.89

  - ฝรั่ง 3.66 (มาก) 0.84 

 5. ด้านขนาดของลวดลาย

  - หนึ่งในสอง 4.22 (มากที่สุด) 0.96

  - เต็มชิ้น 4.18 (มาก) 0.55

  - หนึ่งในสาม 3.98 (มาก) 0.62  

 6. ด้านวัสดุร่วม

  - ดิ้นเงิน 4.52 (มากที่สุด) 0.24

  - ดิ้นทองแดง 4.28 (มากที่สุด) 0.71

  - ดิ้นนาค 4.16 (มาก) 0.89

ตำรำงที่ 1  ผลการประเมินความต้องการของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย (n=50)
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 กลุ่มตัวอย่างมีความต้องการผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วย

เทคนคิการปักผา้ไทย ดงันี ้ด้านผา้ทีใ่ช้ ผูบ้รโิภคต้องการผ้า

ฝ้ายมากที่สุด (X=4.70, S.D.=0.32) รองลงมา ได้แก่ ผ้า

ไหม และผ้าต่วน ตามล�าดับ ด้านสีท่ีใช้ ผู้บริโภคต้องการ

สีน�้าเงินมากที่สุด (X=4.66, S.D.=0.14) รองลงมา ได้แก่ สี

ด�า แดง และสนี�า้ตาล ตามล�าดับ ด้านลวดลายท่ีใช้ ผูบ้รโิภค

ต้องการสัตว์หิมพานต์มากที่สุด (X=4.56, S.D.=0.15) รอง

ลงมา ได้แก่ ประเพณีไทย พุทธศาสนา และการละเล่น ตาม

ล�าดบั ด้านเทคนคิทีใ่ช้ ผูบ้รโิภคต้องการผสมผสานมากท่ีสดุ 

(X=4.76, S.D.=0.77) รองลงมา ได้แก่ ไทย ญี่ปุ่น และฝรั่ง 

ตามล�าดบั ด้านขนาดของลวดลาย ผูบ้รโิภคต้องการหนึง่ใน

สองมากที่สุด (X=4.22, S.D.=0.96) รองลงมา ได้แก่ 

เต็มชิ้น และหนึ่งในสาม ตามล�าดับ และ ด้านวัสดุร่วม 

ผู้บรโิภคต้องการด้ินเงนิมากท่ีสุด (X=4.52, S.D.=0.24) รอง

ลงมา ได้แก่ ดิ้นทองแดง และดิ้นนาค ตามล�าดับ 

 2. จากการออกแบบโคมไฟ 30 รูปแบบ พบว่า

ผู้เชี่ยวชาญเลือกโคมไฟรูปแบบที่ 22 จากนั้นท�าการสร้าง

ภาพรูปทรง 3 มิติ จ�านวน 3 รูปแบบ ผู้เชี่ยวชาญได้เลือก

ภาพรูปทรง 3 มิติรูปแบบที่ 1 เนื่องจากขั้นตอนการผลิตไม่

ซบัซ้อน โครงสร้างมคีวามแขง็แรงทนทาน วสัดท่ีุใช้เหมาะสม

มคีวามเหมาะสมระหว่างแสงไฟกับรปูทรง มกีารดแูลรกัษา

ไม่ยุ่งยาก และมีรูปทรงสวยงาม (ภาพที่ 1 และ 2)

ภำพที่ 1 ภาพรูปทรงโคมไฟ 30 รูปแบบ ที่ใช้ในการประเมิน



48   Ratchaphruek Journal Vol.18 No.2 (May - August 2020)

วารสารราชพฤกษ์ ปีที่ 18 ฉบับที่ 2 (พฤษภาคม - สิงหาคม 2563)

ภำพที่ 2 ภาพรูปทรงสามมิติต้นแบบผลิตภัณฑ์โคมไฟ 3 รูปแบบ ที่ใช้ในการประเมิน
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 3. น�าภาพรูปทรง 3 มิติรูปแบบท่ี 1 ที่ผ่านการ

ประเมินจากผู้เชี่ยวชาญมาสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์โคมไฟ

ด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย แล้วน�ามาประเมนิความพึงพอใจ

ของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ (ตารางที่ 2 และ 3) ผลการ

ศึกษาพบว่าข้อมูลเบื้องต้นของกลุ่มตัวอย่างเป็นเพศชาย

ร้อยละ 40 และเพศหญิงร้อยละ 60 อายุส่วนใหญ่อยู่ในช่วง 

41-50 ปี (ร้อยละ 36) ระดบัการศกึษาสว่นใหญ่อยูใ่นระดบั

ปรญิญาตร ี(ร้อยละ 68) ส่วนมากประกอบอาชพีข้าราชการ 

(ร้อยละ 60) และส่วนใหญ่มีรายได้ 11,000-20,000 บาท 

(ร้อยละ 70) (ภาพที่ 3 และ 4) 

ตำรำงที่ 2  การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย (n=50)

 รายการ ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)

หมำยเหตุ: เกณฑ์การให้คะแนนอ้างอิงจาก James and Perla (2007, pp. 106-116)

 1. ด้านการออกแบบ

  - ขนาดระหว่างลวดลายกับโคมไฟ 4.70 (มากที่สุด) 0.56

  - รูปทรงมีความสมส่วน 3.64 (มาก) 0.43 

 2. ด้านความสวยงาม

  - สีที่ใช้ 4.66 (มากที่สุด) 0.91

  - ลวดลายที่ใช้ 4.02 (มาก) 0.27

  - เทคนิคที่ใช้ในการปัก 3.82 (มาก) 0.66 

 3. ด้านประโยชน์ใช้สอย

  - สามารถตั้งโต๊ะได้ 4.52 (มากที่สุด) 0.77

  - ความแสงของแสง 4.18 (มาก) 0.73 

 4. ความพึงพอใจโดยรวม 4.23 (มากที่สุด) 0.99

 ผลการประเมินความพึงพอใจ ด้านการออกแบบ 

ผู้บริโภคมีความพึงพอใจขนาดระหว่างลวดลายกับโคมไฟ

มากที่สุด (X=4.70, S.D.=0.56) รองลงมา ได้แก่ รูปทรงมี

ความสมส่วน ด้านความสวยงาม ผู้บริโภคมีความพึงพอใจ

สีที่ใช้มากท่ีสุด (X=4.66, S.D.=0.91) รองลงมา ได้แก่ 

ลวดลายท่ีใช้ และเทคนิคท่ีใช้ในการปัก ตามล�าดับ ด้าน

ประโยชน์ใช้สอย ผู้บริโภคมีความพึงพอใจ สามารถตั้งโต๊ะ

ได้มากที่สุด (X=4.52, S.D.=0.77) รองลงมา ได้แก่ ความ

สว่างของแสง และ ความพึงพอใจโดยรวม พบว่า ผู้บริโภค

มีความพึงพอใจมากที่สุด (X=4.23, S.D.=0.99)
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 ผู้บริโภคเห็นสมควรให้ขายที่ราคา 10,000-15,000 บาท  มากที่สุด (ร้อยละ 52) รองลงมา ได้แก่ 15,001-20,000 

และ 20,001-25,000 บาท ตามล�าดับ และผู้บริโภคร้อยละ 80 มีความเห็นว่าผลิตภัณฑ์ชิ้นนี้สามารถที่จะจัดจ�าหน่ายได้ 

ตำรำงที่ 3 ค�าถามการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย (n=50)

 รายการ ร้อยละความพึงพอใจ

 ท่านคิดว่าผลิตภัณฑ์ควรจัดจ�าหน่ายในราคาเท่าไหร่?

  - 10,000 ถึง 15,000 บาท 52

  - 15,001 ถึง 20,000 บาท 46

  - 20,001 ถึง 25,000 บาท 2

 หากผลติภัณฑ์งานป้ันตุก๊ตาจิว๋ชาววังด้วยเทคนิคการเคลือ่นไหวผลติมาเพ่ือจ�าหน่าย ท่านคดิว่าจะจ�าหน่ายได้หรอืไม่?

  - จ�าหน่ายได้ 80

  - ไม่แน่ใจ 20

  - จ�าหน่ายไม่ได้ 0

ภำพที่ 3 การออกแบบการปักดิ้นเป็นภาพสัตว์ป่าหิมพานต์ ได้แก่ สัตว์ทวิบาท (สัตว์สองขา) สัตว์ จตุบาท (สัตว์สี่ขา) 

               และปลา
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อภิปรำยผล

 การประดิษฐ์ต้นแบบผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วยเทคนิค

การปักผ้าไทย ผู้วิจัยได้ให้ความส�าคัญในด้านรูปแบบที่

แปลกใหม่จากโคมไฟของเดิม โดยยึดตามหลักการ

ออกแบบผลิตภัณฑ์ ได้แก่ ด้านหน้าที่ที่ใช้ ด้านสีที่ใช้ ด้าน

ลวดลายที่ใช้ ด้านเทคนิคที่ใช้ ด้านขนาดของลวดลาย และ

ด้านวัสดุร่วม นอกจากนี้ยังค�านึงถึงด้านการออกแบบ ด้าน

ความสวยงาม ด้านการใช้ประโยชน์ และราคาท่ีจ�าหน่าย 

สอดคล้องกับสถาพร ดีบุญมี ณ ชุมแพ (2550, น. 10-18) 

ที่กล่าวว่า การประดิษฐ์ต้นแบบผลิตภัณฑ์ต้องค�านึงถึง

หน้าที่ประโยชน์การใช้สอย (Function) ความปลอดภัยใน

การใช้งาน (Safety) ความแข็งแรงของวัสดุ (Strength of 

material) ความสะดวกสบายในการใช้งาน (Ergonomics) 

ความสวยงามประณีต (Aesthetics) มีราคาท่ีเหมาะสม 

(Reasonable price) มกีารซ่อมแซมได้ง่าย (Maintenance) 

วิธีการผลิตที่เหมาะสม (Cleaner production) และมีการ

ขนส่งเคลื่อนย้ายที่สะดวก (Convenient transportation) 

นอกจากนีย้งัสอดคลอ้งกบั อรญั วาณชิกร (2559, น. 2-10) 

ท่ีกล่าวว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินควรเน้นเรื่อง

ความเรียบง่ายของรูปทรง ออกแบบให้สัมพันธ์กับสภาพ

สังคมในปัจจุบัน ผลิตภัณฑ์ท่ีดีต้องมีความสัมพันธ์กัน

ระหว่างวัสดุ มีความสวยงามและน�าไปใช้ประโยชน์ได้ การ

ออกแบบที่ดีต้องวางโครงสร้างของงานอย่างเหมาะสม มี

การเลือกใช้วัสดุให้ตรงกับรูปแบบและลวดลายที่ต้องการ 

นอกจากนี้เป็นวัสดุที่หาได้ง่ายในท้องถิ่น 

 การประเมินความพึงพอใจของผู ้บริโภคที่มีต่อ

ผลติภณัฑ์ต้นแบบโคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย การใช้

เทคนิคการปักดิ้นเงินมาช่วยท�าให้ผลิตภัณฑ์มีความ

สวยงามประณีต (พึงพอใจมากท่ีสดุ) ผลติภัณฑ์สือ่ถึงความ

เป็นภูมิปัญญาไทย ซึ่งสอดคล้องกับ บัณฑิต อินทร์คง 

(2557, น. 12-18) ท่ีกล่าวว่า  งานตกแต่งด้านสถาปัตยกรรม

ก็เพ่ือให้เกิดความสวยงาม และออกแบบให้เหมาะสม

กลมกลืนกับผลิตภัณฑ์

ภำพที่ 4 ต้นแบบผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วยเทคนิคการปักผ้าไทย
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 การพฒันาผลติภัณฑ์ต้นแบบโคมไฟด้วยเทคนิคการ

ปักผ้าไทยในครั้งน้ี ได้ออกแบบเป็นเรื่องราวภาพสัตว์ป่า

หมิพานต์ ได้แก่ สตัว์ทวบิาท สตัว์จตบุาท และปลา เป็นการ

ช่วยอนุรักษ์ ภูมิปัญญาการปักผ้าไทยให้คงอยู่สืบไป 

เป็นการพัฒนาแหล่งเรียนรู้วิถีชีวิตไทย เป็นการสร้างองค์

ความรูก้ารปักผ้าไทย และกระบวนการถ่ายทอดภมูปัิญญา

ไทย สอดคล้องกับรายงานการวิจัยก่อนหน้านี้ที่ได้ศึกษา

องค์ความรูง้านปักผ้าไทย เพ่ืออนรุกัษ์ภูมปัิญญาการปักผ้า

ในประเทศไทย ดังนี้ กิตติ พิมเสน, ประโยชน์ เรืองโรจน์ 

และจ�าเจริญ แสงดวงแข (2548, น. 58-62) ศึกษาการผลิต  

ผ้าปักของชาวบ้านจังหวัดปัตตานี รติรส  บุญญะฤทธ์ิ 

(2555, น. 1-93) ศึกษาการประยุกต์ลวดลายและการปัก

ผ้ามือโบราณล้านนาสร้างสรรค์ ดลยา เทียนทอง (2556, 

น. 73-97) รายงานความก้าวหน้าศลิปหัตถกรรมการเย็บปัก

ถักร้อยของสตรไีทยรชัสมยัพระบาทสมเดจ็พระจลุจอมเกล้า

เจ้าอยู่หัว เสาวภา  ไพทยวัฒน์, ศริมิาลย์ วัฒนา และสรุศกัดิ์  

อุโอสถ (2557, น. 2-13) ศึกษาการส่งเสริมงานอนุรักษ์งาน

ปักผ้าเครื่องแต่งตัวชุดโขนละครร�าไทยของชุมชนเขียน

นิวาสน์ ตรอกไก่แจ้ กรุงเทพมหานคร ธิดารัตน์  รักการงาน 

(2558, น. 1-64) รายงานการศึกษามโนคติของผู้หญิงกับ

งานปักผ้าไทย ศวิร ี อรญันารถ และศมสิสร  สทุธิสงัข์ (2562, 

น. 1-11) ศึกษาประวัติศาสตร์ วัฒนธรรม และวิถีชีวิต

หัตถศิลป์ผ้าปักไทย-เวียดนาม 

ข้อเสนอแนะ

 จากการวิจยัในครัง้นีผู้วิ้จยัมข้ีอเสนอแนะเพ่ือน�าผล

การวิจัยไปใช้ และเพื่อการวิจัยในครั้งต่อไป ดังนี้

 1. งานวิจัยการประดิษฐ์ผลิตภัณฑ์โคมไฟด้วย

เทคนคิการปักผ้าไทย สามารถน�าไปสร้างต้นแบบผลติภัณฑ์

ได้ จึงควรท่ีจะมีการน�าไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ชนิดอื่น ๆ 

ต่อไป เพื่อเป็นการเพิ่มทางเลือกให้แก่ผู้บริโภค

 2. ควรมีการพัฒนาในเรื่องของสไตล์ (Style) และ

ดีไซน์ (Design) มาสนับสนุนการการพัฒนาโคมไฟ รวมไป

ถึงเทรน (Trend) ในปัจจุบันและอนาคต เพ่ือตอบสนอง

ความต้องการของกลุ่มผู้บริโภคในทุกระดับ
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