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บทคัดยอ 
 
การวิจัยในคร้ังนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาทุนทางสังคมของบานหนองกระดูกเนื้อ ตําบล

หนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค และวิเคราะหสภาพแวดลอมการดําเนินงาน
ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี และนําเสนอแนวทางการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
“ตลาดมีแดก” บานหนองกระดูกเนื้อ ตําบลหนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค    
เก็บขอมูลโดยการศึกษาเอกสาร รายงาน การสังเกตการณในพื้นที่ และการสัมภาษณเชิงลึกจาก  
ผูมีสวนเกี่ยวของกับการดําเนินงานชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จํานวน 18 คน  

ผลการศึกษาพบวา 1) ทุนทางสังคมของชุมชน คือ อัตลักษณวิถีวัฒนธรรมลาวคร่ัง      
การพึ่งตนเอง และการมีสวนรวมของชุมชน 2) จุดแข็งของชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี      
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คือ การบูรณาการวัฒนธรรมของชุมชนกับการทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ที่นาสนใจ การออกแบบ
ตกแตงสถานที่อยางสวยงาม แตอยางไรก็ตาม ผลิตภัณฑชุมชน การประชาสัมพันธ และการ
บริหารจัดการยังคงเปนจุดออนที่ควรไดรับการพัฒนา นอกจากนี้ การแขงขันของตลาดการ
ทองเที่ยว และสถานการณการแพรระบาดของไวรัส COVID-19 เปนความทาทายที่สําคัญในการ
บริหารจัดการของชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี และ 3) แนวทางในการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี ประกอบดวย (1) การประยุกตวิถีชุมชนเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว (2) การพัฒนา
ความรวมมือกับหนวยงานภาครัฐในการสงเสริมการทองเที่ยว (3) การตกแตงสภาพแวดลอมเพื่อ
เปนจุดถายภาพของนักทองเที่ยว (4) การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ และการจัดโซนของตลาด
ชุมชน (5) พัฒนาการประชาสัมพันธผานส่ือสังคม Online 6) พัฒนาการมีสวนรวมในการบริหาร
จัดการการทองเที่ยวที่ยั่งยืน (7) พัฒนามาตรการปองกันการแพรระบาด COVID-19 (8) การ
จัดทํายุทธศาสตรการทองเที่ยวของชุมชน และ (9) สงเสริมการมีสวนรวมของเยาชนในการ
ทองเที่ยวของชุมชน 
 
คําสําคัญ:  ชุมชนทองเที่ยว; OTOP นวัตวิถี; จังหวัดนครสวรรค 
 

Abstract 
 

The purposes of this current research were to study the social capital of Ban 
Nongkradooknuea located in Nong Nom Wua subdistrict, Lat Yao, Nakhonsawan 
province and analyze the task environment of community-based tourism OTOP lifestyle 
innovation, and propose approaches in developing community-based tourism OTOP 
lifestyle innovation “Mee-Daek Market” of Ban Nongkradooknuea located in Nong Nom 
Wua subdistrict, Lat Yao, Nakhonsawan province. Data was collected through document 
analysis, reports, field observation, and in-depth interview. Eighteen informants 
administering the community-based tourism OTOP lifestyle innovation participated in 
the interview.  

The research findings revealed as follows: 1) Social capital of the community 
studied shows the Lao Khang people’s identities and cultures,  self-sufficiency and 
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participation. 2) Strengths of community-based tourism OTOP lifestyle innovation is the 
interesting integration of cultures with the tourism OTOP lifestyle innovation. The 
community areas are decorated attractively. however community’s products, public 
relations and management It is still a weak point that should be developed. Besides, 
tourism economics competitiveness and the COVID-19 pandemic appear as the 
significant challenges that affect the management of the Community-based tourism 
OTOP lifestyle innovation. And 3) In developing the OTOP Inno-Life Tourism-Based 
community, the model explored composes of (1) Applying communities’ traditions to 
promote tourism, (2) Developing cooperating with public sectors to promote tourism, 
(3) Garnishing the surroundings as for tourists’ photo spots, (4) Increasing the quality of 
products and market areas arrangement, (5) Encouraging online public relations,             
(6) Develop participation in sustainable tourism management, (7) Strengthening the 
COVID-19 pandemic preventive measures, (8) Constructing tourism strategies of the 
communities, and (9) Engaging youths in community tourism. 
 
Keywords: community-based tourism; OTOP lifestyle innovation; Nakhonsawan 
 

1. บทนํา  
หลักการสําคัญของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับที่ 12 (พ.ศ. 2560-

2564) คือ “หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” เพื่อบูรณาการการพัฒนาในทุกมิติอยาง
สมเหตุสมผล มีความพอประมาณ และมีระบบภูมิคุมกันและการบริหารจัดการความเส่ียงที่ดีซึ่ง
เปนเงื่อนไขจําเปนสําหรับการพัฒนาที่ยั่งยืนโดยมุงเนนการพัฒนาคนใหมีความเปนคนที่สมบูรณ 
สังคมไทยเปนสังคมคุณภาพ สรางโอกาสและมีที่ยืนใหกับทุกคนในสังคมไดดําเนินชีวิตที่ดีมี
ความสุขและอยูรวมกันอยางสมานฉันท มีเสถียรภาพ การกระจายความมั่งค่ังอยางทั่วถึงและเปน
ธรรม เปนการเติบโตที่เปนมิตรกับส่ิงแวดลอม รักษาความหลากหลายทางชีวภาพ ชุมชนวิถีชีวิต 
คานิยม ประเพณีและวัฒนธรรม ทั้งนี้ ยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศจึงมีความสัมพันธกับการนํา 
“หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง” และ “หลักการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจที่ลดความ   
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เหล่ือมลํ้าและขับเคล่ือนการเจริญเติบโต จากการเพิ่มผลิตภาพการผลิตบนฐานของการใช       
ภูมิปญญาและนวัตกรรม” คือยุทธศาสตรที่ 1 การเสริมสรางและพัฒนาศักยภาพมนุษยใน
ประเด็นที่ 2 การสรางชุมชนเขมแข็งใหเปนพลังรวมทางสังคมในการสนับสนุนการพัฒนาและ
พรอมรับผลประโยชนจากการพัฒนา และ ยุทธศาสตรที่ 2 การสรางความเปนธรรมลดความ
เหล่ือมลํ้าในสังคม คือ 1) การเสริมสรางการเสริมสรางศักยภาพชุมชนเพื่อนําไปสูการแกไข
ปญหาในพื้นที่ การตอยอดองคความรูไปสูเชิงพาณิชย 2) การพัฒนาเศรษฐกิจชุมชน ไดแก การ
ประกอบอาชีพของผูประกอบการระดับชุมชน การสรางความรวมมือกับภาคเอกชนและ
สถาบันการศึกษาในการรวมกันพัฒนาความรูเชิงทฤษฎีและสามารถนําไปประยุกตใชในทาง
ปฏิบัติเพื่อการสรางองคความรูรูปแบบการจัดการในการเพิ่มสรางศักยภาพการบริหารจัดการ
ใหกับชุมชนในการประกอบธุรกิจ และการสงเสริมการทองเที่ยวทองถ่ินและการทองเที่ยวเชิง
อนุรักษในชุมชน อีกทั้ง ยุทธศาสตรที่ 3 การสรางความเขมแข็งทางเศรษฐกิจและแขงขันไดอยาง
ยั่งยืน มีแนวทางเสริมสรางขีดความสามารถการแขงขันในเชิงธุรกิจของภาคบริการ (สํานักงาน
คณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2563) 

โครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เปนโครงการขับเคล่ือนการพัฒนาเศรษฐกิจ
ฐานราก ตามเปาหมายยุทธศาสตรชาติ 20 ป (พ.ศ. 2561-2580) และแผนพัฒนาเศรษฐกิจและ
สังคมแหงชาติฉบับที่ 12 โดยเร่ิมขับเคล่ือนการดําเนินงานในป พ.ศ. 2561 โดยบูรณาการกับ
โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) ที่เร่ิมต้ังแตป พ.ศ. 2544 ซึ่งตลอดระยะเวลา 16 ป 
ไดมีการสงเสริมยกระดับผลิตภัณฑ และพัฒนาชองทางการตลาดที่หลากหลาย แตอยางไรก็ตาม
คนในชุมชนสวนใหญยังไมสามารถแขงขันได ตองออกไปขายสินคาตามที่ตางๆ อีกทั้ง รายไดสวน
ใหญตกอยูกับผูประกอบการคนเดียว หรือบางกลุมเล็กไมกระจายถึงประชาชนกลุมใหญในชุมชน
อยางแทจริง ทําใหการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากไมประสบผลสัมฤทธ์ิเทาที่ควร ดังนั้น จึงมี
การปรับเปล่ียนจากการผลักดันการขายสินคา OTOP ออกจากชุมชนเพียงดานเดียวสูการเพิ่ม
ชองทางสรางรายไดตามความตองการ (Demand driven local economy) โดยการขายสินคา
อยูในชุมชน ที่มาจากการทองเที่ยวโดยใชเสนห ภูมิปญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม และความคิด
สรางสรรคแปลงเปนรายได รวมทั้งมีการเช่ือมโยงเสนทางทองเที่ยวระดับชุมชนที่มีเสนหดึงดูด 
และมีคุณคาเพียงพอใหนักทองเที่ยวเขามาเยี่ยมเยือนและใชจายเงินในทุกกิจกรรมของชุมชน    
ซึ่งรายไดจะกระจายอยูกับคนในชุมชน ทุกคนมีความสุข เปนการสรางความเขมแข็งใหกับชุมชน 
และเปนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากอยางแทจริง (กรมการพัฒนาชุมชน, 2561) 
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ทุนทางสังคมเปนชุดความสัมพันธ  (Set of relationship) ของคุณคา ความเช่ือ 
อุดมการณ ภูมิปญญา ประเพณี ตลอดจนทรัพยากรธรรมชาติ ที่มีความสําคัญตอเศรษฐกิจสังคม 
ทั้งนี้ Uslaner (2001) แบงประเภททุนทางสังคมวาสามารถแบงออกเปน 2 ลักษณะ คือ ทุนทาง
สังคมเชิงโครงสราง และ ทุนทางสังคมเชิงการรับรู โดย Bourdieu (1977) อธิบายถึงความสําคัญ
ของทุนทางสังคมคือความสมานฉันททางสังคม รวมถึงความสัมพันธระหวางทุนทางสังคมกับ
เร่ืองอํานาจ แบงออกเปน 4 ประเภท ประกอบดวย 1) ทุนทางเศรษฐกิจ (Economic capital) 
ซึ่งหมายถึงทุนที่อยูในรูปของตัวเงิน หรือส่ิงที่สามารถแปลงเปนตัวเงินได 2) ทุนทางวัฒนธรรม 
(Culture capital) เปนทุนที่อยูในรูปของวัตถุ หรือส่ิงที่เปนรูปธรรม (Objectified state) เชน 
ภาพวาด งานเขียน วัตถุโบราณ ฯลฯ ซึ่งเปนสัญลักษณที่สะทอนใหเห็นถึงชุดความเช่ือ 3) ทุน
ทางสังคม (Social capital) เปนเครือขายของความสัมพันธที่คนในเครือขายมีความไววางใจตอ
กัน และ 4) ทุนทางสัญลักษณ (Symbolic capital) ไดแก สถานภาพ ช่ือเสียง หรือการ ไดรับ
การยอมรับจากบุคคลอื่น ซึ่งสงผลทําใหเจาของทุนเกิดความไดเปรียบ และเกิดเปนผลประโยชน
ตาง ๆ ตามมา ภาศิณี โกมลมิศร, ปณณวิชญ แสงหลา, และ ชัญญชญา ธรรมาเวทย (2562) 
อธิบายวา การพัฒนานวัตวิถีชุมชนตองคํานึงถึงเอกลักษณ สังคม วัฒนธรรม องคประกอบสําคัญ
ของการพัฒนานวัตวิถีที่แตละชุมชนพึงมีองคประกอบสําคัญ 3 องคประกอบไดแก 1) ศักยภาพ
คน ซึ่งคนในชุมชนตองรูจักวิถีชีวิตด้ังเดิมของตนเองเพื่อความพรอมในการบอกเลาขอมูล มีความ
สามัคคี มีสวนในการรวมคิด รวมวางแผนดําเนินการ 2) ศักยภาพพื้นที่ ทรัพยากรธรรมชาติและ
วัฒนธรรมประเพณี ภูมิปญญาทองถ่ินที่สืบทอดตอกันมาของคนในชุมชนสามารถนํามาจัดการได
อยางคุมคาและยั่งยืน และ 3) ศักยภาพดานการจัดการ ชุมชนจะตองมีผูนําเปนที่ยอมรับมี
ความคิด วิสัยทัศน ความเขาใจในการพัฒนา สอดคลองกับ พระปลัดประพจน อยูสําราญ และ
รัชฎาพร เกตรนนท แนวแหงธรรม (2561) ไดศึกษาวิจัยการพัฒนารูปแบบการจัดการทุนทาง
สังคมเพื่อการพัฒนาชุมชนอยางยั่งยืน โดยพบวา องคประกอบของทุนทางสังคมเพื่อการพัฒนา
ชุมชนอยางยั่งยืน ประกอบดวย 1) ดานทุนมนุษย 2) ดานทุนสังคม 3) ดานทุนกายภาพ           
4) ดานทุนธรรมชาติ 5) ดานทุนการเงิน และ 6) ดานทุนภูมิปญญา และวัฒนธรรม 

จังหวัดนครสวรรคเปนจังหวัดที่ต้ังอยูระหวางภาคกลางและภาคเหนือซึ่งเปน “ประตู     
สูภาคเหนือ” และเปนศูนยกลางการคมนาคมที่สําคัญของภาคเหนือตอนลาง นอกจากนี้ ยังมี
แหลงทองเที่ยวที่หลากหลายที่สามารถดึงดูดนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตางประเทศใหเขา
มาทองเที่ยวในจังหวัดนครสวรรคไดเปนอยางดี โดยเฉพาะอยางยิ่ง บานหนองกระดูกเนื้อ ตําบล
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หนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค เปนชุมชนที่มีความโดดเดนดานวิถีวัฒนธรรม 
และไดรับการสงเสริมการดําเนินงานตามโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีของจังหวัด
นครสวรรค โดยใชช่ือวา “ตลาดมีแดก” ชุมชนบานหนองกระดูกเนื้อ ตําบลหนองนมวัว อําเภอ
ลาดยาว จังหวัดนครสวรรค แตอยางไรก็ตามในการดําเนินงานตามโครงการชุมชนทองเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี ยังคงประสบปญหาในการพัฒนาเพื่อใหเกิดความยังยืนของการดําเนินงานสูการ
พัฒนาเศรษฐกิจฐานรากใหเขมแข็งอยางแทจริง (สํานักงานจังหวัดนครสวรรค, 2562) 

จากความเปนมาของการขับเคล่ือนการพัฒนาชุมชนตามยุทธศาสตรชาติ และ
แผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ อีกทั้ง แนวคิดทุนทางสังคมที่สัมพันธกับการขับเคล่ือน
โครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี และสภาพปญหาที่เกิดข้ึน จึงทําใหผูวิจัยมีความสนใจ
ในการศึกษาวิจัยเพื่อคนหาทุนทางสังคมที่สําคัญของชุมชนบานหนองกระดูกเนื้อ ตําบล       
หนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค วิเคราะหสภาพแวดลอมหรือศักยภาพ สูการ
นําเสนอแนวทางในการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ของ “ตลาดมีแดก” บาน       
หนองกระดูกเนื้อ ตําบลหนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค อันจะนําไปสูการปรับใช
เพื่อการดําเนินงานและสรางรายไดแกชุมชนที่ยั่งยืน ตอไป 
 
2. วัตถุประสงคของการวิจัย 

1. เพื่อศึกษาทุนทางสังคมที่สําคัญในการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี “ตลาด
มีแดก” บานหนองกระดูกเนื้อ ตําบลหนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค 

2. เพื่อวิเคราะหสภาพแวดลอมในการดําเนินงานชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี “ตลาด
มีแดก” บานหนองกระดูกเนื้อ ตําบลหนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค 

3. เพื่อเสนอแนวทางในการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี “ตลาดมีแดก” บาน
หนองกระดูกเนื้อ ตําบลหนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค 

 
3. วิธีดําเนินการวิจัย 

1. กลุมตัวอยางที่ใชในการศึกษาวิจัย ประชาชนผูมีสวนเกี่ยวของกับการดําเนินงาน

ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี “ตลาดมีแดก” บานหนองกระดูกเนื้อ ตําบลหนองนมวัว อําเภอ

ลาดยาว จังหวัดนครสวรรค ประกอบดวย ผูบริหารองคกรปกครองสวนทองถ่ิน ผูนําชุมชน 



 
   
ปท่ี 4 ฉบับท่ี 4 (ตุลาคม – ธันวาคม 2564)              วารสารวิชาการวิทยาลัยบริหารศาสตร  111   

 
 

ปราชญชาวบาน ผูนําดานวัฒนธรรมชุมชน ผูแทนคณะกรรมการบริหารโครงการชุมชนทองเที่ยว 

OTOP นวัตวิถี จํานวน 18 คน เปนผูใหขอมูลสําคัญ (Key Informants) โดยใชวิธีการสุมแบบ

เจาะจง (Purposive sampling) 

2. เคร่ืองมือที่ใชในการวิจัย เปนแบบสัมภาษณกึ่งโครงสราง และแบบบันทึกการสนทนา

กลุม 

3. การเก็บรวบรวมขอมูล ดําเนินการรวบรวมขอมูลจากเอกสาร รายงาน ขอมูล

สารสนเทศ และการสังเกตการณ (Observation) ในพื้นที่ การสัมภาษณเชิงลึก (Indepth 

Interview) และการสนทนากลุม (Focus group) 

4. การวิเคราะหขอมูล ผูวิจัยดําเนินการวิเคราะหขอมูลจากเอกสาร รายงาน ขอมูล

สารสนเทศ การสํารวจสังเกตการณในพื้นที่ การวิเคราะหเนื้อหา (Content Analysis) และการ

วิเคราะห SWOT Analysis และ TOWS Matrix 

 

4. สรุปผลการวิจัย 
1. ทุนทางสังคมท่ีสําคัญในการพัฒนาชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี “ตลาด        

มีแดก” บานหนองกระดูกเนื้อ ตําบลหนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค พบวา 
1.1 ทุนทางวัฒนธรรม ชุมชนบานหนองกระดูกเนื้อ มีวิถีชีวิตแบบเกษตรกรรม และนับ

ถือศาสนาพุทธ มีวิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม และการสืบทอดประเพณี จากรุนสูรุน พื้นฐานสวน
ใหญมีความสัมพันธกับประเพณีวัฒนธรรมที่ผูกพันกับพระพุทธศาสนา เชน การทําบุญในวันพระ 
และวันสําคัญทางพระพุทธศาสนา เชน พิธีสวดมนตขามป พิธีตักบาตรขาวสารอาหารแหง พิธี
ทําบุญสลากภัต วันเขาพรรษา วันออกพรรษา วันมาฆบูชา วันวิสาขบูชา และวันอาสาฬหบูชา 
เปนตน นอกจากนี้ยังมีประเพณีสําคัญคือ ประเพณี “บุญคูณ ลานสูขวัญขาว” 

1.2 ทุนมนุษย ชุมชนบานหนองกระดูกเนื้อ มีปราชญชาวบานเปนทุนมนุษยสําคัญของ
ชุมชนในการสืบสานภูมิปญญาดานตางๆ ไดแก ปราชญดานวัฒนธรรมลาวคร่ัง ปราชญดาน
ดนตรีแคนประยุกตและจักสาน ปราชญดานการทําไมกวาดกานมะพราว และปราชญดานชาง    
ตีเหล็ก นอกจากนี้ยังมี พระมหาสุภัค วิรโช เจาอาวาสวัดหนองกระดูกเนื้อ ที่ไดรับการเชิดชู
เกียรติดานถายทอดภูมิปญญาทองถ่ินดีเดน ประเพณี/วัฒนธรรม 
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1.3 ทุนทางสังคม ชุมชนบานหนองกระดูกเนื้อสวนใหญอยูรวมกันอยางพึ่งพาอาศัย
กัน มีการรวมกลุมอาชีพ เพื่อสรางรายไดในชุมชน เชน กลุมตะกราเชือกฟาง กลุมเล้ียงไก      
กลุมปลูกมะนาวในวงบอ กลุมแปรรูปผลิตทางการเกษตร และ กลุมน้ํายาเอนกประสงค มีวิถี
ดํารงชีวิตตามหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง อีกทั้งมีกระบวนการเรียนรูและการพัฒนาแบบ
พึ่งตนเอง เพื่อใหเกิดความเขมแข็งของชุมชนอยางยั่งยืน 

1.4 ทุนทางกายภาพ ชุมชนบานหนองกระดูกเนื้อมีสถานที่สําคัญ ประกอบดวย 
โรงเรียนบานหนองกระดูกเนื้อ ศูนยพัฒนาเด็กเล็กบานหนองกระดูกเนื้อ วัดหนองกระดูกเนื้อ 
โรงพยาบาลสงเสริมสุขภาพประจําตําบล ตลอดจนน้ําประปาจากการประปาสวนภูมิภาค และ
แหลงน้ําสาธารณะโดยมีน้ําเฉพาะเพื่อการเกษตรในฤดูน้ําหลาก  

2. ผลการวิเคราะหสภาพแวดลอมภายใน และภายนอก (SWOT Analysis) การ
ดําเนินงานชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี “ตลาดมีแดก” บานหนองกระดูกเนื้อ ตําบล
หนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค พบวา 

2.1 ดานจุดแข็ง ตลาดมีแดก มีการดําเนินงานซึ่งเกิดจากความรวมมือของคนใน
ชุมชนที่เขมแข็งและการมีสวนรวม โดยเฉพาะอยางยิ่งความมุงมั่นในการสืบสานวัฒนธรรม      
วิถีชุมชนชาวลาวคร่ัง นอกจากนี้ ชุมชนมีวิถีชาวลาวคร่ัง ตลอดจนประเพณี วัฒนธรรม เกี่ยวเนื่อง
กับพระพุทธศาสนา และมีประเพณีสําคัญคือ ประเพณี “บุญคูณ ลานสูขวัญขาว” ที่เปน         
อัตลักษณสําคัญของชุมชน ในสวนการออกแบบตกแตงตลาดสามารถสรางความนาสนใจ มีความ
สวยงาม และสะทอนวัฒนธรรมวิถีชาวลาวคร่ัง เชน การนําตุง และการนําลวดลายผามาใชใน
การประดับตกแตงบริเวณโดยรอบตลาด และการจัดบูรณากิจกรรมประเพณี วัฒนธรรมวิถีชุมชน
ลาวคร่ังในการดําเนินงานที่สามารถสรางความนาสนใจแกผูมาเยือน และมีการจัดทําเพจ 
Facebook ในการประชาสัมพันธ และมีการดําเนินงานโดยคณะกรรมการดําเนินงานชัดเจน 
ตามแนวปฏิบัติงานของโครงการซึ่งเกิดจากพื้นฐานความเขมแข็งของชุมชน 

2.2 ดานจุดออน แนวโนมการสูญหายของวิถีและวัฒนธรรมเนื่องจากขาดการสืบสาน
จากเยาวชนคนรุนใหม นอกจากนี้ สถานที่ ต้ังของ “ตลาดมีแดก” บานหนองกระดูกเนื้อ            
มีระยะทางหางจากตัวเมืองนครสวรรค จึงคอนขางมีขอจํากัดดานระยะทางของนักทองเที่ยว 
นอกจากนี้ ยังคงพบวาถึงแมสินคาชุมชนสวนใหญเปนอาหารพื้นถ่ินที่สามารถสะทอนวัฒนธรรม
ดานอาหารไดเปนอยางดี แตบรรจุภัณฑก็ยังขาดความนาสนใจที่สามารถสรางมูลคาเพิ่มใหแกตัว
สินคา อีกทั้งการวางผังจัดโซนภายในตลาดไมชัดเจน และการประชาสัมพันธยังขาดความ
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นาสนใจทั้งในสวนของ Content และรูปภาพที่ยังไมสามารถดึงดูดนักทองเที่ยวไดอยางมี
ประสิทธิภาพ อีกทั้ง ขาดการจัดทํายุทธศาสตร และความรูการบริหารจัดการดานการทองเที่ยว
เพื่อเสริมศักยภาพในการแขงขันและความที่ยั่งยืน 

2.4 ดานโอกาส รัฐบาลมีนโยบายการเสริมสรางความเขมแข็งของชุมชน อีกทั้ง 
หนวยงานราชการในจังหวัดยังใหการสนับสนุนการยกระดับเศรษฐกิจชุมชนฐานรากโดยมีการ
บรรจุโครงการงบประมาณในการพัฒนา นอกจากนี้ กระแสนิยมของนักทองเที่ยวใหความสนใจ
กับวิถีชุมชนที่คงเอกลักษณของประเพณี วัฒนธรรม และการอนุรักษวิถีการดําเนินชีวิตในอดีต 
และการไดรับประสบการณจากการทองเที่ยวผานการสัมผัสวิถีชีวิต และประเพณีทองถ่ิน 
นอกจากนี้ จากความกาวหนาของเทคโนโลยีโดยเฉพาะส่ือสังคมออนไลนยังสามารถนํามาใช
ประโยชนในการสรางการรับรูของนักทองเที่ยวไดในวงกวางอยางมีประสิทธิภาพ 

2.5 ดานอุปสรรค การใหการสนับสนุนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีของหนวยงาน
ภาครัฐยังมีขอจํากัดจากระเบียบการเงินการคลัง และสถานการณทางเศรษฐกิจ และ             
การทองเที่ยวเกิดการหยุดชะงักจากผลกระทบของการแพรระบาดของเช้ือไวรัส COVID-19 
นอกจากนี้ การพัฒนาอยางตอเนื่องของเทคโนโลยีส่ือสังคมออนไลนที่มีชองทางใหมๆ อยู
ตลอดเวลาอาจทําใหเกิดอุปสรรคในการดําเนินงานของชุมชนที่ตองพัฒนาทักษะและความรูเพื่อ
เขาถึงชองทางการส่ือสารใหมๆ อยางตอเนื่อง 
 3. ผลการวิเคราะห TOWS Matrix โดยนําจุดแข็ง จุดออน โอกาส และอุปสรรคมา
พิจารณา พบวา ประกอบดวย กลยุทธเชิงรุก กลยุทธเชิงปองกัน กลยุทธเชิงแกไข และกลยุทธ
เชิงรับ ที่สามารถนําไปสูการนําเสนอแนวทางการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี      
“ตลาดมีแดก” บานหนองกระดูกเนื้อ ตําบลหนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค      
ดังตารางที่ 1 
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ตารางท่ี 1 การวิเคราะห TOWS Matrix 
 Strength (S) จุดแข็ง 

1. ความเขมแขง็และการมีสวนรวมของ

คนในชุมชน 

2. ชุมชนมีอัตลักษณทางวัฒนธรรม 

อาหาร และวิถีชาวลาวคร่ัง 

3. การบูรณาการประเพณีวัฒนธรรมวิถี

ชุมชนลาวคร่ังรวมกับตลาดนวัตวิถี 

4. การออกแบบตกแตงตลาดมีความ

นาสนใจ สวยงาม และสะทอน

วัฒนธรรม 

5. มีโครงสรางคณะกรรมการดําเนินงาน

ชัดเจน 

Weakness (W) จุดออน 

1. การสูญหายของวิถวัีฒนธรรม 

2. สถานที่มีความหางไกลจากตัวเมือง 

3. ผลิตภัณฑ  และบรรจุภัณฑของ

ชุมชนขาดความนาสนใจ 

4. การวางผังจัดโซนภายในตลาดไม

ชัดเจน 

5. การประชาสัมพันธยังไมสามารถ

ดึงดูดนักทองเที่ยวไดอยางตอเน่ือง 

6. ยุ ท ธ ศ า ส ต ร ก า ร พั ฒ น า ก า ร

ทองเที่ยวของชุมชนยังไมชัดเจน 

7. ขาดความรูการบริหารจัดการดาน

การทองเที่ยวที่ย่ังยืน 

Opportunity (O) โอกาส 

1. นโยบายสงเสริมการทองเที่ยวชุมชน 

2. หนวยงานราชการในจังหวัดใหการ

สนับสนุนการยกระดับเศรษฐกิจ

ชุมชนฐานราก 

3. นักทองเที่ยวใหความสนใจการ

ทองเที่ยววิถีชุมชน ถายภาพเช็คอิน 

4. สื่อสังคมออนไลนสามารถสรางการ

รับรูการทองเที่ยวไดในวงกวาง 

SO (กลยุทธเชิงรุก)  

S2, 3 - O1, 3 ประยุกตกิจกรรมเชิง 

วัฒนธรรม และวิถีชุมชนสงเสริมการ

ทองเที่ยว 

S1, 5 - O1, 2 บูรณาการความรวมมือ

กับหนวยงานภาครัฐในการพัฒนาการ

ทองเที่ยวของชุมชน 

S4, - O4, 5 พัฒนาการจัดแตง

สภาพแวดลอมที่สะทอนวัฒนธรรมเพื่อ

เปนจุดถายภาพของนักทองเที่ยว 

WO (กลยุทธเชิงแกไข) 

W3, - O3 พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ 

และการจัดโซนของตลาดชุมชนโดยใช

แนวคิดการตลาดเฉพาะกลุม 

W5, - O4 พัฒนาการประชาสัมพันธ

ผานสื่อสังคม Online 

Threats (T) อุปสรรค 

1. ความตอเน่ืองในการสนับสนุนการ

ขับเคลื่อนโครงการชุมชนทองเที่ยว 

OTOP นวัตวิถี 

2. ขอจํากัดของระเบียบการเงินการคลัง 

3. แนวโนมการชะลอตัวของเศรษฐกิจ 

4. การแขงขันในกิจกรรมการทองเที่ยว

ทั้งภายใน และภายนอกจังหวัด 

5. แนวโนมของสถานการณการแพร

ระบาดของไวรัส COVID-19 

ST (กลยุทธเชิงปองกัน) 

S1, - T1 พัฒนาการมีสวนรวมของทุก

ภาคสวนในชุมชนในการบริหารจัดการ

การทองเที่ยวที่ย่ังยืน  

S1, - T5 พัฒนามาตรการปองกันการ

แพรระบาด COVID-19 ในการ

ทองเที่ยวเพื่อความมั่นใจของ

นักทองเที่ยว 

 

WT (กลยุทธเชิงรับ) 

W6, - T1, 3, 4 จัดทํายุทธศาสตรการ

ทองเที่ยวของชุมชน 

W1, - T4 สงเสริมการมีสวนรวมของ

เยาวชนในการทองเที่ยวของชุมชนทั้ง

ดานกิจกรรมการทองเที่ยว และการมี

สวนรวมในการดําเนินงานดานตางๆ 
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 4. แนวทางการพัฒนาชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี “ตลาดมีแดก” บานหนอง
กระดูกเนื้อ ตําบลหนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค ภายหลังการวิเคราะหโดย 
TOWS Matrix พบวา มี 9 แนวทางที่สําคัญประกอบดวย 1) ประยุกตกิจกรรมเชิงวัฒนธรรม 
ตลอดจนวิถีชุมชนเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว 2) บูรณาการความรวมมือกับหนวยงานภาครัฐใน
การพัฒนาการทองเที่ยวของชุมชน 3) พัฒนาการจัดแตงสภาพแวดลอมที่สวยงาม และสะทอน
วัฒนธรรมเพื่อเปนจุดถายภาพของนักทองเที่ยว 4) พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ และการจัดโซนของ
ตลาดชุมชนโดยใชแนวคิดการตลาดเฉพาะกลุม 5) พัฒนาการประชาสัมพันธผานส่ือสังคม 
Online 6) พัฒนาการมีสวนรวมของทุกภาคสวนในชุมชนในการบริหารจัดการการทองเที่ยวที่
ยั่ งยืน 7) พัฒนามาตรการปองกันการแพรระบาด COVID-19 เพื่อสรางความม่ันใจของ
นักทองเที่ยว 8) จัดทํายุทธศาสตรการทองเที่ยวของชุมชน และ 9) สงเสริมการมีสวนรวมของ   
เยาชนในการทองเที่ยวของชุมชนทั้งดานกิจกรรมการทองเที่ยว และการมีสวนรวมในการ
ดําเนินงานดานตางๆ 
 
5. อภิปรายผลการวิจัย 

1. บานหนองกระดูกเนื้อ ตําบลหนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค มีทุนทาง
สังคมที่สําคัญ ประกอบดวย ทุนทางวัฒนธรรม ทุนมนุษย ทุนทางสังคม และทุนทางกายภาพ 
โดยมีวิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม ที่สัมพันธกับพระพุทธศาสนา อีกทั้ง ประเพณี “บุญคูณ      
ลานสูขวัญขาว” ที่เปนประเพณีสําคัญของชุมชน นอกจากนี้ ชุมชนมีปราชญชาวบานในการ    
สืบสานภูมิปญญาดานตาง ๆ ไดแก ปราชญดานวัฒนธรรมลาวคร่ัง ปราชญดานดนตรีแคน
ประยุกต และ จักสาน ปราชญดานการทําไมกวาดกานมะพราว และปราชญดานชางตีเหล็ก 
ชุมชนมีการอยูรวมกันอยางพึ่งพาอาศัยกัน การรวมกลุมอาชีพ ดํารงชีวิตตามหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง อีกทั้งมีกระบวนการเรียนรูและการพัฒนาแบบพึ่งตนเอง เพื่อใหเกิดความ
เขมแข็งของชุมชนอยางยั่งยืน ทั้งนี้ แสดงใหเห็นวาการกอเกิดทุนทางสังคมเกิดจากฐานคติ
แนวคิดสังคมวิทยาซึ่งเปนความสัมพันธระหวางผูคนที่อยูอาศัยในสังคม สอดคลองกับ Baker 
(1990) ที่อธิบายวา ทุนทางสังคมเกิดจากโครงสรางสังคมที่มีรูปแบบเฉพาะ และมีการนํามาใช
เพ่ือแสวงหาประโยชนใหแกสมาชิกของสังคม ซึ่งมุมมองทางเศรษฐศาสตรมองวาทุนทางสังคม
สามารถนําไปสูการสรางผลประโยชนได ดังที่ Putnam (1993) อธิบายวา ทุนทางสังคม คือ 
รูปแบบความสัมพันธทางสังคม หรือโครงสรางทางสังคมที่สามารถแสวงหาผลประโยชนจาก
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ความไวเนื้อเช่ือใจ ดังนั้น การนําแนวคิดทุนทางสังคมมาใชเพื่อการสรางความเขมแข็งเชิง
เศรษฐกิจของชุมชนฐานราก โดยผนวกกับกิจกรรมการทองเที่ยวในโครงการชุมชนทองเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี จึงเปนแนวทางที่สําคัญในการสรางรายไดแกชุมชน ซึ่งทุนทางสังคมของบาน
หนองกระดูกเนื้อเปนพื้นฐานสําคัญในการดําเนินการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี “ตลาด    
มีแดก” ซึ่งสอดคลองกับผลการศึกษาวิจัยของ พุทธธิดา มากพูน (2562) ไดศึกษาวิจัย ทุนทาง
สังคมกับการจัดการทองเที่ยวดานวัฒนธรรมของชุมชนไทย จีน บานชากแงว จังหวัดชลบุรี โดย
ผลของการศึกษาวิจัยพบวา ชุมชนไทย จีน บานชากแงว จังหวัดชลบุรี เปนแหลงทองเที่ยวชุมชน
จีนโบราณที่ยังรักษาวิถีชีวิต วัฒนธรรมเดิมชองชุมชนที่มีการต้ังถ่ินฐานมายาวนานกวา 100 ป    
มีการอยูรวมกันในชุมชนที่เกื้อกูล การต้ังถ่ินฐานของชุมชนสะทอนการผสมผสานมรดกทาง
วัฒนธรรมที่เปนเอกลักษณสําคัญ มีสถาปตยกรรมที่เปนเอกลักษณเฉพาะถ่ิน มีวัฒนธรรม
ประเพณีที่สืบทอดและภูมิปญญาดานอาหาร และจากผลที่ชุมชนบุคคลที่มีศักยภาพจึงไดนําพา
ชุมชนใหเกิดการเปล่ียนแปลงที่สรางสรรค และพัฒนาชุมชนที่เขมแข็ง มีการจัดการทองเที่ยว   
เชิงวัฒนธรรมอยางมีประสิทธิภาพ และสอดคลองกับการศึกษาของ นกยูง อนุสุเรนทร และ 
กฤชวรรธน โลวัชรินทร (2562) ที่ศึกษาการประเมินผลสัมฤทธ์ิของโครงการชุมชนทองเที่ยว 
OTOP นวัตวิถีภายใตโครงการไทยนิยม ยั่งยืน ในพื้นที่จังหวัดขอนแกน โดยพบวา จากการ
ดําเนินงานโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี มีการกระจายรายไดและหมุนเวียนในชุมชน 
กระตุนเศรษฐกิจฐานราก โดยพบวา ในเดือนพฤศจิกายน 2561 ทั้ง 4 หมูบานมีอัตรารายได
เพ่ิมข้ึนสูงกวาเดือนอื่น ๆ เนื่องจากมีการเปดตัวชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี โดยมีกิจกรรม
การตอนรับนักทองเที่ยวและส่ือตาง ๆ เขาเยี่ยมชมชุมชนทองเที่ยวของทั้ง 4 หมูบาน จึงทําใหมี
รายไดที่เกิดจากการทองเที่ยวที่สูงกวาเดือนอื่น ๆ  

2. การดําเนินการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี “ตลาดมีแดก” บานหนองกระดูกเนื้อ 
ตําบลหนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค พบวา ชุมชนมีการดําเนินงานซึ่งเกิดจาก
ความรวมมือของคนในชุมชนที่เขมแข็ง มีวิถีชาวลาวคร่ัง ตลอดจนประเพณี วัฒนธรรม โดยเฉพาะ 
ประเพณี “บุญคูณ ลานสูขวัญขาว” ที่เปนอัตลักษณสําคัญของชุมชน มีการประดับตกแตง
บริเวณโดยรอบตลาด และการบูรณากิจกรรมประเพณี วัฒนธรรมวิถีชุมชนลาวคร่ังที่สามารถ
สรางความนาสนใจแกผูมาเยือน และมีการจัดทําเพจ Facebook ในการประชาสัมพันธ             
มีคณะกรรมการดําเนินงานตามแนวปฏิบัติงานของโครงการซึ่งเกิดจากพื้นฐานความเขมแข็งของ
ชุมชน แตอยางไรก็ยังพบวา ปญหาการสูญหายของวิถีและวัฒนธรรมเนื่องจากขาดการสืบสาน
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จากเยาวชนคนรุนใหมยังคงเปนประเด็นสําคัญในอนาคต อีกทั้ง ขอจํากัดของระยะทางที่หางจาก
ตัวเมืองนครสวรรค จึงสงผลกระทบตอความสะดวกในการเดินทางของนักทองเที่ยว นอกจากนี้ 
ยังคงพบวาบรรจุภัณฑของสินคาชุมชนก็ยังขาดความนาสนใจที่สามารถสรางมูลคาเพิ่มใหแกตัว
สินคา อีกทั้งการวางผังจัดโซนภายในตลาดไมชัดเจน ขาดการจัดทํายุทธศาสตร และความรูการ
บริหารจัดการดานการทองเที่ยว ซึ่งจากขอมูลการดําเนินการดังกลาวมีความสอดคลองกับ
หลักการของโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ที่สงเสริมใหชุมชนมีการขายสินคาใน
ชุมชน ที่มาจากการทองเที่ยว โดยใชเสนห ภูมิปญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม และความคิดสรางสรรค
แปลงเปนรายได เปนชุมชนทองเที่ยวที่เปนเจาบานที่ดี มีการเช่ือมโยงเสนทางทองเที่ยวระดับ
ชุมชน ที่มีเสนหดึงดูด และมีคุณคาเพียงพอใหนักทองเที่ยวเขามาเยี่ยมเยือน เปนการนําศักยภาพ
ของชุมชนทั้งตนทุนดานธรรมชาติส่ิงแวดลอม และ ตนทุนดานศิลปวัฒนธรรมและภูมิปญญามา
เปนหัวใจในการขับเคล่ือน ซึ่งสอดคลองกับการศึกษาวิจัยของ พระวรชัด    (ทะสา), ศักด์ิดา 
ตนคชสาร และ เรืองฤทธ์ิ คงอยู (2564) ที่ศึกษาวิจัยการมีสวนรวมของประชาชนในการสงเสริม
การทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีชุมชน โดยพบวา การมีสวนรวมของประชาชนในการสงเสริมการ
ทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีชุมชน ไดแก 1) การมีสวนรวมในระดับใหขอมูลขาวสาร ไดแก การที่
ประชาชนเขาใจในนโยบายดวยการเตรียมความพรอมและความรวมมือในการจัดทําโครงการ
ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 2) การมีสวนรวมในระดับปรึกษาหารือ ไดแก การที่ประชาชนได
รวมแสดงความคิดเห็นในแนวทางการจัดทําโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 3) การมี
สวนรวมระดับเขามามีบทบาท ไดแก การที่ประชาชน ไดรวมคนหาอัตลักษณหรือจุดเดนใน
ชุมชน โดยมีการตัดสินใจรวมกันในการดําเนินกิจกรรมตามโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัต
วิถี 4) การมีสวนรวมในระดับสรางความรวมมือ ไดแก ความรวมมือกันในการดําเนินกิจกรรม
ตามโครงการ ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี และ 5) การมีสวนรวมในระดับเสริมอํานาจ ไดแก 
การที่ประชาชนรวมกัน ดําเนินงาน กิจกรรม ตามโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี หาก
เกิดปญหาก็จะรวมมือกันเพื่อแกไขและพัฒนาใหเกิดการ ดําเนินงานอยางมีประสิทธิภาพ และยัง
สอดคลองกับงานวิจัยของ เพ็ญศรี ฉิรินัง, อรุณ รักธรรม และ สมพร เฟองจันทร (2563) ที่
ศึกษาวิจัย ความพรอมในการเปนชุมชนทองเที่ยว OTOP    นวัตวิถี ของชุมชนคลองมหาสวัสด์ิ 
จังหวัดนครปฐม โดยผลของการวิจัยพบวา ชุมชนไดนํานวัตกรรมมาพัฒนาผลิตภัณฑสินคา 
OTOP มีการจัดกิจกรรมและผลิตสินคาตาง ๆ ดวยการนําทรัพยากรและวิถีชีวิตที่มีอยูเดิมมา
สรางสรรคเปนประสบการณใหแกนักทองเที่ยว และกอใหเกิดการสรางงานและกระจายรายไดสู
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ทองถ่ิน ทั้งนี้ การทองเที่ยวเชิงเกษตรคลองมหาสวัสด์ิ แบงเปน 5 จุด คือ 1) บานศิลาดิน เปน
ศูนยกลางในการรวบรวมองคความรูภูมิปญญาแบบพึ่งตนเองของชุมชน 2) นาบัวลุงแจม 
นักทองเที่ยวสามารถทดลองเก็บบัวดวยตัวเอง 3) บานฟกขาวขนิษฐา มีความโดดเดนในการจัด
บรรยากาศที่รมร่ืน โดยการเตรียมน้ําฟกขาวไวเพื่อใหนักทองเที่ยวไดทดลองด่ืมโดยไมคิด
คาใชจาย นอกจากนี้ ยังมีการใหความรูในการปลูกฟกขาว สาธิต และขายผลิตภัณฑจากฟกขาว
แกนักทองเที่ยว 4) สวนผลไมลุงบุญเลิศ (ปาแจว) มีการจัดกิจกรรมใหความรูการทําสวนผลไม
แบบเกษตรผสมผสานใหนักทองเที่ยวไดชิมผลไมสด ๆ ตามฤดูกาล และ 5) ฟารมกลวยไมคุณ
สรอย ภายในจัดบรรยากาศเปนฟารมเปดใหนักทองเที่ยว ไดชมและถายรูปในสวนกลวยไมได
อยางอิสระ และสามารถซื้อกลับบานในราคาไมแพง 

3. แนวทางการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี “ตลาดมีแดก” บานหนองกระดูก
เนื้อ ตําบลหนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค พบวา มี 9 แนวทางที่ สําคัญ
ประกอบดวย 1) ประยุกตกิจกรรมทางวัฒนธรรม ตลอดจนวิถีชุมชนเพื่อสงเสริมการทองเที่ยว    
2) บูรณาการความรวมมือกับหนวยงานภาครัฐในการพัฒนาการทองเที่ยวของชุมชน                
3) พัฒนาการจัดแตงสภาพแวดลอมที่สวยงาม และสะทอนวัฒนธรรมเพื่อเปนจุดถายภาพของ
นักทองเที่ยว 4) พัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ และการจัดโซนของตลาดชุมชนโดยใชแนวคิด
การตลาดเฉพาะกลุม 5) พัฒนาการประชาสัมพันธผานส่ือสังคม Online 6) พัฒนาการมีสวน
รวมของทุกภาคสวนในชุมชนในการบริหารจัดการการทองเที่ยวที่ยั่งยืน 7) พัฒนามาตรการ
ปองกันการแพรระบาด COVID-19 เพื่อสรางความมั่นใจของนักทองเที่ยว 8) จัดทํายุทธศาสตร
การทองเที่ยวของชุมชน และ 9) สงเสริมการมีสวนรวมของเยาชนในการทองเที่ยวของชุมชนทั้ง
ดานกิจกรรมการทองเที่ยว และการมีสวนรวมในการดําเนินงานดานตางๆ เปนแนวทางสําคัญใน
การพัฒนาชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี “ตลาดมีแดก” บานหนองกระดูกเนื้อ ตําบล      
หนองนมวัว อําเภอลาดยาว จังหวัดนครสวรรค ซึ่งผลของการพัฒนาแนวทางดังกลาวขางตน
สอดคลองกับการศึกษาวิจัยของ นกยูง อนุสุเรนทร และ กฤชวรรธน โลวัชรินทร (2562) ได
ศึกษาการประเมินผลสัมฤทธ์ิของโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีภายใตโครงการไทย
นิยม ยั่งยืน ในพื้นที่จังหวัดขอนแกน โดยนําเสนอการพัฒนาการดําเนินการซึ่งประกอบดวย       
1) การพัฒนาบุคลากรในชุมชน มุ งเนนบุคลากรดานการทองเที่ยวและผูประกอบการ               
2) การพัฒนาศักยภาพดานการทองเที่ยว 3) การพัฒนาผลิตภัณฑ 4) การพัฒนาศักยภาพดาน
ขอมูล และ 5) การบริหารจัดการ สอดคลองกับการศึกษาวิจัยของ เพ็ญศรี ฉิรินัง, อรุณ รักธรรม 
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และ สมพร เฟองจันทร (2563) ในการนําเสนอแนวทางในการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว OTOP 
นวัตวิถี ประกอบดวย 1) การคนหาอัตลักษณ ชุมชนเพื่อนําเสนอเสนหชุมชน เนนใหมีการสราง
ตลาดที่ชุมชนเพื่อดึงดูดนักทองเที่ยว 2) การพัฒนาทรัพยากรการทองเที่ยว โดยการจัดส่ิงอํานวย
ความสะดวกในพื้นที่ การปรับปรุงถนนเพื่อปองกันอุบัติเหตุ 3) การพัฒนาบุคลากรในการ
ใหบริการ การอํานวยความปลอดภัย ความรูดานการทองเที่ยว 4) การพัฒนาตลาดทองเที่ยว 
โดยการนําเทคโนโลยีเขามาสงเสริมการทองเที่ยวของชุมชน และ 5) การพัฒนาการมีสวนรวม
ของชุมชนทองถ่ิน องคกรหรือหนวยงานทั้งภาครัฐ และเอกชนควรสรางความรูความเขาใจ
เกี่ยวกับชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี แกผูนําชุมชน ชาวบานและเยาวชนเพื่อเปดโอกาสให
เกิดการมีสวนรวม และความสามัคคีในการขับเคล่ือนเปนแหลงทองเที่ยวที่ยั่งยืน  

 

6. องคความรูจากการวิจัย 
  

 

 

 

 

 

 

 

ภาพท่ี 1. การขับเคล่ือนชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี 

รากฐานสําคัญในการขับเคล่ือนชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี คือ ทุนทางสังคม ซึ่ง

ประกอบดวย ทุนทางวัฒนธรรม ทุนมนุษย ทุนสังคม และ ทุนทางกายภาพ ผานความคิดท่ีสรางสรรคสู

นวัตกรรมท้ังในสวนของสินคาหรือผลิตภัณฑ และการบริหารจัดการของชุมชน ตลอดจนการประยุกต

กิจกรรมท่ีสะทอนอัตลักษณทางวัฒนธรรม การมีสวนรวมของชุมชน และภาคีเครือขายท่ีนําไปสูการ

พัฒนาท่ียั่งยืน 

ชุมชน เยาวชน ภาคี เครือขาย 

ทุนทางสังคม 

• ทุนทางวัฒนธรรม 

• ทุนมนุษย  

• ทุนสังคม  

• ทุนทางกายภาพ 

นวัตกรรม/ความคิดสรางสรรค 

• ผลิตภัณฑ และบริการ 

• กิจกรรมทางวัฒนธรรม 

• การบริหารจัดการ 

การมีสวนรวม 

 

ความย่ังยืนของชุมชน

ทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี 
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7. ขอเสนอแนะ  
1. ขอเสนอแนะเชิงนโยบาย 

1.1 กรมการพัฒนาชุมชนควรวิเคราะหขอจํากัด และอุปสรรคตางๆ อยางรอบดาน
ในการดําเนินงานโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เพื่อวางแผนการเสริมสรางความ
เขมแข็งของชุมชนใหชุมชนสามารถดําเนินการการทองเที่ยวของชุมชนไดอยางยั่งยืน 

1.2 กรมการพัฒนาชุมชนควรเตรียมการในการพิจารณามาตรฐานการปองกันการ
แพรระบาดของ COVID-19 เพื่อใหชุมชนมีความพรอมในการกลับมาดําเนินกิจกรรมการ
ทองเที่ยวภายหลังสถานการณการแพรระบาดของ COVID-19 ที่ดีข้ึน 

2. ขอเสนอแนะการนําผลการวิจัยไปใชประโยชน 
2.1 ชุมชนควรรวมกันพัฒนาผลิตภัณฑ กิจกรรม และบริการของชุมชนที่ดึงดูดความ

นาสนใจมากข้ึนแตยังคงไวซึ่งอัตลักษณและภูมิปญญาทองถ่ิน 
2.2 จากแนวทางการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ชุมชนสามารถนํา

แนวทางดังกลาวไปใชในการดําเนินการโดยจัดทําแผนงาน กิจกรรม และกําหนดเปาหมายในแต
ละประเด็นที่ชัดเจน ตลอดจนแบงหนาที่ความรับผิดชอบ หรือขอการสนับสนุนจากหนวยงาน
ตางๆ เพื่อการขับเคล่ือนการพัฒนา 

3. ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
3.1 ควรมีการศึกษาปญหาอุปสรรค ปจจัยความสําเร็จของการดําเนินงาน ตลอดจน

การศึกษาชุมชนที่มีความสําเร็จในการดําเนนิการเพื่อนํามาปรับใชหรือเปนแนวทางตนแบบของ
การพัฒนาของชุมชน 

3.2 ควรมีการศึกษาวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ กิจกรรม และบริการของชุมชนเพื่อ
การยกระดับ และมูลคาเพิ่มของชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี โดยเนนกระบวนการมีสวนรวม
ของทุกภาคสวนที่เกี่ยวของ 

3.3 ควรมีการศึกษาการพัฒนาการเช่ือมโยงการทองเที่ยวของชุมชนใกลเคียงกับ
ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีเพื่อเปนทางเลือกในการทองเที่ยวแกนักทองเที่ยว 
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