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บทคัดยอ 

 
บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงคเพื่อพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อสรางมูลคาเพิ่มปลาดุกในชุมชน

ประมงพื้นบานตำบลนาปะขอ อำเภอบางแกว จังหวัดพัทลุง เปนการวิจัยแบบผสมผสาน 
ระหวางการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ ที ่เนนการวิจัยเชิงปฏิบัติการ ประกอบดวย             
4 ขั้นตอน ไดแก ขั้นวางแผน ขั้นปฏิบัติ ขั้นสังเกต และขั้นสะทอนกลับ ผูใหขอมูลสำคัญในการ
วิจัยเชิงคุณภาพ ไดแก ผูนำชุมชน ชาวบาน ผูนำองคกรชุมชน ตัวแทนกลุมวิสาหกิจชุมชน และ
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ตัวแทนหนวยงานภาครัฐ จำนวน 28 คน สวนกลุ มเปาหมายในการวิจัยเชิงปริมาณ ไดแก 
ผูบริโภคน้ำพริกบางแกวเมืองลุง จำนวน 63 คน เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูลการ    
วิจัยเชิงคุณภาพ ไดแก การสัมภาษณ การสังเกต และการสนทนากลุม ใชการวิเคราะหขอมูล   
เนื้อหา สวนการวิจัยเชิงปริมาณ ไดแก แบบสอบถามออนไลน วิเคราะหขอมูลโดยใชสถิติพ้ืนฐาน 

ผลการวิจัยพบวา ชุมชนประมงพื้นบานตำบลนาปะขอเปนชุมชนที ่มีปญหาดาน
เศรษฐกิจ แตชุมชนมีทรัพยากรสำคัญ ไดแก “ปลาดุก” จึงนำมาสูแนวคิดการสรางมูลคาเพ่ิม
ปลาดุก ในรูปแบบของ “ผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก” จำนวน 3 รสชาติ ไดแก น้ำพริกปลาดุก
สมุนไพร  น้ำพริกปลาดุกฟู และน้ำพริกปลาดุกลุยสวน ภายใตตราสินคา “น้ำพริกบางแกว     
เมืองลุง” โดยใหความสำคัญกับแนวคิด “สวนประสมทางการตลาด 4P’s” ไดแก ดานผลิตภัณฑ 
ดานราคา ดานชองทางจัดจำหนาย และดานการสงเสริมการขาย ผลการสำรวจความพึงพอใจ
ของผูบริโภคประมวลโดยภาพรวม พบวา ผูบริโภคมีความพึงพอใจตอผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกฟู 
(𝑥𝑥�=4.57)  และน้ำพริกปลาดุกสมุนไพร (𝑥𝑥�=4.52)  อยูในระดับมากที่สุด และน้ำพริกปลาดุก     
ลุยสวน (𝑥𝑥�=4.44) อยูในระดับมาก  สำหรับผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกจะมีการพัฒนาและตอยอด
ตอไปบนฐานความสอดคลองกับวิถีชีวิตและทุนชุมชนเพื ่อการพึ่งตนเองอยางยั ่งยืน โดยมี
ขอเสนอแนะ ไดแก การสงเสริมการรวมกลุมการทำผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก การสงเสริมการใช
วัตถุดิบภายในชุมชน และการสงเสริมและพัฒนาตอยอดผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก อันจะนำไปสู
การแกปญหาดานเศรษฐกจิของชุมชน 
  
คำสำคัญ: การพัฒนาผลิตภัณฑ; การสรางมูลคาเพ่ิม; ปลาดุก 
 

Abstract 
 

This research aimed to develop catfish products for value addition in the 
Na Pakho fishing community, Bang Kaew district, Phatthalung province. The study 
employed a mixed-methods approach, combining qualitative and quantitative 
research methods with an emphasis on action research. The research process 
consisted of four steps: planning, action, observation, and reflection. Qualitative 
data were collected from 28 key informants, including community leaders, 
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villagers, community organization leaders, social enterprise group representatives, 
and government agency representatives. Quantitative data were gathered from     
63 consumers of catfish chili paste products under the Bang Kaew Mueang Lung 
brand. Interviews, observations, and focus groups were used as tools to collect 
qualitative data for content analysis, while an online questionnaire was employed 
to gather quantitative data, which was analyzed using basic statistics. 

The findings revealed that even though the Na Pakho fishing community 
faces economic challenges, it possesses a crucial resource: catfish. This prompted 
the value addition of catfish products in the form of catfish chili paste available in 
three flavors: Herbal Catfish Chili Paste, Crispy Catfish Chili Paste, and Savory 
Catfish Chili Paste, all marketed under the Bang Kaew Mueang Lung brand. The 
marketing mix model of the 4P’s, comprising product, price, place, and promotion, 
was utilized in actual sales operations. Overall consumer satisfaction showed that 
Crispy Catfish Chili Paste (𝑥𝑥�=4.57) and Herbal Catfish Chili Paste (𝑥𝑥�=4.52) attained 
the highest level of satisfaction, while Savory Catfish Chili Paste (𝑥𝑥�=4.44) reached 
a high level of satisfaction. The development of catfish chili paste products will 
continue based on the community’s way of life and resources for sustainable self-
reliance. The recommendations included promoting the formation of catfish chili 
paste production groups, encouraging the use of local ingredients, and further 
developing catfish chili paste products. These efforts will help address the 
economic problems of the community. 
 
Keywords: product development; value addition; catfish 
 
1. บทนำ  

ชุมชนประมงพื ้นบานตำบลนาปะขอ อำเภอบางแกว จ ังหวัดพัทลุง เป นสังคม            
พหุวัฒนธรรม ที ่มีการอาศัยอยู รวมกันระหวางชาวไทยพุทธและชาวไทยมุสลิม โดยสภาพ        
ทางกายภาพของตำบลนาปะขอมีลักษณะเปนที่ราบลุมทะเลสาบสงขลาเหมาะแกการเพาะปลูก 
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มีลำคลองธรรมชาติไหลผาน ชาวบานสวนใหญประกอบอาชีพทำการเกษตร ไดแก การปลูกพืช 
การทำสวน การเลี้ยงสัตว และการทำประมง ลักษณะภูมิประเทศมีพื้นที่ติดกับทะเลสาบสงขลา
ตอนกลางหรือทะเลสาบพัทลุง มีทรัพยากรธรรมชาติแหลงน้ำที่มีความอุดมสมบูรณ รวมทั้งมี
ทรัพยากรสัตวน้ำนานาชนิด นอกจากนี้ยังมีพืชน้ำสรางความสมดุลใหกับธรรมชาติ  แตใน
ปจจุบันทะเลสาบสงขลาอยูในขั้นวิกฤต เนื่องจากทรัพยากรประมงในทะเลสาบมีอยูอยางจำกัด
และขาดแนวทางการใชทรัพยากรที่เหมาะสม รวมถึงการเปลี่ยนแปลงสภาวะแวดลอมตาง ๆ     
ทั้งที่เกิดจากธรรมชาติและมนุษย ซึ่งเปนปรากฏการณสำคัญที่สงผลกระทบตอทรัพยากรประมง
ในทะเลสาบสงขลา (องคการบริหารสวนตำบลนาปะขอ, 2564) และสงผลกระทบตอเนื่องตอ
ชุมชนประมงพ้ืนบานตำบลนาปะขอ โดยเฉพาะในเรื่องของการประกอบอาชีพที่เกี่ยวของกับการ
ทำประมง ซึ่งสงผลตอรายไดของชาวบานในชุมชน และขอมูลจากระบบ PPPConnext เมื่อวันท่ี 
25 กุมภาพันธ 2565 แสดงจำนวนครัวเรือนยากจนตำบลนาปะขอ จำนวน 261 ครัวเรือน         
มีระดับคะแนนทุนศักยภาพการดำรงชีพและการแปลผลโดยสรุปดังนี้ 1) ทุนมนุษย มีระดับ
คะแนน 2.50 ครัวเรือนยากจนมีระดับการศึกษาขั้นพ้ืนฐาน การศึกษาสูงสุดสวนใหญอยูในระดับ
ประถมศึกษา มีอัตราการวางงานสูง ครัวเรือนมีทักษะและอาชีพที่สามารถสรางรายได อยางไร     
ก็ตามรายไดเฉลี่ยของครัวเรือนอยูในระดับนอย 2) ทุนกายภาพ มีระดับคะแนน 2.40 ครัวเรือน
ยากจนมีปจจัยพื้นฐานเพียงพอสำหรับการดำรงชีวิต แตตองเรงยกระดับความสามารถในการ
จ ัดการป จจ ัยดำรงช ีพของตนเองให หล ุดพ นจากสภาวะขาดแคลนหร ือเปราะบาง                      
3) ทุนทางเศรษฐกิจ มีระดับคะแนน 2.11 รายไดของครัวเรือนยากจนสวนใหญมาจากการสง   
เงินกลับของลูกหลาน และการไดรับสวัสดิการจากทางภาครัฐ แตรายไดไมสมดุลกับรายจาย 
ครัวเรือนสามารถเขาถึงแหลงสินเชื ่อ มีการออมเงินอยูในระดับนอย และยังคงมีหนี้สินอยู          
4) ทุนทรัพยากรธรรมชาติ มีระดับคะแนน 1.96 ครัวเรือนยากจนสามารถใชทรัพยากรทาง
ธรรมชาติเพื่อการดำรงชีพและสรางรายได ครัวเรือนบางสวนมีที่อยูอาศัยและที่ทำมาหากิน      
อยู ในพื ้นที ่ภัยพิบัติ และ 5) ทุนทางสังคม มีระดับคะแนน 1.81 ครัวเรือนยากจนขาดการ
รวมกลุมและการมีสวนรวมในกิจกรรมชุมชน ขาดแคลนปจจัยสนับสนุนการชวยเหลือเกื้อกูล   
ทางสังคมเพ่ือการดำรงชีพ  

อยางไรก็ตามจากการลงพื้นที่ พบวา ชุมชนมีทรัพยากรสำคัญอยางหนึ่งในพื้นที่ ไดแก 
“ปลาดุก” ที่สามารถนำมาสงเสริมหรือพัฒนาเพื่อการสรางมูลคาเพิ่มอันจะนำไปสูการยกระดับ
รายได ให ก ับชาวบานในชุมชน เน ื ่องจากในชุมชนมีการเล ี ้ยงปลาดุกอยางแพรหลาย               
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จำนวนมาก และสวนใหญเปนลักษณะของการจำหนายปลาดุกสด สำหรับการสรางมูลคาเพ่ิม
ปลาดุกในชุมชนยังมีจำนวนนอย และชุมชนยังขาดทักษะในการแปรรูปเพ่ือสรางมูลคาเพ่ิม  

ดังนั้นจึงนำมาสูแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อสรางมูลคาเพิ่มปลาดุกในชุมชนประมง
พื้นบานตำบลนาปะขอ อำเภอบางแกว จังหวัดพัทลุง ในรูปแบบของ “ผลิตภัณฑน้ำพริก       
ปลาดุก” ภายใตชื่อ “น้ำพริกบางแกวเมืองลุง” สูการปญหาดานเศรษฐกิจ โดยการเพ่ิมทางเลือก
ในการสรางรายไดใหกับชาวบานในชุมชน เพ่ือยกระดับเศรษฐกิจชุมชนฐานรากใหชุมชนสามารถ
พ่ึงตนเองไดบนฐานศักยภาพและทุนชุมชน 

บทความนี้เปนสวนหนึ่งของโครงการวิจัยเรื่อง “บางแกวโมเดล: ประมงพื้นบานแกจน” 
ไดรับงบประมาณสนับสนุนจากหนวยบริหารและจัดการทุนดานการพัฒนาระดับพ้ืนที่ (บพท.) 
สำนักงานสภานโยบายการอุดมศึกษา วิทยาศาสตร วิจัยและนวัตกรรมแหงชาติ (สอวช.) 
ประจำปงบประมาณ 2566 
 
2. วัตถุประสงคของการวิจัย 

เพื ่อพัฒนาผลิตภัณฑเพื ่อสรางมูลคาเพิ ่มปลาดุกในชุมชนประมงพื ้นบานตำบล                    
นาปะขอ อำเภอบางแกว จังหวัดพัทลุง 

 
3. วิธีดำเนินการวิจัย 

1. การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) ระหวาง
การวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ที่
เนนการวิจัยเชิงปฏิบัติการ (Action Research) โดยใชแนวคิดของเคมมิส และแมกทากาด 
(Kemmis & McTaggart, 1990) หร ือท ี ่ เร ียกว า PAOR ประกอบด วย 4 ข ั ้นตอน ได แก             
ขั้นวางแผน (Planning) ขั้นปฏิบัติ (Action) ขั้นสังเกต (Observation) และขั้นสะทอนกลับ 
(Reflection)   

2. พ้ืนท่ีวิจัย ไดแก ชุมชนประมงพ้ืนบานตำบลนาปะขอ อำเภอบางแกว จังหวัดพัทลุง   
3. ผู ใหขอมูลสำคัญ (Key Informants) ในการวิจัยเชิงคุณภาพ ไดแก ผู นำชุมชน 

ชาวบาน ผูนำองคกรชุมชน ตัวแทนกลุมวิสาหกิจชุมชน  และตัวแทนหนวยงานภาครัฐ จำนวน 
28 คน สวนกลุมเปาหมายในการวิจัยเชิงปริมาณ ไดแก ผูบริโภค “น้ำพริกบางแกวเมืองลุง” 
จำนวน 63 คน ที่บริโภคน้ำพริกปลาดุกทั้ง 3 รสชาติ และเปนผูที่สมัครใจจะใหขอมูลเกี่ยวกับ
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ผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกในประเด็นตาง ๆ เพื่อนำไปใชในการพัฒนาปรับปรุงผลิตภัณฑน้ำพริก
ปลาดุกใหไดคุณภาพและมาตรฐานเปนที่ยอมรับตอไป ซึ่งกลุมเปาหมายจำนวน 63 คน เปน
จำนวนที่เพียงพอสำหรับการเก็บรวบรวมขอมูล โดยไดมาดวยการสุมแบบเจาะจง (Purposive 
Sampling) 

4. เครื่องมือที่ใชในการเก็บรวบรวมขอมูล สำหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ เครื่องมือที่ใช 
ไดแก การสัมภาษณ (Interview) การสังเกต (Observation) ทั ้งการสังเกตแบบมีสวนรวม 
( Participant Observation)  แ ละก า ร ส ั ง เ ก ต แ บบ ไ ม  ม ี ส  ว น ร  ว ม  ( Non- participant 
Observation) ตลอดการสนทนากลุม (Focus Group) สวนการวิจัยเชิงปริมาณ เครื่องมือที่ใช 
ไดแก แบบสอบถามออนไลน ผานระบบ Google Form เกี่ยวกับความคิดเห็นของผูบริโภคที่มี
ตอ “น้ำพริกบางแกวเมืองลุง”  

5. การวิเคราะหขอมูล สำหรับการวิจัยเชิงคุณภาพ ใชการวิเคราะหขอมูลเชิงเนื้อหา 
(Content Analysis) สำหรับการวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณใชสถิติพื้นฐาน ไดแก คาความถี่ 
(Frequency) คารอยละ (Percentage)  คาเฉล่ีย (𝑥𝑥�) และคาสวนเบีย่งเบนมาตรฐาน (S.D.) โดย
ใชเกณฑการแปลผลคาเฉล่ียตามแนวคิดของเบสต (Best, 1981) ดังตอไปนี้ 

คะแนนเฉล่ีย  4.50 - 5.00 หมายถึง   มากที่สุด 
คะแนนเฉล่ีย  3.50 - 4.49        หมายถึง มาก 
คะแนนเฉล่ีย  2.50 - 3.49        หมายถึง ปานกลาง 
คะแนนเฉล่ีย  1.50 - 2.49  หมายถึง นอย 
คะแนนเฉล่ีย  1.00 - 1.49 หมายถงึ นอยที่สุด 
6. บทความชิ้นนี้เปนสวนหนึ่งของโครงการวิจัยเรื่อง “บางแกวโมเดล : ประมงพื้นบาน

แกจน” ซึ่งคณะกรรมการจริยธรรมการวิจัยในคน มหาวิทยาลัยทักษิณ ไดรับรองโครงการวิจัย
ตามแนวทางหลักจริยธรรมการวิจัยในคนที่เปนมาตรฐานสากล (COA No.TSU 2023_197 
REC No.0465) วันที่รับรอง 27 กันยายน 2566 วันหมดอายุ 27 กันยายน 2567 
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4. สรุปผลการวิจัย  
 1. จุดเริ่มตนของการพัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือสรางมูลคาเพ่ิมปลาดุก 
 การพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อสรางมูลคาเพิ่มปลาดุก เกิดจากการแลกเปลี่ยนเรียนรูรวมกัน
ระหวางผูนำชุมชน ชาวบาน หนวยงานที่เกี่ยวของ และคณะผูวิจัย ที่ตองการแกปญหาเศรษฐกิจ
ในชุมชน โดยการเพิ่มทางเลือกในการสรางรายไดใหกับชาวบานในชุมชนประมงพื้นบานตำบล  
นาปะขอ อำเภอบางแกว จังหวัดพัทลุง ใหมีรายไดเพิ่มขึ้น เพื่อตองการยกระดับคุณภาพชีวิต 
โดยเปนรายไดที่เกิดจากการจำหนายผลิตภัณฑที่กลุมเปาหมายสามารถบริหารจัดการและ
ดำเนินการไดบนฐานศักยภาพของตนเองและทุนชุมชน ซึ่งไดมีการศึกษาขอมูลและแลกเปลี่ยน
เรียนรูรวมกันในการใหไดมาซึ่งผลิตภัณฑเพื่อสรางมูลคาเพิ่มปลาดุก โดยอยูบนเงื่อนไขสำคัญ      
3 ประการ ไดแก 1) ผลิตภัณฑตองสอดคลองกับศักยภาพของชุมชนที่สามารถบริหารจัดการและ
ดำเนินการเองได เพื่อใหชุมชนสามารถพึ่งตนเองได 2) ผลิตภัณฑตองอยูบนฐานทุนชุมชนและ
สอดคลองกับวิถีชีวิตของชาวบานในชุมชน และ 3) ผลิตภัณฑตองนำไปสูการผลิตเพื่อการ
จำหนายและสรางรายไดใหกับชาวบานในชุมชนไดอยางแทจริง อันจะนำไปสูการยกระดับ
คุณภาพชีวิต  

จากแนวคิดและเงื่อนไขดังกลาว ตลอดจนจากการแลกเปล่ียนเรียนรูรวมกนัหลายๆ ฝาย 
จึงนำมาสูแนวคิดในการพัฒนาผลิตภัณฑ “น้ำพริกปลาดุก” เนื่องจากสอดคลองกับวิถีการผลิต
และวิถีชีวิตชาวบานในชุมชน ที่มีการเล้ียงปลาดุกอยางแพรหลาย และที่สำคัญ คือ ชุมชนยังไมมี 
“ผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก“ ที่หลากหลาย และเปนที่รูจักในวงกวาง โดยอยูบนฐานคิดของการ
ยกระดับภูมิปญญาของชาวบานในชุมชนเพ่ือการพ่ึงตนเอง 

เมื่อเกิดแนวคิดรวมกันในการพัฒนา “ผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก” จึงไดมีการประชุม
ปรึกษาหารือเพื ่อใหไดมาซึ่งผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก จนนำไปสู “การจัดประกวดแขงขัน        
ทำน้ำพริกปลาดุก” ขึ้น เพื่อตองการใหได “ผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก” ที่สามารถพัฒนาเปน
ผลิตภัณฑตนแบบและตอยอดเพื่อการจำหนายได โดยการจัดประกวดแขงขันทำน้ำพริกปลาดกุ
ใหความสำคัญกับการมีสวนรวมของชุมชน เพื่อสรางการรับรูและความตระหนัก ตลอดจนเพ่ือ   
ใหไดผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกท่ีมีคุณภาพในการจำหนายออกสูตลาด ทั้งนี้มีผูสนใจสมัครเขารวม
การประกวดแขงขันทำน้ำพริกปลาดกุ จำนวน 8 ทีม โดยทุกทีมที่เขาประกวดจะไดรับเกยีรตบิตัร 
สำหรับทีมท่ีไดรับรางวัล ไดแก  
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1.1 ทีมสุขสันต (หมู 11) ผลิตภัณฑที่สงประกวด คือ น้ำพริกปลาดุกลุยสวน ไดรับรางวัล
ชนะเลิศ รับเงินรางวัล จำนวน 10,000 บาท พรอมเกียรติบัตร  

1.2 ทีมแมบานใจกลา (หมู 1) ผลิตภัณฑท่ีสงประกวด คือ น้ำพริกปลาดุกฟู ไดรับรางวัล
รองชนะเลิศ อันดับ 1 รับเงินรางวัล จำนวน 5,000 บาท พรอมเกียรติบัตร  

1.3 ทีมปลาดุกสรางสรรค (หมู 9) ผลิตภัณฑที่สงประกวด คือ น้ำพริกปลาดุกสมุนไพร 
ไดรับรางวัลรองชนะเลิศ อันดับ 2 รับเงินรางวัล จำนวน 3,000 บาท พรอมเกียรติบัตร 

นอกนี้ยังมีทีมที่ไดรับรางวัลชมเชย จำนวน 4 ทีม ไดแก ทีมลมเล (หมู 1)  ทีมหมู 9 
พัฒนา (หมู 9) ทีมหรรษา (หมู 11) และทีมสาวนุยลุยสวน (หมู 14) รับเงินรางวัล จำนวน     
1,000 บาท พรอมเกียรติบัตร 
 2. ผลติภัณฑตนแบบน้ำพริกปลาดกุ 
 ผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกที่นำมาพัฒนาตอยอดสูผลิตภัณฑตนแบบเพื่อการสงเสริม
การตลาดสำหรับการจำหนายออกสูตลาด ไดแก ผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกที่ไดรับรางวัลชนะเลิศ 
รองชนะเลิศ อันดับที่ 1 และรองชนะเลิศ อันดับที่ 2 จากการประกวดแขงขันทำน้ำพริกปลาดุก 
จำนวน 3 รสชาติ ไดแก น้ำพริกปลาดุกลุยสวน น้ำพริกปลาดุกฟู และน้ำพริกปลาดุกสมุนไพร
 3. การพัฒนาผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก 
 การพัฒนาผลิตภัณฑน ้ำพร ิกปลาดุกภายใต แนวคิดสวนประสมทางการตลาด  
(Marketing Mix) หรือ 4P’s ไดแก ดานผลิตภัณฑ (Product) ดานราคา (Price) ดานชองทาง
จัดจำหนาย (Place) และดานการสงเสริมการขาย (Promotion) เพื่อนำมาประยุกตใชเปน      
กลยุทธทางการตลาด โดยหลังจากพัฒนาผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกจนไดมาตรฐานในเรื่องของ
รสชาติแลว จึงนำมาสูการสงเสริมการตลาดเพื่อจำหนายผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกทั้ง 3 รสชาติ  
โดยการสรางตราสินคาหรือแบรนดสินคา (Brand) ของน้ำพริกปลาดุกเพื่อที่จะทำการผลิต        
สูการจำหนาย จากการประชุมปรึกษาหารือรวมกันกับทุก ๆ ฝายที่เกี่ยวของ นำมาสูขอสรุปของ
การใชตราสินคาของน้ำพริกภายใตชื่อ “น้ำพริกบางแกวเมืองลุง” ซึ่งผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก   
ทั้ง 3 รสชาติ จะอยูภายใตตราสินคาเดียวกัน  

สำหรับการพัฒนาผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกทั้ง 3 รสชาติ ภายใตแนวคิด “สวนประสม
ทางการตลาด  4P’s” มีรายละเอียดดังตอไปนี้ 

 
 



 
   
ปท่ี 7 ฉบับท่ี 4 (ตุลาคม - ธันวาคม 2567)                วารสารวิชาการวิทยาลัยบริหารศาสตร  226   

 
 

3.1 ดานผลิตภัณฑ (Product) 
 ผลิตภัณฑน้ำพริกปลากดุกที่จำหนายออกสูตลาด เปนผลิตภัณฑที่พัฒนามาจาก
ผลิตภัณฑตนแบบน้ำพริกปลาดุกที่ชนะการประกวดแขงขันทำน้ำพริกปลาดุก โดยมีการนำมาตอ
ยอด และพัฒนาบรรจุภัณฑ ซึ่งบรรจุภัณฑที่ใชในการบรรจุน้ำพริกปลาดุกทั้ง 3 รสชาติ เปน
บรรจุภัณฑ “ขวดแกว” ทั้งนี้เพ่ือสรางความมั่นใจใหกับผูบริโภคในเรื่องมาตรฐานความปลอดภัย
วาจะไมมีสารเจือปนที่อาจเกิดจากบรรจุภัณฑ  โดยมีลักษณะเปนขวดแกวใส (189 มิลลิลิตร) 
ขนาดกวาง 5.8 เซนติเมตร และสูง 9 เซนติเมตร ปากกวาง มีฝาเกลียวล็อค เปนฝาสแตนเลส   
ทวิสออฟ (ทนอุณหภูมิสูง) ขนาดเสนผาศูนยกลาง 5.8 เซนติเมตร มีดวยกัน 3 สี ไดแก สีดำ       
สีเงิน และสีทอง โดยใชสีของฝาเปนตัวจำแนกรสชาติของผลิตภัณฑน้ำพริก ดังนี้ 1) ฝาสีดำ 
ไดแก น้ำพริกปลาดุกสมุนไพร 2) ฝาสีเงิน ไดแก น้ำพริกปลาดุกฟู และ 3) ฝาสีทอง ไดแก 
น้ำพริกปลาดุกลุยสวน สวนฉลากที่ใชสำหรับปดบนตัวบรรจุภัณฑน้ำพริกปลาดุกมี 2 แบบ ไดแก  

 3.1.1 ฉลากวงกลม ใชสำหรับปดบนฝาบรรจุภัณฑน้ำพริก ขนาดเสนผาศูนยกลาง 
4.3 เซนติเมตร และบนฉลากมีขอความเหมือนกันทุกรสชาติ คือ “น้ำพริกบางแกวเมืองลุง     
ทานกับอะไรก็อรอย” โดยฉลากวงกลมมีดวยกัน 3 โทนสี เพ่ือใชจำแนกรสชาติของน้ำพริก ไดแก 
1) ฉลากโทนสีเขียว ไดแก น้ำพริกปลาดุกสมุนไพร 2) ฉลากโทนสีชมพู ไดแก น้ำพริกปลาดุกฟู 
และ 3) ฉลากโทนสีแดง ไดแก น้ำพรกิปลาดุกลุยสวน 

 

 

 

 

 
 

 

 
 

 
 

ภาพที่ 1. ฉลากวงกลมปดบนบรรจุภัณฑน้ำพริกปลาดกุทั้ง 3 รสชาต ิ
 

 3.1.2 ฉลากสี่เหลี่ยมผืนผา ใชสำหรับปดดานขางบรรจุภัณฑน้ำพริก ขนาด    
5.5 X 15 เซนติเมตร และบนฉลากจะมีขอความที่แตกตางกันออกไปตามรสชาติของน้ำพริก     
ซึ่งประกอบดวยขอมูลรายละเอียดตาง ๆ เชน สวนประกอบ คำแนะนำ ผูผลิต น้ำหนัก และ     
วันผลิต เปนตน นอกจากนี้บนฉลากยังมีสัญลักษณรูปพริกขี ้หนูสีแดงสำหรับใชบอกระดับ     
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ความเผ็ดอีกดวย เชน เผ็ดนอย เผ็ดปานกลาง และเผ็ดมาก เพื่อใหผูบริโภคไดทราบถึงระดับ
ความเผ็ดของน้ำพริก โดยฉลากส่ีเหล่ียมผืนผามีดวยกัน 3 โทนสี เชนเดียวกับฉลากวงกลม ไดแก 
1) ฉลากโทนสีเขียว ไดแก น้ำพริกปลาดุกสมุนไพร 2) ฉลากโทนสีชมพู ไดแก น้ำพริกปลาดุกฟู 
และ 3) ฉลากส่ีโทนสีแดง ไดแก น้ำพริกปลาดุกลุยสวน 
 

 

 
 

 

 
 

 

 
 

 
ภาพที่ 2. ฉลากส่ีเหล่ียมผืนผาปดขางบรรจุภัณฑนำ้พรกิปลาดุกทั้ง 3 รสชาต ิ
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ภาพที่ 3. ผลิตภัณฑน้ำพรกิปลาดกุท้ัง 3 รสชาติ  

 
จากการสำรวจความพึงพอใจของผูบริโภค "น้ำพริกบางแกวเมืองลุง" จำนวน 63 คน ที่มี

ตอผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกทั้ง 3 รสชาติ ในประเด็นท่ีตาง ๆ มีรายละเอียด ดังตารางท่ี 1 
 
ตารางท่ี 1  ระดับความพึงพอใจของผูบริโภคที่มีตอผลิตภัณฑ "น้ำพริกบางแกวเมืองลุง"  

ความพึงพอใจ 
คาเฉลี่ย  

(𝑥𝑥�) 

คาสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) 
แปลผล 

1. น้ำพริกปลาดุกสมุนไพร 

1.1 ดานรสชาต ิ 4.25 0.74 มาก 

1.2 ดานระดับความเผ็ด 4.16 0.85 มาก 

1.3 ดานสี รูปลักษณ ความนารับประทาน 4.44 0.69 มาก 

1.4 ดานกลิ่น 4.30 0.66 มาก 

1.5 ดานเนื้อสัมผัส 4.43 0.69 มาก 

1.6 ดานฉลากและบรรจุภัณฑ 4.57 0.59 มากที่สุด 

1.7 ดานปริมาณ  4.52 0.76 มากที่สุด 

1.8 ประมวลโดยภาพรวม 4.52 0.64 มากที่สุด 

2. น้ำพริกปลาดุกฟู 

2.1 ดานรสชาต ิ 4.51 0.64 มากที่สุด 

2.2 ดานระดับความเผ็ด 4.25 0.90 มาก 

2.3 ดานสี รูปลักษณ ความนารับประทาน 4.57 0.64 มากที่สุด 

2.4 ดานกลิ่น 4.54 0.67 มากที่สุด 
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ความพึงพอใจ 
คาเฉลี่ย  

(𝑥𝑥�) 

คาสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) 
แปลผล 

2.5 ดานเนื้อสัมผัส 4.48 0.69 มาก 

2.6 ดานฉลากและบรรจุภัณฑ 4.57 0.61 มากที่สุด 

2.7 ดานปริมาณ  4.54 0.74 มากที่สุด 

2.8 ประมวลโดยภาพรวม 4.57 0.61 มากที่สุด 

3. น้ำพริกปลาดุกลุยสวน 

3.1 ดานรสชาต ิ 4.19 0.84 มาก 

3.2 ดานระดับความเผ็ด 3.89 0.94 มาก 

3.3 ดานสี รูปลักษณ ความนารับประทาน 4.38 0.83 มาก 

3.4 ดานกลิ่น 4.19 0.90 มาก 

3.5 ดานเนื้อสัมผัส 4.19 0.91 มาก 

3.6 ดานฉลากและบรรจุภัณฑ 4.52 0.69 มากที่สุด 

3.7 ดานปริมาณ  4.56 0.71 มากที่สุด 

3.8 ประมวลโดยภาพรวม 4.44 0.67 มาก 

 
จากตารางที่ 1 พบวา ความพึงพอใจของผูบรโิภคประมวลโดยภาพรวมที่มตีอผลติภัณฑ 

“น้ำพริกบางแกวเมืองลุง” ทั้ง 3 รสชาติ ผลการสำรวจเรียงลำดับไดดังนี้ 1) ผลิตภัณฑน้ำพริก
ปลาดุกฟู ผู บริโภคมีความพึงพอใจอยู ในระดับมากที่สุด (𝑥𝑥�=4.57, S.D.=0.61)  2) น้ำพริก      
ปลาดุกสมุนไพร ผูบริโภคมีความพึงพอใจอยูในระดับมากที่สุด (𝑥𝑥�=4.52, S.D.=0.64)  และ             
3) ผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกลุยสวน ผู บริโภคมีความพึงพอใจอยู ในระดับมาก (𝑥𝑥�=4.44, 
S.D.=0.67)  
 2. ดานราคา (Price)   
  ราคาผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกทั้ง 3 รสชาติ มีการกำหนดราคาขายไว 2 ลักษณะ ไดแก 
การขายปลีกและสง การขายปลีกราคาขวดละ 60 บาท สวนการขายสงราคาขวดละ 55 บาท 
โดยการกำหนดราคาดังกลาวมาจากการวิเคราะหตนทุนการผลิต แลวนำมาสูการกำหนดราคา
ผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก สำหรับการวิเคราะหตนทุนผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก ประกอบดวย
ตนทุนหลัก ๆ 2 ประเภท  ไดแก ตนทุนวัตถุดิบ และตนทุนบรรจุภัณฑ โดยยังไมรวมตนทุน
แรงงาน  ดังตารางท่ี 2 
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ตารางท่ี 2  การวเิคราะหตนทุนรวมผลิตภัณฑน้ำพรกิปลาดกุ 

ประเภทน้ำพริก 

ตนทุน/ขวด 

(บาท) 

ราคาจำหนาย/

ขวด (บาท) 

กำไร/ขวด 

(บาท) 

วัตถุดิบ บรรจุภัณฑ รวม 
ขาย

สง 

ขาย

ปลีก 

ขาย 

สง 

ขาย

ปลีก 

น้ำพริกปลาดุกสมนุไพร 17.52 23.85 41.31 55 60 13.69 18.69 

น้ำพริกปลาดุกฟ ู 12.67 23.53 36.20 55 60 18.80 23.80 

น้ำพริกปลาดุกลุยสวน 25.30 23.53 48.83 55 60 6.17 11.17 

หมายเหตุ กำไร/ขวด (ยงัไมคิดรวมคาแรงงาน) 

 
 จากตารางท่ี 2 จะเห็นไดวาการกำหนดราคาโดยการวเิคราะหตนทุนการผลิตนำ้พริกปลา
ดุกทั ้ง 3 รสชาติ จะมีกำไรตอขวดแตกตางกัน โดยน้ำพริกปลาดุกสมุนไพร ขายสงกำไร        
13.69 บาทตอขวด ขายปลีกกำไร 18.69 บาทตอขวด  น ้ำพร ิกปลาดุกฟู ขายสงกำไร           
18.80 บาทตอขวด ขายปลีกกำไร 23.80 บาทตอขวด และน้ำพริกปลาดุกลุยสวน ขายสงกำไร 
6.17 บาทตอขวด ขายปลีกกำไร 11.17 บาทตอขวด  

นอกจากนี้จากการสำรวจความพึงพอใจของผูบริโภค "น้ำพริกบางแกวเมืองลุง" จำนวน 
63 คน ที่มีตอราคาผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกทั้ง 3 รสชาติ ผลการสำรวจเรียงลำดับไดดังนี้         
1) น้ำพริกปลาดุกฟู ผู บริโภคมีความพึงพอใจอยู ในระดับมากที่สุด (𝑥̅𝑥=4.52, S.D.=0.78)           
2) ปลาดุกสมุนไพร ผูบริโภคมีความพึงพอใจอยูในระดับมากที่สุด (𝑥̅𝑥=4.51, S.D.=0.80) และ     
3) น้ำพริกปลาดุกลุยสวน ผูบริโภคมีความพึงพอใจอยูในระดับมาก   (𝑥̅𝑥=4.40, S.D.=0.79)      
ซึ่งสะทอนใหเห็นวาการกำหนดราคาผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกมีความเหมาะสม 

3. ดานชองทางจัดจำหนาย (Place) 
 สำหรับชองทางการจัดจำหนายมี 2 ชองทาง ไดแก 1) ชองทางการจำหนายออนไลน 
(Online) ผานเฟสบุค (Facebook) ของสมาชิกผูผลิต เนื่องจากอยูในชวงของการริเริ่มทดลอง
การตลาด จึงยังไมไดมีการเปดเพจ (Page) เพื่อจำหนายผลิตภัณฑน้ำพริก แตหลังจากนี้จะมี    
การพัฒนาชองทางการจำหนายผานระบบออนไลนตอไป และ 2) ชองทางการจำหนายออฟไลน 
โดยการขายตรง และการออกรานจำหนายผลิตภัณฑ สำหรับการออกรานจำหนายผลิตภัณฑ      
มีการดำเนินการทดลองการตลาด จำนวน 2 ครั้ง ไดแก  
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3.1 การทดลองการตลาด ครั้งที่ 1 งาน “แลของกินถิ่นเมืองลุง” จัดโดยสำนักงาน
พาณิชยจังหวัดพัทลุง ระหวางวันที่ 29 กุมภาพันธ - 4 มีนาคม 2567 ณ โลตัส สาขาพัทลุง 
สามารถสรุปการจำหนายผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกได ดังตารางที่ 3 
 
ตารางท่ี 3  สรุปการจำหนายผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกในการทดลองการตลาด ครั้งท่ี 1 

ประเภทน้ำพริก 
การจำหนาย 

จำนวน (ขวด) ราคา (บาท) รวม (บาท) 

น้ำพริกปลาดุกสมนุไพร 50 60 3,000 

น้ำพริกปลาดุกฟ ู 50 60 3,000 

น้ำพริกปลาดุกลุยสวน 50 60 3,000 

รวม 150 60 9,000 

  
3.2 การทดลองการตลาด ครั้งที่ 2 งาน “รวมพลังสตรี ทำความดีเทิดไท 72 พรรษา 

องคราชัน” เนื่องในวันสตรีสากล จังหวัดพัทลุง ครั้งที่ 37 ประจำป 2567 ณ โรงแรมศิวารอยัล 
อำเภอเมือง จังหวัดพัทลุง วันที่ 8 มีนาคม 2567 สามารถสรุปการจำหนายผลิตภัณฑน้ำพริก  
ปลาดุกได ดังตารางที่ 4 

 
ตารางท่ี 4  สรุปการจำหนายผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกในการทดลองการตลาด ครั้งท่ี 2 

ประเภทน้ำพริก 
การจำหนาย 

จำนวน (ขวด) ราคา (บาท) รวม (บาท) 

น้ำพริกปลาดุกสมนุไพร 34 60 2,040 

น้ำพริกปลาดุกฟ ู 33 60 1,980 

น้ำพริกปลาดุกลุยสวน 33 60 1,980 

รวม 100 60 6,000 

 
สำหรับการทดลองการตลาดทั้ง 2 ครั้ง ไดมีเก็บรวบรวมขอมูลในประเด็นตาง ๆ เพ่ือ

นำมาสูการวเิคราะหเพ่ือการสงเสริมการตลาดผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกตอไป 
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4. ดานการสงเสริมการขาย (Promotion) 
การสงเสริมการขายผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก นอกจากการสงเสริมการขายในรูปแบบ

ของการกำหนดราคาการขายปลีกและขายสงแลว อีกแนวคิดหนึ่งที่นำมาใชในการสงเสริมการ
ขาย ไดแก การสื่อสารการตลาด  (Marketing Communication) ของ “น้ำพริกบางแกว
เมืองลุง” เพื่อสรางคุณคา (Value Proposition) ใหกับ “น้ำพริกบางแกวเมืองลุง” ใหมี
ความแตกตางไปจากน้ำพริกปลาดุกที่มีจำหนายอยูทั ่วไปในทองตลาด ซึ ่งมีอยูดวยกัน         
4 ประการ ไดแก  

4.1 “น้ำพริกบางแกวเมืองลุง” เปนผลิตภัณฑของสตรีกลุมเปราะบางในพื้นที่ชุมชน
ประมงพ้ืนบาน ตำบลนาปะขอ อำเภอบางแกว จังหวัดพัทลุง ซึ่งทำการเล้ียงปลาดุกเอง  

4.2 “น้ำพริกบางแกวเมืองลุง” ไมใสผงชูรส ไมใสสี และไมใสวัตถุกันเสีย มีความ
ปลอดภัยตอผูบริโภค   

4.3 “น้ำพริกบางแกวเมืองลุง” เปนน้ำพริกที่ชนะการประกวดการทำน้ำพริกในระดับ
ตำบล ของตำบลนาปะขอ อำเภอบางแกว จังหวัดพัทลุง 

4.4 “น้ำพริกบางแกวเมืองลุง” เปนน้ำพริกทำมือในทุกขั ้นตอนการผลิต (ไมใช
เครื่องจักรในการผลิต)  

จากการสำรวจความพึงพอใจของผูบริโภค "น้ำพริกบางแกวเมืองลุง" จำนวน 63 คน ที่มี
ตอปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ “น้ำพริกบางแกวเมืองลุง” จากการสงเสริมการขายผานการ
ส่ือสารการตลาด มีรายละเอียดดังตารางที่ 5  

 
ตารางที ่ 5  ระดับความคิดเห็นของผู บริโภค จำแนกตามปจจัยที ่มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
“น้ำพริกบางแกวเมืองลุง” 

ปจจัยที่มีผลตอการตัดสินใจซือ้ 
คาเฉลี่ย 

(𝑥𝑥�) 

คาสวนเบี่ยงเบน

มาตรฐาน (S.D.) 

แปล

ผล 

1. เปนผลิตภัณฑของสตรีกลุมเปราะบางในจังหวัดพัทลุง  

ซึ่งเลี้ยงปลาดุกเอง  

4.17 0.81 มาก 

2. ไมใสผงชูรส ไมใสสี ไมใสวัตถุกันเสีย  4.48 0.69 มาก 

3. เปนน้ำพริกที่ชนะการประกวดระดับตำบล  4.17 0.85 มาก 

4. เปนน้ำพริกทำมือในทุกข้ันตอน (ไมใชเคร่ืองจักรในการผลิต)  4.32 0.69 มาก 
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จากตารางที่ 5 พบวา ระดับความคิดเห็นของผูบริโภคเกี ่ยวกับปจจัยที่มีผลตอการ
ตัดสินใจซื้อ “น้ำพริกบางแกวเมอืงลุง” อยูในระดับมาก ทั้ง 4 ปจจัย ไดแก 1) เปนผลิตภัณฑของ
สตรีกลุมเปราะบางในจังหวัดพัทลุง ซึ่งเลี้ยงปลาดุกเอง (𝑥𝑥�=4.17, S.D.=0.81)  2) ไมใสผงชูรส 
ไมใสสี ไมใสวัตถุกันเสีย (𝑥𝑥�=4.48, S.D.=0.69) 3) เปนน้ำพริกที่ชนะการประกวดระดับตำบล 
(𝑥𝑥�=4.17, S.D.=0.85) และ 4) เปนน้ำพริกทำมือในทุกขั้นตอน (ไมใชเครื่องจักรในการผลิต)  
(𝑥𝑥�=4.32, S.D.=0.69) ซึ่งสะทอนใหเห็นวาการสงเสริมการขายมีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ
ผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกของผูบริโภค 

การจดทะเบียนผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดกุ  
สำหรับ “น้ำพริกบางแกวเมืองลุง” ทั้ง 3 รสชาติ ภายหลังจากการพัฒนาผลิตภัณฑและ

ทดลองการตลาดเรียบรอยแลว ตัวแทนชุมชนไดมีการนำผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกไปจดทะเบียน
ผลิตภัณฑ OTOP (One Tambon One Product) ณ สำนักงานพัฒนาชุมชนอำเภอบางแกว 
จังหวัดพัทลุง จำนวน 2 รายการ ไดแก 1) น้ำพริกปลาดุกสมุนไพร  และ 2) น้ำพริกปลาดุกฟู     
ซึ่งเปนการยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑรูปแบบหนึ่ง กอนที่จะมีการพัฒนาและตอยอดตอไป     
บนฐานความสอดคลองกับวิถีชีวิตและทุนชุมชนเพื่อการพึ่งตนเองอยางยั่งยืน อันจะนำไปสู      
การแกปญหาเศรษฐกิจของชุมชนตอไป 
 
5. อภิปรายผลการวิจัย 

การพัฒนาผลิตภัณฑเพื่อสรางมูลคาเพิ่มปลาดุก ในรูปแบบของผลิตภัณฑ “น้ำพริก    
ปลาดุก” เปนการพัฒนาที่อยูบนฐานทรัพยากรชุมชนและสอดคลองกับวิถีชีวิตของผูคนทั้งใน
ชุมชนและนอกชุมชน โดยเฉพาะวิถีชีวิตดานวัฒนธรรมการกิน เนื่องจากน้ำพรกิเปนอาหารที่อยู
คูครัวคนไทยมาชานานนบัตัง้แตอดีตจนถงึปจจุบัน ดังนั้นการพัฒนาผลิตภัณฑ “น้ำพริกปลาดุก” 
ที่มีหลากหลายรสชาติ จึงมีความสำคัญในสรางรายไดเพื่อนำไปสูการยกระดับคุณภาพชีวิตของ
ชาวบานในชุมชนประมงพื้นบานตำบลนาปะขอ เพื่อการพึ่งตนเองอยางยั่งยืนบนฐานทุนชุมชน 
สอดคลองกับงานวิจัยของ จิตพนธ ชุมเกตุ (2560)  ที่พบวา ผลิตภัณฑท่ีพัฒนาขึ้นควรส่ือใหเห็น
ถึงภูมิปญญาทองถิ่น และเนนเรื่องราววิถีการดำเนินชีวิตของชาวบาน ที่สามารถสรางมูลคาเพ่ิม
ใหกับผลิตภัณฑได อันจะนำมาซึ ่งรายไดและทำใหเศรษฐกิจของคนในชุมชนแข็งแรงขึ้น         
โดยกระบวนการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชนนั้นตองพิจารณาถงึทุนของชุมชนเปนสำคัญ และงานวิจัย
ของ ณรงค เจนใจ (2566) ที่พบวา การพัฒนาผลิตภัณฑจากทุนภูมิปญญาทางวัฒนธรรมของ
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ชุมชนที่ยั ่งยืนตองอาศัยหลักการ 4 ประการ ไดแก การสรางการมีสวนรวม การสรางความ
ตระหนักรูในคุณคาของภูมิปญญา การพัฒนาคุณคาสูมูลคา และทักษะการทำผลิตภัณฑชุมชน 
ซึ่งการพัฒนาผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกเองก็เชนเดียวกัน   

นอกจากนี้ในการพัฒนาผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก อันนำไปสูการเพิ่มมูลคาปลาดุก ไดให
ความสำคัญกับแนวคิด “สวนประสมทางการตลาด 4P’s” ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา     
ดานชองทางจัดจำหนาย และดานการสงเสริมการขาย เพื่อนำมาใชเปนกลยุทธทางการตลาด     
ในการดึงดูดผูบริโภค ซึ่งสอดคลองกับงานวิจัยของ เอกพล แสงศรี, บัญชา นวนสาย, เทพพร 
โลมารักษ, และ คคนางค ชอชู (2566) ท่ีพบวา สวนผสมทางการตลาด 4P’s โดยเรียงลำดับตาม
ปจจัยที ่ม ีอิทธิพลมากไปหานอย พบวา ผู บริโภคใหความสำคัญมากที ่สุด คือ ดานราคา 
โดยเฉพาะอยางยิ่งราคาตองเหมาะสมกับคุณภาพ ลำดับรองลงมาผูบริโภคใหความสำคัญใน
ระดับมาก เกี ่ยวกับดานชองทางการจัดจำหนาย ซึ ่งมี 2 ปจจัยหลัก คือ พื ้นที ่และสถานท่ี       
ตองปลอดภัย และมีการจัดเรียงสินคาเปนหมวดหมู ลำดับที่ 3 คือดานการสงเสริมการตลาด     
อยูในระดับมาก จะตองมีการจัดการสงเสริมการตลาด  ลด แลก แจก แถม และ ลำดับสุดทาย
ของสวนผสมทางการตลาดที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อ คือปจจัยดานผลิตภัณฑ ซึ่งผูบริโภค    
ให ความสำค ัญในการต ัดส ินใจจากมาตรฐานการร ับรองค ุณภาพ  และงานว ิจ ัยของ               
อุรวศี วัฒนวรางกูร (2563) ที่พบวา สวนประสมทางการตลาดสงผลตอการตัดสินใจซื้อในระดับ
มากทุกปจจัย ไดแก ดานผลิตภัณฑ ดานราคา ดานชองทางการจัดจำหนาย และดานการสงเสริม
การตลาด อีกทั้งยังสอดคลองกับงานวิจัยของ เปรียบแกว เจริญแพทย (2562) ที่พบวา ปจจัย
สวนประสมทางการตลาด ดานผลิตภัณฑ และดานสงเสริมการตลาด มีผลตอการตัดสินใจซื้อ 
ตลอดจนงานวิจัยของ สุจิตรา บรรณจิตร และ ยุทธกร ฤทธิ์ไธสง (2565) ที่พบวา สวนประสม
ทางการตลาดที ่ส งผลตอการตัดสินใจซื ้อสินคาจากรานคาปลีกในจังหวัดนครราชสีมา             
โดยภาพรวม พบวา มีความสำคัญในระดับปานกลาง เมื่อพิจารณาเปนรายดาน พบวา ดาน
ผลิตภัณฑ มีความสำคัญสูงสุดเปนอันดับแรก โดยมีความสำคัญในระดับปานกลาง รองลงมาคือ 
ดานราคา ดานชองทางการจัดจำหนาย และดานการสงเสริมการตลาด โดยมีความสำคัญ         
ในระดับปานกลาง ตามลำดับ  ซึ ่งสะทอนใหเห็นวา “สวนประสมทางการตลาด 4P’s”              
มีความสำคัญตอการตัดสินใจซื้อของผูบริโภค ดังนั้นในการพัฒนาผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก       
จึงมีความจำเปนอยางย่ิงท่ีจะตองใหความสำคัญกับแนวคิด “สวนประสมทางการตลาด 4P’s” 
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6. องคความรูจากการวิจัย 

การพัฒนาผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกบนฐานทรัพยากรชุมชนและภูมิปญญาในชุมชน
ประมงพื้นบานตำบลนาปะขอ แสดงใหเห็นถึงความสำคัญของการนำภูมิปญญาทองถิ่นมา
ประยุกตใชในการสรางสรรคผลิตภัณฑที่มีมูลคาเพิ่มภายใตแนวคิด “สวนประสมทางการตลาด 
4P’s” รวมทั้งการใชกลยุทธการตลาดที่เหมาะสม การพัฒนาทักษะและการฝกอบรมในชุมชน 
การควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ และการปฏิบัติตามมาตรฐานสุขอนามัยและความปลอดภัย      
องคความรู เหลานี ้สามารถนำไปปรับประยุกตใชเปนแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑและ
การตลาดของชุมชนอื่น ๆ ไดอยางมีประสิทธิภาพ 

 

 
 

 

 

 

 

   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพที่ 4. การพัฒนาผลิตภัณฑบนฐานทรัพยากรชุมชนและภูมปิญญา 
ในชุมชนประมงพ้ืนบานตำบลนาปะขอ 

การปรับประยุกตใช

ในชุมชนอ่ืน ๆ 

ชุมชนประมงพ้ืนบาน

ตำบลนาปะขอ 

การพัฒนาผลิตภัณฑ 

(4P’s) 

วิถีชีวิต การสรางสรรคผลิตภัณฑ 

ทุนชุมชน การใชกลยุทธการตลาด 

การพัฒนาทักษะและการฝกอบรม 

การควบคุมคุณภาพผลิตภัณฑ 

การปฏิบัติตามมาตรฐานสุขอนามัยและความปลอดภัย 

การสรางรายได การยกระดับคุณภาพชีวิต 
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7. ขอเสนอแนะ 
 1. ขอเสนอแนะท่ัวไป 
 1.1 การสงเสริมการรวมกลุมการทำผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกในชุมชน เพ่ือใหเกิดการ
เรียนรูและการบริหารจัดการรวมกันระหวางสมาชิกในชุมนชนเพ่ือการพ่ึงตนเองอยางย่ังยืน 
 1.2 การสงเสริมการใชวัตถุดบิภายในชุมชนในการทำผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดกุ โดยให
ความสำคัญกับวัตถุดิบในชุมชนที่ปลอดสารพิษ เพ่ือความปลอดภัยท้ังของผูผลิตและผูบริโภค 
 1.3 การสงเสริมและพัฒนาตอยอดผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกในรูปแบบตาง ๆ เพ่ือ
ยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑและตอบโจทยผูบริโภคที่หลากหลายมากย่ิงขึ้น 
 2. ขอเสนอแนะสำหรับการวิจัยครั้งตอไป 
 2.1 การศึกษาตอยอดเกี ่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุกสูการรับรอง
มาตรฐานผลิตภัณฑ เชน สำนักงานคณะกรรมการอาหารและยา (อย.) มาตรฐานอาหารฮาลาล 
และมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชน (มผช.)  
 2.2 การศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑเพื ่อสรางมูลคาเพิ ่มปลาดุกในรูปแบบอื่น ๆ          
ที่นอกเหนือจากผลิตภัณฑน้ำพริกปลาดุก 
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