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ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 

TOURISM COMMUNITY OTOP NAWATWITHI

ปาริชาติ คุณปลื้ม*
Parichat Kunpluem

บทคัดยอ
 OTOP นวัตวิถี เปนชื่อโครงการชุมชนทองเที่ยวที่ถูกขับเคลื่อนพัฒนาประเทศตามโครงการ
ไทยนิยมยั่งยืน เพื่อมุงสรางรายได ความเจริญ และความเขมแข็งทางเศรษฐกิจ โดยภาคเอกชนและ
ภาคประชาชนเขามามีสวนรวม ซึ่งสอดคลองกับการดําเนินการ OTOP โครงการหน่ึงตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ ท่ีเริ่มตั้งแตป พ.ศ. 2544 โดยผูรับผิดชอบหลักคือกรมพัฒนาชุมชน โครงการ 
OTOP นวัตวิถี จัดตั้งโดยมีวัตถุประสงคคือ เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากใหเกิดรายไดกับชุมชน 
เพื่อพัฒนาคุณภาพ ยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ OTOP กลุมพัฒนาและกลุมปรับตัวเขาสูการ
พัฒนา กลุม D ใหพรอมขายและสรางรายไดไดมากขึ้น เพื่อเชื่อมโยงเสนทางในการทองเที่ยว
กระแสหลัก เมืองรอง และชุมชน เพื่อพัฒนาบุคลากร ผูประกอบการ และผูที่เกี่ยวของในชุมชน
ทองเทีย่ว OTOP นวตัวถิ ีใหมขีดีความสามารถในการคดิเชงิสรางสรรคและนาํมาตอยอดบริหารจัดการ
ชุมชนไดอยางเหมาะสม โดยโครงการนี้จะเปนการพัฒนาอยางยั่งยืนจากระบบโครงสรางฐานราก
ของชุมชน สรางการมีสวนรวม พัฒนาเศรษฐกิจใหดีขึ้น โดยเนนการทองเที่ยวที่ยังคงอนุรักษ
ความเปนไทย  
คําสําคัญ:  ชุมชนทองเที่ยว, โอทอปนวัตวิถี

ABSTRACT
 OTOP Nawatwithi is the name of the tourism community project. This program 
is driven by the development of the country according to the Thai Popular Sustain-
able Project in order to create income, prosperity, economic strength in the private 
sector, and the public sector to participate in the implementation of the OTOP 
project. Sub-district One product started in 2001 with one respectable person being 
the head of Department of Community Development. OTOP Nawatwithi project was 
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established with the objective to develop economic foundations to generate income 
from the community to develop quality, upgrade standard OTOP products, and 
encourage group development and group adaptation to the development of group D. 
In consequence, it was supposed to be ready to sell, and generate more income to 
link the route of tourism in the mainstream, and to develop personnel, entrepreneurs, 
and those involved in the tourism community OTOP, to be able to think creatively 
and bring to the community management appropriate materials. This project will be 
a sustainable development from the foundation structure of the community. It is 
going to create participation, and improve the economy by focusing on tourism that 
still preserves Thai culture.
Keywords: tourism community, OTOP Nawatwithi.

บทนํา
 วิวัฒนาการของ OTOP
 โครงการหนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ (One Tambon One  Product) หรือเรียกยอวา โอทอป 
(OTOP) เปนโครงการกระตุนธุรกิจประกอบการทองถิ่น ซ่ึงมีที่มาจากแนวคิด One Village One 
Product ของเมืองโออิตะ ประเทศญี่ปุน “หนึ่งตําบล หนึ่งผลิตภัณฑ” เปนแนวทางหนึ่งท่ีจะสราง
ความเจริญแกชุมชนใหสามารถยกระดับฐานะความเปนอยูของคนในชุมชนใหดีข้ึน โดยการผลิตหรือ
จัดการทรัพยากรท่ีมีอยูในทองถ่ินใหกลายเปนสินคาที่มีคุณภาพ มีจุดเดนเปนเอกลักษณของตนเองที่
สอดคลองกับวัฒนธรรมในแตละทองถิ่น สามารถจําหนายในตลาดทั้งภายในและตางประเทศ ไมตอง
พึ่งพางบประมาณจากรัฐ (ปาริชาติ คุณปลื้ม, 2560)
 OTOP เกิดขึ้นในประเทศไทยตั้งแตป พ.ศ. 2544 ไดนําแนวความคิดนี้มาพัฒนาวา ในแตละ
ตําบลที่มีภูมิปญญาทองถิ่น เอกลักษณความเปนไทย สามารถนํามาผลิตเปนสินคาและเปนแหลง
ทองเที่ยวใหกับผูที่สนใจได ไดมีการพัฒนามาอยางตอเนื่องโดยกรมพัฒนาชุมชน ในแตละปจะมีการ
แขงขันกันในแตละจังหวัดเพื่อคนหาผลิตภัณฑ OTOP ที่ดีที่สุดมาประกวดกัน โดยความรวมมือของ
ผูที่มีสวนเก่ียวของในแตละจังหวัดที่เรียกวา KBO (knowledge based OTOP) เปนการรวบรวม
หนวยงานภาครัฐ ภาคการศึกษา และองคกรที่เกี่ยวของในจังหวัดเขามาชวยกันระดมความรูและ
พัฒนา OTOP ของแตละจังหวัด แลวนําผลิตภัณฑที่ไดมาแขงขันกัน มีการประกวดการเขียนแผน
ธุรกิจเพื่อจะนําไปสูการทําธุรกิจของแตละกลุม OTOP มีการจัดระดับสินคา OTOP โดยแบงเปนการ
คดัสรรดาว จดั 2 ป ตอ 1 ครัง้ โดยมดีาวสงูสุดตัง้แต 5 ดาว 4 ดาว 3 ดาว 2 ดาว และ 1 ดาว ตามลาํดบั 
เพื่อเปนแรงกระตุนใหผูประกอบการ OTOP พัฒนาศักยภาพและพัฒนาผลิตภัณฑใหมีคุณภาพ
สามารถนาํไปจาํหนายไดดยีิง่ขึน้ รวมทัง้สามารถสงออกไปขายยงัตางประเทศได  ซึง่จะนาํมาซึง่การพฒันา
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เศรษฐกิจในกลุม ในตําบล และในจังหวัด จนถึงในระดับประเทศ ตอมารัฐบาลไดมีโครงการสนับสนุน
สนิคา OTOP หลายชองทาง เชน  OTOP ขึน้เคร่ือง  เปนการใหสายการบนิไทยเปดโอกาสใหสินคา OTOP 
ไดมกีารแขงขนัและถูกนาํไปใชบนสายการบินเพือ่ใหลกูคาทัว่โลกไดเหน็สนิคา OTOP ของประเทศไทย
และเพื่อชวยในการประชาสัมพันธ มีการจัดมหกรรมสินคา OTOP ประชาสัมพันธไปยังประชาชน
ใหมาชวยอุดหนุนสินคา OTOP ในบางปมีการลดภาษีสําหรับผูที่ซ้ือสินคา OTOP เปนตน ตอมา
ในป 2560 ประเทศไทยกําหนดยุทธศาสตรชาติ 20 ป พ.ศ. 2560-2579 มีกรอบแนวคิดการสราง
ความสามารถในการแขงขันที่มุงเนนการพัฒนาภาคผลิตและบริการใหสามารถแขงขันได เกิดความ
ยั่งยืน ประชาชนมีคุณภาพชีวิต มีรายไดที่ดีขึ้น รวมทั้งแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ 
ฉบับที่ 12 พ.ศ. 2560-2564 ไดกําหนดในยุทธศาสตรที่ 3 ขอ 4 เสริมสรางความเขมแข็งของชุมชน
และเศรษฐกิจฐานราก โดยการมีสวนรวมของทุกภาคสวนภายใตหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง 
ตลอดจนภารกิจเรื่องอํานาจหนาที่ของกรมพัฒนาชุมชนในการสงเสริมกระบวนการเรียนรูและการมี
สวนรวมของประชาชน สงเสริมและพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนฐานรากใหมีความมั่นคงและมีเสถียรภาพ 
รวมทัง้เสรมิสรางความสามารถและความเขมแขง็ของชมุชน (กรมการพัฒนาชมุชน กระทรวงมหาดไทย, 
2561) คณะรฐัมนตรจีงึมมีตเิมือ่วนัที ่16 มกราคม พ.ศ. 2561 ใหความเหน็ชอบในการจัดทาํงบประมาณ  
พ.ศ. 2561 จํานวน 150,000 ลานบาท โดยมีแนวทางในการจัดทํา 3 แนวทาง ไดแก 1) พัฒนา
เศรษฐกจิฐานราก ยกระดบัสวสัดกิาร สงเสรมิและพัฒนาศกัยภาพ สรางโอกาสในอาชพีและการจางงาน 
2) พัฒนาเชิงพื้นที่ผานกระบวนการประชาคม การเขาถึงแหลงเงินทุนในการพัฒนาอาชีพและ
สรางรายไดชุมชน สนับสนุนวิสาหกิจชุมชน และสงเสริมการทองเที่ยวชุมชน เชื่อมโยงเสนทาง
การทองเทีย่วในแตละทองถิน่ 3) ปฏริปูโครงสรางการผลิตภาคเกษตรทัง้ระบบควบคูการสรางมลูคาเพ่ิม
สินคาทางเกษตรและสงเสริมตลาดสมัยใหม โดยกรมพัฒนาชุมชนไดรับการจัดสรรงบประมาณ
รายจายป 2561 จํานวน 9,328,118,200 บาท เพื่อจัดทําโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
เปนการเตรียมความพรอมของชุมชน สรางความนาสนใจใหนักทองเที่ยวเขามาเยี่ยมชม พัฒนา
สินคาผลิตภัณฑ OTOP ใหมีมาตรฐานและมีคุณภาพ สรางรายไดใหกระจายอยูในหมูบานและชุมชน 
บนพื้นฐานของภูมิปญญา วัฒนธรรม และความคิดสรางสรรคที่ดัดแปลงใหเกิดมูลคาเพิ่ม
 โครงการ OTOP นวัตวิถี จึงเปนการเปล่ียนแปลง OTOP ในแบบด้ังเดิมที่แตละชุมชน
ผลิตสินคาแลวนําสินคาออกมาหาตลาดเพื่อจําหนาย เปลี่ยนไปสูยุคที่พัฒนาสินคาใหอยูในชุมชน 
แลวนักทองเที่ยวเขาไปเที่ยวในชุมชนและซ้ือสินคาในชุมชนนั้น โดยชุมชนตองมีการพัฒนาโดยใช
ภูมิปญญาทองถ่ินและวัฒนธรรมของแตละทองถิ่น สรางสรรคผลิตภัณฑที่มีคุณภาพเพื่อนํามา
จําหนาย ในขณะเดียวกัน ผูนําของแตละทองถิ่นก็จะสรางเสนทางการทองเที่ยวซึ่งกอนหนานี้จะมีแค 
22 เมืองหลัก ตอนนี้เพิ่มขึ้นเปน 55 เมืองรอง และมีแหลงเล็กคือแหลงทองเที่ยวในจุดยอย ๆ 
ที่เมื่อกอนนี้นักทองเที่ยวเขาไปไมถึง จะมีการพัฒนาแหลงทองเท่ียวประชาสัมพันธใหนักทองเท่ียว
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ไดรับทราบ และเมื่อนักทองเที่ยวเขาไปเยี่ยมชมก็จะตองมีการจัดเตรียมท้ังอาหารพ้ืนถ่ิน ท่ีพัก
วัฒนธรรม สินคาที่ไดรับการพัฒนา ตลอดจนสิ่งที่นาสนใจซึ่งจะมีความแตกตางกันในแตละ
ชุมชน รัฐบาลกําหนดให 76 จังหวัด คัดเลือกอําเภอท่ีมีศักยภาพ รวมท้ังประเทศไทย 878 อําเภอ 
แตละอําเภอจะเลือกชุมชนนวัตวิถี 3-5 แหง รวมทั้งหมด 3,273 หมูบาน แลวระดมสรรพกําลังพัฒนา
แหลงทองเที่ยวเพื่อใหนักทองเที่ยวเขาไปเที่ยว จะเห็นไดวาถาแตละชุมชนมีนักทองเท่ียวเขาไปเท่ียว
และซื้อสินคา OTOP ก็จะสงผลใหลูกหลานของแตละชุมชนสามารถทํางานในทองถิ่นที่ตัวเองอยูได 
ไมตองเขาไปหางานในเมือง ชีวิตก็จะอบอุนเขมแข็ง ตลอดจนยังเปนการอนุรักษวัฒนธรรมที่ดีให
คงอยูสืบตอไป

วัตถุประสงคของโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
 1. เพื่อพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากใหเกิดรายไดกับชุมชน โดยยกระดับคุณภาพชีวิตของ
ประชาชนอยางทั่วถึง กระตุนเศรษฐกิจและสังคมภายในประเทศใหมีความเขมแข็ง
 2. เพือ่พฒันาคณุภาพ ยกระดบัมาตรฐานผลติภณัฑ OTOP กลุมพฒันาและกลุมปรบัตวัเขาสู
การพัฒนา กลุม D ใหพรอมขายและสรางรายไดไดมากขึ้น
 3. เพื่อเชื่อมโยงเสนทางในการทองเที่ยวกระแสหลัก เมืองรอง ชุมชน ใหมีความโดดเดน
มีความพรอมบนอัตลักษณของชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
 4. เพื่อสรางและพัฒนาบุคลากร ผูประกอบการ และผูที่เกี่ยวของในชุมชนทองเที่ยว OTOP 
นวัตวิถี ใหมีขีดความสามารถในการคิดเชิงสรางสรรค และนํามาตอยอดบริหารจัดการชุมชนไดอยาง
เหมาะสม (กรมการพัฒนาชุมชน กระทรวงมหาดไทย, 2561)    

กระบวนการขับเคลื่อนโครงการชุมชน OTOP ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
 ประกอบดวย 5 กระบวนการคือ 
 1. พัฒนาบุคลากรดานการทองเที่ยว เพื่อเตรียมความพรอมผูประกอบการชุมชนทองเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี พัฒนาและบริหารจัดการขอมูลชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี และจัดทําแผนธุรกิจ
ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี 
 2. พฒันาแหลงทองเทีย่วและสิง่อาํนวยความสะดวก โดยเปนการพฒันาศกัยภาพดานกายภาพ
ของแหลงทองเที่ยว มีการสงเสริมพัฒนาประเพณี วัฒนธรรม และอัตลักษณของชุมชน 
 3. พัฒนาสินคาและบริการดานการทองเที่ยว โดยพัฒนาผูประกอบการชุมชน พัฒนาสินคา
และบริการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ออกแบบตราสัญลักษณและสโลแกนชุมชนทองเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี 
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 4. เชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยวแตละทองถิ่น จะมีการออกแบบและเชื่อมโยงเสนทาง
การทองเที่ยวของหมูบานเปาหมาย ทั้งเมืองหลัก เมืองรอง 
 5. สงเสริมการตลาดชุมชนทองเท่ียว มีการประชาสัมพันธทั้งออนไลนและออฟไลนเปดตัว
ชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จับคูธุรกิจใหผู ซื้อกับผูขายไดพบกันจากกิจกรรมจัดแสดงและ
จําหนายสินคาและบริการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ในทุกกระบวนการจะกอใหเกิดรายไดจาก
การทองเที่ยวของหมูบาน เพื่อใหชุมชนเกิดความเขมแข็งตอไป
 การเลือกพื้นที่เปาหมายของชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี จํานวน 3,273 หมูบาน 
เกิดจากการคนหาใน 76 จงัหวดั จงัหวดัเลอืกอาํเภอทีส่ามารถพฒันาเปนแหลงทองเทีย่วไดนาํเสนอมา 
878 อาํเภอ ในแตละอาํเภอเลอืกหมูบานทีส่ามารถพฒันาไดอาํเภอละ 3-5 แหง ใชเกณฑในการพฒันา
หมูบานโดยพิจารณาจากศักยภาพของชุมชน มีนักทองเที่ยวไปเที่ยวมากนอยเพียงใด ตนทุนทางดาน
ธรรมชาติ สิ่งแวดลอม ศิลปวัฒนธรรม และภูมิปญญา พิจารณาความเชื่อมโยงของแหลงทองเที่ยว
ทั้งแหลงทองเที่ยวหลักและแหลงทองเท่ียวรอง แหลงทองเที่ยวหลักซ่ึงหมายถึงพื้นที่ในจังหวัด 
22 เมืองหลัก และแหลงทองเที่ยวรองซึ่งหมายถึงพื้นที่ในจังหวัด 55 เมืองรอง รวมทั้งแหลงทองเที่ยว
เลก็ซึง่หมายถงึชมุชนทองเทีย่วทีม่กีจิกรรมและสถานท่ีทองเท่ียวท่ีสงเสริมเกือ้กลูเปนเสนทางทองเท่ียว 
ทั้งนี้หากนักทองเที่ยวมีจุดสนใจในการทองเที่ยวหลายจุดอยางตอเนื่อง ก็จะดึงดูดนักทองเที่ยวใหเขา
มาในชุมชนนั้น ๆ สามารถพิจารณาโดยไมตองเริ่มตนจากศูนย คือหมูบานโอทอปนั้นไดรับการพัฒนา
ในเบือ้งตนเพือ่การทองเทีย่วอยูแลวโดยมกีจิกรรมกอนหนานี ้ซึง่ในแตละหมูบานจะมกีารพฒันาสนิคา
กลุม D หมูบานละ 10 ผลิตภัณฑ จากการจัดประเภทชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี แบงเปน 4 กลุม 
คือ กลุม A เปนชุมชนทองเที่ยวดาวเดนพรอมรองรับนักทองเที่ยว กลุม B เปนชุมชนทองเที่ยวดาวรุง
มีอนาคตในการพัฒนาตอยอด กลุม C เปนชุมชนโดดเดนเฉพาะดาน และกลุม D เปนชุมชนสินคา 
OTOP ที่มีสินคาออกจําหนาย โดยทั้ง 4 กลุมนั้น กลุม D จะเปนกลุมที่มีความจําเปนตองพัฒนามาก
ทีส่ดุ (สาํนักงานพฒันาชมุชนจงัหวดัชลบุร,ี 2562) นอกจากสนิคา OTOP แลว เสนหของหมูบานไมวาจะ
เปนลักษณะทางธรรมชาต ิความสวยงามของธรรมชาต ิภมูปิญญาทองถิน่ ตลอดจนประวตัขิองหมูบาน 
กส็ามารถสรางความนาสนใจและเปนจดุขายได การมผูีนาํชมุชนทีเ่ขมแขง็ มกีลุมคนทีพ่รอมสนบัสนนุ
ใหโครงการนี้ดําเนินไปได ตองมีการจัดทําแผนธุรกิจและแผนการสรางรายได รวมทั้งปฏิทินทองเที่ยว
ของชุมชนหากไมมีก็ตองทําใหมี จะเห็นวาในหมูบานที่ถูกคัดเลือกใหเปนชุมชนทองเที่ยว OTOP 
นวัตวิถี 3,273 หมูบาน จะไดรับการพัฒนาผลิตภัณฑรวมเปน 32,730 ผลิตภัณฑ นอกจากนี้
ยังมีโครงการพัฒนาผลิตภัณฑนอกหมูบานอีก 20,000 ผลิตภัณฑ มีการพัฒนาผลิตภัณฑทางโรงเรียน 
OTOP 5 แหง จํานวน 5,000 ผลิตภัณฑ และยังพัฒนาเพิ่มเติมอีก 6,840 ผลิตภัณฑ รวมเปาหมาย
การพัฒนาผลิตภัณฑ กลุม D ทั้งหมด 64,570 ผลิตภัณฑ
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กิจกรรมยอยโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี  
 มีทั้งสิ้น 18 กิจกรรม ประกอบดวย
 กิจกรรมที่ 1 การจัดตั้งศูนยกลางการจัดการและประเมินผล เพื่อติดตาม สนับสนุนและ
ใหขอเสนอแนะการดําเนินงานโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี และทีมปฏิบัติการชุมชน
ทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เนื่องจากโครงการนี้เปนโครงการใหม หลายจังหวัดไมคุ นชินในการ
ดําเนินงานจึงตองจัดทีมท่ีปรึกษา ในขณะเดียวกันก็จะมีผูติดตามการดําเนินงานเพื่อเขาไปประเมิน
ผลงานของแตละทองถ่ินดวย โดยผูติดตามจะตองรายงานความกาวหนาการติดตามประเมินผล
โครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เปนระยะ ๆ
 กิจกรรมที่ 2 เปนการประเมินผลสําเร็จโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เพื่อ
ประเมินผลสําเร็จ และเสนอแนะแนวทางในการพัฒนา
 กิจกรรมที่ 3 เปนการสนับสนุนคณะอนุกรรมการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับจังหวัด 
เพือ่ตดิตาม สนับสนุนและประเมนิผลการดาํเนนิงานโครงการชมุชนทองเทีย่ว OTOP นวตัวถิ ีจะเหน็วา
ทุกจังหวัดจะมีอําเภอที่ถูกคัดเลือกและหมูบานในอําเภอที่ไดถูกคัดเลือกเปนชุมชนทองเที่ยว OTOP 
นวตัวถิ ีวธิกีารนีเ้ปนประโยชนตอคณะอนกุรรมการหนึง่ตําบลหนึง่ผลิตภณัฑระดับจังหวดัใหทาํหนาที่
ติดตามและสนับสนุนโครงการไดงายขึ้น
 กิจกรรมที่ 4 เปนการสนับสนุนอนุกรรมการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑระดับอําเภอ เพ่ือ
สนับสนุนและประเมินผลโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ซึ่งเปนความเชื่อมโยงจากกิจกรรม
ที่ 3   
 กิจกรรมที่ 5 จัดงาน Kick Off  โครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เพื่อประชาสัมพันธ 
สรางการรบัรูและความเขาใจในแนวทางสรางความสาํเรจ็ของโครงการชมุชนทองเทีย่ว OTOP นวตัวถิี
 กิจกรรมที่ 6 สัมมนาการขับเคลื่อนชุมชนทองเที่ยวภายใตโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP 
นวัตวิถี เปนการสรางการรับรูการดําเนินงานของชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี สรางความเขาใจ
ในแนวทางความสําเร็จ จัดทําองคความรูและคูมือการขับเคลื่อนการดําเนินงานของชุมชนทองเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี
 กิจกรรมที่ 7 สัมมนายอยขับเคลื่อนชุมชนทองเที่ยวภายใตโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP 
นวัตวิถี เพื่อติดตามความกาวหนาการขับเคลื่อนชุมชนทองเที่ยวตามโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP 
นวัตวิถี พรอมทั้งใหคําแนะนําปรึกษาดานการพัฒนาชุมชนทองเที่ยว
 กิจกรรมที่ 8 เสวนาการพัฒนาเสนทางชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี สูความยั่งยืน และ
เผยแพรผลการประเมนิโครงการชุมชนทองเทีย่ว OTOP นวตัวถิ ีเพือ่ประเมนิผลสาํเรจ็และนาํผลสาํเรจ็
ที่ไดไปเผยแพร
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 กิจกรรมที่ 9 การพฒันาผลติภัณฑ OTOP ในชมุชนทองเทีย่วโดยโรงเรยีน OTOP ซ่ึงโรงเรยีน 
OTOP ทั่วประเทศจะถูกคัดสรรมา 5 แหง โดยมีกิจกรรมยอยคือ การปรับปรุงศักยภาพของโรงเรียน 
OTOP ดวยการประชุมเชิงปฏิบัติการ มีคณะทํางานผลิตส่ือสําหรับโรงเรียน อบรมเชิงปฏิบัติการ
สาํหรบัผูผลติและผูประกอบการ OTOP ในกลุม D (กลุมปรบัตวัสูการพฒันา) พฒันายกระดบัผลติภณัฑ 
ติดตามสนับสนุนและจัดทําเอกสารสรุป โรงเรียน OTOP ทั้ง 5 แหง ประกอบดวย (1) ศูนย OTOP 
คอมเพล็กซพุแค จังหวัดสระบุรี (2) กลุมจักสานบางเจาฉา จังหวัดอางทอง (3) กลุมวิสาหกิจ
ชุมชนบานเขากลาง จังหวัดพัทลุง (4) กลุมหัตถกรรมคุมสุขโข อําเภอชนบท จังหวัดขอนแกน และ 
(5) ศูนย OTOP ขวงสันกําแพง จังหวัดเชียงใหม
 กิจกรรมที่ 10 การยกระดับมาตรฐานผลิตภัณฑ OTOP กลุม D (กลุมปรับตัวสูการพัฒนา) 
ใหเพิม่มูลคาและมคีวามสามารถในการแขงขนัทางดานการตลาด มมีาตรฐานผลติภณัฑเพือ่สรางความ
มั่นใจและแรงดึงดูดใหกับลูกคา และสามารถเพิ่มชองทางจัดจําหนายไดหลายชองทาง การยกระดับ
มาตรฐาน OTOP กลุม D จะแตกตางไปตามประเภทผลิตภัณฑของ OTOP ที่แบงไว 5 ประเภท
ไดแก ประเภทอาหาร ประเภทเครือ่งดืม่ ประเภทสมนุไพรท่ีไมใชอาหาร ประเภทผาและเคร่ืองแตงกาย  
และประเภทของใช ของฝาก ของที่ระลึก 
 กิจกรรมที่ 11 ยกระดับมาตรฐานสินคาอาหาร OTOP รสไทยแท คงปฏิเสธไมไดว า
ประเทศไทยมีชื่อเสียงในเรื่องอาหาร ดังนั้นมาตรฐานสินคาทางดานอาหารรสไทยแทจึงเปนสิ่งจําเปน 
ตองจดัทาํมาตรฐานสาํหรบัการตรวจรบัรอง สงเสริมผูประกอบการใหใชวตัถดิุบในทองถิน่ทีม่คีณุภาพ
มาผลิตเปนอาหารถิ่นรสไทยแทเพื่อใหบริการนักทองเที่ยวที่มาเยี่ยมชม สงเสริมใหผูประกอบการ
ตระหนกัและมจีติสาํนกึในการบรกิารอาหารรสไทยแททีม่คีณุภาพ รสชาตสิมํา่เสมอ และใสใจในความ
ปลอดภัยของอาหาร เพิ่มศักยภาพของผูประกอบการ OTOP ในการผลิตสินคาอาหารรสไทยแท 
เพื่อเผยแพรมรดกทางภูมิปญญาไทยสูกลุมผูบริโภคและนักทองเที่ยวทั้งในและตางประเทศ
 กิจกรรมที่ 12 ประชาสัมพันธและเพิ่มชองทางตลาดออนไลนเพื่อเผยแพรขอมูลของชุมชน 
OTOP นวัตวิถี ในปจจุบันคงไมมีใครปฏิเสธในเรื่องของตลาดออนไลนวาเปนชองทางจัดจําหนาย
สนิคาทีด่อีกีชองทางหนึง่ ดงันัน้กจิกรรมนีจ้งึจดัข้ึนเพ่ือประชาสัมพันธใหประชาชนรูจักชมุชนทองเท่ียว 
OTOP นวัตวิถี เพิ่มชองทางการตลาดออนไลนเพื่อใหลูกคาสามารถเขาถึงขอมูลชุมชนทองเที่ยว 
OTOP นวัตวิถี ไดงายขึ้น
 กิจกรรมที่ 13 หลังจากที่แตละชุมชนไดพัฒนาชุมชนของตัวเองแลว จะมีการประกวดชุมชน
ทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี เพื่อพัฒนาตอยอด ยกยองเชิดชูชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถีตนแบบ 
เพื่อสรางและพัฒนาขอมูลชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี ใหเขาสูกระบวนการประชาสัมพันธ 
 กิจกรรมที่ 14 จัดแสดงผลงานความสําเร็จของชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี เพ่ือ
ประชาสัมพันธเชิญชวนนักทองเที่ยวใหมาเท่ียวในรายการจัดแสดงผลงาน จุดจําหนายอาหารถ่ิน
รสไทยแทที่หารับประทานไดเฉพาะในชุมชนและมีความเปนเอกลักษณ
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 กิจกรรมที่ 15 การกระตุนรณรงคกลุมเปาหมายใหเดนิทางมาชมุชนทองเทีย่ว OTOP นวตัวถิี 
จากกิจกรรมกอนหนานี้จะเห็นวาชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี ไดมีการพัฒนาปรับปรุง
จนเหมาะสมที่จะเปนแหลงทองเที่ยวที่ดีแลว ก็มาถึงกิจกรรมที่จะกระตุนนักทองเที่ยวใหมองเห็น
เสนหของชุมชน ประชาสัมพันธขยายผลแหลงทองเที่ยว รณรงคใหเกิดการทองเที่ยวในชุมชน
ทองเทีย่ว OTOP นวตัวถีิ ในทุกภมูภิาค โดยคาดวาจะมเีสนทางชมุชนทองเทีย่ว OTOP นวตัวถิตีนแบบ 
50 เสนทาง
 กิจกรรมที่ 16 สงเสรมิทนุชมุชนเพือ่การพฒันาอยางยัง่ยนื สรางการมสีวนรวมโดยใหทนุชมุชน
ในการดาํเนินงาน เพือ่การสรางงาน กอใหเกดิรายไดกบัชมุชน กจิกรรมนีจ้ะเปนการสรางระบบบรหิาร
จัดการชุมชน เปนการขับเคลื่อนธุรกิจชุมชน
 กิจกรรมที่ 17 การเสวนาการพัฒนาเสนทางชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี สูความยั่งยืน 
และเผยแพรการประเมินผลโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี
 กิจกรรมที่ 18  กจิกรรมการดาํเนนิงานในสวนภมูภิาค 3,273 หมูบาน  ประกอบดวย 5 กระบวนงาน 
ดังนี้ 
 1. พัฒนาบุคลากรดานการทองเที่ยว ไดแก การเตรียมความพรอมดานคณะกรรมการชุมชน 
การบริหารจัดการขอมูลการทองเที่ยวในชุมชน การจัดทําแผนชุมชนทองเท่ียว การสรางนักเลาเร่ือง
ชุมชน และการเปนเจาบานที่ดี เปนตน
 2.  พฒันาแหลงทองเทีย่วและสิง่อาํนวนความสะดวก เชน ปายขอมลู ปายบอกทาง จดุถายภาพ 
การออกแบบตราสัญลักษณและสโลแกนชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี
 3. พัฒนาสินคาและบริการดานการทองเที่ยวโดยรวม ทั้งพัฒนาผูประกอบการชุมชน พัฒนา
สินคาและบริการ โดยการยกระดับสินคาใหมีคุณภาพ มีมาตรฐานรองรับ
 4.  เชื่อมโยงเสนทางการทองเที่ยวแตละทองถิ่น ทั้งเสนทางทองเที่ยวเมืองหลักและเมืองรอง
 5.  สงเสรมิการตลาดชมุชนทองเท่ียว โดยการประชาสมัพนัธ จบัคูธรุกจิ จดัแสดงและจาํหนาย
สินคาและบริการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี
 ทั้ง 18 กิจกรรม มีการมอบหมายใหสวนกลางและสวนภูมิภาครับผิดชอบงานอยางชัดเจน 
เพื่อชวยกันผลักดันใหโครงการชุมชนทองเที่ยว OTOP นวัตวิถี บรรลุตามวัตถุประสงคที่ตั้งไว

สรุป
 ชุมชนทองเท่ียว OTOP นวัตวิถี เปนโครงการที่ตองการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศชาติ 
โดยใหเริ่มตั้งแตระดับชุมชน ตําบล อําเภอ จังหวัด จนถึงระดับประเทศ จะเห็นไดวาประเทศไทย
มีรายไดประชาชาติสวนหนึ่งมาจากการทองเที่ยว ประเทศไทยมีแหลงทองเที่ยวตามธรรมชาติที่เปนที่
ดงึดดูนกัทองเทีย่วทัง้ในและตางประเทศ ดงันัน้การสรางชมุชนทองเทีย่วทีน่กัทองเทีย่วสามารถสัมผัส
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กบัธรรมชาต ิมสีิง่อาํนวยความสะดวกครบครัน มสิีนคาทีเ่ปนของฝาก ของทีร่ะลึก และอาหารเฉพาะถิน่
ที่เปนรสชาติไทยแท การยอมรับและการบอกตอจะเพิ่มชองทางการตลาดไปทั่วโลก เศรษฐกิจของ
ชุมชนนั้น ๆ จะดีขึ้น ลูกหลานของชุมชนไมตองไปหางานทํานอกชุมชน แตจะกลับมาชวยครอบครัว
ผลิตงานสรางสรรคที่อนุรักษวัฒนธรรมทองถิ่นใหคงอยูและภูมิใจในความเปนคนไทย

ขอเสนอแนะ
 1.  OTOP นวัตวิถี ยังเปนเรื่องใหมสําหรับชุมชน ควรทําความเขาใจกับชุมชนและสรางการมี
สวนรวมของประชาชนในชุมชน
 2. กระบวนการตาง ๆ มีเวลาทํากิจกรรมคอนขางจํากัด ทุกฝายที่เกี่ยวของตองเรงรีบ
ดําเนินการ อาจจะขาดความพรอม ผลลัพธที่ไดจึงยังไมเกิดอรรถประโยชนสูงสุด
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