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จำนวน 214 คน คิดเปนรอยละ 53.50 เพ่ือน จำนวน 148 คน คิดเปนรอยละ 37.00 และ
คูรัก/แฟน จำนวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.00 การทราบขอมูลขาวสารการทองเที่ยว
จังหวัดฉะเชิงเทราเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์จากโฆษณามากที่สุด คิดเปนรอยละ 45.00
รองลงมาครอบครัว คิดเปนรอยละ 40.50 และเพ่ือน คิดเปนรอยละ 28.50 เหตุผลท่ีเดินทาง
มาทองเท่ียวท่ีวัดในจังหวัดฉะเชิงเทรา เพราะความศรัทธา จำนวน 301 คน คิดเปนรอยละ
75.30 ความสวยงาม จำนวน 68 คน คิดเปนรอยละ 17.00 และช่ือเสียง จำนวน 31 คน
คิดเปนรอยละ 7.80 หลังจากมาทองเท่ียวคร้ังน้ีจะมีโอกาสเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง
จำนวน 376 คน คิดเปนรอยละ 94.00 และไมแนใจ จำนวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00
และแนะนำใหบุคคลอื่นใหมาทองเที่ยว จำนวน 388 คน คิดเปนรอยละ 97.00 ไมแนใจ
จำนวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.00 และมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
จังหวัดฉะเชิงเทรา ดังนี้นักทองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นดวยมากที่สุด ไดแก มีความ
ศรัทธาตอวัด ( = 4.65) วัดเปนศูนยกลางของความดีงาม ( = 4.56) และเห็นดวยมาก
ไดแก วัดเปนเขตปลอดอบายมุขและส่ิงเสพติด ( = 4.47) วัดเปนสถานท่ีสำหรับขัดเกลาจิตใจ
( = 4.44) และมีปายบอกประวัติตาง ๆ ที่ชัดเจน ( = 4.22)
คำสำคัญ: การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม, พฤติกรรมและความคิดเห็น
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บทคัดยอ
 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ 
ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทรา 
กลุมตัวอยางเปนนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัด 
ฉะเชิงเทรา จำนวน 400 คน ดวยวิธีการสุมแบบบังเอิญ เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเปน 
แบบสอบถาม มีคาความเชื่อมั่นเทากับ .80 สถิติท่ีใชในการวิจัย ไดแก ความถ่ี คารอยละ 
คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 ผลการวิจัยพบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย 
ที่เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดฉะเชิงเทราเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่วัดสมานรัตนาราม 
จำนวน 200 คน คิดเปนรอยละ 50.00 วัดโสธรวรารามวรวิหาร จำนวน 150 คน คิดเปน 
รอยละ 37.50 และวัดหัวสวน (ละมอมประชาสรรค) จำนวน 50 คน คิดเปนรอยละ 
12.50 โดยเดินทางมาจากนอกจังหวัดฉะเชิงเทรา จำนวน 225 คน คิดเปนรอยละ 63.80 
และ ในจังหวัดฉะเชิงเทรา จำนวน 145 คน คิดเปนรอยละ 36.30 เดินทางมากับครอบครัว 

The research aimed to study Thai tourists’ behaviors and opinions 
towards cultural tourism in Chachoengsao Province. The Accidental 
Sampling method is applied for the research. The research samples were 
400 Thai tourists who visited Chachoengsao for cultural tourism activities. 
The research tool was a questionnaire, which had the reliability is .80. Data 
were analyzed using frequency, percentage, mean and standard deviation. 

The results showed that there were three groups of tourists visiting 
Chachoengsao province who paid respect to the Buddha. 200 tourists 
(50.00%) visited Wat Samanrattaram, 150 tourists (37.50%) visited Wat 
Sothornwararamworraviharn, and 50 tourists (12.50%) visited Way Huasuan 
(Lamomprachasan). There were 225 participants (63.80%) from outside the 
province and 145 participants (36.30%) within the province. 214 participants
(53.50%) were traveling with the family, 148 participants (37.00%) were 
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พฤติกรรมและความคิดเห็นของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีตอ
การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทรา

THAI TOURISTS’ BEHAVIORS AND OPINIONS 
TOWARDS CULTURAL TOURISM IN 

CHACHOENGSAO PROVINCE

with friends and 32 participants (8.00%) were couples. Advertisement, 
family, and friends were the channels to perceive tourism information in 
Chachoengsao province, respectively 45.00%, 40.50%, and 28.50%. The 
reasons why they visited the temples in Chachoengsao province were its 
sacredness (75.30%), beauty (17.00%), and famous (7.80%), respectively. 
376 samples (94.00%) were willing to visit again, while 24 samples (6.00%) 
were uncertain. 388 samples (97.00%) revisited the province, though 12 
samples (3.00%) would not probably return. Regrading Thai tourists’ opinions
toward cultural tourism in Chachoengsao province, it was found that faith 
in the temples was ( = 4.65) and the temple was the center of the goodness
( = 4.56). It is followed by the temples that have been cleaned from drugs 
( = 4.47), the temples are used for mental discipline ( = 4.44), and there 
is enough clear useful information at tourist sites ( = 4.22).
Keywords: cultural tourism, behavior and opinion.
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จำนวน 214 คน คิดเปนรอยละ 53.50 เพ่ือน จำนวน 148 คน คิดเปนรอยละ 37.00 และ
คูรัก/แฟน จำนวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.00 การทราบขอมูลขาวสารการทองเที่ยว
จังหวัดฉะเชิงเทราเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์จากโฆษณามากที่สุด คิดเปนรอยละ 45.00 
รองลงมาครอบครัว คิดเปนรอยละ 40.50 และเพ่ือน คิดเปนรอยละ 28.50 เหตุผลท่ีเดินทาง
มาทองเท่ียวท่ีวัดในจังหวัดฉะเชิงเทรา เพราะความศรัทธา จำนวน 301 คน คิดเปนรอยละ 
75.30 ความสวยงาม จำนวน 68 คน คิดเปนรอยละ 17.00 และช่ือเสียง จำนวน 31 คน 
คิดเปนรอยละ 7.80 หลังจากมาทองเท่ียวคร้ังน้ีจะมีโอกาสเดินทางกลับมาทองเท่ียวอีกคร้ัง 
จำนวน 376 คน คิดเปนรอยละ 94.00 และไมแนใจ จำนวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 
และแนะนำใหบุคคลอื่นใหมาทองเที่ยว จำนวน 388 คน คิดเปนรอยละ 97.00 ไมแนใจ 
จำนวน 12 คน คิดเปนรอยละ 3.00 และมีความคิดเห็นตอการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
จังหวัดฉะเชิงเทรา ดังนี้นักทองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นดวยมากที่สุด ไดแก มีความ
ศรัทธาตอวัด ( = 4.65) วัดเปนศูนยกลางของความดีงาม ( = 4.56) และเห็นดวยมาก 
ไดแก วัดเปนเขตปลอดอบายมุขและส่ิงเสพติด ( = 4.47) วัดเปนสถานท่ีสำหรับขัดเกลาจิตใจ 
( = 4.44) และมีปายบอกประวัติตาง ๆ ที่ชัดเจน ( = 4.22)
คำสำคัญ: การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม, พฤติกรรมและความคิดเห็นการวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาพฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมและ

ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทรา
กลุมตัวอยางเปนนักทองเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมาทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัด
ฉะเชิงเทรา จำนวน 400 คน ดวยวิธีการสุมแบบบังเอิญ เครื่องมือที่ใชในการวิจัยเปน
แบบสอบถาม มีคาความเชื่อมั่นเทากับ .80 สถิติท่ีใชในการวิจัย ไดแก ความถ่ี คารอยละ
คาเฉลี่ย และคาเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ผลการวิจัยพบวา พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของนักทองเที่ยวชาวไทย
ที่เดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดฉะเชิงเทราเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่วัดสมานรัตนาราม
จำนวน 200 คน คิดเปนรอยละ 50.00 วัดโสธรวรารามวรวิหาร จำนวน 150 คน คิดเปน
รอยละ 37.50 และวัดหัวสวน (ละมอมประชาสรรค) จำนวน 50 คน คิดเปนรอยละ
12.50 โดยเดินทางมาจากนอกจังหวัดฉะเชิงเทรา จำนวน 225 คน คิดเปนรอยละ 63.80
และ ในจังหวัดฉะเชิงเทรา จำนวน 145 คน คิดเปนรอยละ 36.30 เดินทางมากับครอบครัว

ABSTRACT
 The research aimed to study Thai tourists’ behaviors and opinions 
towards cultural tourism in Chachoengsao Province. The Accidental 
Sampling method is applied for the research. The research samples were 
400 Thai tourists who visited Chachoengsao for cultural tourism activities. 
The research tool was a questionnaire, which had the reliability is .80. Data 
were analyzed using frequency, percentage, mean and standard deviation. 
 The results showed that there were three groups of tourists visiting 
Chachoengsao province who paid respect to the Buddha. 200 tourists 
(50.00%) visited Wat Samanrattaram, 150 tourists (37.50%) visited Wat 
Sothornwararamworraviharn, and 50 tourists (12.50%) visited Way Huasuan 
(Lamomprachasan). There were 225 participants (63.80%) from outside the 
province and 145 participants (36.30%) within the province. 214 participants 
(53.50%) were traveling with the family, 148 participants (37.00%) were 

with friends and 32 participants (8.00%) were couples. Advertisement, 
family, and friends were the channels to perceive tourism information in 
Chachoengsao province, respectively 45.00%, 40.50%, and 28.50%. The 
reasons why they visited the temples in Chachoengsao province were its 
sacredness (75.30%), beauty (17.00%), and famous (7.80%), respectively. 
376 samples (94.00%) were willing to visit again, while 24 samples (6.00%) 
were uncertain. 388 samples (97.00%) revisited the province, though 12 
samples (3.00%) would not probably return. Regrading Thai tourists’ opinions
toward cultural tourism in Chachoengsao province, it was found that faith 
in the temples was ( = 4.65) and the temple was the center of the goodness
( = 4.56). It is followed by the temples that have been cleaned from drugs 
( = 4.47), the temples are used for mental discipline ( = 4.44), and there 
is enough clear useful information at tourist sites ( = 4.22).
Keywords: cultural tourism, behavior and opinion.
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The research aimed to study Thai tourists’ behaviors and opinions 
towards cultural tourism in Chachoengsao Province. The Accidental 
Sampling method is applied for the research. The research samples were 
400 Thai tourists who visited Chachoengsao for cultural tourism activities. 
The research tool was a questionnaire, which had the reliability is .80. Data 
were analyzed using frequency, percentage, mean and standard deviation. 

The results showed that there were three groups of tourists visiting 
Chachoengsao province who paid respect to the Buddha. 200 tourists 
(50.00%) visited Wat Samanrattaram, 150 tourists (37.50%) visited Wat 
Sothornwararamworraviharn, and 50 tourists (12.50%) visited Way Huasuan 
(Lamomprachasan). There were 225 participants (63.80%) from outside the 
province and 145 participants (36.30%) within the province. 214 participants
(53.50%) were traveling with the family, 148 participants (37.00%) were 

with friends and 32 participants (8.00%) were couples. Advertisement, 
family, and friends were the channels to perceive tourism information in 
Chachoengsao province, respectively 45.00%, 40.50%, and 28.50%. The 
reasons why they visited the temples in Chachoengsao province were its 
sacredness (75.30%), beauty (17.00%), and famous (7.80%), respectively. 
376 samples (94.00%) were willing to visit again, while 24 samples (6.00%) 
were uncertain. 388 samples (97.00%) revisited the province, though 12 
samples (3.00%) would not probably return. Regrading Thai tourists’ opinions 
toward cultural tourism in Chachoengsao province, it was found that faith 
in the temples was ( = 4.65) and the temple was the center of the goodness 
( = 4.56). It is followed by the temples that have been cleaned from drugs 
( = 4.47), the temples are used for mental discipline ( = 4.44), and there 
is enough clear useful information at tourist sites ( = 4.22).
Keywords: Cultural tourism, Behavior and opinion.

บทนำ
 ภาพรวมการทองเท่ียวตลาดในประเทศไตรมาส 1 ป 2565 (มกราคม ถึง มีนาคม) 
เติบโตข้ึนจากชวงเดียวกันปกอน มีจำนวนนักทองเท่ียวชาวไทย 29.70 ลานคน/คร้ัง เพ่ิมข้ึน 
73% และมีรายไดทางการทองเท่ียว 135,335 ลานบาท เพ่ิมข้ึน 53% เพราะเปนชวงฤดูกาล 
ทองเท่ียวของคนไทย หลังมีมาตรการผอนคลายการควบคุมการระบาดของโควิด-19 มีการ 
เปดประเทศ และใหกิจกรรมทางเศรษฐกิจกลับมาดำเนินการได รวมท้ังมีโครงการเราเท่ียวดวยกัน 
เฟส 3 คนละครึ่ง รวมทั้งกิจกรรมสงเสริมการตลาดจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
(ททท.) สวนคาดการณไตรมาส 2 ปน้ี จะมีผูทองเท่ียวชาวไทย 22.98 ลานคน/คร้ัง เพ่ิมข้ึน 
210% มีรายไดทองเที่ยว 105,265 ลานบาท เพิ่มขึ้น 205% จากชวงเดียวกันป 2564 
(ยุทธศักดิ์ สุภสร, ออนไลน, 2565) 
 แหลงทองเท่ียวทางศาสนาเปนทรัพยากรทางวัฒนธรรมของประเทศไทยท่ีเปนตนทุน 
สำคัญทางการทองเที่ยว อันเปนเสนหดึงดูดนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตางชาติ 
ท่ีสะทอนถึงเอกสารลักษณ ประวัติศาสตร วิถีชีวิต และขนมธรรมเนียมประเพณีอันงดงาม 
ของผูคนในทองถ่ินไดเปนอยางดี (อิทธิพล คุณปล้ืม, ออนไลน, 2564) พุทธศาสนายังคงเปน

การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสำรวจ ผูวิจัยดำเนินการวิจัย ดังนี้
ประชากรและกลุมตัวอยาง ประชากรเปนนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียว

เชิงวัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา เนื่องจากไมทราบประชากรที่แนนอนของคอชเรน
(Cochran, 1977, p. 76) ผูวิจัยกำหนดระดับความเชื่อมั่นเทากับรอยละ 95% มีคา
ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได 5% กลุมตัวอยาง จำนวน 400 คน ดวยวิธีการสุ ม
แบบบังเอิญ

เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย เปนแบบสอบถาม แบงเปน 3 สวน ดังน้ี สวนท่ี 1 ขอมูล
ทั่วไป มีลักษณะขอคำถามปลายปด แบบเลือกตอบ สวนที่ 2 พฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม มีลักษณะขอคำถามปลายปด แบบเลือกตอบ สวนท่ี 3 ความคิดเห็นท่ีมีตอ
การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีลักษณะขอคำถามแบบเลือกตอบตามความคิดเห็น แบบ
มาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) 5 ระดับ ของลิเคิรท (Likert Scale) ดังนี้ 5 =
เห็นดวยมากที่สุด, 4 = เห็นดวยมาก, 3 = เห็นดวยปานกลาง, 2 = เห็นดวยนอย, 1 =
เห็นดวยนอยที่สุด

สิ่งที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของชาวไทยและยังมีสวนสำคัญที่ทำใหคนไทยออกเดินทางทองเที่ยว 
(อนุชา นาคาศัย, ออนไลน, 2564)

ฉะเชิงเทราเปนจังหวัดท่ีมีแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีเก่ียวเน่ืองกับศาสนสถาน
อยางเชนวัด นักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาทองเท่ียวมักมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาหาความรูเก่ียวกับ
ศาสนา เพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา หรือเยี่ยมชมสักการะ เพื่อความสงบในจิตใจ
(ราณี อิสิชัยกุล, 2557, หนา 292) จึงทำใหผูวิจัยสนใจศึกษาพฤติกรรมและความคิดเห็น
ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีตอการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทรา

คุณภาพของเครื่องมือที่ใชในการวิจัย การทดสอบคุณภาพเครื่องมือโดยนำ
แบบสอบถามใหผูเชี่ยวชาญ จำนวน 3 คน ตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Index
of Congruency: IOC) มีคาความสอดคลองเทากับ .80 จากนั้นนำไปทดลองใชกับ
ประชากรท่ีมีลักษณะใกลเคียงกับกลุมตัวอยาง (try out) จำนวน 30 คน และคาความเช่ือม่ัน
ดวยวิธีหาคาสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบารค (Cronbach, 1990, p. 152) ไดเทากับ .78

สถิติท่ีใชในการวิจัย เปนสถิติเชิงพรรณนา ไดแก ความถ่ี คารอยละ คาเฉล่ีย และ
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน
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ปที่ 19 ฉบับที่ 1 เดือนกรกฎาคม-เดือนกันยายน 2565

 The research aimed to study Thai tourists’ behaviors and opinions 
towards cultural tourism in Chachoengsao Province. The Accidental 
Sampling method is applied for the research. The research samples were 
400 Thai tourists who visited Chachoengsao for cultural tourism activities. 
The research tool was a questionnaire, which had the reliability is .80. Data 
were analyzed using frequency, percentage, mean and standard deviation. 
 The results showed that there were three groups of tourists visiting 
Chachoengsao province who paid respect to the Buddha. 200 tourists 
(50.00%) visited Wat Samanrattaram, 150 tourists (37.50%) visited Wat 
Sothornwararamworraviharn, and 50 tourists (12.50%) visited Way Huasuan 
(Lamomprachasan). There were 225 participants (63.80%) from outside the 
province and 145 participants (36.30%) within the province. 214 participants 
(53.50%) were traveling with the family, 148 participants (37.00%) were 

with friends and 32 participants (8.00%) were couples. Advertisement, 
family, and friends were the channels to perceive tourism information in 
Chachoengsao province, respectively 45.00%, 40.50%, and 28.50%. The 
reasons why they visited the temples in Chachoengsao province were its 
sacredness (75.30%), beauty (17.00%), and famous (7.80%), respectively. 
376 samples (94.00%) were willing to visit again, while 24 samples (6.00%) 
were uncertain. 388 samples (97.00%) revisited the province, though 12 
samples (3.00%) would not probably return. Regrading Thai tourists’ opinions 
toward cultural tourism in Chachoengsao province, it was found that faith 
in the temples was ( = 4.65) and the temple was the center of the goodness 
( = 4.56). It is followed by the temples that have been cleaned from drugs 
( = 4.47), the temples are used for mental discipline ( = 4.44), and there 
is enough clear useful information at tourist sites ( = 4.22).
Keywords: cultural tourism, behavior and opinion.

 ภาพรวมการทองเท่ียวตลาดในประเทศไตรมาส 1 ป 2565 (มกราคม ถึง มีนาคม) 
เติบโตข้ึนจากชวงเดียวกันปกอน มีจำนวนนักทองเท่ียวชาวไทย 29.70 ลานคน/คร้ัง เพ่ิมข้ึน 
73% และมีรายไดทางการทองเท่ียว 135,335 ลานบาท เพ่ิมข้ึน 53% เพราะเปนชวงฤดูกาล
ทองเท่ียวของคนไทย หลังมีมาตรการผอนคลายการควบคุมการระบาดของโควิด-19 มีการ
เปดประเทศ และใหกิจกรรมทางเศรษฐกิจกลับมาดำเนินการได รวมท้ังมีโครงการเราเท่ียวดวยกัน 
เฟส 3 คนละครึ่ง รวมทั้งกิจกรรมสงเสริมการตลาดจากการทองเที่ยวแหงประเทศไทย 
(ททท.) สวนคาดการณไตรมาส 2 ปน้ี จะมีผูทองเท่ียวชาวไทย 22.98 ลานคน/คร้ัง เพ่ิมข้ึน 
210% มีรายไดทองเที่ยว 105,265 ลานบาท เพิ่มขึ้น 205% จากชวงเดียวกันป 2564 
(ยุทธศักดิ์ สุภสร, ออนไลน, 2565) 
 แหลงทองเท่ียวทางศาสนาเปนทรัพยากรทางวัฒนธรรมของประเทศไทยท่ีเปนตนทุน
สำคัญทางการทองเที่ยว อันเปนเสนหดึงดูดนักทองเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวตางชาติ
ท่ีสะทอนถึงเอกสารลักษณ ประวัติศาสตร วิถีชีวิต และขนมธรรมเนียมประเพณีอันงดงาม
ของผูคนในทองถ่ินไดเปนอยางดี (อิทธิพล คุณปล้ืม, ออนไลน, 2564) พุทธศาสนายังคงเปน

วัตถุประสงคของการวิจัย
 1. เพื ่อศึกษาพฤติกรรมการทองเที ่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทราของ
นักทองเที่ยวชาวไทย
 2. เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมีตอการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม
จังหวัดฉะเชิงเทรา

วิธีดำเนินการวิจัย
 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสำรวจ ผูวิจัยดำเนินการวิจัย ดังนี้
 ประชากรและกลุมตัวอยาง ประชากรเปนนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา เนื่องจากไมทราบประชากรที่แนนอนของคอชเรน 
(Cochran, 1977, p. 76) ผูวิจัยกำหนดระดับความเชื่อมั่นเทากับรอยละ 95% มีคา
ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได 5% กลุมตัวอยาง จำนวน 400 คน ดวยวิธีการสุ ม
แบบบังเอิญ
 เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย เปนแบบสอบถาม แบงเปน 3 สวน ดังน้ี สวนท่ี 1 ขอมูล
ทั่วไป มีลักษณะขอคำถามปลายปด แบบเลือกตอบ สวนที่ 2 พฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม มีลักษณะขอคำถามปลายปด แบบเลือกตอบ สวนท่ี 3 ความคิดเห็นท่ีมีตอ
การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีลักษณะขอคำถามแบบเลือกตอบตามความคิดเห็น แบบ
มาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) 5 ระดับ ของลิเคิรท (Likert Scale) ดังนี้ 5 = 
เห็นดวยมากที่สุด, 4 = เห็นดวยมาก, 3 = เห็นดวยปานกลาง, 2 = เห็นดวยนอย, 1 = 
เห็นดวยนอยที่สุด

สิ่งที่ยึดเหนี่ยวจิตใจของชาวไทยและยังมีสวนสำคัญที่ทำใหคนไทยออกเดินทางทองเที่ยว 
(อนุชา นาคาศัย, ออนไลน, 2564)
 ฉะเชิงเทราเปนจังหวัดท่ีมีแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมท่ีเก่ียวเน่ืองกับศาสนสถาน
อยางเชนวัด นักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาทองเท่ียวมักมีวัตถุประสงคเพ่ือศึกษาหาความรูเก่ียวกับ
ศาสนา เพื่อประกอบพิธีกรรมทางศาสนา หรือเยี่ยมชมสักการะ เพื่อความสงบในจิตใจ 
(ราณี อิสิชัยกุล, 2557, หนา 292) จึงทำใหผูวิจัยสนใจศึกษาพฤติกรรมและความคิดเห็น
ของนักทองเที่ยวชาวไทยที่มีตอการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทรา

  คุณภาพของเครื่องมือที่ใชในการวิจัย การทดสอบคุณภาพเครื่องมือโดยนำ
แบบสอบถามใหผูเชี่ยวชาญ จำนวน 3 คน ตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Index 
of Congruency: IOC) มีคาความสอดคลองเทากับ .80 จากนั้นนำไปทดลองใชกับ
ประชากรท่ีมีลักษณะใกลเคียงกับกลุมตัวอยาง (try out) จำนวน 30 คน และคาความเช่ือม่ัน 
ดวยวิธีหาคาสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบารค (Cronbach, 1990, p. 152) ไดเทากับ .78
 สถิติท่ีใชในการวิจัย เปนสถิติเชิงพรรณนา ไดแก ความถ่ี คารอยละ คาเฉล่ีย และ
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน
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ปที่ 19 ฉบับที่ 1 เดือนกรกฎาคม-เดือนกันยายน 2565

 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสำรวจ ผูวิจัยดำเนินการวิจัย ดังนี้
 ประชากรและกลุมตัวอยาง ประชากรเปนนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา เนื่องจากไมทราบประชากรที่แนนอนของคอชเรน 
(Cochran, 1977, p. 76) ผูวิจัยกำหนดระดับความเชื่อมั่นเทากับรอยละ 95% มีคา
ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได 5% กลุมตัวอยาง จำนวน 400 คน ดวยวิธีการสุ ม
แบบบังเอิญ
 เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย เปนแบบสอบถาม แบงเปน 3 สวน ดังน้ี สวนท่ี 1 ขอมูล
ทั่วไป มีลักษณะขอคำถามปลายปด แบบเลือกตอบ สวนที่ 2 พฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม มีลักษณะขอคำถามปลายปด แบบเลือกตอบ สวนท่ี 3 ความคิดเห็นท่ีมีตอ
การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีลักษณะขอคำถามแบบเลือกตอบตามความคิดเห็น แบบ
มาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) 5 ระดับ ของลิเคิรท (Likert Scale) ดังนี้ 5 = 
เห็นดวยมากที่สุด, 4 = เห็นดวยมาก, 3 = เห็นดวยปานกลาง, 2 = เห็นดวยนอย, 1 = 
เห็นดวยนอยที่สุด

  คุณภาพของเครื่องมือที่ใชในการวิจัย การทดสอบคุณภาพเครื่องมือโดยนำ
แบบสอบถามใหผูเชี่ยวชาญ จำนวน 3 คน ตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Index 
of Congruency: IOC) มีคาความสอดคลองเทากับ .80 จากนั้นนำไปทดลองใชกับ
ประชากรท่ีมีลักษณะใกลเคียงกับกลุมตัวอยาง (try out) จำนวน 30 คน และคาความเช่ือม่ัน 
ดวยวิธีหาคาสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบารค (Cronbach, 1990, p. 152) ไดเทากับ .78
 สถิติท่ีใชในการวิจัย เปนสถิติเชิงพรรณนา ไดแก ความถ่ี คารอยละ คาเฉล่ีย และ
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน

ผลการวิจัย
 1. ขอมูลท่ัวไป นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีตอบแบบสอบถามเปนหญิง จำนวน 221 คน 
คิดเปนรอยละ 55.30 และชาย จำนวน 44.80 มีอายุ 21-30 ป จำนวน 140 คน คิดเปน
รอยละ 35.00 อายุ 31-40 ป จำนวน 79 คน คิดเปนรอยละ 19.80 และต่ำกวาหรือเทากับ 
20 ป จำนวน 66 คน คิดเปนรอยละ 16.50 มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จำนวน 198 คน 
คิดเปนรอยละ 49.50 ต่ำกวาปริญญาตรี จำนวน 165 คน คิดเปนรอยละ 41.30 และสูงกวา
ปริญญาตรี จำนวน 37 คน คิดเปนรอยละ 9.30 ประกอบอาชีพพนักงานบริษัท จำนวน 
81 คน คิดเปนรอยละ 20.30 ธุรกิจสวนตัว จำนวน 75 คน คิดเปนรอยละ 18.80 และ
รับราชาการ/รัฐวิสาหกิจ จำนวน 67 คน คิดเปน รอยละ 16.80 รายไดตอเดือนต่ำกวา
หรือเทากับ 10,000 บาท จำนวน 113 คน คิดเปนรอยละ 28.30 10,001-20,000 บาท 
จำนวน 95 คน คิดเปนรอยละ 23.80 และ 20,001-30,000 บาท จำนวน 74 คน คิดเปน
รอยละ 18.50 
 2. ผลการวิจัยตามวัตถุประสงคของการวิจัย มีดังนี้
 วัตถุประสงคของการวิจัย ขอ 1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม
จังหวัดฉะเชิงเทราของนักทองเที่ยวชาวไทย พบวานักทองทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบ
แบบสอบถามเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดฉะเชิงเทราเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่วัดสมาน
รัตนาราม จำนวน 200 คน คิดเปนรอยละ 50.00 วัดโสธรวรารามวรวิหาร จำนวน 150 คน 
คิดเปนรอยละ 37.50 และวัดหัวสวน (ละมอมประชาสรรค) จำนวน 50 คน คิดเปนรอยละ 
12.50 โดยเดินทางมาจากนอกจังหวัดฉะเชิงเทรา จำนวน 225 คน คิดเปนรอยละ 63.80 
และในจังหวัดฉะเชิงเทรา จำนวน 145 คน คิดเปนรอยละ 36.30 เดินทางมากับครอบครัว 
จำนวน 214 คน คิดเปนรอยละ 53.50 เพ่ือน จำนวน 148 คน คิดเปนรอยละ 37.00 และ
คูรัก/แฟน จำนวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.00 การทราบขอมูลขาวสารการทองเท่ียวจังหวัด

ฉะเชิงเทราจากโฆษณามากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 45.00 รองลงมาครอบครัว คิดเปนรอยละ 
40.50 และเพื่อน คิดเปนรอยละ 28.50 เหตุผลที่เดินทางมาทองเที่ยวที่วัดจังหวัด
ฉะเชิงเทรา เพราะความศรัทธา จำนวน 301 คน คิดเปนรอยละ 75.30 ความสวยงาม 
จำนวน 68 คน คิดเปนรอยละ 17.00 และชื่อเสียง จำนวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.80 
หลังจากมาทองเที่ยวครั้งนี้จะมีโอกาสเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง จำนวน 376 คน 
คิดเปนรอยละ 94.00 และไมแนใจ จำนวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 และแนะนำให
บุคคลอ่ืนใหมาทองเท่ียว จำนวน 388 คน คิดเปนรอยละ 97.00 ไมแนใจ จำนวน 12 คน 
คิดเปนรอยละ 3.00 
 วัตถุประสงคของการวิจัย ขอ 2 เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของนักทองเท่ียวชาวไทย
ที่มีตอการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทรา พบวานักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบ
แบบสอบถามมีความคิดเห็นดวยมากท่ีสุด ไดแก มีความศรัทธาตอวัด ( = 4.65) วัดเปน
ศูนยกลางของความดีงาม ( = 4.56) และเห็นดวยมาก ไดแก วัดเปนเขตปลอดอบายมุข
และส่ิงเสพติด ( = 4.47) วัดเปนสถานท่ีขัดเกลาจิตใจ ( = 4.44) และมีปายบอกประวัติตาง ๆ 
ที่ชัดเจน ( = 4.22)

 พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทราของนักทองเท่ียวชาวไทย
เดินทางมาเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ สอดคลองกับ ธฤษวรรณ มาตกุล (2556, บทคัดยอ) 
ที่ศึกษาแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยเชื่อมโยงสูเชิงวัฒนธรรมอีสาน กรณีศึกษา 
วัดศิลาอาสน (ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ พบวาแรงจูงในในการเดินทางทองเท่ียววัดศิลาอาสน 
(ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ สวนใหญมีวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยววัด  ศิลาอาสน 
(ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ เพ่ือกราบไวส่ิงศักด์ิสิทธ์ิ และเดินทางมากับครอบครัว สอดคลองกับ
พระอธิการภูวไนย จับใจนาย (2558, บทคัดยอ) ที่ศึกษาปจจัยที่มีผลตอความสำเร็จของ
การจัดการทองเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรม กรณีศึกษาวัดหิรัญญาวาส ตำบลเกาะชาง 
อำเภอแมสาย จังหวัดเชียงราย พบวานักทองเที่ยวสวนใหญมีพฤติกรรมการทองเที่ยว
เปนลักษณะครอบครัว และภัทรฐิตา ศิรอัครพงศ (2557, บทคัดยอ) ที่ศึกษาพฤติกรรม
ของนักทองเที่ยวในการทองเที่ยววัดพระธาตุลำปางหลวง พบวานักทองเที่ยว สวนใหญ
เดินทางมาทองเที่ยวกับครอบครัว/ญาติ และคิดวาจะกลับมาทองเที่ยววัดพระธาตุ
ลำปางหลวงอีก สำหรับเหตุผลท่ีเดินทางมาทองเท่ียวท่ีวัดจังหวัดฉะเชิงเทรา เพราะความศรัทธา
และความสวยงาม สอดคลองกับธรรญชนก คำแกว (2555, บทคัดยอ) ที่ศึกษาการ

วิเคราะหความพึงพอใจของนักเท่ียวท่ีมีตอแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมประเภทโบราณสถาน: 
กรณีศึกษา พระอารามหลวงในเขต อำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม พบวาส่ิงดึงดูดใจนักทองเท่ียว 
คือ ความมีเอกลักษณและความสวยงามของวัด นอกจากน้ีหากมีโอกาสจะเดินทางกลับมา
ทองเท่ียวอีกคร้ังและแนะนำใหบุคคลอ่ืนใหมาทองเท่ียว สอดคลองกับ ผณินทรา ธนะเพ็ชร 
(2556, บทคัดยอ) ท่ีศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยในการทองเท่ียวเชิงพุทธ กรณีศึกษา
วัดปาธรรมอุทยาน อำเภอเมือง จังหวัดขอนแกน พบวาหากมีโอกาสจะเดินทางมาวัดปา
ธรรมอุทยาน อำเภอเมือง จังหวัดขอนแกนอีก และจะแนะนำใหเพ่ือนหรือคนรูจักเดินทาง
มาทองเที่ยววัดปาธรรมอุทยาน อำเภอเมือง จังหวัดขอนแกน
 นักทองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นดวยมากที่สุดตอการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
จังหวัดฉะเชิงเทรา ไดแก มีความศรัทธาตอวัดและวัดเปนศูนยกลางของความดีงาม 
เห็นดวยมาก ไดแก วัดเปนเขตปลอดอบายมุขและส่ิงเสพติด วัดเปนสถานท่ีขัดเกลาจิตใจ 
และมีปายบอกประวัติตาง ๆ ท่ีชัดเจน สอดคลองกับ จุฑาภรณ ทองเพ็ง (2554, หนา 67) 
ที่ศึกษาความคิดเห็นของนักทองเที่ยวที่มีตอการจัดการการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
วัดโสธรวราราวรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวาดานการใหความพึงพอใจแกนักทองเท่ียว 
นักทองเท่ียวมีระดับความคิดเห็นในเร่ืองการจัดการการทองเท่ียวของวัดโสธรฯ ทำใหรูสึก
เกิดความศรัทธา และนาเลื่อมใสสูงเปนลาดับแรก และดานการใหความรูแกผูเกี่ยวของ
ทุกฝาย พบวานักทองเท่ียวมีระดับความคิดเห็นในเร่ืองการสอดแทรกจิตสานึกในการอนุรักษ
ทรัพยากรการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและ ส่ิงแวดลอมเขาไวในการทองเท่ียวสูงเปนลำดับแรก 
นอกจากน้ีสอดคลองกับ กรรณิกา คำดี (2558, หนา 184-185) ท่ีศึกษาวัดและศาสนสถาน 
ในมิติของการทองเที่ยว พบวาความคาดหวังของนักทองเที่ยวที่มีตอวัด คือ วัดควรเปน
แหลงเรียนรู หลักธรรม คำสอนของศาสนา อยากสนทนาธรรม โดยเฉพาะเร่ืองการปฏิบัติ 
การทำสมาธิ การภาวนา และพระจำนงค ผมไผ, ยุภาพร ยุภาศ และภักดี โพธ์ิสิงห (2563, 
หนา 164) ที่ศึกษาวัดกับการสงเสริมการทองเที่ยวบนเสนทางลุมน้ำโขง พบวาศักยภาพ
ของวัดที่มีสงผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวบนเสนทางลุมน้ำโขง เพ่ือคนหาตัวช้ีวัดปจจัย
ที่สงเสริมการทองเที่ยวของวัดและศักยภาพการสงเสริมการทองเที่ยวของวัดบนเสนทาง
ลุมน้ำโขง มีตัวบงช้ี 4 ดาน คือ 1) ดานการจัดสถานท่ี 2) ดานการจัดสภาพส่ิงแวดลอม 3) 
ดานคุณคาทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตประชาชนในทองถ่ิน 4) ดานคุณคาทางประวัติศาสตร
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ปที่ 19 ฉบับที่ 1 เดือนกรกฎาคม-เดือนกันยายน 2565

 การวิจัยครั้งนี้เปนการวิจัยเชิงสำรวจ ผูวิจัยดำเนินการวิจัย ดังนี้
 ประชากรและกลุมตัวอยาง ประชากรเปนนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีเดินทางมาทองเท่ียว
เชิงวัฒนธรรม จังหวัดฉะเชิงเทรา เนื่องจากไมทราบประชากรที่แนนอนของคอชเรน 
(Cochran, 1977, p. 76) ผูวิจัยกำหนดระดับความเชื่อมั่นเทากับรอยละ 95% มีคา
ความคลาดเคลื่อนที่ยอมรับได 5% กลุมตัวอยาง จำนวน 400 คน ดวยวิธีการสุ ม
แบบบังเอิญ
 เคร่ืองมือท่ีใชในการวิจัย เปนแบบสอบถาม แบงเปน 3 สวน ดังน้ี สวนท่ี 1 ขอมูล
ทั่วไป มีลักษณะขอคำถามปลายปด แบบเลือกตอบ สวนที่ 2 พฤติกรรมการทองเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม มีลักษณะขอคำถามปลายปด แบบเลือกตอบ สวนท่ี 3 ความคิดเห็นท่ีมีตอ
การทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม มีลักษณะขอคำถามแบบเลือกตอบตามความคิดเห็น แบบ
มาตราสวนประมาณคา (Rating Scale) 5 ระดับ ของลิเคิรท (Likert Scale) ดังนี้ 5 = 
เห็นดวยมากที่สุด, 4 = เห็นดวยมาก, 3 = เห็นดวยปานกลาง, 2 = เห็นดวยนอย, 1 = 
เห็นดวยนอยที่สุด

  คุณภาพของเครื่องมือที่ใชในการวิจัย การทดสอบคุณภาพเครื่องมือโดยนำ
แบบสอบถามใหผูเชี่ยวชาญ จำนวน 3 คน ตรวจสอบความเที่ยงตรงเชิงเนื้อหา (Index 
of Congruency: IOC) มีคาความสอดคลองเทากับ .80 จากนั้นนำไปทดลองใชกับ
ประชากรท่ีมีลักษณะใกลเคียงกับกลุมตัวอยาง (try out) จำนวน 30 คน และคาความเช่ือม่ัน 
ดวยวิธีหาคาสัมประสิทธ์ิแอลฟาของครอนบารค (Cronbach, 1990, p. 152) ไดเทากับ .78
 สถิติท่ีใชในการวิจัย เปนสถิติเชิงพรรณนา ไดแก ความถ่ี คารอยละ คาเฉล่ีย และ
คาเบี่ยงเบนมาตรฐาน

 1. ขอมูลท่ัวไป นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีตอบแบบสอบถามเปนหญิง จำนวน 221 คน 
คิดเปนรอยละ 55.30 และชาย จำนวน 44.80 มีอายุ 21-30 ป จำนวน 140 คน คิดเปน
รอยละ 35.00 อายุ 31-40 ป จำนวน 79 คน คิดเปนรอยละ 19.80 และต่ำกวาหรือเทากับ 
20 ป จำนวน 66 คน คิดเปนรอยละ 16.50 มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จำนวน 198 คน 
คิดเปนรอยละ 49.50 ต่ำกวาปริญญาตรี จำนวน 165 คน คิดเปนรอยละ 41.30 และสูงกวา
ปริญญาตรี จำนวน 37 คน คิดเปนรอยละ 9.30 ประกอบอาชีพพนักงานบริษัท จำนวน 
81 คน คิดเปนรอยละ 20.30 ธุรกิจสวนตัว จำนวน 75 คน คิดเปนรอยละ 18.80 และ
รับราชาการ/รัฐวิสาหกิจ จำนวน 67 คน คิดเปน รอยละ 16.80 รายไดตอเดือนต่ำกวา
หรือเทากับ 10,000 บาท จำนวน 113 คน คิดเปนรอยละ 28.30 10,001-20,000 บาท 
จำนวน 95 คน คิดเปนรอยละ 23.80 และ 20,001-30,000 บาท จำนวน 74 คน คิดเปน
รอยละ 18.50 
 2. ผลการวิจัยตามวัตถุประสงคของการวิจัย มีดังนี้
 วัตถุประสงคของการวิจัย ขอ 1 เพ่ือศึกษาพฤติกรรมการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรม
จังหวัดฉะเชิงเทราของนักทองเที่ยวชาวไทย พบวานักทองทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบ
แบบสอบถามเดินทางมาทองเที่ยวจังหวัดฉะเชิงเทราเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ที่วัดสมาน
รัตนาราม จำนวน 200 คน คิดเปนรอยละ 50.00 วัดโสธรวรารามวรวิหาร จำนวน 150 คน 
คิดเปนรอยละ 37.50 และวัดหัวสวน (ละมอมประชาสรรค) จำนวน 50 คน คิดเปนรอยละ 
12.50 โดยเดินทางมาจากนอกจังหวัดฉะเชิงเทรา จำนวน 225 คน คิดเปนรอยละ 63.80 
และในจังหวัดฉะเชิงเทรา จำนวน 145 คน คิดเปนรอยละ 36.30 เดินทางมากับครอบครัว 
จำนวน 214 คน คิดเปนรอยละ 53.50 เพ่ือน จำนวน 148 คน คิดเปนรอยละ 37.00 และ
คูรัก/แฟน จำนวน 32 คน คิดเปนรอยละ 8.00 การทราบขอมูลขาวสารการทองเท่ียวจังหวัด

ฉะเชิงเทราจากโฆษณามากท่ีสุด คิดเปนรอยละ 45.00 รองลงมาครอบครัว คิดเปนรอยละ 
40.50 และเพื่อน คิดเปนรอยละ 28.50 เหตุผลที่เดินทางมาทองเที่ยวที่วัดจังหวัด
ฉะเชิงเทรา เพราะความศรัทธา จำนวน 301 คน คิดเปนรอยละ 75.30 ความสวยงาม 
จำนวน 68 คน คิดเปนรอยละ 17.00 และชื่อเสียง จำนวน 31 คน คิดเปนรอยละ 7.80 
หลังจากมาทองเที่ยวครั้งนี้จะมีโอกาสเดินทางกลับมาทองเที่ยวอีกครั้ง จำนวน 376 คน 
คิดเปนรอยละ 94.00 และไมแนใจ จำนวน 24 คน คิดเปนรอยละ 6.00 และแนะนำให
บุคคลอ่ืนใหมาทองเท่ียว จำนวน 388 คน คิดเปนรอยละ 97.00 ไมแนใจ จำนวน 12 คน 
คิดเปนรอยละ 3.00 
 วัตถุประสงคของการวิจัย ขอ 2 เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของนักทองเท่ียวชาวไทย
ที่มีตอการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทรา พบวานักทองเที่ยวชาวไทยที่ตอบ
แบบสอบถามมีความคิดเห็นดวยมากท่ีสุด ไดแก มีความศรัทธาตอวัด ( = 4.65) วัดเปน
ศูนยกลางของความดีงาม ( = 4.56) และเห็นดวยมาก ไดแก วัดเปนเขตปลอดอบายมุข
และส่ิงเสพติด ( = 4.47) วัดเปนสถานท่ีขัดเกลาจิตใจ ( = 4.44) และมีปายบอกประวัติตาง ๆ 
ที่ชัดเจน ( = 4.22)

อภิปรายผล
 พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทราของนักทองเท่ียวชาวไทย
เดินทางมาเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ สอดคลองกับ ธฤษวรรณ มาตกุล (2556, บทคัดยอ) 
ที่ศึกษาแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยเชื่อมโยงสูเชิงวัฒนธรรมอีสาน กรณีศึกษา 
วัดศิลาอาสน (ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ พบวาแรงจูงในในการเดินทางทองเท่ียววัดศิลาอาสน 
(ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ สวนใหญมีวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยววัด  ศิลาอาสน 
(ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ เพ่ือกราบไวส่ิงศักด์ิสิทธ์ิ และเดินทางมากับครอบครัว สอดคลองกับ
พระอธิการภูวไนย จับใจนาย (2558, บทคัดยอ) ที่ศึกษาปจจัยที่มีผลตอความสำเร็จของ
การจัดการทองเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรม กรณีศึกษาวัดหิรัญญาวาส ตำบลเกาะชาง 
อำเภอแมสาย จังหวัดเชียงราย พบวานักทองเที่ยวสวนใหญมีพฤติกรรมการทองเที่ยว
เปนลักษณะครอบครัว และภัทรฐิตา ศิรอัครพงศ (2557, บทคัดยอ) ที่ศึกษาพฤติกรรม
ของนักทองเที่ยวในการทองเที่ยววัดพระธาตุลำปางหลวง พบวานักทองเที่ยว สวนใหญ
เดินทางมาทองเที่ยวกับครอบครัว/ญาติ และคิดวาจะกลับมาทองเที่ยววัดพระธาตุ
ลำปางหลวงอีก สำหรับเหตุผลท่ีเดินทางมาทองเท่ียวท่ีวัดจังหวัดฉะเชิงเทรา เพราะความศรัทธา
และความสวยงาม สอดคลองกับธรรญชนก คำแกว (2555, บทคัดยอ) ที่ศึกษาการ

วิเคราะหความพึงพอใจของนักเท่ียวท่ีมีตอแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมประเภทโบราณสถาน: 
กรณีศึกษา พระอารามหลวงในเขต อำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม พบวาส่ิงดึงดูดใจนักทองเท่ียว 
คือ ความมีเอกลักษณและความสวยงามของวัด นอกจากน้ีหากมีโอกาสจะเดินทางกลับมา
ทองเท่ียวอีกคร้ังและแนะนำใหบุคคลอ่ืนใหมาทองเท่ียว สอดคลองกับ ผณินทรา ธนะเพ็ชร 
(2556, บทคัดยอ) ท่ีศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยในการทองเท่ียวเชิงพุทธ กรณีศึกษา
วัดปาธรรมอุทยาน อำเภอเมือง จังหวัดขอนแกน พบวาหากมีโอกาสจะเดินทางมาวัดปา
ธรรมอุทยาน อำเภอเมือง จังหวัดขอนแกนอีก และจะแนะนำใหเพ่ือนหรือคนรูจักเดินทาง
มาทองเที่ยววัดปาธรรมอุทยาน อำเภอเมือง จังหวัดขอนแกน
 นักทองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นดวยมากที่สุดตอการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
จังหวัดฉะเชิงเทรา ไดแก มีความศรัทธาตอวัดและวัดเปนศูนยกลางของความดีงาม 
เห็นดวยมาก ไดแก วัดเปนเขตปลอดอบายมุขและส่ิงเสพติด วัดเปนสถานท่ีขัดเกลาจิตใจ 
และมีปายบอกประวัติตาง ๆ ท่ีชัดเจน สอดคลองกับ จุฑาภรณ ทองเพ็ง (2554, หนา 67) 
ที่ศึกษาความคิดเห็นของนักทองเที่ยวที่มีตอการจัดการการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
วัดโสธรวราราวรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวาดานการใหความพึงพอใจแกนักทองเท่ียว 
นักทองเท่ียวมีระดับความคิดเห็นในเร่ืองการจัดการการทองเท่ียวของวัดโสธรฯ ทำใหรูสึก
เกิดความศรัทธา และนาเลื่อมใสสูงเปนลาดับแรก และดานการใหความรูแกผูเกี่ยวของ
ทุกฝาย พบวานักทองเท่ียวมีระดับความคิดเห็นในเร่ืองการสอดแทรกจิตสานึกในการอนุรักษ
ทรัพยากรการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและ ส่ิงแวดลอมเขาไวในการทองเท่ียวสูงเปนลำดับแรก 
นอกจากน้ีสอดคลองกับ กรรณิกา คำดี (2558, หนา 184-185) ท่ีศึกษาวัดและศาสนสถาน 
ในมิติของการทองเที่ยว พบวาความคาดหวังของนักทองเที่ยวที่มีตอวัด คือ วัดควรเปน
แหลงเรียนรู หลักธรรม คำสอนของศาสนา อยากสนทนาธรรม โดยเฉพาะเร่ืองการปฏิบัติ 
การทำสมาธิ การภาวนา และพระจำนงค ผมไผ, ยุภาพร ยุภาศ และภักดี โพธ์ิสิงห (2563, 
หนา 164) ที่ศึกษาวัดกับการสงเสริมการทองเที่ยวบนเสนทางลุมน้ำโขง พบวาศักยภาพ
ของวัดที่มีสงผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวบนเสนทางลุมน้ำโขง เพ่ือคนหาตัวช้ีวัดปจจัย
ที่สงเสริมการทองเที่ยวของวัดและศักยภาพการสงเสริมการทองเที่ยวของวัดบนเสนทาง
ลุมน้ำโขง มีตัวบงช้ี 4 ดาน คือ 1) ดานการจัดสถานท่ี 2) ดานการจัดสภาพส่ิงแวดลอม 3) 
ดานคุณคาทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตประชาชนในทองถ่ิน 4) ดานคุณคาทางประวัติศาสตร
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ปที่ 19 ฉบับที่ 1 เดือนกรกฎาคม-เดือนกันยายน 2565

 พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทราของนักทองเท่ียวชาวไทย
เดินทางมาเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ สอดคลองกับ ธฤษวรรณ มาตกุล (2556, บทคัดยอ) 
ที่ศึกษาแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยเชื่อมโยงสูเชิงวัฒนธรรมอีสาน กรณีศึกษา 
วัดศิลาอาสน (ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ พบวาแรงจูงในในการเดินทางทองเท่ียววัดศิลาอาสน 
(ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ สวนใหญมีวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยววัด  ศิลาอาสน 
(ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ เพ่ือกราบไวส่ิงศักด์ิสิทธ์ิ และเดินทางมากับครอบครัว สอดคลองกับ
พระอธิการภูวไนย จับใจนาย (2558, บทคัดยอ) ที่ศึกษาปจจัยที่มีผลตอความสำเร็จของ
การจัดการทองเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรม กรณีศึกษาวัดหิรัญญาวาส ตำบลเกาะชาง 
อำเภอแมสาย จังหวัดเชียงราย พบวานักทองเที่ยวสวนใหญมีพฤติกรรมการทองเที่ยว
เปนลักษณะครอบครัว และภัทรฐิตา ศิรอัครพงศ (2557, บทคัดยอ) ที่ศึกษาพฤติกรรม
ของนักทองเที่ยวในการทองเที่ยววัดพระธาตุลำปางหลวง พบวานักทองเที่ยว สวนใหญ
เดินทางมาทองเที่ยวกับครอบครัว/ญาติ และคิดวาจะกลับมาทองเที่ยววัดพระธาตุ
ลำปางหลวงอีก สำหรับเหตุผลท่ีเดินทางมาทองเท่ียวท่ีวัดจังหวัดฉะเชิงเทรา เพราะความศรัทธา
และความสวยงาม สอดคลองกับธรรญชนก คำแกว (2555, บทคัดยอ) ที่ศึกษาการ

กรรณิกา คำดี.  (2558).  วัดและศาสนสถานในมิติของการทองเท่ียว.  วารสารบัณฑิตศึกษา 
 มนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยขอนแกน, 4(2) หนา 175-191. 
จุฑาภรณ ทองเพ็ง.  (2554).  ความคิดเห็นของนักทองเท่ียวท่ีมีตอการจัดการการทองเท่ียว
 เชิงวัฒนธรรมของวัดโสธรวราราวรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา.  ปริญญา
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 อีสาน กรณีศึกษา วัดศิลาอาสน (ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ.  การศึกษาอิสระปริญญา
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 มหาวิทยาลัยขอนแกน.  
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 บริหารธุรกิจมหาบัณฑิต สาขาวิชาการจัดการการทองเท่ียว, คณะวิทยาการจัดการ 
 มหาวิทยาลัยขอนแกน. 
พระจำนงค ผมไผ, ยุภาพร ยุภาศ และภักดี โพธิ์สิงห.  (2563).  วัดกับการสงเสริมการ
 ทองเท่ียวบนเสนทางลุมน้ำโขง.  วารสารสังคมศาสตรและมานุษยวิทยาเชิงพุทธ, 
 5(5) หนา 158-170 .  

วิเคราะหความพึงพอใจของนักเท่ียวท่ีมีตอแหลงทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมประเภทโบราณสถาน: 
กรณีศึกษา พระอารามหลวงในเขต อำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม พบวาส่ิงดึงดูดใจนักทองเท่ียว 
คือ ความมีเอกลักษณและความสวยงามของวัด นอกจากน้ีหากมีโอกาสจะเดินทางกลับมา
ทองเท่ียวอีกคร้ังและแนะนำใหบุคคลอ่ืนใหมาทองเท่ียว สอดคลองกับ ผณินทรา ธนะเพ็ชร 
(2556, บทคัดยอ) ท่ีศึกษาพฤติกรรมนักทองเท่ียวชาวไทยในการทองเท่ียวเชิงพุทธ กรณีศึกษา
วัดปาธรรมอุทยาน อำเภอเมือง จังหวัดขอนแกน พบวาหากมีโอกาสจะเดินทางมาวัดปา
ธรรมอุทยาน อำเภอเมือง จังหวัดขอนแกนอีก และจะแนะนำใหเพ่ือนหรือคนรูจักเดินทาง
มาทองเที่ยววัดปาธรรมอุทยาน อำเภอเมือง จังหวัดขอนแกน
 นักทองเที่ยวชาวไทยมีความคิดเห็นดวยมากที่สุดตอการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรม
จังหวัดฉะเชิงเทรา ไดแก มีความศรัทธาตอวัดและวัดเปนศูนยกลางของความดีงาม 
เห็นดวยมาก ไดแก วัดเปนเขตปลอดอบายมุขและส่ิงเสพติด วัดเปนสถานท่ีขัดเกลาจิตใจ 
และมีปายบอกประวัติตาง ๆ ท่ีชัดเจน สอดคลองกับ จุฑาภรณ ทองเพ็ง (2554, หนา 67) 
ที่ศึกษาความคิดเห็นของนักทองเที่ยวที่มีตอการจัดการการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของ
วัดโสธรวราราวรวิหาร จังหวัดฉะเชิงเทรา พบวาดานการใหความพึงพอใจแกนักทองเท่ียว 
นักทองเท่ียวมีระดับความคิดเห็นในเร่ืองการจัดการการทองเท่ียวของวัดโสธรฯ ทำใหรูสึก
เกิดความศรัทธา และนาเลื่อมใสสูงเปนลาดับแรก และดานการใหความรูแกผูเกี่ยวของ
ทุกฝาย พบวานักทองเท่ียวมีระดับความคิดเห็นในเร่ืองการสอดแทรกจิตสานึกในการอนุรักษ
ทรัพยากรการทองเท่ียวเชิงวัฒนธรรมและ ส่ิงแวดลอมเขาไวในการทองเท่ียวสูงเปนลำดับแรก 
นอกจากน้ีสอดคลองกับ กรรณิกา คำดี (2558, หนา 184-185) ท่ีศึกษาวัดและศาสนสถาน 
ในมิติของการทองเที่ยว พบวาความคาดหวังของนักทองเที่ยวที่มีตอวัด คือ วัดควรเปน
แหลงเรียนรู หลักธรรม คำสอนของศาสนา อยากสนทนาธรรม โดยเฉพาะเร่ืองการปฏิบัติ 
การทำสมาธิ การภาวนา และพระจำนงค ผมไผ, ยุภาพร ยุภาศ และภักดี โพธ์ิสิงห (2563, 
หนา 164) ที่ศึกษาวัดกับการสงเสริมการทองเที่ยวบนเสนทางลุมน้ำโขง พบวาศักยภาพ
ของวัดที่มีสงผลตอการสงเสริมการทองเที่ยวบนเสนทางลุมน้ำโขง เพ่ือคนหาตัวช้ีวัดปจจัย
ที่สงเสริมการทองเที่ยวของวัดและศักยภาพการสงเสริมการทองเที่ยวของวัดบนเสนทาง
ลุมน้ำโขง มีตัวบงช้ี 4 ดาน คือ 1) ดานการจัดสถานท่ี 2) ดานการจัดสภาพส่ิงแวดลอม 3) 
ดานคุณคาทางวัฒนธรรมและวิถีชีวิตประชาชนในทองถ่ิน 4) ดานคุณคาทางประวัติศาสตร
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 พฤติกรรมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมจังหวัดฉะเชิงเทราของนักทองเท่ียวชาวไทย
เดินทางมาเพื่อสักการะสิ่งศักดิ์สิทธิ์ สอดคลองกับ ธฤษวรรณ มาตกุล (2556, บทคัดยอ) 
ที่ศึกษาแรงจูงใจของนักทองเที่ยวชาวไทยเชื่อมโยงสูเชิงวัฒนธรรมอีสาน กรณีศึกษา 
วัดศิลาอาสน (ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ พบวาแรงจูงในในการเดินทางทองเท่ียววัดศิลาอาสน 
(ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ สวนใหญมีวัตถุประสงคในการเดินทางมาทองเที่ยววัด  ศิลาอาสน 
(ภูพระ) จังหวัดชัยภูมิ เพ่ือกราบไวส่ิงศักด์ิสิทธ์ิ และเดินทางมากับครอบครัว สอดคลองกับ
พระอธิการภูวไนย จับใจนาย (2558, บทคัดยอ) ที่ศึกษาปจจัยที่มีผลตอความสำเร็จของ
การจัดการทองเที่ยวเชิงศาสนาและวัฒนธรรม กรณีศึกษาวัดหิรัญญาวาส ตำบลเกาะชาง 
อำเภอแมสาย จังหวัดเชียงราย พบวานักทองเที่ยวสวนใหญมีพฤติกรรมการทองเที่ยว
เปนลักษณะครอบครัว และภัทรฐิตา ศิรอัครพงศ (2557, บทคัดยอ) ที่ศึกษาพฤติกรรม
ของนักทองเที่ยวในการทองเที่ยววัดพระธาตุลำปางหลวง พบวานักทองเที่ยว สวนใหญ
เดินทางมาทองเที่ยวกับครอบครัว/ญาติ และคิดวาจะกลับมาทองเที่ยววัดพระธาตุ
ลำปางหลวงอีก สำหรับเหตุผลท่ีเดินทางมาทองเท่ียวท่ีวัดจังหวัดฉะเชิงเทรา เพราะความศรัทธา
และความสวยงาม สอดคลองกับธรรญชนก คำแกว (2555, บทคัดยอ) ที่ศึกษาการ

ขอเสนอแนะ
 ขอเสนอแนะในการนำผลการวิจัยไปใช
 วัดเปนสถานที่พึ่งทางจิตใจของชาวพุทธ การทองเที่ยวแหงประเทศไทยควรเพิ่ม
กิจกรรมสงเสริมการทองเที่ยวเชิงวัฒนธรรมอยางตอเนื่อง
 ขอเสนอแนะในการวิจัยครั้งตอไป 
 ควรศึกษาเพิ่มเติมในประเด็นการมีสวนรวมของชุมชนที่มีตอการทองเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม
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