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บทคัดย่อ 
 บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษ      
ชัยชาญ 2) เพ่ือศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ และ 3) เพ่ือ
น าเสนอรูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ   ใช้เทคนิคการ
วิเคราะห์เนื้อหา (Content Analysis) โดยแบบกรณีศึกษา (Case Study Method) ซึ่งเน้นให้ความส าคัญกับ
การศึกษาเฉพาะกรณี (Unique Case Orientation) เพ่ือให้ได้ข้อมูลในเชิงลึก จากนั้นน าเสนอผลการ
วิเคราะห์แบบพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive Analysis) ใช้วิธีการสัมภาษณ์เชิงลึกและการสนทนากลุ่มกับ
ผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) รวมจ านวน 23 คน  
 ผลการศึกษาพบว่า 1) อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ ได้แก่ อัตลักษณ์
ทางวัฒนธรรมด้านวิถีชีวิต อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมด้านการค้าขายและอัตลักษณ์ทางด้านพหุวัฒนธรรม 2) 
ศักยภาพการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญในภาพรวม มีศักยภาพ 3 ด้าน ได้แก่ 
ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยวและศักยภาพในการ
บริหารจัดการ 3) รูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญที่ผู้วิจัย  
 
*บทความนี้ได้รับทุนอุดหนุนจากโครงการพัฒนาเครือข่ายสถาบันอดุมศึกษาเพื่อการวิจยัและนวัตกรรมเพื่อถ่ายทอดเทคโนโลยี
สู่ชุมชนฐานราก เครือข่ายวิจัยเครอืข่ายอุดมศึกษาภาคกลางตอนบน ส านักงานปลัดกระทรวงการอดุมศึกษา วิทยาศาสตร์ 
วิจัยและนวตักรรม ปีงบประมาณ พ.ศ.2564 ความเห็นในรายงานผลการวิจัยเป็นของผู้วิจัย เครือข่ายวิจัยเครือข่าย
อุดมศึกษาภาคกลางตอนบนไม่จ าเป็นต้องเห็นด้วยเสมอไป 
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น าเสนอ คือ “CODI  MODEL” มี 4 องค์ประกอบ ได้แก่ 1) การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 
(Creative Tourism) 2) การจัดการตลาดเชิงรุก (Offensive Marketing) 3) การอนุรักษ์วัฒนธรรมเชิงพัฒนา 
(Developmental Conservation) และ 4) การเสริมสร้างเครือข่ายเชิงบูรณาการ (Integrated Networking) 
และผลการประเมินรูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ              
มีมาตรฐานการใช้ประโยชน์ทั่วไป มาตรฐานความเป็นไปได้ มาตรฐานความถูกต้อง และมาตรฐานความ
ละเอียดครอบคลุมชัดเจน 
ค าส าคัญ: การพัฒนา, การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม, ชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ 

 
ABSTRACT 
 The research aimed to: 1) study the cultural identities of Wiset Chai Chan market 
community, 2) study the cultural tourism potential of the community, and  3) propose the 
cultural tourism developmental model of the community. The methodology used in this 
research were case study content analysis focused in unique case orientation in order to get 
in depth data then present the results in style of descriptive analysis. The in-depth 
interviewing and focus group were also conducted with the 23 key informants.     
 The research findings suggested 1) cultural identities of Wiset Chai chan market 
community included lifestyles cultural identity, trading cultural identity, and multi-cultural 
identity, 2) the cultural tourism potential, as a whole, consisted of tourists attraction 
potential, tourism support potential, and management potential, 3) the cultural tourism 
developmental model was presented as “CODI MODEL” with 4 components: 1) Creative 
Tourism, 2) Offensive Marketing, 3) Developmental Conservation, and 4) Integrated 
Networking. The evaluation of the cultural tourism developmental model of Wiset Chai 
Chan market community was standard and contributed to the possibility, accuracy, and 
clearly coverage. 
Keywords: Development, Cultural Tourism, Wiset Chai Chan Community 
 

บทน า 
 การเกิดวิกฤตการณ์ต่าง ๆ ไม่ว่าจะเป็นปัญหาการแพร่ระบาดของไวรัสโคโรนา 2019 (COVID-19) 
หรือปัญหาอื่นล้วนแล้วแต่ท าให้เกิดปัญหาทางเศรษฐกิจของประเทศ ทั้งยังส่งผลให้เกิดปัญหาทางสังคมตามมา 
รวมถึงส่งผลให้เกิดการปรับเปลี่ยนพฤติกรรมของคนในสังคม และหลายพฤติกรรมจะอยู่ถาวรกลายเป็น New 
Normal หรือวิถีความปกติใหม่ ทั้งในด้านพฤติกรรมที่ผู้คนในสังคมคุ้นเคยกับวิถีชีวิตประจ าวันรูปแบบใหม่ 
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การใช้เทคโนโลยีและในด้านการด าเนินธุรกิจที่ต้องเปลี่ยนแปลงไปไม่เหมือนเดิม (รวิสรา ศรีบรรจง และนันทวัน 
เหลี่ยมปรีชา, 2564, หน้า 41) ในส่วนของภาครัฐก็ตระหนักถึงปัญหาอันเกิดจากวิกฤตการณ์ของประเทศที่มี
ผลกระทบต่อชุมชน จึงมีนโยบายการฟื้นฟูเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ มุ่งเน้นการฟ้ืนฟูเศรษฐกิจในระดับ
ชุมชนให้สามารถพ่ึงพาตนเองได้ (เอนก เหล่าธรรมทัศน์, ออนไลน์, 2563) รวมถึงการท่องเที่ยวชุมชนหรือการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมก็เป็นอีกหนึ่งเรื่องที่ภาครัฐมีนโยบายมุ่งเน้นที่จะฟ้ืนฟูเศรษฐกิจและสังคมในพ้ืนที่อย่าง
เป็นระบบ 
 การท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมในปัจจุบันกล่าวได้ว่าเป็นการขยายลักษณะขอบเขตของการท่องเที่ยว   
ในวงกว้างข้ึนกว่าค าว่าอนุรักษ์ (รุ่งภัสสรณ์ ศรัทธาธนพัฒน์, 2564, หน้า 1) เป็นกิจกรรมการท่องเที่ยวที่สร้าง
แรงกระตุ้นให้ผู้เยี่ยมชมเกิดการเรียนรู้ การค้นหาและการจดจ าผ่านการสัมผัสประสบการณ์ทางวัฒนธรรมที่
ดึงดูดใจทั้งสิ่งที่จับต้องได้และจับต้องไม่ได้ เป็นกระบวนการเชื่อมโยงชุมชนกับนักท่องเที่ยวและการให้ชุมชนมี
ส่วนร่วมในการจัดการการท่องเที่ยว อันน าไปสู่การที่ชุมชนได้รับผลประโยชน์โดยตรง (เขมิกา ธีรพงษ์, 2563, 
หน้า 4) หนึ่งในสถานที่ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมที่ส าคัญคือ “ตลาดชุมชน” ซึ่งได้รับความนิยมจากนักท่องเที่ยว
ทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศ เพราะมีเอกลักษณ์ความเป็นไทย โดยเฉพาะปัจจุบันมีกระแสการหวนกลับไป
หาอดีต (Nostalgia) บรรดารูปแบบตลาดในอดีตของไทยที่เรียกว่า “ตลาดเก่า หรือตลาดชุมชนโบราณ” จึงได้
หวนคืนมา หากแต่มีสภาพใหม่คือกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยว เป็นการประกอบสร้างมูลค่าใหม่ให้กับพ้ืนที่ใน
ฐานะของแหล่งท่องเที่ยว สามารถตอบสนองความต้องการ โหยหาอดีตของบุคคลในสังคมที่มีผลกระทบจาก
กระแสโลกาภิวัตน์ และการพัฒนาเข้าสู่ความเป็นสากล ก่อให้เกิดการอนุรักษ์และการพัฒนาเศรษฐกิจควบคู่
กันไป (สัจจา ไกรศรรัตน์ และวรรักษ์ สุเฌอ, 2560, หน้า 37)  
 ผู้วิจัยใช้แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม หมายถึงการด าเนินงาน
เพ่ือเพ่ิมศักยภาพการท่องเที่ยว แต่ยังคงด ารงไว้ซึ่ งอัตลักษณ์ทาง วัฒนธรรมของชาวชุมชน โดยมี                  
การด าเนินการร่วมกันทุกภาคส่วนให้สอดคล้องกับความต้องการของชุมชน ผ่านกระบวนการพัฒนาเพ่ือให้เกิด
กระจายรายได้สู่ชุมชน ท าให้สังคมมีความสุข และสามารถปรับตัวให้สอดคล้องกับสถานการณ์ที่เปลี่ยนแปลง
ไปได้ (William & Lason, 2001, p. 269; Flew & Kirkwood, 2018, p. 16) แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับอัต
ลักษณ์ทางวัฒนธรรม หมายถึงลักษณะร่วมของบุคคล สังคมที่มีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กันของชาวชุมชนตลาด
วิเศษชัยชาญ ที่มีแนวปฏิบัติต่างๆ และการตระหนักรู้ถึงการมีบางอย่างร่วมกันอย่างมีเอกลักษณ์ (ประไพพิมพ์ 
พานิชสมัย, 2560, หน้า 5; Stryker & Burke, 2000, หน้า 284) แนวคิดทฤษฎีเกี่ยวกับศักยภาพแหล่ง
ท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม หมายถึง ความพร้อมในคุณสมบัติของแหล่งท่องเที่ยวในการให้บริการด้านการ
ท่องเที่ยวแก่ผู้มาเยือน การเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยว กิจกรรมทางการท่องเที่ยว สิ่งอ านวยความสะดวก ที่พัก     
สิ่งดึงดูดใจของสถานที่ สิ่งอ านวยความสะดวก การเข้าถึงสถานที่ รวมถึงภาพพจน์ต่างๆ (ทัชชญา ทรงอิทธิสุข 
และณัฐนุช จันทวิมล, 2563, หน้า 32; Burkart & Medlik, 1974, หน้า 39) และแนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับ
การท่องเที่ยวในช่วงการเกิดวิกฤตการณ์ โดยมุ่งเน้นการฟ้ืนฟูการท่องเที่ยวภายหลังโรคระบาด Covid-19 บน
พ้ืนฐานของความรับผิดชอบ โดยปรับปรุงการบริหารจัดการ บทบาทหน้าที่ของชุมชนและผู้เกี่ยวข้องบนการ
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เตรียม ความพร้อมของแหล่งท่องเที่ยวภายหลังวิกฤติการณ์ต่างๆ เพ่ือกระตุ้นและฟ้ืนฟูเศรษฐกิจในชุมชนและ
ยกระดับคุณภาพชีวิตของชุมชน จนสามารถพ่ึงพาตนเองได้อย่างยั่งยืน (ศิริรัตน์ โรจนปณิธิกุล และศุภศักดิ์ เงา
ประเสริฐวงศ,์ 2564, หน้า 44-45) ซึ่งแนวคิดทฤษฎีดังกล่าวข้างต้นมีความเกี่ยวข้องสัมพันธ์กัน ผู้วิจัยสามารถ
น ามาเป็นแนวทางในการหาค าตอบให้กับการพัฒนาการท่องเที่ยวในครั้งนี้ 
 ผู้วิจัยสนใจตลาดวิเศษชัยชาญหรือตลาดศาลเจ้าโรงทอง อ าเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง ซึ่ง
เป็นชุมชนเก่าแก่เกิดขึ้นตั้งแต่สมัยกรุงศรีอยุธยาและได้รับพระราชทานรางวัล “อนุรักษ์ศิลปสถาปัตยกรรม
ดีเด่น ประจ าปี 2550” จากสมเด็จพระเทพรัตนราชสุดาฯ สยามบรมราชกุมารี (มหาวิทยาลัยเทคโนโลยี     
ราชมงคลธัญบุรี, ออนไลน์, 2560) 
 นอกจากนี้งานวิจัยเกี่ยวกับตลาดชุมชนในพ้ืนที่แถบที่ราบลุ่มภาคกลางตอนบนยังมีจ านวนไม่มากนัก 
และยังไม่มีการศึกษาวิจัยตลาดแหล่งส าคัญในภาพรวม โดยเฉพาะแนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยว             
เชิงวัฒนธรรมที่ต้องปรับตัวเป็นอย่างมากในสภาวะการด าเนินชีวิตวิถีใหม่ในขณะนี้ ผู้วิจัยจึงสนใจศึกษา        
อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ศักยภาพการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรม เพ่ือน าเสนอรูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญที่เหมาะสมกับยุคสมัย สอดคล้องกับบริบทของพ้ืนที่อันน าไปสู่
สัมฤทธิผลเชิงเศรษฐกิจของชาวชุมชน ผลที่ได้จากงานวิจัยครั้งนี้ยังสามารถใช้เป็นแหล่งข้อมูลอ้างอิงทาง
วิชาการให้กับหน่วยงานที่เกี่ยวข้องและผู้สนใจทั่วไป รวมทั้งเป็นองค์ความรู้ส าหรับรูปแบบการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมให้กับพ้ืนที่ตลาดแหล่งอ่ืนที่สนใจหรือมีบริบทที่คล้ายคลึงกัน ได้น าไปปรับใช้ให้เกิด
ประสิทธิภาพและประสิทธิผล เพ่ือสนับสนุนการท่องเที่ยวแบบใหม่ให้สามารถสร้างเศรษฐกิจหมุนเวียน สร้าง
ความมั่งค่ัง อันเป็นการยกระดับสังคมในชุมชนให้สามารถน าไปสู่การพึ่งพาตนเองอย่างยั่งยืนได้ต่อไป  
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ 

 2. เพ่ือศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ 

3. เพ่ือน าเสนอรูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ 

 

วิธีด าเนินการวิจัย 
 ผู้วิจัยใช้วิธีการศึกษาวิจัยโดยใช้ระเบียบแบบแผนวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ผู้ให้
ข้อมูลส าคัญคือ ผู้ซึ่งเป็นตัวแทนบุคคลที่เกี่ยวข้องในระดับผู้บริหารและได้สัมผัสวิถีชุมชน ผู้แทนชุมชน และ
นักท่องเที่ยวจะต้องเป็นผู้ที่เคยมาท่องเที่ยวตลาดวิเศษชัยชาญเป็นผู้ให้ข้อมูลส าคัญ (Key Informants) 
จ านวน 23 คน เทคนิคการเลือกผู้ให้ข้อมูลส าคัญคือ จะต้องเป็นผู้ที่มีบทบาทในการบริหารจัดการมีอ านาจใน
การตัดสินใจด้านต่าง ๆ ในตลาดวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง ปัจจุบัน ส่วนผู้แทนชุมชนจะต้องเป็น
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ผู้ประกอบการ หรือชาวชุมชนที่สามารถถ่ายทอดองค์ความเรื่องตลาดวิเศษชัยชาญ จังหวัดอ่างทอง ภายใต้
ภาวะวิกฤติการณ์ปัจจุบันนี้ได้ ด้วยวิธีการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-Depth Interview) และการสนทนากลุ่ม 
(Focus Group) เครื่องมือที่ใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูลคือแบบสอบถามแบบมีโครงสร้าง (Structure 
Interview) เก็บรวบรวมข้อมูลเอกสาร (Document Research) ข้อมูลภาคสนาม (Fieldwork) โดยศึกษา
แบบกรณีศึกษา (Case Study Method) ซึ่งเน้นให้ความส าคัญกับการศึกษาเฉพาะกรณี (Unique Case 
Orientation) โดยอาศัยจ านวนกรณี (Cases) หรือกลุ่มตัวอย่างไม่มากนัก เหตุผลในการใช้รูปแบบการวิจัย
ข้างต้นนี้ เพ่ือให้ได้ข้อมูลในเชิงลึกและมีรายละเอียดของข้อมูลอย่างรอบด้านในประเด็นที่ศึ กษา (Patton, 
1990, 205-210) และการตรวจสอบความน่าเชื่อถือได้ของข้อมูลแบบสามเส้า (Triangulation) จากนั้นเรียบ
เรียง จัดท าและน าเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลแบบพรรณนาวิเคราะห์ (Descriptive Analysis)  และรายงาน
ผลการวิจัยในล าดับต่อไป 
 

ผลการวิจัย 
 1. ผลการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ พบว่ามีอัตลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมที่ส าคัญ 3 องค์ประกอบ ได้แก่ 1) ด้านวิถีชีวิต ได้แก่ การปลูกบ้านแบบเรือนแถวไม้ที่เป็นเอกลักษณ์
ของชาวจีน และการท าการค้าที่ผูกพันกับแม่น้ าน้อย 2)  ด้านการค้าขาย กล่าวคือ มีบทบาทเป็นแหล่งการค้าที่
ส าคัญของท้องถิ่นและเป็นที่รู้จักในฐานะตลาดโบราณ มีสินค้าหลากหลาย โดยเฉพาะขนมที่ถือได้ว่าเป็น
เอกลักษณ์ของชุมชน เพราะมีขนมโบราณที่หาทานได้ยาก ตัวอย่างเช่น ขนมเกสรล าเจียก ขนมไข่ปลาโบราณ
และขนมอ่ืน ๆ อีกมากมายจนได้ชื่อว่าเมืองแห่งขนม และ 3) ด้านพหุวัฒนธรรม กล่าวคือชุมชนนี้มิใช่เป็นเพียง
ชุมชนชาวไทย จีนเท่านั้น แต่แท้จริงแล้วมี 3 เชื้อชาติที่อยู่ร่วมกัน ได้แก่ ไทย จีน และแขก โดยชุมชนไทย
อาศัยอยู่รอบตลาด จีนอาศัยอยู่ในตลาด และแขกอาศัยอยู่ทางทิศเหนือของตลาด โดยทั้ง 3 เชื้อชาติมีลักษณะ
ทางวัฒนธรรมที่แตกต่างแต่สามารถอยู่ร่วมกันได้อย่างสงบสุข  
 2. ผลการศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ พบว่ามี          
3 ด้าน ประกอบด้วย 1) ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ด้านการอนุรักษ์ขนมโบราณ และ
ด้านการสืบทอดอัตลักษณ์วิถีชุมชน 2) ศักยภาพในการรองรับด้านการท่องเที่ยว ได้แก่ ด้านการเข้าถึงแหล่ง
ท่องเที่ยวพบว่านักท่องเที่ยวสามารถเข้าถึงแหล่งท่องเที่ยวได้หลายช่องทาง  ด้านกิจกรรมทางการท่องเที่ยว 
ด้านสิ่งอ านวยความสะดวก และด้านที่พัก และ 3) ศักยภาพในการบริหารจัดการ ได้แก่ ด้านการส่งเสริม
การตลาดชุมชน ด้านการมีส่วนร่วมของชุมชน ด้านการปรับตัวของชุมชน กล่าวได้ว่าศักยภาพการท่องเที่ยว
ทางวัฒนธรรมมีความสัมพันธ์กับอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชน เนื่องจากเป็นทรัพยากรชุมชนที่เป็นต้นทุน
ทางวัฒนธรรม หากชุมชนมีการพัฒนาศักยภาพให้เต็มความสามารถก็จะท าให้ชุมชนเกิดการพัฒนา สร้าง
รายได้ สร้างอาชีพ แต่ยังคงด ารงไว้ซึ่งอัตลักษณ์ของชุมชนให้ยั่งยืนต่อไป 
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 3. ผลการศึกษารูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ  
จากการศึกษาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม ศักยภาพการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษ        
ชัยชาญแล้ว ผู้วิจัยได้น าข้อมูลต่าง ๆ ทั้งผลการสัมภาษณ์ แนวคิดทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง มาสังเคราะห์เพ่ือน าเสนอ
รูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญในครั้งนี้  ผลการสังเคราะห์ 
ประกอบด้วย รูปแบบต่าง ๆ ที่เหมาะสมเข้ากับสถานการณ์ปัจจุบัน ในภาวะวิกฤติการณ์ ซึ่งผู้บริหารทั้งภาครัฐ 
ภาคเอกชน ประชาชน ชุมชนและนักท่องเที่ยวต้องปรับตัวเพ่ือรับมือกับสถานการณ์ปัจจุบันให้มากขึ้น  จึง
น ามาซึ่งการวิเคราะห์และน าเสนอรูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัย
ชาญ  ในครั้งนี้คือ “โคดี้โมเดล (CODI MODEL)” จ านวน 4 องค์ประกอบ ได้แก่ 1) การส่งเสริมการท่องเที่ยว
เชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) 2) การจัดการตลาดเชิงรุก (Offensive Marketing) 3) การอนุรักษ์
วัฒนธรรมเชิงพัฒนา (Developmental Conservation)  และ 4) การเสริมสร้างเครือข่ายเชิงบูรณาการ 
(Integrated Networking) ดังนี้ 
 1) การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative Tourism) หมายถึงการเดินทางที่น าไปสู่
ประสบการณ์ที่แท้จริงและเชื่อมโยงการเรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในงานศิลปะ มรดก หรือคุณลักษณะพิเศษของ
ชุมชน ท าให้เกิดการเชื่อมสัมพันธ์กับผู้คนที่อาศัยอยู่ในพ้ืนที่ซึ่งเป็นผู้สร้างสรรค์วัฒนธรรมนั้นขึ้นมา  
 2) การจัดการตลาดเชิงรุก (Offensive Marketing) หมายถึงการบริการที่แสดงออกถึงการ
ช่วยเหลือนักท่องเที่ยวก่อนโดยไม่จ าเป็นที่นักท่องเที่ยวต้องร้องขอ พฤติกรรมเชิงรุกจะสร้างจุดขายให้กับ
ชุมชนท าให้นักท่องเที่ยวจดจ า ประทับใจในบริการและต้องการกลับมาเท่ียวซ้ า  
 3) การอนุรักษ์วัฒนธรรมเชิงพัฒนา (Developmental Conservation) หมายถึงการสร้าง 
ความตระหนักในการส่งเสริมและพัฒนาการท่องเที่ยว  
 4) การเสริมสร้างเครือข่ายเชิงบูรณาการ (Integrated Networking) หมายถึงการเชื่อมโยงของ
ชุมชน ประชาชน หรือกลุ่มองค์กรที่สมัครใจที่จะท ากิจกรรมร่วมกันภายใต้เป้าหมายและวิธีการท างานร่วมกัน
อย่างเป็นระบบ การพัฒนาแผนยุทธศาสตร์ความร่วมมือ อันจะน าไปสู่ผลสัมฤทธิ์ของการด าเนินงานของ
เครือข่าย นอกจากนี้ควรเตรียมโครงสร้างพื้นฐานที่จะช่วยให้เกิดการประสานหน่วยต่าง ๆ เพ่ือความยั่งยืนของ
เครือข่าย หาที่ตั้งที่อาจเป็นพ้ืนที่ทางกายภาพหรือพ้ืนที่เสมือนในระบบออนไลน์  แพลตฟอร์มมาตรฐาน 
เครือข่ายทางสังคมออนไลน์ เพ่ือเป็นจุดเชื่อมโยงการท างานหรือใช้ศูนย์บริการการท่องเที่ยวของชุมชนเป็นที่
ประชุมวางแผนการด าเนินการร่วมกัน 
 จากรายละเอียดข้างต้นจึงได้รูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาด
วิเศษชัยชาญ “CODI MODEL” ดังนี้ 
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ภาพที่ 1 รูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ “CODI MODEL” 
 

อภิปรายผล 
 1. จากการศึกษาพบว่าอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญที่ส าคัญ ได้แก่ 
ด้านวิถีชีวิต ด้านการค้าขาย และด้านพหุวัฒนธรรม สอดคล้องกับ ปณต อัศวชัย (2558, หน้า 62) ที่ศึกษา  
แนวทางการพัฒนาการท่องเที่ยวชุมชนของชุมชนเทศบาลต าบลศาลเจ้าโรงทอง อ าเภอวิเศษชัยชาญ จังหวัด
อ่างทอง พบว่าชุมชนเทศบาลต าบลวิเศษชัยชาญ มีอัตลักษณ์อันโดดเด่นที่เกิดจากประวัติศาสตร์ชุมชน 
ขนบธรรมเนียมประเพณี ศิลปวัฒนธรรม ภูมิปัญญาท้องถิ่น วิถีชีวิตและผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นที่ชุมชนสามารถ
น ามาเป็นคุณค่าเชิงลึกของชุมชนเพ่ือดึงดูดให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวในชุมชนได้  ที่เป็นเช่นนี้เพราะ      
อัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมของชุมชนชาวตลาดวิเศษชัยชาญเป็นจุดแข็งชุมชน มีการถ่ายทอดเอกลักษณ์จากรุ่น    
สู่รุ่นจนถงึปัจจุบัน และเป็นการระบุวัฒนธรรมที่ได้รับการยอมรับจากอดีตสู่ปัจจุบัน และยังสามารถสร้างความ
รักความผูกพันได้เป็นอย่างดี  
 2. จากการศึกษาศักยภาพการท่องเที่ยวชุมชนทางวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ พบว่า
มี 3 ด้าน ประกอบด้วย 1) ศักยภาพในการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว 2)  ศักยภาพในการรองรับด้านการ
ท่องเที่ยว และ 3) ศักยภาพในการบริหารจัดการ สอดคล้องกับ Wiltshier (2011, pp. 249-300) ที่ระบุว่า
แนวโน้มการท่องเที่ยวควรพิจารณาถึงการท่องเที่ยวเชิงมรดกทางวัฒนธรรมเพ่ือดึงดูดใจนักท่องเที่ยว และ
สอดคล้องกับ จิราณีย์ พันมูล และคณะ (2561, หน้า 174-175) ที่ศึกษาศักยภาพชุมชนเพ่ือสนับสนุนการเพ่ิม
มูลค่าแหล่งท่องเที่ยววิถีชุมชนเกาะเกร็ด อธิบายศักยภาพการท่องเที่ยวว่า ควรจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวหรือ
รูปแบบการท่องเที่ยวให้มีความหลากหลาย ปรับปรุงจุดให้บริการนักท่องเที่ยว จัดระเบียบร้านค้าในพ้ืนที่

 

Creative Tourism                                       
การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ 

  Offensive Marketing                                  
การจัดการตลาดเชิงรุก  

Developmental Conservation                       
การอนุรักษ์วัฒนธรรมเชิงพัฒนา 

Integrated Networking                               
การเสริมสร้างเครือข่ายเชิงบูรณาการ 
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ท่องเที่ยวและเพ่ิมช่องทางการประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น  รวมถึง George 
(2012, pp. 1-5) ที่ระบุว่าความสัมพันธ์ระหว่างวัฒนธรรมท้องถิ่นและผลิตภัณฑ์ชุมชนเป็นการพัฒนาชุมชน
ชนบทให้เกิดความยั่งยืนเป็นกระบวนการที่ท าให้วัฒนธรรมกลายเป็นสินค้าผลิตภัณฑ์ได้  ตลอดจนประเด็น
ศักยภาพในการบริหารจัดการส่งเสริมการตลาด การมีส่วนร่วม และการปรับตัวของชุมชนมีประสิทธิภาพ โดย
ทุกภาคส่วนต้องบูรณาการการมีส่วนร่วมเพ่ือยกระดับให้ตลาดชุมชนวิเศษชัยชาญเป็นแหล่งท่องเที่ยว          
เชิงวัฒนธรรมส าคัญของประเทศต่อไป แสดงให้เห็นว่าการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมเป็น
สิ่งจ าเป็น เพราะเป็นแนวทางหนึ่งที่จะช่วยยกระดับชุมชนให้โดดเด่นขึ้น โดยมุ่งเน้นการพัฒนาโดยตั้งอยู่บน
ฐานของวัฒนธรรมที่มีอยู่เดิม และเพ่ิมขีดความสามารถของชุมชนท้องถิ่นให้สามารถพ่ึงตนเองและจัดการ
ตนเองให้มีศักยภาพ ซึ่งจะเป็นรากฐานส าคัญของการพัฒนาชุมชนในระยะยาว 
 3. รูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ จากผลการ
น าเสนอรูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ ส าหรับงานวิจัยครั้งนี้ 
คือ “CODI MODEL” จ านวน 4 องค์ประกอบ ได้แก่ 1) การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงสร้างสรรค์ (Creative 
Tourism) 2) การจัดการตลาดเชิงรุก (Offensive Marketing) 3) การอนุรักษ์วัฒนธรรมเชิงพัฒนา 
(Developmental Conservation) และ 4) การเสริมสร้างเครือข่ายเชิงบูรณาการ (Integrated Networking) 
นั้น สอดคล้องกับแนวคิดทฤษฎีปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียงตามแนวพระราชด าริของพระบาทสมเด็จพระ
เจ้าอยู่หัวรัชกาลที่9 (มูลนิธิชัยพัฒนา, ออนไลน์, 2553) ที่ตั้งอยู่บนรากฐานของวัฒนธรรมไทยเป็นแนวทาง  
การพัฒนาที่ตั้งบนพ้ืนฐานของทางสายกลาง และความไม่ประมาท ค านึงถึงความพอประมาณความมีเหตุผล 
การสร้างภูมิคุ้มกันในตัวเอง ตลอดจนใช้ความรู้และคุณธรรมเป็นพ้ืนฐานในการด ารงชีวิตที่ส าคัญจะต้องมี
สติปัญญาและความเพียรซึ่งจะน าไปสู่ความสุขในการด าเนินชีวิตอย่างแท้จริง ผู้วิจัยพิจารณาแล้วเห็นว่า 
“CODI MODEL” ที่น าเสนอในครั้งนี้จะสามารถเป็นโมเดลต้นแบบให้กับตลาดชุมชนพัฒนาการท่องเที่ยวเชิง
วัฒนธรรม เพ่ือการด าเนินชีวิตต่อไปในภาวะวิกฤติการณ์ที่ยังคงไม่ปกติไปอีกนาน ดังนั้นการอนุรักษ์ควบคู่ไป
กับการปรับตัวและพัฒนาเป็นสิ่งที่ต้องตระหนักในสถานการณ์ปัจจุบัน เพ่ือให้ตลาดชุมชนเดินหน้าต่อไปได้
อย่างมั่นคงและยั่งยืน 
 

ข้อเสนอแนะ 
 ข้อเสนอแนะในการน าผลวิจัยไปใช้ 
 1. ควรมีการน ารูปแบบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของชาวชุมชนตลาดวิเศษชัยชาญ 
ส าหรับงานวิจัยครั้งนี้คือ “CODI MODEL” จ านวน 4 องค์ประกอบ ได้แก่ 1) การส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิง
สร้างสรรค์ (Creative Tourism) 2) การจัดการตลาดเชิงรุก (Offensive Marketing) 3) การอนุรักษ์
วัฒนธรรมเชิงพัฒนา (Developmental Conservation) และ 4) การเสริมสร้างเครือข่ายเชิงบูรณาการ 
(Integrated Networking) นี้ไปใช้ในการบริหารจัดการตลาดชุมชนอย่างเป็นรูปธรรม ทั้งนี้เพ่ือพัฒนา
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ศักยภาพด้านการท่องเที่ยวในพ้ืนที่ของตนให้เหมาะสมและสอดคล้องกับภาวะวิกฤติการณ์ในปัจจุบัน อัน
น าไปสู่สัมฤทธิผล      เชิงเศรษฐกิจของชาวชุมชนได้ 
 2. ควรมีการพัฒนาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมด้านวิถีชีวิต ด้านการค้าขาย และด้านพหุวัฒนธรรมให้
โดดเด่นยิ่งขึ้น เนื่องจากเป็นตัวแปรส าคัญที่ดึงดูดใจนักท่องเที่ยวให้เข้ามาท่องเที่ยวในชุมชน  
 3. ควรมีการพัฒนาศักยภาพการท่องเที่ยวทางวัฒนธรรมด้านการดึงดูดใจด้านการท่องเที่ยว           
การรองรับด้านการท่องเที่ยว และการบริหารจัดการ ให้มีประสิทธิภาพมากยิ่งขึ้น เพ่ือให้สอดรับกับ
สถานการณ์การท่องเที่ยวในปัจจุบันและตอบโจทย์นักท่องเที่ยวมากยิ่งขึ้น 
 ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป  
 ควรมีการศึกษาเปรียบเทียบการพัฒนาการท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรมของตลาดชุมชนของต่างประเทศ 
เพ่ือเป็นการศึกษาแนวคิดและองค์ความรู้ที่แตกต่างอันน าไปสู่สัมฤทธิผลของชุมชนได้ต่อไป 
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