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บทคดัย่อ 

งานวจิยัน้ีมุ่งเนน้ศึกษา ปัจจยัท่ีมีส่วนส าคญัในการตดัสินใจเขา้ชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์ 
และความคาดหวงัท่ีมีผูช้มมีต่อการเลือกชมภาพยนตร์ไทยและภาพยนตร์ต่างประเทศ การศึกษา
ประยุกต์ใช้แบบจ าลองสมการถดถอย Poisson พบว่า ลักษณะของผูช้ม (ได้แก่ เพศ รายได ้
การศึกษาและสถานภาพสมรส) และระดบัการให้ความส าคญัของผูช้มท่ีมีต่อฟอร์ม (ดาราน าแสดง 
ผูก้  ากบั) ของภาพยนตร์ มีความสัมพนัธ์ต่อความถ่ีในการเขา้ชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์ ในขณะ
ท่ีผลการวิเคราะห์พฤติกรรมการเลือกชมภาพยนตร์โดยอาศยัทฤษฎีการใชป้ระโยชน์และความพึง
พอใจ (Uses and Gratifications Theory) พบวา่ ผูช้มภาพยนตร์มีความคาดหวงัต่อภาพยนตร์ไทยใน
เร่ืองของความบนัเทิงหรือตลกเป็นหลกั ผูช้มภาพยนตร์ไทยจึงมีลกัษณะเป็นผูช้มท่ีชมภาพยนตร์
เพื่อความบันเทิงและนิยมชมภาพยนตร์ประเภทตลกเป็นหลัก ในขณะท่ีผูนิ้ยมชมภาพยนตร์
ต่างประเทศ จะให้ความส าคญักบัการชมภาพยนตร์เพื่อเน้ือหาสาระเป็นหลกั ผลจากการศึกษาดว้ย
แบบจ าลอง Logit ช่วยยืนยนัความสัมพนัธ์ ระหว่างการตดัสินใจเลือกชมภาพยนตร์ไทยกบัความ
คาดหวงัท่ีไดรั้บจากภาพยนตร์ไทย พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ (ได้แก่ ประเภทของภาพยนตร์ 
และความคิดเห็นต่อภาพยนตร์ไทย) และลกัษณะของผูช้ม (รายได)้ นอกจากน้ี ผลการศึกษาแนว
ทางการพฒันาภาพยนตร์ไทย กลุ่มตวัอยา่งโดยส่วนใหญ่มีความคิดเห็นสอดคลอ้งกนัวา่ ภาพยนตร์
ไทยควรเน้นพัฒนาด้านเน้ือเร่ือง เป็นอันดับแรก เทคนิค นักแสดง ผู ้ก  ากับ และการลงทุน 
ตามล าดบั และรัฐบาลควรใหก้ารสนบัสนุนการพฒันาภาพยนตร์ไทยใหม้ากกวา่น้ี 

                                                 
*
 อาจารยป์ระจ าวทิยาลยัสหวทิยาการ   



 123 

Abstract 

This research focused on the factors that determine why Thai audience members go to 
the see movies in the theater, and their expectations for Thai and foreign movies.  Using a 
Poisson regression model, the study revealed that the audience characteristics (i.e. gender, 
income, educational level, and marital status) and the characteristics of the movie (i.e. leading 
actor or actress, the movie’s producer) have significant impacts on the frequency of movie-
attendance. The research also finds that Thai audience’s form expectations about movies in 
accordance with gratifications theory.  Thai audiences generally expect Thai movies to be 
humorous, implying that they go to Thai movies for entertainment purpose.   Conversely, Thai 
audiences generally expect to see more content from the foreign or Hollywood movies. 

The estimated results from Logit models confirm a significant relationship between 
decisions to go to Thai movies and expectations from the movies, it also reveals significant 
details of movie-going behaviors (i.e. movies genres and attitude toward Thai movies) and 
characteristic of the audiences (i.e. income levels).   Additionally, the results of the opinions of 
audiences indicate that Thai movie-makers should emphasize improving the scripts and plots of 
movies as their first priority, though they can also improve movies by improving film-making 
techniques, casting appropriate actors and actresses, and improving the production and financial  
performance of movies.  Finally, this study finds that the Thai government should play a more 
active role in supporting the Thai movie-maker industry. 
 
1. บทน า  

 ในช่วงทศวรรษท่ีผ่านมา อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยได้มีการขยายตัวเพิ่มข้ึนมาก 
ภาพยนตร์ไทยเร่ิมมีการขยายตลาดไปสู่ตลาดต่างประเทศ อย่างไรก็ตาม การเติบโตของ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยไม่สามารถคาดการณ์ได้อย่างแน่นอน เน่ืองจากความส าเร็จของ
ภาพยนตร์แต่ละเร่ืองนั้นข้ึนอยูก่บัองคป์ระกอบหลายดา้น ทั้งดา้นการสร้างเน้ือหาท่ีถูกใจผูช้ม ดารา
ท่ีแสดงสมบทบาท การตลาด เงินลงทุน และภาวะเศรษฐกิจ เป็นตน้ ซ่ึงปัจจยัเหล่าน้ีเป็นความเส่ียง
ท่ีผูผ้ลิตในอุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยต้องเผชิญ ดังนั้น เพื่อความมั่นคงของอุตสาหกรรม
ภาพยนตร์ไทย ภาพยนตร์ไทยจึงควรใช้ตลาดภาพยนตร์ภายในประเทศเป็นตลาดหลกั แต่ตลาด
ภาพยนตร์ภายในประเทศของไทย ปัจจุบนัได้ถูกแย่งส่วนแบ่งตลาดจากภาพยนตร์ต่างประเทศ 
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โดยเฉพาะภาพยนตร์จากฮอลลีวู๊ด ซ่ึงเป็นภาพยนตร์ท่ีได้รับความนิยมจากผูช้มชาวไทยเสมอมา 
ดังนั้ น จึงเป็นท่ีน่าศึกษาว่า ผูช้มมีความคาดหวงัอย่างไร ในการเลือกชมภาพยนตร์ไทยและ
ภาพยนตร์ต่างประเทศ และมีปัจจยัใดบา้งท่ีมีผลต่อความคาดหวงัดงักล่าว นอกจากน้ี ปัจจยัใดบา้งท่ี
มีผลต่อการเลือกชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ 

วตัถุประสงค์ของการศึกษาน้ี เพื่อศึกษา (1) ปัจจัยท่ีมีผลต่อความถ่ีในการเลือกชม
ภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ (2) ปัจจัยท่ีมีผลต่อความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ไทยและ
ภาพยนตร์ต่างประเทศ (3) ความแตกต่างระหว่างความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ไทยและ
ภาพยนตร์ต่างประเทศ และ (4) ปัจจยัท่ีมีผลต่อการตดัสินใจเลือกชมภาพยนตร์ไทย โดยขอบเขต
ของการศึกษาน้ี ก าหนดให้ประเภทของภาพยนตร์ (Genre) ประกอบด้วย ตลก (Comedy) สยอง
ขวญั (Horror) แนวชีวิต (Drama) บู๊ (Action) และแฟนตาซี (Fantasy) และปัจจยัในการเลือกชม
ภาพยนตร์ท่ีมุ่งเนน้ในการศึกษาน้ี ประกอบดว้ย ปัจจยัส าคญัๆ 4 ดา้น ดงัน้ี (1) ปัจจยัดา้นฟอร์มของ
ภาพยนตร์–ดาราแสดงน า ผูก้  ากบั และทุนสร้าง (2) ปัจจยัดา้นการประชาสัมพนัธ์และบทวิจารณ์
ของภาพยนตร์ (3) ปัจจยัดา้นรายไดแ้ละช่ือเสียงของภาพยนตร์และ (4) ปัจจยัด้านค่าใช้จ่ายและ
ความสะดวกในการชมภาพยนตร์ นอกจากน้ี ความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ แบ่งเป็น 5 ดา้น 
ดงัน้ี (1) ความคาดหวงัดา้นบนัเทิง-ตลก (2) ความคาดหวงัดา้นความประทบัใจ (3) ความคาดหวงั
ดา้นความต่ืนเตน้  (4) ความคาดหวงัดา้นเน้ือหาสาระ-แง่คิด และ (5) ความคาดหวงัดา้นความแปลก
ใหม่ของเน้ือหา 

2. กรอบแนวคิด  

 2.1 การชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ (Cinema Attendance) 

 งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัการเลือกชมภาพยนตร์ โดยส่วนใหญ่จะเป็นงานวิจยัของต่างประเทศ
เป็นหลกั ในขณะท่ีงานวจิยัเก่ียวกบัเร่ืองน้ีในประเทศไทย มกัมุ่งเนน้ศึกษาโอกาสทางการตลาดของ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยเป็นหลกั ศูนยว์ิจยักสิกรไทย (2548) สรุปว่า อุตสาหกรรมภาพยนตร์
ไทยมีโอกาสในการเติบโตท่ีสูง แต่ยงัมีปัญหาเร่ืองความเส่ียงจากความไม่แน่นอนของคุณภาพของ
ภาพยนตร์ไทย ท่ีตอ้งเร่ิมหนัมาพฒันาดา้นมาตรฐานของภาพยนตร์ บุคลากร การจดัการทางการเงิน 
และการสนับสนุนจากภาครัฐ อย่างไรก็ตาม งานวิจัยน้ี สรุปว่า โรงภาพยนตร์ไทยได้มีการ
พฒันาข้ึนมากในช่วง 10 ปีท่ีผ่านมา ในขณะท่ีกรมเจรจาการคา้ระหว่างประเทศ (2549) แสดงถึง 
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แนวโนม้และโอกาสการขยายตลาดของภาพยนตร์ไทยท่ีมีโอกาสขยายตวัเพิ่มมากข้ึน ตามการเจรจา
เปิดเสรีธุรกิจภาพยนตร์ แต่ถึงแมปั้จจุบนัอุตสาหกรรมการผลิตภาพยนตร์ไทยจะขยายตวั แต่ยงัมี
กลุ่มของบริษทัผูจ้ดัจ  าหน่ายภาพยนตร์ซ่ึงมีเพียงไม่ก่ีกลุ่มและเกือบทั้งหมดเป็นบริษทัร่วมทุน  
โดยเฉพาะอย่างยิ่งการร่วมทุนกบับริษทัจดัจ าหน่ายของสหรัฐฯ ซ่ึงมีส่วนแบ่งตลาดมากกว่า 90% 
ของตลาดภาพยนตร์ในไทย งานวิจัยกลุ่มน้ีให้ความส าคัญเฉพาะโอกาสทางการตลาดของ
อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทย 
 งานวจิยัในต่างประเทศ เป็นงานวจิยัท่ีโดยส่วนใหญ่เนน้ศึกษาการพยากรณ์ความส าเร็จดา้น
การตลาด โดยเฉพาะรายได้ของภาพยนตร์ท่ีเข้าฉาย โดยพิจารณาจากประเภทของภาพยนตร์ 
ลกัษณะส่วนบุคคลของผูช้ม ลกัษณะของโรงภาพยนตร์ท่ีเขา้ฉาย และภาวะเศรษฐกิจในขณะท่ีเขา้
ฉาย ดงัเห็นไดจ้ากงานของ Ellingsworth (2003), Jones, Collins, & Hand (2007), Lee (2006), และ 
Yamamura (2008) งานเหล่าน้ีส่วนใหญ่ให้ขอ้สรุปวา่ ปัจจยัท่ีมีส่วนส าคญัอยา่งมากต่อความส าเร็จ
ของภาพยนตร์ คือ ตวัภาพยนตร์เองมีความส าคญัท่ีสุด ทั้งคุณภาพและประเภทของภาพยนตร์ ส่วน
ปัจจยัอ่ืนๆ มกัเป็นปัจจยัเสริมท่ีช่วยส่งเสริมความส าเร็จของภาพยนตร์เร่ืองต่างๆ 
 ผลการศึกษาของ Ellingsworth (2003) พบวา่ ปัจจยัส่วนบุคคล (Demographic) อาทิ รายได ้
และการศึกษา มีความสัมพนัธ์กบัการออกไปชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ของกลุ่มคนในแถบ
ละตินอเมริกา ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานของ Jones, Collins, & Hand (2007) ท่ีพบว่า ลกัษณะทาง
เศรษฐกิจและสังคม (Socio-economic) ของผูช้ม อาทิ รายได ้และปัจจยัส่วนบุคคล อาทิ อายุ เพศ 
และอายุของบุตร มีส่วนส าคญัในการก าหนดพฤติกรรมการออกไปชมภาพยนตร์ของผูช้มใน
ประเทศองักฤษ ในขณะท่ีการศึกษาของ Lee (2006) พบว่า พฤติกรรมในการชมภาพยนตร์ อาทิ 
ประเภทของภาพยนตร์ท่ีนิยมชม เป็นปัจจยัส าคญัท่ีท าให้ผูช้มชาวฮ่องกงตดัสินใจออกไปชม
ภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์ และมีส่วนส าคญัในความส าเร็จของภาพยนตร์ นอกจากน้ีงานวิจยัของ 
Yamamura (2008) พบวา่ ปัจจยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัลกัษณะของโรงภาพยนตร์มีส่วนส าคญัในการออกไป
ชมภาพยนตร์ของคนในประเทศญ่ีปุ่น  
 
 ความสัมพนัธ์ดังกล่าวขา้งต้น สามารถน ามาประยุกต์ เป็น ฟังก์ชั่นแสดงความสัมพนัธ์
ระหวา่งความถ่ีในการออกไปชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์ได ้ดงัน้ี 
 
  ( , , )Freq f Demo Behav TFactor         (1) 
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 โดยท่ี Freq คือ ความถ่ีในการออกไปชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์, Demo คือ ปัจจยัส่วน
บุคคล (Demograpic), Behav คือปัจจยัสะทอ้นพฤติกรรมในการชมภาพยนตร์ และ TFactor คือ 
ปัจจยัการให้ความส าคญัเก่ียวกบัภาพยนตร์และโรงภาพยนตร์ ซ่ึงความสัมพนัธ์ขา้งตน้น้ีสามารถ
สรุปเป็นสมมุติฐานไดด้งัน้ี 
 
สมมุติฐานท่ี 1 
H1:  ปัจจยัส่วนบุคคล (เพศ, อายุ, การศึกษา, สถานภาพ, จ  านวนบุตร, อาชีพ, และรายไดต่้อเดือน), 

ปัจจยัสะทอ้นพฤติกรรมในการชมภาพยนตร์ (วตัถุประสงคใ์นการชม, และประเภทภาพยนตร์ 
(ตลก สยองขวญั แนวชีวติ บู ๊และแฟนตาซี)), และปัจจยัการให้ความส าคญัเก่ียวกบัภาพยนตร์ 
(ดา้นฟอร์มของภาพยนตร์, ดา้นการประชาสัมพนัธ์และบทวิจารณ์ของภาพยนตร์, ดา้นรายได้
และช่ือเสียงของภาพยนตร์, และด้านค่าใช้จ่ายและความสะดวกในการชมภาพยนตร์), มี
ความสัมพนัธ์กบัความถ่ีในการเลือกชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ 

 
 2.2 ความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ 

งานวจิยัท่ีเก่ียวขอ้งกบัความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ของไทย โดยส่วนใหญ่จะมกัเนน้
ศึกษาพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ ทศันคติและความคิดเห็นของผูช้มท่ีมีต่อภาพยนตร์ไทย ซ่ึงโดย
ส่วนใหญ่มกัเป็นงานวิทยานิพนธ์มหาบณัฑิต ดงัเห็นได้จากงานของ กฤษฎา ทาวี (2542) วรนุช 
ตั้งควิวิช (2541) วฒันา คงวิทยาถาวร (2546) และสุชาดา วิวฒัน์วิชา (2544) ซ่ึงงานเหล่าน้ีให้ขอ้
สรุปวา่ ปัจจยัส่วนบุคคล อาทิ เพศ อายุ และอาชีพ มีผลต่อพฤติกรรมการเลือกชมภาพยนตร์ หรือ
ทศันคติหรือความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ไทย โดยท่ีงานเหล่าน้ีใหค้วามส าคญัไม่มาก ในการ
อธิบายแนวคิดและทฤษฎีท่ีอธิบายพฤติกรรมของผูช้มในการเลือกชมภาพยนตร์อยา่งสมเหตุสมผล 
จึงท าใหก้ารเช่ือมโยงระหวา่งทฤษฎีกบัผลการศึกษาท่ีไดไ้ม่ชดัเจนเท่าท่ีควร 
 งานวจิยัในดา้นน้ีของต่างประเทศ จะเนน้อธิบายสาเหตุของการตดัสินใจเลือกชมภาพยนตร์ 
ซ่ึงส่วนใหญ่ไดข้อ้สรุปวา่ ผูช้มมกัชมภาพยนตร์เพื่อสนองความตอ้งการของตน ดงันั้น การเลือกชม
ภาพยนตร์จะเป็นการเลือกชมภาพยนตร์ประเภทท่ีสามารถตอบสนองต่อวตัถุประสงค์ท่ีผูช้ม
ภาพยนตร์ตอ้งการ ดงัเห็นไดจ้ากงานของ Austin (1986), Hardy (2001), และLadhari (2007) ซ่ึง 
เป็นงานวิจยัท่ีมีประเด็นในการศึกษา ใกล้เคียงกบังานวิจยัน้ี โดยงานวิจยัในกลุ่มน้ีมกัจะมุ่งเน้น
การศึกษาวตัถุประสงค์ ความคาดหวงั และความพึงพอใจในการชมภาพยนตร์ และประเภทของ
ภาพยนตร์ท่ีเลือกชม ดงันั้นงานวิจยัน้ีจึงไดน้ าแนวคิดจากงานวิจยัในกลุ่มดงักล่าว เป็นแนวทางใน
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การก าหนดกรอบของการวิจยั โดยใช้ทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพึงพอใจ (Uses and 
Gratifications Theory) 
 
 ทฤษฎกีารใช้ประโยชน์และความพงึพอใจ (Uses and Gratifications Theory) 
 จากการศึกษางานวิจยัท่ีเก่ียวข้อง พบว่า ทฤษฎีท่ีเหมาะสมส าหรับใช้อธิบายปัจจยัท่ีมี
ผลกระทบต่อความคาดหวงัของผูช้มในการชมภาพยนตร์ คือ ทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพึง
พอใจ (Uses and Gratifications Theory) ซ่ึง Blumler & Katz (1974) อธิบายวา่ ผูใ้ชส่ื้อจะมีบทบาท
ท่ีส าคญัในการเลือกและบริโภคส่ือ ผูใ้ช้ส่ือเป็นบุคคลท่ีมีส่วนส าคญัท่ีสุดของขั้นตอนการส่ือสาร
และเป็นผูท่ี้เลือกใชส่ื้อเพื่อบรรลุวตัถุประสงค์ของตนในการใช ้หรืออาจกล่าวอีกนยัหน่ึงไดว้า่ ผูใ้ช้
ส่ือจะเลือกใชส่ื้อท่ีสามารถสนองความตอ้งการของตนเอง ดงันั้น ทฤษฎีการใชป้ระโยชน์และความ
พึงพอใจ จึงตั้งสมมุติฐานวา่ ผูใ้ชส่ื้อจะเลือกใชส่ื้อท่ีสร้างความพอใจใหแ้ก่ตนสูงสุด 
 แนวคิดของทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพึงพอใจ เป็นแนวคิดในแง่บวกต่อส่ือ ท่ี
อธิบายว่า ผูใ้ช้ส่ือมีอิสระท่ีจะเลือกใช้ส่ือท่ีเห็นว่าเหมาะสมกบัวตัถุประสงค์ท่ีตอ้งการและส่ือท่ี
เลือกมีผลกระทบต่อตนตามท่ีต้องการ นอกจากน้ี Blumler & Katz (1974) ยงัเช่ือด้วยว่า 
วตัถุประสงค์ของการเลือกใช้ส่ือมิได้มีเพียงวตัถุประสงค์เดียว ในทางตรงกันข้าม ผูใ้ช้ส่ือมี
วตัถุประสงคห์ลากหลายในการเลือกใชส่ื้อ และคาดหวงัผลกระทบท่ีหลากหลายจากส่ือ ดงันั้น ผูใ้ช้
ส่ือจะเลือกใช้ส่ือท่ีสามารถบรรลุวตัถุประสงค์และให้ผลกระทบตามท่ีตนตอ้งการ โดยท่ีความ
ตอ้งการน้ีเองเป็นแรงจูงใจท่ีท าใหผู้บ้ริโภคเลือกใชส่ื้อ 
 อย่างไรก็ตาม ทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพึงพอใจ ให้ความสนใจน้อยมากกับ
ผลกระทบขา้งเคียงในการใช้ส่ือท่ีผูใ้ช้ส่ืออาจได้รับจากการใช้ส่ือมากเกินไป โดยส่ืออาจมีผลต่อ
มุมมอง ภาพลกัษณ์และทศันคติของผูใ้ชส่ื้อท่ีมีต่อสังคมในช่วงนั้นๆ  
 ตามทฤษฎีการใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจของ Blumler & Katz (1974) ก าหนดความ
พึงพอใจจากการเลือกใชส่ื้อไว ้5 ดา้น ประกอบดว้ย 

1. ดา้นพกัผอ่นหรือหลีกหนี (Escape) เป็น การใชส่ื้ออิเลคทรอนิคเพื่อหลีกหนีความเป็น
จริงสักระยะหน่ึง เช่น การเล่นเกมส์คอมพิวเตอร์ทางอินเทอร์เนต 

2. ดา้นเขา้สังคม (Social Interaction) เป็น การใชข้อ้มูลจากส่ือ เพื่อใชใ้นการเขา้สังคมกบั
ผูอ่ื้น หรือเป็นหัวข้อในการสนทนาในชีวิตประจ าวนั เช่น ละครทีวี อย่างไรก็ตาม 
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ความพอใจจากการใชส่ื้อดา้นน้ีอาจมีผลในแง่ร้ายกบัผูใ้ชส่ื้อ หากผูใ้ชส่ื้อท าการใชส่ื้อ
โดยละเลยความเป็นจริงของเน้ือหาท่ีน าเสนอในส่ือนั้น  

3. ด้านยืนยนัตวัตน (Identify) เป็น การใช้เน้ือหาจากส่ือ ส าหรับการสร้างตวัตนหรือ
บุคลิก ของผูบ้ริโภคส่ือ เช่น การดูนิตยสารแฟนชัน่ เพื่อเลือกแบบเส้ือผา้หรือทรงผม 

4. ดา้นขอ้มูล (Inform & Educate) เป็น การใชส่ื้อเพื่อศึกษาขอ้มูลเพิ่มเติม หรือเพื่อสร้าง
ความเขา้ใจเก่ียวขอ้งกบัเร่ืองต่างๆ ท่ีเกิดข้ึนในสังคม เช่น การอ่านหนงัสือ หรือดูข่าว 

5. ดา้นบนัเทิง (Entertain) เป็น การใชส่ื้อเพื่อความบนัเทิง เช่น การฟังดนตรี 
 ทฤษฎีการใชป้ระโยชน์และความพึงพอใจใช้ประยุกต์และอธิบายไดว้า่ ผูช้มภาพยนตร์จะ
เลือกชมภาพยนตร์เพื่อสนองความตอ้งการหรือสร้างความพอใจให้แก่ตน ดงันั้น ผูช้มภาพยนตร์จะ
เลือกประเภทของภาพยนตร์ท่ีจะชมเพื่อสนองความตอ้งการท่ีจะไดรั้บจากการชมภาพยนตร์หรือ
วตัถุประสงคใ์นการชมภาพยนตร์ 
 จากทฤษฎีขา้งตน้ สามารถประยกุตเ์ป็นฟังกช์ัน่ความสัมพนัธ์ได ้ดงัน้ี 
 
  ( , , )Y f Demo Behav EFactor         (2) 
 
 โดยท่ี Y คือ การตดัสินใจเลือกชมภาพยนตร์ Demo คือ ปัจจยัส่วนบุคคล (Demograpic) 
Behav คือปัจจยัสะทอ้นพฤติกรรมในการชมภาพยนตร์ และ EFactor คือ ความคาดหวงัจากการชม
ภาพยนตร์ ซ่ึงความสัมพนัธ์ขา้งตน้น้ีสามารถสรุปเป็นสมมุติฐานไดด้งัน้ี 
 
สมมุติฐานท่ี 2 
H21:  ผูช้มภาพยนตร์มีความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ไทยแตกต่างจากการชมภาพยนตร์

ต่างประเทศ 
 

H22:  ผูช้มภาพยนตร์ท่ีมีวตัถุประสงค์ในการชมภาพยนตร์ท่ีต่างกนัจะมีลกัษณะของภาพยนตร์ท่ี
เลือกชมท่ีแตกต่างกนั 

 
H23:  ปัจจยัส่วนบุคคล (เพศ, อายุ, การศึกษา, สถานภาพ, จ  านวนบุตร, อาชีพ, และรายได้ต่อ

เดือน), พฤติกรรมในการชมภาพยนตร์ (ความถ่ีในการชมภาพยนตร์, วตัถุประสงคใ์นการชม, 
และประเภทภาพยนตร์ท่ีชอบชม (ตลก สยองขวญั แนวชีวิต บู๊ และแฟนตาซี))  และความ
คาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ของผูช้มภาพยนตร์ มีผลต่อการตดัสินใจเลือกชมภาพยนตร์ 
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3. วธีิการศึกษา  

 3.1  ตัวแปรและกลุ่มตัวอย่าง 

ตวัแปรท่ีใชใ้นการศึกษาน้ี1 ประกอบดว้ย (1) ตวัแปรอิสระ ประกอบดว้ย ลกัษณะทาง
ประชากร (Demographic Data) พฤติกรรมในการชมภาพยนตร์ ความคิดเห็นต่อพฒันาการของ
ภาพยนตร์ไทย ปัจจยัในการออกไปชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์ และ (2) ตวัแปรตาม คือ ความถ่ี
ในการออกไปชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์ ความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ และการตดัสินใจ
เลือกชมภาพยนตร์ไทย โดยท่ีกลุ่มตวัอย่างท่ีใช้ในการศึกษาไดจ้ากการส ารวจโดยวิธีการส ารวจ
แบบสุ่ม (Random Sampling Method) จากโรงภาพยนตร์ต่างๆ ในกรุงเทพมหานคร โดยขอ้มูลท่ี
ส ารวจทั้งหมดมี 200 ขอ้มูล 

 3.2  วธีิการวเิคราะห์ข้อมูล (Data Analysis) 

การวเิคราะห์ขอ้มูล แบ่งออกเป็น 3 ส่วน 
(1)  การวเิคราะห์ลกัษณะของกลุ่มตวัอยา่ง โดยลกัษณะของกลุ่มตวัอยา่งทั้งหมดจะถูก 

วิเคราะห์โดยใช ้ค่าสถิติเชิงพรรณนา ประกอบดว้ย การแจกแจงความถ่ี ร้อยละ ค่าเฉล่ีย และส่วน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน 

         (2) การวเิคราะห์การชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ (Cinema Attendance) ด าเนินการ 
วิเคราะห์โดยใชค้่าสถิติเชิงพรรณนา การวิเคราะห์แบบ Bivariate Analysis ประกอบดว้ย การ
ทดสอบสมมุติฐานโดยใช ้Independent Sample t-test, One-way Analysis of Variance (ANOVA), 
และ Chi-square Test รวมทั้งการวิเคราะห์แบบ Multivariate Analysis โดยใช้แบบจ าลองสมการ
ถดถอย (Regression Analysis) ท่ีประยุกต์จากฟังก์ชั่นสมการท่ี (1) ซ่ึงสามารถประยุกต์เป็น
แบบจ าลองสมการถดถอยส าหรับความถ่ีในการชมภาพยนตร์ได ้ดงัน้ี 
  

แบบจ าลองสมการถดถอยส าหรับความถ่ีในการชมภาพยนตร์ 
 

0 1 2 3 4 5 6 7

8 9 10 11 12 13 14

Ffreq Dcom Dimp Dobj Docc Dinc Dkid Dsex

Dage Dedu Dsta Fform Fsale Fcrit Fconv

       

       

       

       
           (3) 

 
โดยท่ี Ffreq คือ ความถ่ีในการชมภาพยนตร์ (คร้ัง/เดือน) 

                                                 
1 ดูรายละเอียดของตวัแปรทั้งหมดจากแบบสอบถาม ท่ีภาคผนวก ก (ตารางท่ี ก-1) 
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 พฤติกรรมในการชมภาพยนตร์ 
Dcom คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มนิยมชมภาพยนตร์ประเภทตลก 
Dimp คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มคิดวา่ภาพยนตร์ไทยพฒันาดีข้ึน 
Dobj คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มนิยมชมภาพยนตร์เพื่อความบนัเทิง 

 
 ปัจจยัส่วนบุคคล 

Docc คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มเป็นนกัเรียนหรือนกัศึกษา 
Dinc คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มมีรายไดต้  ่ากวา่ 10,000 บาท 
Dkid คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มไม่มีบุตร 
Dsex คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มเป็นผูห้ญิง 
Dage คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มมีอายเุกิน 40 ปี 
Dedu คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มมีการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรี 
Dsta คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มมีสถานภาพเป็นโสด 

 ปัจจยัการใหค้วามส าคญัเก่ียวกบัภาพยนตร์และโรงภาพยนตร์ 
Fform  คือ การใหค้วามส าคญัดา้นฟอร์มของภาพยนตร์ (ดาราน า ผูก้  ากบั) 
Fsale  คือ การใหค้วามส าคญัดา้นรายไดข้องภาพยนตร์ 
Fcrit  คือ การใหค้วามส าคญัดา้นบทวจิารณ์ของภาพยนตร์ 
Fconv  คือ การใหค้วามส าคญัดา้นความสะดวกของโรงภาพยนตร์ 

 
นอกจากน้ี เน่ืองจากตัวแปรตามในแบบจ าลองสมการถดถอย คือ ความถ่ีในการชม

ภาพยนตร์ ซ่ึงมีลกัษณะขอ้มูลเป็นจ านวนคร้ังท่ีเป็นตวัเลขจ านวนเต็ม ท่ีมีลกัษณะเป็นตวัเลขไม่
ต่อเน่ือง (Discrete) จึงไม่เหมาะสมท่ีจะประมาณค่าแบบจ าลองสมการถดถอยในรูปแบบสมการ
เส้นตรงท่ีก าหนดให้ขอ้มูลมีการแจกแจงแบบปกติ (Normal Distribution) ซ่ึงเป็นการแจกแจงตวั
แปรท่ีเป็นตวัเลขแบบต่อเน่ือง (Continuous) ดงันั้น การศึกษาน้ี จึงท าการประมาณค่าแบบจ าลอง
สมการท่ี (3) โดยประยุกตใ์ชท้ั้งแบบจ าลองสมการถดถอยเชิงเส้นตรง (Linear Regression Model) 
และแบบจ าลองสมการถดถอยแบบพวัซอง (Poisson Regression Model) ท่ีมีก าหนดให้การแจกแจง
ของตวัแปรตาม (ในท่ีน้ี ความถ่ีของการไปชมภาพยนตร์) มีการแจกแจงความน่าจะเป็นแบบพวัซอง
ท่ีเป็นการแจกแจงแบบไม่ต่อเน่ือง (Discrete Distribution) 
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(1) การวิเคราะห์การเลือกชมและความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ไทยหรือภาพยนตร์
ต่างประเทศ ด าเนินการวิเคราะห์โดยใชค้่าสถิติเชิงพรรณนา การวิเคราะห์แบบ Bivariate Analysis 
ประกอบดว้ย การทดสอบสมมุติฐานโดยใช้ Independent Sample t-test, One-way Analysis of 
Variance (ANOVA), Paired t-test, และ Chi-square Test รวมทั้งการวิเคราะห์แบบ Multivariate 
Analysis โดยใชแ้บบจ าลองสมการถดถอย (Regression Analysis) ท่ีประยุกตจ์ากฟังก์ชัน่สมการท่ี 
(2) ซ่ึงสามารถประยกุตเ์ป็นแบบจ าลองสมการถดถอยส าหรับความถ่ีในการชมภาพยนตร์ได ้ดงัน้ี 

  
แบบจ าลองสมการถดถอยส าหรับการเลือกชมภาพยนตร์ไทย 
 

0 1 2 3 5 6 7 8

9 10 11 12 13

Y Fent Foth Ffreq Dcom Dimp Dobj Dinc

Dkid Dsex Dage Dedu Dsta

       

     

       

     
    (4) 

 
โดยท่ี Y = 1 เม่ือผูช้มชมภาพยนตร์ไทยเป็นประจ า และ 0 เม่ือผูช้มชมภาพยนตร์ต่างประเทศ 
 
 ปัจจยัดา้นความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ 

Fent  คือ ผลต่างความคาดหวงัดา้นบนัเทิงของหนงัไทย-ฝร่ัง 
Foth คือ ผลต่างความคาดหวงัดา้นอ่ืนๆ ของหนงัไทย-ฝร่ัง 

 พฤติกรรมในการชมภาพยนตร์ 
Ffreq คือ ความถ่ีในการชมภาพยนตร์ (คร้ัง/เดือน) 
 
นอกจากน้ี เน่ืองจากตวัแปรตามในแบบจ าลองสมการถดถอย คือ การเลือกชมภาพยนตร์

ไทยเป็นประจ า ซ่ึงมีลกัษณะขอ้มูลเป็นตวัแปรหุ่น มีค่าศูนยห์รือหน่ึง ท่ีมีลกัษณะเป็นตวัเลขไม่
ต่อเน่ือง (Discrete) และมีการแจกแจงแบบทวินาม (Binomial Distribution) จึงไม่เหมาะสมท่ีจะ
ประมาณค่าแบบจ าลองสมการถดถอยในรูปแบบสมการเส้นตรงท่ีก าหนดให้ขอ้มูลมีการแจกแจง
แบบปกติ (Normal Distribution) ซ่ึงเป็นการแจกแจงตวัแปรท่ีเป็นตวัเลขแบบต่อเน่ือง (Continuous) 
ดงันั้น การศึกษาน้ี จึงท าการประมาณค่าแบบจ าลองสมการท่ี (4) โดยประยุกต์ใช้ทั้งแบบจ าลอง
สมการถดถอยเชิงเส้นตรง (Linear Regression Model) และแบบจ าลองโลจิท (Logit Model) ท่ีมี
ก าหนดให้แบบจ าลองมีรูปแบบสมการ เป็น การแจกแจงความน่าจะเป็นแบบโลจิสติก (Logistic 
Distribution) ซ่ึงจะใหรู้ปแบบของแบบจ าลองท่ีเหมาะสมกวา่แบบจ าลองสมการถดถอยเชิงเส้นตรง 
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4. ผลการศึกษา  

 4.1  ลกัษณะของกลุ่มตัวอย่าง 

 ลกัษณะทางประชากร 
 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการศึกษาได้จากการส ารวจโดยวิธีการส ารวจแบบสุ่ม (Random 

Sampling Method) ขอ้มูลทั้งหมดมี 200 ขอ้มูล ผลการแจกแจงความถ่ีของขอ้มูล2 จ  าแนกตาม
ลกัษณะทางประชากร ประกอบดว้ย เพศ อายุ การศึกษา สถานภาพ จ านวนบุตร อาชีพ และรายได ้
สะทอ้นว่ากลุ่มตวัอย่างโดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง (ร้อยละ 65) มีอายุระหว่าง 17-30 ปี (ร้อยละ 
65.5) มีการศึกษาระดบัปริญญาตรี (ร้อยละ 72) สถานภาพโสด (ร้อยละ 81) ไม่มีบุตร (ร้อยละ 84) 
เป็นนกัศึกษาหรือพนกังานบริษทัเอกชน (ร้อยละ 60.5) และมีรายไดไ้ม่เกิน 20,000 บาท (ร้อยละ 
73.5) 

 
 พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ 
 ผลการแจกแจงความถ่ีของข้อมูลจ าแนกตามพฤติกรรมในการชมภาพยนตร์ของกลุ่ม

ตวัอย่าง3 ประกอบด้วย ความถ่ีในการชมภาพยนตร์ วตัถุประสงค์ในการชมภาพยนตร์ ประเภท
ภาพยนตร์ท่ีนิยมชม ภาพยนตร์ท่ีนิยมชม (ไทยหรือต่างประเทศ) และสถานท่ีท่ีนิยมชมภาพยนตร์ 
สะทอ้นใหเ้ห็นวา่ กลุ่มตวัอยา่งโดยส่วนใหญ่ชมภาพยนตร์ไม่เกินเดือนละ 2 เร่ือง (ร้อยละ 66.5) ชม
ภาพยนตร์เพื่อความบนัเทิงเป็นหลกั (ร้อยละ 64.5) นิยมชมภาพยนตร์ประเภทตลก (ร้อยละ 30.5) 
หรือบู๊ (ร้อยละ 24.5) และนิยมชมภาพยนตร์ต่างประเทศ (ร้อยละ 72.5) โดยมีการชมภาพยนตร์ท่ี
โรงภาพยนตร์ (ร้อยละ 51.5) 

 
 ความคิดเห็นต่อพฒันาการของภาพยนตร์ไทย 

 ผลการแจกแจงความถ่ีของขอ้มูลจ าแนกตามความคิดเห็นของพฒันาการของภาพยนตร์ไทย
ของกลุ่มตวัอย่าง4 ประกอบดว้ย ระดบัการพฒันาการของภาพยนตร์ไทย ระดบัการสนบัสนุนของ
ภาครัฐ และดา้นท่ีควรพฒันาของภาพยนตร์ไทย สะทอ้นให้เห็นว่า กลุ่มตวัอย่างโดยส่วนใหญ่ มี
ความเห็นว่า ภาพยนตร์ไทยมีพฒันาการท่ีดีข้ึนมาก (ร้อยละ 71.5) ในขณะท่ีรัฐบาลให้การ

                                                 
2 ดูรายละเอียดผลการวเิคราะห์การแจกแจงความถ่ีของขอ้มลูท่ี ภาคผนวก ข  
3 ดูรายละเอียดผลการวเิคราะห์การแจกแจงความถ่ีของขอ้มลูท่ี ภาคผนวก ค  
4 ดูรายละเอียดผลการวเิคราะห์การแจกแจงความถ่ีของขอ้มลูท่ี ภาคผนวก ง  
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สนบัสนุนนอ้ยเกินไป (ร้อยละ 65.5) ควรเนน้การพฒันาดา้นเน้ือเร่ืองเป็นหลกั (ร้อยละ 49.5) และ
เทคนิคเป็นอนัดบัรอง (ร้อยละ 26) 
 ผลขา้งตน้ สามารถสรุปประเด็นส าคญัได ้ดงัน้ี คือ กลุ่มตวัอยา่งโดยส่วนใหญ่มีการศึกษา
ระดบัปริญญาตรี นิยมชมภาพยนตร์ต่างประเทศ ชมภาพยนตร์เพื่อความบนัเทิงเป็นหลกั และนิยม
ชมภาพยนตร์ประเภทตลกและบู๊ 
 
 4.2  ผลการวเิคราะห์การชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ (Cinema Attendance) 
 ผลการวเิคราะห์การชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ แสดงไดด้งัตารางท่ี 1   ผลการทดสอบ
สมมุติฐาน  Bivariate  Analysis            เก่ียวกบัปัจจยัท่ีผูช้มให้ความส าคญัในการชมภาพยนตร์ท่ี
โรงภาพยนตร์ พบว่า ปัจจัยท่ีผูช้มให้ความส าคัญเป็นอันดับแรกในการตัดสินใจออกไปชม
ภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์ คือ ปัจจยัดา้นฟอร์มของภาพยนตร์ท่ีเน้นดาราผูแ้สดงน า ผูก้  ากบั และ
โครงเร่ือง ถดัมา คือ ปัจจยัดา้นบทวจิารณ์ ดา้นการท ารายได ้และดา้นความสะดวก ตามล าดบั โดยท่ี
การให้ความส าคญัของผูช้มต่อปัจจยัเหล่าน้ี มีความแตกต่างกนัน้อยมากในกลุ่มผูช้มท่ีมีลกัษณะ
ส่วนบุคคล (เพศ อาย ุสถานภาพสมรส จ านวนบุตร) ในขณะท่ี ผูช้มท่ีมีการศึกษาหรืออาชีพต่างกนั
จะให้ความส าคญักับปัจจยัด้านการท ารายได้ของภาพยนตร์ท่ีแตกต่างกัน นอกจากน้ี ผูช้มท่ีมี
ลักษณะส่วนบุคคลท่ีแตกต่างกันโดยส่วนใหญ่จะให้ความส าคญักับปัจจยัด้านความสะดวกท่ี
แตกต่างกนั 

 ตารางท่ี 2  แสดง ผลการประมาณค่าแบบจ าลองสมการถดถอยความถ่ีในการชมภาพยนตร์
ต่อเดือน จากผลการประมาณ พบวา่ แบบจ าลองสมการถดถอย Poisson เป็นแบบจ าลองท่ีเหมาะสม
กว่าแบบจ าลองสมการเส้นตรง ดังเห็นได้จากค่านัยส าคัญทางสถิติของค่าสัมประสิทธ์ิของ
แบบจ าลอง ซ่ึงผลจากแบบจ าลองสมการถดถอย Poisson สะทอ้นให้เห็นว่า ความถ่ีในการชม
ภาพยนตร์ ข้ึนอยู่กับ ลักษณะส่วนบุคคลของผูช้ม (ประกอบด้วย รายได้ของผูช้ม เพศ ระดับ
การศึกษา และสถานภาพสมรส) และการใหค้วามส าคญักบัปัจจยัดา้นฟอร์มของภาพยนตร์ โดยจาก
ผลของ Marginal Effect สามารถอธิบายไดว้่า ผูช้มท่ีมีรายไดต้  ่ากว่าหน่ึงหม่ืนบาทต่อเดือนจะมี
แนวโนม้ท่ีจะออกไปชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์นอ้ยกวา่ผูมี้รายไดสู้งกวา่หน่ึงหม่ืนบาทต่อเดือน
ประมาณเดือนละ 0.93 เร่ือง ผูห้ญิงจะออกไปชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์นอ้ยกวา่ผูช้ายเดือนละ
ประมาณ 0.53 เร่ือง ผูช้มท่ีมีการศึกษาต ่ากวา่ระดบัปริญญาตรีมีแนวโนม้ท่ีจะออกไปชมภาพยนตร์
ท่ีโรงภาพยนตร์นอ้ยกวา่ผูช้มท่ีมีการศึกษาระดบัปริญญาตรีข้ึนไปประมาณเดือนละ 0.69 เร่ือง คน
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โสดมีแนวโนม้จะออกไปชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์มากกว่าคนแต่งงานแลว้ประมาณเดือนละ 
0.90 เร่ือง และหากผูท่ี้ให้ความส าคญักบัฟอร์มภาพยนตร์เพิ่มข้ึนจะท าให้มีแนวโน้มในการชม
ภาพยนตร์เพิ่มข้ึนเดือนละ 0.28 เร่ือง 
 

4.3  ผลการวิเคราะห์การเลือกชมและความคาดหวังจากการชมภาพยนตร์ไทยและ
ภาพยนตร์ต่างประเทศ 

  
 ตารางท่ี 3  แสดง การทดสอบสมมุติฐาน Bivariate Analysis ของปัจจยัท่ีมีผลต่อความ

คาดหวงัในการชมภาพยนตร์ ผลการศึกษาพบวา่ กลุ่มตวัอยา่งใหค้วามคาดหวงัในการชมภาพยนตร์
ไทย ดา้นความบนัเทิงและตลกเป็นอนัดบัแรก ตามดว้ย ดา้นความประทบัใจ ดา้นความต่ืนเตน้ ดา้น
เน้ือหาสาระ และดา้นความแปลกใหม่ ตามล าดบั ในขณะท่ี ใหค้วามคาดหวงัในการชมภาพยนตร์
ต่างประเทศ ดา้นความต่ืนเตน้เป็นอนัดบัแรก ตามดว้ย ดา้นความประทบัใจ ดา้นความแปลกใหม่
ดา้นเน้ือหาสาระ และดา้นความบนัเทิงและตลกเป็นอนัดบัสุดทา้ย ซ่ึงตรงกนัขา้มกบัความคาดหวงั
ของภาพยนตร์ไทย 

 ผลทดสอบสมมุติฐาน สามารถสรุปประเด็นส าคญัๆ ไดว้า่ ความถ่ีในการชมภาพยนตร์ของ
ผูช้มท่ีแตกต่างกนัมีผลท าให้ความคาดหวงัในการชมภาพยนตร์ของผูช้มต่างกนั โดยเฉพาะความ
คาดหวงัในการชมภาพยนตร์ต่างประเทศ ความคาดหวงัในการชมภาพยนตร์ไทยของผูช้มท่ีชม
ภาพยนตร์ไทยเป็นประจ าจะแตกต่างจากความคาดหวงัของผูช้มท่ีชมภาพยนตร์ต่างประเทศเป็น
ประจ า ในขณะท่ีความคาดหวงัในการชมภาพยนตร์ต่างประเทศของผูช้มทั้งสองกลุ่มไม่แตกต่างกนั 
นอกจากน้ี ผู ้ชมกลุ่มตัวอย่างมีความคาดหวังในการชมภาพยนตร์จากภาพยนตร์ไทยและ
ต่างประเทศแตกต่างกนัแทบทุกดา้น ยกเวน้ดา้นความบนัเทิงดา้นเดียว ซ่ึงเป็นดา้นท่ีผูช้มให้ความ
คาดหวงัมากท่ีสุดจากการชมภาพยนตร์ไทย 
 ผลการจ าแนกความถ่ีของภาพยนตร์ท่ีนิยมชมตามประเภทของภาพยนตร์ท่ีชอบชม และ
ความคิดเห็นต่อหนงัไทย5 พบว่า กลุ่มผูช้มท่ีนิยมชมภาพยนตร์ไทยเป็นประจ าและกลุ่มท่ีนิยมชม
ภาพยนตร์ต่างประเทศเป็นประจ า มีประเภทของภาพยนตร์ท่ีนิยมชมแตกต่างกนั โดยกลุ่มผูช้มท่ี
นิยมชมภาพยนตร์ไทยเป็นประจ าจะนิยมชมภาพยนตร์ประเภทตลกมากกวา่ ในขณะท่ีกลุ่มผูช้มท่ี
นิยมชมภาพยนตร์ต่างประเทศเป็นประจ าจะนิยมชมภาพยนตร์แนวบู๊มากกวา่ อย่างไรก็ตาม ผูช้ม

                                                 
5 ดูรายละเอียดผลการวเิคราะห์การแจกแจงความถ่ีของขอ้มลูท่ี ภาคผนวก จ (ตารางท่ี จ-1) 
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กลุ่มตวัอยา่งน้ีโดยส่วนใหญ่นิยมชมภาพยนตร์ต่างประเทศและชอบภาพยนตร์ตลก ส่วนกลุ่มผูช้มท่ี
นิยมชมภาพยนตร์ไทยเป็นประจ ามีความเห็นคิดว่าภาพยนตร์ไทยดีข้ึนมาก ในขณะท่ีกลุ่มท่ีคิดว่า
ภาพยนตร์ไทยแยล่งไม่นิยมชมภาพยนตร์ไทยเลย นอกจากน้ี ผลการจ าแนกความถ่ีของประเภทของ
ภาพยนตร์ท่ีชอบชมจ าแนกตามวตัถุประสงค์ในการชมภาพยนตร์และการทดสอบความสัมพนัธ์
โดย Pearson Chi-Square6 พบว่า วตัถุประสงคใ์นการชมภาพยนตร์และประเภทของภาพยนตร์ท่ี
นิยมชมมีความสัมพนัธ์กัน โดยผูช้มภาพยนตร์ท่ีมีวตัถุประสงค์ในการชมภาพยนตร์เพื่อความ
บนัเทิงจะนิยมชมภาพยนตร์ประเภทตลกมากท่ีสุด ในขณะท่ี ผูช้มภาพยนตร์ท่ีมีวตัถุประสงคใ์นการ
ชมภาพยนตร์เพื่อความประทบัใจจะนิยมชมภาพยนตร์ประเภทแนวชีวิตมากท่ีสุด ผลดงักล่าวเป็น
การยืนยนัว่า ทฤษฎีการใช้ประโยชน์และความพึงพอใจสามารถใช้อธิบายพฤติกรรมของผูช้ม
ภาพยนตร์ชาวไทยได ้

 ตารางท่ี 4  แสดง ผลการประมาณค่าแบบจ าลองสมการถดถอยการเลือกชมภาพยนตร์ไทย 
ซ่ึงพบวา่ แบบจ าลอง Logit สามารถอธิบายใชอ้ธิบายการตดัสินใจเลือกชมภาพยนตร์ไทยไดดี้กวา่
แบบจ าลองสมการเส้นตรง ผลการประมาณค่าแบบจ าลอง Logit สะทอ้นให้เห็นว่า ปัจจยัส่วน
บุคคลมีผลน้อยมากต่อการตดัสินใจเลือกชมภาพยนตร์ไทย ยกเวน้ ปัจจยัด้านรายได้และจ านวน
บุตร ในขณะท่ีพฤติกรรมการชมภาพยนตร์และความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ไทยมีส่วน
ส าคญัในการตดัสินใจเลือกชมภาพยนตร์ไทย ผลดงักล่าวสามารถสรุปโดยพิจารณาจาก Marginal 
Effect ได ้ดงัน้ี 

 ผูช้มท่ีรายไดต้  ่ากวา่หน่ึงหม่ืนบาทต่อเดือนมีแนวโนม้ในการเลือกชมภาพยนตร์ไทยเพิ่มข้ึน
ประมาณร้อยละ 22.4 ผูช้มท่ีไม่มีบุตรมีแนวโนม้ในการเลือกชมภาพยนตร์ไทยลดลงร้อยละ 22 

 ผูช้มท่ีนิยมชมภาพยนตร์ประเภทตลก มีแนวโนม้ในการเลือกชมภาพยนตร์ไทยเพิ่มข้ึนร้อย
ละ 13 และผูช้มท่ีมีความเห็นว่าภาพยนตร์ไทยพฒันาข้ึนมากมีแนวโน้มในการเลือกชมภาพยนตร์
ไทยเพิ่มข้ึนร้อยละ 6.9 ในขณะท่ีผูช้มท่ีมีความคาดหวงัดา้นบนัเทิงของภาพยนตร์ไทยเพิ่มข้ึนมี
แนวโน้มในการเลือกชมภาพยนตร์ไทยเพิ่มข้ึนร้อยละ 5 และหากมีความคาดหวงัดา้นอ่ืนๆ ของ
ภาพยนตร์ไทยเพิ่มข้ึนมีแนวโนม้ในการเลือกชมภาพยนตร์ไทยเพิ่มข้ึนร้อยละ 3.6 

 
 
 
 

                                                 
6 ดูรายละเอียดผลการวเิคราะห์การแจกแจงความถ่ีของขอ้มลูและการทดสอบความสัมพนัธ์โดย Pearson Chi-

Square ท่ี ภาคผนวก จ (ตารางท่ี จ-2) 
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5. บทวเิคราะห์  

 ผลการศึกษา พบวา่ ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์ ประกอบดว้ย 
รายไดข้องผูช้มท่ีมีความสัมพนัธ์ในเชิงบวก กล่าวคือ ผูช้มท่ีมีรายไดสู้งมีแนวโนม้ท่ีจะออกไปชม
ภาพยนตร์มากกวา่ผูช้มท่ีมีรายไดน้อ้ย ซ่ึงสะทอ้นวา่ ภาพยนตร์เป็นสินคา้ปกติ (Normal Goods) ผล
ดงักล่าว สอดคลอ้งกบัขอ้สรุปของงานวิจยัของ Cameron (1990) Dewenter & Westermann (2005) 
ท่ีไดข้อ้สรุปว่า การชมภาพยนตร์จดัไดว้า่เป็นสินคา้ปกติส าหรับผูช้มภาพยนตร์ในประเทศองักฤษ
และเยอรมนันี โดยท่ีการชมภาพยนตร์มีความสัมพนัธ์ในทิศทางเดียวกนักบัรายได ้ อยา่งไรก็ตาม 
ผลดงักล่าวขดัแยง้กบัขอ้สรุปของงานวจิยัของ Yamamura (2008) พบวา่ ระดบัรายไดมี้ผลในเชิงลบ
ต่อการออกไปชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์ของผูช้มชาวญ่ีปุ่น ผูช้มท่ีมีรายไดน้อ้ยมกันิยมไปชม
ภาพยนตร์เพื่อความบนัเทิงและหลีกหนีจากโลกแห่งความเป็นจริงชัว่ขณะหน่ึง การชมภาพยนตร์จึง
จดัเป็นสินคา้ดอ้ย (Inferior Goods) โดย Yamamura ให้เหตุผลวา่ พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ใน
ประเทศญ่ีปุ่นไดเ้กิดการเปล่ียนแปลงอยา่งมาก เน่ืองจากสินคา้ใหม่ๆ ท่ีใช้ในการพกัผอ่นไดมี้การ
คิดคน้และผลิตออกมามากในประเทศญ่ีปุ่น และไดรั้บความนิยมอย่างมากจากผูบ้ริโภคท่ีมีรายได้
สูง จึงท าให้การชมภาพยนตร์เปล่ียนเป็นสินคา้ดอ้ยในประเทศญ่ีปุ่น เพราะผูบ้ริโภคท่ีมีรายไดสู้ง
หนัไปบริโภคสินคา้ใหม่ๆ เหล่านั้นแทนการชมภาพยนตร์ อยา่งไรก็ตาม การเปล่ียนแปลงขา้งตน้
ในประเทศญ่ีปุ่นยงัไม่เกิดข้ึนในประเทศไทย เพราะผูช้มท่ีมีรายไดสู้งจะชมภาพยนตร์มากกวา่ผูช้ม
ท่ีรายไดน้อ้ย 
 นอกจากน้ี ผลการศึกษายงัพบวา่ ผูห้ญิงมีแนวโนม้ท่ีจะออกไปชมภาพยนตร์นอ้ยกวา่ผูช้าย
ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานของ Jones, et al. (2007) และระดบัการศึกษามีผลต่อการออกไปชมภาพยนตร์ 
ซ่ึงสอดคล้องกบังานของ    Ellingsworth  (2003) ท่ีพบว่า      ผูมี้การศึกษาสูงในประเทศแถบ        
ละตินอเมริกานิยมออกไปชมภาพยนตร์โดยผูช้มกลุ่มน้ีมกัคาดหวงัเน้ือหาสาระจากภาพยนตร์ 
ภาพยนตร์ท่ีนิยมชมจึงเป็นภาพยนตร์ของฮอลลีวูด๊ท่ีมีเน้ือหาสาระกว่าภาพยนตร์ของประเทศแถบ
ละตินอเมริกา 
 การวเิคราะห์การเลือกชมภาพยนตร์ไทยของกลุ่มตวัอยา่ง พบวา่ ผูช้มภาพยนตร์ไทยเนน้ให้
ความส าคญัดา้นความบนัเทิงและตลกเป็นอนัดบัแรก ซ่ึงสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ Lee (2006) ท่ี
พบวา่ ผูช้มชาวฮ่องกงนิยมชมภาพยนตร์ตลกของฮ่องกงมากกวา่ภาพยนตร์ตลกของฮอลลีวูด๊ เพราะ
ความตลกเป็นเร่ืองท่ีอิงกับธรรมเนียมและวฒันธรรมของแต่ละประเทศ (Highly Culturally 
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Specific) (Palmer, 1995) การถ่ายทอดความตลกจากวฒันธรรมและภาษาท่ีแตกต่างกนัจึงเป็นไปได้
ยาก เน่ืองจากวฒันธรรมท่ีแตกต่างกนัและการถ่ายทอดความหมายจากการแปลภาษาจากภาษาหน่ึง
มาเป็นอีกภาษาหน่ึง ท าให้ภาพยนตร์ตลกจากฮอลลีวูด๊ท่ีมาจากประเทศฝ่ังตะวนัตกซ่ึงมีวฒันธรรม
และภาษาท่ีแตกต่างจากเอเชีย เช่น ไทยและฮ่องกง จึงไม่สามารถถ่ายทอดความตลกของภาพยนตร์
ให้กับผูช้มชาวเอเชียได้ดีเท่าท่ีควร ภาพยนตร์ตลกของแต่ละประเทศในแถบเอเชียจึงประสบ
ความส าเร็จและไดรั้บความนิยมสูงส าหรับผูช้มในประเทศของตน 
 ในทางตรงกนัขา้มกบัภาพยนตร์ตลก ภาพยนตร์ประเภทต่ืนเตน้ (Action) ของฮอลลีวูด๊จะ
ไดรั้บความสนใจเป็นอนัดบัแรกส าหรับผูช้มภาพยนตร์ชาวไทย ซ่ึงสอดคลอ้งกบัผลงานวิจยัของ 
Lee (2006) ท่ีพบว่า ภาพยนตร์ประเภทต่ืนเต้นและแฟนตาซีของฮอลลีวู๊ด เป็นประเภทของ
ภาพยนตร์ท่ีไดรั้บความนิยมสูงในฮ่องกง เน่ืองจากภาพยนตร์ประเภทน้ีเป็นภาพยนตร์ท่ีวฒันธรรม
และภาษามีผลนอ้ยมากต่อความเขา้ใจในเน้ือเร่ือง จึงท าให้ภาพยนตร์ประเภทน้ีส่วนใหญ่ประสบ
ความส าเร็จและท ารายไดสู้งอยูเ่สมอ  
 พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ของกลุ่มตวัอย่างสอดคล้องกบัทฤษฎีการใช้ประโยชน์และ
ความพึงพอใจ (Uses and Gratifications) โดยท่ีผูช้มจะเลือกชมภาพยนตร์ประเภทท่ีตอบสนอง
ความตอ้งการหรือวตัถุประสงค์ในการเขา้ชม ซ่ึงผูช้มภาพยนตร์จากกลุ่มตวัอย่างโดยส่วนใหญ่มี
วตัถุประสงค์ในการชมภาพยนตร์เพื่อความบนัเทิง ก็จะเลือกชมภาพยนตร์ประเภทตลกเป็นหลกั 
ในขณะท่ีผูช้มท่ีมีความคาดหวงัดา้นความต่ืนเตน้ จะนิยมชมภาพยนตร์จากต่างประเทศท่ีคาดหวงัวา่
ให้ความต่ืนเตน้สูงกวา่ภาพยนตร์ไทย ผลดงักล่าวยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ Austin (1986) และ 
Ladhari (2007) ท่ีพบว่า ความคาดหวงัจากภาพยนตร์มีส่วนส าคญัต่อความพอใจท่ีผูช้มไดรั้บจาก
ภาพยนตร์  
 โดยสรุป ผลการศึกษาน้ี พบวา่ (1) ปัจจยัท่ีมีผลต่อการเลือกชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์
ของผูช้มไทย ประกอบดว้ย รายได ้เพศ ระดบัการศึกษา และสถานภาพสมรส (2) ปัจจยัท่ีมีผลต่อ
ความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ ประกอบดว้ย ประเภทของภาพยนตร์ท่ีนิยมชมและความถ่ีใน
การชมภาพยนตร์ และ (3) ผูช้มชาวไทยคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ไทยแตกต่างจากภาพยนตร์
ต่างประเทศ โดยผูช้มไทยส่วนใหญ่คาดหวงัความบนัเทิงและตลกจากภาพยนตร์ไทยเป็นอนัดบัแรก 
ในขณะท่ีคาดหวงัความต่ืนเตน้เป็นอนัดบัแรกจากภาพยนตร์ต่างประเทศ ผลดงักล่าวเป็นการช่วย
อธิบายถึงขอ้เท็จท่ีเกิดข้ึนวา่ ภาพยนตร์ไทยในปัจจุบนัส่วนใหญ่เป็นภาพยนตร์ตลก เน่ืองจากผูช้ม
ภาพยนตร์ไทยคาดหวงัความตลกจากภาพยนตร์ไทยเป็นหลกั อยา่งไรก็ตาม ขอ้สันนิษฐานดงักล่าว
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เป็นเพียงมุมมองดา้นหน่ึงท่ีมาจากการศึกษาขอ้มูลของผูช้มเท่านั้น การศึกษากระบวนการตดัสินใจ
เลือกสร้างภาพยนตร์ไทยของผูส้ร้างภาพยนตร์ไทยจึงเป็นอีกประเด็นหน่ึง ท่ีควรตอ้งมีการศึกษา
เพิ่มเติม เพื่อเป็นขอ้มูลประกอบการสรุปขอ้สันนิษฐานขา้งตน้  
 นอกจากน้ี ผลการศึกษาแนวทางการพฒันาภาพยนตร์ไทย กลุ่มตวัอย่างโดยส่วนใหญ่มี
ความคิดเห็นสอดคลอ้งกนัว่า ภาพยนตร์ไทยควรเน้นพฒันาดา้นเน้ือเร่ือง เป็นอนัดบัแรก เทคนิค 
นกัแสดง ผูก้  ากบั และการลงทุน ตามล าดบั และรัฐบาลควรให้การสนบัสนุนการพฒันาภาพยนตร์
ไทยให้มากกวา่น้ี อยา่งไรก็ตาม การศึกษาดา้นปัจจยัท่ีส่งผลต่อความส าเร็จของภาพยนตร์ประเภท
ต่างๆ เป็นอีกประเด็นหน่ึงท่ีน่าสนใจในการศึกษา โดยเฉพาะการเปรียบเทียบระหว่างภาพยนตร์
ไทยและภาพยนตร์ต่างประเทศ เพื่อใชป้ระกอบการสรุปถึงแนวทางการพฒันาของภาพยนตร์ไทย
วา่ควรมุ่งเนน้ไปในทิศทางใด และรัฐบาลควรใหก้ารสนบัสนุนในดา้นใดต่อไป 
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                ตารางที ่1 
การทดสอบสมมุติฐาน Bivariate Analysis ของปัจจัยทีผู้่ชมให้ความส าคัญ 

ในการไปชมภาพยนตร์ทีโ่รงภาพยนตร์ 
  ปัจจยัที่ผู้ชมให้ความส าคัญในการไปชมภาพยนตร์ที่โรงภาพยนตร์ 

ปัจจยั ค่าสถิต ิ
ฟอร์ม
หนัง 

 บทวจิารณ์  การท ารายได้  ความสะดวก  

 
ค่าเฉล่ีย
รวม 3.905  3.6650  3.4820  3.4200  

  (0.043)  (0.047)  (0.059)  (0.067)  
เพศ t-test -1.496  -1.171  -0.454  0.091  
อาย ุ F-test 0.692  1.164  1.164  4.034 *** 
การศึกษา F-test 0.501  1.300  3.347 ** 2.808 ** 
สถานภาพ F-test 1.508  0.162  1.781  0.786  
บุตร F-test 1.739  2.281 * 0.455  3.092 ** 
อาชีพ F-test 2.741 ** 0.736  2.017 * 4.710 *** 
รายได ้ F-test 0.592  1.527  0.249  6.042 *** 
ความถ่ีในการ
ชม 

Correlatio
n 0.082  0.046  -0.043  -0.099  

สถานท่ีชม F-test 2.282 * 1.108  0.147  1.858  
วตัถุประสงค์
การชม F-test 0.543  2.349 * 0.358  2.849 ** 

ประเภท
ภาพยนตร์ F-test 1.353  0.386  1.412  0.955  

ภาพยนตร์ไทย-
ฝร่ัง t-test -1.646  0.660  -0.327  2.220 ** 

ค่าในวงเลบ็ คือ ค่า Standard Error 
*     หมายถึง  มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.1 
**  หมายถึง   มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
*** หมายถึง  มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 
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ตารางที ่2  

ผลการประมาณค่าแบบจ าลองสมการถดถอยความถี่ในการชมภาพยนตร์ต่อเดอืน 

 
ค่าในวงเลบ็ คือ ค่า Standard Error 
*   หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.1 
**  หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
*** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 
ตวัแปรตาม (F_freq) คือ ความถ่ีในการชมภาพยนตร์ (คร้ัง/เดือน) 
D_com คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มชมภาพยนตร์ประเภทตลก 
D_imp คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มคิดว่าภาพยนตร์ไทยพฒันาดีข้ึน 
D_obj คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มชมภาพยนตร์เพ่ือความบนัเทิง 
D_occ คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มเป็นนกัเรียนหรือนกัศึกษา 
D_inc คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มมีรายไดต้ ่ากว่า 10,000 บาท 

D_kid คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มไม่มีบุตร 
D_sex คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มเป็นผูห้ญิง 
D_age คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มมีอายเุกิน 40 ปี 
D_edu คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มมีการศึกษาต ่ากว่าปริญญาตรี 
D_sta คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มมีสถานภาพเป็นโสด 
F_form  คือ การให้ความส าคญัดา้นฟอร์มของภาพยนตร์ (ดาราน า) 
F_sale  คือ การให้ความส าคญัดา้นรายไดข้องภาพยนตร์ 
F_crit  คือ การให้ความส าคญัดา้นบทวิจารณ์ของภาพยนตร์ 
F_conv  คือ การให้ความส าคญัดา้นความสะดวกของโรงภาพยนตร์ 
mfx คือ Marginal Effect by Median 

 แบบจ าลองสมการเส้นตรง   แบบจ าลองสมการถดถอย Poisson 
 (1)  (2)   (3)  (4) 
 Coefficient  Coefficient   Coefficient  Coefficient  Mfx  

Constant 2.2169  *** 2.5098  ***  0.7347  *** 0.8708  ***   
 (0.7827)  (0.3944)   (0.2624)  (0.1389)    

D_com -0.1425     -0.0427       
 (0.3151)     (0.1107)      

D_imp 0.1886     0.0864      
 (0.3151)     (0.1050)      

D_obj 0.1419     0.0467      
 (0.3248)     (0.1075)      

D_occ 0.4216     0.1753      
 (0.4896)     (0.1668)      

D_inc -0.7089   -0.9387  ***   -0.2790  * -0.3831  *** -0.9300  *** 
 (0.4501)  (0.2906)   (0.1512)  (0.0978)  (0.2395)  

D_kid -0.0943     -0.0501      
 (0.6538)     (0.2324)      

D_sex -0.4725  -0.4186   -0.1905  ** -0.1678  * -0.5340  * 
 (0.2998)  (0.2871)   (0.0967)  (0.0936)  (0.3073)  

D_age -0.3966     -0.1447      
 (0.4069)     (0.1314)      

D_edu -0.5745  -0.6427   -0.2431  -0.2707  * -0.6929  * 
 (0.4652)  (0.4489)   (0.1617)  (0.1585)  (0.3713)  

D_sta 0.7860  0.8589  **   0.3507  0.3720  *** 0.9077  *** 
 (0.6259)  (0.3570)   (0.2229)  (0.1297)  (0.2922)  

F_form 0.2229  0.2363   *   0.0943  ** 0.0972  ** 0.2838   **  
 (0.1413)  (0.1374)   (0.0470)  (0.0463)  (0.1342)  

F_sale -0.0815     -0.0327      
 (0.1407)     (0.0454)      

F_crit 0.0712     0.0257      
 (0.1429)     (0.0455)      

F_conv -0.0195     -0.0087      
 (0.1495)     (0.0471)      
            
SSR 702.2768  714.1110         
Log-likelihood      -361.8856  -364.1116    
ค่า F-test 1.6027  * 3.9824  ***        
ค่า Chi2 test      34.6642  *** 30.2112  ***   
R2 0.1081  0.0931         
Adj. R2 0.0406  0.0697         

Pseudo R2     
 

0.0457  0.0398    
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ตารางที ่3 

การทดสอบสมมุตฐิาน Bivariate Analysis  ของปัจจยัทีม่ผีลต่อความคาดหวงัในการชมภาพยนตร์ 
    ความคาดหวงัในการชมภาพยนตร์ไทย (หนงัไทย)   ความคาดหวงัในการชมภาพยนตร์ไทย (หนงัฝร่ัง) 

ปัจจยั ค่าสถิติ บนัเทิง ประทบัใจ ต่ืนเตน้ เน้ือหาสาระ แปลกใหม่   บนัเทิง ประทบัใจ ต่ืนเตน้ เน้ือหาสาระ แปลกใหม่ 

 ค่าเฉล่ียรวม 3.935 3.808 3.758 3.603 3.480  3.970 4.193 4.355 4.060 4.175 
  (0.054). (0.057). (0.064). (0.065). (0.065).  (0.050). (0.047). (0.051). (0.054). -0.051 

เพศ t-test -1.262 0.146 -0.190 0.200 0.243  -0.82 0.154 -0.816 -0.486 -0.480 

อาย ุ F-test 0.257 2.008* 1.475   2.522** 1.713  0.674 0.612 1.007 0.675 0.866 

การศึกษา F-test 1.599 1.756 1.847 1.973* 1.136  1.075 0.456 1.139 1.07 0.884 

สถานภาพ F-test 0.017 0.082 0.369 0.636 0.232  0.208 0.148 0.083 0.788 0.039 

บุตร F-test 0.494 0.279 0.764 1.358 0.645  0.869  2.171* 2.203* 0.759 0.517 

อาชีพ F-test 0.544 1.470 0.727 0.629 0.494  0.597 1.509 1.415 1.322    2.402** 

รายได ้ F-test 0.861 1.967 0.711 0.703 1.433  0.989 1.729 1.189 1.487   3.297** 

ความถ่ีในการชม Correlation 0.081 0.066 0.137       0.200***       0.226***  0.058     0.196***   0.165**     0.209***  0.175** 

สถานท่ีชม F-test 0.212 0.642 0.864 0.354 0.146  0.123 0.632 0.470 0.202 0.169 

วตัถุประสงคก์ารชม F-test 1.154 1.640 1.793   3.298** 1.293  2.455* 0.714 0.703 0.323 0.582 

ประเภทภาพยนตร์ F-test       3.460*** 0.523 0.527 0.548 1.383  0.292 0.698 0.828   2.939**   3.096** 

ภาพยนตร์ไทย-ฝร่ัง F-test 0.536   2.127**   2.076** 1.759* 1.741*  -1.280 -0.687 -0.373 1.894* -0.770 

ผลต่างหนงัไทย-ฝร่ัง F-test -0.656  -6.771***  -9.270***  -7.207*** -9.844***        

  ค าในวงเลบ็ คือ ค่า  Standard Error            
  *      หมายถึง  มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี  0.1           
  **    หมายถึง  มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี  0.05           
 ***   หมายถึง  มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01           
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ตารางที ่4 
ผลการประมาณค่าแบบจ าลองสมการถดถอยการเลอืกชมภาพยนตร์ไทยเป็นประจ า 

 
ค่าในวงเล็บ คือ ค่า Standard Error 
*   หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.1 
**  หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
*** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 
ตวัแปรตาม (Y)  = 1 เม่ือผูช้มชมภาพยนตร์ไทยเป็นประจ า 
 = 0 เม่ือผูช้มชมภาพยนตร์ต่างประเทศ 
F_ent  คือ ผลต่างความคาดหวงัดา้นบนัเทิงของหนังไทย-ฝร่ัง 
F_oth คือ ผลต่างความคาดหวงัดา้นอ่ืนๆ ของหนังไทย-ฝร่ัง 
F_freq คือ ความถ่ีในการชมภาพยนตร์ (คร้ัง/เดือน) 

D_com คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มชมภาพยนตร์ประเภทตลก 
D_imp คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มคิดวา่ภาพยนตร์ไทยพฒันาดีข้ึน 
D_obj คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มชมภาพยนตร์เพื่อความบนัเทิง 
D_inc คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มมีรายไดต้  ่ากวา่ 10,000 บาท 
D_kid คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มไม่มีบุตร 
D_sex คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มเป็นผูห้ญิง 
D_age คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มมีอายเุกิน 40 ปี 
D_edu คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มมีการศึกษาต ่ากวา่ปริญญาตรี 
D_sta คือ ตวัแปรหุ่น = 1 เม่ือผูช้มมีสถานภาพเป็นโสด 
mfx คือ Marginal Effect by Median 

 แบบจ าลองสมการเสน้ตรง   แบบจ าลอง Logit 
 (1)  (2)   (3)  (4) 
 Coefficient  Coefficient   Coefficient  Coefficient  Mfx  
Constant 0.1990  0.1907  **  -1.8372  * -1.6836  ***   
 (0.1337)  (0.0904)   (1.0269)  (0.5564)    
F_ent 0.0620  ** 0.0570  **  0.5379  ** 0.4759  ** 0.0501  * 
 (0.0293)  (0.0280)   (0.2278)  (0.2121)  (0.0271)  
F_oth 0.0475  0.0453   0.3851  * 0.3479  * 0.0366  
 (0.0299)  (0.0293)   (0.2094)  (0.2049)  (0.0232)  
F_freq -0.0187     -0.1326      
 (0.0155)     (0.1235)      
D_com 0.1459  ** 0.1646  **  0.7194  * 0.8965  ** 0.1302  ** 
 (0.0713)  (0.0644)   (0.4188)  (0.3695)  (0.0641)  
D_imp 0.1400  ** 0.1426  **  0.9057  ** 0.9413  ** 0.0693  ** 
 (0.0669)  (0.0649)   (0.4489)  (0.4367)  (0.0326)  
D_obj 0.0477     0.3931      
 (0.0699)     (0.4443)      
D_inc 0.2212  *** 0.2295  ***  1.4044  *** 1.3497  *** 0.2242  *** 
 (0.0720)  (0.0637)   (0.6029)  (0.4142)  (0.0693)  
D_kid -0.2012  -0.2024  **  -1.3198  -1.3350  *** -0.2209  ** 
 (0.1371)  (0.0820)   (0.8114)  (0.5058)  (0.0971)  
D_sex -0.0121     -0.0039      
 (0.0639)     (0.3904)      
D_age 0.0360     0.3327      
 (0.0855)     (0.5517)      
D_edu -0.0202     -0.0001      
 (0.0983)     (0.6519)      
D_sta 0.0211     0.1544      
 (0.1308)     (0.7755)      
            SSR 32.2010  32.5563         
Log-likelihood      -95.6423  -96.8956    
ค่า F-test 3.7125  *** 7.2358  ***        
ค่า Chi2 test      43.9834  *** 41.4763  ***   
R2 0.1925  0.1835         
Adj. R2 0.1406  0.1582         
Pseudo R2      0.1869  0.1763    
Counted R2      0.7304  0.7450    
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ภาคผนวก ก 
แบบสอบถาม 

 
 

แบบสอบถามจะประกอบดว้ย 6 ส่วน ส่วนแรก คือ ค าถามของขอ้มูลลกัษณะทางประชากร
ของกลุ่มตวัอยา่ง ส่วนท่ีสอง พฤติกรรมในการชมภาพยนตร์ ส่วนท่ีสาม ปัจจยัท่ีท าให้อยากออกไป
ชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ ส่วนท่ีส่ี ความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ไทย (หนงัไทย) และ
ความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ต่างประเทศ (หนงัฝร่ัง) ส่วนท่ีห้า ความคิดเห็นต่อพฒันาการ
ของภาพยนตร์ไทย และส่วนท่ีหก เป็นค าถามปลายเปิด เก่ียวกบัขอ้เสนอแนะแนวทางการพฒันา
ภาพยนตร์ไทย 

ปัจจยัท่ีท าให้อยากออกไปชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์ แบ่งเป็น 4 ปัจจยั ประกอบดว้ย 
ปัจจยัดา้นฟอร์มของภาพยนตร์ ดา้นการประชาสัมพนัธ์และบทวิจารณ์ของภาพยนตร์ ดา้นรายได้
และช่ือเสียงของภาพยนตร์ และดา้นค่าใชจ่้ายและความสะดวกในการชมภาพยนตร์ 

ผลการ Pre-test แบบสอบถามพบวา่ ค่า Internal-Consistency Reliability ไดค้่า Cronbach’s 
Alpha ของปัจจยัดา้นฟอร์มของภาพยนตร์ = 0.852, ค่า Cronbach’s Alpha ของปัจจยัดา้นการ
ประชาสัมพนัธ์และบทวิจารณ์ของภาพยนตร์ = 0.679, ค่า Cronbach’s Alpha ของดา้นรายไดแ้ละ
ช่ือเสียงของภาพยนตร์ = 0.671 และค่า Cronbach’s Alpha ของปัจจยัดา้นค่าใชจ่้ายและความสะดวก
ในการชมภาพยนตร์ = 0.744  สะทอ้นวา่ แบบสอบถาม7 มีความน่าเช่ือถือไดดี้พอควร 

ความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ แบ่งเป็น 5 ดา้นประกอบดว้ย ดา้นบนัเทิง-ตลก ดา้น
ความแปลกใหม่ของเน้ือหา ดา้นเน้ือหาสาระ-แง่คิด ดา้นความประทบัใจ และดา้นความต่ืนเตน้ 

ผลการ Pre-test แบบสอบถามพบวา่ ค่า Internal-Consistency Reliability ไดค้่า Cronbach’s 
Alpha ของความคาดหวงั ดา้นบนัเทิง-ตลก = 0.828, ค่า Cronbach’s Alpha ของความคาดหวงัดา้น
ความแปลกใหม่ของเน้ือหา = 0.792, ค่า Cronbach’s Alpha ของความคาดหวงัดา้นเน้ือหาสาระ-แง่
คิด = 0.798 ค่า Cronbach’s Alpha ของความคาดหวงัด้านความประทบัใจ = 0.849 และค่า 

                                                 
7 ผลการวิเคราะห์ Factor Analysis ของแบบสอบถามมาตรวดัการให้ความส าคญัของปัจจยัในการออกไปชม

ภาพยนตร์ สะทอ้นวา่ ค  าตอบจากแบบสอบถามสามารถแบ่งการใหเ้ป็นหา้ดา้นตามท่ีก าหนดไว ้
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Cronbach’s Alpha ของความคาดหวงัดา้นความต่ืนเตน้ = 0.815 สะทอ้นวา่ แบบสอบถาม8 มีความ
น่าเช่ือถือ (Reliable) ไดดี้ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

                                                 
8 ผลการวเิคราะห์ Factor Analysis ของแบบสอบถามมาตรวดัความคาดหวงัในการชมภาพยนตร์ไทยและความ

คาดหวงัในการชมภาพยนตร์ต่างประเทศ สะทอ้นว่า ค  าตอบจากแบบสอบถามสามารถแบ่งการให้เป็นเพียงสองดา้น
เท่านั้น คือ ดา้นบนัเทิงตลก และดา้นอ่ืนๆ ซ่ึงต่างจากท่ีก าหนดไวว้า่มีหา้ดา้น ผลดงักล่าวสะทอ้นวา่ ดา้นอ่ืนๆ ท่ีแยกมาเป็น 
4 ดา้นคือ ดา้นความแปลกใหม่ของเน้ือหา ดา้นเน้ือหาสาระ-แง่คิด ดา้นความประทบัใจ และดา้นความต่ืนเตน้ อาจจ าแนก
ไดไ้ม่ดีเท่าท่ีควร 
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              ตารางที ่ก-1 
รายละเอยีดของแบบสอบถาม 

 
แบบสอบถาม แบ่งเป็น 6 ดา้น ดงัน้ี 
1.  ลกัษณะทางประชากร ประกอบดว้ย เพศ, อาย,ุ การศึกษา, สถานภาพ, จ  านวนบุตร, อาชีพ, และ 
     รายได ้
2.  พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ ประกอบด้วย ความถ่ีในการชมภาพยนตร์, ภาพยนตร์ท่ีนิยมชม 

(ไทยหรือต่างประเทศ), สถานท่ีชมภาพยนตร์ (โรงภาพยนตร์หรือทางบ้าน), ประเภทของ
ภาพยนตร์ท่ีชอบชม (ตลก, บู๊, แฟนตาซี, สยองขวญั, แนวชีวิต), และวตัถุประสงค์ในการชม
ภาพยนตร์ (ความบนัเทิง, เน้ือหาสาระ, ความประทบัใจ, ความต่ืนเตน้) 

3.  ปัจจยัในการออกไปชมภาพยนตร์ท่ีโรงภาพยนตร์ ใช้การวดัโดยมาตรวดั Likert แบบ 5 ช่วง 
(เห็นดว้ยอยา่งยิ่ง, เห็นดว้ย, เฉยๆ, ไม่เห็นดว้ย, เห็นดว้ยอยา่งยิ่ง) โดยแบ่งปัจจยัในการออกไป
ชมภาพยนตร์ออกเป็น 4 ดา้น ดงัน้ี 
ดา้นช่ือเสียงและรายไดข้องภาพยนตร์ 
  1. เป็นเร่ืองท่ีท ารายไดสู้งในต่างประเทศ 
  2. เป็นเร่ืองท่ีท ารายไดสู้งในประเทศ 
  3 .  เ ป็นภาพยนตร์ท่ี เข้า เพิ่ ง เข้าฉายใน

สัปดาห์แรก 
  4. เป็นภาคต่อของภาพยนตร์ท่ีเคยท ารายได้

สูง 
  5. เป็นภาพยนตร์ท่ีไดรั้บรางวลั 
ดา้นฟอร์มของภาพยนตร์ 
  6. มีดาราน าแสดงท่ีมีช่ือเสียง/ช่ืนชอบ 
  7. มีผูก้  ากบัท่ีมีช่ือเสียง / ช่ืนชอบ 
  8. มีโครงเร่ืองท่ีน่าสนใจ 

ดา้นการประชาสัมพนัธ์และบทวจิารณ์ 
    9. เป็นภาพยนตร์ท่ีมีทุนสร้างสูง 
  10. ส่ือประชาสัมพนัธ์น่าสนใจ 
  11. มีคนรู้จกัแนะน าใหไ้ปชม 
  12. มีบทวจิารณ์ภาพยนตร์ในเชิงบวก 
ดา้นค่าใชจ่้ายและความสะดวก 
  13. ไดรั้บส่วนลดในการชมภาพยนตร์ 
  14. มีเวลาวา่งพอดี ไม่สนใจวา่จะเป็นเร่ืองใด 
  15.  สนใจว่า เป็นโรงภาพยนตร์แห่งไหน

เท่านั้น ไม่สนใจวา่เป็นเร่ืองใด 
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4. ความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์ ใชก้ารวดัโดยมาตรวดั Likert แบบ 5 ช่วง (เห็นดว้ยอยา่งยิ่ง, 
เห็นดว้ย, เฉยๆ, ไม่เห็นดว้ย, เห็นดว้ยอย่างยิ่ง) โดยแบ่งเป็นความคาดหวงัจากภาพยนตร์ไทย
และต่างประเทศ ซ่ึงความคาดหวงัจากการชมภาพยนตร์แบ่งเป็น 5 ดา้น ดงัน้ี 
ดา้นบนัเทิง-ตลก 
  1. ความรู้สึกผอ่นคลาย 
  2. ความรู้สึกข าขนั 
  3. ลืมความเครียดในขณะท่ีชม 
ดา้นความแปลกใหม่ของเน้ือหา 
  4. ประสบการณ์แปลกใหม่ 
  5. ความสมจริงของเน้ือเร่ือง 
ดา้นเน้ือหาสาระ-แง่คิด 
  6. แง่คิดใหม่ๆ 
  7. การล าดบัเน้ือเร่ืองท่ีน่าสนใจ  

ดา้นความประทบัใจ 
    8. เกิดอารมณ์คลอ้ยตามไปกบัภาพยนตร์ 
    9. เห็นภาพท่ีสวยงาม 
  10. ผูแ้สดงแสดงไดส้มบทบาท 
ดา้นความต่ืนเตน้ 
  11. ความต่ืนเตน้จากภาพยนตร์ 
  12. เห็นความทนัสมยัของเทคนิคของภาพและ

เสียง 
 

 
5. ความคิดเห็นต่อพฒันาการของภาพยนตร์ไทย ประกอบด้วย ระดับการพฒันา (ดีข้ึนมาก, 

เหมือนเดิม, แยล่ง), ดา้นท่ีควรเนน้พฒันา (เน้ือเร่ือง, เทคนิค, ฉาก, ผูแ้สดง, ผูก้  ากบั, อ่ืนๆ), และ
ระดบัการส่งเสริมของรัฐบาลไทย (นอ้ยเกินไป, ดีอยูแ่ลว้, ไม่มีความคิดเห็น) 

6. ค  าถามปลายเปิด: ท่านคิดวา่ภาพยนตร์ไทยควรมีการพฒันาในดา้นใดบา้ง 
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                                                                 ภาคผนวก ข 
                                                           ลกัษณะทางประชากรของกลุ่มตวัอย่าง 

 จ านวน ร้อยละ  
เพศ ชาย 70 35.0 

 

  หญิง 130 65.0 
 

     
อายุ ต  ่ากวา่ 16 ปี 14 7.0 

 

  17-22 ปี    42 21.0 
 

  23-30 ปี   89 44.5 
 

  31-40 41 20.5 
 

  41 ปีข้ึนไป 14 7.0 
 

     
การศึกษา มธัยมตอนตน้ 8 4.0 

 

  มธัยมตอนปลาย 17 8.5 
 

  ปวช./อนุปริญญา 9 4.5 
 

  ปริญญาตรี 144 72.0 
 

  สูงกวา่ปริญญาตรี 22 11.0 
 

     
สถานภาพ โสด 162 81.0 

 

  สมรส 34 17.0 
 

  หมา้ย/หยา่ร้าง 4 2.0 
 

     
บุตร ไม่มี 168 84.0 

 

  1 คน 17 8.5 
 

  2 คน 9 4.5 
 

  มากกวา่ 2 คน 6 3.0 
 

     
อาชีพ นกัเรียน 19 9.5 

 

  นกัศึกษา 47 23.5 
 

  ขา้ราชการ 22 11.0 
 

  ธุรกิจส่วนตวั 19 9.5 
 

  พนกังานบริษทัเอกชน 74 37.0 
 

  อ่ืนๆ 19 9.5 
 

     
รายได ้ ต ่ากวา่ 5,000 บาท 37 18.5 

 

  5,000 – 7,000 บาท 22 11.0 
 

  7,001 – 10,000 บาท 30 15.0 
 

  10,001 – 20,000 บาท 58 29.0  

  มากกวา่ 20,000 บาท 53 26.5  

       รวมขอ้มูลทั้งส้ิน 200 100.0  
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ภาคผนวก ค 

พฤติกรรมการชมภาพยนตร์ของกลุ่มตัวอย่าง 
 

 จ านวน ร้อยละ  
ชมภาพยนตร์ เดือนละ 1 เร่ือง 75 37.5  
 เดือนละ 2 เร่ือง 58 29.0  
 เดือนละ 3 เร่ือง 30 15.0  
 เดือนละ 4 เร่ือง 15 7.5  
 เดือนละ 5 เร่ือง 13 6.5  
 เดือนละ 6 เร่ืองข้ึนไป 9 4.5  
 เฉล่ียเดือนละ  2.44 เร่ือง  s.d.=1.99    

     วตัถุประสงคเ์พื่อ 1. ความบนัเทิง 129 64.5  
 2. ความประทบัใจ 26 13.0  
 3. เน้ือหาสาระ 25 12.5  
 4. ความต่ืนเตน้ 20 10.0  

    ประเภท 1. ตลก (Comedy) 61 30.5  
 2. บู๊ (Action) 49 24.5  
 3. แฟนตาซี (Fantasy) 34 17.0  
 4. สยองขวญั (Horror) 30 15.0  
 5. แนวชีวติ (Drama) 26 13.0  

    ภาพยนตร์ท่ีนิยม ภาพยนตร์ไทย 55 27.5  
  ภาพยนตร์ต่างประเทศ 145 72.5  

    ชมทาง โรงภาพยนตร์ 103 51.5  
  รายการทีว ี 14 7.0  
  ดีวดีี/วซีีดี 76 38.0  
  อ่ืนๆ 7 3.5  

      รวมขอ้มูลทั้งส้ิน 200 100.0  
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                                                                          ภาคผนวก ง 
                                           ความคิดเห็นต่อพฒันาการของภาพยนตร์ไทยของกลุ่มตวัอย่าง 

 
 จ  านวน ร้อยละ  

พฒันาของหนงัไทย ดีข้ึนมาก 143 71.5  
 เหมือนเดิม 52 26.0  
 แยล่ง 5 2.5  
     รัฐบาลสนบัสนุน นอ้ยเกินไป 131 65.5  
ภาพยนตร์ไทย ดีอยูแ่ลว้ 36 18.0  
 ไม่มีความคิดเห็น 33 16.5  
     หนงัไทยควรพฒันา ดา้นเน้ือเร่ือง 99 49.5  
 ดา้นเทคนิค 52 26.0  
 ดา้นผูแ้สดง 23 11.5  
 ดา้นผูก้  ากบั 11 5.5  
 ดา้นฉาก 7 3.5  
 ดา้นอ่ืนๆ 8 4.0  

 รวมขอ้มลูทั้งส้ิน 200 100.0  

    ขอ้เสนอแนะจากค าถามปลายเปิด จ านวนก ร้อยละข  
ภาพยนตร์ไทย 1. ดา้นเน้ือเร่ืองของภาพยนตร์ 46 54.12  
ควรพฒันา 2. ดา้นเทคนิคการผลิต 30 35.29  
 3. ดา้นนกัแสดง 7 8.24  
 4. ดา้นผูก้  ากบั 6 7.06  
 5. ดา้นเงินลงทุน 7 8.24  
 6. ดา้นการควบคุมของภาครัฐ 7 8.24  
 7. ทุกดา้น 10 11.76  

 ค  าแนะน าทั้งหมด 85 42.50  
                             ก บางค าแนะน ามีการแนะน าหลายๆ ประเดน็ อาทิ ควรพฒันาทั้งดา้นเน้ือเน้ือเร่ือง เทคนิคและนกัแสดง  
                    จึงท าใหจ้  านวนทั้ง 7 ดา้นรวมกนัไดเ้กิน จ านวนค าแนะน าทั้งหมด 85 ค าแนะน า 
                            ข ร้อยละของประเดน็แนะน าในดา้นต่างๆ ทั้ง 7 ดา้น เป็นการเทียบกบัจ านวนค าแนะน าทั้งหมด 85       
                   ค  าแนะน า จึงท าใหร้วมกนัทั้ง 7 ดา้นมีค่าเกิน 100 ได ้ในขณะท่ีร้อยละของค าแนะน าทั้งหมด  
                   เป็นการเทียบกบัจ านวนกลุ่มตวัอยา่งทั้งหมด 200 ตวัอยา่ง 
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     ภาคผนวก จ 
ตารางที ่จ-1 

ภาพยนตร์ทีนิ่ยมชมจ าแนกตามประเภทของภาพยนตร์ที่ชอบชม 
และความคิดเห็นต่อหนังไทย 

 ผู้ชมนิยมชมภาพยนตร์ 
รวม 

 
ประเภทภาพยนตร์ทีช่อบชม ไทย ต่างประเทศ  
ประเภทภาพยนตร์ที่ชอบชม     

 1. ตลก  26 35 61  
     42.6% 57.4% 100.0%  
  2. บู๊  4 45 49  
     8.2% 91.8% 100.0%  
  3. แฟนตาซี  9 25 34  
     26.5% 73.5% 100.0%  
 4. แนวชีวติ  7 23 30  
   23.3% 76.7% 100.0%  
 5. สยองขวญั  9 17 26  
   34.6% 65.4% 100.0%  
    รวม 55 145 200  
  27.5% 72.5% 100.0%  
ค่า Pearson Chi-Square 17.126***     
    
ความคดิเห็นต่อหนังไทย     
 1. ดขีีน้มาก 46 97 143  
   32.2% 67.8% 100.0%  
 2. เหมือนเดมิ 9 43 52  
   17.3% 82.7% 100.0%  
 3. แย่ลง 0 5 5  
  .0% 100.0% 100.0%  
    รวม 55 145 200  
  27.5% 72.5% 100.0%  
ค่า Pearson Chi-Square      6.169**  

*   หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.1 
**  หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.05 
*** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 
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ตารางที ่จ-2 

   ประเภทของภาพยนตร์ที่ชอบชมจ าแนกตามวตัถุประสงค์ในการชมภาพยนตร์ 
 

 วตัถุประสงค์ในการชมภาพยนตร์ เน้น รวม 

ประเภทภาพยนตร์ทีช่อบชม บันเทงิ เนือ้หาสาระ ประทบัใจ ตืน่เต้น   
 1. ตลก  55 2 3 1 61 

     90.2% 3.3% 4.9% 1.6% 100.0% 
  2. บู๊  29 10 5 5 49 
     59.2% 20.4% 10.2% 10.2% 100.0% 
  3. แฟนตาซี  19 5 5 5 34 
     55.9% 14.7% 14.7% 14.7% 100.0% 
 4. แนวชีวติ  10 6 12 2 30 
   33.3% 20.0% 40.0% 6.7% 100.0% 
 5. สยองขวญั  16 2 1 7 26 
   61.5% 7.7% 3.8% 26.9% 100.0% 

รวม  129 25 26 20 200 
    64.5% 12.5% 13.0% 10.0% 100.0% 
ค่า Pearson Chi-Square 54.686***     

*** หมายถึง มีนยัส าคญัทางสถิติท่ี 0.01 

 
 
 
 
 


