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บทคัดย่อภาษาไทย

	 “นวตักรรมแฟชัน่ไลฟ์สไตล์จากฐานการผลติจงัหวดัน่านสูต่ลาดเมอืง

หลวงพระบาง”	 เป็นการพัฒนาสร้างสรรค์นวัตกรรมส่ิงทอแฟชั่น	 ควบคู่กับ

การออกแบบ	 เพื่อสร้างตราสินค้าและผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์	 โดยใช้

กระบวนการเช่ือมโยงสร้างคลัสเตอร์ด้านวัตถุดิบ	 กระบวนการผลิตและการ

จัดจ�าหน่ายระหว่างเมืองคู่แฝด	 โดยเป็นการวิจัยเชิงคุณภาพและเชิงปริมาณ	

ควบคูก่บัการสร้างนวตักรรมสิง่ทอ	และการสรรค์ผลงานทางศลิปกรรมศาสตร์	

เชื่อมโยงการวิจัยสู่ชุมชน

	 จากการวิจัยพบว่า	 1.	 การสร้างตราสินค้าที่สอดคล้องกับแนวโน้ม

กระแสนยิมทีก่ลุม่ตวัอย่างผูบ้รโิภคให้ความสนใจคอืเรือ่งความยัง่ยนื	สินค้าที่

เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม	อาทิการย้อมสีธรรมชาติ	การใช้เส้นใยธรรมชาติ	ซึ่ง

เป็นข้อสรุปแนวทางไปสู่การสร้างและออกแบบตราสินค้าซีโร่เวส	 (ZERO	

WASTE)		เพือ่พฒันาและเพิม่มลูค่าให้กับนวตักรรมสิง่ทอ		โดยจากการส�ารวจ

วิเคราะห์สิง่ทอย้อมสธีรรมชาตขิองจงัหวดัน่านซึง่เป็นฐานการผลติ		พบว่าจดุ

เด่นคอืการย้อมสจีากกากเมลด็โกโก้	ร่วมกบัสธีรรมชาตจิากพชืในท้องถิน่ชนดิ

อืน่ๆ	เพือ่ตอบสนองกบัความต้องการของตลาดสินค้าแฟชัน่ไลฟ์สไตล์ในระดับ

บน	ณ	จุดจ�าหน่ายเมืองหลวงพระบาง	2.	รูปแบบสไตล์ของผลิตภัณฑ์ต้องมี

รูปแบบคอนเทมโพรารี่ชิค	 (Contemporary	Chic)	 เพราะผู้บริโภคชื่นชอบ

ในวฒันธรรมอย่างร่วมสมยั		มรีปูแบบการด�ารงชวีติแบบคนเมอืงจึงนยิมสินค้า

ที่มีการออกแบบสร้างสรรค์ให้เหมาะกับไลฟ์สไตล์		

	 ทั้งนี้ในการเพิ่มมูลค่านวัตกรรมสิ่งทอแฟชั่นไลฟ์สไตล์		จากฐานการ

ผลิตจังหวัดน่านสู่ตลาดเมืองหลวงพระบาง		สอดคล้องกับแนวคิดการพัฒนา

อย่างยั่งยืน	 (Sustainable	 Development)	 โดยเป็นการคิดเชิงระบบ 
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(systems	thinking)	ซึง่อาศยัความเข้าใจในความเชือ่มโยงและสมดลุระหว่าง

สิ่งแวดล้อม	 เศรษฐกิจ	 และสังคมทั้งนี้การใช้แนวคิดการท�างานตามระบบ

อุตสาหกรรมแฟชั่นในการสร้างตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์	 เพื่อสร้างตรา 

สินค้า	 การออกแบบสินค้าภายใต้แนวคิดของความยั่งยืน	 และการสร้าง

คลัสเตอร์ที่ท�างานร่วมกันระหว่างสองประเทศ	 น�ามาซึ่งโมเดลต้นแบบของ

การเพิ่มมูลค่าให้กับนวัตกรรมสิ่งทออย่างยั่งยืน

ค�าส�าคัญ	นวัตกรรมสิ่งทอ,	แฟชั่นไลฟ์สไตล์,	การเพิ่มมูลค่า

Abstract

	 Innovation	of	fashion	lifestyle	from	Nan	region	production	

sources	towards	Luang	Prabang	Project	 is	the	development	of	

creative	innovation	in	fashion	along	with	design	in	order	to	create	

fashion	 and	 lifestyle	 products.	 The	 research	 aims	 to	 develop	

clusters	in	materials	sourcing,	productions,	and	retails	between	

Nan	 and	 Luang	 Prabang.	 The	 research	 uses	 qualitative	 and 

quantitative	methods	along	with	textile	innovation	development	

and	design	approach	in	applied	arts	field	leading	the	research	to	

community.	The	research	found	that	1.	consumer	samplings	are	

interested	 in	 sustainability,	 eco-friendly	 products	 e.g.	 natural	

color	 dying	 and	 textile	 production.	 This	 leads	 to	 the	 brand 

building	concept	according	to	textile	innovation.	The	site	research	

in	Nan	 region	has	 found	a	distinctive	natural	color	dying	 from	

cocoa	seeds	with	others	natural	plants	which	the	production	is	
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based	in	the	province.	2.	The	warm	and	natural	colors	are	suitable	

for	the	high-end	market	travelers	in	Luang	Prabang	which	called	

contemporary	 chic	 (those	 who	 interested	 in	 contemporary 

cultural	heritage	and	living	in	an	urban	vibrant	area).	

	 The	innovation	of	fashion	and	lifestyle	from	Nan	to	Luang	

Prabang	 shares	 the	 concepts	 of	 sustainable	 development 

via	 system	 thinking	 which	 combines	 and	 balances	 among 

environment,	 economics,	 and	 society.	 The	 key	 results	 is	 the	

model	in	value	added	in	textile	innovation	for	fashion	and	lifestyle	

product	 design	 and	 the	 gathering	 of	 clusters	 between	 two 

countries.

Keyword:		Textile	Innovation,	Fashion	Lifestyle,	Value	add

ความเป็นมาและความส�าคัญ

	 เมืองหลวงพระบาง	 ตั้งอยู่ทางเหนือของสาธารณรัฐประชาธิปไตย

ประชาชนลาว	อดตีเคยเป็นนครหลวงของอาณาจกัรลานช้าง	(Special	Phong	

Gia	Monday	 editorial,	 1987)	 ได้รับการประกาศจากองค์การยูเนสโกให้

เป็นเมืองมรดกโลกทางวัฒนธรรม	 ในปี	 พ.ศ.2538	หลวงพระบางมีทั้งวัดวา

อารามเก่าแก่มากมาย	มบ้ีานเรอืนอันเป็นเอกลกัษณ์โคโลเนยีลสไตล์	ทีมี่ความ

ผสมกลมกลนืระหว่างของเก่ากบัของใหม่	ทีห่ล่อหลอมจนกลายเป็นเอกลกัษณ์

เฉพาะของหลวงพระบาง	 ทั้งนี้ในปัจจุบันหลวงพระบางมีนักท่องเที่ยวสูงถึง 

ปีละ	400,000	คน		เป็นเมืองท่องเที่ยวที่มีศักยภาพสูง	เป็นสถานที่ท่องเที่ยว

ที่รองรับนักท่องเท่ียวตลาดบนอย่างแท้จริง	 ทั้งนี้ถึงแม้ว่าในหลวงพระบาง 



Journal of fine arts
research and applied arts

40

จะมีกลุ่มชุมชนผลิตสิ่งทอ	และสินค้าที่ระลึกเพื่อจัดจ�าหน่ายแก่นักท่องเที่ยว		

แต่ยังคงขาดสินค้าและผลิตภัณฑ์ในกลุ่มสินค้าแฟชั่นส่ิงทอไลฟ์สไตล์ท่ีเน้น

การออกแบบและสร้างสรรค์พัฒนานวัตกรรมส่ิงทอให้ตอบสนองกับความ

ต้องการของผู้บริโภคในตลาดระดับบน	 ซึ่งถือเป็นช่องว่างทางการตลาดที่

ส�าคัญ

	 ทั้งนี้ตามประวัติศาสตร์หลวงพระบางนั้นมีความเชื่อมโยงทางชาติ

พนัธุ์กับไทย	ซึง่เป็นกลุม่ชาตพินัธุ์ในอ�าเภอปัว	จงัหวดัน่าน	ซึง่แต่เดิมน่านเป็น

เมืองค้าขายมีสายสัมพันธ์กับเมืองใหญ่ๆ	 มาโดยตลอด	 ความสัมพันธ์	 น่าน	

หลวงพระบาง	จงึเกิดข้ึนเพราะเป็นเมอืงท่ีการค้าร่วมกันและเป็นเมอืงทีม่สีาย

สัมพันธ์ทางเครือญาติกันในระดับราชวงศ์	 อีกทั้งคนน่านบางส่วนก็มีกลุ่มที่

อพยพมาจากสบิสองปันนาเชยีงรุง่	มาอาศยัอยู่ท่ีน่านและหลวงพระบาง		น่าน

เป็นจังหวัดในดินแดนล้านนาตะวันออกท่ียังร�่ารวยทางด้านศิลปวัฒนธรรม 

มีกลุ ่มชุมชนที่มีศักยภาพและฝีมือในการผลิตสินค้าเชิงวัฒนธรรม	 อาท ิ

การทอผ้า	การย้อมสี	การผลิตเครื่องเงิน	ซึ่งมีความเหมาะสมในการเป็นเมือง

ฐานวัตถุดิบและกระบวนการผลิต	(อรรถพนธ์	และพัดชา,	2561)	สอดคล้อง

กับแนวนโยบายยุทธศาสตร์การพัฒนาเมืองคู่แฝด	 ของส�านักงานเศรษฐกิจ

อตุสาหกรรมทีม่แีนวทางในการวางรากฐานการผลติด้านอตุสาหกรรม	การค้า	

การลงทนุ	อน่ึงการส่งเสรมิและพฒันาเมอืงคูแ่ฝด	(town	twining)	หรอื	เมอืง

พี่น้อง	(sister	cities)	ซึ่งเป็นความสัมพันธ์ระหว่างเมืองต่อเมือง	ส่วนใหญ่จะ

เป็นเมืองที่อยู่กันคนละประเทศ	 โดยจะมีความร่วมมือกันระหว่างเมืองหรือ

ระหว่างประเทศ	เพือ่ช่วยเหลอืการพฒันาเมอืงในด้านต่างๆ	อาท	ิการค้า	การ

ลงทุน	 ศิลปวัฒนธรรม	 การท่องเท่ียว	 เป็นต้น	 โดยเฉพาะอย่างยิ่งในจังหวัด

น่านซึง่มีอาณาเขตตดิกบัเมอืงเงนิ	แขวงไชยะบุร	ีสปป.ลาว	อยูห่่างเมอืงมรดก

โลกอย่างหลวงพระบางราว	152	กโิลเมตร	การหนนุความเป็นเมอืงคูแ่ฝดเพือ่
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เปิดเส้นทางสายหลวงพระบาง		เมอืงเงินและบ้านห้วยโก๋น		กส็ามารถเดินทาง

เชื่อมต่อไปยังน่านได้เป็นการกระตุ้นให้นักท่องเที่ยวอาเซียนเดินทางระหว่าง

กัน	 (ส�านักงานความร่วมมือพัฒนาเศรษฐกิจกับประเทศเพ่ือนบ้าน,	 2562)		

ควบคูไ่ปกับการพฒันาสร้างกลุ่มเครือข่ายคลสัเตอร์ของวตัถดุบิ		กระบวนการ

ผลิตและการจัดจ�าหน่ายระหว่างน่านและหลวงพระบาง

	 จากแนวทางการพฒันาเศรษฐกจิ		สงัคม		และการท่องเทีย่วดงักล่าว

ถอืเป็นโอกาสทางการตลาด		และโอกาสไปสูก่ารพัฒนาเชงิเศรษฐกจิ	การผลิต

สินค้าและบริการของชุมชนในทั้ง	2	ประเทศร่วมกัน		ดังนั้นจากความเป็นมา

และความส�าคัญข้างต้น	 คณะผู้วิจัยจึงมีความประสงค์ในการหาแนวทางใน

การสร้างสรรค์พฒันานวตักรรมการออกแบบสนิค้าแฟชัน่สิง่ทอไลฟ์สไตล์		โดย

มุง่เน้นเพือ่ตอบสนองกบักลุม่ลกูค้าตลาดระดับบนท่ีเป็นนกัท่องเท่ียวในหลวง

พระบาง		ผ่านการใช้จงัหวดัน่านเป็นฐานขององค์ความรู้ทางด้านการออกแบบ	

วัตถุดิบ	 กระบวนการผลิตสินค้าแฟช่ันสิ่งทอไลฟ์สไตล์	 เพื่อส่งไปสู่จุดจัด

จ�าหน่ายที่เป็นประตูการค้าสู่ตลาดระดับบนในหลวงพระบาง	 อันจะเป็นอีก

หนึ่งแนวทางในการสร้างรายได้และอาชีพให้กับชุมชนทั้ง	 2	ประเทศ	อีกทั้ง

เป็นการสร้างพันธมิตรในตลาดการค้าและการท่องเที่ยวระหว่างประเทศใน

ภูมิภาคอาเซียนร่วมกันอย่างยั่งยืน

วัตถุประสงค์ของการวิจัย

	 1.	 เพือ่หาแนวทางการสร้างสรรค์พฒันาตราสนิค้า	ต่อยอดนวัตกรรม

สิง่ทอและการออกแบบให้มศีกัยภาพเหมาะสมกบัตลาดสนิค้าแฟชัน่ไลฟ์สไตล์

ในระดับบน	
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	 2.	 เพื่อหาแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จาก

นวัตกรรมสิ่งทอย้อมสีธรรมชาติ	เพื่อตอบสนองความต้องการของกลุ่มลูกค้า

นักท่องเที่ยวเมืองหลวงพระบาง		

ขอบเขตของการวิจัย

	 การพัฒนาสร้างสรรค์นวัตกรรมสิ่งทอย้อมสีธรรมชาติจากกากเมล็ด

โกโก้	เพือ่สร้างตราสนิค้าและผลติภัณฑ์แฟช่ันไลฟ์สไตล์จากทนุวฒันธรรมโดย

มีเมืองน่านเป็นฐานวตัถดุบิและการผลติ	สูก่ารค้าเชงิอตุสาหกรรมเพือ่ส่งออก

ในตลาดระดับบน	

ทฤษฎี	สมมติฐานและ	/	หรือกรอบแนวความคิดของการวิจัย

	 การพฒันาสร้างสรรค์นวตักรรมสิง่ทอแฟช่ัน	ควบคูก่บัการออกแบบ

เพื่อสร้างตราสินค้าและผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์	 โดยใช้กระบวนการเชื่อม

โยงสร้างคลสัเตอร์ด้านวตัถดุบิ	กระบวนการผลิตและการจัดจ�าหน่าย	รวมทัง้

การสร้างกลไกกระบวนการท�างานถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชนต้นแบบเพื่อ

สร้างรายได้และอาชีพแก่ชุมชนอย่างยั่งยืน โดยมีกรอบแนวคิดหลักของงาน

วิจัยนี้	ได้แก่	

 1.	 การสร้างสรรค์นวตักรรมผลติภณัฑ์แฟชัน่สิง่ทอไลฟ์สไตล์	โดย

มุง่พัฒนาชมุชนตวัอย่างในพืน้ท่ีจงัหวัดน่าน	ด้าน	(1)	การสร้างสรรค์นวัตกรรม

สิง่ทอ	(2)	การออกแบบผลติภณัฑ์แฟชัน่ไลฟ์สไตล์	ให้มแีหล่งวตัถุดบิ	ฐานการ

ผลิต	และจุดจัดจ�าหน่าย	เพื่อสร้างเครือข่ายผู้ประกอบการระหว่างชาติ
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 2.	 การสร้างตราสนิค้าแฟชัน่ไลฟ์สไตล์ส�าหรบักลุม่ลกูค้าในตลาด

ระดับบน	ณ	แหล่งท่องเที่ยวเมืองมรดกโลก

วิธีด�าเนินการวิจัย

	 การวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ	ควบคู่กับการสร้างสรรค์ผลงาน

ทางศิลปกรรมศาสตร์	 โดยมีเครื่องมือในการวิจัยท่ีคณะผู้วิจัยพัฒนาขึ้นเอง		

ได้แก่	 1)	 แบบสัมภาษณ์กึ่งมีโครงสร้าง	 (Interview)	 โดยเป็นการเก็บข้อมูล

จากกลุม่ผูเ้ชีย่วชาญ		ผูท้รงคณุวฒุ	ิครภูมูปัิญญาท้ังชาวไทยและหลวงพระบาง		

2)		แบบสอบถาม	(Questionare)	เพือ่เกบ็ข้อมลูความต้องการของกลุม่ลกูค้า

นักท่องเที่ยว	ณ	หลวงพระบาง	3)	แบบส�ารวจสินค้าผลิตภัณฑ์แฟชั่นสิ่งทอ

ไลฟ์สไตล์	ณ	หลวงพระบาง	ท�าการวิเคราะห์ข้อมูลด้วยสถิติค่าเฉลี่ยร้อยละ		

โดยมีขั้นตอนในการด�าเนินการวิจัยดังนี้

	 1.	 รวบรวมข้อมูล	 ทบทวนเอกสารและวรรณกรรมท่ีเก่ียวข้อง	 น�า

ข้อมูลที่ได้มาพัฒนาเครื่องมือวิจัย

	 2.	 ส�ารวจพื้นที่ภาคสนามชุมชนหลวงพระบางเพื่อเก็บข้อมูลความ

ต้องการของตลาดและผู้บริโภค	 ได้แก่นักท่องเที่ยวชาวไทย	 จีน	 ยุโรปและ

ประเทศเพ่ือนบ้าน	ทีม่ต่ีอผลติภณัฑ์แฟชัน่ไลฟ์สไตล์รวมถงึวเิคราะห์คูแ่ข่งของ

ผลิตภัณฑ์ที่ส่งเสริมการท่องเที่ยวที่มีอยู่ในพื้นที่เศรษฐกิจหลวงพระบาง

	 3.	 ส�ารวจพื้นที่ภาคสนามชุมชนสิ่งทอเมืองน่าน	 และเมืองใกล้เคียง

เพื่อหาชุมชนที่มีศักยภาพในการผลิตและสร้างเครือข่ายคลัสเตอร์ผู้ประกอบ

การของวัตถุดิบ	กระบวนการผลิต	และการจัดจ�าหน่าย
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	 4.	 ศกึษาวเิคราะห์วรรณกรรมทีเ่กีย่วข้อง	ร่วมกบัข้อมลูทีไ่ด้จากการ

ส�ารวจพื้นที่ภาคสนาม	 รวมทั้งการเก็บข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ		

ผูท้รงคณุวฒุแิละครูภมูปัิญญาของพืน้ทีส่ิง่ทอ		และพืน้ทีใ่นเขตธรุกจิท่องเทีย่ว

หลวงพระบาง

	 5.	 ศึกษาเชิงลึกในพ้ืนที่จากชุมชนท่ีถูกคัดเลือก	 ด้วยการเก็บข้อมูล

และสัมภาษณ์	ได้แก่	การหาแหล่งวัตถุดิบ	แหล่งผลิตสิ่งทอ	ช่องทางการจัด

จ�าหน่าย		การสร้างตราสินค้า

	 6.	 ทดลองพัฒนากระบวนการย้อมสีธรรมชาติจากกากเมล็ดโกโก้

	 7.	 วิเคราะห์สังเคราะห์ข้อมูลเพื่อน�าไปสู่กระบวนการออกแบบ

สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ

	 8.	 ทดลองสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์ต้นแบบ

	 9.	 ทดลองการใช้นวัตกรรมสิ่งทอกับวัตถุดิบและผลิตภัณฑ์ที่

ออกแบบ

การวิเคราะห์ข้อมูล

	 “นวัตกรรมสิ่งทอในผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากฐานการผลิต

จงัหวดัน่านสูต่ลาดเมอืงหลวงพระบาง”		ได้ด�าเนนิการเกบ็รวบรวมข้อมลูจาก

เอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง	 เก็บข้อมูลภาคสนาม	ณ	 พ้ืนที่จังหวัดน่าน		

และเมืองหลวงพระบาง	 ด้วยวิธีการสังเกตและสัมภาษณ์เก็บข้อมูลจาก 

ผู้เช่ียวชาญและผู้ทรงคุณวุฒิโดยใช้เครื่องมือแบบสัมภาษณ์และข้อมูลกลุ่ม

ตัวอย่างประชากรโดยใช้เครื่องมือแบบสอบถาม	 รวมถึงได้ท�าการทดลอง

นวัตกรรมสิ่งทอย้อมสีจากกากเมล็ดโกโก้ด้วยกระบวนการทางวิทยาศาสตร์	

เพื่อน�าไปสู่กระบวนการออกแบบสร้างสรรค์	และน�าข้อมูลที่ได้มาสู่กระบวน	

การวิเคราะห์ผลที่สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจัย	ดังนี้



Journal of fine arts
research and applied arts

45

1.	การวิเคราะห์ข้อมูลทางการตลาด	ณ	เมืองหลวงพระบาง

	 1.1	 ตลาดและการจัดจ�าหน่ายนั้น	 ศูนย์กลางเศรษฐกิจการค้ากลุ่ม

นกัท่องเทีย่วระดบัของหลวงพระบางนัน้ตัง้อยู	่ณ	ถนนศรีสว่างวงศ์	ซึง่จะเป็น

แหล่งรวมของตราสนิค้าและผลติภณัฑ์ทีม่กีารออกแบบสร้างสรรค์	ในลกัษณะ

ของดีไซน์เนอร์แบรนด์	 แบรนด์สินค้าท้องถิ่น	 และสินค้าน�าเข้า	 ซึ่งมีระดับ

ทางการตลาดที่	C	ถึง	B	โดยมีการใช้สัญลักษณ์มือจีบเป็นเครื่องหมายรับรอง

เพือ่บ่งบอกแหล่งผลติในหลวงพระบาง	ทัง้นีจ้ากการวเิคราะห์ตามแนวคิดและ

ประเภทของสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์สามารถแบ่งส่วนของตลาดสินค้าได้ดังนี้

ภาพที่	1	การวิเคราะห์สัดส่วนตลาดสินค้าแฟชั่นและสิ่งทอเมืองหลวงพระบาง
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	 จากแผนภมิูการวเิคราะห์ตลาดแบ่งสัดส่วนของสนิค้าแฟชัน่ไลฟ์สไตล์

และสิ่งทอในศูนย์กลางธุรกิจการค้าของหลวงพระบาง	 พบว่าสินค้าโดยส่วน

ใหญ่เป็นสิ่งทอพื้นถิ่นแบบดั้งเดิม	 มีการตัดเย็บแปรรูปในสัดส่วนน้อยใน

ลกัษณะของตราสนิค้าท้องถิน่คดิเป็นร้อยละ		80		สนิค้าเสือ้ผ้าและสนิค้าไลฟ์

สไตล์ทีเ่ป็นการน�าเข้าจากจนีและเวยีดนามคดิเป็นร้อยละ	15		และตราสินค้า

ในลกัษณะของนกัออกแบบคดิเป็นร้อยละ	5		ซ่ึงถอืเป็นช่องว่างทางการตลาด

ที่ส�าคัญ

	 ในด้านการผลิตพบว่า	 กลุ่มผู้ประกอบการต้นน�้าหรือผู้ผลิตสินค้า

ในหลวงพระบางน้ันยังขาดความรู ้ความเข้าใจในเรื่องการออกแบบและ

นวัตกรรม	 ขาดการส่งเสริมจากหน่วยงานในประเทศ	 และมีสัดส่วนจ�านวน 

ผู้ผลิตน้อย

	 1.2	กลุ่มผู้บริโภคนักท่องเที่ยว	ณ	หลวงพระบาง	โดยนักท่องเที่ยว

ในตลาดระดับบนของหลวงพระบางในปัจจุบันนั้นจะประกอบด้วย	 1)	 กลุ่ม

ยุโรป		โดยเฉพาะชาวฝรั่งเศส	2)	กลุ่มชาวเอเชียได้แก่	ไทย	จีน	เกาหลี	3)		คน

เมืองในพ้ืนที่หลวงพระบาง	 เวียงจันทน์	 และสาธารณรัฐประชาธิปไตย

ประชาชนลาว
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	 กลุ่มเจนเนอเรชั่นเอ็ม	(Generation	M	/	Millenium	Generation)		

อายุระหว่าง	23-35	ปี	 เป็นกลุ่มผู้บริโภคในตลาดระดับบน	โดยเป็นกลุ่มคน

รุ่นใหม่ที่มีก�าลังซ้ือ	 มีฐานะทางครอบครัวอยู่ในระดับสูงของสังคม	 ประสบ

ความส�าเร็จในชีวิตอย่างรวดเร็วต้ังแต่อายุยังน้อย	 ชื่นชอบการท่องเที่ยว	 มี

ความต้องการพัฒนาคุณภาพชีวิตมากขึ้น	 เป็นพวกสุขนิยม	ชอบให้ของขวัญ

ชั้นดีกับตัวเอง	 มีไลฟสไตล์ท่ีหรูหรา	 รักการช็อปปิ้ง	 มีสังคม	 มีเพื่อนฝูงมาก	

ชอบปาร์ต้ีบ่อย	 ใช้ของที่ดีมีคุณภาพ	 และมีความรู้	 กลุ่มนี้จะไปในแนวอินดี	้

“ไม่อยากเหมือนใคร	 เลือกท่ีจะซ้ือแบรนด์ด้วยตัวเอง”	 เป็นเหมือนผู้น�าทาง

ความคิดที่พร้อมจะบอกต่อประสบการณ์ทั้งดีและไม่ดีให้ผู้อื่นได้รับรู้

2.	การวิเคราะห์ผลจากการสัมภาษณ์

	 จากการสมัภาษณ์ผูเ้ชีย่วชาญ	ผูท้รงคณุวฒุแิละครูภูมปัิญญาทางด้าน

แฟชั่นและสิ่งทอ	 ตลอดจนกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคในตลาดระดับบนทั้งใน

ประเทศไทยและหลวงพระบางสามารถสรุปวิเคราะห์แนวทางในการ

สร้างสรรค์ตราสินค้าและออกแบบผลิตภัณฑ์ได้ดังนี้

	 2.1)	 แนวโน้มกระแสนิยมที่กลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคให้ความสนใจคือ

เรือ่งความย่ังยนื	สนิค้าท่ีเป็นมติรกบัสิง่แวดล้อม	และสนิค้าเชงิวัฒนธรรม	อาทิ

การย้อมสีธรรมชาติ	การใช้เส้นใยธรรมชาติ		ซึ่งจากผลการวิเคราะห์ดังกล่าว		

จึงเป็นข้อสรุปแนวทางไปสู่การสร้าง	 ออกแบบตราสินค้า	 พัฒนามูลค่า

นวัตกรรมสิ่งทอแฟชั่นไลฟ์สไตล์

	 2.2)		แนวทางในการสร้างตราสนิค้า		เนือ่งจากข้อจ�ากดัและระเบยีบ

ทางด้านกฎหมาย	 ตลอดจนช่องว่างทางการตลาดสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์

ในหลวงพระบาง		เหมาะสมกบัการสร้างตราสนิค้าแฟชัน่ไลฟ์สไตล์ในรปูแบบ
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คาเฟ่แฟชั่นไลฟ์สไตล์	 กล่าวคือเป็นการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่นไลฟ์

สไตล์ควบคู่ไปกับร้านอาหารหรือร้านกาแฟ		

	 2.3)	 แนวทางการออกแบบสินค้าและสไตล์ที่ตรงกับความต้องการ

ของกลุ่มผูบ้รโิภค		จากการลงพืน้ทีภ่าคสนาม	ณ	หลวงพระบางเพือ่เกบ็ข้อมลู

จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ	 และกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภค	พบว่าผู้บริโภคใน

ตลาดระดบับนมีรปูแบบสไตล์แบบคอนเทมโพราร่ีชคิ	Contemporary	Chic	

ช่ืนชอบในวฒันธรรมอย่างร่วมสมยั		เนือ่งจากมรีปูแบบการด�ารงชวีติแบบคน

เมืองจึงนิยมสินค้าวัฒนธรรมที่มีการออกแบบสร้างสรรค์ให้เหมาะกับไลฟ์

สไตล์	และชืน่ชอบความโดดเด่นไม่ซ�า้ใคร	เป็นผูน้�าในการเลอืกซ้ือสนิค้าแฟชัน่

ไลฟ์สไตล์

กระบวนการทดลองนวัตกรรมสิ่งทอย้อมสีจากการเมล็ดโกโก้	

	 จากการส�ารวจพ้ืนที่จังหวัดน่านผู้วิจัยได้มีแนวคิดในการน�าผลผลิต

ทางการเกษตรที่ปลูกในจังหวัดน่าน	 มาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์

โดยใช้นวัตกรรมด้านสิ่งทอและผลผลิตทางการเกษตรดังกล่าวก็ต้องมี	ความ

เชื่อมโยงกับหลวงพระบางด้วย	 ผลผลิตทางการเกษตรหนึ่งที่น่าสนใจคือ	

“โกโก้”	ซึง่มีแนวโน้มทีน่่านจะ	เป็นแหล่งปลกูโกโก้อนิทรีย์ท่ีสาคญั	ท้ังนีสี้ย้อม

ธรรมชาตเิป็นสย้ีอมทีม่ปัีญหาเรือ่งความคงทนของสบีนเส้นใย	ดงันัน้จงึจ�าเป็น

ต้องอาศยัสาร	มอร์แดนท์เพือ่เปลีย่นสทีีล่ะลายน�า้ให้เป็นสีท่ีไม่ละลายน้า	หรือ

ท�าให้เฉดสีเข้มขึ้น	การเพิ่มความเข้มของเฉดสี	ท�าได้โดยการย้อมทับหลาย	ๆ	

คร้ังตามต้องการ	ดงันัน้การย้อมสธีรรมชาตจิงึไม่ได้ค�านงึถงึสดัส่วนของสย้ีอม

ต่อ	น�้าหนักเส้นใย	(%	o.w.f))	หรือสัดส่วนน�้าย้อมต่อน�้าหนักเส้นใย	(Liquor	

ratio)	ในการทดลองนี้จะแสดง	วิธีการย้อมฝ้ายด้วยน�้าสีย้อมสกัดจากเปลือก
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โกโก้	น�าเปลือกโกโก้อบแห้งมาชั่งน�้าหนักประมาณ	100	กรัม	จากนั้นน�าไป

ต้มเพื่อสกัดสีย้อมซึ่งจะได้สี	น�้าตาลอ่อนๆ	ทากรองเพื่อเอากากออก	แล้วน�า

ไจด้ายที่ผ่านการฟอกทาความสะอาดแล้วแล้วลงไปแช่อ่างสี	 บีบคั้นเพื่อให้ 

สดีดูซมึเข้าเส้นใย	หลงัจากนัน้น�าด้ายทีผ่่านการย้อมแล้วไปแช่ในอ่างน�า้ปนูใส	

แล้วน�ากลับมา	ย้อมอีกครั้ง	ทาการย้อมสลับกับแช่น�้าปูนใสหลายๆ	ครั้งก็จะ

ได้เฉดสีเข้มชึ้นเรื่อย	ๆ 	ตามต้องการ	เมื่อได้เฉดสีที่	ต้องการแล้วจึงท�าการล้าง

ด้ายให้สะอาด	แล้วน�าไปผึ่งอากาศให้แห้ง	

	 ทั้งนี้จากการลงพื้นที่ภาคสนาม	 วิเคราะห์ข้อมูลศักยภาพของ 

ผู้ประกอบการพบว่า	โกโก้เป็นพืช	เศรษฐกิจใหม่ของจังหวัดน่าน	มีการปลูก

ในรูปแบบออแกนิคส์	 โดยเป็นพืชที่ให้ผลผลิตเก็บเกี่ยวได้ตลอดปี	 ทั้งนี้ใน

กระบวนการย้อมสีจากโกโก้นั้น	 ใช้วัตถุดิบหลักคือกากเมล็ดโกโก้ซ่ึงเกิดจาก

กระบวนการแปรรูปโกโก้	 ซึ่งถือเป็นเศษเหลือทิ้งทางการเกษตรที่จะเกิดขึ้น

อย่างต่อเนื่อง	ทั้งนี้ประมาณการใช้ปริมาณกากเมล็ดโกโก้	200	กรัม	ต่อการ

ย้อมเส้นใยสาหรับทอผ้า	1	เมตร	ซึ่งเพียงพอต่อการผลิตสินค้าตลอดทั้งปี

ภาพที่	3	แสดงขั้นตอนกระบวนการย้อมสีจากกากเมล็ดโกโก้
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กระบวนการออกแบบสร้างสรรค์

	 “นวัตกรรมสิ่งทอในผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากฐานการผลิต

จังหวัดน่านสู่ตลาดเมืองหลวงพระบาง”	เป็นการพัฒนาสร้างสรรค์นวัตกรรม

สิง่ทอแฟชัน่	ควบคูก่บัการสร้างและออกแบบตราสินค้าส่ิงทอแฟชัน่ไลฟ์สไตล์	

เพื่อน�าไปสู่กระบวนการออกแบบสร้างสรรค์สินค้าจากสิ่งทอย้อมสีธรรมชาติ

ให้กับกลุ่มผู้บริโภคตลาดระดับบนในหลวงพระบาง	 ภายใต้แนวคิดคอนเทม

โพรารี่ชิค	 (Contemporary	 Chic)	 ท่ีค�านึงถึงความยั่งยืน	 ซ่ึงน�าไปสู ่

กระบวนการออกแบบสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ของตราสินค้าต้นแบบโคโค่ซีโร่

เวส	(COCO	ZERO	WASTE)	ได้แนวทางการสร้างสรรค์จากการใช้นวัตกรรม

สิ่งทอย้อมสีธรรมชาติ	 และการออกแบบโดยใช้แนวคิดคอนเทมโพรารี่ชิค	

(Contemporary	 Chic)	 ร่วมกับการใช้แนวโน้มกระแสแฟชั่นฤดูกาลสปริง

ซัมเมอร์	 2020	 เพื่อตอบสนองกับกลุ ่มผู ้บริโภคกลุ ่มเจนเนอเรชั่นเอ็ม 

(Generation	M	/	Millenium	Generation)	อายุระหว่าง	23-35	ปี	 เป็น 

กลุ่มผู้บริโภคในตลาดระดับบน	 จากการประยุกต์ใช้ส่ิงทอทุนวัฒนธรรมและ

สิ่งทอย้อมสีธรรมชาติให้มีความร่วมสมัยสามารถใช้งานได้ในชีวิตประจ�าวัน		

ประกอบด้วย		เสือ้ผ้าเครือ่งแต่งกาย,	ชดุเครือ่งประดับ	(สร้อยคอ,	ตุ้มหู,	ก�าไล,	

เข็มกลัด)	และกระเป๋าถือสตรี		
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ภาพที่	4	ผลงานต้นแบบสินค้าไลฟ์สไตล์จากการวิจัย
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สรุปผลการวิจัย

	 การด�าเนินการวิจัย	 “นวัตกรรมผลิตภัณฑ์แฟชั่นไลฟ์สไตล์จากฐาน

การผลิตจังหวัดน่านสู่ตลาดเมืองหลวงพระบาง”	 เป็นการพัฒนาสร้างสรรค์

นวตักรรมสิง่ทอแฟชัน่	ควบคูก่บัการสร้างและออกแบบตราสนิค้าสิง่ทอแฟชัน่

ไลฟ์สไตล์	โดยสามารถสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของโครงการได้ดังนี้		

	 1.	การสร้างสรรค์สนิค้าจากนวตักรรมแฟชัน่ไลฟ์สไตล์ให้มศีกัยภาพ

เหมาะสมกบัตลาดสนิค้าแฟชัน่ไลฟ์สไตล์ในตลาดระดับบนของเมืองหลวงพระ

บาง	 ต้องสอดคล้องกับแนวทางความยั่งยืน	 สินค้าที่เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม		

และสินค้าเชงิวัฒนธรรม		อาทกิารย้อมสธีรรมชาตแิละการใช้เส้นใยธรรมชาติ

	 2.	แนวทางและกลไกในการสร้างตราสินค้าและการออกแบบสินค้า

จากการพฒันานวตักรรมการย้อมสธีรรมชาติ		เพ่ือตอบสนองกบักลุ่มผู้บริโภค

ในตลาดระดับบน

	 	 2.1)	แนวทางในการสร้างตราสินค้า	 เนื่องจากข้อจ�ากัดและ

ระเบียบทางด้านกฎหมาย	 ตลอดจนช่องว่างทางการตลาดสินค้าแฟชั่นไลฟ์

สไตล์ในหลวงพระบาง	เหมาะสมกบัการสร้างตราสนิค้าแฟชัน่ไลฟ์สไตล์ในรปู

แบบคาเฟ่แฟช่ันไลฟ์สไตล์	 กล่าวคือเป็นการสร้างอัตลักษณ์ตราสินค้าแฟชั่น

ไลฟ์สไตล์ควบคู่ไปกับร้านอาหารหรือร้านกาแฟ	 ภายใต้ตราสินค้า	 COCO	

ZERO	WASTE

	 	 2.2)	แนวทางการออกแบบสนิค้าและสไตล์ทีต่รงกับความต้องการ

ของกลุ่มผูบ้รโิภค	จากการลงพืน้ทีภ่าคสนาม	ณ	หลวงพระบาง	เพือ่เกบ็ข้อมลู

จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ	 และกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภค	พบว่าผู้บริโภคใน

ตลาดระดบับนมีรปูแบบสไตล์แบบคอนเทมโพราร่ีชคิ	Contemporary	Chic	



Journal of fine arts
research and applied arts

54

ชื่นชอบในวัฒนธรรมอย่างร่วมสมัย	เนื่องจากมีรูปแบบการด�ารงชีวิตแบบคน

เมืองจึงนิยมสินค้าวัฒนธรรมที่มีการออกแบบสร้างสรรค์ให้เหมาะกับไลฟ์

สไตล์	และชืน่ชอบความโดดเด่นไม่ซ�า้ใคร	เป็นผูน้�าในการเลอืกซ้ือสนิค้าแฟชัน่

ไลฟ์สไตล์		

	 3.	ผลจากการใช้นวัตกรรมสิ่งทอย้อมสีธรรมชาติที่น�าไปสู ่การ

ออกแบบผลิตภัณฑ์สินค้าภายใต้ตราสินค้า	COCO	ZERO	WASTE	ภายหลัง

จากกระบวนการออกแบบสร้างสรรค์สินค้า	 ผู้วิจัยได้น�าผลงานจัดแสดง	ณ 

จุดจัดจ�าหน่ายเมืองหลวงพระบาง	 ในวันที่	 13	 ธันวาคม	 2562	 และได้ 

ด�าเนินการเก็บรวบรวมความคิดเห็นด้วยเครื่องมือแบบสอบถามกับกลุ่ม 

เป้าหมายผู้บริโภค	 จ�านวนท้ังสิ้น	 50	 คน	 พบว่าส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง	 

25-35	 ปี	 มีความเห็นต่อความเหมาะสมของตราสินค้าในระดับมากท่ีสุดคิด

เป็นร้อยละ	85	ระดับมากคิดเป็นร้อยละ	15	มีความเห็นต่อความเหมาะสม

ของรูปแบบสินค้าจากส่ิงทอย้อมสีธรรมชาติในระดับมากท่ีสุดคิดเป็นร้อยละ	

80	 ระดับมากคิดเป็นร้อยละ	 20	 และมีความคิดเห็นต่อความเหมาะสมของ

ระบบการท�างานแบบคลัสเตอร์ของจังหวัดน่านและหลวงพระบางในระดับ

มากที่สุดคิดเป็นร้อยละ	95	ระดับมากคิดเป็นร้อยละ	5	และได้แสดงความคิด

เห็นว่าแนวทางของการด�าเนินการวิจัยจะก่อให้เกิดประโยชน์กับท้ังสอง

ประเทศในการเป็นต้นแบบแนวทางของการท�างานร่วมกันอย่างยั่งยืน
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อภิปรายผล

	 การเพิ่มมูลค่านวัตกรรมสิ่งทอแฟชั่นไลฟ์สไตล์	 จากฐานการผลิต

จังหวัดน่านสูต่ลาดเมอืงหลวงพระบาง		สอดคล้องกบัแนวคดิการพฒันาอย่าง

ยั่งยืน	(Sustainable	Development)	โดยเป็นการคิดเชิงระบบ	(systems	

thinking)	ซึง่อาศยัความเข้าใจในความเช่ือมโยงและสมดลุระหว่างสิง่แวดล้อม	

เศรษฐกิจ	และสังคม

ภาพที่	5	แนวทางการเพิ่มมูลค่านวัตกรรมสิ่งทออย่างยั่งยืน

	 จากสมมติฐานในการใช้แนวคิดการท�างานตามระบบอุตสาหกรรม

แฟช่ันในการสร้างตราสนิค้าแฟช่ันไลฟ์สไตล์	เพือ่สร้างตราสนิค้า	การออกแบบ

สินค้าภายใต้แนวคิดของความยั่งยืน	และการสร้างคลัสเตอร์ที่ท�างานร่วมกัน

ระหว่างสองประเทศ		โดยใช้กระบวนการเชือ่มโยงสร้างคลสัเตอร์ด้านวตัถดุบิ		

กระบวนการผลิตและการจัดจ�าหน่าย	 ระหว่างเมืองคู่แฝด	 จะช่วยส่งเสริม 

การท่องเที่ยวส�าหรับกลุ่มเป้าหมายตลาดระดับบน	 รวมทั้งการสร้างกลไก

กระบวนการท�างานถ่ายทอดเทคโนโลยีสู่ชุมชนต้นแบบเพื่อสร้างรายได้และ

อาชีพแก่ชุมชน	น�ามาซึ่งโมเดลต้นแบบของการเพิ่มมูลค่าให้กับนวัตกรรมสิ่ง

ทออย่างยั่งยืน
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ข้อเสนอแนะในการวิจัย

	 1.	จากการวจิยัทีมุ่ง่เน้นในการพฒันานวตักรรมส่ิงทอย้อมสีธรรมชาติ

จากกากเมล็ดโกโก้ให้มีคุณภาพติดสีได้ดี		ซึ่งเป็นการลดต้นทุนการผลิต		และ

ได้ด�าเนนิการเพิม่ในส่วนของการพฒันาเส้นใยสะท้อนน�า้ซึง่เป็นการเพิม่มลูค่า

ให้กับสิ่งทอย้อมสีธรรมชาติ	 จากต้นแบบดังกล่าวจึงเป็นแนวทางให้กับ 

ผูป้ระกอบการและนกัวจิยัในการทดลองน�าเทคโนโลยีใหม่มาปรับใช้ให้เหมาะ

กับวัตถุดิบ	 และรูปแบบผลิตภัณฑ์	 และผู้วิจัยได้ทดลองกรรมวิธีเพิ่มฟังก์ชัน

ให้เสื้อผ้าด้วยการตกแต่งส�าเร็จด้วยไมโครแคปซูลวัสดุเปล่ียนเฟส	 (phase	

change	material	microcapsule)	เพื่อให้เสื้อผ้าสวมใส่สบาย	ซึ่งควรมีการ	

น�าไปทดลองใช้กับสิ่งทอย้อมสีธรรมชาติชนิดอ่ืนๆ	 และถ่ายทอดองค์ความรู้

ให้กับกลุ่มผู้ประกอบการต่อไป

	 2.	 จากการวิจัยท่ีได้ก�าหนดขอบเขตของกลุ ่มผู ้บริโภคเป็นนัก 

ท่องเทีย่วกลุม่ตลาดระดบับนเมอืงหลวงพระบาง	ซ่ึงพบว่าเป็นกลุม่คนรุน่ใหม่	

Generation	 M	 โดยผู ้วิจัยได้ด�าเนินการสร้างต้นแบบคอลเลคช่ันเพื่อ 

ตรวจสอบกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคดังกล่าว	ซึ่งควรมีการ

เก็บรวบรวมข้อมูลผู้ผบริโภคกลุ่มเป้าหมายรองอ่ืนๆ	 เพิ่มอัตลักษณ์และ 

รูปแบบของผลิตภัณฑ์ให้หลากหลายขึ้น	เพื่อให้ได้ผลที่ครอบคลุมต่อไป

	 3.		จากการวจิยัมุง่เน้นในการพฒันานวตักรรมสิง่ทอย้อมสธีรรมชาติ

จากกากเมล็ดโกโก้	 ซึ่งเป็นพืชเศรษฐกิจในพืชที่จังหวัดน่าน	 ซ่ึงควรมีการน�า

ต้นแบบโมเดลจากการวิจัยนี้ไปทดลองใช้กับพื้นที่และพืชเศรษฐกิจอื่นๆ	 

ต่อไป
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	 4.	จากการวจิยัได้มกีารก�าหนดเลอืกใช้แนวโน้มกระแสแฟชัน่ฤดกูาล

สปริงซัมเมอร์	2020		ซึ่งควรมีการน�าผลจากการวิจัยไปออกแบบกับแนวโน้ม

กระแสแฟชั่นฤดูกาลอื่นๆ	เพื่อให้ได้ผลที่ครอบคลุมต่อไป

	 5.		จากการวจิยัมุง่เน้นในการพฒันานวตักรรมสิง่ทอย้อมสธีรรมชาติ

จากกากเมล็ดโกโก้	และนวัตกรรมเส้นใยสะท้อนน�้า	ซึ่งควรมีเพิ่มเติมในเรื่อง

ของกระบวนการผลิตเส้นใยหรือสิ่งทอที่สอดคล้องกับแนวคิด	 Zero	waste	

เพื่อให้ได้ผลที่ครอบคลุมในทั้งกระบวนการผลิตสินค้าแฟชั่นไลฟ์สไตล์ต่อไป
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