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การน�ำกลบัมาใช้ใหม่เพือ่เพิม่มลูค่า ส�ำหรับกลุม่แอน

โดรจีนัสเมล (Androgynous male) 

Brand creation of partywear from upcycle 

innovation for androgynous male

บทคัดย่อ

	 ปัจจุบันปัญหาขยะเป็นปัญหาใหญ่ระดับโลก ด้วยการเจริญเติบโต

ของประชากรที่เพิ่มมากขึ้นอย่างรวดเร็วและแนวโน้มการใช้สอยสินค้าที่มี
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ระยะเวลาสัน้ลง โดยเฉพาะอย่างยิง่อตุสาหกรรมแฟชัน่และสิง่ทอทีส่ร้างขยะ

อย่างมหาศาล บทความนี้เป็นส่วนหนึ่งของการวิจัยเพื่อหาแนวทางในการ

สร้างสรรค์ตราสนิค้าจากนวัตกรรมการน�ำกลบัมาใช้ใหม่เพือ่เพ่ิมมลูค่า โดยมี

วัตถุประสงค์เพื่อเป็นแนวทางในการน�ำขยะสินค้าแฟชั่น หรือสิ่งของที่ไม่ใช้

เเล้ว เพือ่ให้เกดิเป็นสนิค้าชิน้ใหม่ทีส่ามารถยดือายแุละชะลอวงจรพฤติกรรม

การบริโภคให้ช้าลง โดยเป็นการสร้างสรรค์ตราสนิค้าเพือ่ตอบสนองกลุม่แอน

โดรจีนัสเมล (Androgynous male)  ซึง่มแีนวโน้มการเพิม่ขึน้ในประเทศไทย

อย่างต่อเนื่อง 

	 ผลจากการศึกษาพบว่า 1. การสร้างตราสินค้าส�ำหรับกลุ่มแอนโดร

จีนัสเมล ที่มีแนวคิดในการแต่งตัวแบบต่อต้านกระแสนิยม (Anti-fashion)  

ใช้แนวคิดการน�ำกลับมาใช้ใหม่ในการก�ำหนดอัตลักษณ์ตราสินค้า ในโอกาส

การสวมใส่งานเลี้ยงสังสรรค์ ในลักษณะของตราสินค้าจากนักออกแบบ 

(Designer brand) 2. ในการออกแบบคอลเลคชั่นเสื้อผ้าต้องประกอบด้วย 

การคัดเลือกวัตถุดิบเก่า, การเก็บรายละเอียดชิ้นงาน (Detail Fininshing)  

ที่เรียบร้อย, การผสมผสาน (Mix and Match) ระหว่างไอเทมที่แสดงให้เห็น

ถึงวัตถุเก่าร่วมกับการสร้างสรรค์ไอเทมใหม่ โดยใช้องค์ประกอบในการ

ออกแบบเครื่องแต่งกายกลุ่มแอนโดรจีเนียสประกอบด้วย สไตล์ 90s, สตรีท

สปอร์ต (Street Sport), แคชชวลพังก์ (Casual Punk) และการผสมผสาน

ข้ามเพศ (Cross Gender) มีโครงร่างเงาเข้ารูป (Slim fit) แบบไม่สมมาตร 

(Asymetry)

ค�ำส�ำคัญ: แอนโดรจีนัสเมล / การน�ำกลับมาใช้ใหม่เพื่อเพิ่มมูลค่า / ตรา 

สินค้าแฟชั่น / นวัตกรรม
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Abstract

	 Nowadays the problem of waste has become 

a world-concerned issue because the rate of population growth 

has been continuously increasing and the trend of short-span 

product consumption has been pervasive especially in the fashion 

and textile industry. To provide creative guidance to cope with 

this problem, this study, therefore, aimed to reproduce fashion 

items by reusing fashion waste or unwanted stuff based on art 

and today’s mainstream trend. This creation is for inventing new 

products that help extend the product’s life span and minimize 

consumer’s fast-pace behavior. Androgynous male in Thailand 

was primarily considered as the target group of this study because 

the group population has significantly increased. This study 

concludes that: 1. The use of recycled concepts in brand identity 

for the androgynous male has the concept of Anti-fashion by use 

of recycled concepts in party wear occasion in term of designer 

brand 2. The use of fashion collection must consist of a selection 

of old raw materials, good detail finishing, mix, and match between 

the items that show the old objects together with creating new 

items and the clothing design elements consist of 90s style, Street 

Sport, Casual Punk, and Cross-Gender, with slim fit and asymmetry 

silhouette.

Keywords: Androgynous male,  Upcycling, Fashion Brand, 

Innovation
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บทน�ำ

	 ในปัจจบัุนสงัคมและวฒันธรรมเปลีย่นแปลงไปค่อนข้างมากเมือ่เทยีบ

กับอดีต มีความเป็นเสรีนิยมมากขึ้นในหลายมิติ เราเห็นการออกมาเรียกร้อง

เดินขบวนบ่อยครั้งในหลากหลายประเด็นเช่นการออกมาเรียกร้องเพ่ือ 

ปากท้อง ความเป็นอยู่ รวมไปถึงความเท่าเทียม ซึ่งความเท่าเทียมที่ว่านี้ คือ

ความเท่าเทียมของความเป็นมนุษย์และเพศ แม้แต่ในสังคมไทยเองเราค่อน

ข้างคุ้นชินกับคนหลากหลายทางเพศหรือว่าตัวย่อ LGBTQ (Lesbian Gay 

Bisexual Trans Queer) ผ่านสือ่ต่าง ๆ  รอบตัว ซ่ึงท�ำให้สังคมไทยได้เกดิการ

รับรู้การมีอยู่ของกลุ่มคนเหล่านี้มากขึ้น โดยเฉพาะคนรุ่นใหม่ท่ีเกิดมากับ

ข่าวสารอันมหาศาล ได้เห็นโลกกว้างกว่าคนรุ่นก่อน มุมมองเรื่องเพศจึงต่าง

ออกไปจากวิถีการมองเพศแบบเก่า จนกระทั่งมีการส�ำรวจจากส�ำนักข่าว 

เดอะการ์เดยีน (The Guardian) โดยการส�ำรวจนีเ้กบ็ข้อมลูกบักลุ่มคนทีม่อีายุ

เฉลีย่18-25 ปี ทัง้ในทวปีเอเชยีเเละยโุรปจ�ำนวนกว่า 1000 คน ใน 65 ประเทศ 

ผลลัพธ์นิยามกลุ่มคนเหล่าน้ีว่า The gender-fluid generation หรือ ยุค

สมัยแห ่งการลื่นไหลทางเพศ (Sarah, 2559) ค�ำว ่าแอนโดรจีนัส 

(Androgynous) มรีากศพัท์มาจากภาษากรกี 2 ค�ำ คอืแอนโดร Andro (ผูช้าย) 

กับจีเนียส gynous (ผู้หญิง) แปลตรงตัวคือมีทั้งความเป็นชายและความเป็น

หญิง สังเกตุได้ว่าการแต่งกายแบบแอนโดรจีนัสบางครั้งอาจจะไม่ได้เกี่ยวกับ

รสนิยมทางเพศเสมอไป (ฉัตรรวี, 2560) แนวคิดเรื่องแอนโดรจีนัสมักจะถูก

มองว่ามส่ีวนในการสร้างความเท่าเทียมและเพิม่ความหลากหลาย (diversity) 

ในโลกแฟชั่น ซึ่งนักต่อสู ้เรียกร้องเรื่องความหลากหลายมีหลายพรรค 

หลายฝ่าย แต่ทุกฝ่ายมีจุดร่วมคือไม่ต้องการให้ ‘ความงาม’ ในอุดมคติถูก

จ�ำกัดอยู่กับแค่หนุ่มสาวฝรั่งผิวขาวผอมสูง แต่คนแบบอื่นๆ ก็สามารถ ‘งาม’ 
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ได้เหมือนกัน 

	 แนวคิดการอัพไซเคิล (Upcycle) คือการน�ำขยะหรือสิ่งไร้ค่าโดย

การน�ำกลับมาใช้อีกครั้งเพื่อเพิ่มมูลค่ายังคงเพิ่มมากขึ้นในตลาดโลกและ 

มีแนวโน้มว่าจะเป็นไปได้อย่างยั่งยืนหลังจากมีการตอบรับในทาง บวกจาก 

ผูบ้รโิภคอย่างการผลติเสือ้ผ้ากลุม่รแีฟชัน่ (Re-fashioned) สามารถท�ำให้ขยะ

กลับมาฟื้นคืนชีพอีกครั้ง ท่ีผ่านมาน้ันมีเสื้อผ้าถูกทิ้งหรือไม่ถูกน�ำกลับใช้

ประโยชน์อย่างทีค่วรจะเป็น โดยมกีารประเมนิว่ามเีพยีง 20-30% ของเสือ้ผ้า

ที่น�ำไปบริจาค หรือน�ำไปขายต่อจริง (ปรีดา ศรีสุวรรณ, 2560) ก่อนหน้าที่ 

จะมแีฟช่ันแนวอพัไซเคิล ได้เกดินกัออกแบบทีม่แีรงบนัดาลจากการสร้างอโีค่

แฟชั่น (eco-fashion) อยู่ก่อนแล้ว และไม่ได้มาจากนักออกแบบคนใดคน

หนึ่งเท่านั้น หากแต่มาจากนักออกแบบจ�ำนวนมากในจุดต่าง ๆ ของโลก  

จนเกิดการจดัแฟชัน่ทีเ่รียกว่าอโีค่แฟชัน่โชว์ (eco-fashion show) ขึน้ในโลก

มาหลายปีแล้ว โดยมีแบรนด์แฟชั่นอีกไม่น้อยที่หันมาสนใจสิ่งแวดล้อม 

น�ำเสื้อผ้ามือสองหรือวัสดุเหลือใช้มาใช้ในคอลเลคชั่นได้แก่ วิเวียนเวสต์วูด 

(Vivienne Westwood) ,เมซงแมกเจียล่า (Maison Margiela) และแบรนด์

ทีก่�ำลงัได้รบัความนยิมอย่างเวตต์มอง (Vetement) จากแนวคดิการฟ้ืนคนืชพี

สิ่งของที่ไม่ใช้แล้วให้กลับมามีชีวิตอีกครั้ง 

	 ทั้งนี้จากปัญหาความส�ำคัญ และช่องว่างทางการตลาด การ

สร้างสรรค์ต้นแบบเสื้อผ้าส�ำหรับกลุ่มแอนโดรจีนัสเมลที่สามารถเเสดงออก 

ถึงความเป็นชายและความเป็นหญิงได้ในเสื้อผ้าเเต่ละชิ้นโดยขบวนการน�ำ

กลับมาใช้ใหม่เพื่อเพิ่มมูลค่า จึงเป็นอีกแนวทางหนึ่งในการสร้างตราสินค้า 

ที่ตอบสนองกับความต้องการของกลุ่มแอนโดรจีนัสเมลและเป็นแนวทางใน

การสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟชั่นอย่างยั่งยืน
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วัตถุประสงค์งานวิจัย 

	 1. เพื่อหาแนวทางในการสร้างตราสินค้าเสื้อผ้าตอบสนองกลุ่ม 

แอนโดรจีนัสเมลจากนวัตกรรมการน�ำกลับมาใช้ใหม่เพื่อเพิ่มมูลค่า

	 2. เพ่ือหาแนวทางในการออกแบบเครื่องแต่งกาย ส�ำหรับกลุ่ม 

แอนโดรจีนัสเมล จากนวัตกรรมการน�ำกลับมาใช้ใหม่ 

วิธีการด�ำเนินงาน

	 1.	ศึกษาข้อมูลวิถีชีวิตและลักษณะความชอบ เฉพาะกลุ่มแอนโดร

จนีสัเมล อายรุะหว่าง 23-33 ปี ทีอ่าศยัอยูใ่นย่านในกลางเมืองกรุงเทพมหานคร

	 2.	ศึกษาแหล่งที่มาซึ่งขยะแฟชั่นและเฟอร์นิเจอร์

	 3.	รวบรวมข้อมลูโดยใช้แบบสอบถามและสมัภาษณ์กลุม่คนไม่มเีพศ

ที่มีอายุระหว่าง 23-33 ปี และผู้เชี่ยวชาญด้านแฟชั่น 

	 4.	รวบรวมวิเคราะห์แนวโน้มการแต่งกายของปีค.ศ.2020 เพ่ือหา

แรงบันดาลใจในการออกแบบ

	 5.	วิเคราะห์ข้อมูลที่ได้รวบรวมมาทั้งหมดเพื่อใช้ในการออกแบบ 

	 6.	สรปุผลการวจิยั เพ่ือให้ได้ข้อสรปุของแนวทางการออกแบบเส้ือผ้า

ทีส่ามารถแสดงออกถงึความเป็นชายและความเป็นหญงิได้ในเสือ้ผ้าแต่ละชิน้ 

	 7. ท�ำการออกแบบเครื่องแต่งกายส�ำเร็จรูปแบบสร้างสรรค์โดยใช้

กระบวนการน�ำกลับมาใช้ใหม่
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การวิเคราะห์ผล

	 จากการค้นคว้าและการรวบรวมข้อมูลวรรณกรรมทีเ่กีย่วข้องทัง้หมด 

โดยเริ่มจากการวิเคราะห์ข้อมูลรูปแบบเครื่องแต่งกายของกลุ่มแอนโดร 

จีนัสเมล (Androgynous male) นวัตกรรมการน�ำกลับมาใช้ใหม่เพื่อเพิ่ม

มลูค่า โดยวเิคราะห์ข้อมลูจากเครือ่งมอืการท�ำการวจิยั เช่น จากการแจกแบบ 

สอบถามและสัมภาษณ์ผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายมาท�ำการวิเคราะห์ข้อมูล 

เพื่อน�ำไปใช้ในส่วนของการสร้างสรรค์งานวิจัย ซึ่งมีหัวข้อดังนี้	

	 1.	การวิเคราะห์ข้อมูลรูปแบบการแต่งกายและวิถีชีวิตกลุ่มแอน

โดรจีนัสเมล Androgynous male จากแบบสอบถาม

	 ในส่วนของแบบสอบถามนี้จะเป็นส่วนท่ีผู้วิจัยได้เก็บรวบรวมข้อมูล

ของกลุม่ประชากรท่ีมแีนวโน้มจะเป็นกลุม่เป้าหมายทีอ่าศยัอยูใ่นย่านใจกลาง

เมืองของกรุงเทพมหานครเพื่อท�ำการส�ำรวจเกี่ยวกับข้อมูลทั่วไปของกลุ่ม 

เป้าหมายผูบ้ริโภค ใช้วธิที�ำแบบสอบถามผ่านทางออนไลน์เป็นจ�ำนวน 98 ชดุ 

ในช่วงเดือนกันยายน พ.ศ. 2562 

	 	 1.1	ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับผู้ตอบแบบสอบถาม 

	 	 	 ผูว้จิยัต้องการสอบถามถงึข้อมลูพืน้ฐานของกลุม่ทีม่แีนวโน้ม

ว่าจะเป็นผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมาย จากผลส�ำรวจการสอบถามเกี่ยวกับสไตล์

การแต่งตัวในชีวิตประจ�ำวันสามารถจัดอันดับได้ดังนี้ 

	 	 	 1. Anti-Fashion (ต่อต้านกระแสนิยม) : 71.4%

	 	 	 2. 90s : 57.1%

	 	 	 3. Sport Street : 57.1%
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	 แสดงให้เห็นว่ากลุ่มเป้าหมาย Androgynous male นั้นมีความ 

ต่อต้านอิทธิพลกระแสหลักโดยอ้างอิงจากผลส�ำรวจข้างต้นคือ มีการสวมใส่

เสื้อผ้า Anti-Fashion หรือต่อต้านกระแสนิยมมากถึง 71.4% 

	 2. การวิเคราะห์ข้อมูลพฤติกรรมกลุ่มเป้าหมายจากสัมภาษณ์

	 จากการเก็บข้อมูลกลุ่มเป้าหมายแอนโดรจีนัสเมล  (Androgynous 

Male) ย่านใจกลางเมืองของกรงุเทพมหานคร โดยใช้แบบสอบถามเพือ่ท�ำการ

ส�ำรวจเกีย่วกบัข้อมลูท่ัวไป วถีิชีวิตประจ�ำวนั รสนยิม และความสนใจทางด้าน

การแต่งกาย โดยใช้การสัมภาษณ์กับกลุ่มเป้าหมายหลักท่ี อายุประมาณ 

20-37 ปี ที่มีรูปแบบการด�ำเนินชีวิตอยู่ในกรุงเทพมหานคร ในช่วงเดือน

กันยายนและตุลาคม พ.ศ. 2562 จ�ำนวน 3 คน 

	 จากการสัมภาษณ์พบว่ากลุ่มเป้าหมายที่จัดอยู่ในกลุ่มแอนโดรจีนัส

เมล (Androgynous male) มอีาชพีอสิระท่ีเกีย่วกบัแฟชัน่ ความคดิสร้างสรรค์ 

และ ความสวยความงาม มีความเชื่อมั่นในตัวเอง มีความขบถ รักความ

สนุกสนาน ชอบการปาร์ตี้สังสรรค์เป็นชีวิตจิตใจ ชอบเสพงานดนตรี ศิลปะ 

เปิดรับสิ่งใหม่ ๆ เสมอ ไร้กฎเกณฑ์ ไม่มีช่องแบ่งระหว่างเพศแต่ไม่พยายาม

เปลีย่นตวัเองให้เป็นเพศตรงข้าม การแต่งตวัจงึมคีวามผสมผสานทัง้ความเป็น

ชายและความเป็นหญิง เเละเนื่องจากวิถีชีวิตที่สังสรรค์บ่อยครั้ง เสื้อผ้าที่มัก

จะสวมใส่ต้องคล่องตัว สามารถสวมใส่ไปท�ำงานในเวลากลางวันและยังต้อง

ใส่ไปปาร์ต้ีในเวลากลางคืนได้ ดังนั้นโอกาสการสวมใส่ของเสื้อผ้าจึงแบ่งได ้

2 ประเภทหลัก ๆ ได้เเก่ ล�ำลองกึ่งปาร์ตี้ (casual-party) และปาร์ตี้-ปาร์ตี้ 

(party-party)
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ภาพที่ 1 การวิเคราะห์ Paper doll data set

	 ส่วนที ่2 การวเิคราะห์รปูแบบการแต่งกายกลุ่มเป้าหมายจากการ

ท�ำ Paper Doll Data Set
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โอกาส 
(occasion)/ 
Style (สไตล์)

Character 
(บุคลิกลักษณะ)

โครงร่างเงา
(Silhouette)

เทคนิคและราย
ละเอียด 

)Technic & Detail(

สี 
(Color)

วัสดุ
(Material)

Casual-Party 
Party-Party     
90s              
Street-Sport 
Casual-
PunkCross 
gender                     

Urban Sensual    
Rebellious 
Independence

 

เข้ารูป 

รัดรูป 

Asymmetry 

Digital printing 

Silk screen 

Flex printing 

Draping

 

Black 

Neon green 

Neon orange

Neon yellow  

Pink 

White 

Red 

Leather PU          
Transparent 
Spandex            
Lace Jeans

	 ตารางที่ 1 : ตารางวิเคราะห์องค์ประกอบจากการเเต่งกายของ 

กลุ่มเป้าหมายโดย Paper Doll Data Set

	 จากภาพตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย 100 คน ผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์

องค์ประกอบการแต่งกายและ องค์ประกอบของเครื่องแต่งกาย ของกลุ่ม 

เป้าหมาย โดยวิเคราะห์จากกลุ่มตัวอย่าง 100 คน เพื่อนําไป เป็นแนวทาง

การออกแบบสามารถสรุปในรูปแบบตารางได้ดังนี้
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	 3. วิเคราะห์ข้อมูลนวัตกรรมการน�ำกลับมาใช้ใหม่เพื่อเพิ่มมูลค่า

	 จากการศึกษารวบรวมข้อมูลนวัตกรรมการน�ำกลับมาใช้ใหม่เพื่อ 

เพิ่มมูลค่า มาประยุกต์ใช้กับเสื้อผ้าได้ดังนี้ 

	 1) วิเคราะห์สไตล์หรือรูปแบบทางแฟชั่นของกลุ่มเป้าหมายจาก

แบบสอบถามและจากการสัมภาษณ์

	 2) กระบวนการหาวัสดุและวัตถุดิบ Material Sourcing 

	 3) การจ�ำแนกจัดกลุ่มประเภทของวัสดุและวัตถุดิบตามรูปแบบทาง

แฟชั่น อาทิ เนื้อผ้า สี ลวดลาย เพื่อสะดวกต่อการน�ำมาใช้งาน

	 4) การท�ำความสะอาดช�ำระล้างสิ่งสกปรก

	 5) การวิเคราะห์แนวคิด แรงบันดาลใจ แนวโน้มทางแฟชั่น เพื่อให้

ได้องค์ประกอบทางการออกแบบ

	 6) การออกแบบและทดลองสร้างสรรค์คอลเลคชั่นต้นแบบ

สรุปผล

	 จากวัตถุประสงค์ของงานวิจัยเพื่อหาแนวทางในการสร้างสรรค์

ตราสนิค้าเพือ่ตอบสนองกลุม่แอนโดรจนีสัเมล  โดยใช้กระบวนการน�ำกลบัมา

ใช้ใหม่เพื่อเพิ่มมูลค่า สามารถแบ่งสัดส่วนของเนื้อหา และข้อมูลออกได้เป็น 

3 ส่วนดังนี้ 
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ส่วนที่ 1 การสร้างตราสินค้า

	 การสร้างตราสินค้าแฟช่ันส�ำหรับกลุ่มเป้าหมายแอนโดรจีนัสเมล

(Androgynous Male) เป็นวัยท�ำงานในเมือง ตอนต้น - กลาง หรือ กลุ่ม 

เจนเนอร์เรชั่นวาย (Generation Y) ที่มีอายุตั้งแต่ 20 – 37 ปี ที่มีวิถีชีวิต 

ค่อนข้างอิสระ มีความคิดเป็นของตัวเอง เชื่อมั่นในตนเอง กล้าคิดกล้า 

เเตกต่าง ต่อต้านอิทธิพลกระแสหลัก ตั้งค�ำถามกับสิ่งรอบข้าง ท�ำงานสาย

ออกแบบสร้างสรรค์ เช่น นักเรียนศิลปะ, แฟชั่นบล็อกเกอร์ (Fashion 

blogger), แฟชัน่ดไีซเนอร์ (Fashion designer), ช่างภาพ (Photographer), 

นางแบบ (Model) รวมไปถึงอินฟลูเอนเซอร์ (influencer) รักการสังสรรค์

เป็นชวีติจติใจ มคีวามทุ่มเทในการท�ำงาน มกัมองหาสิง่ใหม่อยูเ่สมอ เบือ่ความ

ซ�้ำซากจ�ำเจ โดยสามารถแบ่งกลุ่มเป้าหมายหลักและเป้าหมายรองของ 

ตราสินค้าได้ดังนี้

	 1.1 กลุ่มเป้าหมายหลัก 

	 กลุม่เป้าหมายหลกั คอืกลุ่มแอนโดรจีนัสเมล (Androgynous male) 

ที่อาศัยอยู่ใจกลางกรุงเทพมหานครท่ีเต็มไปด้วยเเสงสี ประกอบอาชีพอิสระ 

อยู่ในเเวดวงศิลปะการสร้างสรรค์ ครีเอทีฟ และแฟชั่น มีรายได้เฉลี่ยต่อ 

เดือนตั้งแต่ 30,000 – 45,000 บาทขึ้นไป รักความอิสระ เป็นความตัวของ

ตัวเองสูง ถึงเเม้จะมีโลกส่วนตัวสูงเเต่สิ่งที่ขาดเสียไม่ได้ คือกลุ่มเพื่อน ที่เป็น

ทั้งเพื่อนที่มักไปสังสรรค์กันเป็นประจ�ำ  และกลุ่มคนที่ท�ำงานในสายอาชีพ

เดียวกัน ให้ความส�ำคัญกับรูปร่างหน้าตา และการเเต่งกายอย่างมาก มีความ

น�ำสมยั มาก่อนกระเเสนยิม เท่ห์ ทะมดัทะเเมง คล่องตัวเเละแฝงไปด้วยความ

เซ็กซี ่น่าค้นหา เรยีกได้ว่าเป็นกลุม่คนทีอ่ยูแ่ถวหน้าทีน่�ำเสนอสิง่ใหม่อยูเ่สมอ 
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	 1.2 กลุ่มเป้าหมายรอง 

	 กลุม่เป้าหมายรองคอื สตร ีเกย์ และทรานส์เจนเดอร์ (Transgender) 

ที่จัดอยู่ในกลุ่มเจนเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ช่วงอายุระหว่าง 20-37 ปี 

อาศัยอยู่ใจกลางกรุงเทพมหานคร และ อาศัยอยู่ต่างประเทศแถบเอเชีย เช่น 

ญี่ปุ่น ฮ่องกง และไต้หวันเป็นต้น ที่มีความเป็นตัวของตัวเอง มีความมั่นใจสูง 

รักและชื่นชอบในแฟชั่น มีความคิดสร้างสรรค์ ล�้ำสมัย รักการเเสวงหาส่ิง

แปลกใหม่ตลอดเวลา และรักงานปาร์ตี้สังสรรค์

ส่วนที่ 2 อัตลักษณ์จ�ำเพาะของตราสินค้า

	 ตราสินค้าอยู่ในกลุ่มตราสินค้าประเภทเครื่องแต่งกายส�ำเร็จรูป 

(Ready-to-wear) โดยนักออกแบบ (Designer Brand) และจัดอยู่ในระดับ

ของตราสินค้าสูง รูปแบบของตราสินค้าเป็นเคร่ืองเเต่งกายส�ำหรับกลุ่มแอน

โดรจีนัสเมล ซึ่งเป็นกลุ่มเป้าหมายที่ค่อนข้างใหม่ในประเทศไทย เป็นกลุ่มที่

ผสมผสานระหว่างบุรุษและสตรี แต่มีกลิ่นอายความเป็นเฟมินีน (feminine) 

มากกว่า โดยอยูใ่นรปูแบบของปาร์ตีแ้วร์ (Partywear) ทีเ่น้นความแปลกใหม่ 

สร้างสรรค์ เท่ห์ ทะมัดทะเเมง และแฝงไปด้วยความเซ็กซี่เย้ายวน เพื่อให้ 

ตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมายเจนเนอร์เรชั่นวาย โดยตราสินค้า

ได้น�ำนวัตกรรมการน�ำกลับมาใช้ใหม่เพื่อเพิ่มมูลค่าเป็นหัวใจส�ำคัญในการ 

ขับเคลื่อน โดยท่ีได้ตั้งภารกิจหลักของตราสินค้าคือการผลิตสินค้าแฟช่ันให้

เกิดผลกระทบน้อยท่ีสุดต่อสิ่งเเวดล้อมเเละสามารถตอบสนองความต้องการ

ไลฟ์สไตล์ของกลุ่มเป้าหมายให้เเม่นย�ำท่ีสดุ โดยสามารถจ�ำแนกอตัลกัษณ์ของ

ตราสินค้าได้ ดังนี้ 
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	 - ตราสินค้าในรูปแบบปาร์ตี้แวร์ (Partywear) ที่ตอบสนองความ

ต้องการของกลุ ่มแอนโดรจีนัสเมลที่มีลักษณะไฮเปอร์เฟมินีน (Hyper 

Feminine)

	 - ใช้นวตักรรมการน�ำกลบัมาใช้ใหม่เพ่ือเพ่ิมมลูค่าเป็นหวัใจส�ำคัญใน

การขับเคลื่อน โดยที่ได้ตั้งภารกิจหลักของตราสินค้าคือการผลิตสินค้าแฟชั่น

ให้เกิดผลกระทบน้อยที่สุดต่อสิ่งเเวดล้อม

	 - ตราสินค้ามีรูปแบบไฮเปอร์เฟมินีน (Hyper Feminine) และ 

สตรีทพังก์ (Street Punk)

	 ส่วนที ่3 แนวทางในการออกแบบผ่านกระบวนการพฒันาผลงาน

จากแนวคิดการน�ำกลับมาใช้ใหม่ (Upcycle)

	 กระบวนการพฒันาผลงานคอลเลคชัน่ต้นแบบของการวจิยันี ้สามารถ

แบ่งขั้นตอนการท�ำงานได้เป็น 3 ส่วนหลัก ได้แก่ การค้นหาคัดเลือกวัตถุดิบ, 

การคลีค่ลายและพฒันาแพทเทิร์นจากแบบร่าง และการขึน้ต้นแบบ โดยผูว้จิยั

ได้ท�ำการทดลองสร้างสรรค์คอลเลคชั่นต้นแบบ ดังนี้
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	 ทัง้นีจ้ากการทดลองสร้างสรรค์คอลเลคชัน่ต้นแบบด้วยการใช้แนวคดิ

การน�ำกลับมาใช้ใหม่ในการสร้างตราสินค้า และการออกแบบคอลเลคชั่น

เสือ้ผ้าต้องประกอบด้วย การคดัเลอืกวตัถุดิบเก่า, การเก็บรายละเอยีดชิน้งาน

(Detail Fininshing)ที่เรียบร้อย, การผสมผสาน(Mix and Match) ระหว่าง

ไอเทมที่แสดงให้เห็นถึงวัตถุเก่าร่วมกับการสร้างสรรค์ไอเทมใหม่ 

อภิปรายผล

	 จากวัตถุประสงค์การวิจัยในการสร้างสรรค์ตราสินค้าจากนวัตกรรม

การน�ำกลับมาใช้ใหม่เพื่อเพิ่มมูลค่า ส�ำหรับกลุ่มแอนโดรจีนัสเมล โดยตรา 

สินค้าได้น�ำนวัตกรรมการน�ำกลับมาใช้ใหม่เพ่ือเพิ่มมูลค่าเป็นหัวใจส�ำคัญใน

การขับเคลื่อนการออกแบบสร้างสรรค์  

	 1. แนวทางในการสร้างตราสินค้าส�ำหรับกลุ่มแอนโดรจีนัสเมลที่มี

ความชื่นชอบทางแฟชั่นในลักษณะของการต่อต้านกระแสนิยม แสดงออกซึ่ง

ความเป็นตวัตนไม่ต้องการเสือ้ผ้าทีบ่่งบอกเพศสภาพ ซ่ึงสอดคล้องกับค�ำกล่าว

ของกลุ่มแอลจีบีทีไทยแลนด์ (LGBT Thailand, 2019) ที่ว่ากลุ่มคนแอนโดร

จนีสัเมลใส่เสือ้ผ้าเป็นเครือ่งมอืทีแ่สดงออกเชงิสัญลักษณ์ในการเรียกร้องความ

เท่าเทยีมระหว่างเพศ เพือ่ขบัเคลือ่นสงัคมให้ก้าวไปข้างหน้าจนถงึจดุทีม่นษุย์

ทุกคนมีความเท่าเทียม ได้รับเกียรติและการยอมรับจากสังคม ซึ่งการเกิดขึ้น

และกระแสแนวโน้มการเพิ่มขึ้นของกลุ่มผู้บริโภคดังกล่าวจึงเป็นอีกช่องว่าง

ทางการตลาดให้กับนักออกแบบได้ศึกษาค้นคว้าและหาแนวทางในการ

สร้างสรรค์เครือ่งแต่งกายท่ีตอบสนองกับความต้องการทางแฟช่ันของผูบ้รโิภค

กลุ่มแอนโดรจีนัสเมล
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	 2. แนวทางในการออกแบบเครือ่งแต่งกายแฟชัน่จากการประยกุต์ใช้

แนวคิดการน�ำกลับมาใช้ใหม่เพื่อเพิ่มมูลค่า (Upcycle) โดยการน�ำเสื้อผ้าเก่า 

หรอืของมอืสองมาเป็นส่วนหนึง่ในการสร้างสรรค์คอลเลคชัน่ขึน้ใหม่นัน้ เป็น

อีกแนวทางหนึ่งของการสร้างแฟช่ันเพื่อความยั่งยืน สอดคล้องกับการวิจัย

ของ ปรดีา ศรสีวุรรณ์ (2561) ทีก่ล่าวว่าแนวคดิและแนวทางในการออกแบบ

แฟชั่นยั่งยืน สามารถประยุกต์ใช้เพื่อตอบสนองกับความต้องการของกลุ่ม 

ผู้บริโภค ช่องว่างทางการตลาด สู่การสร้างสรรค์ตราสินค้าแฟชั่นย่ังยืนได ้ 

และสอดคล้องกับรายงาน The Future of Sustainability in the Fashion 

Industry ที่จัดท�ำโดย C&A Foundation ที่กล่าวว่า แนวคิดส�ำคัญที่ส่งเสริม

ความยัง่ยนืในอตุสาหกรรมแฟช่ันได้แก่ โครงสร้างพ้ืนฐานและเทคโนโลยกีาร

ผลิตรูปแบบใหม่ที่มุ ่งเน้นการผลิตที่ใช้พลังงานต�่ำ  เกิดการรีไซเคิล (ฐาน

เศรษฐกิจ, 2020) ดังนั้นจะเห็นได้ว่าแนวทางการน�ำกลับมาใช้ใหม่เพื่อเพิ่ม

มูลค่าสามารถน�ำมาประยุกต์ใช้กับการออกแบบสร้างสรรค์เครื่องแต่งกาย

แฟชั่นได้อย่างเป็นรูปธรรม อีกท้ังเป็นต้นแบบแนวทางให้กับการสร้างสรรค์

แฟช่ันเพื่อความยั่งยืน ทั้งนี้ในการออกแบบคอลเลคชั่นเสื้อผ้าต้องประกอบ

ด้วย การคัดเลอืกวตัถดุบิเก่า, การเกบ็รายละเอยีดชิน้งาน (Detail Fininshing)

ที่เรียบร้อย, การผสมผสาน (Mix and Match) ระหว่างไอเทมที่แสดงให้เห็น

ถึงวัตถุเก่าร่วมกับการสร้างสรรค์ไอเทมใหม่ โดยใช้องค์ประกอบในการ

ออกแบบเครื่องแต่งกายกลุ่มแอนโดรจีเนียสประกอบด้วย สไตล์ 90s, สตรีท

สปอร์ต (Street Sport), แคชชวลพังก์ (Casual Punk) และการผสมผสาน

ข้ามเพศ (Cross Gender) มีโครงร่างเงาเข้ารูป (Slim fit) แบบไม่สมมาตร 

(Asymetry)
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ข้อเสนอแนะ

	 1. ในขั้นตอนการผลิตเนื่องจากวัสดุที่น�ำมาผลิตชิ้นงานเป็นของเก่า

หรอืสิง่ของเหลอืใช้ จงึจ�ำเป็นอย่างมากทีต้่องให้ความส�ำคญัในขบวนการเลอืก

วัสดุที่มีความทนทานมากพอท่ีจะสามารถน�ำมาสวมใส่ได้ รวมไปถึงความ 

แตกต่างของพืน้ผวิทีจ่ะส่งผลให้ชิน้งานนัน้คลาดเคลือ่นจากแบบร่างได้ดังนัน้

จึงเป็นสิ่งที่นักออกแบบควรพิจารณาให้ความส�ำคัญและหากมีการน�ำไป

ประยกุต์ใช้กบัระบบอตุสาหกรรมทางแฟชัน่จงึเป็นขัน้ตอนส�ำคญัทีค่วรศกึษา

เพิ่มเติมในกระบวนการผลิตซ�้ำ 

	 2. เนื่องจากปัญหามลพิษจากระบบอุตสาหกรรมทางแฟชั่นเป็น

ปัญหาส�ำคญัทีส่่งผลต่อสิง่แวดล้อม การศกึษาตามแนวทางของการน�ำกลับมา

ใช้ใหม่เพือ่เพิม่มลูค่า จงึเป็นอกีแนวทางหนึง่ทีน่กัออกแบบควรให้ความส�ำคญั 

และสามารถน�ำไปประยุกต์ใช้กับกลุ่มผู้บริโภคอื่น ๆ ต่อไป
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