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บทคัดย่อ

	 บทความนีต้้องการมุง่ศกึษาแนวโน้มแฟช่ันในอนาคตเพ่ือมาใช้ในการ

ออกแบบคอลเล็คชั่นเสื้อผ้า ที่มีการแข่งขันสูงและเปลี่ยนแปลงอย่างรวดเร็ว

ในปัจจุบัน การใช้แนวโน้มแฟชั่นมีความส�ำคัญต่อการด�ำเนินธุรกิจแฟชั่น 

เพราะช่วยในการคาดการณ์แบรนด์สนิค้า และก�ำหนดความต้องการของสิง่ที่

ผูบ้รโิภคต้องการสวมใส่ในแต่ละช่วงเวลา ซึง่การคาดการณ์แฟชัน่มไีว้เพ่ือช่วย

คาดการณ์ว่าสนิค้าใดทีผู่ข้ายควรออกแบบและขาย เพือ่ลดความเสีย่งให้น้อย

ลง และยังช่วยป้องกันการสูญเสียด้านค่าใช้จ่าย อันเกิดมาจากการออกแบบ

ทีไ่ม่ตอบสนองความต้องการของผูบ้รโิภคในอนาคต นอกจากนีย้งัช่วยวางแผน

การผลิตสินค้า พัฒนาผลิตภัณฑ์และภาพลักษณ์ของแบรนด์ให้เหมาะสมกับ

ช่วงระยะเวลาท่ีสินค้าหรือรูปแบบการแต่งกายได้รับนิยมและเป็นที่ต้องการ
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ของตลาดในอนาคต การออกแบบคอลเลคชั่นเสื้อผ้าโดยใช้แนวโน้มแฟชั่น 

จึงสามารถตอบโจทย์การออกแบบเสื้อผ้าในปัจจุบันได้เป็นอย่างดี เพราะมี

การใช้แนวโน้มแฟชั่นที่ตามกระแสและวิถีชีวิตของสังคมในปัจจุบัน ซึ่งการ

คาดการณ์แนวโน้มแฟช่ันท่ีได้รบัการยอมรบัส่วนมากจะมาจากทวปียโุรปและ

อเมริกา หรือสวมใส่โดยผู้ทรงอิทธิพลทางแฟชั่นหรือคนมีชื่อเสียง ซึ่งจะเป็น

ผูก้�ำหนดแนวโน้มแฟชัน่ ท�ำให้เกดิความนยิมสูว่งกว้างและกลายเป็นแนวโน้ม

แฟชั่นที่หลายคนรู้จักกันในที่สุด 

ค�ำส�ำคัญ: การคาดการณ์แนวโน้มแฟช่ัน, การออกแบบคอลเลคชั่นเสื้อผ้า, 

แนวโน้มแฟชั่น

Abstract

	 This article aims to explore future fashion trends to be 

used in the design of clothing collections. That is highly  

competitive and changing rapidly nowadays Implementing fashion 

trends are essential for fashion business because it helps to pre-

dict what a brand should have and determine the needs of what 

consumers want to wear in the next few months. For a few years 

in the future fashion forecasts are help predict which items a 

seller should design and sell. Reduce the risk helps prevent  

costly losses resulting from the design that does not meet the 

needs of future consumers in order to have a collection of  

fashionable clothes that meet the needs of consumers. Gain the 
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trust of customers and set the direction of future design. It also 

helps to plan the production. Product development and brand 

image to be appropriate for the period when the product or dress 

style is becoming popular in demand in the future market. 

Designing a clothing collection using fashion trends. Therefore, it 

can meet the needs of today clothing design as well. Because it 

uses fashion trends that follow the current trends and lifestyles 

of society. Most of the accepted fashion trend forecasts come 

from Europe and America or by fashion influencers or celebrities. 

Which will determine fashion trends causing popularity and  

eventually becoming a fashion trend that many people know.

Keyword : Fashion Trend Forecast, Design Fashion Collection, 

Trend fashion

บทน�ำ

แนวโน้มแฟชั่นอดีตและอนาคต

	 จากต้นก�ำเนิดของอุตสาหกรรมเมื่อหลายศตวรรษที่แล้วจนถึง

ปัจจุบันและอนาคต มีแนวโน้มว่าแฟชั่นมีมานานแล้ว นักวิชาการบางคน

ก�ำหนดจดุเริม่ขึน้ต้นตัง้แต่ศตวรรษที ่15 จากข้อมลูของบคุคลและกลุม่ทีแ่ตก

ต่างกัน ถูกสร้างขึ้นด้วยองค์ประกอบภายนอก เช่น เทคโนโลยีและการเมือง 

หลายศตวรรษทีผ่่านมา ความก้าวหน้าในรปูแบบการแต่งกาย ถกูกระตุ้นโดย

การเปลี่ยนแปลงในชั้นปกครอง เช่น ราชวงศ์ใหม่และอ�ำนาจทางการเมืองที่
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ที่มา www.wgsn.com

ข้อมูลจากเว็บไซด์แนวโน้มแฟชั่น wgsn แสดงถึงเส้นแบ่งของเวลาและแนวโน้มแฟชั่น

ก่อตัง้ตนเอง ในช่วงเวลาทีค่่อนข้างสงบสขุ แฟชัน่จะยงัคงเหมือนเดิมอยูก่บัที่

เป็นสิบ ๆ  ปี ปัจจุบันแนวโน้มแฟชั่นมาจากผู้มีอิทธิพลในวงการแฟชั่นและวิถี

ชวีติพฤตกิรรมการใช้ชวีติของคนหรอืกลุม่ลกูค้า ทีค่ดิว่าสิง่ใดสวยหร ูใส่สบาย 

มีนวัตกรรมที่ทันสมัย และนั่นจะส่งผลกระทบต่อวิธีการสร้างและการสวมใส่

เสื้อผ้าแฟชั่น ปัจจุบันนี้ทั่วโลกสามารถเข้าถึงข้อมูลทางอินเตอร์เน็ตท�ำได้

รวดเร็ว  ท�ำให้ได้รับผลกระทบต่อการเปลี่ยนแปลงในด้านการออกแบบ การ

ใช้ชวิีตและพลงังาน ความหลากหลายของข้อมลูท�ำให้แนวโน้มแฟชัน่สามารถ

เปลี่ยนแปลงได้อย่างรวดเร็ว หลายคนอาจบอกว่าแนวโน้มแฟชั่นจะเปลี่ยน

ทุก 6 เดือน แต่จริงๆแล้ว Hendrik Vejilgaard ผู้เขียนเรื่อง Anatomy of a 

trend ได้วิเคราะห์ว่า แนวโน้มแฟชั่นสามารถอยู่ได้ถึง 2-5 ปี 
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          ในหนังสือ Anatomy of a trend กล่าวถึงกระบวนการแนวโน้ม

กระแสแฟชัน่ สามารถเริม่ต้นได้โดยใช้มมุมองทางประวติัศาสตร์การคมนาคม 

ในปี พ.ศ. 2324 รูปแบบการขนส่งที่ทันสมัยที่สุดในโลกคือรถม้าซึ่งเคลื่อนที่

ด้วยความเร็วเฉลี่ย 6 ไมล์ต่อชั่วโมง ในปีพ. ศ. 2424 รถไฟเครื่องจักรไอน�้ำ

สามารถวิ่งด้วยความเร็วเฉลี่ย 60 ไมล์ต่อชั่วโมง ในปี 1981 มนุษย์สามารถ

เดินทางระยะไกล 600 ไมล์ต่อช่ัวโมงในเที่ยวบินเชิงพาณิชย์ บนพื้นฐาน 

ของการพัฒนานี้เป็นตรรกะท่ีจะคาดการณ์ว่าในปี 2081 เราจะเห็นยาน

พาหนะเคลือ่นทีด้่วยความเรว็ 6,000 ไมล์ต่อชัว่โมง อนาคตของการคมนาคม

หลาย ๆ อย่างในสังคมจะเปลี่ยนไปและสิ่งเหล่านี้จะส่งผลต่อแนวโน้มแฟชั่น

ด้วย อย่างไรกต็ามการแพร่กระจายของแนวโน้มแฟชัน่เกดิขึน้เนือ่งจากวธีิการ

ขนส่งทางบกทีเ่รว็ขึน้ สมยัยคุกลางท่ีเดนิทางด้วยการขีม้่า บคุคลสามารถเดิน

ทางได้เพยีง 30 ถงึ 40 ไมล์ และการใช้รถม้าสามารถเดนิทางได้เพยีงประมาณ 

15 ถงึ 20 ไมล์ต่อวนั การเดนิทางจากกรงุลอนดอนประเทศองักฤษไปยงัเมอืง

ลียงประเทศฝรั่งเศสใช้เวลา 18 วัน และข่าวสารส่วนใหญ่เกิดขึ้นจากการเดิน

ทางของขนุนาง ศลิปินและช่างฝีมอื มบีรกิารไปรษณย์ีเป็นประจ�ำระหว่างสอง

เมืองการค้าทีส่�ำคญัทีส่ดุในยคุกลาง คอืเวนสิและบรจูส์ แต่ต้องใช้เวลาเจด็วนั

ในการขนส่งจดหมายระยะทางกว่า 700 ไมล์ระหว่างสองเมือง เนื่องจากการ

คมนาคมการเดนิทางและการสือ่สารเปลีย่นไป และเรว็ข้ึนมากแนวโน้มแฟชัน่

ก็เริ่มมีเวลาสั้นลง สิ่งนี้สามารถจัดท�ำเป็นตารางเปรียบเทียบได้โดยการศึกษา

ระยะเวลาและรูปแบบที่แตกต่างกันในศิลปะยุคต่าง ๆ เป็นภาพรวมของการ

เปลี่ยนแปลงรูปแบบศิลปะในช่วงเวลาดังกล่าว (Henrik Vejlgaard. 2555: 

195-200)
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ที่มา หนังสือ Anatomy of a trend 

	 ข้อมลูจากหนงัสอือ้างถึงรปูแบบศลิปะ,ประเทศต้นก�ำเนดิของรูปแบบ

ศิลปะและระยะเวลา รูปแบบอาจมีช่ือท่ีแตกต่างกัน ขึ้นอยู ่กับ ศิลปะ, 

สถาปัตยกรรม, ศลิปะตกแต่ง และประเทศ รปูแบบบางรปูแบบถกูจดักลุม่เข้า

ด้วยกันเพราะมคีวามเกีย่วข้องกนั หลงัจากปี 1972 มหีลายรปูแบบทีแ่ตกต่าง

กันในศิลปะในเวลาเดียวกัน
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         จากตารางเปรียบเทียบระยะเวลาของรูปแบบศิลปะในยุคต่างๆ จะ

เห็นว่าช่วงแรกที่การเดินทางยังจ�ำกัดและต้องใช้เวลานานกว่าจะไปถึงจุด

หมายปลายทาง ระยะเวลาระหว่างช่วงของยุคศิลปะจะมีเวลานานกว่าช่วง

หลังๆที่การคมนาคมก้าวหน้าไปกว่ายุคก่อนมาก จึงแสดงว่ายิ่งติดต่อสื่อสาร

กันได้สะดวกขึ้นแนวโน้มแฟชั่นก็จะสั้นลงไปด้วย เพราะฉะนั้นการคาดการณ์

แนวโน้มแฟช่ันจึงส�ำคัญมากในยุคปัจจุบันท่ีแฟชั่นมีความเปลี่ยนแปลงอยู่

ตลอดเวลา

Trend Research

              การวจิยัแนวโน้มแฟชัน่สามารถมองหาแนวความคดิและแรงบันดาล

ใจ จากสถานที่ท่ีจะสามารถหาไอเดียใหม่ๆ โดยให้เปลี่ยนจุดสนใจจากทาง

ด้านทฤษฎีและวิธีการท�ำงานในระบบอุตสาหกรรม โดยเริ่มจากการวิจัยแนว

โน้มแฟชั่น การจัดการแนวความคิดและการใช้สัญชาตญาณ เราจะมองไปที่

กุญแจส�ำคัญของการวิจัย จาก pop culture (วัฒนธรรมประชานิยม คือ 

วัฒนธรรมที่เป็นที่ชื่นชอบของผู้คนหมู่มาก มีการเปลี่ยนแปลงอยู่ตลอดเวลา) 

จนถึงเทคโนโลยี ความคิดแนวโน้มแฟช่ันท่ีดีมาจากแหล่งที่มาและวิธีการ

ค้นหาวิจัยที่หลากหลาย ดังนั้นควรศึกษาหลายแหล่งที่มาของแนวโน้มแฟชั่น 

ซึง่แหล่งทีม่าส�ำคญัพอๆกบัการวจิยั และควรจดัการแหล่งทีม่าและแนวความ

คิดที่ได้ไปค้นหามา เพื่อจัดกระบวนการความคิดที่ได้ไปรวบรวมมาให้เข้าใจ

และชัดเจนมากขึ้น

             นักออกแบบแฟชั่นต้องใช้สัญชาตญาณอย่างต่อเนื่อง เพื่อที่จะรู้ว่า

พฤตกิรรมของผูบ้รโิภคจะพฒันาอย่างไร และความต้องการของลูกค้าจะเป็น
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อย่างไร สีไหนที่จะเป็นที่นิยม คาดการณ์ถึงรูปแบบโครงสร้างเสื้อผ้าใหม่ๆ 

และจะคล้ายกบัฤดกู่อนหน้ารเึปล่า บ่อยครัง้ทีว่ฒันธรรม สงัคม การเมอืงและ

เศรษฐกจิ มผีลกระทบต่อแฟช่ัน หน่วยงานท่ีคาดการณ์แนวโน้มแฟช่ันจะวจิยั

ล่วงหน้าหลายปี เกีย่วกบัพฤตกิรรมของผูบ้ริโภคและการเปลีย่นแปลงทัว่โลก 

เพือ่ให้ได้การคาดการณ์แนวโน้มแฟชัน่ทีเ่ชือ่ถอืได้ มคีวามแน่นอน สอดคล้อง

กับสภาพแวดล้อมแฟชั่นที่เปลี่ยนแปลงอย่างต่อเนื่อง

          การก�ำหนดแนวโน้มของแฟชั่นตามฤดูกาล หมายถึง การน�ำแนวโน้ม

แฟชั่นสากลมาวิเคราะห์ และประยุกต์ให้เข้ากับกลุ่มเป้าหมาย เหมาะสมกับ

สถานที่ซึ่งตั้งถิ่นฐาน เหมาะสมกับฤดูกาลภูมิอากาศ

         เมื่อศึกษาแนวโน้มแฟชั่น (trend) สากลแล้ว ไม่ว่าจะเป็นของ Nelly 

Rodi , Carlin หรอื ของ WGSN (World Global Style Network) คอื เคร่ือง

มือช่วยคาดการณ์แนวโน้มแฟชั่นโลกท่ีได้รับการยอมรับ ช่วยวิเคราะห์แนว

โน้มแฟชั่นและแนวโน้มต่างๆ การคาดการณ์แนวโน้ม 2 ปีข้างหน้า ของวิถี

ชีวิตของผู้บริโภค การตลาด ธุรกิจ การขาย รวมไปถึงด้านนวัตกรรม (TCDC, 

2560).
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การน�ำแนวโน้มแฟชั่นมาใช้และการออกแบบคอลเลคชั่น

	 เมือ่เราได้ศกึษาและรวบรวมข้อมลูจากแนวโน้มแฟชัน่จากแหล่งต่างๆ

ทีเ่ป็นทีย่อมรบัและน่าเชือ่ถอืมาแล้ว เราต้องเลือก Theme และคดิ Concept 

เพื่อประยุกต์ใช้กับผลิตภัณฑ์ของเรา และหาข้อมูลเพิ่มเติมเพ่ือมาเสริมแนว

ความคดิของเราเพือ่ให้คอลเลคชัน่ของเราชดัเจนขึน้ การหาข้อมลูเพ่ิมเติมหรือ

แรงบนัดาลใจสามารถหาได้จาก การเดนิทาง อนิเตอร์เนต็ pinterest หนงัสือ

นิตยสาร นิตยสารออนไลน์ fashion blogs พิพิทธภัณฑ์ นิทรรศการศิลปะ 

สถาปัตยกรรม ศิลปะและดนตรี เพื่อให้ได้แรงบันดาลใจเพื่อจะสนับสนุน 

Theme และ Concept ที่เราเลือกแล้ว (Simon Seivewright.2555:38-44) 

	 ส่วนการออกแบบคอลเลคชั่นนั้นจะเริ่มจากหากลุ่มเป้าหมายหรือ

กลุ่มลูกค้า (target) จากนั้นก็เลือกว่าจะท�ำซีซั่นไหน เช่น Spring/summer, 

fall/Winter, pre-fall ,resort  แล้วเลือกเพศของกลุ่มเป้าหมาย เช่น ผู้หญิง 

ผูช้าย เดก็ หรอื กลุม่ LGBT, unisex และส�ำรวจรายได้ของลกูค้า  ราคาสนิค้า

ของคู่แข่ง อาจรวมไปถึงอายุลูกค้า การใช้ชีวิต ความชอบ หรือสถานที่ที่กลุ่ม

ลกูค้าชอบไปเทีย่วหรอืสงัสรรค์ มาวเิคราะห์เป็นฐานข้อมลูเพ่ือเลือกแนวโน้ม

แฟชัน่ทีเ่หมาะกบักลุม่ลกูค้าของเรา จากน้ันให้วเิคราะห์แนวโน้มแฟชัน่ทีก่�ำลัง

มาทั้ง เสื้อผ้า สี ผ้าและเครื่องประดับ มาสร้างธีมและแนวคิด แล้วน�ำข้อมูล

ทั้งหมดมาออกแบบคอลเลคชั่น

	 ใน 1 ปี จะแบ่งออกเป็น 4 ไตรมาส (1ไตรมาส เป็นระยะเวลา 3 

เดือน) หรือฤดูกาล การแบ่งระยะเวลาไตรมาสของสินค้าในประเทศ

	 1. ไตรมาส 1 (มกราคม-มีนาคม) ตรงกับช่วง ฤดูใบไม้ผลิ (Spring)

	 2. ไตรมาส 2 (เมษายน-มิถุนายน) ตรงกับช่วงฤดูร้อน (Summer)
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	 3. ไตรมาส 3 (กรกฎาคม-กันยายน) ตรงกับช่วงฤดูใบไม้ร่วง 

(Autumn)

	 4. ไตรมาส 4 (ตุลาคม-ธันวาคม) ตรงกับช่วงฤดูหนาว (Winter)

	 นอกจากการก�ำหนดระยะเวลาการแบ่งเป้าหมายทางการตลาดแล้ว 

จ�ำเป็นต้องมีการก�ำหนดเป้าหมายของตัวสินค้าเพื่อเป็นการสร้างภาพลักษณ์

ให้เหมาะสม กับผู้สวมใส่ (Target Group) ที่ชัดเจน ศึกษาบุคลิกลักษณะ 

สถานภาพของกลุ่มเป้าหมาย รูปร่าง หน้าตา อาชีพ อายุ รายได้ (Life stage) 

ตลอดจนรสนิยม ความชื่นชอบ การเลือกปฏิบัติการด�ำรงชีวิต ความเป็นอยู่ 

(Lifte stage) ทั้งนี้เพื่อเข้าใจถึงความต้องการ ความเหมาะสม ในรสนิยมการ

เลือกซื้อ ตามค�ำสั่งซื้อ ถูกต้องตามกาลเทศะ และฤดูกาล (ผศ.พัดชา อุทิศ

วรรณกุล.2552:14) 

การเลือกและศึกษาแนวโน้มแฟชั่นมาออกแบบคอลเลคชั่น

	 จากการศกึษาค้นคว้าข้อมลูของกลุม่ลกูค้าและตลาดทีเ่ป็นเป้าหมาย

แล้ว ให้เลือกแนวโน้มแฟช่ันจากแหล่งท่ีน่าเชื่อถือและรวบรวมข้อมูลที่ได้มา

วิเคราะห์ถึงความเป็นไปได้ ความต้องการของลูกค้าและความสวยงามกับ

คอลเลค็ช่ันของเรา การเลอืกแนวโน้มแฟชัน่สามารถเลือกได้หลายแนวคดิแล้ว

สรุปเป็นแรงบันดาลใจหลักและแรงบันดาลใจรอง (Gwyneth Holland. 

2560:131)
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https://www.thedigitalweaver.com

	 ข้อมูลจากเว็บไซด์วิจัยค้นคว้ารวบรวมรายงานแนวโน้มแฟชั่นและ

ความต้องการของลูกค้า ให้เหมาะกับแบรนด์และตลาด มีวัตถุประสงค์เพ่ือ

สร้างข้อมูลเชิงลึกในการคาดการณ์แนวโน้มแฟชั่นในกระบวนการสร้างสรรค์

การวางแผนเพื่อช่วยหาทิศทางการออกแบบ
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	 ข้อมูลจากเว็บไซด์วิจัยค้นคว้าและรวบรวมรายงานแนวโน้มแฟชั่น 

ที่สร้างแรงบันดาลใจคาดการณ์เชิงลึกเกี่ยวกับแนวโน้มแฟชั่นที่จะเกิดขึ้น 

เกี่ยวกับพฤติกรรมผู้บริโภค วิถีชีวิต การออกแบบและสีสันด้วย Trend  

Moodboards

ที่มา https://www.trendsenses.com/
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	 ข้อมลูจากเวบ็ไซด์วิจยัค้นคว้าและรวบรวมรายงานแนวโน้มแฟชัน่ ที่

รวบรวม Key Item ต่างๆ คาดการณ์แนวโน้มแฟชัน่ทีเ่ป็นโครงร่างเสือ้ผ้าและ

รูปแบบของเสื้อผ้าเครื่องแต่งกายที่จะเป็นกระแสแฟชั่นในอนาคต

	 จากแนวโน้มแฟชั่นที่เลือกมาทั้ง 3 ธีม โดยเร่ืองราวของธีมแรกคือ 

Vintage Jungle เป็นแนวโน้มแฟชั่น spring/summer 2022 เป็นแนวคิด

เก่ียวกับป่าสไตล์วินเทจทีน่�ำลวดลายใบไม้มาใช้ทีม่กีลิน่อายแนวย้อนยคุ และ

โครงร่างเสื้อผ้าท่ีมีความพริ้วไหวเหมาะกับไปพักผ่อนในช่วงหน้าร้อน ส่วน

แนวคิดของธีมที่สองคือ Psychedelic Tropic เป็นแนวโน้มแฟชั่น spring/

summer 2022 แนวคิดเกี่ยวกับป่าไม้เขตร้อนชื้นที่มีสีสันจัดจ้าน โดเด่นจาก

พื้นหลังที่เป็นสีโทนเข้ม ลวดลายจึงมีความเด่นชัดและแตกต่างจากท่ีเราเคย

ได้สัมผัสจากการรับรู้ปกติ และแนวคิดที่สาม Delicate Backyard เป็นแนว

โน้มแฟช่ัน spring/summer 2022 มีแนวคิดที่ใช้ลายดอกไม้จากสวนหลัง

บ้านที่มีความละเอียดอ่อนสวยงามมาสร้างเป็นแรงบันดาลใจ และเลือกใช้ผ้า

ทีพ่ริว้ไหวตามแนวคดิพกัผ่อนในสวนหลงับ้านท่ามกลางฤดูร้อน และแนวโน้ม

แฟชัน่สดุท้ายได้เลอืกเทคนคิการพนัการจบัเดรปเป็นระบายและเปิดเผยช่วง

ไหล่ ซึง่เป็นกุญแจหลกัของโครงสร้างเสือ้ผ้า resort 2022 จะเหน็ว่าการเลอืก

เทรนแฟชั่นมาใช้นั้นจะเลือกมาทั้งแนวคิด ธีมสี โครงร่างเสื้อผ้า ที่ดูน่าสนใจ

เหมาะกับความต้องการของตลาด และคาดการณ์ได้ว่าจะเป็นกระแสใน

อนาคต
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	 หลงัจากเลอืกแนวโน้มแฟชัน่มาแล้วจงึมาออกแบบคลอเลค็ชัน่เสือ้ผ้า

ผูห้ญงิ โดยคอลเลค็ชัน่นีช้ือ่ว่า Nostalgic Vacation spring/summer 2022 

มีแนวคิดคือ การได้มรีูส้กึมคีวามสขุและเศร้าเลก็น้อยเมือ่นกึถงึการพกัผ่อนที่

แสนสวยงามในหน้าร้อนทีแ่ล้ว โครงร่างเสือ้ผ้าของคอลเลค็ชัน่จะมคีวามพริว้

ไหวและตวัเสือ้จะเปิดเผยบรเิวณช่วงไหล่ให้เสือ้ผ้าแสดงถงึความเป็นผู้หญงิที่

น่าค้นหา กระโปรงจะมีการจับเดรปและปล่อยระบาย บางตัวมีการผูกจับจีบ

ทีบ่รเิวณช่วงเอว สสีนัท่ีเลอืกใช้จะเป็นสท่ีีสดใสมลีวดลายของใบไม้ของป่าเขต

ร้อนที่มีทั้งโทนที่กลมกลืนกับพื้นหลัง และสีตัดกันตามแนวคิด Psychedelic 

Tropic เพื่อให้เสื้อผ้าเมื่อมิกซ์แอนด์แมทซ์กันแล้วดูน่าสนใจและเกิดสไตล์

ใหม่ๆ นอกจากนี้ยังมีลวดลายดอกไม้ท่ีอ่อนหวานตามแนวคิด Delicate 

Backyard มาเพิม่ความอ่อนวยัให้กบัความต้องการของลูกค้าผูห้ญงิท่ีต้องการ

ให้ตัวเองดูเป็นสาวสมวัยอยู่ตลอดเวลา

สรุป

	 การศึกษาแนวโน้มแฟชั่นเพื่อออกแบบคอลเล็คชั่นเส้ือผ้านั้น ท�ำให้

นักออกแบบรู้ทิศทางกระแสความนิยมในอนาคตที่ก�ำลังจะมาถึง เพื่อให้

สามารถผลิตสินค้าท่ีตรงกับความต้องการของกลุ่มลูกค้าได้เป็นอย่างดี และ

การศึกษาแนวโน้มแฟชัน่น้ันยงัท�ำให้เราได้ความรูแ้นวคดิต่าง ๆ  เกีย่วกบัแฟชัน่ 

วิถีชีวิตของกลุ่มคนต่างถิ่นไปโดยไม่รู้ตัว ท�ำให้เกิดมุมมองแนวคิดใหม่ ๆ ทั้ง

ยงัฝึกให้เราได้วเิคราะห์ สร้างสรรค์ และคาดการณ์ถงึสิง่ทีจ่ะเกดิขึน้ในอนาคต 

รูจั้กการรวบรวมข้อมลูในเชงิกว้างและหลากหลายให้ตรงกบัความต้องการของ

ตลาดกลุม่ลกูค้า ยงัเกดิประโยชน์ในด้านการลงทนุผลติสนิค้าไม่ให้เกดิการผิด
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พลาด สามารถเพิ่มผลก�ำไรให้กับผลิตภัณฑ์ของเรา เพราะฉนั้นก่อนการ

ออกแบบทุกครัง้นกัออกแบบจงึควรทีจ่ะหาข้อมลูท้ังทางด้านการตลาด ความ

ต้องการของลูกค้า แนวโน้มกระแสที่จะเกิดข้ึนในอนาคต นอกจากจะท�ำให้

สามารถผลิตสินค้าที่เป็นที่ต้องการของตลาดแล้ว จะเกิดฐานลูกค้าท่ีเชื่อมั่น

ในการออกแบบสินค้า ท�ำให้แบรนด์ด�ำรงอยู่ได้และเติบโตในอนาคต
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