
Journal of fine arts
research and applied arts

175

การสร้างสรรค์เคร่ืองแต่งกายบุรุษกลุ่มเจนเดอร์ฟลูอิด 

(Gender-Fluid) ด้วยนวัตกรรมการเพิ่มความเงาของสี

เพ้นท์ผ้าจากธรรมชาติ จากแนวคิดความหลากหลายทาง

วัฒนธรรมในจังหวัดกรุงเทพมหานคร

Fashion Collection Design For Gender-Fluldwith 

The Gloss-Added Innovation in Natural Paint 

From Multicultural Concept in Bangkok

อรกานต์ ผดุงวัฒนโรจน์ และอรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์

หน่วยปฏิบติัการวจัิยแฟชัน่และนฤมติศิลป์ ภาควชิานฤมติศลิป์ คณะศลิปกรรมศาสตร์ จฬุาลงกรณ์มหาวทิยาลยั 

โทรศัพท์ : 0 2218 4551 

อีเมล : orakarnpam@gmail.com, aui.atthaphon@gmail.com

Orakarn Padungwatanaroj, Atthaphon Ponglawhapun

Fashion and Creative Arts Research Unit, Creative Arts Department, Faculty of Fine and Applied 

Arts, Chulalongkorn University 

Tel : 0 2218 4551 

E-mail : orakarnpam@gmail.com, aui.atthaphon@gmail.com

บทคัดย่อ

	 ปัจจุบนัความหลากหลายทางเพศเป็นหวัข้อทีไ่ด้รบักล่าวถงึในสงัคม

มากขึ้น กลุ่มเจนเดอร์ฟลูอิด (Gender-Fluid) ซึ่งเป็นกลุ่มคนที่มีอัตลักษณ์

ทางเพศหรือการแสดงออกทางเพศเปลี่ยนแปลงไปมาระหว่างการความเป็น



Journal of fine arts
research and applied arts

176

ผูช้ายและความเป็นผูห้ญงิ งานวจิยันีมุ้ง่ศกึษาหาแนวทางการออกแบบเสือ้ผ้า

และเครือ่งแต่งกายแฟชัน่ส�ำหรบักลุม่เป้าหมายเจนเดอร์ฟลอูดิด้วยนวัตกรรม

การเพิม่ความเงาจากสเีพนท์ผ้ารบัเบอร์เบส คลัเลอร์ (Rubber-based Color) 

และแนวคิดความหลากหลายทางวัฒนธรรมในจังหวัดกรุงเทพมหานคร 

โดยใช้กระบวนการวิจัยเชิงคุณภาพ เชิงปริมาณ และกระบวนการออกแบบ

สร้างสรรค์ ผลการวิจัยพบว่า (1) กลุ่มเป้าหมายเจนเดอร์ฟลูอิดสนใจแฟชั่น

สไตล์เฟมมินีน วินเทจ (Feminine-Vintage) มากที่สุด (2) กลุ่มเป้าหมายมี

ความสนใจวัฒนธรรมที่หลากหลายในเขตกรุงเทพมหานคร ได้แก่ วัฒนธรรม

โปรตุเกส ตะวันตก และจีน (3) กลุ่มเป้าหมายสนใจนวัตกรรมด้านสีเพ้นท์ผ้า

จากธรรมชาติ และ (4) ได้ “สารเคลือบเงายางพาราและยางกล้วย” จากการ

พฒันาสารเคลอืบเงาจากธรรมชาต ิโดยผูว้จิยัได้สร้างสรรค์คอลเลกชัน่เสือ้ผ้า

และเครือ่งแต่งกายต้นแบบจ�ำนวน 4 ชดุ เพือ่ทดลองผลการวจิยัทีไ่ด้จากกลุม่

เป้าหมาย

ค�ำส�ำคญั เจนเดอร์ฟลอูดิ: สเีพนท์ผ้ารบัเบอร์เบส คลัเลอร์: ความหลากหลาย

ทางวัฒนธรรม

Abstract

	 Nowadays, gender diversity is an important topic in 

societies. Gender-fluid is a person whose gender identities seem 

interchangeable from male to female. This research aims to study 

a process to design a fashion collection for gender-fluid using 

gloss-added innovation in natural paint and multicultural concept 
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in Bangkok. The research includes qualitative and quantitative 

research methods, including design and prototype development 

processes. The research found that (1) majority of gender-fluid 

consumer requires garments in feminine-vintage. (2) The target 

group pays most attention to cultural diversity in Bangkok. (3) The 

target group pays more attention to the innovation of natural 

coatings and fabrics. (4) New vanish liquid from rubber tree and 

banana rubber. Four prototype outfits were developed to show 

the research process and results.

Keywords: Gender-Fluid: Rubber-based Paint Color: Multicultural

บทน�ำ

	 ในสถานการณ์โลกปัจจุบัน “เพศ” (Gender) เป็นเรื่องที่ถูกกล่าวถึง

และมีความหลากหลายมากขึ้นจากในอดีต สังคมปัจจุบันเปิดกว้างให้บุคคล

สามารถแสดงออกถงึความเป็นตวัเองได้มากขึน้ โดยความหลากหลายทางเพศ

นับเป็นความแตกต่างของคุณลักษณะทางเพศที่อยู ่นอกเหนือกรอบของ 

“ชาย” และ “หญิง” ที่ถูกก�ำหนดตามธรรมชาติ และบทบาททางสังคม ทั้งนี้

ความหลากหลายทางเพศมคีวามสมัพนัธ์กบัจติใจและประสบการณ์ของบคุคล

ซึ่งส่งผลให้มีการแสดงออกถึงคุณลักษณะทางเพศที่แตกต่างกัน (ปริยศ กิตติ

ธีระศักดิ์ และ Alicia K. Matthews, 2560) 

	 กลุ่มเจนเดอร์ฟลูอิด (Gender-Fluid) เป็นกลุ่มคนที่มีอัตลักษณ์ทาง

เพศหรือการแสดงออกทางเพศที่แตกต่างไปจากเพศโดยก�ำเนิดของตนเอง 
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(ชายหรอืหญงิ) โดยเจนเดอร์ฟลอูดิอาจเป็นช่วงหนึง่ของชีวติวยัรุ่นทีบ่คุคลใช้

เพื่อศึกษาความต้องการทางเพศที่แท้จริงของตนเอง (Sabra L. Katz-Wise, 

2020) การแสดงออกทางการแต่งกายของกลุม่เจนเดอร์ฟลอูดิจะเปลีย่นแปลง

ไปมาระหว่างความเป็นผู้ชายและความเป็นผู้หญิง ซึ่งขึ้นอยู่กับอารมณ์และ

ความรู้สึกในแต่ละวัน (National Geographic Thailand, 2019) โดยมีการ

ใช้รูปแบบของเสื้อผ้าของผู้ชายและผู้หญิงผสมผสานกันเพื่อแต่งกาย โดยที่

เสื้อผ้าแต่ละชิ้น (Item) จะแสดงออกถึงเพศชายและหญิงอย่างชัดเจน ทั้งนี้

การตัดสนิใจเพือ่แต่งกายสามารถสลบัไปมาในแต่ละวันหรือภายในวนัเดียวกัน

ได้ โดยกลุม่คนทีม่คีวามสขุในการแต่งกายด้วยเครือ่งแต่งกายของเพศตรงข้าม

อาจเรียกได้ว่าเป็นกลุ่ม ครอส-เดรสเซอร์ (Cross-Dresser) (บุษกร สุริยสาร, 

2557)

	 สงัคมในปัจจบัุนได้มีการเปิดรบัความหลากหลายและการแสดงออก

ทางเพศที่ส่งผลให้เห็นถึงกลุ ่มเจนเดอร์ ฟลูอิดในกลุ่มเจอเนอเรชั่นวาย 

(Generation Y) มากขึ้น ตัวอย่างที่เห็นได้ชัดเจนจากสื่อสังคมออนไลน์ เช่น 

แฮร์รี่ สไตลส์ (Harry Styles) ในงานเม็ทกาล่า (Met Gala) ปี ค.ศ. 2019, 

ธรีดนย์ ศภุพนัธุภ์ญิโญ ในการถ่ายภาพแฟชัน่ของหนังสอืแฮมเบอร์เกอร์, และ 

ภัทรดนัย เสตสุวรรณ ในการแต่งกายด้วยเสื้อผ้าผู้หญิงในชีวิตประจ�ำวัน รวม

ถึงการน�ำเสนอสินค้าแฟชั่นจากตราสินค้าแฟชั่นระดับโลก เช่น กุชชี่ (Gucci) 

และเบอเบอรี ่(Burberry) ทีไ่ด้มกีารน�ำเสนอรปูแบบของเสือ้ผ้าผูห้ญงิให้ผูช้าย

สวมใส่ เป็นต้น
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	 ภาพที่ 1 แฮร์รี่ สไตลส์ , ภัทรดนัย เสตสุวรรณ , และ ธีรดนย์ ศุภพันธุ์ภิญโญ

	 ที่มา : highsnobiety.com, readthecloud.co, brighttv.co.th

	 จากการส�ำรวจตลาดสนิค้าในประเทศไทย พบตราสนิค้าส�ำหรบักลุม่

เจนเดอร์ฟลอูดิ (Gender-Fluid) เช่น ลอสดรมีบีเคเค (LostdreamBKK) และ

ไฮดี้ซีเคร็ท (Heidisecret) ซึ่งมีการใช้รูปแบบเสื้อผ้าของผู้หญิงมา ออกแบบ

เครื่องแต่งกายส�ำหรับบุรุษ เช่น กระโปรง และชุดติดกัน (Dress) รวมถึงใช้มี

การรายละเอียดตกแต่งหรือวัสดุ เช่น การใช้ระบาย จีบรูด ผ้าซาติน และผ้า

ชีฟอง เป็นต้น 

	 นอกจากปัจจัยเรื่องความหลากหลายทางเพศที่ได้รับความสนใจใน

การสร้างสรรค์สินค้าแฟช่ันเพื่อตอบสนองความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย

แล้ว ความหลากหลายทางวฒันธรรม (Multicultural) ยงัเป็นอกีหนึง่แนวคดิ

ส�ำคัญที่เกี่ยวข้องกับการออกแบบแฟชั่นในปัจจุบันอย่างหลีกเลี่ยงไม่ได้ การ

ใช้แรงบันดาลใจจากวัฒนธรรมอื่น หรือการผสมผสานวัฒนธรรมในงาน
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ออกแบบแฟชั่นเป็นแนวคิดท่ีเห็นได้ชัดเจนตั้งแต่ช่วงต้นของ ค.ศ. 1900 ที่

พอล ปัวเรต์ (Paul Poiret) ใช้แนวคิดความเป็นตะวันออก (Orientalism) 

เพื่อการออกแบบแฟชั่น (Ellen Diamond and Jay Diamond, 2002) โดย

ในปัจจุบันนักออกแบบแฟชั่นมักใช้รากฐานประวัติศาสตร์แฟชั่นตะวันตก 

(Western Fashion History) ผสมผสานกับวัฒนธรรมพื้นถิ่นของตนเองเพื่อ

ออกแบบผลงานสร้างสรรค์ 

	 จากการส�ำรวจพ้ืนท่ีในจงัหวัดกรุงเทพมหานคร แสดงให้เหน็ถงึความ

หลากหลายด้านเชือ้ชาต ิศาสนา ศลิปะ ภาษาและวฒันธรรม มกีารผสมผสาน

วฒันธรรมในแต่ละพืน้ทีจ่ากกลุม่คนทีเ่คยเป็นผูอ้ยูอ่าศัยตัง้แต่สมยัอดตีซึง่ถกู

สบืทอดมาจนปัจจุบนั ส่งผลให้คนรุน่ใหม่เหน็ถงึคณุค่าของวฒันธรรมไม่ว่าจะ

เป็นวัฒนธรรมภายในประเทศหรือวัฒนธรรมที่ได้รับอิทธิพลมาจากต่าง

ประเทศ ส่งผลให้เกิดอัตลักษณ์โดดเด่นโดยเฉพาะอย่างยิ่งในเร่ืองของงาน

สถาปัตยกรรมและการตกแต่งของแต่ละพื้นที่ซึ่งผู้วิจัยได้น�ำมาใช้เป็นกรณี

ศึกษา ได้แก่ (1) วัฒนธรรมไทย (2) วัฒนธรรมจีน (3) วัฒนธรรมตะวันตก (4) 

วัฒนธรรมโปรตุเกส (5) วัฒนธรรมอินเดีย ย่านพาหุรัดและสีลม

	 ทั้งน้ีจากการศึกษาความต้องการของกลุ่มเป้าหมายเจนเดอร์ฟลูอิด

เบ้ืองต้นจ�ำนวน 7 คน ด้วยการสมัภาษณ์กลุม่เป้าหมายให้ความสนใจรูปแบบ

ของเสือ้ผ้าทีม่คีวามโดดเด่น เน้นประโยชน์ใช้สอยในโอกาสสังสรรค์กึง่ท�ำงาน 

(Party-Business) และให้ความสนใจเรื่องสิ่งแวดล้อม วัฒนธรรม และการ

สนับสนุนภูมิปัญญาพื้นถิ่น ซ่ึงเป็นลักษณะการบริโภคสินค้าแฟชั่นของกลุ่ม

คนเจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ผู้วิจัยได้ติดต่อผู้ประกอบการที่มีความ

เชี่ยวชาญด้านการย้อมสีจากวัสดุธรรมชาติ ได้แก่ อ้วนกลม แฮปปี้ฟาร์ม 

ตําบลบ้านตาด อําเภอเมืองอุดรธานี จังหวัดอุดรธานี โดยสีผงส�ำหรับเพ้นท์

ผ้าของกลุ่มผู้ประกอบการจะได้จากการสกัดน�้ำย้อมที่เหลือจากการย้อมผ้า 
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ซึ่งสามารถผสมสีได้หลากหลายกลุ่มสี อย่างไรก็ตามสีเพ้นท์ที่กลุ่มผู้ประกอบ

การท�ำได้จะเกิดเป็นสีที่มีพื้นผิวด้าน ผู้วิจัยจึงมุ่งศึกษาถึงแนวทางการพัฒนา 

ด้วยการทดลองการท�ำสูตรส�ำหรับผสมสีเพื่อเพิ่มความเงาจากสารเคลือบผิว

ทีม่าจากธรรมชาต ิเพือ่เพิม่ความเงาให้กบัรายละเอยีดตกแต่งของเสือ้ผ้าและ

เครื่องแต่งกายโดยได้รับการสนับสนุนองค์ความรู้จากผู้ประกอบการ เพ่ือ 

ตอบสนองความต้องการตามโอกาสการใช้สอยของกลุม่เป้าหมายได้มากทีส่ดุ

วัตถุประสงค์

 	 1. เพื่อหาแนวทางการออกแบบสร้างสรรค์คอลเลกชั่นเสื้อผ้าและ

เครื่องแต่งกายแฟชั่นส�ำหรับกลุ่มเป้าหมายเจนเดอร์ฟลูอิด (Gender Fluid) 

เจเนอเรชัน่วาย (Generation Y) จากแนวคดิความหลากหลายทางวฒันธรรม

ในเขตจังหวัดกรุงเทพมหานคร

	 2. เพ่ือพฒันานวตักรรมการเพิม่ความเงาของสเีพ้นท์ (paint) ผ้าจาก

ธรรมชาติ ส�ำหรับใช้ในการออกแบบคอลเลกชั่นเสื้อผ้าและเครื่องแต่งกาย

แฟชั่น

วิธีด�ำเนินการวิจัย/การสร้างสรรค์

	 การวจิยัเรือ่ง การสร้างสรรค์เครือ่งแต่งกายบรุษุกลุม่เจนเดอร์ฟลอูดิ 

(Gender-Fluid) ด้วยนวตักรรมการเพิม่ความเงาของสีเพ้นท์ผ้าจากธรรมชาติ 

จากแนวคิดความหลากหลายทางวัฒนธรรมในเขตจังหวัดกรุงเทพมหานคร 

เป็นการวิจัยที่ใช้การเก็บและวิเคราะห์ข้อมูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ โดย

มีวิธีการด�ำเนินการวิจัยทั้งหมด 4 ขั้นตอน ดังนี้

	 1. การวจิยัเชงิปริมาณและเชงิคณุภาพด้านกลุม่เป้าหมาย ด้วยการ

เก็บภาพกลุ่มเป้าหมายจ�ำนวน 100 ภาพ จากสื่อสังคมออนไลน์ และน�ำไป
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วิเคราะห์ด้วยเครื่องมือเปเปอร์ดอล ดาต้าเซ็ต (Paper Doll Date Set) เพื่อ

วิเคราะห์หาลักษณะการแต่งกายของกลุ่มเป้าหมาย จากนั้นผู้วิจัยสัมภาษณ์

ผู้บริโภคกลุ่มเจนเดอร์ฟลูอิด (Gender Fluid) เจเนอเรชั่นวาย (Generation 

Y) ตวัอย่างท่ีมอีาย ุ22-35 ปี จ�ำนวน 7 คน เพือ่หารปูแบบการแต่งกาย (Style) 

ความสนใจในวัฒนธรรมและนวัตกรรม และผู้วิจัยพัฒนาแบบสอบถามจาก

บทสมัภาษณ์ด้วยการร่างแบบสอบถาม ตรวจสอบความเทีย่งตรงของคณุภาพ

แบบสอบถามด้วยดัชนีไอโอซี (IOC) ทดลองใช้แบบสอบถาม ปรับปรุงแก้ไข 

และน�ำไปใช้แบบออนไลน์ (Google Form) กับกลุ่มเป้าหมายจ�ำนวน 50 คน 

	 2. การวจิยัเชงิคณุภาพด้านการพัฒนาสเีพ้นท์ผ้า ด้วยการสมัภาษณ์

ผูป้ระกอบการ ศกึษาและลงส�ำรวจพืน้ทีช่มุชนเพือ่หาแนวทางการพัฒนาด้าน

นวัตกรรม ขอความอนุเคราะห์จากผู้ประกอบการในพ้ืนท่ีเพ่ือร่วมพัฒนา

นวัตกรรม การค้นหาวัสดุและขั้นตอนการทดลอง เพ่ือให้ได้สีเพ้นท์ผ้าและ 

สารเคลือบผิวผ้าส�ำหรับน�ำไปใช้ในการออกแบบผลงานสร้างสรรค์ที่ตรงตาม

ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย

	 3. การวิจัยเชิงคุณภาพด้านการแนวคิดการออกแบบ ผู้วิจัยศึกษา

วัฒนธรรมที่เก่ียวข้องกับสถาปัตยกรรมและสถานที่ทางวัฒนธรรมในเขต

กรุงเทพมหานคร และแนวโน้มแฟชั่น โดยวิเคราะห์และแบ่งประเภทตาม 

องค์ประกอบของการออกแบบแฟชั่น ได้แก่ โครงร่างเงา สี วัสดุ และราย

ละเอียดตกแต่ง (พัดชา อุทิศวรรณกุล, 2563) เพื่อน�ำไปใช้ในการพัฒนาภาพ

แรงบันดาลใจ (Inspiration Board) ส�ำหรับการสร้างสรรค์ผลงานออกแบบ

	 4.	การสร้างสรรค์ผลงานออกแบบ ผู้วิจัยสรุปข้อมูลท่ีได้มาจาก 

การวิจัยในข้อ 1-3 สร้างแนวโน้มแฟชั่นใหม่ (New Trend) สร้างแผนภาพ

แรงบนัดาลใจ (Inspiration Board) วเิคราะห์องค์ประกอบการออกแบบทาง

แฟชั่น ออกแบบร่าง (Sketch Design) จ�ำนวน 15 ชุด พัฒนารายละเอียด
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ตกแต่งของเสื้อผ้า (Detail Finishing) การน�ำสีเพ้นท์ผ้าและสารเคลือบผิว 

ที่พัฒนาได้ไปใช้ในผลงานออกแบบ และตัดเย็บชุดต้นแบบ (Prototype) 

จ�ำนวน 4 ชุด 

สรุปผลการวิจัย

	 1.	การวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพด้านกลุ่มเป้าหมาย ผู้วิจัย

เริ่มจากการเก็บภาพกลุ่มเป้าหมายเจนเดอร์ฟลูอิด (Gender Fluid) เจเนอ

เรชั่นวาย (Generation Y) จ�ำนวน 100 ภาพ จากสื่อสังคมออนไลน์ และน�ำ

ไปวิเคราะห์ด้วยเครื่องมือเปเปอร์ดอล ดาต้าเซ็ต (Paper Doll Date Set) 

จากการวิเคราะห์แสดงให้เห็นว่า ความยาวโดยรวมของเครื่องแต่งกายอยู่ที่

ระดบัข้อเท้า ร้อยละ 88 ความยาวของเสือ้ผ้าทีส่วมใส่ (แยกชิน้) เสือ้ทีม่คีวาม

นิยมมากที่สุดคือเสื้อที่สามารถใส่ชายเสื้อไว้ด้านในกระโปรงหรือกางเกง 

ร้อยละ 82 โครงร่างเงาพอดีตัว ร้อยละ 83 การใช้ลวดลายบนเสื้อผ้า ร้อยละ 

39 การประดับตกแต่งผ้าด้วยวิธีอื่น ๆ ร้อยละ 84

	 ตารางท่ี 1 แสดงผลการวจัิยด้วยเปเปอร์ดอลดาต้าเซ็ต (Paper Doll 

Data Set)

รูปแบบและรายละเอียดของเสื้อผ้าและ
เครื่องแต่งกาย

ร้อยละ

ความยาวโดยรวมของเครื่องแต่งกายอยู่ที่ระดับข้อเท้า 88

ความยาวของเสื้อผ้าที่สวมใส่ (แยกชิ้น) 82

โครงร่างเงาพอดีตัว 83

การใช้ลวดลายบนเสื้อผ้า 39

การประดับตกแต่งผ้าด้วยวิธีอื่น ๆ 84
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	 จากนั้นผู้วิจัยสัมภาษณ์กลุ่มเจนเดอร์ฟลูอิด (Gender Fluid) เจเนอ

เรชั่นวาย (Generation Y) ที่มีอายุ 22-35 ปี จ�ำนวน 7 คน เมื่อน�ำข้อมูล

รูปภาพการแต่งกายและความคิดเห็นเปรียบเทียบกับรูปแบบ (Style) ทาง

แฟชั่นแล้วพบรูปแบบทั้งหมด 4 ประเภท ได้แก่ (1) เออร์เบิ้น สตรีท (Urban 

Street) (2) โมเดิร์น คราฟต์ (Modern Craft) (3) โมเดิร์น ฟิวเจอริสติก 

(Modern Futuristic) (4) เฟมมินีน วินเทจ (Feminine Vintage) โดยผล

จากการตอบแบบสัมภาษณ์แสดงถึงกลุ่มเฟมินีน วินเทจในอัตราส่วน 4 ต่อ 7 

นับเป็น 57.14% โดยผู้วิจัยน�ำค�ำตอบจากแบบสัมภาษณ์ไปพัฒนาเป็น

แบบสอบถามในขั้นตอนต่อไป

ภาพที ่2 กลุม่เป้าหมายเจนเดอร์เดอร์ฟลอิูด (Gender-Fluid) สไตล์เฟมมินีนวินเทจ (Feminine Vintage) 

ที่มา : www.google.com จัดเรียงภาพโดย อรกานต์ ผดุงวัฒนโรจน์, อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์
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	 ผลจากแบบสอบถามจ�ำนวน 50 ชดุ ทีผู่วิ้จัยน�ำไปใช้กบักลุ่มเป้าหมาย

เจเนอเรช่ันวาย (Generation Y) กลุม่เจนเดอร์ฟลอูดิ (Gender-Fluid) แสดง

ให้เห็นว่ากลุ่มเป้าหมายเลือก สไตล์เฟมมินีน วินเทจ (Feminine Vintage) 

รูปแบบที่มีความเป็นผู้หญิงและย้อนยุค มากที่สุด คิดเป็นร้อยละ 40 รองลง

มา ได้แก่ สไตล์เออร์เบิ้น สตรีท (Urban Street) รูปแบบสตรีทคนกลุ่มเมือง 

คิดเป็นร้อยละ 10 รองลงมา ได้แก่ สไตล์โมเดิร์น ฟิวเจอริสติก (Modern 

Futuristic) รูปแบบล�้ำสมัย คิดเป็นร้อยละ 8 และ สไตล์โมเดิร์น คราฟต์ 

(Modern Craft) รปูแบบพืน้ถิน่และทนัสมยั น้อยทีส่ดุ คดิเป็นร้อยละ 5 ทัง้นี้

ส ่วนที่เหลืออีกร้อยละ 37 เป็นการเลือกสไตล์ท่ีปะปนกันของผู ้ตอบ

แบบสอบถาม เช่น มีผู้ตอบแบบสอบถามร้อยละ 5 เลือกสไตล์เออร์เบิ้น  

สตรีท (Urban Street) และสไตล์โมเดิร์น คราฟต์ (Modern Craft) ซึ่งมี

จ�ำนวนของข้อมูลที่น้อยและไม่สามารถจัดกลุ่มได้

	 ตารางที ่2 ผลจากแบบสอบถามกลุม่เจนเดอร์ฟลอิูด (Gender Fluid) 

เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) ที่มีอายุ 22-35 ปี จ�ำนวน 50 คน

รูปแบบและรายละเอียดของเสื้อผ้าและ
เครื่องแต่งกาย

ร้อยละ

สไตล์เฟมมินีน วินเทจ (Feminine Vintage) 40

สไตล์เออร์เบิ้น สตรีท (Urban Street) 10

สไตล์โมเดิร์น ฟิวเจอริสติก (Modern Futuristic) 8

สไตล์โมเดิร์น คราฟต์ (Modern Craft) 5

ผู้ตอบแบบสอบถามเลือกมากกว่า 1 สไตล์ 37
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	 ในด้านของความสนใจเกีย่วกับความหลากหลายทางวฒันธรรม กลุม่

ผู้บริโภคมีความสนใจในวัฒนธรรมโปรตุเกส  (Portuguese) ระดับมากที่สุด 

(4.08) วัฒนธรรมตะวันตก ระดับมาก (3.66) วัฒนธรรมจีนระดับปานกลาง 

(3.42) วัฒนธรรมอินเดีย ระดับปานกลาง (3.24) และวัฒนธรรมไทย ระดับ

ปานกลาง (3.22) 

	 จากผลค�ำตอบของแบบสอบถามข้างต้น แสดงให้เห็นถึงความสนใจ

ของกลุ่มเป้าหมายที่อยู่ในระดับ “มากที่สุด” และ “มาก” ได้แก่ (1) รูปแบบ

ทางแฟชั่นสไตล์เฟมมินีน วินเทจ (Feminine Vintage), (2) วัฒนธรรม

โปรตุเกส วัฒนธรรมจีน และวัฒนธรรมตะวันตก, (3) ความสนใจด้าน

นวัตกรรมสิ่งทอจากธรรมชาติ ผู้วิจัยจึงสรุปผลจากการวิจัยเชิงปริมาณและ

เชิงคุณภาพด้านกลุ่มเป้าหมายเพื่อน�ำไปใช้ในการวิจัยในล�ำดับต่อไป

	 2. การวิจัยเชิงคุณภาพด้านการพัฒนาสีเพ้นท์ผ้า จากการที่ผู้วิจัย

ได้ลงพื้นที่ศูนย์เรียนรู้อ้วนกลม แฮปปี้ฟาร์ม ตําบลบ้านตาด อําเภอเมือง

อดุรธาน ีจงัหวดัอดุรธาน ีโดยร่วมทดลองกบัผูป้ระกอบการ ส�ำหรับท�ำสีเพ้นท์

ผ้าจากธรรมชาติโดย รับเบอร์เบส คัลเลอร์ (Rubber-Based Color) ในขั้น

แรกผู้วิจัยศึกษาพืชท่ีให้สีชนิดต่าง ๆ โดยท�ำการทดลองต้มใบหรือวัตถุดิบ 

เพือ่ให้ได้สสี�ำหรบัท�ำน�ำ้ย้อม เมือ่ย้อมผ้าเสรจ็จะเหลอืน�ำ้ทิง้ซึง่จะน�ำมาแปรรปู

เป็นผง ส�ำหรับท�ำสีเพ้นท์ต่อไป โดยผู้วิจัยได้ทดลองผสมสีเพนท์ร่วมกับ 

ผูป้ระกอบการได้จ�ำนวนทัง้สิน้ 76 ส ีเป็นกลุม่สพีาสเทล (Pastel Color) 60% 

และกลุ่มสีสด (Vivid Color) 40%
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ภาพที่ 3 ตัวอย่างสีเพ้นท์รับเบอร์เบส คัลเลอร์ (Rubber-Based Color) จากการทดลอง จ�ำนวน 76 สี 

ที่มา : อรกานต์ ผดุงวัฒนโรจน์, อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์
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	 จากน้ันผู้วิจัยทดลองใช้สารที่ให้ความเงาตามธรรมชาติทาลงบนสีที่

เพ้นท์ลงบนผ้าและถูกปล่อยให้แห้งแล้ว ได้แก่ 

	 (1) พอลิเอทิลีนแว๊กซ์ (Polyethylene Wax) บีแว๊กซ์ (Beeswax) 

และคาร์นูบาร์แว๊กซ์ (Carnauba Wax) น�ำไปต้มละลายพร้อมกบัน�ำ้มันมะกอก 

(Olive Oil) ในอัตราส่วน 1:1 ผลที่เกิดคือ เกิดความเงาเล็กน้อย คาร์นูบาร์

แว๊กซ์ (Carnauba Wax) มีความเงามากที่สุดใน 3 ชนิด ทิ้งคราบสีเหลือง 

แห้งช้า และเมื่อน�ำไปซักท�ำให้สารเคลือบหลุด 

	 (2) กัมอารบิก (Gum Arabic) 3 ช้อนโต๊ะผสมกับน�้ำร้อนในอัตรา 

1:1 น�ำ้ผึง้ 5 ช้อนโต๊ะ ผลทีเ่กดิคอื เกดิความเงาเลก็น้อยและเมือ่น�ำไปซักท�ำให้

สารเคลือบหลุด  

	 (3) กัมอารบิก (Gum Arabic) 3 ช้อนโต๊ะผสมกับน�้ำร้อนในอัตรา 

1:1 น�้ำผึ้ง 5 ช้อนโต๊ะ และกลีเซอรีน (Glycerine) 20 ml ผลที่เกิดคือ เกิด

ความเงาเลก็น้อย สมีคีวามเนยีนมากยิง่ขึน้ และเมือ่น�ำไปซกัท�ำให้สารเคลอืบ

หลุด 

	 (4) น�้ำผึ้ง 20 ml และน�้ำส้มสายชู 10 ml จะท�ำให้ไม่มีมดหรือแมลง 

ผลทีเ่กดิคอืเกดิความเงาเลก็น้อยและเมือ่น�ำไปซกัท�ำให้สารเคลอืบหลดุ สีเกดิ

การเปลี่ยนเล็กน้อยเพราะความหวานจากน�้ำตาลสามารถส่งผลต่อสี 

	 (5) กลีเซอรีน (Glycerine) 3 ช้อนโต๊ะ น�้ำผึ้ง 1 ½ ช้อนโต๊ะ และ 

น�้ำร้อน 1 ½ ช้อนโต๊ะ ผลที่เกิดคือเกิดความเงาเพียงเล็กน้อย แห้งช้า และ 

เมื่อน�ำไปซักท�ำให้สารเคลือบหลุด 

	 (6) น�้ำตาลปิ๊ปผสมกับน�้ำส้มสายชู อัตราส่วน 1:1 ผลที่เกิดคือ สีเกิด

การเปลี่ยนเล็กน้อยเพราะความหวานจากน�้ำตาลสามารถส่งผลต่อสี แห้งช้า 

และเกิดความเงาเพียงเล็กน้อย 
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	 (7) กาวมะขาม กลีเซอรีน (Glycerine) น�้ำผึ้ง น�้ำมันหญ้าแฝก ผลที่

เกิดคือ เกิดความเงาเล็กน้อย

         ปัญหาที่พบจากการทดลองคือสารตั้งต้นส�ำหรับเคลือบสีสามารถเพิ่ม

ความเงาได้ระดบัหนึง่แต่ไม่สามารถตดิเส้นใยผ้าได้ ภายหลงัผูป้ระกอบการได้

แนะน�ำเก่ียวกบัการเพิม่ส่วนผสมของยางพาราทีผ่สมกบักาวมะขาม ยางกล้วย

และน�้ำมันหญ้าแฝกส�ำหรับการผสมร่วมกัน ผลที่เกิดขึ้นคือ สารเป็นลักษณะ

เหมือนกาวหรือฟิล์มบาง ๆเคลือบผิว ท่ีไม่ท�ำให้สีเปล่ียน เกิดความเงาและ

ภายหลงัการซกัสารเคลอืบไม่หลดุ ผูว้จิยัได้ทดลองการทาสารเคลือบความเงา

หลังสีแห้ง จ�ำนวน 1, 3 และ 4 ชั้น ผลสรุปท�ำให้เกิดความเงาเพิ่มขึ้นและพื้น

ผิวมีลักษณะเปลี่ยน โดยมีความล่ืนและเนียนเป็นเนื้อเดียวกัน โดยผู้วิจัยต้ัง

ชื่อสารเคลือบชนิดนี้ว่า “สารเคลือบเงายางพาราและยางกล้วย”
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	 ตารางที่ 3 สรุปการทดลองสูตร สารเพ่ิมความเงาของสีเพ้นท์ผ้า

ส�ำหรับทาทับสีที่แห้งแล้ว 

สารตั้งต้นส�ำหรับการทดลอง การทดลอง (จ�ำนวนครั้งของการเคลือบ)

กัมอารบิก (Gum Arabic)  1 
ช้อนชา กลีเซอรีน (Glycerine) 1 
ช้อนชา ยางพาราที่ผสมกับกาว
มะขาม 6 ช้อนโต๊ะ ยางกล้วย 4 
ช้อนโต๊ะ น�้ำตาลปริมาณปลาย
ช้อนโต๊ะ น�้ำผึ้ง 1 ช้อนชา น�้ำมัน
หญ้าแฝก 1 ช้อนชา

 เคลือบ 1 ครั้ง

 เคลือบ 3 ครั้ง

 เคลือบ 3 ครั้งและซัก

 เคลือบ 4 ครั้ง

ผลที่ได้

สารเป็นลักษณะเหมือนกาวหรือ
ฟิล์มบาง ๆ เคลือบผิว ที่ไม่ท�ำให้สี
เปลี่ยน เกิดความเงาและภายหลัง
การซักสารเคลือบไม่หลุด ผู้วิจัย
ได้ทดลองการทาสารเคลือบความ
เงาหลังสีแห้ง จ�ำนวน 1, 3 และ 4 
ชั้น ผลสรุปท�ำให้เกิดความเงาเพิ่ม
ขึ้นและพื้นผิวมีลักษณะเปลี่ยน 
โดยมีความลื่นและเนียนเป็นเนื้อ
เดียวกัน
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           ผู้วิจัยได้ท�ำการทดลองเพ้นท์สีบนผ้าที่มีเส้นใยธรรมชาติและทาทับ

ด้วยสารเคลอืบเงายางพาราและยางกล้วย โดยทดลองความคงทนต่อแสงของ

สีเพ้นท์ผ้ารับเบอร์เบส คัลเลอร์ (Rubber-Based Color) จากการตากแดด

จัดมากกว่า 6 ชั่วโมง และความคงทนต่อการซักล้าง สรุปได้ว่า สีธรรมชาติที่

ผ่านการเคลือบสารเคลือบยางพาราและยางกล้วยตากแดดจัดมากกว่า 6 

ชัว่โมงและผ่านการซกั สยีงัคงทนตดิเส้นใยและความเข้มของสไีม่เปลีย่นแปลง

	 3. การวิจัยเชิงคุณภาพด้านการแนวคิดการออกแบบ ผลจาก

แบบสอบถามของการวิจัยเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพด้านกลุ่มเป้าหมายใน

ข้อ 1 แสดงให้เห็นว่า ผู้บริโภคให้ความสนใจวัฒนธรรมโปรตุเกส วัฒนธรรม

จีน และวัฒนธรรมตะวันตก ตามล�ำดับ ผู้วิจัยจึงศึกษาและวิเคราะห์แนวคิด

การออกแบบในหัวข้อดังกล่าวต่อไป

	 ผู ้วิจัยเลือกพื้นท่ีในเขตกรุงเทพมหานครเพื่อศึกษาแนวคิดการ

ออกแบบเพิ่มเติม ได้แก่ วัฒนธรรมโปรตุเกส (Portuguese) ได้แก่ (1) โบสถ์

ซางตาครู้ส (Santa Cruz Church) ซึ่งเป็นสถาปัตยกรรมแบบเรเนซองส ์

(Renaissance) และนโีอคลาสสกิ (Neo-Classic) (2) วฒันธรรมจนี คอืพืน้ที่ 

บริเวณ ล้ง 1919 โดยสิ่งที่โดดเด่น ได้แก่ จิตรกรรมฝาหนังซึ่งลวดลายส่วน

ใหญ่เป็นรูปแบบออแกนคิฟอร์ม (Organic Form) มกีารเล่าเรือ่งถงึความเป็น

ธรรมชาติผ่านวิถีชีวิตโดยใช้การวาดภาพเสมือนจริง ใช้สีที่ท�ำจากวัสดุ

ธรรมชาติ เช่น หิน แร่ หรือดิน เป็นกลุ่มสีเบญจรงค์ ได้แก่ สีขาว สีเหลือง สี

ด�ำ สีแดง และสีเขียว (คราม) (3) และการศึกษาวัฒนธรรมตะวันตกคือพื้นที่ 

โรงแรมอ�ำแดงแบงค็อก ริเวอร์ไซต์ โฮเต็ล (Amdaeng Bangkok Riverside 

Hotel) ซึ่งสถาปัตยกรรมได้รับอิทธิพลแนวคิดจากทรงไทยประยุกต์ในสมัย

รัชกาลที่ 5 มีการใช้ลวดลายไม้ฉลุแบบขนมปังขิง (Ginger Bread Style) 
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	 ผูว้จิยัวเิคราะห์สถานทีท่ัง้หมดและสรปุเป็นตารางแสดงองค์ประกอบ

การออกแบบทางแฟชั่น โดยผลค�ำตอบได้จากการเปรียบเทียบคุณสมบัติที่

ปรากฎซ�้ำกันมากที่สุดในแต่ละวัฒนธรรม 

	 ตารางที่ 4 ตารางสรุปการวิเคราะห์เอกลักษณ์วัฒนธรรมโปรตุเกส 

จีน และตะวันตก

อารมณ์และความ
รู้สึก 

(Keyword /
Mood Tone)

โครงร่างเงา
(Silhouette / 

Shape / Form)

โทนสี
(Color)

รายละเอียดแต่ง
(Detail / Technique)

วัสดุ
(Material)

- Old Portuguese 
- Chinese
- Renaissance
- Neo -Classic
- Italian Style
- Natural

- Straight Line
- Balance
- Curve
- Organic Form
- Asymmetry 

- Crimson Red
- Vivid
- Pastel
- Benjarong Colors

- Victorian 
- Gingerbread  
  Decorative 
- Old-Style Dark 
  Wooden Furniture 
- Gorgeous Flower 
Arrangements
- Repetition

- Wood
- Cement
- Metal 
- Tile Arts Prints

	

	 4. การสร้างสรรค์ผลงานออกแบบ โดยผูว้จัิยสรุปข้อมูลทีไ่ด้มาจาก

การวิจัยในข้อ 1-3 มาประกอบการแนวโน้มแฟชั่นจากองค์กรเทรนด์ WGSN 

และสร้างเป็นแนวโน้มแฟชั่นใหม่ส�ำหรับงานออกแบบ (New Trend) ชื่อ 

เรื่องเรสเทอเรชั่น ออฟ อาร์ท (Restoration of Arts) เพื่อสร้างแรงบันดาล

ใจของงานออกแบบคอลเลกช่ันประจ�ำฤดูร้อนปี ค.ศ. 2021 เร่ืองเดอะ  

คัลเทอรัล ฟลูอิดิตี้ (The Cultural Fluidity) ซึ่งกล่าวถึงการเชื่อมโยง

วฒันธรรมด้านสถาปัตยกรรมในอดตีส�ำหรบักลุม่คนเมอืง (วฒันธรรมโปรตเุกส 

ตะวันตก และจีน) 
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ภาพที่ 4 ภาพแรงบันดาลใจในการออกแบบคอลเลกชั่น The Cultural Fluidity 

ที่มา : www.google.com จัดเรียงภาพโดย อรกานต์ ผดุงวัฒนโรจน์, อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์

	 ผู้วิจัยออกแบบลวดลายใหม่ทั้งหมดจากการวาดและลงสีลวดลาย 

ด้วยมือ และได้ใช้เทคนิคการตัดปะ (Collage) ลวดลายท่ีเกิดจากการวาด 

องค์ประกอบต่าง ๆ  ในดอกโบตั๋น โดยใช้เทคนิคการวาดสีน�้ำบนกระดาษก่อน

น�ำมาตัด (Di-cut) ทดลองการจัดวางโครงสร้างลายฉลุขนมปังขิง และทดลอง

การจับคู่สี และวางแผนวางลวดลายใหม่ตามแบบตัด (Pattern) ของการตัด

เย็บเสื้อผ้า เพื่อให้ได้โครงสร้างของลวดลายตามที่ต้องการ จากนั้นใช้เทคนิค

การพิมพ์ การสกรีน และการเพ้นท์ผ้ารวมถึงรูปร่างของดอกโบต๋ันแบบสาม

มิติ โดยผู้วิจัยร่าง (Sketch Design) จ�ำนวน 15 ชุด และตัดเย็บชุดต้นแบบ 

(Prototype) จริงจ�ำนวน 4 ชุด
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	 ภาพที่ 5 ภาพสเกตซ์คอลเลกชั่น The Cultural Fluidity ที่เสร็จสมบูรณ์ 

	 ที่มา : อรกานต์ ผดุงวัฒนโรจน์, อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์

	 ผู ้วิจัยทดลองการจัดวางลวดลายบนเส้ือผ้าแบบเอนจิเนียปริ้นท์ 

(Engineer Print) ในสัดส่วน 90% ของคอลเลคชั่น โดยใช้เทคนิคการเพ้นท์

และการสกรีนด้วยสีจากธรรมชาติร่วมกับเทคนิคดิจิตอลปริ้นท์ (Digital 

Print) เคลือบเงาด้วยสารเคลือบเงายางพาราและยางกล้วย และน�ำมาท�ำ

ดอกไม้ประดับบนเสื้อผ้าแบบ 3 มิติ โดยกระบวนการจัดวางลวดลายใน 

รูปแบบเอนจิเนียปริ้นท์ได้น�ำไปใช้ในทุก ๆ ชุดของคอลเลกชั่น นอกจากนี้ผู้

วจัิยได้ออกแบบลายขนมปังขงิและดอกโบตัน๋ใหม่ โดยน�ำไปพมิพ์ด้วยเทคนคิ

ดิจิตอลบนผ้าทวิล (Twill) โดยใช้สีขาวครีมอ่อน ๆ และสกรีนทับโดยใช้สีฟ้า

ซึ่งเป็นสีธรรมชาติจากงานวิจัยเพื่อให้ลวดลายมีมิติมากขึ้น
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	 ภาพที่ 6 ภาพผลงานการออกแบบที่เสร็จสมบูรณ์ 

	 ที่มา : อรกานต์ ผดุงวัฒนโรจน์, อรรถพนธ์ พงษ์เลาหพันธุ์

	 ทั้งนี้บทความวิจัยนี้เป็นส่วนหนึ่งของงานวิจัยเรื่อง การสร้างสรรค์

ตราสินค้าเคร่ืองแต่งกายบุรุษกลุ่มเจนเดอร์ฟลูอิด (Gender-Fluid) ด้วย

นวัตกรรมการเพิ่มความเงาของสีเพ้นท์ผ้าจากธรรมชาติ ภายใต้แนวคิด 

ความหลากหลายทางวัฒนธรรมในเขตจังหวัดกรุงเทพมหานคร ซ่ึงบทความ

นี้น�ำเสนอข้อมูลการวิจัยคิดเป็นร้อยละ 60 จากเล่มวิจัยฉบับสมบูรณ์
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อภิปรายผล

	 1.	ด้านแนวทางการออกแบบสร้างสรรค์คอลเลกชัน่เส้ือผ้าและเคร่ือง

แต่งกายแฟชั่น 

		  ผู้บริโภคกลุ่มเจนเดอร์ฟลูอิด (Gender Fluid) เจเนอเรชั่นวาย 

(Generation Y) เป็นกลุม่เป้าหมายใหม่ทีมี่ความต้องการบริโภคสินค้าแฟชัน่

แบบจ�ำเพาะ ผลจากการวิจัยแสดงให้เห็นว่า (1) กลุ่มเป้าหมายให้ความสนใจ

รูปแบบทางแฟชั่นสไตล์เฟมมินีน วินเทจ (Feminine Vintage) มากที่สุด (2) 

ในกรณีศึกษาความหลากหลายทางวฒันธรรมในเขตกรงุเทพมหานครของกลุม่

เป้าหมายแสดงให้เห็นถึงความสนใจใน วัฒนธรรมโปรตุเกส วัฒนธรรมจีน 

และวัฒนธรรมตะวันตก ซ่ึงเป็นท่ีมาของการศึกษาแนวคิดความหลากหลาย

ทางวัฒนธรรมเพ่ือน�ำไปใช้ในงานออกแบบสร้างสรรค์ และ (3) กลุม่เป้าหมาย

ให้ความสนใจด้านนวัตกรรมสิ่งทอจากธรรมชาติ ผู้วิจัยจึงท�ำการศึกษาตาม

ลักษณะความต้องการของกลุม่เป้าหมาย ได้แก่ การพฒันาสีเพ้นท์ผ้าธรรมชาติ

พร้อมสารเคลอืบทีเ่พิม่ความเงาบนพืน้ผวิ และการน�ำสธีรรมชาตท่ีิได้มาใช้ใน

เทคนิคการสกรีนผ้า โดยผลค�ำตอบทั้งหมดข้างต้นได้ถูกน�ำไปใช้ในการสร้าง

สรรค์คอลเลกชัน่เสือ้ผ้าและเครือ่งแต่งกายเพือ่น�ำเสนอความหลากหลายทาง

วัฒนธรรม (Multicultural) ส�ำหรับกลุ่มเจนเดอร์ฟลูอิด (Gender-Fluid)

	 2.	ด้านการพัฒนานวัตกรรมการเพิ่มความเงาของสีเพ้นท์ผ้าจาก

ธรรมชาติ 

		  ในด้านการพัฒนานวัตกรรมการเพิ่มความเงาของสีเพ้นท์ผ้าจาก

ธรรมชาตร่ิวมกับกลุม่ผูป้ระกอบการอ้วนกลม แฮปป้ีฟาร์ม ผลจากการวจิยัได้

จ�ำนวนสทีีม่สีารเพ่ิมความเงาในเนือ้สจี�ำนวน 76 ส ีและได้สารเคลือบต่างหาก 

ส�ำหรับใช้ทาเพื่อเคลือบสีให้มีความเงาที่คงทนมากขึ้น ได้แก่ “สารเคลือบเงา
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ยางพาราและยางกล้วย” โดยเมื่อทาสารเคลือบแล้วสีจะมีความทนทานและ

ความเงาต่อแดดและการซักเพิ่มข้ึน ท้ังนี้จากการพัฒนาสีร่วมกับผู้ประกอบ

การแสดงให้เห็นถึงโอกาสในการพัฒนานวัตกรรมด้านสีจากธรรมชาติที่

สอดคล้องกับการศึกษาความต้องการของกลุ่มเป้าหมายได้ตามกระบวนการ

วิจัยเพื่อน�ำไปใช้ในการออกแบบผลงานสร้างสรรค์

		  ทั้งนี้กระบวนการสร้างสรรค์ผลงานออกแบบมีความจ�ำเป็นต้อง

พฒันารปูแบบของเสือ้ผ้าและเคร่ืองแต่งกายแฟชัน่ให้สอดคล้องกบัสไตล์ทาง

แฟชั่นเฟมมินีน วินเทจ (Feminine Vintage) ที่เป็นสไตล์ที่กลุ่มเป้าหมาย

เลอืกมากทีส่ดุ ด้วยการใช้รายละเอยีดตกแต่ง เช่น ระบาย และการจับจีบ การ

ใช้รูปแบบของเนื้อผ้าที่มีความเบา บาง และมันเงา เช่น ผ้าฝ้าย (Cotton) ผ้า

ชีฟอง (Chiffon) และผ้าซาติน (Satin) และการใช้เทคนิคการเพ้นท์ผ้าด้วยสี

ท่ีผู ้วิจัยร่วมพัฒนากับผู ้ประกอบการและเคลือบทับด้วยสารเคลือบเงา

ยางพาราและยางกล้วย และออกแบบลวดลายตามแนวคดิของแรงบนัดาลใจ 

ได้เป็นผลงานการออกแบบเสือ้ผ้าและเครือ่งแต่งกายส�ำหรบักลุม่เจนเดอร์ฟลู

อิด (Gender Fluid) เจเนอเรชั่นวาย (Generation Y) จ�ำนวน 4 ชุด

ข้อเสนอแนะในการน�ำวิจัยไปใช้ประโยชน์

	 1.	นวัตกรรมการเพิ่มความเงาของสีเพ้นท์จากธรรมชาติผ้าสามารถ

พฒันาต่อยอดได้ด้วยการทดลองกบัสารเพิม่ความเงาจากธรรมชาติในสัดส่วน

อื่น ๆ ต่อไป ทั้งนี้มีความจ�ำเป็นต้องทดสอบความคงทนต่อแสงและการซัก

ด้วย รวมถึงสีเพ้นท์ผ้าจากธรรมชาติสามารถถูกพัฒนาเพื่อน�ำไปทดลองใช้ใน

อุตสาหกรรมการพิมพ์ผ้าแบบดิจิตอลได้ 
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	 2.	ผู้บริโภคกลุ่มเจนเดอร์ฟลูอิด (Gender Fluid) เจเนอเรชั่นวาย 

(Generation Y) เป็นกลุม่เป้าหมายใหม่มคีวามต้องการเสือ้ผ้าและเครือ่งแต่ง

กายแบบจ�ำเพาะ อย่างไรก็ตามในอนาคตมีโอกาสที่สไตล์ทางแฟชั่นอื่นจะได้

รบัความนยิมในกลุม่เป้าหมายนี ้ซึง่จะเปลีย่นแปลงไปตามกระแสนยิมแฟชัน่ 
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