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บทคดัยอ่ 

บทความวิชาการนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือชี้ให้เห็นถึงความส าคัญของความต้องการบริโภคผลไม้น าเข้าใน
ตลาดประเทศจีน มูลค่าการน าเข้าส่งออก รวมทั้งศึกษา เทคโนโลยีการเกษตรสมัยใหม่ พฤติกรรมการบริโภค
และทัศนคติของผู้บริโภคจีนต่อผลไม้ไทย ตลอดจนวิเคราะห์ปัจจัยภายในและปัจจัยภายนอกที่มีผลต่อการผลิต
และการตลาดผลไม้ไทยในประเทศจีน โดยท าการรวบรวมข้อมูลเอกสารของทางประเทศจีนและประเทศไทย 
งาน วิจัย บทความรวมถึง ข้อมูลและเนื้อหาที่ส าคัญในอินเทอร์เน็ต ใช้การวิเคราะห์การศึกษาสภาพทั่วไป 
ร่วมกับการวิเคราะห์ จุดแข็ง จุดอ่อน โอกาส และอุปสรรค ในการหารูปแบบที่เหมาะสมต่อแนวทางในการ
พัฒนาศักยภาพในด้านการตลาดที่เหมาะสมเข้าใจพฤติกรรมผู้บริโภคชาวจีน โดยผลจากการวิเคราะห์ พบว่า
การที่จะเข้าใจผู้บริโภคชาวจีนต้องเริ่มท าความเข้าใจในด้านภาษาและวัฒนธรรมการท าธุรกิจ คนจีนมีความ
เชื่อ และแนวคิดในการจับจ่ายที่มีเอกลักษณ์ ผู้ประกอบการและรัฐบาลไทยควรมุ่งเน้นเรื่องตลาดระดับกลาง
และระดับบนมากข้ึน โดยให้เทคโนโลยีเกษตรแม่นย า มุ่งวิจัยพัฒนาเรื่องคุณภาพ รสสัมผัส รวมถึง มาตรฐานที่
สามารถรับรองถึงมาตรฐานผลไม้ไทย เช่น Good Agricultural Practices (GAP), Good Manufacturing 
Practice (GMP), เครื่องหมายปลอดสารพิษ ผลักดันให้เครื่องหมายที่รับรองของไทย สามารถรับรองมาตรฐาน
ในประเทศจีนควบคู่ไปด้วย พร้อมกันนั้นศึกษาพฤติกรรมผู้บริโภคส่วนของตลาดผลไม้เมืองรองของประเทศจีน 
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เนื่องจากผู้บริโภคชาวจีนในหัวเมืองชั้นรองต่าง ๆ เริ่มมีก าลังในการใช้จ่ายมากขึ้นถ้าหาก ผลไม้ของประเทศ
ไทยสามารถเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายในประเทศจีนได้ตัวเลขการจัดจ าหน่ายผลไม้ไทยในประเทศจีนก็จะสูงขึ้น  

ค าส าคัญ: อุตสาหกรรมผลไม้, พฤติกรรมผู้บริโภคชาวจีน, การตลาด, เทคโนโลยีการเกษตร, นโยบายภาครัฐ 

Abstract 

The fruit is a relevant export product of Thailand. Especially in the Chinese market. 
This academic article aims to point out the importance of the Chinese market. Value of imports 
and exports, including the study of modern agricultural technology. Consumption behavior 
and attitudes of Chinese consumers towards Thai fruits as well as analyze internal and external 
factors affecting the production and marketing of Thai fruits in the Chinese market by compiling 
documents, research, articles, and essential information and content on the internet from 
China and Thailand. Use analysis to study general conditions together with the analysis of 
strengths, weaknesses, opportunities, and obstacles in finding a suitable model for the 
development of appropriate marketing potential, understanding Chinese consumer behavior. 
The results from the analysis can be summarized as follows to understand Chinese consumers. 
They must begin to understand the language and culture of doing business. Chinese people 
believe and unique consumption concepts. Entrepreneurs and the Thai government should 
focus more on the middle and upper-level markets. By focusing on research, development, 
quality, taste, including standards that can guarantee the standard of Thai fruits such as Good 
Agricultural Practices (GAP), Good Manufacturing Practice (GMP), non-toxic marks Including 
pushing for the Thai certified mark can certify measures in China along with, including 
increasing attention on the secondary fruit market in China as Chinese consumers in various 
secondary cities have begun to have more spending power. If the fruits of Thailand can reach 
the target group, the opportunity chances of Thai fruit in China will have more potential.  

Keywords: Fruit industry, Chinese consumer behavior, marketing, agricultural technology, 

government policy 
 

บทน า  

ตลอดเวลา 70 ปี ที่จีนเดินหน้าเพ่ือการ
หลุดพ้นจาก วลี "คนป่วยแห่งเอเชีย" จนก้าวสู่

ประเทศท่ีมีขนาดเศรษฐกิจใหญ่เป็นอันดับที่ 2 ของ
โลก มีความก้าวหน้าในหลายด้าน รวมถึงการ
เติบโตของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศสูงกว่า
ประเทศที่ พัฒนาแล้วหลายเท่าตัว  จากการ
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เปลี่ยนแปลงที่ส าคัญทางเศรษฐกิจของประเทศจีน
นั้น ส่งผลท าให้ประชาชนชาวจีนมีความมั่นคงใน
ชีวิตมากขึ้น ส่งผลต่อความสนใจในการหาสิ่งของที่
ตอบสนองต่อแนวทางการด าเนินชีวิต และใส่ใจใน
เรื่องสุขภาพของตนเองและครอบครัวมากขึ้น 

บริษัทที่ ปรึ กษา McKinsey ประมาณ
การณ์ว่าในปี 2563 คนจีนเกือบ 400 ล้านคนจะ
ขยับฐานะขึ้นเป็นชนชั้นกลางและมากกว่าครึ่งหนึ่ง
ของพวกเขาจะมีรายได้ต่อปีระหว่าง 16,612 ถึง 
35,890 ดอลลาร์สหรัฐ  สถานการณ์รายได้นี้
ส ะท้ อน ให้ เห็ นอย่ า งชั ด เจนในแนวโน้มที่ ดี           
ทางเศรษฐกิจ และการขยายความเจริญของเขต
เมืองส าคัญ เช่น เซี่ยงไฮ้ ปักกิ่ง กว่างโจว สู่มณฑล
ตอนในและหัวเมืองชั้นรอง รายได้ของประชาชน
ชาวจีนในเมืองรองเพ่ิมขึ้นอย่างเห็นได้ชัด ล้วนเป็น
ปั จจั ยส่ งผลให้ผู้ บริ โภคชาวจีนจ านวนมาก
ปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการใช้จ่ายในการบริโภค
อาหาร มีความเต็มใจที่จะจ่ายในราคาที่สูง เพ่ือ
รสชาติและคุณภาพที่มากกว่า (สมาคมการค้าและ
อุตสาหกรรมไทย-จีน, 2562) ประกอบกับปัญหา
ในปัจจุบันของอุตสาหกรรมผลไม้ของจีนมีความ
ขัดแย้งระหว่างอุปสงค์และอุปทานในการบริโภค 
การพัฒนาของอุปทานส าหรับผลไม้คุณภาพสูง ใน
ปัจจุบันค่อนข้างล้าหลังและไม่สามารถตอบสนอง
ความต้องการที่เพ่ิมข้ึนของผู้บริโภคชาวจีน 

ผู้บริ โภคชาวจีนมีความต้องการที่ จะ
บริโภคผลไม้คุณภาพสูงมากขึ้น แบรนด์ที่ได้รับการ
ยอมรับของผู้บริโภคชาวจีนจะมีความแตกต่าง ใน
ด้านคุณภาพความปลอดภัยและปลอดสารพิษ 
ผู้บริโภคชาวจีนจะรู้จักกันดีใน “ผลไม้คุณภาพสูง" 
การขยายตลาดผลไม้ของไทยที่น าเข้าไปสู่เมือง
ส าคัญระดับมณฑลจะเป็นแนวโน้มที่ส าคัญของการ

ขยายตลาด ดังนั้น จึงเป็นโอกาสดีของ ผลไม้ไทยที่
จะขยายฐานผู้บริโภคผลไม้ในประเทศจีน 

ในช่วงโรคระบาด Covid-19 ปี พ.ศ. 2563 
การส่งออกสินค้าไทยตกต่ า จ านวนเที่ยวบิน
ระหว่างประเทศจีนและประเทศไทยลดลงซึ่งส่งผล
กระทบร้ายแรงต่อผลไม้ไทย เช่น ทุเรียน มังคุด 
มะม่วง ฯลฯ ที่ต้องส่งออกไปยังจีนผ่านขนส่งทาง
อากาศ ในช่วง 2 เดือนแรกของปี  2563 การ
ส่งออกผลไม้ของไทย ไปจีนอยู่ที่ 26,000 ดอลล่าร์
สหรัฐ ซึ่งลดลง 23% จากช่วงเดียวกันของปีที่แล้ว 
(北京新思界, 2020) ปัจจุบันสถานการณ์การแพร่
ระบาด Covid-19 ในประเทศต่าง ๆ ทั่วโลก ยังคง
มีอย่างต่อเนื่องส่งผลต่อการส่งออกผลไม้ของไทย
ใ น ฤ ดู ก า ล ถั ด ไ ป จ ะ ก ล า ย เ ป็ น ปั ญ ห า  ซึ่ ง
ผู้ประกอบการผลไม้ไทยบางรายต้องเผชิญกับ
รายได้ที่ลดลงหรือแม้กระทั่งการเลิกกิจการ 

ภาพรวมของอุตสาหกรรมผลไม้น าเข้าสู่
ประเทศจีน 

ตามสถิติของศุลกากรจีนในปีพ.ศ. 2563 
มูลค่าการน าเข้าผลไม้ในประเทศของจีนมีมูลค่าสูง
ถึง 10.26 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ และปริมาณการ
น าเข้าผลไม้มากกว่า 6.302 ล้านตัน ส่วนด้าน
มูลค่าการส่งออกผลไม้จากประเทศจีนอยู่ที่ 6.39 
พันล้านดอลลาร์สหรัฐ และปริมาณการส่งออก 
3.869 ล้านตัน โดยรวมแล้ว ก่อนปี พ.ศ. 2561 
อุตสาหกรรมผลไม้ในประเทศจีนอยู่ในภาวะเกินดุล
การค้า ในช่วงไม่ก่ีปีที่ผ่านมา ด้วยการยกระดับการ
บริโภค การน าเข้าผลไม้ค่อย ๆ แซงหน้าการ
ส่งออก และการขาดดุลการค้าก็ค่อย ๆ เพิ่มขึ้น (前
瞻产业研究院, 2021) 
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ภาพที่ 1 แผนภูมิแสดงสถิติปริมาณการน าเข้า
ผลไม้ของประเทศจีน ปี พ.ศ.2563 (กรมศุลกากร

จีน เรียบเรียงโดย 前瞻产业研究院, 2021) 

 

ภาพที่ 2 แผนภูมิแสดงมูลค่าการน าเข้าผลไม้สดใน
ประเทศจีน ปี พ.ศ. 2563 (กรมศุลกากรจีน เรียบ

เรียงโดย 前瞻产业研究院, 2021) 
 

ภาพการน าเข้าผลไม้ของประเทศจีนปี พ.ศ. 2563 
การได้รับประโยชน์จากปัจจัยต่าง ๆ เช่น 

การเติบโตของประชากร การเติบโตของรายได้ และ
การขยายตัวของเมือง การบริโภคผลไม้ในประเทศ
ของประเทศจีนยังคงเพ่ิมข้ึน การน าเข้าและส่งออก
ผลไม้ในประเทศจีนมีการเคลื่อนไหว คิดเป็นมากกว่า 
6% ของส่วนแบ่งการค้าผลไม้ทั่วโลก และการน าเข้า

ผลไม้ยังคงเติบโตอย่างมั่นคง จากปี 2558 ถึงปี 
2563 มูลค่าการน าเข้าผลไม้และถ่ัว (HS Code 08) 
ทั่วประเทศเพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง แต่ปริมาณการ
น าเข้าในปี  2563 ลดลง 9.6% ส่วนใหญ่ได้รับ
ผลกระทบจากโรคระบาด การขนส่งได้รับผลกระทบ 
ส่งผลให้การน าเข้าลดลง 

ในหมวดผลไม้ ผลไม้ 10 อันดับแรกในแง่
ของมูลค่าน าเข้าในช่วงครึ่งแรกของปี 2563 ได้แก่ 
ทุเรียนสด เชอร์รี่สด องุ่นสด กล้วย เป็นต้น โดย
มูลค่าการน าเข้าทุเรียนสดอยู่ที่ 1.5 เหรียญสหรัฐฯ 
เพ่ิมขึ้นร้อยละ 68 เมื่อเทียบปีต่อปี มูลค่าการน าเข้า
แก้วมังกรสดสูงถึง 360 ล้านเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้น
สูงสุด 85% หมวดหมู่ผลไม้ 10 อันดับแรกคิดเป็น 
84% ของการน าเข้าผลไม้ทั้งหมด 

จากมุมมองของประเทศคู่ค้า เรียงตาม
มูลค่าการน าเข้า ประเทศผู้ผลิตอันดับหนึ่ง คือ
ประเทศไทย เหตุผลหลักคือประเทศไทยเป็นผู้ผลิต 
ทุเรียน ซึ่งเป็นผลไม้เมืองร้อนที่มีชื่อเสียง ประเทศ
ไทยมีพ้ืนที่เพาะปลูกมากกว่าประเทศอ่ืน ๆ และ
ประเทศจีนน าเข้าทุเรียนสดจากประเทศไทยคิดเป็น
สัดส่วนมากกว่า 90% ของปริมาณการน าเข้า 

จากสถิติข้างต้น พบว่าการน าเข้าทุเรียนสด
มีการขยายตัวเพ่ิมขึ้นและการน าเข้าเชอร์รี่และ
กล้วยก็ เพ่ิมขึ้นอย่างมากเช่นกัน ตามสถิติของ
ส านักงานศุลกากรจีน ในปี 2564 ผลไม้น าเข้าที่
ท่าเรือเซินเจิ้นได้อันดับหนึ่งในประเทศ ข้อมูลจาก
กรมศุลกากรเสิ่นเจิ้นระบุว่าในปี 2564 มีการน าเข้า
ผลไม้รวม 1.033 ล้านตัน ผ่านท่าเรือเซินเจิ้น เพ่ิมขึ้น 
10.1% เมื่อเทียบปีต่อปี มูลค่ารวมกว่า 238 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ ถือเป็นอันดับหนึ่งในประเทศจีน ซึ่ง
การน าเข้า เชอร์รี่ องุ่นสด และส้ม ก็มีจ านวนมาก
ขึ้นอย่างมีนัยส าคัญ (前瞻产业研究院, 2021) 
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ภาพที่ 3 ตารางแสดงมูลค่าผลไม้น าเข้าเก้าอันดับ
แรกของประเทศจีน (ส านักสถิติแห่งชาติจีน เรียบ

เรียงโดย 华经产业研究院整理, 2021) 

 ในแง่ของมูลค่าน าเข้าผลไม้ที่น าเข้ามา
จ าหน่ายในประเทศจีนในปี พ.ศ.2563 สามารถแบ่ง
ตามล าดับมูลค่าการน าเข้าจากประเทศต่าง ๆ ได้
ดังนี้ อันดับ 1 มูลค่าการน าเข้าของทุเรียนสดอยู่ที่ 
2.3 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมขึ้น 43.5% จากปี
ก่อนหน้า อันดับ 2 มูลค่าการน าเข้าของสด เชอร์รี่ 

1.63 พันล้านดอลลาร์สหรัฐ เพ่ิมข้ึน 16.4% จากปี
ก่อนหน้า % อันดับ 3 มูลค่าการน าเข้ากล้วย 930 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ ลดลง 14.7% จากปีก่อนหน้า 
อันดับ 4  มูลค่าการน าเข้ามังคุด 680 ล้านดอลลาร์
สหรัฐ ลดลง 15.0% จากปีก่อน อันดับ 5 มูลค่า
น าเข้าองุ่นสด 640 ล้านดอลลาร์สหรัฐ เท่ากับปีก่อน 
อันดับ 6 การน าเข้าแก้วมังกรสด มูลค่าการน าเข้า
แก้วมังกร 550 ล้านดอลลาร์สหรัฐ อันดับ 7 มูลค่า
น าเข้าผลไม้รสเปรี้ยว 490 ล้านเหรียญสหรัฐ ลดลง 
17.3% เมื่อเทียบกับปีที่แล้ว อันดับ 8 มูลค่าการ
น าเข้าล าไยสด 490 ล้านเหรียญสหรัฐ เพ่ิมขึ้น 
15.7% เมื่อเทียบกับปีก่อน อันดับ 9 มูลค่าการ
น า เข้ าผลกี วี สด 450 ล้ านเหรี ยญสหรั ฐ  ไม่
เปลี่ยนแปลงจากปีก่อนหน้า โดยมูลค่าการน าเข้ า
ผลไม้สด 9 ชนิดข้างต้นคิดเป็น 88.4% ของการ
น าเข้าผลไม้สดทั้งหมดของประเทศจีน

 

ภาพที่ 4 แผนภูมิแสดงสถิติการส่งออกผลไม้สดของไทยไปประเทศจีน (ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการ
สื่อสาร ส านักงานปลัดกระทรวงพาณิชย์ โดยความร่วมมือจากกรมศุลกากร อ้างอิงโดย ศูนย์สารสนเทศการ

เจรจาการค้าระหว่างประเทศ, 2564)
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โดยในไตรมาสแรก ของปี 2564 ไทย
ส่งออกผลไม้สดไปจีน มีมูลค่าการส่งออกรวม 408 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ โดยมีสินค้าส่งออกส าคัญได้แก่ 
ล าไยสด มูลค่าส่งออก 202 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
ในช่วงไตรมาสแรกของปี ประเทศจีนยังอยู่ในช่วงที่
มีอากาศหนาวเย็น ผลผลิตภายในประเทศจึงไม่
เพียงพอต่อความต้องการ ส่วนทุเรียนสดมี มูลค่า
ส่งออก 186 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 

การคาดการณ์แนวโน้มการน าเข้าผลไม้ของจีน 

 ประการส าคัญของแนวโน้มการน าเข้า
ผลไม้จากต่างประเทศของประเทศจีน 
 1. ผลไม้คุณภาพสูงจากต่างประเทศเป็นที่
ต้องการของผู้บริโภคชาวจีน ถึงแม้ประเทศจีนจะ
เป็นผู้ผลิตผลไม้ได้มาก แต่ความต้องการของคนใน
ประเทศนั้นมีความต้องการที่สูงขึ้น และผลไม้ก็เป็น
ของฝากที่ชาวจีนนิยมน าไปฝากในกับผู้ใหญ่ หรือคน
สนิท ในส่วนของผลไม้คุณภาพสูงที่ผู้บริโภคชาวจีน
นิยมนั้น มี เชอร์รี่ อะโวคาโด แอปเปิ้ล กีวี และ
เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง แต่ก่อนนั้นประเทศจีนจะ
น าเข้าผลไม้เน้นไปที่ตลาดระดับสูงเท่านั้น แต่ตอนนี้
เริ่มที่จะแสดงให้เห็นถึงแนวโน้มกระจายไปตลาด
กลางถึงสูง 
 2. ปริมาณการน าเข้าผลไม้เขตร้อนเพ่ิม
สู งขึ้น ผลิตภัณฑ์หลักคือกล้ วย ทุ เรียน เงาะ 
มะพร้าว สับปะรด ลิ้นจี่ ล าไย เป็นต้น นี่เป็นสาเหตุ
หลักมาจากพ้ืนที่เพาะปลูกในเขตร้อนของประเทศ
จีนมีน้อยมาก เมื่อเทียบกับพ้ืนที่ที่อยู่ในเขตหนาว 
และปัญหาที่ส าคัญของแหล่งเพาะปลูกในเขตร้อน
ของประเทศจีนคือ อุณหภูมิในฤดูหนาวที่หนาวที่สุด
ในแหล่งเพาะปลูกเขตร้อน ในเขตมณฑลกวางตุ้ง 
กวางสีและยูนนานประมาณ 0 องศาเซลเซียส ซึ่ง

ส่งผลโดยตรงต่อการผลิต รวมถึงเรื่องของข่าวความ
ไม่ปลอดภัยของอาหารที่ผลิตในประเทศก็ส่งผลต่อ
ความมั่นใจ ดั งนั้นภาพรวมของผลไม้น า เข้ า
โดยเฉพาะผลไม้เขตร้อน ยังมีแนวโน้มในทิศทางที่ดี
อยู่ 
 3. ประชาชนในหัวเมืองชั้นรองของประเทศ
จีนมีก าลังซื้อสูงขึ้นเช่น มณฑลซานตง มีตลาดสินค้า
เกษตรตงฟางติ่งซิ่น (东方鼎信市场) นับเป็นตลาด
น าเข้าและขายส่งผลไม้ที่ใหญ่ที่สุดในมณฑลซานตง 
มีพ้ืนที่ 125 ไร่ ประกอบด้วยบริษัทน าเข้าผลไม้กว่า 
30 บริษัท และร้านขายผลไม้กว่า 100 ร้าน น าเข้า
ผลไม้จากทั่วทุกมุมโลก และตลาดแห่งนี้ก็ยังเป็น
ศูนย์กลางในการกระจายผลไม้ไปตามเมืองต่าง ๆ 
เช่น  เมืองเยียนไถ เวยไห่ เหวยฟาง หลินอ๋ี และยังมี
มณฑลเจ้อเจียง ที่ใช้เส้นทาง R3 และ R12 R9 ใน
การขนส่งในส่วนขยายอ่ืน ๆ (ศูนย์ธุรกิจสัมพันธ์
สถานกงสุลใหญ่ ณ เมืองชิงต่าว, 2561) 
 4. ความแตกต่างในการผลิตผลไม้ของซีก
โลกทั้งสองที่แบ่งตามฤดูกาล ได้แก่ กีวี, เชอร์รี่, ลูก
เกด, องุ่น, แอปเปิ้ล, ส้ม เมื่อจีนอยู่ในฤดูหนาวและ
ฤดูใบไม้ผลิ และซีกโลกใต้อยู่ในช่วงฤดูร้อนและฤดู
ใบไม้ร่วง อุปทานในประเทศของผลไม้ที่สอดคล้อง
กันและการน าเข้าส่งออกผลไม้ สามารถปรับและ
จัดหาตามความต้องการของผู้บริโภค อย่างไรก็ตาม
เนื่องจากผลไม้ตามฤดูกาลของจีนเริ่มวางขายในต้น
เดือนมิถุนายน ในเดือนกรกฎาคมอุปทานของผลไม้
ตามฤดูกาลเพ่ิมขึ้นอีกทั้งอุปทานของ แตงโม, แก้ว
มังกร, ลูกพีช, ฯลฯ เพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็วและราคา
ผลไม้เริ่มลดลงอย่างรวดเร็ว ในช่วงกลางเดือน
สิงหาคมราคาผลไม้หลากหลายชนิดจะกลับลดลงสู่
ระดับปกติ 
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 5. การเพ่ิมขึ้นของอีคอมเมิร์ซนั้นเป็นการ
ส่งเสริมการน าเข้าผลไม้ที่เพ่ิมข้ึนโดยตรง สถิติของ
สถาบันวิจัยอุตสาหกรรมแห่งประเทศจีน แสดงให้
เห็นว่าในปี 2561 ขนาดของตลาดอุตสาหกรรม
อาหาร บนอีคอมเมิร์ซของจีนมีมูลค่าเกิน 3,134 
ล้านดอลลาร์สหรัฐ ถึง 3,296 ล้านดอลลาร์สหรัฐ 
เพ่ิมข้ึน 49.9% เมื่อเทียบกับปี 2560 (2,198 ล้าน
ดอลลาร์สหรัฐ) นอกจากนี้ยังดึงดูดผู้ค้าผลไม้สด 
จากรูปแบบที่แตกต่างกัน เช่น ร้านค้าปลีกสมัยใหม่ 
คลังสินค้า และแบบฟอร์มค าสั่ งซื้อของชุมชน 
รวมถึงระบบการขนส่งสินค้าที่มีคุณภาพในประเทศ
จีน ตัวอย่าง เช่น ห้าง Hema (盒马鲜生）ของ อลี
บาบา ที่มีระบบบริหารจัดการสินค้าของสดที่ดีเยี่ยม 
 6. ปัจจุบันรูปแบบการบริโภคผลไม้ของชาว
จีนในเมืองชั้นรองต่ างมีการเจริญเติบโตทาง
เศรษฐกิจมากขึ้น มีการพัฒนาความเป็นเมือง รายได้
ของประชาชนเพิ่มข้ึน ส่งผลให้เกิดชนชั้นกลางและ
เศรษฐีใหม่มากมายกระจายอยู่ตามหัวเมืองชั้นรอง 
สิ่งเหล่านี้ล้วนส่งผลให้ผู้บริโภคชาวจีนจ านวนไม่
น้อยเริ่มปรับเปลี่ยนพฤติกรรมการจับจ่ายใช้สอย
และการบริโภคผลไม้น าเข้า 
 นับตั้งแต่ปีพ.ศ. 2554 จนถึงปัจจุบัน กับ
ความต้องการของผู้บริโภคชาวจีน คงแทบจะไม่มี
ใครปฏิเสธว่าอุตสาหกรรมผลไม้ของประเทศจีนนั้นมี
ความน่าสนใจและมีแนวโน้มว่าจะสามารถสร้าง
ผลประโยชน์มหาศาลให้กับหลาย ๆ ประเทศ 

การวิเคราะห์สถานะการพัฒนาการผลิต
ของอุตสาหกรรมผลไม้ของจีน 
 ประเทศจีนเริ่มมีการใช้นโยบายการเปิด
ประเทศในปี 2521 ส่งผลให้การผลิตผลไม้ของจีน
เพ่ิมขึ้นอย่างรวดเร็ว ซึ่งในปัจจุบันผู้ผลิตผลไม้ที่
ใหญ่ที่สุดในโลก จากมุมมองของการผลิต คิด

สัดส่วนในภูมิภาคภาคตะวันออกของจีนคิดเป็น 
25.61% ภาคกลางของจีนคิดเป็น 17.86% ภาค
ตะวันตกเฉียงเหนือคิดเป็น 16.59% ภาคใต้ของ
จีนคิดเป็น 15.23% ภาคเหนือของจีนคิดเป็น 
10.56% ภาคตะวันตกเฉียงใต้คิดเป็น 9.81% และ
ภาคตะวันออกเฉียงเหนือคิดเป็น 4.34% 

 

ภาพที่ 6 ตารางแสดงสัดส่วนพ้ืนที่การผลิตผลไม้ใน
ประเทศจีน(เปอร์เซ็นต์) (กระทรวงเกษตรจีน 2562) 

 ชนิดของผลไม้ที่จีนท าการผลิตค่อนข้างมี
ความหลากหลายมาก เนื่องจากจีนเป็นประเทศ
ใหญ่ ท าให้พ้ืนที่ของประเทศครอบคลุมสภาวะ
แวดล้อมที่หลากหลาย โดยจีนมีการผลิตผลไม้เมือง
ร้อนในทางตอนใต้ และที่เด่นชัดเป็นที่ยอมรับมาก
ที่สุด คือที่เกาะไหหล า และมีการผลิตผลไม้เมือง
หนาวในทางตอนเหนือ แต่ เนื่องจากพ้ืนที่การ
เพาะปลูกของจีนส่วนใหญ่จะมีภูมิอากาศแบบเมือง
หนาว ท าให้การผลิตผลไม้เมืองหนาวจึงมีสัดส่วน
มากกว่า 
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ภาพที่ 7 ภาพแสดงแผนที่ของผลไม้ในประเทศจีน 
(Guoranyou, 2019) 

การวิเคราะห์นโยบายรัฐบาลจีนและ
แนวโน้มการใช้เทคโนโลยีต่ออุตสาหกรรมผลไม้
ของจีน 

ปัญหาส าคัญที่ส่งผลต่อปริมาณการผลิต
ของผลไม้จีนอยู่ที่ตลาดรับซื้อ เนื่องจากผลไม้เป็น
สินค้าที่ เน่าเสียได้ง่าย การผลิตจึงจ าเป็นต้อง
ค านึงถึงตลาดเป็นหลัก โดยที่ผ่านมาเกษตรกรผู้
ปลูกผลไม้ของจีนส่วนใหญ่จะเสียส่วนแบ่งตลาด
ให้กับผลไม้ที่มาจากต่างประเทศ อันเนื่องมาจาก
ปัญหาด้ านคุณภาพของผลไม้ที่ ท าการผลิ ต 
คุณภาพผล ไม้ จี นที่ เ ข้ า สู่ ต ล าดจึ ง ค่ อนข้ า ง
หลากหลาย แต่ปัจจุบันทางรัฐบาลจีนได้ท าการ
ก าหนดพ้ืนที่การเพาะปลูกแบ่งตามสภาพอากาศ
และในสภาพแวดล้อมที่เหมาะสม โดยมี รัฐบาล
ท้องถิ่นรวมมือกับภาคเอกชนเป็นผู้รวมรวมและ
บริหารจัดการ พร้อมมีหน่วยงานวิจัยและพัฒนา
สายพันธุ์จนผลไม้ของประเทศจีนหลายชนิดเป็น
ผู้น าในตลาดโลกในเรื่องของการส่งออก รวมถึง
เกษตรกรและนักธุรกิจจีนได้ตระหนักถึงปรัชญา
ทางธุรกิจใหม่โดยเน้น วิธีการเลือกประเภทผลไม้  
การเลือกผลไม้ตามฤดูกาล  ผลไม้ชนิดใดที่ให้ผล

ก าไรที่มากกว่า  และค านึงถึงผลไม้ใดที่เสื่อมสภาพ
เน่าเสียที่เร็วกว่า โดยใช้เทคโนโลยีเข้ามาควบคุม 
เกือบทุกกระบวนการ สู่เกษตรกรรมที่ขับเคลื่อน
ด้วยเทคโนโลยีขั้นสูง 

ตัวอย่างเทคโนโลยีการเกษตรของจีนที่
มุ่งเน้นพัฒนา 

1. สถานีตรวจสอบอากาศเกษตร (农业

气象站) 
สถานีอุตุนิยมวิทยาการเกษตร เป็นระบบ

ตรวจจับอุตุนิยมวิทยา ที่เน้นให้สอดคล้องกับชนิด
ของพืช ตรวจสอบสภาพแวดล้อมการเจริญเติบโต
ของพืช และการตรวจสอบภัยพิบัติและการเตือน
ภัยล่วงหน้าสามารถใช้ในการวัดความเร็วลม
ทิ ศทา งลม  อุณหภู มิ โ ดยรอบ  คว ามชื้ น ใน
บรรยากาศ ความดันบรรยากาศ ฝนและปัจจัยอ่ืน 
ๆ ด้วยสถานีตรวจสอบอากาศเพ่ือเกษตร ผู้ใช้
สามารถเข้าถึงข้อมูลโดยตรงผ่านเบราว์เซอร์ และ
ใช้ในการเตือนภัย เพ่ือให้เกษตรกรผู้ใช้ฐานข้อมูล
เกษตรสามารถจั ดการ พืช เศรษฐกิ จ ใน เชิ ง
วิทยาศาสตร์ได ้

2. GPS เพ่ือการเกษตร (农业 GPS) 
การเกษตรสมัยใหม่  ก าลั งกลายเป็น

เครื่องจักรกลมากขึ้น เช่น การใช้โดรนเพ่ือพ่น
สเปรย์ทางการเกษตร ซึ่งต้องใช้ GPS เพ่ือน าทาง
ไปสู่ เป้าหมาย การใช้เทคโนโลยี GPS รวมกับ
เทคโนโลยีการตรวจจับระยะไกล (RS) และระบบ
ข้อมูลทางภูมิศาสตร์ (GIS) สามารถตรวจสอบ
ผลผลิตพืช องค์ประกอบของดิน และการควบคุม
การกระจายเกสรการปฏิสนธิ ในขณะเดียวกัน 
GPS ก็ยังสามารถบันทึกข้อมูลภาคสนามได้มากขึ้น 
ตัวอย่างเช่น หลังจากเก็บเกี่ยว ก็สามารถน าข้อมูล
ผลผลิต และความชื้น ความเสี่ยงต่าง ๆ สามารถใช้
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วารสารบริหารธุรกิจและศิลปศาสตร์ ราชมงคลล้านนา 
ปีท่ี 10 ฉบับที่ 1  มกราคม - มิถุนายน  2565 

ในการสร้าง ออกแบบแผนการผลิต พร้อมกับการ
วางแผนธุรกิจได้อย่างเหมาะสม 

3. หุ่นยนต์เกษตร (农业机器人) 
หุ่นยนต์เกษตร เป็นเครื่องจักรอัตโนมัติรุ่น

ใหม่ ที่สามารถควบคุมด้วยซอฟต์แวร์ต่าง ๆ เพ่ือ
ปรับให้เข้ากับการท างานในรูปแบบต่าง ๆ สามารถ
รั บ รู้ แ ล ะปรั บ ให้ เ ข้ า กั บ ชนิ ด พื ช  ห รื อ ก า ร
เปลี่ยนแปลงสิ่งแวดล้อมและมีปัญญาประดิษฐ์ 
เช่น การตรวจจับ (วิสัยทัศน์) และการค านวณ 
เปรียบเทียบกับแรงงานมนุษย์ แรงงานหุ่นยนต์มี
ข้อได้ เปรียบมากกว่า ประการแรก หุ่นยนต์
สามารถท างานได้ตลอด 24 ชั่วโมง หุ่นยนต์
สามารถแทนที่คน 3-5 คนในเวลาเดียวกัน  ท าให้
เพ่ิมประสิทธิภาพของงาน และผลผลิตมีความ
เที่ยงตรงคงที่ และประการที่สอง หุ่นยนต์อัตโนมัติ
ไม่จ าเป็นต้องควบคุมการท างานด้วยมนุษย์หลาย
รอบ หุ่นยนต์อัตโนมัติ มีความซับซ้อนและสามารถ
ตอบสนองความต้องการที่มีคุณภาพสูง และ
ผลผลิตสู งสอดคล้องกับรูปแบบของเกษตร
สมัยใหม่ 

4. เทคโนโลยี VR เพ่ือการเกษตร (农业VR) 
เทคโนโลยีเสมือนจริง (VR) หมายถึง การ

สร้ า งระบบเสมือนจริ งที่ ช่ วย ให้ผู้ เ ข้ า ร่ วมมี
ความสามารถในการเข้าถึงความรู้สึกและบูรณา
การที่ดี ในการบริหารจัดการ สามารถใช้เทคโนโลยี
เสมือนจริงเพ่ือแสดงให้เห็นพืชที่ได้รับผลกระทบ
จากศัตรูพืชและโรค การเจริญเติบโตเสมือนจริง
ของพืช ภัยธรรมชาติเสมือนจริงจากภัยธรรมชาติ
ทางการเกษตรและอ่ืน ๆ 

5. ฐานข้อมูลขนาดใหญ่ทางการเกษตร                     
(农业大数据) 

ในปี พ.ศ. 2559 “ โครงการน าร่องข้อมูล

ขนาดใหญ่ในชนบทของจีน” ได้รับการจัดตั้งอย่าง
เป็นทางการ โดยมีวัตถุประสงค์ในการใช้แนวคิด
และเทคโนโลยีข้อมูลที่มีขนาดใหญ่ เพ่ือค้นคว้า
แนวคิด และหาวิธีตรวจสอบสถิติทางการเกษตร 
พร้อมกับบทบาทของหน่วยงาน และองค์กรเกษตร
ท้ องถิ่ น  หน่ วยวิ จั ยทางวิ ทยาศาสตร์  และ
ภาคเอกชนได้เข้ามาร่วมกันพัฒนาชุดข้อมูลขนาด
ใหญ่ในภาคการเกษตร ที่สามารถน าไปประยุกต์
และแสดงชุดผลลัพธ์ที่สามารถจ าลองและต่อยอด
ให้เกิดผลได้ 

*แต่ประเด็นที่น่าสนใจคือ เกาะไหหล า              
(海南岛) เป็นเกาะทางตอนใต้ของประเทศจีน ที่
เป็นแหล่งปลูกพืชเขตร้อนที่ส าคัญที่สุด มีศูนย์วิจัย
เกษตรเขตร้อน ซึ่งสามารถพัฒนาสายพันธุ์ทุเรียน
หมอนทอง ที่ ใกล้ เคียงและทัดเทียมทุ เ รี ยน
หมอนทองของประเทศไทย และสายพันธุ์ผลไม้เขต
ร้อนชั้นน าของโลกก็มีการวิจัยและพัฒนาที่เกาะ
ไหหล่ า 

โดยเทคโนโลยีการเกษตรของจีนที่กล่าว
มาข้างต้นได้รับการสนับสนุนและส่งเสริมโดย
นโยบายของรัฐบาลจีน 

แนวโน้มการพัฒนารูปแบบการตลาดผลไม้ของจีน 
 1. ภาครัฐกับการจัดการการเกษตรแบบ
สมัยใหม่ 
 รัฐบาลจีนเร่งสนับสนุนผู้ประกอบการและ
นวัตกรรม ในการสร้างความสมดุลจากแรงงานใน
เมืองกลับไปสู่ชนบท เป็นหนึ่งในโครงการที่ใช้
นวัตกรรมเพ่ือพัฒนาผู้ประกอบการในพ้ืนที่ชนบท 
เป็นงานเชิงกลยุทธ์ ที่รัฐบาลจีน ผลักดันและ
สนับสนุนให้ชาวบ้านกลับไปเป็นผู้น าครอบครัว 
สวน ฟาร์ม สหกรณ์การเกษตร ฯลฯ โดยผ่านการ
ด าเนินงานทางการเกษตรใหม่ โดยการจัดตั้งระบบ
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สหกรณ์ บริษัท ร่วมหุ้น ฯลฯ เพ่ือสร้างระบบ
บ ริ ก า ร จั ด ก า ร ส า ห รั บ พั ฒ น า น วั ต ก ร ร ม
ผู้ประกอบการ เช่น สวนอุตสาหกรรมการเกษตร 
การเกษตรที่ทันสมัย พร้อมกับส่งเสริมนวัตกรรม
ผู้ประกอบการในชนบท 
 ตามรายงานในปัจจุบัน จุดส าคัญของการ
สนับสนุนนวัตกรรมผู้ประกอบการในพ้ืนที่ชนบท 
จะสามารถสร้างให้ เกิดมูลค่าได้สูงสุดเมื่อถูก
น ามาใช้ร่วมกันทั้งหน่วยงานเอกชนและตัวชุมชนผู้
อยู่อาศัย และรัฐบาลจะต้องเป็นที่ปรึกษาให้
ค าแนะน าด้านอุตสาหกรรม โดยการเชื่อมต่อ
อุตสาหกรรมที่เกี่ยวข้อง การวางแผนการกระจาย
ในระดับภูมิภาคของผลิตภัณฑ์ทางการเกษตร 
สร้างความเข้มแข็งให้กับชนบทอันเป็นรากฐานที่
ส าคัญของการพัฒนาด้านเศรษฐกิจที่ยั่งยืนของ
ประเทศ และเชื่อมต่อชนบท ต่อชนบทอ่ืน ๆ ใน
รูปแบบอุตสาหกรรม 
 2. รัฐบาลกับแผนการปฏิรูปเกษตรและ
ชนบท 
 ส าหรับอุตสาหกรรมที่รายได้น้อยอย่าง 
เกษตรกรรม ปัจจุบันไม่มีประเทศใดที่สนใจลงทุน
อย่างจริงจัง แต่ส าหรับประเทศจีน เกษตรกรรม 
ถือเป็นเรื่องที่ประเทศจีนให้ความส าคัญเป็นอย่าง
ยิ่ ง โดยมีการปฏิรูป ให้ผู้บริ โภคชาวจีนได้รับ
ประโยชน์จากอาหาร และพัฒนาเรื่องคุณภาพของ
อาหารให้ได้มาตรฐานระดับสากล ตามแผน “十三五

” (แผนห้าปีฉบับที่ 13) แห่งชาติจีน เพ่ือการพัฒนา
เศรษฐกิจและชนบท ซึ่งถือเป็นวาระส าคัญของ
ประเทศจีน 
 3. ตอบโจทย์เรื่องคุณภาพ สู่สุขภาพที่ยั่งยืน 
 แนวโน้มการใส่ใจในสุขภาพท าให้เลือก
บริโภคผลไม้ที่มีมาตรฐานที่ทางรัฐบาลรับรองหรือ

จากประเทศแหล่งผลิตที่น่าเชื่อถือ เนื่องจากการ
พัฒนาอย่างรวดเร็วของห่วงโซ่อุปทาน ด้วยการ
เกิดขึ้นของแนวคิดของชาวจีนสมัยใหม่ เช่น การ
บริโภคเพ่ือเน้นสิ่งที่ดีต่อสุขภาพมากขึ้น ยอดขาย
ของผลไม้กระป๋องลดลงและยอดขายของผลไม้สด
เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่อง และปัจจุบันผลไม้ออร์แกนิค
เป็นที่ชื่นชอบของผู้บริโภคและเนื่องจากการพัฒนา
คุณภาพและราคา ผลไม้ปลอดสารพิษ และออร์แกนิก 
ได้เข้าถึงผู้บริโภคมากขึ้นเรื่อย ๆ ในอนาคตอันใกล้
จะพบว่าเกษตรกรในประเทศจีนจะมีการใช้
ปริมาณของปุ๋ยและยาฆ่าแมลง ที่น้อยลงและถูก
แทนที่ด้วยเทคโนโลยีสมัยใหม่ เช่น สู ตรการ
ทดสอบดิน และอาวุธชีวภาพต่อศัตรูพืช นอกจากนี้
หากเกษตรกรต้องการพัฒนาโครงการบางอย่างที่
สอดคล้องกับการเกษตรอินทรีย์ ก็สามารถไป
ปรึกษากับภาคราชการเพ่ือเข้าถึงโอกาสและ การ
สนับสนุนจากภาครัฐได้ 
 4. การเพ่ิมข้ึนของอีคอมเมิร์ซ 
 ด้ วยความก้ า วหน้ า ของ เทคโน โลยี                 
โลจิสติกส์ อุตสาหกรรมผลไม้ได้ดึงดูดบริษัทอี
คอมเมิร์ซเข้ามามากมาย ลดการหมุนเวียนผ่าน
พ่อค้าคนกลาง การปรับปรุงระดับก าไรขั้นต้นให้
เป็นทิศทางการพัฒนาที่ส าคัญของอุตสาหกรรม
ผลไม้ของจีน และด้วยการเพ่ิมเครื่องมือทาง
อินเทอร์เน็ต การแสดงและการแพร่กระจายของ
ปัจจัยแบรนด์ผลไม้  เป็นเรื่องง่ายที่ผู้บริ โภค
สามารถเข้าใจที่มา คุณภาพ ความรู้และอ่ืน ๆ ของ
ผลไม้ ได้ อย่ า งง่ ายดายและเป็นระบบ หรือ
แม้กระทั่งผู้บริโภคสามารถติดต่อผู้ค้าส่งขนาดเล็ก 
หรือเกษตรกรผลไม้ได้โดยตรง 
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5. การเพ่ิมขึ้นของการตลาด omni-channel  
รูปแบบการท าการตลาดที่รวมทุกช่องทาง

การติดต่อให้ เป็นหนึ่ ง เดียว ทั้ งออนไลน์และ
ออฟไลน์ ร้านค้าปลีกแบบใหม่เป็นการผสมผสาน
ระหว่างตลาดในประเทศจีน ระบบออนไลน์  
ออฟไลน์  และการน าโลจิสติกส์ เข้าร่วมด้วย 
เนื่องจากค่าใช้จ่ายในการซื้อของลูกค้าออนไลน์
และประสบการณ์การใช้งานไม่ดีเท่าแบบออฟไลน์ 
บริษัทอีคอมเมิร์ซทจะต้องเผชิญกับปัญหาคอขวด
ในการพัฒนา การรวมออนไลน์และออฟไลน์เข้า
ด้วยกันจะกลายเป็นรูปแบบที่ เหมาะสมของ
อุตสาหกรรมค้าปลีกผลไม้ เช่นการซื้อกลุ่มคนใน
ชุมชนนั้น  ๆ แนวโน้มการพัฒนาที่ส าคัญของ
อุตสาหกรรมอีคอมเมิร์ซผ่านการด าเนินการของ
ค าสั่ งซื้ อออนไลน์  หรื อหน้ าร้ าน  ถือว่ า เป็น
คลังสินค้าหมุนเวียนเพ่ือให้เกิดการส่งสินค้าที่ตรง
เวลา ลดระยะเวลาการส่งมอบให้ผู้บริโภคได้รับ
ป ร ะ ท า น ผ ล ไ ม้ ใ ห้ สั้ น ขึ้ น  จ ะ ส่ ง ผ ล ที่ ดี ต่ อ
ประสบการณ์ของผู้บริโภค 

6. ความหลากหลายของบรรจุภัณฑ์ 
ปัจจุบันบรรจุภัณฑ์ผลไม้ในตลาดผลไม้มี

กล่องพลาสติก กล่องกระดาษ กล่องโฟม กล่อง
รูปแบบผสมผสานและอ่ืน  ๆ ในประเทศจีน
อุตสาหกรรมบรรจุภัณฑ์ผลไม้ ยังคงมีรูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์เดียวและฉลากบรรจุภัณฑ์ไม่สามารถเน้นอัต
ลักษณ์ที่ส าคัญของผลิตภัณฑ์และสิ่งที่คล้ายกันได้ 
เนื่องจากปัจจุบันจีนมี ผลไม้มากมายหลากหลาย
มากขึ้น ผู้บริโภคจีนไม่เพียงแต่มุ่งเน้นไปที่ราคา
เท่านั้น แต่ข้อมูลของสถานที่ก าเนิด และลักษณะ
ความหลากหลาย บรรจุภัณฑ์จะเป็นหนึ่งในปัจจัย
ส าคัญในการให้ราคาของผู้บริโภค 

 

สถานการณ์ที่มีผลกระทบต่อการส่งออกผลไม้
ของไทย 

ในช่วงที่ผ่านมา ปริมาณการส่งออกผลไม้
ของไทย โดยเฉพาะผลไม้ที่มีการส่งออกไปประเทศ
จีนมีการปรับตัวสูงขึ้นมากท าให้เกษตรกรไทยซึ่ง
เป็นประชากรส่วนใหญ่ของประเทศ ได้ รั บ
ประโยชน์ ท าให้เกษตรกรเริ่มมีคุณภาพชีวิตที่ดีขึ้น 
อย่างไรก็ดีโอกาสที่จะเกิดเหตุการณ์ที่จะส่งผล
กระทบต่อการส่งออกผลไม้ของไทยก็ยังมีอยู่
มากมายทั้งทางตรงและทางอ้อม ดังที่จะสรุปโดย
ใช้การวิเคราะห์ในรูปแบบ SWOT Analysis มา
แยกในส่วนต่าง ๆ 

จุดแข็งและจุดอ่อนของผลไม้ไทยในตลาดจีน 
 Strengths (จุดแข็ง) 

- ประเทศไทยมีความได้เปรียบทาง
ภูมิศาสตร์และภูมิอากาศและเป็น
ห นึ่ ง ใ น ป ร ะ เ ท ศ ที่ มี ท รั พ ย า ก ร 
ธรรมชาติที่อุดมสมบูรณ์ 

- ประเทศไทยเป็นผู้ผลิตและส่งออก
ผลไม้เมืองร้อนที่มีชื่อเสียงระดับโลก 

- ประเทศไทยมีความเข้มงวดและ
คุณภาพของผลไม้ส่งออก ได้รับการ
ยืนยันอย่างเป็นเอกฉันท์จากตลาด
ต่างประเทศ แต่กฎเกณฑ์และความ
เข้มงวดของประเทศปลายทางมีการ
เปลี่ยนแปลงตลอด 

- ผลไม้ของไทยเป็นที่นิยมมากในตลาด
จีน โดยเฉพาะ ทุเรียน ล าไย มะม่วง 
มังคุด มะพร้าว 

- รัฐบาลไทยให้ความส าคัญอย่างยิ่งต่อ
อุตสาหกรรมผลไม้ของไทย ในปี  
2561 รัฐบาลไทยได้ด าเนินการบูรณา
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การผลไม้ แผนยุทธศาสตร์ โครงการ
ระเบียงผลไม้ภาคตะวันออก (EEC) ที่
เสนอในจีน จะสร้างห้องเย็นขนาด
ใหญ่ในภาคตะวันออกส าหรับเก็บ
ผลไม้และสร้างตลาดประมูลผลไม้ 
โ ค ร งการ  Eastern Fruit Corridor 
(EEC) จะช่ วย เ ร่ งการ พัฒนาของ
ประเทศไทยในฐานะที่เป็น ประเทศ
ค้าผลไม้รายใหญ่ของโลก (新思界, 
2020) 

Weaknesses (จุดอ่อน) 
- ต้นทุนการผลิตผลไม้ไทยเมื่อเทียบกับ

คู่แข่ง ถือว่ามีต้นทุนที่สูงกว่า 
- ระบบชลประทานของไทยยั ง ไม่

สมบูรณ์เมื่อเทียบกับประเทศพัฒนา
แล้วหรือก าลังพัฒนาอ่ืน ๆ 

- ภาคการเกษตรไทยยังไม่ได้รับการ
พัฒนาศักยภาพเต็มที่ โดยเฉพาะใน
พ้ืนที่ที่ขาดการสนับสนุนจากภาครัฐ 

- เกษตรกรไทยยังไม่สามารถเข้าถึง
แหล่งเงินทุน และมีปัญหาหนี้สิน 

- ระบบสนับสนุนสินค้าเกษตร เช่น การ
ข น ส่ ง  ค ลั ง ผ ล ไ ม้  ข อ ง ไ ท ย มี
ประสิทธิภาพเพียงผู้ประกอบการ
ขนาดใหญ่ แต่ผู้ประกอบการรายย่อย
ยังขาดประสิทธิภาพ 

- ปัญหาด้านการแข่งขันของธุรกิจไทย
ขนาดเล็ก ผู้ส่งออกผลไม้ไทยส่วนใหญ่
มีกิจการขนาดเล็ก มี เงินทุนจ ากัด 
ร ว ม ทั้ ง ยั ง ข า ด ค ว า ม รู้ แ ล ะ
ประสบการณ์ในการด าเนินธุรกิจในจีน 

- ปัญหาด้านเอกสาร ปัญหานี้ส่วนใหญ่

เกี่ยวข้องกับเรื่องข้อจ ากัดในกลุ่ม
ผู้ ป ร ะ ก อ บ ก า ร ที่ ไ ม่ ค่ อ ย มี
ประสบการณ์ หรือผู้ประกอบการไทย
ทีเ่ข้ามาใหม่ เช่น การขอใบรับรองการ
ตรวจโรคพืชและแมลง โดยต้องผ่าน
การตรวจสอบจากเจ้าหน้าที่ของรัฐ
ด้านสุขอนามัยพืช ณ ด่านกักกันพืช 
ที่ท่าอากาศยาน และท่าเรือ โดยต้อง
เสียค่าใช้จ่ายเพ่ิมขึ้นในกระบวนการ
ต่าง ๆ 

Opportunities (โอกาส) 
- ตลาดผู้ บ ริ โ ภคผล ไม้ ข อ ง จี น ให้

ค ว า ม ส า คั ญ กั บ คุ ณ ภ า พ ข อ ง
ผลิตภัณฑ์มากขึ้น 

- การลดภาษีการค้าระหว่าง ไทย จีน 
และภูมิภาคอาเซียนได้ก่อให้ เกิด
สภาพแวดล้อมทางการค้าที่เป็นมิตร
ซึ่งเอ้ือต่อการส่งออกผลไม้ไทย 

- การค้นคว้าวิจัยทางพันธุกรรม เป็น
ตัวแปรที่ท าให้การผลิตผลไม้ไทยมี
ประสิทธิภาพสูงขึ้น 

- ประเทศไทยมีภูมิอากาศแบบมรสุม
เขตร้อนซึ่งมีอุณหภูมิสูงตลอดทั้งปี 
อุณหภูมิดังกล่าวท าให้ประเทศไทย
ตลอดทั้งปี ผลไม้ทั้งหมดสุก แต่สภาพ
อากาศของจีนเปลี่ยนแปลงและฤดู
หนาวไม่เหมาะกับไม้ผลที่จะเติบโต 
ดังนั้นจีนจึงมีความต้องการผลไม้ใน
ไทยสูงมาก 

- ประเทศไทยสามารถใช้ประโยชน์จาก
รถไฟความเร็วสูงจีน-ลาว ในการ
ขนส่งผลไม้ไปที่ประเทศจีนโดยผ่าน
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เ ส้ นทางรถไฟลาว -จีน  เ ริ่ มจาก 
หนองคาย ไปถึง นครหลวงเวียง
จันทร์ บ่อเต็น มณฑลยูนนาน และ
ปลายทางที่เมืองคุนหมิง รวมใช้เวลา
ขนส่งถึงประเทศจีนไม่เกิน 2 วัน 

Threats (อุปสรรค) 
- ประเทศจีนได้ออกมาตรการควบคุม

และป้องกันการแพร่ระบาดของเชื้อ
โควิด-19 ที่เข้มงวด ณ ด่านน าเข้าจีน 
ส่งผลต่อการส่งออกผลไม้ของไทย 

- มีคู่แข่งต่างชาติที่ เข้ามาในจีนใน
ช่วงเวลาเดียวกันมากขึ้น โดยเฉพาะ
ในกลุ่มประเทศอาเซียน 

- คุณภาพ และความอร่อยของผลไม้
จีนพัฒนาได้ดีขึ้นมากจนสามารถ
ทดแทนในกลุ่มผลไม้คุณภาพสูงได้ 

- คู่แข่งส าคัญคือผลไม้ท้องถิ่นของจีน
เนื่องจากนิสัยการบริโภคผู้บริโภค
ชาวจีนบางคนรู้สึกว่าผลไม้น าเข้าไม่
ตรงกับรสนิยมของคนจีน 

- ผู้ประกอบการจีนบางรายมีอิทธิพล
เหนือตลาด ก าหนดระบบฝากขาย
กับผู้ส่งออกของไทย แทรกแซงราคา
สินค้า 

- เวียดนามมีท่าเรือบนชายแดนจีน – 
เวียดนาม เชื่อมกับกวางสี Pingxiang 
เป็นท่าเรือน าเข้าและส่งออกผลไม้ที่
ใหญ่ที่สุดของจีนหรือที่รู้จักกันในชื่อ 
"เมืองหลวงผลไม้จีน - อาเซียน" ท า
ให้เวียดนามส่งสินค้าเข้าถึงประเทศ
จีนได้ง่ายกว่า 

- การกระจายผลไม้ทางถนนไปยัง

ตลาดในภูมิภาค ของจีนยังต้องใช้
เวลานานและมีค่าใช้จ่ายเพ่ิมขึ้น 
ส่งผลให้คุณภาพของผลไม้ไทยใน
ตลาดปลายทางด้อยลงและมีราคา
เพ่ิมข้ึน 

- ค่าเงินบาทไทยที่แข็งค่า สวนกับ
ค่าเงินหยวนของจีนที่ลดลงอย่างมาก
จากสงครามการค้า 

- ภาคการเกษตรของไทยมีความเสี่ยง
ต่อการ เปลี่ ยนแปลงของสภาพ
ภูมิอากาศ 

- ราคาผลไม้มีความผันผวนสูง 
- ปัญหากา ร เ ก็ บภ าษี มู ล ค่ า เ พ่ิ ม

ภายในประเทศจีน ต้องติดตามการ
เปลี่ยนแปลงตลอดโดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งช่วงนี้ มี สงครามการค้าท าให้ มี
การเปลี่ยนแปลงของกฎหรืออัตรา
ภาษีอ่ืน ๆ ที่คาดการณ์ได้ยาก 

*ข้อสั งเกต มีนายทุนจีนและนายทุน
ต่างชาติเข้ามาท าล้งรับซื้อและน าเข้าไปจัดจ าหน่าย
เอง มีทั้งข้อดีและข้อเสียอย่างเช่น เกษตรกรจะได้รับ
เงินจากนายทุนมากขึ้น แต่ในอนาคตอาจจะมีการทิ้ง 
หรือปั่นราคาตลาดได้ (โพสต์ทูเดย์, 2562) 

แนวทางกลยุทธ์ในการส่งออกผลไม้ไทย
ไปสู่ประเทศจีน เชิงนโยบาย 

- รัฐบาลไทยเป็นตัวกลางระหว่างหน่วยงาน
ทางวิชาการเกษตร ทั้ งหน่วยงานภาครัฐ และ
สถาบันการศึกษา มุ่งผลักดันการวิจัยและพัฒนา
เทคโนโลยีด้านการเกษตรให้สามารถมีผลผลิตต่อไร่
เพ่ิมมากข้ึน รวมถึงจะมีการพัฒนาพันธุ์พืชใหม่ๆ ที่
สามารถตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้ 
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- รัฐบาลควรมีนโยบายเข้าไปช่วยเหลือ 
สนับสนุน ในการลดต้นทุนการผลิตของเกษตรกร 
ด้วยความรู้  ระบบ มีการวิจัยและการทดลอง 
พร้อมทั้งใช้เทคโนโลยีมาช่วยสนับสนุน โดยเน้น
ค ว าม รู้ แ ล ะ กร ะบวน ก า ร ม า ก กว่ า  อั ด ฉี ด
งบประมาณ 

- รั ฐบาล ไทยสนั บสนุ น  หรื อจั ดตั้ ง
หน่วยงานและกลไกเพ่ือท าหน้าที่ ในการก ากับ
ควบคุมมาตรฐานสินค้าผลไม้ส่งออก 

- รั ฐ บ า ล ไ ท ย ค ว ร ส นั บ ส นุ น  ใ ห้
ผู้ประกอบการผลไม้ไทยเข้ามาจดทะเบียนนิติ
บุคคลเป็นผู้ส่งออกผลไม้ที่ได้รับอนุญาต เพ่ือลด
การพ่ึงพาและสร้างอ านาจในการต่อรองกับผู้น า
เข้าจีน ล้งจีน ล้งเวียดนาม รวมทั้งลดความสูญเสีย
ของผู้ประกอบการไทยและภาพลักษณ์ของผลไม้
ไทยอันเกิดขึ้นจากล้งเวียดนาม ล้งจีน และบริษัท
การค้าที่ไม่ได้มาตรฐาน 

- ผลไม้ไทยเป็นที่นิยมมากในตลาดจีน แต่
อย่างไรก็ตามยังมีผลไม้ไทยที่ยังไม่เป็นที่รู้จักต่อ
ผู้บริโภคชาวจีนจ านวนมาก หากสนับสนุน และ
ผลักดันนโยบายให้ความรู้ในผลไม้ไทยชนิดต่าง ๆ 
ในตลาดจีนจะมีศักยภาพทางการตลาดมากขึ้นใน
อนาคตรายชื่อผลไม้ไทย 22 ชนิดที่ประเทศจีน
อนุญาตให้น าเข้า 

- รัฐบาลไทยต้องถ่ายทอดหลักการและ
สนับสนุนเกษตรกรในการเพาะปลูกและควบคุม
กระบวนการผลิตตามกฎระเบียบเ พ่ือให้ ได้
มาตรฐานคุณภาพผลไม้น าเข้าของจีน และท า
ความเข้าใจกับผู้ส่งออกเพ่ือเป็นมาตรฐาน 

- รัฐบาลไทยควรสนับสนุน สหกรณ์การ
ผลิตผลไม้ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนให้เข้มแข็ง จัด
กิจกรรมที่คอยสนับสนุนด้วยการผสมผสานที่

เหมาะสมของการผลิต การแปรรูปและการขาย 
รวมถึงมีรูปแบบการแบ่งปันที่เหมาะสมแก่สมาชิก 

การก าหนดมาตรฐานควบคุมคุณภาพ
แบบเต็มกระบวนการ 

จัดระเบียบการผลิตในอุตสาหกรรมผลไม้
ไทยอย่างเป็นระบบ เพ่ือแก้ไขปัญหาส าคัญที่
เกี่ยวข้องกับการขายผลไม้ตามมาตรฐานและ
ข้อบังคับ การสร้างมาตรฐานคุณภาพระดับสากล 
ได้กลายเป็นแนวโน้มหลักของอุปทานในยุค
ปัจจุบัน การพัฒนาและปรับเปลี่ยนกระบวนการ
ผลิตหรือการรักษา ตามมาตรฐาน และความ
ปลอดภัยของผู้บริโภค มีใบรับรองสุขอนามัยพืช 
ไม่มียาฆ่าแมลงและสารเคมีตกค้าง และต้องปฏิบัติ
ตามกฎระเบียบของจีน สามารถขึ้นทะเบียน
โดยตรงต่อส านักงานศุลกากรแห่งชาติจีน หรือ 
GACC 

ทางเทคนิควิจัยพัฒนาและปรับเปลี่ยน
มาตรฐานส าหรับวิธีการตรวจจับสารพิษตกค้าง 
ตามกฎระเบียบที่ก าหนดโดย WTO "ข้อตกลง
เกษตร" เพ่ือเสริมสร้างการยกระดับอุตสาหกรรม
ผลไม้ภายในประเทศ รัฐบาลในทุกระดับสามารถ
เ พ่ิมการลงทุนในตลาดเ พ่ือตอบสนองความ
ต้องการของตลาด ด้วยการวิจัยทางวิทยาศาสตร์
และเทคโนโลยีการส่งเสริมการผลิตด้วยเทคโนโลยี
การเพาะปลูก เทคโนโลยีการชลประทาน การ
ควบคุมศัตรูพืช การตลาดหลังการเก็บเกี่ยว และ
อ่ืน ๆ และที่ส าคัญคือการสร้างและสนับสนุนการ
วิจัยเพื่อพยากรณ์อุปสงค์ในตลาดผลไม้จีน
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บัญชี ร ายชื่ อผล ไม้ สดที่ ป ระ เทศจีน
อนุญาตให้ประเทศไทยส่งเข้าประเทศจีน 

กล้วย ขนุน เงา ชมพู ่
มะพร้าว มะเฟือง มะม่วง มะละกอ 

ลิ้นจี ่ ส้ม ส้มเขียวหวาน ส้มโอ 
ทุเรียน น้อยหน่า ฝรั่ง มะขาม 
มังคุด ลองกอง ละมุด ล าไย 

สับปะรด เสาวรส   
ที่มา: ฝ่ายเกษตร ประจ าสถานกงสุลใหญ่ ณ นครกว่างโจว, 2563 

กลยุทธ์พื้นฐานเชิงการตลาด 4P 

 เป็นการวิเคราะห์ตามหลักการตลาดขั้น
พ้ืนฐานเพ่ือน าเสนอแก่ผู้ประกอบการและผู้สนใจ
น าไปใช้ต่อยอดในธุรกิจหรือ ใช้ในงานวิชาการอ่ืน ๆ 

 1. กลยุทธ์ด้านผลิตภัณฑ์ (Product 
Strategy) 
 ควบคุมคุณภาพและมาตรฐานสินค้า
ส่งออก ด้วยระบบตรวจสอบที่วัดผลได้ รวมถึงต่อ
ยอดวิจัยด้านพฤติกรรมการบริโภคของผู้บริโภค
ชาวจีน ปรับปรุงเทคโนโลยีการผลิตและส่งเสริม
พันธุ์ผลไม้ที่ดีเยี่ยมด้วยเทคโนโลยีขั้นสูง เช่นการ
ตัดแต่งกิ่งการตัดแต่งกิ่งผลไม้และการบรรจุถุงเพ่ือ
ปรับปรุงประสิทธิภาพการผลิตของผลไม้ปรับปรุง
คุณภาพผลิตภัณฑ์และผลิตผลิตภัณฑ์ผล ไม้
คุณภาพสูงที่ตรงตามความต้องการ พร้อมทั้งตรา
สินค้าเพ่ือผลิตผลทางการเกษตรที่สมบูรณ์ ด้วย
เทคโนโลยีขั้นสูงคือการรับประกันในการผลิตที่มี
คุณภาพ การผลิตผลไม้ ในประเทศไทยต้อง
ด าเนินการตามขั้นตอนและการจัดการด้านเทคนิค
ตามล าดับและปรับปรุงคุณภาพของผลไม้ไทยโดย
ใช้เทคโนโลยีขั้นสูง นวัตกรรมทางวิทยาศาสตร์ใน
การเพาะปลูก โดยการทดลองผสมพันธุ์พืชในแปลง

เ กษตรหรื อ อ าศั ย ผ ล ง านวิ จั ย ขอ งสถาบั น            
ต่าง ๆ เพ่ือให้ได้พันธุ์พืชที่มีความเหมาะสมกับ
พ้ืนที่และให้ผลผลิต ต้องให้ความสนใจกับการใช้
เทคโนโลยีและการเชื่อมโยงทางเทคนิคต่าง ๆ โดย
มีนักวิชาการเกษตรคอยให้ค าปรึกษาด้านเทคนิค
และบริการด้านเทคนิคส าหรับเกษตรกรผู้ปลูก
ผลไม้ 
 จากมุมมองของการปรับและคัดแยกพันธุ์
ผลไม้ในตลาดต่างประเทศนั้น นอกเหนือจาก
การศึกษาอุปสงค์และอุปทานของผลไม้ในตลาด
ต่างประเทศอย่างรอบคอบแล้ว เราต้องเข้าใจถึง
ข้อดีของทรัพยากรธรรมชาติและต้นทุนการผลิต 
เข้ า ใจขนาดก าลั งการผลิตและคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์ของอุตสาหกรรมผลไม้ระหว่างประเทศ 
พร้อมศึกษาเทคนิค และเทคโนโลยีการเพาะปลูก 
รวมถึ งสายพันธุ์ ของประเทศนั้ น  ๆ  เ พ่ือมา
เปรียบเทียบแล้วปรับปรุงคุณภาพของผลไม้ไทย
ต่อไป 
 รักษาคุณภาพผลไม้และเพ่ิมความใส่ใจใน
กลุ่มลูกค้าที่มีความต้องการพิเศษ ตลาดผู้บริโภค
ผลไม้ของจีนให้ความส าคัญกับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ์มากขึ้น ในปัจจุบันประเทศจีนได้เข้าสู่
สังคมผู้สูงอายุ ผู้คนให้ความส าคัญกับสุขภาพมาก
ขึ้นเรื่อย ๆ และการบริโภคผลิตภัณฑ์สุขภาพก็
เพ่ิมขึ้นอย่างต่อเนื่องโดยเฉพาะอย่างยิ่งศักยภาพ
ในการลงทุนผลไม้ระดับสูง การจัดการคุณภาพ
ผลไม้ของประเทศไทยมีความเข้มงวดและคุณภาพ
ของผลไม้ส่งออกได้รับการยืนยันอย่างเป็นเอกฉันท์
จากตลาดต่างประเทศ ดังนั้นประเทศไทยควร
รักษาคุณภาพการผลิตผลไม้อย่างต่อเนื่องเพ่ือให้
ได้รับการยอมรับจากตลาดผู้บริโภคชาวจีน รวมถึง
การแปรรูปเพ่ือแก้ปัญหาผลไม้ที่ออกมาพร้อม ๆ 
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กันในจ านวนมากตามฤดู โดยการเพ่ิมมูลค่าผลไม้ 
และลดจุดด้อยของผลไม้บางชนิด เช่น ผลไม้
รสชาติดีแต่เปลือกไม่สวย ก็ต้องปอกเปลือกเพ่ือจัด
จ าหน่าย 

 2. กลยุทธ์ด้านราคา (Pricing Strategy) 
 ราคา ผู้ประกอบการ ควรส ารวจและตั้ง
ราคาผลิตภัณฑ์ให้สูงกว่าราคาผลไม้ท้องถิ่นและ
กลุ่มผลไม้อาเซียนในผลไม้ชนิดและสายพันธุ์
เดียวกัน แต่ต้องสอดคล้องกับการวางยุทธศาสตร์
ของผลไม้ไทยที่เน้นเรื่องคุณภาพ ประกอบกับการ
ตั้งราคาต้องพิจารณาถึงต้นทุนและค่าใช้จ่ายต่าง ๆ
ที่ เกี่ ยวข้อง โดยเน้นการบริหารอุปทาน ให้
สอดคล้องกับอุปสงค์ของผู้บริโภคชาวจีน และเน้น
กลุ่มเฉพาะตลาดระดับกลาง ถึงระดับสูงให้มากขึ้น
มีความแตกต่างจากผลไม้จากชาติอ่ืน ๆ ให้เห็น
เด่นชัดเพ่ือที่จะได้สอดคล้องกับราคาที่เราได้ตั้งเป้า
ไว้ ต้องให้ความส าคัญกับปัจจัยด้านความน่าเชื่อถือ
ในคุณภาพของสินค้าของไทยอย่างมาก แต่จะมี
การลดราคาหรือปรับราคาลงมาช่วงกิจกรรม
ส่งเสริมการตลาดเพื่อให้ลูกค้ารายใหม่รับรู้เท่านั้น 

 3. กลยุทธ์ด้านสถานที่ตั้ง (Place strategy) 
 - ผ่านตัวกลางจัดจ าหน่ายชาวจีนใน
ป ร ะ เ ท ศ จี น  ย ก ตั ว อ ย่ า ง  เ ช่ น  Pagoda, 
Guoduomei และXianfeng แฟรนไชส์ค้าปลีก
ผลไม้อันดับต้นๆของประเทศจีน ซึ่งปัจจุบันแฟรน
ไชส์ พัฒนาช่องทางการจ าหน่ายผลไม้สดทั้ ง
ช่องทางออฟไลน์และออนไลน์ (สาริกา, 2563) 
 - ผ่านร้านอาหาร ภัตตาคารอาหารไทยใน
ประเทศจีน เช่น ภัตตาคารเฟ่ยไท่ชาน โดย
ผู้ประกอบการชาวไทย ได้จัดบุฟเฟต์ผลไม้ในช่วง
สงกรานต์ โดยเก็บค่าบุฟเฟต์อยู่ที่หัวละ 299 

หยวน หรือประมาณ 1,500 บาท ซึ่งได้รับการตอบ
รับจากผู้บริโภคชาวจีนเป็นอย่างดี (นิติการุณย์ มิ่ง
รุจิราลัย, 2564) 
 4. กลยุทธ์ด้านการส่งเสริมการตลาด 
(Promotion strategy) 
 เพ่ือเสริมสร้างภาพลักษณ์และเพ่ิมการ
บริโภคผลไม้ไทยในตลาดจีน 
 - สร้างแพลตฟอร์มความรู้ทางผลไม้ไทย
ต่อผู้ค้าส่ง ร้านค้า และผู้บริโภคชาวจีน ที่เล่าถึง
ประวัติ ต้นก าเนิด ประโยชน์ วิธีการดูและเลือก
ผลไม้ ถึงแม้ว่าผลไม้ไทยจะเป็นที่นิยมในกลุ่ม
ผู้บริโภคชาวจีน แต่ผู้บริโภคชาวจีนส่วนมากรู้จัก
ผลไม้ไทยอย่างผิวเผิน ไม่รู้ถึงวิธีการปลอกและการ
บริโภคผลไม้ไทยที่เหมาะสม บางคนยังแยกไม่ออก
ระหว่างผลไม้ของไทยบางประเภท อาทิ ทุเรียน
และขนุน และเป็นช่องทางหลักที่ผู้ค้าได้ติดต่อผ่าน
ช่องทางนี้ กับหน่วยราชการ และเอกชนไทยที่ค้า
ส่งผลไม้ไทย 
 - ควรสร้างการรับรู้ในประโยชน์และโทษ
ของผลไม้ในมุมมองของชาวจีน ด้วยหลักของการ 
“หยั่งเซิง” (养生) หรือการดูแลสุขภาพแผนจีน 
ด้วยการจ าแนกชนิดผลไม้ พร้อมกับการแนะน า
ผลไม้ชนิดใหม่ๆของไทยไปสู่ประเทศจีนโดยเน้น
คุณประโยชน์ ตามหลักแพทย์แผนจีนและรสชาติที่
ถูกปาก 
 - โฆษณาผ่านนักรีวิว นักกิน ชาวจีนที่มี
ชื่ อ เสี ยง  โดยผ่ านช่องทาง  Wechat, Weibo, 
Youku และช่องทางอ่ืน ๆ เพ่ือเข้าถึงกลุ่มลูกค้า
สมัยใหม่ เพื่อกระตุ้นการซื้อแบบเร่งด่วน 
 - จัดกิจกรรมส่งเสริมการขายร่วมกับการ
ออกบูทแสดงสินค้าไทยของภาครัฐ ตามหัวเมือง
ต่าง ๆ โดยมีการให้ชิม ช็อป ใช้ จัดกิจกรรมต่าง ๆ 
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ให้ผู้บริโภคชาวจีนจดจ ารสชาติ และเอกลักษณ์
ของผลไม้ไทยได้ 
 - จัดกิจกรรม พบผู้ประกอบการน าเข้า
ผลไม้ชาวจีน ห้างสรรพสินค้า ตลาดสดค้าส่ง เพ่ือ
ประชาสัมพันธ์สิทธิพิเศษต่าง ๆ พร้อมแนะน า
ผลไม้ใหม่ๆพร้อมท าตลาดร่วมกับผู้น าเข้าชาวจีน 
ในทุกกระบวนการจนถึงมือผู้บริโภคชาวจีน 
 - จัดกิจกรรมช่วงเทศกาลหลักของจีน โดย
ผ่านแพลตฟอร์ม เช่น Taobao, JD และอ่ืน ๆ เช่น
ช่วงเทศกาล 11.11, เทศกาลไหว้พระจันทร์ ,                      
เชงเม้ง โดยเน้น ผลไม้พันธุ์ใหม่ๆ สร้างการรับรู้ 
และส่งเสริมฐานผลไม้เจ้าตลาดของไทยให้แข็งแรง 
 - เน้นเรื่อง ฉลากรับรองสินค้าไทย ฉลาก
รับรองคุณภาพสากล และที่ส าคัญฉลากปลอด
สารพิษ พร้อมท าช่องทางให้ผู้บริโภคชาวจีนทราบ
ถึงความหมายของแต่ละฉลากในทุกช่องทาง และ
ให้ความรู้พนักงานขายชาวจีนที่ประจ าร้าน                 
ผลไม้สด ช่วยบอกต่อผู้บริโภค 

บทสรุป 

 ประเทศจีนมีพลเมืองกว่า 1,400 ล้านคน 
มีขนาดเศรษฐกิจอันดับสองของโลก ไม่เพียงแต่คน
ในตัวเมืองหลักเท่านั้นที่มีก าลังซื้อ ในปัจจุบัน เมือง
รองรวมถึงชานเมืองก็มีการเข้าถึงสินค้าที่มีคุณภาพ
จากต่างประเทศรวมถึงมีก าลังจับจ่ายที่มากขึ้น
และที่ส าคัญคือ ผลไม้ของไทยมีรสชาติเป็นที่นิยม
ของคนจีน โดยเฉพาะทุเรียน ล าไย และมังคุด 
ดังนั้น จีนจึงเป็นพ้ืนที่ส าคัญทางยุทธศาสตร์ของ
ผลไม้ไทยที่จะก้าวไปสู่การเป็นมหาอ านาจผลไม้
ของโลก ฉะนั้นสิ่งส าคัญที่ผู้ประกอบการไทย และ
หน่วยงานของรัฐ ต้องให้ความใส่ ใจ คือ การ
ปรับปรุงและพัฒนาการเพาะปลูกผลไม้ให้ได้ตาม

หลักการปฏิบัติทางการเกษตรที่ดี หรือ Good 
Agricultural Practices (GAP) ซึ่ ง เ ป็ น ก า ร ท า
การเกษตรเพ่ือให้ได้ผลผลิตที่มีคุณภาพดี และ
ปลอดภัยตามที่มาตรฐานก าหนด พร้อมทั้งการ
บรรจุหีบห่อตามหลักเกณฑ์วิธีการที่ดีส าหรับการ
ผลิต หรือ Good Manufacturing Practice (GMP) 
 การเข้าใจภาษาและวัฒนธรรมการท า
ธุรกิจในจีน ภาษาหลักที่ใช้ในการติดต่อสื่อสาร คือ 
ภาษาจีนกลาง ดังนั้น จึงจ าเป็นต้องมีความรู้
ภาษาจีนกลางในระดับดี หรือจ้างผู้เชี่ยวชาญหรือ
ล่ามที่มี พ้ืนฐานการเจรจาธุรกิจรวมถึงเข้าใจ
วัฒนธรรมการท าธุรกิจในจีนด้วย เพราะธุรกิจจีน
ต้องอาศัย การสร้างสายสัมพันธ์ การปรับปรุง
ประสิทธิภาพการผลิตผลไม้และลดต้นทุนการผลิต
ผลไม้ในประเทศไทยจ าเป็นต้องแนะน าและเรียนรู้
จากเทคโนโลยีการแปรรูปผลไม้ขั้นสูงจากประเทศ
จีนด้วย เพราะประเทศจีน เป็นโรงงานโลกมี
เทคโนโลยีการผลิตที่ทันสมัย ที่ส าคัญสามารถผลิต
ได้ถูกกว่า การเรียนรู้เทคโนโลยีการเกษตรในการ
ลดต้นทุนการผลิตจึงส าคัญมาก และประเด็นที่
ส าคัญที่สุด คือ จะท าอย่างไรให้ผลไม้ของประเทศ
ไทย ได้ครอบครองความเป็นหนึ่งในตลาดส่งออก
ผลไม้สู่ประเทศจีน คือ การวิจัยพฤติกรรมผู้บริโภค
จีนอย่างจริงจัง และผลิตผลไม้ที่หลากหลายที่
สามารถตอบโจทย์ผู้บริโภคชาวจีนได้ตรงตามความ
ต้องการ 
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