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บทคดัย�อ 

การศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในการมาท่องเที ่ยววัดภูมินทร์ อำเภอเมือง จังหวัดน่าน มี

วัตถุประสงค์เพื่อศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในการมาท่องเที่ยววัดภูมินทร์ อำเภอเมือง จังหวัดน่าน กลุ่ม

ตัวอย่างในครั้งนี้ คือ นักท่องเที่ยวที่เดินทางมาท่องเที่ยววัดภูมินทร์จำนวน 400 คน ค่าสถิติที ่ใช้ในการ

วิเคราะห์ข้อมูลใช้สถิติเชิงพรรณนา จากการศึกษาพบว่านักท่องเที่ยวที่มาท่องเที่ยววัดภูมินทร์ อำเภอเมือง

น่าน จังหวัดน่าน ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุระหว่าง 20 - 30 ปี มีระดับการศึกษาปริญญาตรี ประกอบ

อาชีพเป็นนักเรียน/นักศึกษา โดยส่วนใหญ่มีภูมิลำเนาอยู่ภาคกลาง แรงจูงใจในการมาท่องเท่ียววัดภูมินทร์ของ

นักท่องเที่ยว คือ พึงพอใจชื่อเสียงของแหล่งท่องเที่ยว ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ด้านการประชาสัมพันธ์ 

และด้านการให้บริการ ซึ่งความพึงพอใจโดยรวมอยู่ในระดับมาก และจากการวิเคราะห์พบว่าได้มีการพัฒนา

สถานท่ีท่องเท่ียวได้ดีข้ึน เช่น มีการจัดบริการด้านสิ่งแวดล้อมภายในแหล่งท่องเท่ียวให้มีความสะอาด และเป็น

ระเบียบ มีการทำแผ่นป้าย/สัญลักษณ์ต่าง ๆ ชัดเจนเหมาะสม มีการจัดบริการห้องสุขาไว้อย่างสะอาดและ

เพียงพอ มีเจ้าหน้าที่ให้บริการข้อมูลแนะนำเกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวเป็นอย่างดี ซึ่งเป็นผลให้เกิดแรงจูงใจ

ทางการท่องเที่ยวในระดับมาก จากการวิจัยครั้งนี้ทำให้ทราบถึงแรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในการมาท่องเที่ยว

วัดภูมินทร์ ทางหน่วยงานภาครัฐบาลและเอกชนรวมทั้งหน่วยงานหรือผู้ประกอบการธุรกิจท่ีเกี่ยวข้องกับธุรกิจ

ท่องเที่ยว ควรรักษาและควบคุมคุณภาพมาตรฐาน พร้อมทั้งพัฒนาแหล่งท่องเที่ยวเพื่อเพิ่มคุณภาพที่มี

ศักยภาพในการรองรับนักท่องเที่ยว นำไปสู่การสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขันของการท่องเที่ยวจังหวัด

น่านต่อไปได้  

คําสําคัญ:  แรงจูงใจ, นักท่องเท่ียว, การท่องเท่ียว, วัดภูมินทร์ 
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Abstract  

 This research aimed to study the Motivations of tourists in visiting Wat Phumin, Mueang 

District, Nan Province. The sample group was 400 tourists who came to visit Wat Phumin. 

According to the study, tourists who come to visit Wat Phumin, Mueang Nan District, Nan 

Province. Most of them are female, between the ages of 20 and 30 years old, have a bachelor's 

degree, and work as students, most of whom are domiciled in the central region. The 

motivation for tourists to visit Wat Phumin is satisfaction with the reputation of the tourist 

attraction, facilities, public relations, and services, which is the reason that the overall 

satisfaction is very high. Various plaques/symbols are made clear and appropriate. Toilets are 

provided in a clean and adequate manner. There are staff who provide information about 

tourist attractions very well, which results in a large level of tourism motivation. From this 

research, we know the motivation of tourists to visit Wat Phumin. Government and private 

agencies, including agencies or business operators related to the tourism business, should 

maintain and control quality standards as well as develop tourist attractions to increase the 

quality of potential to accommodate tourists. This can lead to the creation of a competitive 

advantage for tourism in Nan Province. 

Keyword: Motivation, Tourists, Traveling, Wat Phumin

บทนาํ  

ประ เทศ ไทยม ี ก า รท ่ อ ง เท ี ่ ย ว เ ป ็ น

อุตสาหกรรมสำคัญที ่สร้างรายได้เป็นอย่างมาก  

ถือได้ว่าเป็นอุตสาหกรรมหลักที่มีบทบาทสำคัญ 

ต่อการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมของประเทศ 

จากการที ่ เม ืองไทยมีแหล่งท่องเที ่ยวมากมาย 

และหลายร ูปแบบ ท ั ้ งโบราณสถาน ด ินแดน

ประว ั ต ิ ศ า สต ร ์  แหล ่ ง ธ ร รมช าต ิ  ช ุ ม ช น 

และศิลปวัฒนธรรม ฯลฯ ซึ ่งล้วนแล้วแต่สร้าง

ประสบการณ์น่าจดจำรำลึกให้กับนักท่องเที ่ยว 

ทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติที่มาเที่ยวประเทศไทย 

ก่อให ้เก ิดการขยายตัวท ั ้งทางด ้านเศรษฐก ิจ  

การพ ัฒนาประเทศ การลงท ุน การจ ้างงาน  

การสร้างอาชีพ และการกระจายรายได้สู่ประชาชน

ในภูมิภาคท้องถิ่นให้มีคุณภาพชีวิตดีขึ้น สามารถ

ทำให้เกิดประโยชน์อย่างสูงสุดและยั่งยืน 

จังหวัดน่านเป็นจังหวัดหนึ่งท่ีอยู่ภาคเหนือ

ของประเทศไทย ที ่ย ังคงไว ้ซ ึ ่งความเร ียบง่าย 

ของบ้านเม ือง ผ ู ้คน ว ิถ ีช ีว ิต ศ ิลปว ัฒนธรรม 

และธรรมชาติ มีแหล่งท่องเที ่ยวที ่หลากหลาย 

ทั ้งแหล่งท ่องเท ี ่ยวเช ิงประว ัต ิศาสตร ์ แหล่ง

ท่องเที ่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมและชุมชน แหล่ง

ท่องเที่ยวเชิงธรรมชาติ แหล่งท่องเที่ยวเชิงสุขภาพ 

ตลอดจนแหล่งท่องเที่ยวเชิงเกษตร ซึ่งวัดต่าง ๆ  

ในจังหวัดน่านเป็นจุดประสงค์หลักในการท่องเที่ยว

จังหวัดน่าน และวัดภูมินทร์ซึ ่งมีความเป็นมา 

และข ้ อม ู ล เช ิ งประว ั ต ิ ศ าสตร ์ ท ี ่ น ่ า สน ใจ  
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จึงกลายเป็นเป้าหมายสำคัญของนักท่องเที ่ยว 

ที ่ม ีความต้องการเด ินทางมาท่องเท ี ่ยว (การ

ท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2563) 

วัดภูมินทร์ เดิมชื ่อ “วัดพรหมมินทร์” 

เป็นวัดสำคัญ และสถานที่ท่องเที่ยวที่มีชื ่อเสียง 

ของจังหวัดน่าน ตั้งอยู่ในอำเภอเมืองน่าน สร้างขึ้น

เมื ่อประมาณ พ.ศ. 2139 โดยพระเจ้าเจตบุตร

พรหมมินทร์ เจ้าผู้ครองนครน่านในอดีต แต่ตอนหลัง

ชื่อวัดได้เพี้ยนไปจากเดิมเป็นวัดภูมินทร์ ต่อมาได้มี

การบูรณะครั้งใหญ่ในสมัยเจ้าอนันตวรฤทธิเดช 

เมื ่อ พ.ศ. 2410 ใช้เวลาซ่อมแซมนานถึง 7 ปี 

เนื่องจากวัดภูมินทร์เป็นวันที่มีลักษณะที่แตกต่าง

ไปจากวัดอื่น ๆ ที่เป็นหนึ่งเดียว คือ เป็นวัดที่สร้าง

ทรงจัตุรมุขหนึ ่งเดียวในประเทศไทย ที ่ดูคล้าย

ต ั ้ ง อย ู ่ บนหล ั งพญานาคขนาดใหญ ่  2  ต ั ว  

พระอ ุ โบสถเท ินไว ้กลางลำต ัว ตรงใจกลาง 

พระอุโบสถจัตุรมุข ประดิษฐานพระพุทธรูปขนาด

ใหญ่ 4 องค์ หันพระพักตร์ออกด้านประตูทั้งสี่ทิศ 

ห ันเบ ื ้องหล ังชนก ัน ประด ับน ั ่ งบนฐานซุกช ี  

เป็นพระพุทธรูปปางมารวิช ัย อาคารนี ้เป็นทั ้ง 

พระอุโบสถ พระว ิหาร และพระเจดีย ์ในหลัง

เดียวกัน โดยใช้อาคารในแนวทิศตะวันออก - ทิศ

ตะวันตก เป็นพระวิหาร และอาคารแนว ทิศเหนือ 

- ทิศใต้ เป็นพระอุโบสถ รัฐบาลไทยเคยพิมพ์รูป 

วัดภูมินทร์ ในธนบัตรใบละ 1 บาท (MGR Online, 

2547) ในช่วงสงครามโลกครั ้งที ่ 2 และภายใน

อาคารยังมีภาพจิตรกรรมฝาผนังที ่โด ่งดัง คือ 

ภาพวาด “ปู ่ม่านย่าม่าน” อันเป็นผลงานของ

หนานบัวผัน จิตรกรพื้นถิ่นเชื้อสายไทลื้อ ซึ่งได้รับ

การยอมรับว่าเป็นผลงานที่ประณีตและเป็นภาพที่

โดดเด่นประจำวัดภูมินทร์ที่กำลังกระซิบสนทนา 

จนมีชื ่อเสียงว่าเป็นภาพ "กระซิบรักบันลือโลก"  

ซึ่งกลายเป็นสถานที่ทางศาสนาและประวัติศาสตร์

สำคัญในจังหวัดน่านและประเทศไทย การมองเห็น

โอกาสในการพัฒนาการสร้างความได ้เปรียบ

ทางการแข่งขันทางการท่องเที ่ยวจึงเป็นเร ื ่อง

น่าสนใจ (การท่องเท่ียวแห่งประเทศไทย, 2564) 

ดังนั้นผู้วิจัยมีความสนใจที่จะศึกษาให้เกิด

ความร ู ้ความเข ้าใจเก ี ่ยวก ับแรงจ ูงใจของน ัก 

ท่องเที่ยวในการมาท่องเที่ยววัดภูมินทร์ อำเภอ

เมือง จังหวัดน่าน เพื ่อเป็นประโยชน์แก่คนใน

ท้องถ่ินและผู้ท่ีต้องการศึกษาค้นคว้า ตลอดจนการ

พัฒนาต่อยอดสู ่ความได้เปรียบทางการแข่งขัน

ทางการท่องเที่ยวทั้งทางด้านสังคม วัฒนธรรมและ

เศรษฐกิจในโอกาสต่อไป 

วตัถุประสงค�  

เพื ่อศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที ่ยวใน

การมาท่องเท่ียววัดภูมินทร์ อำเภอเมือง จังหวัดน่าน 

วรรณกรรมที่เกี่ยวข�อง 

1. แนวคิดและทฤษฎีเกี่ยวกับแรงจูงใจ 

ทฤษฎ ีลำด ับข ั ้ นความต ้องการของ 

Maslow (Maslow, 1954) การศึกษาแรงจูงใจของ

นักท่องเที่ยวนั้น ควรจะทราบเกี่ยวกับลำดับขั้น

ความต้องการของมนุษย์ ที่ส่งผลต่อการตอบสนอง

แสดงออกมาเป็นพฤติกรรมทั ้งที ่ส ังเกตได้และ

สังเกตไม่ได้ ซึ ่งมีความเกี ่ยวข้องกับการศึกษา

พฤติกรรมและแรงจูงใจของนักท่องเท่ียว 

ทฤษฎีมาสโลว์ เป็นทฤษฎีพื้นฐานที่เกี ่ยว 

กับความต้องการของมนุษย์ อับราฮัม มาสโลว์ 

(Abraham Maslow) เชื่อว่าพฤติกรรมของมนุษย์

เป็นจำนวนมากสามารถอธิบาย โดยใช้แนวโน้ม

ของบุคคลในการค้นหาเป้าหมายที่จะทำให้ชีวิต

ของเขาได้รับความต้องการ ความปรารถนา และ
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ได้รับสิ ่งที ่มีความหมายต่อตนเองตามลำดับขั ้น

ความต้องการ เป็นความจริงที่จะกล่าวว่ากระบวน 

การของแรงจูงใจเป็นหัวใจของทฤษฎีบุคลิกภาพ

ของ Maslow ที่มองว่ามนุษย์เป็น “สัตว์ที่มีความ

ต้องการ” (Wanting Animal) และเป็นการยากที่

มนุษย์จะไปถึงขั้นของความพึงพอใจอย่างสมบูรณ์ 

เพราะเม่ือบุคคลมีความประสงค์ท่ีจะได้รับความพึง

พอใจและเมื่อบุคคลได้รับความพึงพอใจในสิ่งหนึ่ง 

แล้วก็จะยังคงเรียกร้องความพึงพอใจสิ ่งอื ่น ๆ 

ต่อไป โดยมีลักษณะที่ความต้องการจะเป็นลำดับ

ขั้นสูงขึ้นไป ซึ่งถือเป็นคุณลักษณะของมนุษย์ซึ่งมี

ความต้องการไม่สิ้นสุด 

Maslow (อ้างถึงใน ศุภร เสรีรัตน์, 2544: 

100-103) กล่าวว ่า ความปรารถนาของมนุษย ์

ตั ้งแต่ขั ้นแรกนั ้นติดตัวมาแต่กำเนิด และความ

ปรารถนาเหล่านี้จะมีการเรียงลำดับขั้นของความ

ปรารถนาไปสู ่ความปรารถนาขั ้นสูงขึ ้นไปเป็น

ลำดับ 

ลำด ับข ั ้นความต ้องการของมน ุษย ์ 

Maslow เรียงลำดับความต้องการของมนุษย์จาก

ขั้นต้นไปสู่ความต้องการขั้นต่อไปเป็นลำดับ โดย

ลำด ับข ั ้นความต ้องการของมาสโลว ์  ม ีการ

เรียงลำดับข้ันความต้องการท่ีอยู่ในขั้นต่ำสุดจะต้อง

ได้รับความพึงพอใจแล้ว บุคคลนั้นจึงจะสามารถ

ผ่านพ้นไปส ู ่ความต้องการที ่อย ู ่ ในข ั ้นส ูงข ึ ้น

ตามลำดับ อธิบายได้ ดังนี้ 

1.1 ค ว า ม ต ้ อ ง ก า ร ด ้ า น ร ่ า ง ก า ย 

(Physiological needs) เป ็นความต้องการทาง

ปัจจัย 4 เช่น ต้องการอาหารให้มีความอิ ่มท้อง 

เครื่องนุ่งห่มเพื่อป้องกันความร้อน ป้องกันความ

หนาวและป้องกันความอุจาดตา ยารักษาโรคภัยไข้

เจ็บ รวมทั ้งที ่อยู ่อาศัยเพื ่อป้องกันแดด ฝน ลม 

อากาศร้อน หนาว และสัตว์ร้าย ความต้องการ

เหล่านี้มีความจำเป็นต่อการดำรงชีวิตของมนุษย์

ทุกคน และเป็นความต้องการพื ้นฐานขั ้นแรกที ่

มนุษย์ทุกคนต้องการบรรลุให้ได้ก่อน 

1.2 ความต้องการความมันคงปลอดภัย 

(Safety needs) หลังจากที ่มนุษย์บรรลุและพึง

พอใจกับความต้องการด้านร่างกาย ทำให้ชีวิต

สามารถดำรงอยู่ในขั้นแรกแล้ว จะมีความต้องการ

ด ้านความปลอดภ ัยของช ีว ิตและทร ัพย ์ส ิน 

ของตนเองเพิ ่มขึ ้นต่อไป เช ่น หลังจากมนุษย์ 

มีอาหารรับประทานจนอิ่มท้อง แล้วได้เริ่มหันมา

คำนึงถึงความปลอดภัยของอาหาร หรือหรือรักษา

สุขภาพ มากขึ้น เครื่องนุ่งห่มเริ ่มคิดถึงประเภท

ของวัสดุที ่ใช ้หรือยี ่ห ้อสินค้า ยารักษาโรคที ่ม ี

คุณภาพหรือเฉพาะทางมากขึ้น ที่อยู่อาศัยที่มิใช่

เป็นแค่ที ่พักอาศัย แต่ต้องมีการตกแต่งมากขึ ้น 

เป็นต้น 

1.3 ความต้องการความรักและความเป็น

เจ้าของ (Belonging and love needs) เป็นความ

ต้องการที่เกิดขึ้นหลังจากการที ่มีชีวิตอยู่รอด มี

ความปลอดภัยในชีวิตและทรัพย์สินแล้ว มนุษย์จะ

เริ ่มมองหาความรักจากผู ้อื ่น ต้องการที ่จะเป็น

เจ้าของสิ่งต่าง ๆ ที่ตนเองครอบครองอยู่ตลอดไป 

เช ่น ต ้องการให ้พ ่อแม่ พ ี ่น ้อง คนร ัก ร ักเรา  

และต้องการให้พวกเขาเหล่านั ้นรักเราคนเดียว  

และมีการแสดงความเป็นเจ้าของ เป็นต้น 

1.4 ความต้องการได้รับความนับถือยก

ย่อง (Esteem needs) เป็นความต้องการอีกขั้น

หนึ่งหลังจากได้รับความต้องการทางร่างกาย ความ

ปลอดภัย ความรักและเป็นเจ้าของแล้ว จะต้องการ

การยอมรับนับถือจากผู้อื ่น ต้องการได้รับเกียรติ

จากผู ้อ ื ่น เช ่น ความเคารพนับถือตามควรไม่

ต้องการการกดขี่ข่มเหงจากผู้อื่น เนื่องจากทุกคนมี

เกียรติและศักด์ิศรีของความเป็นมนุษย์เท่าเทียมกัน 
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1.5 ความต้องการที่จะเข้าใจตนเองอย่าง

แท้จริง (Self - actualization needs) เป็นความ

ต้องการขั้นสุดท้าย หลังจากที่ผ่านความต้องการ

ภายนอกทั้งหมดมาแล้ว จะเป็นความต้องการที ่

แท้จริงของตนเอง คือมีการปล่อยวาง ลดความ

ต้องการภายนอกลง หันมาต้องการสิ่งที่ตนเองมี

และเป็นอยู ่ ซึ ่งเป็นความต้องการขั ้นสูงสุดของ

มนุษย์ แต่ความต้องการในขั้นนี้มักเกิดขึ้นได้ยาก 

เพราะต้องผ่านความต้องการในข้ันมาก่อนและต้อง

มีความเข้าใจในชีวิตเป็นอย่างยิ่ง 

2. งานวิจัยท่ีเกี่ยวของ 

สุพรรณนา หัศภาค (2545) ได้ศึกษาเรื่อง 

“ปัจจัยที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศให้มา

ท่องเที่ยวจังหวัดเชียงใหม่” มีวัตถุประสงค์เพื ่อ

ทราบข้อมูลทั่วไปของนักท่องเที่ยวกลุ่มตัวอย่าง

และทราบถึงปัจจัยต่าง ๆ ที่ทำให้นักท่องเที่ยวชาว

ต่างประเทศให้เดินทางมาจังหวัดเชียงใหม่ จาก

การศึกษาพบว่า ปัจจัยที่ดึงดูดนักท่องเที่ยวชาว

ต่างประเทศ ได้แก่ ปัจจัยด้านศิลปวัฒนธรรมเป็น

ปัจจัยอันดับแรกที่ดึงดูดให้เดินทางมาท่องเที่ยว

เชียงใหม่ รองลงมาคือปัจจัยด้านแหล่งท่องเที่ยว

ทางธรรมชาติ ปัจจัยด้านการบริการและอัธยาศัย

ไมตรีของชาวเชียงใหม่  ปัจจัยด้านความปลอดภัย

ปัจจัย ด้านค่าใช ้จ ่ายต่าง ๆ และปัจจัยอื ่น ๆ 

ตามลำดับ สำหร ับปัญหาที ่น ักท่องเท ี ่ยวชาว

ต่างประเทศพบเห็นมากที ่ส ุดคือปัญหาแหล่ง

ท่องเที ่ยวเสื ่อมโทรม และรองลงมาคือปัญหาผู ้

ให้บริการด้านการท่องเท่ียวไม่มีคุณภาพ 

เบญจมาศ ลาภจิตร (2552) ได้ศึกษาเรื่อง 

“แรงจูงใจที่ทำให้นักท่องเที่ยวชาวโปแลนด์เลือก

ประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทางของนักท่อง 

เท่ียว” ผลการศึกษาพบว่า เนื่องจากประเทศไทยมี

ปัจจัยในการดึงดูดนักท่องเที่ยวที่หลากหลาย เช่น 

มีภาพลักษณ์ที่ดีของประเทศไทยมีทรัพยากรการ

ท่องเท่ียวท่ีมีความหลากหลายอาทิ เช่น ทรัพยากร

ท่องเที่ยวทางธรรมชาติ ทรัพยากรท่องเที่ยวทาง

ศิลปะวัฒนธรรม ว ิถ ีช ีว ิตตามขนบธรรมเนียม 

ประเพณี กิจกรรมนันทนาการ ต่าง ๆ ทรัพยากร

ท่องเที่ยวสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้น แหล่งโบราณสถานที่

มีความสวยงาม และอยู่ในสภาพไม่สมบูรณ์ควรค่า

แก่การรักษา และอาหารไทยซึ่งเป็นอาหารที่ได้รับ

ความนิยมท่ัวโลก ตลอดจนความเป็นมิตรไมตรีของ

ผู้คน ในประเทศ และการบริการที่มีคุณภาพแก่

นักท่องเที่ยวปัจจัยที ่สำคัญอีกประการหนึ่ง คือ 

ความสามารถ ในการตอบสนองความต้องการของ

นักท่องเที่ยวและนักทัศนาจร ซึ่งปัจจัยที่มีอิทธิพล

จะมีความแตกต่างขึ้นอยู่กับประเภทของผู้เยี ่ยม

เยียน และด้วยเหตุผลต่าง ๆ ที ่กล่าวมาข้างต้น 

ประเทศไทยจึงเป็นแรงจูงใจทำให้นักท่องเที่ยวชาว

โปแลนด์เลือกประเทศไทยเป็นจุดหมายปลายทาง

ของการท่องเท่ียว 

อุมาพร บุญเพชรแก้ว และคณะ (2561) 

ศึกษาถึงเร ื ่องพฤติกรรมและแรงจูงใจของนัก 

ท่องเที ่ยวชาวต่างชาติที ่เด ินทางมาท่องเที ่ยว 

แหล่งท่องเที ่ยวแบบโลว์คาร์บอน เกาะหมาก  

จังหวัดตราด ผลการศึกษาพบว่า แรงจูงใจในการ

ท่องเที่ยวมากที่สุดในประเด็นเรื่องของการมาเพื่อ

สัมผัสบรรยากาศธรรมชาติทะเลที ่สะอาดและ

สวยงาม รองลงมาคือประเด็นเรื ่องการหลีกหนี

ความวุ่นวายในเมืองมาพักผ่อนแบบส่วนตัวและหา

ความเงียบสงบ และรองลงมาคือประเด็นเรื่องการ

หลีกหนีมลพิษทางอากาศจากในเมืองมาสู่แหล่ง

ท่องเท่ียวแบบโลว์คาร์บอน 

ศิวพร มีมาภา (2561) ศึกษาเรื่องปัจจัย

แรงจูงใจในการท่องเที่ยว และปัจจัยองค์ประกอบ

ของแหล่งท่องเที ่ยวที ่ส ่งผลต่อพฤติกรรมการ
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ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยที่เดินทางมา

ท่องเที ่ยวในจังหวัดพระนครศรีอยุธยา โดยผล

การศึกษาพบว่า สิ ่งที ่เป็นแรงดึงดูดใจมากที่สุด

ได้แก่ เป็นแหล่งท่องเที ่ยวทางประวัต ิศาสตร์

โบราณสถาน โบราณวัตถุ ขณะที่ด้านการเข้าถึง

แหล่งท่องเที ่ยวนั ้นได้แก ่ การจัดบริการด ้าน

สิ่งแวดล้อมภายในแหล่งท่องเที่ยวมีความสะอาด

และเป็นระเบียบ 

ทิพย์สุดา แฉ่งศิริ และคณะ (2562) ศึกษา

เรื่องแรงจูงใจของนักท่องเท่ียวและภาพลักษณ์ของ

สถานที ่ท ่องเที ่ยวม ีผลต่อความตั ้งใจเดินทาง

ท่องเที่ยวไต้หวันด้วยตัวเองของนักท่องเที่ยวชาว

ไทยในเขตกรุงเทพมหานคร พบว่านักท่องเที่ยวให้

ความสำคัญต่อแรงรูงใจโดยภาพรวมอยู่ในระดับ

สำคัญมาก โดยด้านการผ่อนคลายมีค่าเฉลี่ยมาก

ที่สุด รองลงมาคือด้านค้นหาความแปลกใหม่ ด้าน

ความท้าทาย และด้านวัฒนธรรม ตามลำดับ 

ศิวัช คงทอง (2565) ทำการศึกษาเก่ียวกับ

แรงจูงใจในการท่องเที่ยว และศักยภาพของแหล่ง

ท่องเที่ยวที่มีอิทธิพลต่อการกลับมาเยือนซ้ำของ

นักท่องเท่ียวชาวไทย : กรณีศึกษาเกาะเต่า จังหวัด

สุราษฎร์ธานี ผลการศึกษาแสดงถึง แรงจูงใจใน

การมาท่องเที่ยวมากที่สุด สามารถแยกได้ต่อไปนี้ 

1. แรงจูงใจในการท่องเที่ยวปัจจัยผลักดัน ได้แก่ 

ต้องการใกล้ชิดกับธรรมชาติท้องทะเล  2. แรงจูงใจ

ในการท่องเที ่ยวปัจจัยดึงดูด ได้แก่ ที ่พักเป็น

มาตรฐาน ความปลอดภ ัยในการท ่อง เท ี ่ ยว           

3. ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวด้านสิ่งดึงดูดใจใน

การท่องเที่ยว ได้แก่ ความงดงามของแนวปะการัง 

และ 4. ศักยภาพของแหล่งท่องเที่ยวด้านกิจกรรม 

และกระบวนการ ได้แก่ ความหลากหลายของ

กิจกรรมทางการท่องเท่ียว 

จุฑารัตน์ เพ็ชรประคอง และคณะ (2561) 

ศึกษาเรื่อง แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวใน

อำเภอเมือง จ ังหวัดสงขลา ผลการศึกษาเมื ่อ

พ ิจารณาเป ็นรายด ้านพบว ่า แรงจ ูงใจด ้าน

ผล ิตภ ัณฑ์การท ่องเท ี ่ยวซ ึ ่งม ีค ่าเฉล ี ่ยส ูงส ุด 

รองลงมา ได้แก่ แรงจูงใจด้านคมนาคม ด้านการ

ประชาสัมพันธ ์ และด้านอานวยความสะดวก 

ตามลำดับ 

ว�ธ�ดําเนินการว�จัย 

 การดำเนินการเร ื ่อง “พฤติกรรมและ

แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวในการมาท่องเที่ยววัด

ภูมินทร์ อำเภอเมือง จังหวัดน่าน” เป็นการวิจัยเชิง

ปริมาณ (Quantitative Research) โดยใช้วิจัยเชิง

สำรวจ (Exploratory Research) แบบว ัดคร ั ้ ง

เด ียว (One-shot Study) และใช้แบบสอบถาม 

(Questionnaire) ที ่มีคำถามชนิดแบบปลายปิด 

(Close-ended Questions) เป็นเครื่องมือสำหรับ

การวิจัย โดยมีวิธีการดำเนินการวิจัยดังต่อไปนี้ 

 1. ประชากรและกลุมตัวอยาง 

 1.1 ประชากร ในการวิจัยครั้งนี้ได้กำหนด

กลุ ่มประชากรเป ้าหมาย คือ น ักท่องเท ี ่ยวที ่

เดินทางมาท่องเที ่ยวที ่ว ัดภูมินทร์ อำเภอเมือง 

จังหวัดน่าน จากสถิตินักท่องเที่ยวที่เดินทางมา 

เป็นจำนวน 200,191 คน (กระทรวงการท่องเที่ยว

และกีฬา: มกราคม - พฤศจกิายน 2564) 

 1.2 กลุ ่มตัวอย่าง ขนาดกลุ ่มตัวอย่าง

สำหรับการวิจัยครั้งนี้ คือ นักท่องเที่ยวที่เดินทาง

มาท่องเที่ยววัดภูมินทร์ อำเภอเมือง จังหวัดน่าน 

จำนวน 400 คน โดยใช้สูตรของทาโร่ ยามาเน่ 

(Yamane, 1967) โดยความคาดเคลื่อนของกลุ ่ม

ตัวอย่าง 0.05  จากการคำนวณขนาดกลุ่มตัวอย่าง

เท ่าก ับ 399.20 ด ังน ั ้นผ ู ้ ว ิจ ั ยจ ึ งทำการ เก ็บ
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แบบสอบถาม จำนวน 400 คน และใช้วิธีการสุ ่ม

ตัวอย่างแบบสะดวก (Accidental sampling) 

 2. เครื่องมือท่ีใชในการรวบรวมขอมูล 

 2.1 การสร้างเครื่องมือ เครื่องมือที่ใช้ใน

การเก ็บรวบรวมข้อมูลในการว ิจ ัยคร ั ้งน ี ้  ค ือ 

แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมและแรงจูงใจของ

นักท่องเที่ยวในการมาท่องเที่ยววัดภูมินทร์ อำเภอ

เมือง จ ังหว ัดน ่าน ซ ึ ่งสร ้างแบบสอบถามให ้

สอดคล้องกับวัตถุประสงค์ และสอดคล้องกับปัจจัย

หรือตัวแปรที่ใช้ในการศึกษาโดยแบบสอบถามเป็น

ลักษณะแบบสอบ ถามปลายปิด (Closed-end 

Questionnaire) เป็นคำถามที่มีตัวเลือกให้ผู้ตอบ

แบบสอบถามได้เลือกตอบภายในกรอบที่กำหนด 

โดยโครงสร้างของแบบสอบถามฉบับสมบูรณ์

ประกอบด้วย 3 ส่วน ดังนี้ 

 2.1.1 ส่วนที ่  1 ลักษณะประชากรศาสตร์

แบบสอบถามข้อมูลท่ัวไปของนักท่องเที่ยวเกี่ยวกับ

ปัจจัยด้านบุคคล ได้แก่ เพศ อายุ ภูมิภาค ระดับ

การศึกษา และอาชีพ คำถามมีลักษณะเป็นแบบ

ตรวจสอบรายการ โดยให้ผู ้ตอบแบบสอบถาม

เลือกตอบเพียงตัวเลือกเดียว มีจำนวนท้ังสิ้น 5 ข้อ 

 2.1.2 ส่วนท่ี 2 พฤติกรรมของนักท่องเท่ียว 

ที่มาท่องเที่ยววัดภูมินทร์อำภอเมือง จังหวัดน่าน 

แบบสอบถามเกี่ยวกับพฤติกรรมของนักท่องเที่ยว

ในการมาท่องเที่ยววัดภูมินทร์ ได้แก่ วัตถุประสงค์

ในการเดินทางมาท่องเที ่ยววัดภูมินทร์ จำนวน

สมาชิกผู้ร่วมเดินทาง ท่านรู้จักหรือทราบข้อมูล 

วัดภูมินทร์ อำเภอเมือง จังหวัดน่าน ได้อย่างไร 

ท่านเดินทางท่องเที ่ยวสถานที ่แหล่งท่องเที ่ยว

ใดบ้างบริเวณใกล้เคียงวัดภูมินทร์ ในการเดินทาง

มาท่องเที่ยวในครั้งนี้นอกจากวัดภูมินทร์แล้วท่าน

ต ั ้ งใจจะเด ินทางไปท่องเท ี ่ยวสถานที ่ ใดของ 

จ ังหว ัดน ่านบ ้าง คำถามม ีล ักษณะเป ็นแบบ

ตรวจสอบรายการ โดยให้ผู ้ตอบแบบสอบถาม

เลือกตอบเพียงตัวเลือกเดียวและตอบได้หลาย

คำตอบในบางข้อมีจำนวนท้ังสิ้น 5 ข้อ  

 2.1.3 ส่วนที่ 3 แรงจูงใจของนักท่องเที่ยว

ที่มาท่องเที่ยววัดภูมินทร์อำภอเมือง จังหวัดน่าน 

แบบสอบถามเก ี ่ ยวก ับระด ับแรงจ ู ง ใจของ

นักท่องเท่ียวในการมาท่องเที่ยววัดภูมินทร์ คำถาม

มีลักษณะเป็นแบบมาตรส่วนประมาณค่า 5 ระดับ 

คือ มากท่ีสุด, มาก, ปานกลาง, น้อย และน้อยที่สุด

ตามลำดับ โดยให้ผู ้ตอบแบบสอบถามเลือกตอบ

เพียงตัวเลือกเดียว มีจำนวนท้ังสิ้น 11 ข้อ 

 3. การเก็บรวบรวมขอมูล 

 การเก ็บรวบรวมข ้อม ูลผ ู ้ว ิจ ัยได ้ เก ็บ

รวบรวมข้อมูลจากแหล่งต่าง ๆ โดยได้แบ่งข้อมูล

ออกเป็น 2 ประเภท คือ 

 3 . 1  ข ้ อม ู ลปฐมภ ู ม ิ  (Primary Data)  

ใช้วิธีการเก็บแบบสอบถาม (Questionnaire) จาก

กลุ ่มตัวอย่าง คือ นักท่อง เที ่ยวที ่ เด ินทางมา

ท่องเที่ยววัดภูมินทร์ ซึ่งผู้วิจัยใช้วิธีการเลือกกลุ่ม

ตัวอย่างแบบไม่ทราบโอกาส (Non-Probability 

Sampling) และทำการสุ ่มตัว อย่างแบบบังเอิญ 

(Convenience Sampling) เพราะนักท่องเที ่ยว

ส่วนใหญ่ท่ีเดินทางมาท่องเท่ียววัดภูมินทร์เป็นแบบ

ไม่ทราบโอกาส 

 3.2 ข้อมูลทุติยภูมิ (Secondary Data) 

ได้มาจากการศึกษาค้นคว้า เอกสาร วารสาร 

หนังสือ งานวิจัย ที่เกี่ยวข้อง โดยการเก็บรวบรวม

ข ้อม ูลมาจากกระทรวงการท ่อง เท ี ่ ยวแห ่ ง 

ประเทศไทย สำนักงานวิจัยแห่งชาติ หน่วยงาน  

ส่วนราชการ และเว็บไซต์ต่าง ๆ
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ผลการศึกษา 

ตารางท่ี 1 แสดงผลการวิเคราะห์ระดับแรงจูงใจของผู้ตอบแบบสอบถาม 

แรงจูงใจตอการทองเท่ียว 

ระดับแรงจูงใจ 

𝒙𝒙� S.D. 
การ

แปรผล มากท่ีสุด มาก 
ปาน

กลาง 
นอย 

นอย

ท่ีสุด 

1 ช่ือเสียงของแหล่ง

ท่องเท่ียว 

180 

(45.00) 

213 

(54.00) 

4 

(1.00) 

0 0 4.44 0.52 มาก

ท่ีสุด 

2 ความสวยงามของ 

วัดภูมินทร์ 

164 

(41.00) 

220 

(55.00) 

16 

(2.00) 

0 0 4.37 0.56 มาก

ท่ีสุด 

3 บรรยากาศบริเวณ 

วัดภูมินทร ์

156 

(39.00) 

236 

(59.00) 

8 

(2.00) 

0 0 4.37 0.52 มาก

ท่ีสุด 

4 ความสะอาดของแหล่ง

ท่องเท่ียว 

216 

(54.00) 

184 

(46.00) 

0 0 0 4.54 0.50 มาก

ท่ีสุด 

5 มีห้องสุขาไว้อย่าง

เพียงพอ 

208 

(52.00) 

184 

(46.00) 

8 

(2.00) 

0 0 4.50 0.54 มาก

ท่ีสุด 

6 มีป้าย / สัญลักษณ์  

ต่าง ๆ ชัดเจน 

180 

(45.00) 

200 

(50.00) 

20 

(5.00) 

0 0 4.40 0.58 มาก

ท่ีสุด 

7 มีสถานท่ีจอดรถเพียงพอ

สำหรับนักท่องเท่ียว 

188 

(47.00) 

188 

(47.00) 

20 

(5.00) 

4 

(1.00) 

0 4.40 0.63 มาก

ท่ีสุด 

8 มีจุดตัดกรองนักท่องเท่ียว

จากสถานการณ์โควิด 19 

196 

(49.00) 

196 

(49.00) 

8 

(2.00) 

0 0 4.47 0.54 มาก

ท่ีสุด 

9 ความปลอดภัยในการ

เดินทางมาท่องเท่ียว 

212 

(53.00) 

176 

(44.00) 

8 

(2.00) 

4 

(1.00) 

0 4.49 0.59 มาก

ท่ีสุด 

10 ความสะดวกในการ

เดินทางมาท่องเท่ียว 

200 

(50.00) 

188 

(47.00) 

12 

(3.00) 

0 0 4.47 0.56 มาก

ท่ีสุด 

11 ความเหมาะสมในการ

เดินทางมาท่องเท่ียว 

200 

(50.00) 

188 

(47.00) 

12 

(3.00) 

0 0 4.47 0.56 มาก

ท่ีสุด 

12 มีเจ้าหน้าท่ีให้บริการ

อย่างเพียงพอ 

80 

(20.00) 

208 

(52.00) 

108 

(27.00) 

4 

(1.00) 

0 3.91 0.71 มาก 

13 มีจุดประชาสัมพันธ์ 

เพ่ือแจ้งข้อมูลข่าวสาร 

68 

(17.00) 

192 

(48.00) 

128 

(32.00) 

12 

(3.00) 

0 3.79 0.75 มาก 

รวม 4.36 0.58 
มาก

ท่ีสุด 
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ผลการวิเคราะห์ระดับแรงจูงใจของผู้ตอบ

แบบสอบถาม โดยรวมมีระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 

4.36 ความสะอาดของแหล่งท่องเที่ยวมากที่สุด มี

ค่าเฉลี่ย 4.54 รองลงมา คือ มีห้องสุขาไว้อย่าง

เพียงพอมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.50 รองลงมา คือ 

ความปลอดภัยในการเดินทางมาท่องเที ่ยวมาก

ที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.49 รองลงมา คือ ความสะดวก

ในการเดินทางมาท่องเที ่ยวมากที ่สุด มีค่าเฉลี ่ย 

4.47 รองลงมา คือ ความเหมาะสมในการเดินทาง

มาท่องเที่ยวมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.47 รองลงมา 

คือ มีจุดคัดกรองนักท่องเที่ยวจากสถานการณ์โค

วิด19มากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.47 รองลงมา คือ มี

ป้าย/สัญลักษณ์ต่าง ๆ ท่ีชัดเจนมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 

4.40 รองลงมา คือ มีสถานที ่จอดรถเพียงพอ

สำหรับนักท่องเที ่ยวมากที ่สุด มีค่าเฉลี ่ย 4.40 

รองลงมา คือ ชื่อเสียงของแหล่งท่องเที่ยวมากที่สุด 

มีค่าเฉลี่ย 4.44 รองลงมา คือ ความสวยงามของ

วัดภูมินทร์มากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.37 รองลงมา คือ 

บรรยากาศบริเวณวัดภูมินทร์มากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 

4.37 รองลงมา คือ มีเจ้าหน้าที ่ให้บริการอย่าง

เพียงพอมาก โดยมีค ่าเฉล ี ่ย 3.91 และมีจ ุด

ประชาสัมพันธ ์เพื ่อแจ้งข้อมูลข่าวสารมาก มี

ค่าเฉลี่ย 3.79 

อภิปรายผล 

 จากการศึกษาแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว

ในการมาท่องเที่ยววัดภูมินทร์ อำเภอเมือง จังหวัด

น่าน พบว่านักท่องเที่ยวมีแรงจูงใจทางด้านความ

สะอาดของแหล่งท่องเที่ยว เป็นแรงจูงใจที่มีระดับ

ความสำคัญมากท่ีสุดในการมาท่องเท่ียววัดภูมินทร์

ซ่ึงสอดคล้องกับ อุมาพร และคณะ (2561) ท่ีพบว่า

แรงจูงใจของนักท่องเที่ยวให้ความสำคัญกับความ

สะอาดและความสวยงามของแหล่งท่องเที่ยว โดย

มีความใกล้เคียงกับ จุฑารัตน์ เพ็ชรประคอง และ

คณะ (2561) มองเรื ่องผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว 

และ สุพรรณนา หัศภาค (2545) มองแรงจูงใจด้าน

สภาพแวดล้อมของแหล่งท่องเที่ยวมีความสำคัญ

มากเป็นอันดับสอง อีกทั้งยังมีความสอดคล้องกับ

งานวิจัยของ ศิวพร มีมาภา (2561) ท่ีพบว่าการให้

ความสำคัญกับแรงจูงใจด้านสภาพแวดล้อมและ

ความสะอาดมาเป็นอันดับสาม สอดคล้องกับ

ทฤษฎีแรงจูงใจของ Maslow ความสะอาดของ

แหล่งท่องเที่ยวสามารถเชื่อมโยงกับ ขั้นที่ 2 ความ

ต้องการความปลอดภัย (Safety Needs) ซึ่งเป็น

ความต้องการในการมีความปลอดภัยและความ

มั่นคงในชีวิต โดยความสะอาดในแหล่งท่องเที่ยว

ช่วยให้ผู้คนรู้สึกปลอดภัยจากการติดเชื้อหรือโรค

ต่าง ๆ เช่นกรณีการแพร่ระบาดของ COVID-19

และสร้างความมั่นใจในสภาพแวดล้อมท่ีไม่เสี่ยงต่อ

สุขภาพ นอกจากนี ้ในทางแรงจุงใจอันดับสอง

เก่ียวกับมีห้องสุขาไว้อย่างเพียงพอ และอันดับสาม

ด้านความปลอดภัยในการเดินทางาท่องเที่ยว ถือ

ได้ว่าเป็นเรื ่องของความต้องการความปลอดภัย

ทั้งสิ้น แสดงถึงนักท่องเที่ยวยังคงให้ความสำคัญ

กับความปลอดภัยมากท่ีสุด 

 ข้อมูลแรงจูงใจท่ีมีผลต่อการท่องเที่ยวของ

นักท่องเที่ยวในการมาท่องเที่ยววัดภูมินทร์ อำเภอ

เมือง จังหวัดน่านพบว่า แรงจูงใจด้านชื่อเสียง ด้าน

สิ ่งอำนวยความสะดวก ด้านการประชาสัมพันธ์ 

และด้านการให้บริการ โดยรวมอยู่ในระดับมาก

แสดงว่าวัดภูมินทร์ อำเภอเมือง จังหวัดน่าน ได้มี

การพัฒนาสถานที่ท่องเที่ยวได้ดีขึ ้น เช่น มีการ

จัดบริการด้านสิ่งแวดล้อมภายในแหล่งท่องเที่ยวให้

มีความสะอาด และเป็นระเบียบ มีการทำแผ่นป้าย

และสัญลักษณ์ต่าง ๆ ชัดเจนเหมาะสม มีการ
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จัดบริการร้านค้าเครื่องดื่มราคาถูกสุขอนามัยราคา

เหมาะสม มีการจัดบริการห้องสุขาไว้อย่างสะอาด

และเพียงพอ มีข้อมูลการท่องเที่ยวจากสื่ออื่น ๆ 

เช ่น  แผ ่นพ ับ  ม ี ข ้ อม ู ลการท ่ อง เท ี ่ ย วจาก

อินเตอร์เน็ต มีข้อมูลการท่องเท่ียวจากสื่อวิทยุและ

โทรทัศน์ มีการต้อนรับนักท่องเที่ยวของพนักงาน

บริการในพื้นที่ มีเจ้าหน้าที่ให้บริการข้อมูลแนะนำ

เกี่ยวกับสถานที่ท่องเที่ยวเป็นอย่างดี ซึ่งเป็นผลให้

เกิดแรงจูงใจระดับมาก โดยข้อมูลนี้สอดคล้องกับ

งานวิจัยของ สุพรรณนา หัศภาค (2545) พบว่า

ปัจจัยสำคัญด้านศิลปวัฒนธรรม เป็นปัจจัยอันดับ

แรก ที่มีมุมมองคล้ายกับงานวิจัยของเบญจมาศ 

ลาภจิตร (2552)  ในเรื่องแรงจูงใจของนักท่องเที่ยว

เ ก ี ่ ย ว ก ั บคว ามน ่ า สน ใจ เ ช ิ ง ว ิ ถ ี ช ี ว ิ ต แล ะ

ขนบธรรมเนียม ตลอดจน ศิวพร มีมาภา (2561) 

และ ทิพย์สุดา แฉ่งศิริ และคณะ (2562) ที่มองว่า

แรงจูงใจในการท่องเที ่ยวด้านประว ัต ิศาสตร ์  

และวัฒนธรรมมีความสำคัญ 

 ปัจจัยด้านการบริการและอัธยาศัยไมตรี

เป็นส่วนสำคัญอย่างมากอีกเช่นกัน สอดคล้องกับ 

สุพรรณนา หัศภาค (2545) มองถึงอัธยาศัยไมตรี

ของพนักงานของแหล่งท่องเที่ยวที่พร้อมให้ข้อมูล

และการให้บริการแก่นักท่องเที่ยว คล้ายคลึงกับ 

เบญจมาศ ลาภจิตร (2552) มองถึงการบริการที่มี

คุณภาพแก่นักท่องเที่ยวปัจจัยที่สำคัญ ปัจจัยด้าน

ความปลอดภัย ปัจจัยด้านค่าใช้จ่ายต่าง ๆ ซึ ่ง

เกี ่ยวข้องกับสภาพแวดล้อมแหล่งท่องเที่ยวเป็น

หลัก ในด้านความชอบ เช่น การท่องเที ่ยวเพื ่อ

การศึกษาหรือผ่อนคลาย เป็นอีกแรงจูงใจที่พบว่า

มีความสำคัญ เช่นเดียวกันกับ ทิพย์สุดา แฉ่งศิริ 

และคณะ (2562) มองการท่องเท่ียวเพ่ือผ่อนคลาย

เป็นอันดับแรก สอดคล้องกับ อุมาพร บุญเพชร

แก้ว และคณะ (2561) พบว่าการท่องเที ่ยวเพื่อ

พักผ่อนส่วนตัวและเพื่อความสงบมีความสำคัญ

เป็นอันดับสอง 

 อย่างไรก็ตาม การพิจารณาถึงแรงจูงใจใน

การท่องเที่ยว จะเป็นความรู้ความเข้าใจพื้นฐาน

ของการสร้างความได้เปรียบทางการท่องเท่ียว เพ่ือ

สร้างและตอบสนองความต้องการของนักท่องเที่ยว

ที่เปรียบเสมือนลูกค้าทางธุรกิจ โดยการกำหนด 

กลยุทธ์ เพื่อรองรับความต้องการ และสร้างความ

เข้มแข็งในเรื่องการท่องเที่ยวและธุรกิจท่ีสอดคล้อง

กับการท่องเท่ียวได้อย่างมีประสิทธิภาพอย่างยั่งยืน 

ทั้งนี้ เพื่อการต่อยอดและพัฒนาศักยภาพไปสู่การ

สร ้างความได ้เปร ียบทางการแข่งข ันของการ

ท่องเท่ียวในเชิงธุรกิจมากยิ่งข้ึนต่อไป 

ข�อเสนอแนะ 

 1. ขอเสนอแนะการวิจัย 

 การวิจัยครั้งนี ้ ทำให้ทราบแรงจูงใจของ

นักท่องเที่ยวในการมาท่องเที่ยววัดภูมินทร์ อำเภอ

เมือง จ ังหวัดน่าน เพื ่อให้ผ ู ้ประกอบธ ุรก ิจท ี ่

เก่ียวข้องกับการท่องเท่ียว ได้รับทราบถึงข้อมูลต่าง 

ๆ เพื่อจะได้แนวทางในการพัฒนาปรับปรุงกลยุทธ์

การสร้างความได้เปรียบทางการแข่งขัน และ

ปรับปรุงการประชาสัมพันธ์ทางการท่องเที่ยววัด

ภูมินทร์ อำเภอเมือง จังหวัดน่าน ให้สอดคล้องกับ

ความต้องการของนักท่องเที ่ยว ซึ ่งผู ้ว ิจ ัยมีข้อ 

เสนอแนะเพ่ิมเติม ดังนี้ 

 จากการศึกษาแรงจูงใจ พบว่านักท่อง 

เท่ียวส่วนใหญ่มีความพึงพอใจกับด้านความสะอาด

ของแหล่งท่องเที ่ยวมากที ่สุด ควรมีการพัฒนา

ส่งเสริมการท่องเที่ยวในจุดประสงค์ทางด้านอื่น ๆ 

ให้มากขึ้น เพราะปัจจุบันนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่

รู้จักวัดภูมินทร์แค่เรื่องภาพวาดจิตรกรรมฝาผนัง 

“ปู่ม่านย่าม่าน” เท่านั้น ฉะนั้นควรจะดึงทรัพยากร
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วารสารบร�หารธุรกิจและศิลปศาสตร� ราชมงคลล�านนา 
ป�ท่ี 12 ฉบับท่ี 2  (กรกฎาคม - ธันวาคม 2567) 

ท่ีมีอยู่หรือกิจกรรมอื่น ๆ ท่ีวัดภูมินทร์มีอยู่เพิ่มเข้า

มาในการประชาสัมพันธ์ส่งเสริมการท่องเที่ยววัด

ภูมินทร์ให้มีรูปแบบหลากหลายมากขึ้น เพื่อที่จะ

สามารถดึงดูดกลุ่มนักท่องเที่ยวที่มีความศรัทธา 

หรือร ักและชอบในความเป็นศิลปะวัฒนธรรม 

ขนบธรรมเนียม ให้เดินทางเข้ามาเพ่ิมมากข้ึน 

 2. ขอเสนอแนะสําหรับครั้งตอไป 

 ในการว ิจ ัยและศึกษาคร ั ้งน ี ้ผ ู ้ว ิจ ัยได้

ทำการศึกษาในเชิงปริมาณ หรือเชิงสำรวจซึ่งเป็น

ข้อมูลในเชิงกว้าง หากผู ้สนใจศึกษาเพิ่มเติมถึง

เหตุผล หรือสาเหตุด้านแรงจูงใจที ่มีผลต่อนัก 

ท่องเที่ยว ควรทำการศึกษาในเชิงคุณภาพ หรือ

การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก เพื ่อค้นคว้าข้อมูล

เพ่ิมเติมต่อไป 
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