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ON FACEBOOK FAN PAGES

จุฑามาศ ทองแกว และจุรีรัตน บัวแกว



 บทคัดย�อ

งานวิจัยเรื่องนี้มีวัตถุประสงคเพื่อศึกษาการใชเฟซบุคแฟนเพจในการส่ือสารเพื่อสรางอัตลักษณของกลุมวัยรุน 
เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ใชการพรรณนาวิเคราะห (Analytical Description) โดยรวบรวมขอมูล
จากการสัมภาษณเชิงลึกและการสังเกตแบบไมมีสวนรวม จากผูใหขอมูลจํานวน 15 คน

ผลการวิจัยพบวา เฟซบุคแฟนเพจเปนพื้นที่สําหรับติดตามขาวสารของกลุมวัยรุนในรูปแบบเครือขายสังคมออนไลน
ที่ไดเขามามีบทบาทในการติดตอสื่อสารของโลกไรพรมแดนสําหรับการบริโภคขอมูลขาวสารตางๆ ที่นํามาซึ่งกลุมวัยรุน
สามารถสรางอัตลักษณของตนเองผานทางภาษาที่เขาใจกันในกลุมวัยรุนหรือในกลุมผูใชงานเฟซบุคแฟนเพจ นอกจากนี้
ยังใชสัญญะตางๆ เพ่ือสรางอัตลักษณที่สื่อสารกันบนเฟซบุคแฟนเพจ เชน รูปภาพหรือสติกเกอรเพ่ือสื่อความหมาย
ใหผูใชงานไดรบัรูความหมายหรอืเนือ้หาในการแสดงความคดิเหน็ สามารถแบงอตัลกัษณของวยัรุนไดเปนอตัลกัษณสวนบคุคล
ซึง่ม ี3 ลกัษณะ ไดแก อตัลกัษณดานบคุคล อตัลกัษณทีบ่งบอกถึงความเปนเพศ และอตัลกัษณทีบ่งบอกถึงอารมณความรูสกึ
ทั้งนี้การเขามาแสดงออกทางความคิดสะทอนใหเห็นถึงการมีจิตสํานึกรวมตอขาวสารที่เกิดขึ้นในสังคม จึงไดเกิดอัตลักษณ
รวมของกลุมวัยรุนที่สรางข้ึนมาบนเฟซบุคแฟนเพจ

คําสําคัญ: อัตลักษณ วัยรุน เฟซบุคแฟนเพจ

 Abstract

This research aims to explore the use of Facebook fan pages to communicate and construct 
identities among teenagers took the role in the communication of the borderless world for consuming 
news and information. The data of this qualitative research were collected from 15 people through 
in-depth interviews and non-participant observations, and presented using analytical description.
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The research found that Facebook fan pages are spaces used by teenagers to follow news in the 
form of online networking where they create their identities through language understood among teenagers 
and Facebook users. Additionally, they use signs to create identities and communicate on Facebook fan 
pages. Pictures or stickers are used to communicate meanings and opinions among users on contents 
of the fan pages which reflect perceptions of users in news and happenings in society. Consequently, 
there are co-identities created by teenagers on Facebook fan pages.
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 บทนํา

ปจจบุนัสงัคมไทยไดมกีารพัฒนาและเปล่ียนแปลงในเร่ืองของการใหขอมลูขาวสารไปอยางมาก จากการนําการส่ือสาร
ผานเครือขายสังคมออนไลนมาใชเปนชองทางในชีวติประจําวนัมากข้ึน สบืเน่ืองมาจากการพัฒนาทางเทคโนโลยี กลาวไดวา
การดําเนินชีวิตประจําวันของมนุษยไดกลายมาเปนยุคแหงเทคโนโลยีขาวสาร เครือขายสังคมออนไลน (social network) 
เร่ิมเปนที่นิยมและแพรหลายอยางมากที่สหรัฐอเมริกาตั้งแตป ค.ศ.1997 และยิ่งขยายวงกวางมาถึงทุกวันนี้ เครือขาย
สังคมออนไลนที่เปนที่รูจักกันดีในสังคมไทย ไดแก เฟซบุค ทวิตเตอร เปนตน ดวยความสามารถในการเขาถึงกลุมเปาหมาย
ไดงายในลักษณะของการสื่อสารสองทางนั้นเองทําใหเครือขายสังคมออนไลนไดรับความนิยมเปนอยางมาก (จุฑามณี 
คายะนันทน, 2554) เว็บไซตเฟซบุค (facebook) ถือวาเปนหนึ่งในเครือขายสังคมออนไลนที่ไดรับความนิยมเปนอยางมาก
ในสังคมไทย มีคนไทยกวา 35 ลานคนที่เปนสมาชิกของเว็บไซตเฟซบุค ซึ่งสูงขึ้น 38.62% จาก พ.ศ.2558 (Zocialinc, 
2015) โดยยอดการเปนสมาชิกในประเทศไทยมีสถติเิพ่ิมขึน้อยางตอเน่ือง เฟซบุคเปนเว็บไซตทีม่จีดุเดนในเร่ืองของการติดตอ
สื่อสารและการที่สมาชิกสามารถแสดงตัวตนโดยการบอกเลาเรื่องราวตางๆ ที่เกี่ยวกับตนเองบนเฟซบุคเพื่อใหบุคคลอื่นๆ 
ไดรับรูโดยการเขียนขอความ (wall) นอกจากนี้แลวผูใชงานคนอื่นยังสามารถแสดงความเห็นหรือโตตอบกับผูใชงานอื่นๆ 
ไดดวยการเขียนแสดงความคิดเห็น (comment) ใตขอความน้ันไดดวย (สุรพงษ มหัสประกัลภ, 2555) นอกจากลักษณะ
เดนของเฟซบุคดังที่ไดกลาวไปแลวขางตน เฟซบุคยังมีพื้นที่หนึ่งท่ีเรียกวา เฟซบุคแฟนเพจที่สามารถเปดเปนพื้นท่ีเพ่ือการ
ประชาสัมพันธ การขายบริการของสินคาตางๆ หรือแมกระทั้งการเปดเฟซบุคแฟนเพจเพื่อนําเสนอขอมูลขาวสารท่ีเกิดขึ้น
ในชวีติประจาํวนัของสงัคม และผูทีต่ดิตามยงัสามารถเขาไปแสดงความคดิเห็นกับเรือ่งราวตางๆ ทีเ่จาของแฟนเพจนาํเสนอได 
โดยเฟซบุคแฟนเพจที่นําเสนอขอมูลขาวสารในประเทศไทยท่ีไดรับความสนใจและนิยมจากผูใชงานเปนจํานวนมาก ไดแก 
แฟนเพจอีเจี๊ยบเลียบดวน แฟนเพจดรามาแอดดิค และแฟนเพจซีเอสไอแอลเอ เนื่องจากทั้ง 3 แฟนเพจมีผูใชงานติดตาม
เปนจํานวนมากท้ังยังมีการนําเสนอขาวที่เกิดขึ้นประจําวันอยางสมํ่าเสมอและมีการนําเสนอในแบบของตนเอง

จากการเกิดขึ้นของเฟซบุคแฟนเพจน้ีไดนํามาสูการนําเสนอตัวตนผานพื้นที่ออนไลน ซึ่งทําใหผูใชงานมีเวทีสําหรับ
แสดงความคิดเห็น และความเปนตัวตนบนไซเบอรสเปซไมใชพื้นท่ีอันไรพรมแดนที่ถูกคูขนานกับโลกแตเปนเวทีของการ
นําเสนออุดมการณความคิดที่จัดไวเปนลําดับตอเนื่อง ไซเบอรสเปซจึงเปนเวทีที่เปดโอกาสใหผูใชงานปรับเปลี่ยนและ
สรางตัวตนของตนตามที่ตองการได ทั้งยังเปนพื้นท่ีเพื่อการติดตอสื่อสารและแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสารมาสูการเปนชุมชน
เสมือนที่กอใหเกิดความเปลี่ยนแปลงตอชีวิตผูคน (อรอนงค โฆษิตพิพัฒน, 2554) การสื่อสารดวยคอมพิวเตอรไดเปลี่ยน
การดําเนินชีวิตของผูคน ดังเชน Michael Strangelove (1994) นักคิดดานการสื่อสารผานคอมพิวเตอรไดเนนถึงแงมุม
ของอินเทอรเน็ตวาเปนเทคโนโลยีที่เปดกวาง สามารถสรางรูปแบบการสื่อสารชนิดใหมใหแกมนุษยที่ชวยใหผูใชงาน
ทั้งหลายเลือกหาขาวสารท่ีพวกเขาตองการ และดวยธรรมชาติของอินเทอรเน็ตท่ีมีความเปนเสรีภาพและเทาเทียมกัน
ที่สามารถเชื่อมโยงโลกทั้งโลกได ดวยการสื่อสารบนพื้นที่อินเทอรเน็ตที่ไมมีอาณาเขตแนนอนสามารถถายทอดขอมูล
ไดอยางไมจํากัดจึงเปนที่มาในการบอกเลาเรื่องราว (narrative) การแสดงความคิดเห็น ความรูสึก รวมถึงการแบงปน

RAJABHAT CHIANG MAI RESEARCH JOURNAL 
วารสารวิจัยราชภัฏเชียงใหม 83



เรื่องราวตางๆ จึงปรากฏออกมาและเปนที่นิยมในพื้นที่อินเทอรเน็ต ไซเบอรสเปซจึงมีบทบาทสําคัญตอการเปลี่ยนแปลง
การดําเนินชีวิตประจําวันของมนุษย ดวยคุณลักษณะท่ีเปดโอกาสใหมีการแลกเปล่ียนโตตอบขอมูลขาวสารไดอยางรวดเร็ว
และไรพรมแดน (อรอนงค โฆษิตพิพัฒน, 2554)

จากการพัฒนาของระบบอินเทอรเนต็ทาํใหเกิดพืน้ทีเ่ฟซบุคแฟนเพจท่ีเปดโอกาสในการเขาถึงสงผลใหผูใชงานไดแสดง
ศักยภาพและตัวตนของตนเองขึ้นมา โดยเฉพาะวัยรุนเปนวัยที่รับเอารูปแบบการบริโภคนิยมมาใชเชน การเลียนแบบดารา
นักรอง การใชภาษา เปนตน เขามาใชอยางรวดเร็วเนื่องจากวัยรุนเปนวัยแหงการเปล่ียนแปลงที่สําคัญท่ีสุดชวงหนึ่งในชีวิต
ทั้งทางดานจิตใจ สติปญญา อารมณ สังคม ประกอบกับวัยรุนมีลักษณะนิสัยชอบเลียนแบบเพื่อนฝูงอยากรูอยากลอง 
(สุชา จันทรเอม, 2529) การกระทําเหลานี้ลวนเปนการแสดงออกถึงความเปนตัวตนใหสังคมรอบขางไดเห็น วัยรุนอาจ
สรางความหมายใหมใหแกพื้นท่ีเฟซบุคแฟนเพจหรือรับเอาความหมายที่มีการสื่อสารผานส่ือตางๆ เพื่อแสดงถึงเด็กวัยรุน
ยคุใหมทีท่นัสมยั (วนัเฉลมิ สารไทย, 2544) วยัรุนในปจจบุนัเหน็ไดวามพีฤตกิรรมทีแ่สดงออกหลากหลายดาน รวมถงึพฤตกิรรม
ที่เกิดขึ้นจากเทคโนโลยีสมัยใหมความทันสมัยของวัยรุนในการใชเคร่ืองมือสื่อสารไมวาจะเปน สมารทโฟน หรือแท็บเล็ต 
ซึ่งเปนอุปกรณที่สําคัญในชีวิตประจําวัน สิ่งที่เกิดขึ้นตอเนื่องจากอุปกรณสื่อสารนี้ก็คือการเขาไปใชงานในเฟซบุคแฟนเพจ 
เพือ่แสดงความคิดเหน็ในกระดานขาวทีท่างแฟนเพจไดนาํเสนอผานการใชภาษา หรอืสญัญะตางๆ ในการแสดงความคิดเหน็
โตตอบกัน การใชเฟซบุคแฟนเพจก็เปนชองทางหนึ่งที่วัยรุนในปจจุบันไดใหความสนใจเขาไปแสดงออกถึงความเปนตัวตน
ของตนเองภายในพื้นที่เฟซบุคแฟนเพจ โดยสื่อสารผานภาษา รูปสัญลักษณตางๆ สามารถอธิบายความเปนตัวตนที่ตองการ
จะนําเสนอตอผูใชงานคนอื่นๆ พื้นที่ออนไลนไดผานชวงเวลาของการเปนพื้นที่เพื่อการติดตอสื่อสาร และแลกเปลี่ยนขอมูล
ขาวสาร มาสูการเปนชุมชนรูปแบบใหมที่กอใหเกิดความเปลี่ยนแปลงตอชีวิตของผูคน นํามาซึ่งโครงสรางของอัตลักษณ
อันเกิดจากการจัดระบบของสังคมบนพ้ืนที่ออนไลน ที่มีอิทธิพลตอผูใชงานเปนอยางมาก เนื่องจากสังคมบนพ้ืนที่ออนไลน
ผานสื่อเว็บไซตนั้น เปนการรวมกลุมกันทางความคิดผานการสื่อสารในลักษณะชุมชนเสมือนจริง ซึ่งทั้งตัวสื่อและผูใชงาน
มีขอไดเปรียบและขอจาํกัดที่แตกตางไปจากส่ือประเภทอ่ืน ดังนั้น ปจเจกบุคคลจึงตองปรับเปล่ียนอัตลักษณเมื่อเขาไปเปน
สมาชิกของสังคมใหม (วรรณี ศริริตันรุงโรจน, 2547) การสรางอัตลักษณบนพ้ืนทีเ่ฟซบุคแฟนเพจจึงเปนลกัษณะการแสดงตัวตน 
กลุม รูปแบบใหมของวัยรุนที่เขามาแสดงความคิดเห็นตอขาวสารท่ีเกิดขึ้นในสังคม เฟซบุคจึงเปนเครือขายสังคมออนไลน
ที่เปนสื่อกลางในการเสพขอมูลขาวสารในชีวิตประจําวันที่เกิดขึ้น และมีผูใชงานเขามาแลกเปลี่ยนขอมูลขาวสารกันเปน
กจิวตัรประจาํวัน สงผลใหเกดิการแสดงความคดิเหน็ การแลกเปลีย่นมมุมองหรอืการปฏบิตักิารทางความคดิระหวางผูใชงาน
เฟซบุคท่ีไดเขามาเสพขาวและแลกเปล่ียนขอมูลขาวสาร คุณลักษณะท่ีไดกลาวมาทําใหพื้นท่ีออนไลนเปนพื้นท่ีสาธารณะ
ที่คนปจจุบันไดเขามาแสดงตัวตน เพื่อใหเห็นถึงอัตลักษณบางอยางที่กลุมคนที่ใชงานเครือขายสังคมออนไลนแสดงออกมา 
บอกเลาความคิด ความรูสึก ออกมาผานทางตัวหนังสือ ภาษา โดยผานการแสดงออกบนพ้ืนที่สาธารณะ เฟซบุคแฟนเพจ
จงึเปรยีบเสมอืนเวทสีาธารณะทีเ่ปนพืน้ทีใ่หคนทกุกลุมไดเขามาแสดงความคิดเห็น โตแยงเรือ่งราวตางๆ ทีเ่กดิขึน้ในสงัคม

การใชภาษาสัญลักษณในการแสดงตัวตนดังกลาวของวัยรุนยังทําใหเกิดการสรางความสัมพันธระหวางกัน ในขณะ
เดียวกันสังคมอินเทอรเน็ตก็เปนสังคมท่ีมีสวนทําใหพื้นที่อินเทอรเน็ตเปนเวทีสาธารณะ ถึงแมวาการเขาไปใชอินเทอรเน็ต
ของวัยรุนไทยในปจจุบันจะใชไปเพื่อความบันเทิงท่ีไมมีสารประโยชนมากนัก แตอินเทอรเน็ตไดกลายเปนสถานท่ีหนึ่ง
ที่จะชวยใหวัยรุนไดแสดงออกถึงความเปนตัวตนของเขาเองไดโดยไมตองมีใครมาคอยควบคุม (วันเฉลิม สารไทย, 2544) 
เชนเดียวกับเฟซบุคแฟนเพจซ่ึงเปนพืน้ทีห่นึง่ของเครือขายสังคมออนไลนทีก่ลุมวยัรุนไดเขามาแสดงตัวตนเพ่ือใหคนในสังคม
ไดรับรู ทั้งยังเปนพื้นที่เปดที่คนทุกเพศทุกวัยสามารถเขามาแสดงความคิดเห็นตอเนื้อหาขาวสารท่ีทางแฟนเพจนําเสนอ 
โดยเฟซบุคแฟนเพจท่ีนําเสนอเน้ือหาขาวสารท่ีเกิดขึ้นในสังคมซ่ึงไดรับความนิยมจากผูใชงานเปนจํานวนมากในปจจุบัน 
ไดแก แฟนเพจอีเจี๊ยบเลียบดวน แฟนเพจดรามาแอดดิค และแฟนเพจซีเอสไอแอลเอ ทั้งสามแฟนเพจเปนที่ใหความสนใจ
ของกลุมวัยรุนในสังคม จากปรากฏการณขางตนสงผลใหผูวิจัยเกิดขอคําถามวา เมื่อเทคโนโลยีการสื่อสารในปจจุบันมีการ
พัฒนากาวหนาเปนไปอยางมาก การสื่อสารอีกทั้งการตองการแสดงตัวตนของมนุษยหลากหลายมากขึ้นและการใชงาน
อินเทอรเน็ตของกลุมวัยรุนปจจุบันเนื่องจากเปนวัยที่มีเวลาวางมากที่สุด เมื่อเกิดพื้นที่ออนไลนที่เรียกวาเฟซบุคแฟนเพจขึ้น
ผูใชงานเครือขายสังคมออนไลนที่ติดตามแฟนเพจมีการแสดงออกทางความคิด มุมมอง หรือการแสดงความคิดเห็น 
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แลกเปล่ียนความคิดทีบ่งบอกถึงการแสดงอัตลกัษณไดอยางไรบนเฟซบุคแฟนเพจ และการเขามาแสดงความคิดเห็นตอขอมลู
ขาวสารน้ีสามารถสะทอนอัตลักษณของวัยรุนไดอยางไร ทั้งสามารถอธิบายขอดีของการใชเฟซบุคแฟนเพจของกลุมวัยรุน
ไดอยางไร ผานการเขามาสื่อสารแสดงความคิดเห็นบนเฟซบุคแฟนเพจหรือพื้นท่ีไซเบอรสเปซจากการพัฒนาเทคโนโลยี
อยางในปจจุบัน

 วิธีการศึกษา

การวิจัยเรื่อง “การสรางอัตลักษณของวัยรุนบนเฟซบุคแฟนเพจ” ใชระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative 
Research) โดยมีขั้นตอนดังนี้ ผูวิจัยเลือกศึกษาพื้นที่ออนไลน คือ เว็บไซตเฟซบุคดอทคอม ไดแก แฟนเพจอีเจ๊ียบเลียบดวน 
แฟนเพจดรามาแอดดิค และแฟนเพจซีเอสไอแอลเอ เนื่องจากทั้ง 3 แฟนเพจนี้มีการนําเสนอขาวสารในชีวิตประจําวันที่
เกิดข้ึนในสังคม ทั้งทางดานการเมือง วัฒนธรรม สุขภาพ กีฬา และสังคม มีการนําเสนอขอมูลขาวสารอยางสม่ําเสมอ
และมีเอกลักษณในการนําเสนอในรูปแบบฉบับของตนเอง สงผลใหเปนแฟนเพจคอมมิวนิตี้ที่มีผู ใชงานเปนกลุมวัยรุน
จํานวนมาก และเปนผูที่เขามาแสดงความคิดเห็นในกระทูขาวสารเปนประจําสม่ําเสมอ กลายเปนเครือขายสังคมออนไลน
ที่มีผูใชงานเขามาติดตามเปนอันดับตนๆ ทั้งใหความสนใจเปนจํานวนมาก

ผูวิจัยไดกําหนดผูใหขอมูลที่เกี่ยวของกับการใชเฟซบุคแฟนเพจในการส่ือสารเพื่อสรางอัตลักษณของกลุมวัยรุน 
ผูวิจัยเลือกผูใหขอมูลในงานวิจัยคร้ังนี้โดยการสํารวจจากการเขาไปใชงานแฟนเพจท่ีไดกําหนด และทําการสังเกตจากการ
โพสต (post) ขอมลูขาวสารของเจาของแฟนเพจในเรือ่งราวตางๆ และดกูารแสดงความคดิเหน็ของผูใชงานทีต่ดิตามแฟนเพจ 
(fanpage) ที่เขามาใชงานเปนประจําอยางสม่ําเสมอและตอเนื่องเปนระยะเวลา 1 เดือน ทั้งนี้การแสดงความคิดเห็นนั้น
ไดรับความนิยมจากผูใชงานดวยกัน ดูจากการกดถูกใจ (like) ของการแสดงความคิดเห็นนั้นในขาวสารที่ทางแฟนเพจ
ไดนาํเสนอ ประกอบดวย ผูทีต่ดิตามเฟซบุคแฟนเพจจํานวน 15 คน ไดแก แฟนเพจอีเจีย๊บเลยีบดวนจาํนวน 5 คน แฟนเพจ
ดรามาแอดดิคจํานวน 5 คน และแฟนเพจซีเอสไอแอลเอจํานวน 5 คน จากผูใชงานเฟซบุคแฟนเพจหน่ึงปขึ้นไป โดยเก็บ
รวบรวมขอมูลโดยการสัมภาษณเชิงลึก เปนการซักถามขอมูลจากผูใหขอมูลกลุมเปาหมายโดยจะใชวิธีการสัมภาษณ
แบบไมมโีครงสราง วธิกีารนีผู้วจิยัไดเกบ็รวบรวมขอมลูท่ีเปนผูใชงานเฟซบุคแฟนเพจซึง่ไดสมัภาษณเรือ่งราวตางๆ ทีเ่กีย่วของ
กบัการใชเฟซบุคแฟนเพจในการสือ่สารเพือ่สรางอตัลกัษณของกลุมวยัรุน อกีทัง้การสงัเกตแบบไมมสีวนรวม เพือ่ดพูฤติกรรม
การเขามาใชงานและแสดงความคิดเหน็บนเฟซบุคแฟนเพจวากลุมวยัรุนมกีารเขามาใชงานในเวลาใดมากท่ีสดุ และหวัขอขาวใด
ที่กลุมวัยรุนในปจจุบันใหความสนใจ แลวนําขอมูลจากเอกสารงานวิจัยที่เกี่ยวของกับประเด็นของการวิจัย และขอมูล
จากภาคสนามมาจัดหมวดหมูตามประเด็นท่ีศึกษาและนํามาวิเคราะหขอมูล โดยผูวิจัยใชแนวคิดอัตลักษณ และแนวคิด
พื้นที่สาธารณะเปนกรอบแนวคิดในการวิเคราะหหาขอสรุป ถอดรหัส ตีความ แลวนํามาเรียบเรียงและนําเสนอผลการวิจัย
โดยวิธีการพรรณนาวิเคราะห การศึกษาอัตลักษณของวัยรุนในคร้ังนี้พยายามวิเคราะหการสรางตัวตนของวัยรุนวามีการ
มองตนเอง นิยามความเปนตัวตนเพ่ือเปนสวนหน่ึงของสังคมในการแสดงออกทางความคิดผานพื้นที่ออนไลน การแสดงออก
หรือการสื่อสารกันเปนสื่อกลางในการสรางความสัมพันธของมนุษย Foucault เสนอวา บทบาทสําคัญท่ีครอบคลุมกิจกรรม
ทกุประเภทของมนษุยคอืการสือ่สาร ทัง้รปูถอยคาํ คาํพดู การเขยีน อาจมาในรปูของการปฏบิตั ิพฤตกิรรม อากปักริยิาตางๆ 
Foucault ชี้วา มนุษยอยูกันเปนสังคมไดดวยการสื่อสาร มนุษยสามารถสํานึกรับรูวาตนเปนมนุษยอยูได เพราะมนุษยรูจัก
ใชภาษาสื่อความกันซึ่งถือเปนคุณลักษณะที่ยิ่งใหญของความเปนมนุษย Foucault (1976, อางถึงใน ธงชัย วินิจจะกูล, 
2534) นอกจากน้ันแลว Foucault สรุป เรื่อง “พื้นที่” ไววา พื้นที่คือรากฐานการทํางานของอํานาจทุกชนิด และไมสามารถ
แยกออกจากความรู และความจริง เนื่องจากทันทีที่ความรูสามารถถูกวิเคราะหในเชิงพื้นที่ การสรางความหมาย การแทนท่ี 
การสวมรอย จะสามารถเหน็ถงึกระบวนการทีท่าํใหความรูกลายเปนความจรงิ ดงัการศกึษาถงึพืน้ทีเ่ฟซบุคแฟนเพจเนือ่งจาก
การเปนพ้ืนท่ีของชุดความรูชุดหนึ่งทางสังคม ซึ่งคนในสังคมใหความสนใจในการสรางความจริง การรับรู เพื่อสะทอนมิติ
ทางสังคม อันนําไปสูการแสดงตัวตน
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 ผลการศึกษา

จากการศึกษาการสื่อสารกับการสรางอัตลักษณของวัยรุนบนเฟซบุคแฟนเพจ ผูวิจัยจําแนกผลการศึกษาขอมูลตาม
วัตถุประสงคของการวิจัยดังนี้

 อัตลักษณของกลุมวัยรุนบนเฟซบุคแฟนเพจ
กลุมตางๆ ในสังคมไมวาจะเปนกลุมใดก็ตามจะมีการกําหนดสัญญะเพ่ือความเขาใจในการส่ือสารกันภายในกลุม 

ผูใชงานเฟซบุคแฟนเพจก็เชนเดียวกันเนื่องจากเปนผูคลุกคลีอยูกับการสื่อสารผานเครือขายอินเทอรเน็ตยอมตองคุนเคย
กับสัญญะท่ีเกิดข้ึนใหมจากการดัดแปลงคําพูดตางๆ เพื่อใชบงบอกอารมณความรูสึก และความหมายของผูที่เขามา
แสดงความคิดเห็น เชน สัญญะประเภทภาษาเปนสัญญะท่ีพบมากในการแสดงความคิดเห็นบนเฟซบุคแฟนเพจซึ่งผูที่เขามา
ใชงานเปนประจําจะสามารถเขาใจความหมายไดทันที ไดแก คําวา เท หมายถึง การผิดนัดหรือการถูกท้ิง คําวา นก 
หมายถึง การอดไดในส่ิงๆ นัน้ คาํวา ลาํไย หมายถึง การรําคาญ คาํวา กลวย หมายถึง สบายๆ งายๆ เปนตน (ขวญั, สมัภาษณ
วันที่ 13 มกราคม 2559)

ลักษณะการใชภาษาอยางที่ทราบกันดีวาภาษาที่ใชกันบนเฟซบุคแฟนเพจเปนคําเฉพาะที่ใชกันในกลุมวัยรุน ซึ่งกลุม
วัยรุนหรือผูใชงานเฟซบุคแฟนเพจจะสามารถเขาใจกันดีวา คําๆ นี้มีความหมายวาอยางไรซ่ึงลักษณะของภาษาน้ันอาจมี
สัญญะของภาษาที่กลุมวัยรุนสามารถรูและเขาใจไดเปนอยางดีดังที่กลาวมาขางตน อัตลักษณของกลุมวัยรุนบนเฟซบุค
แฟนเพจเกิดจากการเขามาแสดงตัวตนหรือการแสดงออกทางความคิด การแสดงความคิดเห็นเหลานี้เกิดจากการท่ีผูใชงาน
แตละคนแสดงออกซึ่งความรูสึกนึกคิดของตนผานทางเฟซบุคแฟนเพจ กลุมวัยรุนที่สื่อสารกันผานเฟซบุคแฟนเพจสวนใหญ
เกดิจากความสนใจในขาวสาร เชน ขาวเศรษฐกจิ สงัคม สขุภาพและขาวสารทัว่ไปท่ีเกดิขึน้ประจาํวนั จากการตดิตามขาวสาร
เปนเวลานานจนกลายเปนสวนหนึ่งของการดําเนินชีวิต จากการสัมภาษณของผูใชงานกลาววา ในตอนแรกที่เขามาติดตาม
เพราะชอบการนาํเสนอขาวสารของทางแฟนเพจจากการเปนตวัของตวัเองในการนาํเสนอขาว และผูใชงานคนอืน่ๆ จะเขามา
แสดงความคดิเหน็โดยใชภาษาทีไ่มคอยสภุาพและมภีาษาเฉพาะทีค่นเขามาใหมๆ  จะไมรูจกั และเมือ่เขามาตดิตามนานๆ เขา
รูตัวอีกที่เราก็กลายเปนสวนหนึ่งของแฟนเพจไปแลว (แพม (นามสมมติ), สัมภาษณวันที่ 13 มกราคม 2559) หรือผูใชงาน
บางคนจะเขามาเน่ืองจากคําบอกเลาของคนรอบขางจึงนํามาสูการติดตามในปจจุบันและดวยการท่ีอยากแสดงตัวตน
ในโลกออนไลนจึงไดเขาไปแสดงความคิดเห็นใชภาษาท่ีเขาใจกันในหมูผูติดตาม (นิว (นามสมมติ), สัมภาษณวันท่ี 19 
มกราคม 2559)

การท่ีผูใชงานเกิดความเคยชินจนกลายเปนวาการใชเฟซบุคแฟนเพจน้ันเปนสวนหน่ึงในการดําเนินชีวิตเปนพ้ืนท่ี
ที่ใชแสดงตัวตน ความคิดเห็น ผูใชงานที่ติดตามเฟซบุคแฟนเพจก็เริ่มสรางอัตลักษณขึ้นมา อัตลักษณของกลุมวัยรุน
ที่สรางขึ้นมามักเกิดจากการรูสึกเปนสวนหนึ่งของการใชชีวิต โดยการแสดงความคิดเห็นผานพื้นท่ีเฟซบุคแฟนเพจคือการ
ใชภาษา สัญญะที่บงบอกถึงความเปนวัยรุนจากคําบอกเลา การที่จะบงบอกถึงความเปนวัยรุนในเฟซบุคแฟนเพจไดนั้น
สวนหนึง่คอืภาษาเน่ืองจากผูใชงานทีเ่ปนวยัรุนจะรับรูถงึภาษาท่ีใชกนั เพราะภาษามกีารเปลีย่นแปลงอยูตลอด หรอือาจเปน
ภาษาวิบัติ การใชไวยากรณไมถูกตอง คําผวนที่ผูใชงานสามารถเขาใจกัน (เติรก (นามสมมติ), สัมภาษณวันที่ 27 มกราคม 
2559) หรือผูใชงานที่เขามาใชงานเปนเวลานานๆ ก็สามารถรับรูและเขาใจไดงายเหมือนกัน (กัส (นามสมมติ), สัมภาษณ
วันท่ี 25 มกราคม 2559) จากขอมูลพบวา การใชคําภาษาวัยรุน สติกเกอร หรือรูปภาพตางๆ มาสรางเปนสัญลักษณ
เพื่อแสดงออกบงบอกถึงอารมณ ความรูสึกโดยเปนรูปแบบหนึ่งท่ีกลุมวัยรุนนิยมใชมากที่สุด เพื่อใหไดอรรถรสในการสื่อสาร 
แสดงความคิดเห็น หรือแสดงความรูสึกนึกคิดของตนเองออกมา

จากการเก็บรวบรวมขอมูลการส่ือสารผานเฟซบุคแฟนเพจของกลุมวัยรุน พบวากลุมวัยรุนสวนใหญไดแสดงออก
ถงึอตัลกัษณในการแสดงความคดิเหน็อยางชดัเจน สงัเกตไดจากการใชภาษาของกลุมวยัรุนทีไ่ดเขามาแสดงออกทางความคดิ
ในเร่ืองราวขาวสารตางๆ ที่ไมสามารถใชบางคําไดในชีวิตจริง อาทิเชน คําหยาบเวลาอยูในสถานท่ีเฉพาะท่ีไมสามารถ
พูดคําหยาบได และไดเขามาแสดงออกในชุมชนเสมือนท่ีไมมีใครรูจัก และเปนการบงบอกถึงอัตลักษณรวมของกลุมวัยรุน
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ในการส่ือสารกันบนเฟซบุคแฟนเพจไดเปนอยางดี เมื่อพิจารณาลักษณะเฉพาะท่ีเรียกวา “อัตลักษณ” ของวัยรุนบนเฟซบุค
แฟนเพจจากการเขามาแสดงออกทางความคดิทางมติทิางสงัคมในประเดน็ตางๆ ผานการใชภาษา ตวัหนงัสอื ตลอดจนสญัลักษณ
ตางๆ อาจสรปุไดวาสิง่ทีถ่อืเปน “อตัลกัษณ” ของวยัรุนบนเฟซบุคแฟนเพจ สามารถจาํแนกไดเปนอตัลกัษณสวนบคุคลดงันี้

 อัตลักษณสวนบุคคลของวัยรุนบนเฟซบุคแฟนเพจ
อตัลกัษณสวนบคุคล ในการศึกษาอัตลกัษณของวัยรุนทีเ่ขามาบริโภคขาวสารบนเฟซบุคแฟนเพจน้ันจะใหความสําคัญ

ในอัตลักษณทางดานน้ี เพราะถือเปนลักษณะเฉพาะของกลุมวัยรุนที่เขามาใชงานเฟซบุคแฟนเพจในลักษณะท่ีมีความเปน
รูปธรรม สังเกตไดโดยผานรูปโปรไฟล (profile) หนาแรกของเฟซบุคที่วัยรุนสวนใหญจะใชรูปตัวเอง และการตั้งชื่อเฟซบุค
ที่ถึงแมบางผูใชงานจะไมไดตั้งชื่อตามชื่อจริงนามสกุลจริงแตสามารถรับรูไดวาเปนกลุมวัยรุน การตั้งช่ือนี้อาจใชชื่อจริง
ของตนเอง หรืออาจใชชื่อที่เรียกกันในกลุมเพ่ือน บางผูใชงานอาจใชเปนช่ือบุคคลท่ีมีชื่อเสียง เชน ดารา นักกีฬา หรือ
ชือ่ภาพยนตรทีต่นชืน่ชอบ เปนตน การต้ังชือ่ในลกัษณะนีอ้าจบงบอกไดวาผูใชนัน้ชืน่ชอบบคุคลใด และชืน่ชอบสิง่ใดเปนพิเศษ 
กลาวไดวาเปนการบงบอกถึงตัวตนของผูใชงานอีกทางหนึ่ง โดยสังเกตไดจากลักษณะการตั้งชื่อโปรไฟลของเฟซบุค

จากการสัมภาษณของผูใชงานสามารถยืนยนัและบงบอกไดวาผูใชงานท่ีตัง้ช่ือประเภทน้ีจะเปนกลุมวยัรุน โดยเหตุผล
ในการต้ังช่ือลักษณะน้ีของวัยรุนพบวา ผูใชงานมีความคิดวาการต้ังชื่อแบบน้ีมีความแปลก มีความเท และทําใหรูสึกตัวเอง
มคีวามโดดเดนในกลุมผูใชงาน บางครัง้กเ็ปนการดงึดดูความสนใจใหคนเขามาถามวาช่ือน้ีมคีวามหมายวาอยางไร โดยผูใชงาน
บางคนมีความช่ืนชอบในตัวบุคคลท่ีมีชื่อเสียงเปนอยางมาก นํามาสูการตั้งช่ือทั้งยังยึดแบบอยางของบุคคลเหลานี้มาเปน
ตนแบบในการดําเนินชีวิต รวมถึงการใชชื่อของกลุมเพื่อนที่ใชเรียกเพื่อใหเปนที่จดจําแกผูใชงานคนอื่นๆ (คริส (นามสมมติ) 
สัมภาษณวันที่ 18 พฤษภาคม 2559)

อัตลักษณที่บงบอกถึงลักษณะทางเพศเปนการแสดงออกซึ่งบทบาทความเปนตัวตนทางเพศของผูใชงานเฟซบุค
แฟนเพจวาตนเองเปนเพศใด และการแสดงออกทางอัตลักษณทางเพศเปนสิ่งท่ีปรากฏไดชัดแจงผานทางโปรไฟล (profile) 
ซึ่งเปนอัตลักษณทางเพศที่สามารถมองเห็นไดจากการสังเกตที่สามารถเห็นเปนรูปธรรม นอกจากนั้นการเขามาแสดง
ความคิดเห็นในหัวขอขาว และความสนใจในขาวตางๆ สามารถบงบอกถึงอัตลักษณทางเพศของผูใชงานได

ผลการวิจัยพบวา วัยรุนเพศชายบนเฟซบุคแฟนเพจมีการใชสรรพนามท่ีบงบอกถึงความเปนเพศชาย เชน ผม และ
มีการลงทายดวย ครับ หรือการเขามาแสดงความคิดเห็น แลกเปลี่ยนมุมมอง ในหัวขอขาวที่เก่ียวของกับกีฬา อาทิเชน
กีฬาฟุตบอล (football) ที่มีจํานวนผูใชงานที่เปนเพศชายเขามาแสดงออกทางความคิดเปนจํานวนมากกวาผูใชงานที่เปน
เพศหญิง และมีรูปแบบการใชภาษาท่ีมีความแข็งกระดาง การแสดงออกถึงการใชพลัง ที่แสดงออกในลักษณะสุภาพบุรุษ
เพือ่แสดงความเปนเพศชาย และในเพศหญิงการใชภาษามกีารใชสรรพนามแทนตนท่ีบงบอกความเปนเพศหญิง เชน หน ูฉนั 
และใชคาํลงทายวา คะ โดยการเขามาแสดงความคดิเหน็หรอืมคีวามสนใจในหัวขอขาวทีเ่กีย่วของกับวงการบนัเทงิเร่ืองดารา 
สวนใหญแลวนั้นผูใชงานท่ีเขามาเปนเพศหญิง เน่ืองจากลักษณะนิสัยของผูหญิง มีความจุกจิก อยากรูอยากเห็นสนใจ
ในเรื่องดารา ดังคําสัมภาษณ

“...หนูเขามาบอยนะแตเวลามีขาวเกี่ยวกับสังคมหรือขาวดาราเนี่ยจะชอบเขามาสิงอยูเปนวันๆ เลยพี่ 
คือคนอ่ืนๆ เขามาแบบคอมเมนทกันรัวๆ เหมือนเขามาพูดคุยกับเพ่ือนคนอ่ืนๆ ยิ่งถาเปนคนท่ีชอบเร่ือง
แบบนี้เหมือนกันก็ยิ่งคุยกันสนุก ถาเปนผูหญิงแลวอายุเทากันแลวคุยยาวเลยคะ...”

(นีน (นามสมมติ), สัมภาษณวันที่ 25 พฤษภาคม 2559)

“...ผมชอบเขามาเวลามีขาวเก่ียวกบัฟตุบอลนะเขามาตลอดเลยคือแอดมินเขาใชภาษาท่ีวยัรุนเขาถึงได
ไมเบื่อเหมือนตามอานขาวจากในเพจขาวอื่นๆ นะ ก็เขามาแสดงความคิดเห็นกับคนอื่นๆ เวลาบอลแขงแลว
พี่เคาเขามารายงานผลการแขงขันไรแบบน้ี...”

(อารม (นามสมมติ), สัมภาษณวันที่ 10 พฤษภาคม 2559)
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สะทอนใหเห็นวา หัวขอขาวในมิติดานตางๆ สามารถบงบอกถึงอัตลักษณทางเพศของกลุมวัยรุนบนเฟซบุคแฟนเพจ
ไดเปนอยางด ีรวมถงึการใชภาษาในการเขามาแสดงความคดิเหน็ สามารถบอกถงึความเปนเพศหญงิและเพศชายได นอกจาก
เพศชายและเพศหญิงที่เห็นไดชัดเจนนั้นการแสดงออกของเพศท่ีสามบนเฟซบุคแฟนเพจก็แสดงออกไดอยางชัดเจนในสังคม
ปจจุบัน

อตัลกัษณทีบ่งบอกถึงดานอารมณความรูสกึ เปนลกัษณะท่ีสามารถแสดงออกถึงเอกลักษณอนัจะนาํไปสูการแสดงออก
ดานพฤติกรรม จากการถายทอดอารมณความรูสึกนึกคิดในการแสดงความคิดเห็น แลกเปล่ียนมุมมองของผูใชงาน
เฟซบุคแฟนเพจ จากการศึกษาพบวา ผูใชงานเฟซบุคแฟนเพจมักมีการสรางอัตลักษณดานบุคลิกภาพผานการใชภาษา 
มีการเปรียบเทียบเร่ืองราวตางๆ ใหเห็นภาพของการส่ือสารความรูสึกผานตัวอักษร รวมไปถึงการใชภาษาของกลุมวัยรุน
ที่เปนการใสอารมณความรูสึกเขาไปในประโยคที่แสดงความคิดเห็นผานการใชคําตางๆ ดวยการสรางคําใหม หรือการใช
สัญลักษณตางๆ บุคลิกภาพที่พบเปนการแสดงออกผานทางอารมณ ความสนใจตางๆ ขาวสารที่เปนแรงจูงใจนํามาสู
ลักษณะการแสดงออก อัตลักษณดานบุคลิกภาพคือ สิ่งท่ีแสดงเอกลักษณหรือพฤติกรรมของแตละบุคคลที่แสดงใหเห็นถึง
ความแตกตางจากคนอื่นวาตนเองแตกตางจากผูใชงานคนอื่นๆ อยางไร หรือบางผูใชงานใหความหมายวาเปนลักษณะตางๆ 
ซึง่กําหนดพฤตกิรรมความสนใจของแตละผูใชงาน เชน การเขามาแสดงความคดิเหน็ ทศันคต ิลกัษณะการใชภาษา โดยอตัลกัษณ
ดานบุคลิกภาพบนเฟซบุคแฟนเพจสามารถแยกไดดังคําสัมภาษณดังตอไปนี้

“...หนูจะมีความรูสึกวาบางขาวมันทําไมสังคมมันถึงเปนแบบนี้ คนเราถึงฐานะจะไมเทาเทียมกัน
แตก็มีความเปนคนเหมือนกันนะ หนูแบบรูสึกแยนะเวลามีขาวอะไรแบบนี้...”

(ณดา (นามสมมติ), สัมภาษณวันที่ 20 มิถุนายน 2559)

“...ผมเปนคนเฮฮาตลกๆ อยูแลวเวลาอยูกับเพ่ือนก็จะเลนมุกตลกกัน แลวเวลาเขามาคอมเมน
ในขาวตางๆ ผมจะเลนมุกไปดวยทําใหคนอื่นๆ เขามาเลนกับผมดวยมันหนุกดี...”

(อั๋น (นามสมมติ), สัมภาษณวันที่ 15 มิถุนายน 2559)

จากผลการวิจัยพบวา อัตลักษณทางบุคลิกภาพบนเฟซบุคแฟนเพจ ไดแก บุคลิกภาพตลก สนุกสนานราเริง เปนการ
นาํเสนอตัวตนในการเขามาแสดงความคิดเห็นโดยใชภาษาท่ีตนเองใชในชีวติประจําวนั มกีารนํามกุตลกเพ่ือสรางความบันเทิง
ใหผูใชงานคนอื่นๆ ที่เขามาบริโภคขาวสาร บุคลิกภาพออนไหว อันเนื่องมาจากการตัดพอตอเรื่องราวขาวสารทางสังคม
ที่เกิดขึ้น เพราะในเฟซบุคแฟนเพจนี้เปนพื้นที่ที่ผูใชงานทุกคนสามารถแสดงความรูสึกตางๆ ออกมาได โดยมีลักษณะ
ของการเขามาบรรยายถึงอารมณความรูสกึตอเนือ้หาของขาวสารในความรูสกึนกึคดิของตนเอง รวมถงึบุคลกิภาพการกาวราว 
ซึ่งมีลักษณะการใชคําพูดหยาบคายของการแสดงอารมณความรูสึกของตนเองรวมอยูดวย และจากขอมูลภาคสนาม
ขางตน ทาํใหพบวาพ้ืนทีเ่ฟซบุคแฟนเพจเปนพืน้ทีห่นึง่ทีค่นในสงัคมใชเวลาคร่ึงหนึง่ในการดําเนนิชวีติประจาํวนั เกดิการเขามา
บริโภคขาวสารนํามาสูการแสดงออกถึงอารมณความรูสึกนึกคิด สงผลใหผูใชงานบางคนเกิดการรูเทาทันปญหาของสังคม
ที่เกิดขึ้น

 การอภิปรายผล

เฟซบุคแฟนเพจกลาวไดวาเปนเวทีสาธารณะรูปแบบหนึ่งที่คนปจจุบัน เขามาใชบริการและการบริโภคขาวสาร
จากการศึกษาแฟนเพจทั้ง 3 แฟนเพจ ไดแก แฟนเพจอีเจี๊ยบเลียบดวน แฟนเพจดรามาแอดดิค และแฟนเพจซีเอสไอแอลเอ 
ที่มีการนําเสนอขาวในมิติขาวในหลากหลายดานมีวัยรุนเขามาติดตามบริโภคขาวสารและเขามาแลกเปล่ียนความคิดเห็น
ของขาวสารในมุมมอง ความคิด ความรูสึกของตนเอง เหลานี้เปนการเขามาแสดงใหเห็นถึงการแสดงตัวตนเพื่อใหเปนที่รูจัก
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ตอผูใชงานคนอื่นๆ เปนลักษณะที่บงบอกถึงการสรางอัตลักษณของวัยรุนที่เขามาในพื้นที่เฟซบุคแฟนเพจ ซึ่งผูวิจัยพบวา
อัตลักษณของวัยรุนบนเฟซบุคแฟนเพจเปนอัตลักษณรวมท่ีกลุมวัยรุนใหการนิยามและใหความหมายนั้น คือการใชภาษา
ตัวหนังสือจากการเขามาแสดงความคิดเห็น เนื่องจากภาษาที่กลุมวัยรุนใชกันนั้นเปนคําท่ีมีความหมายที่เขาใจกันในกลุม
วัยรุน เกิดจากการคิดคําขึ้นมาใหมและการใหความหมายใหมของคําตางๆ ขึ้นมาโดยอาศัยสัญญะในการแปลความหมาย 
รวมท้ังการดัดแปลงคําพูด การใชรูปภาพตางๆ ในการแสดงอารมณความรูสึกในการแสดงความคิดเห็นบนเฟซบุคแฟนเพจ 
ดังที่กาญจนา แกวเทพ 2542 ไดอธิบาย คําวาสัญญะ หมายถึงสิ่งท่ีถูกสรางขึ้นมาเพื่อความหมายแทนของจริงในตัวบท
หรอืบริบทหน่ึงๆ ซึง่ในบริบทหน่ึงๆ ของสังคมอาจใหความหมายท่ีแตกตางกันออกไป สิง่ทีน่าํมาใชเปนสญัญะน้ันอาจจะเปน
วตัถสุิง่ของแตสญัญะทีเ่รารูจกัมากทีส่ดุกค็อืภาษา ซึง่สอดคลองกบัการสรางสญัญะตางๆ ของกลุมวยัรุนทีเ่ขามาสือ่สารในเฟซบุค
แฟนเพจไดสรางสญัญะทีเ่ขาใจกันในกลุมของผูตดิตามหรอืกลุมวยัรุนทีต่องใชการตคีวามหรอืการถอดรหสั ซึง่ผูใชงานคนอืน่
จะสามารถตีความไดเพียงใดน้ันขึ้นอยูกับการเขามาใชงานและแสดงความคิดเห็นในขาวสารตางๆ ที่เกิดขึ้น

อัตลักษณของกลุมวัยรุนผานการสื่อสารบนเฟซบุคแฟนเพจจะอยูในลักษณะของการใชภาษาในการเขามาแสดงออก
ทางความคิด มมุมอง การแสดงอารมณความรูสกึ และอัตลกัษณของวัยรุนบนเฟซบุคแฟนเพจสามารถแยกออกใน 3 ลกัษณะ 
คือ อัตลักษณสวนบุคคลสามารถอธิบายไดจากการตั้งชื่อของเฟซบุค เนื่องจากกลุมวัยรุนมีการตั้งช่ือโดยการใชชื่อจากบุคคล
ที่มีชื่อเสียง หรือสิ่งที่วัยรุนสนใจ เชน ชื่อดารา นักกีฬา ชื่อภาพยนตรที่ตนเองชื่อชอบ ซึ่งผูใชงานใหเหตุผลวามีความแปลก 
สามารถทําใหตนเองมีความรูสึกโดดเดนจากผูใชงานคนอื่นๆ ในสวนของอัตลักษณทางเพศที่สามารถบงบอกถึง ความเปน
เพศหญิงและเพศชายจากการเขามาแสดงความคิดเห็นในมิติของขาวสารดานตางๆ และมีรูปแบบการใชภาษาท่ีบอกไดถึง
ความเปนเพศชายจะใชภาษาท่ีใหความรูสึกแข็งกระดาง ใชพลังในการแสดงความคิดเห็นทางดานขาวสารเกี่ยวกับกีฬา และ
เพศหญิงใหความสนใจในขาวสารเก่ียวกับวงการบันเทิงเปนสวนใหญ และอัตลักษณทางดานอารมณความรูสึกเปนลักษณะ
ทีจ่ะสามารถแสดงออกถึงเอกลักษณ อนันําไปสูการแสดงออกดานพฤติกรรม ของการใชภาษาในการอธิบายความรูสกึนกึคดิ
ของผูใชงานสอดคลองกับ Foucault เสนอวา การแสดงออกหรือการสื่อสารกันเปนสื่อกลางในการสรางความสัมพันธของ
มนุษย โดยมีบทบาทสําคัญและครอบคลุมกิจกรรมทุกประเภทของมนุษย การสื่อสารกันทั้งรูปแบบถอยคํา การเขียน อาจมา
ในรูปการปฏิบัติ พฤติกรรม ดังที่ Woodward (1997) (อางถึงใน อภิญญา เฟองฟูสกุล, 2546) อธิบายวา อัตลักษณ
เปนปริมณฑลท่ีเชือ่มปจเจกกับโครงสรางเขาดวยกัน ในดานหน่ึงอตัลกัษณคอืความเปนปจเจกท่ีเชือ่มตอและสัมพนัธกบัสงัคม 
(Social aspect) ซึง่เปนเรือ่งของการใชสญัลกัษณ (Symbolic aspect) สวนในอกีดานหนึง่อตัลกัษณเกีย่วของกบัมติภิายใน
ของความเปนตัวตน เชนเดียวกับอัตลักษณของวัยรุนบนเฟซบุคแฟนเพจที่เขามาแสดงความคิดเห็น จากความรูสึกนึกคิด
ของตนเองที่มีตอขาวสารน้ันแลวแสดงออกมาในรูปแบบของการใชภาษาท่ีแสดงออกถึงความรูสึกของตนเองรวมอยูดวย 
อนันาํมาสูการสรางความสัมพันธตอผูใชงานคนอ่ืนๆ และแลกเปล่ียนมุมมองขาวสารท่ีเกดิข้ึนในสังคม สอดคลองกบั อภิญญา 
เฟองฟูสกุล (2543) อัตลักษณเปนสิ่งที่ไดรับอิทธิพลจากโครงสรางของสังคม ซึ่งแยกไมออกระหวางปจเจกบุคคลกับสังคม
เนื่องจากมีความทับซอนกันอยู โดยสังคมเปนสิ่งที่หลอหลอมความเปนตัวตนขณะเดียวกันตัวตนก็หลอมรวมกันเปนสังคม 
กระบวนการท่ีเกิดขึ้นนี้ไดคํานึงถึงจุดเนนที่แตกตาง ความหลากหลายของการสรางอัตลักษณกับการต้ังคําถามวาอัตลักษณ
เหลานีไ้ดเชือ่มโยงกบัสงัคมไดอยางไร และเรามสีวนรวมในการกอตวัของอตัลกัษณของตวัเราเองไปดวยเชนกนั พืน้ทีเ่ฟซบุค
แฟนเพจจงึเปนพืน้ทีท่ีส่ามารถอธบิายอตัลกัษณของวยัรุน ทีป่รากฏอยูบนพืน้ทีไ่ดจากการนาํเสนอประเดน็ขาวดานตางๆ ของ
สงัคมท่ีเกดิขึน้ถงึความเปนอตัลกัษณทางเพศ ทีส่ามารถอธิบายไดถงึความเปนเพศหญิงและเพศชายของวัยรุนบนพ้ืนทีเ่ฟซบุค
แฟนเพจได ทั้งอัตลักษณดานบุคลิกภาพที่แสดงออกถึง อารมณความรูสึกท่ีมีตอประเด็นขาวสารที่เกิดขึ้นในดานตางๆ ของ
สังคม อันนํามาสูการสรางอัตลักษณของวัยรุนบนเฟซบุคแฟนเพจไดอยางเชนปจจุบัน
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 ข�อเสนอแนะ

เฟซบุคแฟนเพจเปนพื้นที่สาธารณะท่ีใครๆ ก็สามารถเขามาอานไดดังนั้นจึงไมมีใครรูไดเลยวาผูที่เขามาอานเปนใคร
หรือมีความอดทนมากนอยเพียงใดตอคําพูด รูปภาพ และภาษาอันหลากหลายของผูติดตาม ซึ่งตองยอมรับวาภาษา และ
รปูภาพบางสวนทีเ่กดิขึน้ในเฟซบุคแฟนเพจเปนสิง่ทีไ่มเหมาะสมตอเยาวชน ดงันัน้ผูใชงานควรมสีาํนกึความรับผดิชอบตอสงัคม
เพื่อเปนแบบอยางใหผูใชงานคนอ่ืนๆ และเยาวชนรุนหลังตอไป

ควรมีการวิจัยเชิงปริมาณเพ่ือหาคาความพึงพอใจของผูใชงานท่ีติดตามเฟซบุคแฟนเพจวามีความพึงพอใจในการ
นําเสนอขอมูลขาวสารหรือการเปดพ้ืนท่ีสาธารณะมากนอยเพียงใด รวมถึงควรศึกษาปจจัยในการเขามาติดตามเฟซบุค
แฟนเพจอยางไรบาง
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