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บทคัดย่อ 
 งานวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษา แนวทางการพัฒนาส่วนประสมการตลาดส าหรับกล้วยปลอดภัย : 
กรณีศึกษา ชุมชนบ้านแม่ขี้มูก อ าเภอแม่แจ่ม จังหวัดเชียงใหม่ โดยท าการเก็บข้อมูลเชิงปริมาณจาก
แบบสอบถามจ านวน 400 ชุด และ เก็บข้อมูลเชิงคุณภาพโดยการสัมภาษณ์เชิงลึกผู้ซื้อผลผลิตจ านวน 3 ราย 
โดยพบว่า พันธุ์กล้วยที่ได้รับความนิยมมากที่สุดได้แก่กล้วยน้ าว้า ผู้ซื้อหลักของกลุ่มเกษตรกรบ้านแม่ขี้มูก  
แบ่งออกเป็น 2 กลุ่มหลัก ได้แก่ 1) กลุ่มองค์กรที่รับซื้อกล้วยเพ่ือไปเป็นส่วนประกอบในการท าอาหาร หรือ
แจกจ่ายให้แก่คนในองค์กร เช่น โรงเรียน โรงพยาบาล และ 2) กลุ่มผู้บริโภคที่อยู่ในอ าเภอแม่แจ่ม จังหวัด
เชียงใหม่ ซึ่งเป็นกลุ่มผู้บริโภคที่น ากล้วยไปรับประทานภายในครัวเรือน รับประทานผลสุกทันที โดยกลุ่ม
ตัวอย่างได้ให้ความส าคัญกับ ผลไม้ปลอดภัยมีคุณค่าทางโภชนาการ มีประโยชน์ต่อร่างกาย ซึ่งถือได้ว่าเป็น
จุดเด่นของผลผลิตในบ้านแม่ขี้มูก นอกจากนี้ราคาถูกกว่าท้องตลาด และสามารถพัฒนาเพ่ือให้ได้คุณภาพ และ
การรับรองมาตรฐานปลอดภัย จนเป็นที่ยอมรับได้ต่อไป 
 

ค าส าคัญ: ส่วนประสมการตลาด  กล้วยปลอดภัย ชุมชนบ้านแม่ข้ีมูก อ าเภอแม่แจ่ม จังหวัดเชียงใหม่ 
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Abstract 
The objective of this research was to study the guidelines for the development of 

marketing mix  for pesticide free bananas, a case study of Ban Mae Khee Muk Community , 

Mae Cham district  in Chiang Mai province.The quantitative data was collected from 400 
questionnaires and the qualitative data used in-depth interviews from 3 buyers. The findings 
revealed that the most popular banana is Kluai Nam Wa. The main buyers were divided into 
2 main groups which were 1. Organizations who buy bananas for ingredients or to distribute 
in organizations such as schools and hospitals And 2. Consumer groups living in Mae Chaem 
district Chiang Mai province.  Ripe bananas contain abundant nutrition which can be 
considered as an outstanding feature of  bananas. The price is also cheaper than market and 
the  quality can be developed to get a safety standard certification. 

 

Keywords: Marketing mix, Pesticide free bananas, Ban Mae Khee Muk community ,                 
Mae Cham District, Chiang Mai Province 

 
บทน า 
 สุขภาพที่ดีถือเป็นกระแสที่ผู้คนทั่วไปตระหนัก การได้มาซึ่งสุขภาพที่ดีมาจากการออกก าลังกายอย่าง
สม่ าเสมอ อยู่ในที่อากาศปลอดโปร่ง และรับประทานอาหารที่มีคุณภาพ การบริโภคจึงเป็นปัจจัยหนึ่งที่
สามารถสร้างความแข็งแรงให้แก่ร่างกาย ซึ่งอาหารที่ดีนอกจากจะมีโภชนาการที่ครบถ้วนแล้วยังต้อง
ประกอบด้วยวัตถุดิบที่ปลอดภัย ปราศจากสารเคมีตั้งแต่กระบวนการปลูก การเลี้ยง  จนถึงการเก็บเกี่ยวเพ่ือ
จ าหน่ายแก่ผู้บริโภค ผลไม้จัดเป็นหนึ่งในอาหารหลักห้าหมู่ที่ให้วิตามินแก่ร่างกาย ช่วยต้านทานโรค เสริมสร้าง
ภูมิคุ้มกัน สร้างสมดุลในร่างกาย   
 กล้วยจัดเป็นผลไม้ ที่มีคุณค่าทางโภชนาการสูง อุดมไปด้วยเส้นใยและกากอาหาร มีวิตามิน แร่ธาตุ
นานาชนิดที่มีประโยชน์ต่อร่างกาย เช่น ธาตุเหล็ก ธาตุฟอสฟอรัส ธาตุโพแทสเซียม ธาตุแมกนีเซียม 
คาร์โบไฮเดรต โปรตีน วิตามินเอ วิตามินปี 6 เป็นต้น ประเทศไทยมีพ้ืนที่ปลูกกล้วยประมาณ 866,410 ไร่ 
เนื่องจากพ้ืนที่ที่เหมาะสม และมีพันธุ์กล้วยที่มีรสชาติดีเป็นที่ต้องการของตลาด  มีมูลค่าการส่งออกไปยัง
ต่างประเทศสูงถึง 51,395,421 บาท (สิ้นสุดเดือน ตุลาคม 2562) (ส านักงานเศรษฐกิจการเกษตร, 2562) 
กล้วยจึงเป็นพืชที่ได้รับการส่งเสริมให้มีการปลูกเพ่ือการพาณิชย์มากขึ้นทุกปี เนื่องจากเทคนิคการปลูกที่ไม่
ซับซ้อน การดูแลรักษาง่าย ต้นทุนการปลูกไม่สูงมากนัก 

ประเทศไทยมีพ้ืนที่ที่เหมาะสมและมีพันธุ์กล้วยที่มีรสชาติดีเป็นที่ต้องการของตลาด สามารถเพ่ิม
ศักยภาพการผลิตและการส่งออก กล้วยมีคุณสมบัติเหมาะสมทั้งในรูปการบริโภคสด หรือใช้ในการแปรรูปเป็น
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ที่จะน ามาพัฒนาเพ่ือเพ่ิมปริมาณและมูลค่าทั้งตลาดในประเทศและต่างประเทศ   (ครุปกรณ์ 
ละเอียดอ่อน, 2561) 
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อ าเภอแม่แจ่ม มีลักษณะภูมิประเทศที่เป็นป่าและภูเขาสูงชัน มีพ้ืนที่ถูกน ามาใช้ประโยชน์ด้าน
การเกษตรและที่อยู่ จากข้อมูลส านักงานเกษตรจังหวัดเชียงใหม่พบว่าช่วง 10 ปีที่ผ่านมา ผืนป่าต้นน้ าแม่แจ่ม
ถูกแปรสภาพเป็นพ้ืนที่ท ากินมากขึ้นตามล าดับ โดยเฉพาะช่วงปี  พ.ศ. 2552 - 2554 และปี 2557 พ้ืนที่ป่า
สงวนแห่งชาติแม่แจ่ม ถูกแปรสภาพเป็นไร่ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์เพ่ิมขึ้นจาก 86,304 ไร่ เป็น 105,465 ไร่ ซึ่งก่อ
เกิดการเพิ่มขึ้นของปัญหาตามมา เช่น ปัญหาหมอกควันและปัญหาสุขภาพอันเนื่องมาจากการเผาไร่เพื่อเตรียม
พ้ืนที่ปลูกข้าวโพดรอบใหม่ในแต่ละปี ปัญหาหน้าดินถูกชะล้างลงสู่ที่ต่ าจนท าให้แม่น้ าล าห้วยตื้นเขิน ปัญหาดิน
ถล่ม และ มีปัญหาการใช้น้ าในหลายๆ ด้านซึ่งชุมชนบ้านแม่ขี้มูกอยู่ในพื้นที่ประสบปัญหานั้น ชุมชนแห่งนี้ เคย
เป็นชุมชนเกษตรกรที่มีการน าเกษตรเชิงเดี่ยว ข้าวโพดเลี้ยงสัตว์เข้ามาในพ้ืนที่ และได้มีการปรับเปลี่ยนสู่การ 
"หยุด" การปลูกข้าวโพดมาท าเกษตรอินทรีย์และการคืนพ้ืนที่ป่าตามนโยบายของกรมป่าไม้ และเครือข่ายภาค
ธุรกิจของจังหวัดเชียงใหม่เข้ามาร่วมด าเนินการ พร้อมทั้งมีนโยบายที่ดินแห่งชาติ (คทช.) ให้มีการจัดการพ้ืนที่
ที่อยู่ในแต่ละชั้น ลุ่มน้ าเพื่อการฟ้ืนคืนป่าและการอยู่ร่วมกันของประชาชนในพื้นท่ี 

บ้านแม่ขี้มูก ได้หยุดท าเกษตรเชิงเดี่ยวปลูกข้าวโพดเลี้ยงสัตว์ จ านวน 1,700 ไร่ และจัดการเกษตร
อินทรีย์และการปลูกป่า 3 อย่างประโยชน์ 4 อย่าง ตามรูปแบบของกองทุนฟ้ืนฟูภูมิทัศน์ป่าและอาหารยั่งยืน 
FLR349  ซึ่งเป็นกองทุนที่พัฒนาขึ้นตามบันทึกความร่วมมือขององค์กรภาคี เครือข่ายของมูลนิธินวัตกรรม
เกษตรอินทรีย์ไทย บริษัท เชียงใหม่วิสาหกิจเพ่ือสังคม จ ากัด ธนาคารเพ่ือการเกษตรและสหกรณ์การเกษตร 
มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา และองค์การกองทุนสัตว์ป่าโลกสากล ส านักงานประเทศไทย 
(WWFThailand) เพ่ือแก้ปัญหาและสร้างโมเดลเพ่ือการฟ้ืนคืนป่าและสร้างระบบอาหารสร้างการอยู่ร่วมกัน
ของคนกับป่า สร้างรายได้และความหวงแหนของฐานทรัพยากร (ส านักข่าวอิศรา,  2562) กล้วยจึงเป็นผลไม้
เศรษฐกิจที่ถูกน ามาส่งเสริมให้กลุ่มเกษตรกรในชุมชนแม่ขี้มูกได้ท าการเพาะปลูก โดยการเพาะปลูกใช้แนวคิด
ปลอดสารเคมี หลีกเลี่ยงการใช้ปุ๋ย หรือวัตถุอ่ืนใดที่จะปนเปื้อนสารเคมี เพ่ือน าผลผลิตจ าหน่ายต่อไปยังตลาด 
แต่เนื่องจากเกษตรกรยังขาดองค์ความรู้ด้านการตลาดที่แท้จริง ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้องการท าการศึกษา แนว
ทางการพัฒนาส่วนประสมการตลาดส าหรับกล้วยปลอดภัย ชุมชนบ้านแม่ข้ีมูก อ าเภอแม่แจ่ม จังหวัดเชียงใหม่ 
เพ่ือน าไปพัฒนาส่งเสริมศักยภาพการปลูก การท าการตลาด ที่จะส่งผลไปยังการพัฒนาอาชีพ ชุมชน ให้ มี
รายได้อย่างต่อเนื่องต่อไป 

 

วัตถุประสงค์การวิจัย 

เพ่ือศึกษาแนวทางการพัฒนาส่วนประสมการตลาดส าหรับกล้วยปลอดภัย : กรณีศึกษา ชุมชนบ้านแม่ขี้มูก 
อ าเภอแม่แจ่ม จังหวัดเชียงใหม่ 
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ระเบียบวิธีวิจัย 

     ขอบเขตด้านเนื้อหา 
 ศึกษาส่วนประสมการตลาด และพฤติกรรมผู้บริโภคของกลุ่มผู้ซื้อในอ าเภอแม่แจ่ม 
     วิธีการด าเนินวิจัย 
 การวิจัยครั้งนี้แบ่งออกเป็นการเก็บข้อมูลสองรูปแบบ ได้แก่ 

1) การวิจัยเชิงปริมาณ 
การศึกษาในครั้งนี้ได้ท าการเลือกกลุ่มตัวอย่างจากของประชากรในอ าเภอแม่แจ่ม จังหวัด

เชียงใหม่ จ านวน 63,934 คน ซึ่งในการศึกษาครั้งนี้ได้ท าการค านวณจ านวนกลุ่มตัวอย่างโดยใช้แนวคิดการ
ก าหนดตัวอย่างจากสูตร 

n = 
21 Ne

N


 

 
  n = 

2)05.0(934,631

934,63


 

 
  n = 397.59 400 ชุด 

  
2) การวิจัยเชิงคุณภาพ  

เป็นการสัมภาษณ์ เชิงลึก (Depth interview) โดยสัมภาษณ์กลุ่มตัวอย่างซึ่ งเป็นสถาน
ประกอบการที่รับซื้อกล้วยรายใหญ่ ในอ าเภอแม่แจ่มจ านวน 3 ราย  
     วิธีการเก็บข้อมูล  
 การเก็บข้อมูลแบ่งออกเป็นสองลักษณะ ได้แก่  

1) การเก็บข้อมูลเชิงปริมาณ โดยใช้แบบสอบถาม ซึ่งประเด็นค าถามจะแบ่งเป็น 3 ส่วนหลัก  ได้แก่ 
ลักษณะประชากร พฤติกรรมการตัดสินใจซื้อ และส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ  โดยใช้การ
ลงพ้ืนที่ไปยังกลุ่มตัวอย่างที่เป็นเป้าหมาย ใช้การเก็บข้อมูลแบบตัวต่อตัว โดยนักวิจัย และทีมงานจะเป็นผู้
ซักถามตามกรอบค าถาม ตรวจสอบ และวิเคราะห์ข้อมูลในโปรแกรมคอมพิวเตอร์ 

2) การเก็บข้อมูลเชิงคุณภาพ โดยการใช้แบบสัมภาษณ์ ประเด็นค าถาม จะเกี่ยวข้องกับส่วนประสม
การตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อ 
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ผลการวิจัย 

 การเก็บข้อมูลของกลุ่มตัวอย่างทั้งหมด 400 ชุด ในด้านส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจ
ซื้อผลไม้ปลอดภัย (กล้วย) ปรากฎผลดังนี้ 
 
ตารางท่ี 1 แสดงจ ำนวน ค่ำเฉลี่ยและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถำม จ ำแนกตำมอำยุ 
 

อายุ จ านวน ร้อยละ 

ต่ ำกว่ำ 20 ปี 23   5.80 

20 – 29 ปี 136 34.00 

30 – 39 ปี 65 16.20 

40 – 49 ปี 43 10.80 

50 – 59 ปี 122 30.50 

60 ปีขึ้นไป 11  2.80 

รวม 400               100.00 
  

 จำกตำรำงที่ 1 พบว่ำ อำยุของกลุ่มตัวอย่ำง อันดับหนึ่งได้แก่ 20 – 29 ปี จ ำนวน 136 คน คิด
เป็นร้อยล 34.00 อันดับสอง ได้แก่ 50 – 59 ปี จ ำนวน 122 คน คิดเป็นร้อยละ 30.50 และ อำยุ 30 – 39 ปี 
จ ำนวน 65 คน คิดเป็นร้อยละ 16.20 

ตารางท่ี 2 แสดงจ ำนวน ค่ำเฉลี่ยและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถำม จ ำแนกตำมรำยได้ 
 

รายได้ จ านวน ร้อยละ 

ต่ ำกว่ำ 5,000 บำท 146 36.45 

5,001 – 10,000 บำท 84 21.00 

10,001 – 15,000 บำท 104 26.00 

15,001 – 20,000 บำท 30                     7.50 

20,001 บำทขึ้นไป 36                     9.00 

รวม 400                 100.00 
  

 จำกตำรำงที่ 2 รำยได้ของกลุ่มตัวอย่ำง อันดับหนึ่งได้แก่ ต่ ำกว่ำ 5,000 บำท จ ำนวน 146 คน 
คิดเป็นร้อยละ 36.45 อันดับสอง ได้แก่ 10,001 – 15,000 บำท จ ำนวน 104 คน คิดเป็นร้อยละ 26.00 และ
อันดับสำมได้แก่ 5,001 – 10,000 บำท จ ำนวน 84 คน คิดเป็นร้อยละ 21.00 
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ตารางท่ี 3 แสดงจ ำนวน คำ่เฉลี่ยและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถำม ต่อพันธุ์กล้วยที่ซื้อเป็นประจ ำ 
 

รายการ จ านวน ร้อยละ 

กล้วยน้ ำว้ำ 230 57.50 

กล้วยไข่ 81 20.25 

กล้วยหอม 89 22.25 

รวม 400                100.00 
 

จำกตำรำงที่ 3 พบว่ำ ผู้ตอบแบบสอบถำมส่วนใหญ่ ชื่นชอบ และซื้อกล้วยน้ ำว้ำเป็นประจ ำ จ ำนวน 
230 คน คิดเป็นร้อยละ 57.50 รองลงมำได้แก่ กล้วยหอม จ ำนวน 89 คน คิดเป็นร้อยละ 22.25 และกล้วยไข่ 
จ ำนวน 81 คน คิดเป็นร้อยละ 20.25 

 
ตารางท่ี 4 แสดงจ ำนวน ค่ำเฉลี่ยและร้อยละของผู้ตอบแบบสอบถำม ต่อเหตุผลในกำรซื้อกล้วย 
 

รายการ จ านวน ร้อยละ 

บริโภคเองในครัวเรือน 300 75.00 

แปรรูป 53 13.20 

จ ำหน่ำยต่อ 39  9.80 

อ่ืน ๆ โปรดระบุ ...................... 8  2.00 

รวม 400               100.00 
  

 จำกตำรำงที่ 4 พบว่ำ กลุ่มตัวอย่ำงส่วนใหญ่ มีเหตุผลในกำรซื้อกล้วยเพ่ือบริโภคเองในครัวเรือน 
จ ำนวน 300 คน คิดเป็นร้อยละ 75.00 รองลงมำได้แก่ เพ่ือกำรแปรรูป จ ำนวน 53 คน คิดเป็นร้อยละ 13.20 
และ จ ำหน่ำยต่อ จ ำนวน 39 คน คิดเป็นร้อยละ 9.80 
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ตารางท่ี 5  แสดงระดับความคิดเห็นของปัจจัยส่วนประสมทางการตลาดที่ใช้ประกอบการตัดสินใจซื้อ กล้วย
ปลอดภัย  

 

ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ค่าเฉลี่ย 
ส่วน

เบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

ด้านผลิตภัณฑ์ 
1. กล้วยปลอดภัยมีความสดใหม่ 4.24 0.82 
2. กล้วยปลอดภัยมีรสชาติที่ดี 4.22 0.75 
3. กลว้ยปลอดภัยมีคุณค่าทางโภชนาการ มีประโยชน์ต่อร่างกาย 4.32 0.83 
4. กล้วยปลอดภัยมีตรารับรองมาตรฐานความปลอดภัยที่ชัดเจนเชื่อถือได้ 4.16 0.75 
5. กล้วยปลอดภัย มีความสด มีลักษณะสวยงาม สีสันน่ารับประทาน 4.08 0.74 
6. กล้วยปลอดภัย มีให้เลือกซื้อหลากหลายชนิด 4.05 0.73 
7. กล้วยปลอดภัย มีบรรจุภัณฑ์สวยงาม 4.02 0.75 
8. กล้วยปลอดภัยมีฉลากบอกวันหมดอายุที่ชัดเจน 4.07 0.79 
ด้านราคา 
9. ความคุ้มค่าของราคาเม่ือเปรียบเทียบกับคุณภาพ 4.11 0.72 
10. ราคาของกล้วยปลอดภัยมีความใกล้เคียงกับผัก ผลไม้ประเภทอ่ืน 3.98 0.70 
11. มีการแสดงราคาท่ีชัดเจน 4.05 0.72 
12. มีราคาหลายระดับให้เลือกซ้ือ 3.97 0.70 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
13. สถานที่จัดจ าหน่ายมีชื่อเสียง น่าเชื่อถือ 4.00 0.72 
14. มีความสะดวกในการเลือกซื้อ (การจัดหมวดหมู่ของผัก ผลไม้) 3.94 0.69 
15. สถานที่จัดจ าหน่ายอยู่ในท าเลที่เดินทางเข้าถึงได้สะดวก 3.95 0.73 
16. สถานที่จัดจ าหน่ายมีที่จอดรถเพียงพอ 3.65 0.75 
17. สถานที่จัดจ าหน่ายมีการควบคุมอุณหภูมิเก็บรักษาความสดของผัก และผลไม้ 3.90 0.77 
ด้านการส่งเสริมการตลาด 
18. มีการแนะน า ประชาสัมพันธ์ให้รู้จัก และบริโภคผลไม้ปลอดภัย 3.87 0.83 
19. มีกล้วยตัวอย่างให้ทดลองชิม 3.65 0.74 
20. มีส่วนลด ของแถมให้แก่ผู้ซื้อ 3.69 0.73 
21. การโฆษณาตามสื่อต่าง ๆ เช่น แผ่นพับ ใบปลิว 3.59 0.74 
22. การได้รับค าแนะน าจากญาติ พ่ีน้อง คนรู้จัก (ปากต่อปาก) 3.75 0.85 
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จากตารางที่ 5 พบว่า ปัจจัยส่วนประสมทางด้านผลิตภัณฑ์ ที่กลุ่มตัวอย่างให้ระดับความคิดเห็นที่มี
ระดับค่าเฉลี่ยสูงที่สุดได้แก่ กล้วยปลอดภัยมีคุณค่าทางโภชนาการ มีประโยชน์ต่อร่างกาย มีค่าเฉลี่ย 4.32 
หมายถึง เห็นด้วย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 0.83 อันดับสอง ได้แก่ กล้วยปลอดภัยมีความสดใหม่ มี
ค่าเฉลี่ย 4.24 หมายถึง เห็นด้วย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 0.82 และอันดับที่สาม ได้แก่ กล้วยปลอดภัย
มีรสชาติที่ดี มีค่าเฉลี่ย 4.22 หมายถึง เห็นด้วย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 0.75 

ด้านราคา อันดับหนึ่ง ได้แก่ ความคุ้มค่าของราคาเมื่อเปรียบเทียบกับคุณภาพ ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.11 
หมายถึง เห็นด้วย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 0.72 อันดับสอง ได้แก่ มีการแสดงราคาที่ชัดเจน ค่าเฉลี่ย 
เท่ากับ 4.05 หมายถึง เห็นด้วย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 0.72 และอันดับสาม ได้แก่ ราคาของผลไม้
ปลอดภัยมีความใกล้เคียงกับผัก ผลไม้ประเภทอ่ืน มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 3.98 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 
0.70 

ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย อันดับหนึ่ง ได้แก่ สถานที่จัดจ าหน่ายมีชื่อเสียง น่าเชื่อถือ มีค่าเฉลี่ย 
เท่ากับ 4.00 หมายถึง เห็นด้วย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 0.72 อันดับสอง ได้แก่ สถานที่จัดจ าหน่ายอยู่
ในท าเลที่เดินทางเข้าถึงได้สะดวก มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 3.95 หมายถึง เห็นด้วย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 
0.73 และอันดับสาม ได้แก่ มีความสะดวกในการเลือกซื้อ (การจัดหมวดหมู่ของผัก ผลไม้) มี ค่าเฉลี่ย เท่ากับ 
3.94 หมายถึง เห็นด้วย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 0.69 

ด้านการส่งเสริมการตลาด อันดับหนึ่ง ได้แก่ มีการแนะน า ประชาสัมพันธ์ให้รู้จัก และบริโภคผลไม้
ปลอดภัย มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 3.87 หมายถึง เห็นด้วย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 0.83 อันดับสองได้แก่ 
การได้รับค าแนะน าจากญาติ พ่ีน้อง คนรู้จัก (ปากต่อปาก) มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 3.75 หมายถึง เห็นด้วย ส่วน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 0.85 และอันดับสาม ได้แก่ มีส่วนลด ของแถมให้แก่ผู้ซื้อ มีค่าเฉลี่ย เท่ากับ 3.69 
หมายถึง เห็นด้วย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน เท่ากับ 0.73 
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ตารางที่ 6  แสดงผลการสัมภาษณ์เชิงลึกปัจจัยส่วนประสมการตลาดที่มีผลต่อการตัดสินใจซื้อกล้วยปลอดภัย
ของแหล่งรับซื้อใน อ าเภอแม่แจ่ม 

 

ปัจจัย 
โรงเรียนราชประชา 

นุเคราะห์ 31 

โรงพยาบาล 
เทพรัตนเวชชานุกูล เฉลิม

พระเกียรติ 60 พรรษา 

ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กบ้าน
ป่าตึง-ตีนผา 

ด้านผลิตภัณฑ ์
1) พันธุ์กล้วย กล้วยน้ าว้าเป็นหลัก เนื่องจากหาง่าย 

และประโยชน์ทางโภชนาการสูง หาก
กล้วยน้ าว้าไม่เพียงพอจึงจะสั่งกล้วยไข่
เข้ามาเสริมเป็นครั้งคราว 

กล้วยน้ าว้า กล้วยน้ าว้า 

2) ปริมาณการ
ซื้อต่อครั้ง 

สั่งทุกวัน วันละ 75 หวี โดยให้นักเรียน
ได้รับประทานกล้วยสุกเป็นลูกทุกเช้า 
และเย็น  เพื่ อเป็นอาหารเสริม  และ
อาหารว่าง 
และสั่งเพิ่ม 120 หวี ในกรณีที่ในบางครั้ง
มีการน ากล้วยไปแปรรูปเป็นอาหาร
หวาน หรืออาหารว่างตอนบ่าย เช่น 
กล้วยบวชชี กล้วยเช่ือม กล้วยนึ่ง เป็น
ต้น 

เนื่องจากทางโรงพยาบาล
ไม่ได้ เน้นกล้วยเป็นอาหาร
หลักทุกมื้อ จึงไม่ได้จ าเป็นที่
จะต้องใช้ในปริมาณมาก และ
ปริมาณไม่สามารถประมาณ
ได้ ส่วนมากจะเน้นเป็นผัก 
เนื้อสัตว์ 

ตามจ านวนเด็กนักเรียน 
(ต่ ากว่า 50 คน) 

3) ความถี่ของ
การสั่งซื้อ 

สั่งซื้อทุกวัน โดยจะท าการสั่งซื้อ และให้
ผู้จ าหน่าย เกษตรกร น ากล้วยมาส่งก่อน
ล่วงหน้า 1 วัน 

นาน ๆ ครั้ง  นาน ๆ ครั้ง 

4) นอกเหนือ 
จากกล้วยน้ าว้า 
ความต้องการ
กล้วยพันธ์ุอื่นๆ  

กล้วยไข่ (ในกรณีที่กล้วยน้ าว้ามีจ านวน
ไม่เพียงพอ) 

กล้วยไข่ และกล้วยหอมเป็น
บางครั้ง  

กล้วยไข่ (บางครั้ง) 

5) ความตระหนัก 
และความ
ต้องการกล้วย
ปลอดสารเคม ี

เนื่องจากเป็นโรงเรียนส่งเสริมสุขภาพ 
ดังนั้น จึงจ าเป็นต้องตระหนักในระดับสูง 
จึงพยายามเน้นย้ าเกษตรกร ผู้ขายใน
ระดับสหกรณ์ เรื่องสารเคมี และความ
ปลอดภัยของอาหาร ไม่เฉพาะกล้วย แต่
รวมถึงอาหารทั้งหมด ผัก ผลไม้  เนื้อ 
โดยทางโรงเรียนจะมีการส่งตัวอย่าง
อาหาร และผลไม้เข้าไปตรวจหาสารเคมี
ที่โรงพยาบาลเทพรัตนฯ อย่างน้อยเดือน
ละ 1 ครั้ง 

เนื่องจากเป็นโรงพยาบาลที่มี
เป้าหมายชัดเจนเรื่องสุขภาพ
แข็ งแรงขอ งคน ใน ชุมชน 
ดังนั้น  จึ งต้องเน้นย้ าเรื่อง
สารเคมี และความปลอดภัย
ของอาหารทั้งผัก ผลไม้ และ
เนื้อสัตว์ 

มีความตระหนักถึงความ
ปลอดภัย เนื่องจากศูนย์
ดู แ ล เ ด็ ก เ ล็ ก  จึ ง ใ ห้
ค ว าม ส า คั ญ กั บ ค ว า ม
สะอาด ความปลอดภั ย
จากสารเคมี ของวัตถุดิบ 
และอาหารทุกประเภท ทั้ง
ผัก ผลไม้ และเนื้อสัตว์ 
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ปัจจัย 
โรงเรียนราชประชา 

นุเคราะห์ 31 

โรงพยาบาล 
เทพรัตนเวชชานุกูล เฉลิม

พระเกียรติ 60 พรรษา 

ศูนย์พัฒนาเด็กเล็กบ้าน
ป่าตึง-ตีนผา 

ด้านราคา 
1) ราคารับซื้อ
ปัจจุบัน 

หวีละ 12 บาท หวีละ 10 – 15 บาท หวีละ 10 – 15 บาท 

2) ผู้ก าหนดราคา 
ผู้มีอ านาจต่อรอง
ในการก าหนด
ราคากล้วยคน
สุดท้าย 

ใช้วิธีการประมูลราคา โดยให้เกษตรกร
ยื่นเอกสารประมูลประจ าทุกภาคเรียน 
โดยโรงเรียนจะใช้วิธีเฉลี่ยจากค่าอาหาร
ให้ครอบคลุมทั้งผลไม้และอาหารตาม
วงเงินเฉลี่ยตามหัวนักเรียน หากผลไม้มี
การเพิ่มหรือลดราคาตามฤดูกาล 

การเลือกซื้อ จะประเมินจาก 
1 ) ร ะ ดั บ ร าค าต ล าด  ณ 
ขณะนั้น ซึ่งมักจะมีราคาไม่
แพง และโรงพยาบาลเน้นไป
ที่วัตถุดิบที่มีราคาประหยัด 
2) ฤดูกาล ของผัก และผลไม้
ในขณะนั้น 
3) เป็นวัตถุดิบของเกษตรกร 
หรือแหล่งปลูกในท้องถิ่น 
4) ความน่าเช่ือถือของแหล่ง
ปลูกในเรื่องความปลอดภัย
จากสารเคมี 

ศูนย์ฯ รับซื้อกล้วยไม่บ่อย
นัก เนื่องจาก สามารถหา
จากชุมชน หรือปลูกเองได้ 
และจ านวนเด็กนักเรียนมี
ไม่มาก การซื้อกล้วยจึงมี
เป็นบางช่วงเวลาเท่านั้น 

3) วิธีการช าระเงิน เครดติ เดือนละ 1 ครั้ง ช าระเป็นเงินสด  ช าระเป็นเงินสด 
ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
1) แหล่งซื้อ แหล่งประจ า ได้แก่ บ้านแม่ขี้มูก 

แหล่งเสริม ได้แก่ สหกรณ์ในหมู่บ้าน 
โดยการรวบรวมกล้วยจากผู้ปลูกบริเวณ
หมู่บ้านโดยรอบ แล้วน ามาจ าหน่ายผ่าน
สหกรณ์ 

แหล่งประจ า ได้แก่ สหกรณ์
ในหมู่บ้าน 
แหล่งเสริม ตลาดสด 

ไม่มีแหล่งประจ า เนื่องจาก
บ า งค รั้ ง ไ ม่ ไ ด้ ซื้ อ  แ ต่
สามารถขอได้จากชาวบ้าน
ที่มีการปลูกในบริเวณศูนย์ 
และปลูกเอง 

2) ระดับช่องทาง
การจัดจ าหน่ายใน
การติดต่อซื้อขาย 

เกษตรกรเป็นผู้เข้ามาติดต่อโดยตรง ผ่าน
การประมูลราคา 

ผ่านเกษตรกรโดยตรง ผ่านเกษตรกรโดยตรง 

3) วิธีการติดต่อ
แหล่งจ าหน่าย 

จากการประมูลครั้งแรกที่ว่าการอ าเภอ 
และการส่งเอกสารไปยังวิสาหกิจหรือ
สหกรณ์ในหมู่บ้าน 

สหกรณ์หมู่บ้าน 
ตลาดสดภายในหมู่บ้าน  

ตลาดสดภายในหมู่บ้าน/
อ าเภอ 

ด้านการส่งเสริมการตลาด 
1) มีวิธีการส่งเสริ
มารตลาดแบบใด
จากเกษตรกร 

ไม่มีการส่งเสริมการตลาดแบบชัดเจน 
แต่จะมีการเปลี่ยนสินค้าให้ ในกรณีที่
สินค้าไม่สามารถรับประทานได้ เช่น เกิด
จากการขนส่ ง หรือกล้ วยสุกจนไม่
สามารถรับประทานได้ 

- - 
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จากข้อมูลตามตารางที่  6 แสดงผลการสัมภาษณ์ของกลุ่มตัวอย่าง พบว่ากลุ่ม ผู้ประกอบการ 
หน่วยงาน ที่เป็นเป้าหมายในการบริโภคสินค้าเกษตรปลอดภัยในอ าเภอแม่แจ่ม จังหวัดเชียงใหม่ พบว่า 

ด้านผลิตภัณฑ์ พันธุ์กล้วยที่นิยมมากที่สุดได้แก่ กล้วยน้ าว้า ซึ่งปริมาณการสั่งซื้อต่อครั้งมากที่สุด   
ได้แก่โรงเรียนราชประชานุเคราะห์ 31 ท าการสั่งซื้อทุกวัน  ปริมาณการสั่งซื้ออยู่ที่  วันละ 75 หวี แต่
โรงพยาบาลเทพรัตนเวชชานุกูลเฉลิมพระเกียรติ 60 พรรษา  และศูนย์พัฒนาเด็กเล็กบ้านป่าตึง –  ตีนผา ไม่
ท าการสั่งซื้อเป็นประจ า พันธุ์กล้วยอ่ืน ๆ ที่เป็นที่ต้องการของผู้ประกอบการได้แก่ กล้วยไข่ เป็นอันดับหนึ่ง 
รองลงมาได้แก่ กล้วยหอม ผู้ประกอบการฯ ทั้ง 3 ราย ตระหนักถึงความปลอดภัยจากการบริโภคกล้วย ซึ่ง
จะต้องปลอดสารเคมี อีกท้ังยังต้องสะอาด และต้องทการตรวจหาสารเคมี 
 ด้านราคา  ราคารับซื้อที่ผู้ประกอบการรับซื้อ อยู่ที่ 10  - 15 บาท มีเพียงโรงเรียนฯ ที่รับซื้อในราคา 
12 บาท โดยโรงเรียนฯ ใช้วิธีการประมูลราคา ทุกภาคเรียน  ส่วนโรงพยาบาลฯ และศูนย์พัฒนาเด็กเล็กฯ  จะ
รับซื้อไม่บ่อยครั้ง จึงประเมินจากราคาตลาดเป็นหลัก แต่หากมีการรับประกันการปลอดสารเคมี หรือมาตรฐาน
ต่าง ๆ โรงพยาบาลฯ และศูนย์พัฒนาเด็กเล็ก  อมรับซื้อได้ในราคา 15 – 20  บาท วิธีการช าระเงิน โรง
พยาบาลฯ และศูนย์พัฒนาเด็กเล็กฯ จะช าระเป็นเงินสด 
 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย โรงเรียนฯ มีแหล่งรับซื้อประจ าคือบ้านแม่ขี้มูก ส่วนโรงพยาบาลฯ และ
ศูนย์พัฒนาเด็กเล็ก จะซื้อจากสหกรณ์ หรือขอได้จากชาวบ้านที่ปลูกอยู่ในบริเวณใกล้เคียง ซึ่งระดับช่องทาง
การตลาด จะผ่านเกษตรกรผู้ปลูกโดยตรง  วิธีการติดต่อแหล่งจ าหน่าย โรงเรียนฯ จะท าการประมูล และส่ง
เอกสารไปยังหมู่บ้าน หรือวิสาหกิจ โรงพยาบาลฯ และศูนย์พัฒนาเด็กเล็กฯ จะติดต่อผ่านตลาดสด สหกรณ์
หมู่บ้าน 

ด้านการส่งเสริมการตลาด ผู้ประกอบการทั้ง 3 ราย แสดงความคิดเห็นว่า ไม่มีการส่งเสริมการตลาด 
และการส่งเสริมการตลาดที่ยังไม่ชัดเจน 

 

การอภิปรายผล 

อภิปรายผล 4 ด้านตามทฤษฎีส่วนประสมการตลาด ดังนี้ 
ด้านผลิตภัณฑ์ ผู้ตอบแบบสอบถาม ต้องการ พันธุ์กล้วย อันดับ 1 ได้แก่ กล้วยน้ าว้า อันดับ 2 ได้แก่ 

กล้วยหอม  กล้วยที่ปลอดภัย ในความเข้าใจของผู้บริโภค คือ กล้วยที่ไม่มีสิ่งสกปรก สารเคมีที่อาจเป็น
อันตรายในระยะยาวแก่ร่างกาย และต้องได้รับมาตรฐานการท าเกษตรปลอดสารพิษ ลักษณะภายนอกคือ มี
ความสะอาดที่มากกว่าผลไม้ทั่วไป (ไม่มีเศษดิน หรือเศษสิ่งสกปรกปนเปื้อนกับผลกล้วย) ผู้บริโภคตระหนักถึง
กล้วยปลอดภัย เนื่องจากรับประทานเพ่ือสุขภาพที่ดี และความปลอดภัยจากการรับประทาน ซึ่งสอดคล้องกับ 
วารุณี จีนศร (2554) ซึ่งได้ท าการศึกษาปัจจัยที่ใช้ในการตัดสินใจซื้อผักปลอดสารพิษของผู้บริโภคในเขต
กรุงเทพมหานคร และส่วนใหญ่ผู้บริโภคมักซื้อกล้วยสุก เพ่ือรับประทานทันที ส่วนใหญ่รับประทานใน
ครอบครัว ในการซื้อต่อครั้งซื้อ ครั้งละ 1 หวี 

ด้านราคา ผู้ตอบแบบสอบถามสามารถซื้อกล้วยได้ในราคา 20 บาท และ 21 – 50 บาท  
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ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย ผู้ตอบแบบสอบถามมักซื้อกล้วยตามตลาดสด ที่ใกล้บ้าน และเข้าถึง
สะดวก 

ด้านการส่งเสริมการตลาด ผู้ตอบแบบสอบถาม ต้องการผลไม้/กล้วยที่ปลอดสารพิษ โดยที่ควรมีการ
แนะน า ให้ผู้บริโภครู้จักว่า กล้วยปลอดภัย ได้แก่ กล้วยที่ปลูกโดยไม่ใช้สารเคมี ที่เป็นพิษ ปลอดภัยกับร่างกาย
ในระยะยาวให้ผู้บริโภคได้ทดลองชิม เพ่ือเปรียบเทียบรสชาติของกล้วยที่ปลูกวิธีทั่วไป กับปลูกแบบปลอดภัย
ไม่ใช้สารพิษ การมีส่วนลดเล็ก ๆ น้อย ๆ ก็เป็นการจูงใจให้ผู้บริโภคตัดสินใจซื้อง่าย และเร็วขึ้น ซึ่งแตกต่างจาก 
พัชรินทร์ สภาพันธ์ และคณะ (2560) ซึ่งได้ศึกษากลยุทธ์ทางการตลาดที่เหมาะสมส าหรับช่องทางการจัด
จ าหน่ายสินค้าเกษตรอินทรีย์ในจังหวัดเชียงใหม่ ที่พบว่าการส่งเสริมการตลาดลดโอกาสในการจ าหน่ายใน
ตลาดทั่วไป จึงต้องด าเนินการอย่างระมัดระวัง 

อภิปรายผลตามข้อมูลเชิงคุณภาพ จากผลการสัมภาษณ์ โดยสามารถสรุปผลได้ดังนี้ 
ด้านผลิตภัณฑ์ กลุ่มผู้ซื้อ ซื้อกล้วยน้ าว้าเป็นหลัก โดยโรงเรียนราชประราชประชานุเคราะห์ 31 เป็นผู้

ซื้อหลัก และเป็นผู้ที่มียอดสั่งซื้อ รวมถึงความถ่ีในการสั่งซื้อเป็นประจ าสม่ าเสมอ จ านวนการสั่งซื้อของโรงเรียน
อยู่ที่ 75 – 120 หวีต่อวัน  
 ในส่วนของโรงพยาบาล และศูนย์เด็กเล็ก การสั่งซื้อกล้วย จะเลือกกล้วยน้ าว้าเป็นหลัก และสั่งซื้อไม่
บ่อย  
 ด้านราคา ราคารับซื้อจะเฉลี่ยอยู่ที่  10 – 15 บาทต่อหวี และการต่อรองมักขึ้นอยู่กับระดับราคา
ตลาด ณ ขณะนั้น เนื่องจากมีเพียง โรงเรียนฯ แห่งเดียวเท่านั้นที่รับซื้อกล้วยจากบ้านแม่ขี้มูก เป็นประจ าทุก
วัน ราคาจึงถูกก าหนดจากการประมูลในครั้งแรก เมื่อก าหนดแล้ว ราคาจะคงที่จนกระทั่งมีการประมูลใหม่
เกิดขึ้น (ประมูลทุกภาคการศึกษา) และโรงเรียนเป็นแห่งเดียวที่ช าระเงินให้แก่เกษตรกรโดยการเครดิต 1 
เดือน  

ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย โรงเรียนฯ เป็นสถานประกอบการแห่งเดียวที่มีบ้านแม่ขี้มูกเป็นแหล่ง
จ าหน่ายกล้วยหลัก เนื่องจากซื้อปริมาณมาก สม่ าเสมอ  
 ด้านการส่งเสริมการตลาด การส่งเสริมการตลาดไม่ชัดเจน  ดังนั้นในอนาคตอาจต้องน ากล้วยออกสู่
ท้องตลาด ไปยังตลาดที่กว้างขึ้น มีการส่งเสริมการตลาดให้เป็นที่รู้จัก ตามแนวทางของ ศิริรักษ์ ยาวิราช และ
คณะ (2561) ที่มีการศึกษาแนวทางการพัฒนาส่วนประสมทางการตลาดบริการ เพ่ือสร้างการรู้จักช่องทางการ
จ าหน่าย พัฒนาส่งเสริมศักยภาพให้เกิดการรับรู้ จะช่วยส่งเสริมให้ได้รับการยอมรับ เป็นที่รู้จักที่จะส่งผลไปยัง
การพัฒนาอาชีพ สร้างรายได้อย่างยั่งยืนของคนในชุมชนต่อไป 
 

บทสรุปและข้อเสนอแนะ  
 จากผลการวิจัยจะเห็นได้ว่า ปัญหาหลักส าคัญคือการรับรองคุณภาพของผลิตภัณฑ์ให้เป็นที่ยอมรับ 
การผลิต หรือการปลูกให้ได้ปริมาณตามที่ตลาดต้องการ เพ่ือท าการรักษาฐานลูกค้าเก่า และมองหากลุ่มลูกค้า
ใหม่ในอนาคต 
 



วารสารวิจัยราชภัฏเชียงใหม่  |  RAJABHAT CHIANG MAI RESEARCH JOURNAL 
ปีที่ 21 ฉบับที่ 1 มกราคม–เมษายน 2563 | Vol. 21 No. 1 January–April 2020 

 

                               

130 

ข้อเสนอแนะแนวทางในการจ าหน่าย โดยมุ่งเน้นไปท่ีส่วนประสมการตลาดของผลผลิตดังนี้ 
 ด้านผลิตภัณฑ์  

1. เพ่ิมความมั่นใจให้แก่ผู้ซื้อ ผู้บริโภค โดยการตรวจสารเคมี สารพิษ และติดสติกเกอร์รับรอง
มาตรฐานความปลอดภัย 

2. เพ่ิมปริมาณการปลูก หากได้รับการสนับสนุนตามโครงการผันน้ า 
3. หากผลผลิตมีมากในบางฤดูกาล ส่งเสริมให้มีการแปรรูปผลผลิตในลักษณะต่าง ๆ เช่น กล้วยตาก 

เป็นต้น 
4. น าส่วนต่าง ๆ ของผลผลิตมาใช้ให้เกิดประโยชน์ ไม่ว่าจะเป็น ใบตอง ล าต้น ปลี ไม่ว่าจะน ามาใช้

เองเพ่ือลดรายจ่าย หรือไปจ าหน่ายต่อเพ่ือให้เกิดรายได้ก็ตาม 
ด้านราคา 

 การปลูกแบบเกษตรปลอดภัยท าให้สามารถลดต้นทุนการผลิตได้เป็นจ านวนมาก ดังนั้นการจ าหน่าย
โดยที่ราคาถูกกว่าท้องตลาด ยังคงท าให้เกษตรได้ก าไร และผู้บริโภคได้รับสินค้าราคาถูก 
 ด้านช่องทางการจัดจ าหน่าย 
 ในอนาคตอาจต้องน ากล้วยออกสู่ท้องตลาด ไปยังตลาดที่กว้างขึ้น จึงต้องออกแบบช่องทางการจัด
จ าหน่ายที่จะสอดคล้องกับการวางต าแหน่งผลิตภัณฑ์ นั่นคือ ผลไม้ปลอดภัย โดยอาจน าไปวางจ าหน่ายใน
ตลาดนัดปลอดสารทั้งของหน่วยงานรัฐ และเอกชนที่ได้จัดข้ึน 
 ดา้นการส่งเสริมการตลาด 
 จ าเป็นที่จะต้องท าให้ผู้บริโภครับรู้ เข้าใจและตระหนักถึง ผลไม้ปลอดภัยให้มากขึ้น โดยการจัดท าแผ่น
พับ การให้ทดลองชิม เป็นต้น 

 
องค์ความรู้ใหม่และผลที่เกิดต่อสังคม ชุมชน ท้องถิน่ 

จากการเก็บข้อมูลในเชิงปริมาณ และคุณภาพ ผู้วิจัยได้ด าเนินการจัดท าแผนการตลาดส าหรับชุมชน
บ้านแม่ขี้มูก ซึ่งได้น าเสนอแก่ผู้น าชุมชนบ้านแม่ขี้มูก โดยมีข้อเสนอแนะด้านแผนการตลาดที่จะท าให้ชุมชน
บ้านแม่ข้ีมูกสามารถน าไปใช้ประโยชน์ได้ดังต่อไปนี้  

1. แต่เดิมกลุ่มผู้ปลูกกล้วยบ้านแม่ขี้มูกน าเฉพาะผลกล้วยเท่านั้นไปจ าหน่าย และไม่ได้ใช้ประโยชน์
จากส่วนอ่ืน ๆ ของกล้วย ดังนั้นผู้วิจัย จึงเสนอแนะแนวทางในการพัฒนาองค์ความรู้ให้แก่ชุมชนบ้านแม่ขี้มูก
โดยให้สามารถน าทุกส่วนของกล้วยมาใช้ให้เกิดประโยชน์สูงสุด ไม่เพียงเฉพาะ ผลกล้วยเท่านั้น เช่น ราก ล า
ต้น ปลี เพ่ือเป็นการใช้ทรัพยากรอย่างคุ้มค่า รวมทั้งสร้างมูลค่าเพ่ิมให้แก่ กล้วย ที่ปลูกในท้องถิ่น อีกทั้งเพ่ิม
รายได้ให้แก่ครัวเรือน และชุมชน ยกตัวอย่างเช่น 

รากน ามาท าสมุนไพร ใช้รักษาโรคผิวหนังที่แดงปวด เนื่องจากถูกแดดเผา โดยราก และล าต้นจะมีสาร
แทนนนิ ซึ่งช่วยในเรื่องของแผลไฟไหม้ 

กาบล าต้น ใช้ท าเส้นใย หรือท าเชือกทอผ้า 
ล าต้น ท าอาหารสัตว์ เช่น อาหารสุกร 
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ล าต้นน ามาคั้นน้ าทากันผมร่วง หรือเร่งผมให้ขึ้น 
2.  ด าเนินการพัฒนา และศึกษาการปลูกกล้วย การขยายพันธุ์กล้วย ด้วยตนเอง ลดการพ่ึงพา หรือ

การซื้อหน่อกล้วยเพ่ือมาท าการปลูก นอกจากนี้ควรมีการบริหารจัดการพื้นที่เพาะปลูก ให้มีระบบน้ า และการ
บ ารุงรักษาดินที่สามารถท าให้กล้วยออกผลได้ปริมาณมาก มีคุณภาพ ส่งผลให้เกษตรกรมีรายได้เพ่ิมมากข้ึน 

3.  การด าเนินการด้านคุณภาพ โดยการน ากล้วยเข้าสู่กระบวนการตรวจวัดมาตรฐาน และขอ
ใบรับรองต่าง ๆ เช่น GMP เพราะในปัจจุบันผู้บริโภคมีความต้องการพืช ผัก ผลไม้ที่ปลอดสารพิษ ซึ่งจะท าให้
เกิดผู้บริโภคเกิดความเชื่อมั่น 

4.  จัดหาแหล่งจ าหน่ายเพ่ิมเติม เพ่ือลดความเสี่ยงจากการจ าหน่ายให้แก่ผู้บริโภค หรือผู้รับซื้อแหล่ง
เดียว โดยการรวมกลุ่มเกษตรกรผู้ปลูกกล้วย น าผลผลิตไปจ าหน่ายด้วยตนเองตามแหล่งรับซื้อต่าง ๆ เช่น 
ตลาดสดในหมูบ้าน ต าบล อ าเภอ 
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