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 บทคัดย่อ 
งานวิจัยเรื่อง รูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงลุ่มน ้าแม่วางตอนบน มีวัตถุประสงค์  

เพ่ือสร้างรูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงในสังคมชาวนา ก้าหนดแนวทางการตลาดในการ
ประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงในสังคมชาวนา และเพ่ือการอนุรักษ์ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน งานวิจัยดังกล่าวเป็นงานวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยพื นที่วิจัยอยู่ใน
เขตลุ่มน ้าแม่วางตอนบนซึ่งประกอบด้วย 4 หมู่บ้าน ได้แก่ บ้านโป่งสมิต บ้านห้วยอีค่าง บ้านห้วยตอง และบ้าน
ขุนวาง ส้าหรับกลุ่มตัวอย่างการวิจัย ได้แก่ ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญอย่างน้อยหมู่บ้านละ 10 คน โดยคัดเลือกจาก
ตัวแทนชุมชน ผู้น้าชุมชน คณะกรรมการชุมชน และ/หรือผู้อาวุโสที่อาศัยอยู่ในชุมชนไม่น้อยกว่า 10 ปี และ 
ผู้มีส่วนได้เสีย (Stakeholder) ฝ่ายราชการ และฝ่ายเอกชนอย่างน้อย 10 คน โดยคัดเลือกจากหน่วยงานที่มี
ความเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงของพื นที่เป้าหมาย วิธีด้าเนินการวิจัยด้วยการศึกษา
แบบการวิจัยเพ่ือสร้างชุดการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงสอดคล้องกับภูมิสังคม โดยเน้นให้ชาวบ้าน ผู้มา
เยือนหรือนักท่องเที่ยวเห็นคุณค่าของประวัติศาสตร์  วัฒนธรรม และการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ  
เกิดรูปแบบการพัฒนาร่วมสมัยที่เหมาะสมกับปัจจุบัน ผลการวิจัยพบว่าพื นที่ดังกล่าวมีศักยภาพในการ
ท่องเที่ยวเชิงการเกษตรวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมสามารถสร้างชุดการท่องเที่ยว  
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บนวิถีชีวิต เช่น การท่องเที่ยวสวนผัก นาในหุบเขา การปลูกดอกไม้ การท่องเที่ยวชมวัฒนธรรมระบบเหมือง
ฝาย การท่องเที่ยวชมดอกนางพญาเสือโคร่ง สวนสตรอว์เบอร์รี่ และสวนกาแฟ การท่องเที่ยวแบบวิ่งเทรล 
(Trail Running) ในหุบเขา การจัดกิจกรรมโฮมสเตย์ รวมทั งการจัดจ้าหน่ายผลผลิตในท้องถิ่น ในระบบ
การตลาด มีการจัดการตลาดทั งในรูปแบบการขายตรง และขายผ่านตัวแทนจ้าหน่ายในเมือง โดยเน้น 
อัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวและมีระบบการขายทั งในรูปแบบออนไลน์ (Online) และอ๊อฟไลน์ 
(Offline) เพ่ือให้กลุ่มตลาดเป้าหมายเข้าถึงผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้ได้มากที่สุด รูปแบบในการอนุรักษ์
ทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของลุ่มน ้าแม่วางตอนบน ควรประกอบด้วย การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 
การอนุรักษ์วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรมและภูมิปัญญา และการใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในการ
อนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว ผลประโยชน์ที่เกิดขึ นจากการท่องเที่ยวต้องกลมกลืนทั งด้านเศรษฐกิจ สังคม 
และสิ่งแวดล้อม เพ่ือให้เกิดความยั่งยืนในอนาคต การวิจัยดังกล่าวเป็นเพียงงานวิจัยต้นน ้า คือ การสร้าง
ผลิตภัณฑ์หรือรูปแบบของการท่องเที่ยว ซึ่งเป็นจุดเริ่มต้นของการต่อยอดทรัพยากรในท้องถิ่นและการส่งเสริม
การตลาด โดยมีข้อเสนอแนะ คือ การขยายพื นที่วิจัยในลุ่มน ้ าแม่วางตอนบนเพ่ือเป็นการอนุรักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม และสิ่งแวดล้อม รวมทั งการยกระดับคุณภาพชีวิตสังคมชาวนา และการเกษตร
ให้ดีขึ นผ่านรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียง 

 

ค้าส้าคัญ:  รูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียง  ลุ่มน ้าแม่วางตอนบน 
 
 

Abstract 
 

The research on The Sufficiency Economy-Based Tourism Model of the Upper Wang 
River area. The objective is to create a tourism model in the sufficiency economy in the 
peasant society, determine the marketing guidelines for the tourism business in sufficiency 
economy in the peasant society. and for the conservation of sustainable tourism resources. 
This research is Qualitative Research which the research area is in the upper Mae Wang River 
Basin, which consists of 4 villages as follows: Ban Pong Samit, Ban Huay E-Khang, Ban Huay 
Thong, and Ban Khun Wang. The research sample consisted of at least 10 key informants per 
village, selected from community representatives, community leaders, community 
committees and/or seniors who have lived in the community for not less than 10 years. And 
stakeholder’s government and private sector at least 10 people selected from agencies 
related to tourism in the sufficiency economy of the target area. Methods of conducting 
research by using a research study to create a tourism package in the sufficiency economy in 
accordance with the social landscape by focusing on the villager’s visitors or tourists 
appreciate the history, culture, and conservation of natural resources. A contemporary 
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development model that is suitable for the present. The results showed that the area has the 
potential for cultural agro-tourism and eco-cultural tourism can create a lifestyle-based 
tourism package, such as tourism in vegetable gardens, valley rice fields, flower planting, 
cultural tour of the weir mining system, tourism to see the Wild Himalayan Cherry fields, 
strawberry and coffee plantations, trail running tours in the valley, homestay activities 
including the distribution of local produce. The marketing system is managed both in the form 
of direct sales and sold through local dealers by emphasizing the identity of the tourism 
product. Having a sales system in both online (Online) and offline (Offline) formats in order 
for the target market to reach as many travel products as possible. Sustainable Tourism 
Resource Conservation Model of the Upper Mae Wang River Area should contain conservation 
of natural resources, preserving lifestyles, traditions, culture, and wisdom and applying the 
philosophy of sufficiency economy to conserve tourism resources. The benefits generated by 
tourism must be harmonized economically, socially, and environmentally for sustainability in 
the future. Such research is only upstream research, which is the creation of products or forms 
of tourism. This is the starting point for expanding local resources and promoting marketing. 
The suggestion is to expand the research area in the Upper Mae Wang River Area to conserve 
natural resources, culture and environment including improving the quality of life of the 
peasant society and better agriculture through tourism activities in sufficiency economy. 
  

Keywords: Tourism model in sufficiency economy, The upper mea wang basin 

 
 

 บทน้า 
 

 จากสถิติการเดินทางท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวในปี ค.ศ. 2018 พบว่า มีนักท่องเที่ยวเดินทาง
ท่องเที่ยว จ้านวน 14 พันล้านคน ซึ่งเพ่ิมขึ นจากปี ค.ศ. 2017 ประมาณ 6% (UNWTO, 2019) โดยในปี ค.ศ. 
2018 มีนักท่องเที่ยวเดินทางท่องเที่ยวไปยังภูมิภาคต่าง ๆ ทั่วโลกเพ่ิมขึ นจากปี ค.ศ. 2017 ดังนี   
ตะวันออกกลาง มีนักท่องเที่ยวเดินทางเพ่ิมขึ น 10% แอฟริกา มีนักท่องเที่ยวเดินทางเพ่ิมขึ น 7% เอเชีย และ
แปซิฟิค มีนักท่องเที่ยวเดินทางเพ่ิมขึ น 6% ยุโรป มีนักท่องเที่ยวเดินทางเพ่ิมขึ น 6% จ้านวนนักท่องเที่ยว
ระหว่างประเทศ 1,500 ล้านคน และพยากรณ์ว่าปี พ.ศ. 2573 จ้านวนนักท่องเที่ยวระหว่างประเทศ 1,800 
ล้านคน (UNWTO, 2021) เป็นต้น ส้าหรับในประเทศไทยในปี พ.ศ. 2561 นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่ 
เดินทางเข้ามาในประเทศไทย จ้านวน 38,178,194 คน รายได้ 1,876,136.90 ล้านบาท ในปี พ.ศ. 2562 
ประเทศไทยมีจ้านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 39,916,251 คน ก่อให้เกิดรายได้ 1,911,807.95 ล้านบาท 
(Ministry of Tourism & Sports, 2019) การท่องเที่ยวภายในประเทศปี พ.ศ. 2560 คนไทยมีการท่องเที่ยว
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จ้านวน 152 ล้านคน/ครั ง ขยายตัวร้อยละ 4.39 และคาดว่าจะมีการใช้จ่ายเพ่ือการท่องเที่ยวรวม 930 ,000 
ล้านบาท ขยายตัวร้อยละ 5.42 เมื่อเทียบกับปี พ.ศ. 2559 รวมรายได้ 2 ,754 พันล้านบาท (Ministry of 
Tourism & Sports, 2021) ส้าหรับจังหวัดเชียงใหม่เป็นเมืองหลักของการท่องเที่ยวในภาคเหนือ โดยได้ถูกจัด
อันดับในประเภท Best Cities in Southeast Asia 2022 ติด 1 ใน 10 ของเมืองที่ดีที่สุดส้าหรับนักท่องเที่ยว 
(Bangkokbiznews, 2022) การท่องเที่ยวมีบทบาทส้าคัญทางเศรษฐกิจแต่การท่องเที่ยวในประเทศมีลักษณะ
รวมกลุ่มทุนขนาดใหญ่ กลุ่มทุนไทยและกลุ่มทุนต่างชาติแบบเครือข่าย (Chain) ทั งธุรกิจทั่วไปและการ
ท่องเที่ยวส่งผลต่อปัญหาสังคมชาวนาและชาวบ้านเรื่องรายได้ถูกเอารัดเอาเปรียบ การกดราคาส่งผลกระทบ
ต่อการพัฒนาอย่างยั่งยืน ด้วยการท้างานพัฒนาท้องถิ่นร่วมกับชาวบ้านตั งแต่ พ.ศ. 2553 – ปัจจุบัน พบปัญหา
การท่องเที่ยวไม่ยั่งยืนในพื นที่ลุ่มน ้าแม่วางตอนล่าง ต้าบลแม่วิน อ้าเภอแม่วาง จังหวัดเชียงใหม่ อาทิเช่น  
ปี พ.ศ.2542 เกษตรกรจากอ้าเภอสันป่าตอง ดอยหล่อ จอมทอง รวมตัวกันเผาปางช้างเขตลุ่มน ้าแม่วางเพราะ
อ้างเหตุผลว่าปางช้างท้าลายป่าแย่งน ้าการเกษตรเกิดความสกปรกในล้าน ้า ผลที่สุดคือปางช้างเขตต้าบล 
บ้านกาดลุ่มน ้าแม่วางต้องอพยพช้างกลับไปเลี ยงที่บ้านหรือสวนของตนเอง การสัมมนาผู้ประกอบการธุรกิจ
ขนาดย่อยและมัคคุเทศก์ต้าบลแม่วินปี พ.ศ. 2560 ชาวบ้าน ผู้ประกอบการธุรกิจขนาดเล็กร้องเรียนนักธุรกิจ
ท่องเที่ยวในเมืองเชียงใหม่เอารัดเอาเปรียบก้าหนดราคาเองแบ่งรายได้ให้น้อย ชาวบ้านประกาศว่าถ้าน้า
นักท่องเที่ยวเข้ามาในหมู่บ้านต้องให้ชาวบ้านเป็นมัคคุเทศก์ร่วมแต่นักธุรกิจไม่ท้าตาม ปี พ.ศ.2561 จัดอบรม
มัคคุเทศก์ท้องถิ่นและได้รับข้อร้องเรียนอีกครั ง จากการประชุมร่วมกับนายอ้าเภอแม่วางและนายกองค์การ
บริหารส่วนต้าบล เมื่อวันที่ 4 ตุลาคม พ.ศ. 2561 มีข้อเสนอว่าธุรกิจปางช้าง ร้านอาหาร ล่องแพต้าบลแม่วินมี
มากเกินไป ก่อให้เกิดการขาดแคลนน ้าเพ่ือการเกษตรเขตลุ่มน ้าแม่วางตอนล่างน ้าสกปรกจากขยะไม่ย่อยสลาย
ต้องรีบแก้ไขด่วน นี่เป็นเพียงตัวอย่างปัญหาเชิงประจักษ์ท่ีเกิดจากธุรกิจการท่องเที่ยวแบบมุ่งเป้ารายได้ในเขต
ลุ่มน ้าแม่วางตอนล่าง บ้านสบวิน บ้านห้วยโป่ง บ้านวังผาปูนที่ประกอบการท่องเที่ยวมาตั งแต่ พ.ศ. 2534 ถึง
ปัจจุบัน พื นที่ลุ่มน ้าแม่วางตอนบนประกอบด้วยบ้านห้วยตอง ห้วยอีค่าง ห้วยข้าวลีบ ห้วยโป่งสมิต และ
หมู่บ้านอ่ืนยังไม่เกิดปัญหาการท่องเที่ยว เพราะยังขยายตัวไปไม่ถึง ชาวบ้านมีอาชีพด้านการเกษตรส่งผลผลิต
บางส่วนขายโครงการหลวง บางส่วนขายพ่อค้าคนกลาง ชาวบ้านต้องการส่งเสริมการท่องเที่ยวโดยการจัดการ
ท่องเที่ยวเชิงนิเวศขึ นที่บ้านโป่งสมิต ครั งนั นเป้าหมายหลักคือ การศึกษาอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และ
วัฒนธรรม เพ่ือส่งเสริมให้บุคคลภายนอกเข้าใจวัฒนธรรมกลุ่มชาติพันธุ์ปกาเกอะญอ (กะเหรี่ยง) และอยู่
ร่วมกับป่าอย่างกลมกลืน (Choochat, 2001) ซึ่งต่อมาท้าให้ชาวบ้านสนใจการท่องเที่ยวและได้จัดท้าบ้านพัก
นักท่องเที่ยวหลายหมู่บ้านในลุ่มน ้าแม่วางตอนบนโดยมีนักท่องเที่ยวไปเยือนบ้างแต่ยังไม่บรรลุเป้าหมายเชิง
ธุรกิจ จากการส้ารวจความคิดเห็นชาวบ้านเขตลุ่มน ้าแม่วางตอนบนหลายหมู่บ้าน ปี พ.ศ. 2561 พบว่า
ชาวบ้านต้องการกิจกรรมท่องเที่ยวควบคู่กับการเกษตร โดยมีทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ส้ารวจแล้ว ได้แก่ 
ธรรมชาติ วัฒนธรรม วิถีชีวิต และกิจกรรมอ่ืน ๆ (Wattanalaungarun, 2001) ซึ่งพื นที่ดังกล่าวมีความพร้อม
ในการจัดการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในรูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงสังคมชาวนาโดยน้อมน้า
ศาสตร์พระราชาเรื่องเกษตรทฤษฎีใหม่ ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ ดิน น ้า 



RAJABHAT CHIANG MAI RESEARCH JOURNAL | วารสารวิจัยราชภัฏเชียงใหม่  
Vol. 23  No.2 May–August 2022  | ปีที่ 23 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม – สิงหาคม 2565 

                               

142 

ป่า อากาศกับหลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนผสมผสานเป็นนวัตกรรมสืบสานแนวพระราชด้าริเรียกว่า “การ
ท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียง” วัตถุประสงค์ของการศึกษานี  คือ 

1. เพ่ือสร้างรูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงในสังคมชาวนา 
2. เพ่ือก้าหนดแนวทางการตลาดในการประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงในสังคม

ชาวนา 
3. เพ่ือการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน 

 

 ระเบียบวิธีวิจัย 
 

การวิจัยเรื่องรูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงลุ่มน ้าแม่วางตอนบนนี  เป็นวิจัยเชิงคุณภาพ 
(Qualitative Research) ด้วยการศึกษาข้อมูลเอกสารชั นต้น (Primary Source) เอกสารชั นสอง (Secondary 
Source) ข้อมูลการสั ง เกต (Observation) และการสัมภาษณ์  ( Interview) ผู้ ให้ข้ อมูลส้ าคัญ ( Key 
Information) โดยขอบเขตของการวิจัยประกอบด้วยการศึกษาเนื อหาภูมิหลังบริบททรัพยากรการท่องเที่ยวใน
ชุมชน สร้างรูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงและสร้างระบบการตลาดการท่องเที่ยวในมิติ
เศรษฐกิจพอเพียงทั งระบบขายตรงและทางอ้อม การออกสังเกตโดยการส้ารวจพื นที่เขตลุ่มน ้าแม่วางตอนบน
ทุกหมู่บ้านอย่างน้อยหนึ่งครั งแล้วส้ารวจเจาะลึกหมู่บ้านพื นที่วิจัยแบบต่อเนื่อง ตั งแต่เดือนพฤศจิกายนหลังฤดู
เก็บเกี่ยวข้าวจนเข้าสู่ฤดูหนาวเริ่มเพาะปลูกพืชเศรษฐกิจ การสัมภาษณ์ ( Interview) สร้างค้าถามการ
สัมภาษณ์แบบปลายเปิดครอบคลุมวัตถุประสงค์การวิจัย ทดลองออกสัมภาษณ์เก็บรวบรวมข้อมูลปรับปรุง
แก้ไข ส้าหรับพื นทีใ่นการวิจัยประกอบด้วย 4 หมู่บ้าน คือ บ้านโป่งสมิต บ้านห้วยอีค่าง บ้านห้วยตอง และบ้าน
ขุนวาง ประชากรรวม 2,566 คน ชาย 1,296 คน หญิง 1,270 คน จ้านวนหลังคาเรือน 526 หลัง ประชากร
และกลุ่มตัวอย่างบ้านโป่งสมิต 420 คน บ้านห้วยอีค่าง 558 คน บ้านห้วยตอง 591 คน บ้านขุนวาง 997 คน
รวมประชากร 2,566 คน แยกเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ปกาเกอะญอ 1,569 คน และกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง 997 คน 
ส้าหรับกลุ่มตัวอย่างการวิจัยเชิงคุณภาพ ได้แก่ ผู้ให้ข้อมูลส้าคัญอย่างน้อยหมู่บ้านละ 10 คน โดยคัดเลือกจาก
ตัวแทนชุมชน ผู้น้าชุมชน คณะกรรมการชุมชน และ/หรือผู้อาวุโสที่อาศัยอยู่ในชุมชนไม่น้อยกว่า 10 ปี และผู้
มีส่วนได้เสีย (Stakeholder) ฝ่ายราชการ และฝ่ายเอกชนอย่างน้อย 10 คน โดยคัดเลือกจากหน่วยงานที่มี
ความเกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงของพื นที่เป้าหมาย วิธีด้าเนินการวิจัยด้วยการศึกษา
แบบการวิจัยเพ่ือสร้างชุดการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงสอดคล้องกับภูมิสังคม โดยเน้นให้ชาวบ้าน  
ผู้มาเยือนหรือนักท่องเที่ยวเห็นคุณค่าของประวัติศาสตร์  วัฒนธรรม การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ เกิด
รูปแบบการพัฒนาร่วมสมัยที่เหมาะสมกับปัจจุบัน ขั นตอนการด้าเนินการวิจัย  
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Figure 1 Research Conceptual Framework 
ขั นตอนที่ 1 ท้าการติดต่อประสานงานกับหน่วยงานราชการบุคคลที่เกี่ยวข้องในพื นที่เพ่ือสร้าง

เครือข่ายตามหลักศาสตร์พระราชา การน้าข้อมูลมาวิเคราะห์กับวัตถุประสงค์ การสังเคราะห์ข้อมูลอีกครั งเพ่ือ
ตรวจสอบความแน่นอน การรวบรวมข้อมูลด้วยการศึกษาเอกสารชั นต้นและเอกสารชั นรองเรื่องการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืน ศาสตร์พระราชา การเกษตรทฤษฎีใหม่ ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง บริบทภูมิสังคมของพื นที่
วิจัย เอกสาร ป้ายประกาศ กฎกติกาของหมู่บ้าน  

ขั นตอนที่ 2 ท้าการลงพื นที่เพ่ือท้าการการสังเกต (Observation) ในเบื องต้นก่อนแล้วสัมภาษณ์ โดย
การสังเกตแบบมีส่วนร่วมและไม่มีส่วนร่วม (Participation and Non – Participation Observation) 
เกี่ยวกับการประกอบอาชีพ กิจกรรมท่องเที่ยว และกิจกรรมในชีวิตประจ้าวัน  

ขั นตอนที่ 3 ท้าการสัมภาษณ์ ( Interview) โดยการสนทนาซักถามพร้อมกับสังเกตบุคลิกภาพ 
อากัปกิริยา พฤติกรรมทางกาย วาจาและการตีความแปรความหมายวิเคราะห์พฤติกรรมที่แสดงออกว่ามีความ
จริงใจน่าเชื่อถือสอดคล้องกับแนวคิดทฤษฎีและบริบทเพียงใด การสัมภาษณ์ก็เช่นเดียวกับการสังเกตต้อง
กระท้าซ ้าในพื นที่เพ่ือสรุปหาความเชื่อมั่นลักษณะการสัมภาษณ์แบบมีหรือไม่มีระบบ ( Structured or 
Unstructured Interviews)  

ขั นตอนที่ 4 ท้าการวิเคราะห์และสังเคราะห์ข้อมูลบนพื นฐานทฤษฎีเศรษฐกิจพอเพียง และการ
ท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน เพ่ือให้ได้ผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 
 
 

กรอบแนวคิด  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ผู้วิจัยศึกษาเอกสาร แนวคิด 
ทฤษฎี และงานวิจัยที่

เก่ียวข้อง 

ข้อมูลที่ได้จากการสังเกต 
สัมภาษณ์ การสนทนากลุ่ม 
โดย เน้นการมีส่วนร่วมของ

ชุมชน 

- การท่องเท่ียวในมิติ
เศรษฐกิจพอเพียง 

- ปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียง 

- การเกษตรทฤษฎีใหม่ 
- การตลาดธุรกิจท่องเท่ียว 
- การท่องเท่ียวในชุมชน 

และกิจกรรมการท่องเท่ียว 

การวิเคราะห์ และ
กระบวนการสังเคราะห ์

รูปแบบการท่องเท่ียวในมิติ
เศรษฐกิจพอเพียงในสังคม

ชาวนา 

การอนุรักษ์ทรัพยากรการ
ท่องเท่ียวอย่างย่ังยืน 

แนวทางการตลาดในการ
ประกอบธุรกิจการท่องเท่ียว
ในมิติเศรษฐกิจพอเพียงใน

สังคมชาวนา 
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ผลการวิจัย 
  

พื นที่ลุ่มน ้าแม่วางตอนบนประกอบด้วย 3 Ps ได้แก่ Planet (ระบบนิเวศ) People (ประชากร) และ 
Profit (เศรษฐกิจ) ด้านระบบนิเวศ ลุ่มน ้าแม่วางตอนบน ตั งอยู่ในเขตอ้าเภอแม่วางและอ้าเภอสันป่าตอง 
จังหวัดเชียงใหม่ น ้าแม่วางเกิดจากต้นน ้าที่มีความสูงมากกว่า 1,600 เมตรเหนือระดับน ้าทะเลปานกลางในเขต
ภูเขาบ้านขุนวาง ขุนแม่วาดไหลผ่านระบบนิเวศป่าพื นราบ ทุ่งนา ลงสู่แม่น ้าปิงที่ต้าบลท่าวังพร้าว อ้าเภอสันป่า
ตอง ซึ่งระบบนิเวศป่าประกอบด้วย ป่าสนเขา ป่าดิบเขา ป่าเบญจพรรณ และป่าเต็งรัง (Choochat, 2019, 
p.52-53) นอกจากนี ในพื นที่ยังมีวัฒนธรรมการอนุรักษ์ป่าและใช้ประโยชน์จากป่า โดยแบ่งป่าออกเป็น 3 
ประเภท ได้แก่ 1. ป่าอนุรักษ์ คือ ป่าต้นน ้า ป่าพิธีกรรม ป่าขุนห้วย ป่าขุนเขา ระบบนิเวศป่าต้นน ้าและป่า
พิธีกรรม ชาวบ้านจะอนุรักษ์ ไม่บุกรุกท้าลายเป็นป่าหวงห้าม 2. ป่าใช้สอย คือ ป่าที่ชาวบ้านสามารถเก็บฟืน 
จัดหาไม้ใช้สอยตามกฎของหมู่บ้านแต่ไม่บุกรุกเพ่ือท้ากิน 3. ป่าท้ากิน คือ พื นที่ ท้าไร่ สวน นา เลี ยงสัตว์ และ
จัดตั งหมู่บ้าน ด้านประชากร ต้าบลแม่วินประกอบด้วย 19 หมู่บ้าน แบ่งเป็น ชาติพันธุ์ปกาเกอะญอ 12 
หมู่บ้าน คนไทย 4 หมู่บ้าน ชาติพันธุ์ม้ง 2 หมู่บ้าน และคนไทยอยู่ร่วมกับปกาเกอะญอ 1 หมู่บ้าน ประชากร
เขตลุ่มน ้าแม่วางส่วนใหญ่นับถือศาสนาคริสต์ รองลงมาคือศาสนาพุทธ และยังคงยึดมั่นในขนบธรรมเนียม
ประเพณีที่ยึดถือมายาวนาน (Choochat, 2001, p.110-116) ด้านเศรษฐกิจ เขตลุ่มน ้าแม่วางตอนบน
ชาวบ้านยึดระบบการผลิต 2 ระบบ คือ การผลิตเพ่ือขายในระบบเศรษฐกิจการตลาด (Market Economy) 
และระบบการผลิตเพ่ือบริโภคในระบบเศรษฐกิจการผลิตเพ่ือเลี ยงตัวเอง (Self- Sufficiency Economy) และ
ยังมีแนวโน้มที่จะพัฒนาเข้าสู่ระบบเศรษฐกิจพอเพียง (Sufficiency Economy) ซึ่งผลการวิจัยสามารถ
อภิปรายได้ดังนี    

1. รูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงในสังคมชาวนา การจัดรูปแบบการท่องเที่ยวใน
สังคมชาวนาทั ง 4 หมู่บ้านคือ บ้านโป่งสมิต ขุนวาง ห้วยอีค่างและห้วยตองเกิดความยั่งยืนพ่ึงตนเองได้  (Self-
Reliance) ยึดหลักการเกษตรควบคู่กับการส่งเสริมการท่องเที่ยว การประกอบอาชีพต้องเป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อมอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติตามแนวทางศาสตร์พระราชาด้วยการตลาดแบบสหกรณ์ ส่งผลให้
ระบบการเกษตรของชาวบ้านมีความมั่นคงยั่งยืน ด้านการท่องเที่ยวเป็นอาชีพเสริมมีความเปราะบางต่อสภาพ 
ปัญหาเศรษฐกิจ การเมือง สาธารณสุข ต้องป้องกันความเสี่ยงด้วยอาชีพหลักการเกษตรที่เป็นมิตรกับ
สิ่งแวดล้อม เกษตรปลอดสารพิษหรือเกษตรอินทรีย์ ดังนั นรูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียง บ้าน
โป่งสมิต ก้าหนดกิจกรรมการท่องเที่ยวบนพื นฐานศาสตร์พระราชาได้ 4 กิจกรรมดังนี   1. การท่องเที่ยวเชิง
เกษตรวัฒนธรรม 2. การท่องเที่ยวสวนสมุนไพร 3. การท่องเที่ยวชมสวนดอกไม้ สวนผักและนาข้าวในหุบเขา 
4. การวิ่งเทรล (Trail Running) บ้านขุนวาง หมู่บ้านกลุ่มชาติพันธุ์ม้งด้านการจัดเส้นทางการท่องเที่ยว
สามารถก้าหนดโดยภาพรวมลักษณะเด่นได้ 2 แบบคือ 1. การท่องเที่ยวสวนดอกไม้ (Flower Garden Tour) 
2. การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Agro-Tourism) บ้านห้วยอีค่าง การท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียง
ประกอบด้วย 5 รูปแบบดังนี  1. การท่องเที่ยวเชิงเกษตรระบบเหมืองฝายวิถีชีวิตสังคมชาวนา 2. การท่องเที่ยว
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เชิงนิเวศสังคมวัฒนธรรม 3. การท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงภูมิปัญญาปกาเกอะญอ 4. การท่องเที่ยว
โฮมสเตย์วิถีคนดอย 5. 12 เดือนเที่ยวห้วยอีค่างตามวิถีคนดอย บ้านห้วยตอง การท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจ
พอเพียงประกอบด้วย 4 รูปแบบดังนี  1. การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ 2. การท่องเที่ยวเชิงเกษตร (โครงการหลวง) 3. 
การท่องเที่ยวเชิงศาสนา (พิธีทางศาสนาคริสต์นิกายโรมันคาทอลิก) 4. การท่องเที่ยวโฮมสเตย์  

2. แนวทางการตลาดในการประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงในสังคมชาวนา 
การศึกษาวิจัยนี  จัดแบ่งแนวทางการตลาดการประกอบธุรกิจการท่องเที่ ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงในสังคม
ชาวนาออก เป็น 5 ด้าน ดังนี  1. ความเข้าใจการตลาดและความต้องการของลูกค้า การตลาด (Sukto, 2015, 
p.2) เป็นหน้าที่ทางการบริหารที่เกี่ยวข้องกับลูกค้ามากกว่าหน้าที่อ่ืน เป็นการจัดการความสัมพันธ์กับลูกค้าที่
ท้าให้เกิดก้าไร โดยมีเป้าหมายสองประการคือการดึงดูดลูกค้าใหม่ด้วยการให้ค้ามั่นว่าจะน้าเสนอคุณค่าที่ดีกว่า 
รวมทั งรักษาการเสริมสร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้าปัจจุบัน การท่องเที่ยวและการตลาด (Chompoonoi, 
2017, p. 24-26) การตลาดการท่องเที่ยวมีส่วนส้าคัญอย่างยิ่งต่อความส้าเร็จในธุรกิจและสามารถจูงใจ
นักท่องเที่ยวเดินทางมาเที่ยวสถานที่เป้าหมายการตลาดเบื องต้นบนพื นฐานของหลักการตลาด 4 Ps 
ประกอบด้วย P1 : PRODUCT (สินค้า) สินค้าทางการท่องเที่ยวนั นแตกต่างจากสินค้าในกลุ่มธุรกิจอ่ืนโดย
สิ นเชิง เพราะสินค้าจากการท่องเที่ยวเป็นสินค้าที่ไม่สามารถจับต้องได้  (Intangible Product) ก่อนการซื อ
สินค้าและบริการขึ นอยู่กับความเชื่อมั่นความต้องการของลูกค้าโดยตรง ซึ่งการตัดสินใจดังกล่าวหมายถึงการ
ซื อความคาดหวัง (Expectation) เป็นความยากที่จะรับทราบถึงความต้องการแท้จริงของผู้ซื อสินค้าได้
เนื่องจากผู้ขายไม่ทราบถึงความคาดหวังที่แท้จริง ผู้ให้บริการจ้าเป็นต้องพัฒนาตนเองพัฒนาธุรกิจการ
ท่องเที่ยวเพ่ือบรรลุถึงเป้าหมาย P2 : PRICE (ราคา) การก้าหนดราคาสินค้าท่องเที่ยวนั นยากเนื่องจากปัจจัย
ด้านความต้องการของตลาด (Demand) และจ้านวนของสินค้าที่มีอยู่ในตลาด (Supply) ทั งยังมีปัจจัยอ่ืนที่
เป็นตัวก้าหนดราคาคือ ฤดูกาล (Seasonal) มาตรฐานการบริการ (Service Standard) ทิศทางและแนวโน้ม
ความนิยม (Trend) ลักษณะสินค้าการท่องเที่ยวอาจเปลี่ยนแปลงได้ P3 : PLACE (ช่องทางการจ้าหน่าย) 
สินค้าการท่องเที่ยวนั นสามารถเปลี่ยนแปลงและเลือกช่องทางการจัดจ้าหน่ายได้โดยไม่มีกฎเกณฑ์ตายตัว  
แต่ถูกก้าหนดโดยภาวะตลาด ผู้ประกอบการสามารถแบ่งได้ดังนี  1. จัดจ้าหน่ายโดยตรงให้กับลูกค้า (Direct 
Sale) หรือ (B TO C-Business To Customer) ช่องทางดังกล่าวนี อาจกล่าวได้ว่าเป็นช่องทางที่เหมาะสมกับ
ธุรกิจขนาดเล็กหรือกับแหล่งท่องเที่ยวที่ได้รับการนิยมแบบถาวร ผู้ให้บริการหรือสินค้าสามารถจัดจ้าหน่าย
โดยตรงกับลูกค้าโดยใช้เครื่องมือบางอย่างเช่น Internet, Website, Line, Facebook, Instagram หรือการ
โฆษณาโดยตรงที่มีจุดเด่น กล่าวคือ สินค้าสามารถขายได้ราคาโดยที่ไม่เสียค่านายหน้าและผู้ขายสามารถ
ควบคุมระบบการขายได้ 2. การจัดจ้าหน่ายโดยผ่านตัวกลาง หรือ (B To B – Business To Business) เป็น
การจัดจ้าหน่ายโดยผ่านตัวแทนในรูปแบบการค้าปลีก ( Retail) และการค้าส่ง (Wholesales) P4 : 
PROMOTION (การส่งเสริมการตลาด) การส่งเสริมการขายเป็นกลยุทธ์การตลาดที่ส้าคัญในการตลาดสินค้า
ด้านการท่องเที่ยวสามารถท้าได้หลายลักษณะดังนี  การจัดส่ง เสริมการขายแบบเน้นตัวสินค้า ( Product 
Promotion) เป็นการส่งเสริมการขายโดยตรงสร้างความคุ้นเคยในตัวสินค้า (Product Awareness) การ
ส่งเสริมการขายแบบร่วมกับสินค้าอ่ืน (Joint Promotion) เป็นการสร้างคุณค่าเพ่ิม (Value Added) ให้สินค้า 
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การส่งเสริมการขายเน้นที่เครื่องหมายการค้า (Brand Awareness) ส่วนใหญ่จะใช้การโฆษณาการบริจาคหรือ
กิจกรรมทางสังคมเพ่ือสร้างภาพ (Reputation) ดังนั นการตลาดสินค้าและบริการชุมชน คือ การน้าเอา
ทรัพยากรจุดเด่นและศักยภาพของชุมชนท้องถิ่นในด้านธรรมชาติ สิ่งแวดล้อม วิถีชีวิต ประวัติศาสตร์ 
วัฒนธรรมประเพณีบนพื นฐานความเข้าใจต้นทุนชุมชนผ่านกระบวนการพัฒนา ปรับปรุง เตรียมความพร้อม
เพ่ือน้าเสนอเป็นรูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยว (Tourism Products) ตอบสนองต่อแนวโน้มความต้องการ
เดินทางท่องเที่ยวโดยใช้หลักการตลาด 4 Ps เป็นปัจจัยส้าคัญในการขับเคลื่อนสินค้า รูปแบบกิจกรรม และการ
บริการท่องเที่ยวน้าเสนอผ่านช่องทางสู่เป้าหมายทุกกลุ่มการตลาด (Market Segment) ได้อย่างเหมาะสม  
2. บทบาทของการตลาดที่เหมาะสมกับชุมชนการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงลุ่มน ้าแม่วางตอนบน การ
แสวงหาตลาดนักท่องเที่ยว การสร้างศักยภาพและความสามารถในการตอบสนองความต้องการของ
นักท่องเที่ยวโดยไม่กระทบต่ออัตลักษณ์ วิถีชีวิต วัฒนธรรม ธรรมชาติและสิ่งแวดล้อมของชุมชน สามารถ
เชื่อมโยงกับผู้ประกอบการน้าเที่ยวเสนอกิจกรรมท่องเที่ยวที่เหมาะสม จากสถานการณ์ปัจจุบันการท่องเที่ยว
เปลี่ยนแปลงด้วยสถานการณ์การระบาดของโรคติดเชื อโคโรน่าไวรัสสายพันธุ์ 2019 หรือโควิด-19 ท้าให้เกิด
รูปแบบที่เรียกว่า “ปกติวิถีใหม่ (New Normal)” ความเจริญก้าวหน้าด้านนวัตกรรมข้อมูลข่าวสารและการ
เดินทางท่องเที่ยวท้าให้ชุมชนเริ่มปรับตัวด้วยวิถีแบบร่วมสมัย ดังจะเห็นจากบุคลากรรุ่นใหม่ของชุมชนที่ส้าเร็จ
การศึกษาจากในพื นที่ และต่างพื นที่หลายคนประสบปัญหาการประกอบอาชีพในเมือง และวิกฤตการณ์จ้าง
งาน จึงหันกลับมาด้ารงชีพสานต่อจากบรรพบุรุษด้วยวิชาการความรู้และเทคนิคใหม่ที่ได้ศึกษามา และหลาย
คนตั งใจกลับมาด้ารงชีพที่บ้านเกิดท้าให้เกิดแนวทางอาชีพใหม่การสานต่อและต่อยอดภูมิปัญญาได้ผลิตภัณฑ์
แบบใหม่ ดังนั นการสร้างบทบาทการตลาดของชุมชนบนพื นฐานของเศรษฐกิจพอเพียงอยู่ในช่วงเวลาอัน
เหมาะสม เพียงแต่บุคลากรของชุมชนที่มาท้าการตลาดต้องร่วมมือสามัคคีกันเป็นน ้าหนึ่งใจเดียวกัน โดยจัดตั ง
เป็นกลุ่มงานหรือวิสาหกิจชุมชนท้าการตลาดหมู่บ้านเป็นภาพรวมจะสื่อสารง่ายขึ น มีความชัดเจนสามารถ
สร้างอัตลักษณ์ของชุมชนได้ 3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์และการบริการใหม่ของรูปแบบการท่องเที่ยวในมิติ
เศรษฐกิจพอเพียงในสังคมชาวนาลุ่มน ้าแม่วางตอนบน บ้านโป่งสมิตการส่งเสริมและพัฒนาโดยชุมชนที่
สามารถรองรับนักท่องเที่ยวหรือผู้ที่สนใจในรูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยวบนพื นฐานหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงบ้านแบ่งออกได้เป็น 4 รูปแบบ ดังนี  1) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรวัฒนธรรม การอยู่ร่วมกับ
ระหว่างคนปกาเกอะญอกับระบบนิเวศบนภูเขา บนพื นฐานของความเชื่อที่สอดคล้องกับการดูแล การป้องกัน
รักษา การใช้อย่างมีคุณค่า ซึ่งสืบทอดกันมาจากรุ่นสู่รุ่นและยังคงเห็นความเป็นธรรมชาติ โดยผู้สื่อความหมาย
ท้องถิ่นถ่ายทอดเรื่องราวประสบการณ์และความสนุกสนานในแบบวันเดียว (One Day Trip) หรือถ้าต้องการ
เยี่ยมชมและสัมผัสวิถีการเกษตรแบบปกาเกอะญอต้องมีเวลาอย่างน้อยโปรแกรม 2 วัน 1 คืน หรือโปรแกรม 3 
วัน 2 คืน จะได้สัมผัสบรรยากาศวิถีแบบปกาเกอะญอ ที่พักแบบโฮมสเตย์และอาหารท้องถิ่น 2) การท่องเที่ยว
สวนสมุนไพรด้วยระบบนิเวศป่าบริเวณพื นที่บ้านโป่งสมิตที่มีความอุดมสมบูรณ์ของพื นป่าผนวกกับความรู้ของ
วิถีชีวิตคนปกาเกอะญอที่ต้องอาศัยอยู่กับป่า ความรู้ที่สืบทอดกันมาจากบรรพบุรุษในเรื่องของสมุนไพรใช้
รักษาโรคภัยไข้เจ็บ 3) การท่องเที่ยวสวนดอกไม้ สวนผักและนาข้าวในหุบเขา เป็นรูปแบบการท่องเที่ยวและ
กิจกรรมเฉพาะด้วยแนวโน้มการท่องเที่ยวที่นักท่องเที่ยวปัจจุบันให้ความสน ใจกับการถ่ายภาพ การน้าเสนอ
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ภาพผ่านโซเชียลมีเดีย (Social Media) ด้วยบรรยากาศสภาพแวดล้อมหุบเขาลดหลั่นโอบล้อมด้วยเทือกเขา
อากาศดีตลอดทั งปี นับเป็นทัศนียภาพที่สวยงาม 4) การท่องเที่ยวด้วยกิจกรรมการวิ่งเทรล (Trail Running) 
บ้านโป่งสมิตตั งอยู่ในหุบเขาล้อมรอบด้วยภูเขาอากาศดีมากตลอดปี มีธรรมชาติป่า น ้าตก ล้าธาร โดยเฉพาะ
ในช่วงฤดูการเกษตรและฤดูกาลตามปกติรวมถึงประเพณีวัฒนธรรมและความเชื่อ บ้านขุนวางมีรูปแบบการ
ท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงที่ได้รับการส่งเสริมพัฒนาโดยชุมชนสามารถรองรับ ผู้เดินทาง นักท่องเที่ยว 
หรือผู้ที่สนใจรูปแบบและกิจกรรมการท่องเที่ยวบนพื นฐานหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงแบ่งเป็น 2 
รูปแบบ ดังนี  1) การท่องเที่ยวสวนดอกไม้ (Flower Garden Tour) แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม ได้แก่ กลุ่มท่ี 1 สวน
ไม้ดอก อาทิเช่น ดาวเรือง, เบญจมาศ และดอกไม้ชนิดอ่ืนๆ กลุ่มที่ 2 ชมดอก และต้นพญาเสือโคร่งหรือซากุระ
เมืองไทย ณ ศูนย์วิจัยเกษตรหลวงเชียงใหม่ (ขุนวาง) ในช่วงปลายเดือนธันวาคมถึงต้นเดือนกุมภาพันธ์ การชม
ดอกพญาเสือโคร่งขุนวางที่ขึ นเรียงรายเป็นทิวทัศน์ทอดยาวกลายเป็นซุ้มพญาเสือโคร่งที่สวยงามตลอดริมถนน
จนกลายเป็นบรรยากาศอุโมงค์พญาเสือโคร่งที่สวยงาม 2) การท่องเที่ยวเชิงเกษตร ( Agro-Tourism) ณ 
ศูนย์วิจัยเกษตรหลวงเชียงใหม่ (ขุนวาง) ประกอบด้วยการท่องเที่ยวชมแปลงสาธิตการปลูกไม้ผลเมืองหนาว 
ได้แก่ องุ่นไร้เมล็ด กีวี่ฟรุ๊ต พีช พลับ เคพกูสเบอร์รี่ และสตรอว์เบอรี่ รวมทั งมีโรงเรือนปลูกดอกเบญจมาศ  
ลิเซียทัส ไว้ให้เที่ยวชมและถ่ายภาพสวยงามอีกด้วย บ้านห้วยอีค่าง มีรูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจ
พอเพียง ส่งเสริมและพัฒนาโดยชุมชนสามารถรองรับผู้เดินทางนักท่องเที่ยวหรือผู้ที่สนใจ ในรูปแบบและ
กิจกรรมการท่องเที่ยวแบ่งออกเป็น 5 รูปแบบ ดังนี  1) การท่องเที่ยวเชิงเกษตรระบบเหมืองฝายวิถีชีวิตสังคม
ชาวนา 2) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศสังคมวัฒนธรรม 3) การท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงภูมิปัญญาปกา
เกอะญอ 4) การท่องเที่ยวโฮมสเตย์วิถีคนดอย 5) กิจกรรมการท่องเที่ยว 12 เดือนเที่ยวห้วยอีค่างตามวิถีคน
ดอย วิถีชีวิตรอบปีของปกาเกอะญอ สามารถน้าเสนอเป็นรูปแบบการท่องเที่ยว 12 เดือน เพ่ือเป็นการ
ท่องเที่ยวเชิงศึกษาเรียนรู้ (Education Tourism) การนันทนาการ (Entertainment Tourism) การท่องเที่ยว
เชิงวัฒนธรรม (Cultural Tourism) และการท่องเที่ยวเชิงชนบท (Rural Tourism) บ้านห้วยตอง มีรูปแบบ
การท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงได้รับการส่งเสริมและพัฒนาโดยชุมชนสามารถรองรับผู้เดินทาง และ
นักท่องเที่ยว แบ่งออกได้เป็น 4 รูปแบบ ดังนี  1) การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ ด้วยศักยภาพพื นที่มีลักษณะเป็นที่ราบ
สูงพื นที่สูงต่้าสลับแหล่งน ้าในพื นที่และป่าค่อนข้างอุดมสมบูรณ์เหมาะกับการจัดกิจกรรมทางธรรมชาติ 2) การ
ท่องเที่ยวเชิงเกษตรในโครงการหลวงทุ่งหลวง เขตพื นที่บ้านห้วยตองเป็นที่ตั งของศูนย์พัฒนาโครงการหลวงทุ่ง
หลวง ซึ่งเริ่มด้าเนินการมาตั งแต่ปี พ.ศ. 2522 โดยส่งเสริมการปลูกพืชผัก ผักอินทรีย์ ไม้ผล ไม้ดอก ภายใต้
ระบบมาตรฐานอาหารปลอดภัย การวิจัยอนุรักษ์และการฟ้ืนฟูพืชท้องถิ่นให้สามารถใช้ประโยชน์ได้กับชุมชน
บนพื นที่สูง 3) การท่องเที่ยวเชิงศาสนา ชุมชนบ้านห้วยตองส่วนใหญ่นับถือศาสนาคริสต์นิกายโรมันคาทอลิก มี
วัดนักบุญเปาโลบ้านห้วยตองเป็นศาสนสถานส้าหรับการประกอบพิธีกรรมทางศาสนาซึ่งในแต่ละปีจะมี
ประเพณีที่เกี่ยวข้องกับทางศาสนา 4) การท่องเที่ยวโฮมสเตย์เนื่องจากเป็นหมู่บ้านที่ตั งอยู่ในพื นที่ที่เป็น
ทางผ่านไปยังบ้านห้วยอีค่าง หมู่ที่ 1 บ้านห้วยข้าวลีบ-โป่งสมิต หมู่ที่ 8 และต้าบลแม่แฮ อ้าเภอแม่แจ่ม จึงมัก
ที่จะเป็นจุดแวะพักของนักเดินทาง 4. กลยุทธ์การแข่งขันการตลาดของรูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจ
พอเพียงในสังคมชาวนาลุ่มน ้าแม่วางตอนบน เริ่มต้นจากแนวคิดที่ผนวกกันระหว่างแนวคิดแบบเดิมกับแนวคิด
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ใหม่ ในการด้าเนินธุรกิจที่จะส่งเสริมกิจกรรมทางธุรกิจ ให้สินค้าหรือบริการเคลื่อนย้ายจากต้นทางผู้ผลิตไปยัง
ผู้ใช้หรือผู้บริโภคได้ตามเป้าหมาย ดังนั นกลยุทธ์การแข่งขันทางการตลาดรูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจ
พอเพียงลุ่มน ้าแม่วางตอนบน เป็นรูปแบบกิจกรรมการท่องเที่ยวรวมถึงสินค้าผลิตภัณฑ์ของชุมชนท้องถิ่นเกิด
จากการต่อยอดความเข้มแข็งของวิถีชีวิต วัฒนธรรม ความเชื่อและบริบทของสังคมบนพื นฐานหลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงสู่การพัฒนาด้านการท่องเที่ยว ด้วยการใช้แนวทางส่วนประสมทางการตลาด (Marketing 
Mix) ประกอบ ด้วย 4 Ps ที่เหมาะสมกับบริบทของลุ่มน ้าแม่วางตอนบน ผลักดันให้เกิดรูปแบบกิจกรรม
ท่องเที่ยวและสินค้าชุมชนที่น้าเสนอมาก่อนหน้านี ด้วยหลักการประยุกต์คือ Right Product, Right Price, 
Right Place, Right Promotion และหลักทางการตลาดจ้าแนกได้เป็น 2 ประเด็น คือ การตลาดภาพรวมและ
การตลาดของแต่ละหมู่บ้านเป็นการน้าเสนอรูปแบบการท่องเที่ยวและสินค้าบริการเป็นรายหมู่บ้าน ในมิติการ
บริหารจัดการตนเองขับเคลื่อนผ่านการตลาดยุคใหม่ 5. การตลาดยุคใหม่ต้องท้าความเข้าใจค้าว่าสังคม
ออนไลน์ Social Media หมายถึง สังคมออนไลน์ที่มีผู้ใช้เป็นผู้สื่อสาร เขียนเล่าเรื่องราว ประสบการณ์ รูปภาพ 
คลิปวีดีโอ ที่ผู้ใช้จัดท้าขึ นเอง หรือค้นพบจากสื่ออ่ืน ๆ แล้วแชร์แบ่งปันในเครือข่ายของตนเองผ่านทางเว็ปไซด์
ที่ ให้บริการสร้างสังคมเครือข่ายผ่านระบบอินเตอร์ เน็ต ( Social Network) เช่น YouTube, Twitter, 
Facebook, Instagram เป็นต้น ส้าหรับแนวทางการตลาดการประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจ
พอเพียงในสังคมชาวนา สามารถใช้การตลาดยุคใหม่ที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย เช่น กลุ่มนักท่องเที่ยว กลุ่ม
ศึกษาดูงาน กลุ่มบริโภคสินค้า เป็นต้น โดยกลุ่มการตลาดชุมชนประกอบด้วยคนรุ่นใหม่ที่ได้รับการศึกษาหรือมี
ความรู้ด้านการใช้สื่อโซเชียล โดยมีผู้อาวุโสตัวแทนกลุ่มในหมู่บ้านเป็นผู้ให้ค้าปรึกษา การเลือกใช้สื่อโซเชียลใน
ช่องทางการตลาดที่เหมาะสมพร้อมจัดทีมงานในการดูแลข้อมูลการติดต่อสื่อสาร การสร้างคอนเทนต์ การสร้าง
ความสัมพันธ์กับผู้ติดตามในการขายสินค้าและบริการของชุมชน การประสานช่องทางส่งสินค้าให้ถึงผู้รับ การ
ประสานการส้ารองที่พักโฮมสเตย์ การสื่อสารด้านข้อมูลข่าวสารกิจกรรมและการประสานการจัดกิจกรรม
ท่องเที่ยวต่าง ๆ เพียงเท่านี ชุมชนพื นที่ลุ่มน ้าแม่วางตอนบนสามารถเข้าถึงระบบการตลาดยุคใหม่ ลดต้นทุน
ค่าใช้จ่ายเพ่ิมประสิทธิภาพการท้าการตลาดและการขายตรงกลุ่มเป้าหมายอย่างแท้จริงด้วยการบริหารจัดการ
โดยชุมชนเอง 

3. การอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน พื นที่เป้าหมายประกอบด้วย 4 หมู่บ้าน ได้แก่  
บ้านห้วยอีค่าง บ้านห้วยข้าวลีบ-โป่งสมิต บ้านห้วยตอง และบ้านขุนวาง ต้าบลแม่วิน อ้าเภอแม่วาง จังหวัด
เชียงใหม่ ทางผู้วิจัยได้มีการจัดกิจกรรมทางการท่องเที่ยวที่เหมาะสมโดยยึดหลักเกณฑ์ของการท่องเที่ยวอย่าง
ยั่งยืน นั่นคือ การพัฒนาการท่องเที่ยวจะพัฒนาตามบริบทของแต่ละหมู่บ้าน โดยการให้ชาวบ้านมีส่วนร่วมใน
การบริหารจัดการ รวมทั งการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวจะค้านึงถึงบริบทของแต่ละชุมชน จะต้องเป็นกิจกรรม
ที่ใช้ประโยชน์จากทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มีอยู่ในชุมชน ได้แก่ ทรัพยากรการท่องเที่ยวที่ธรรมชาติสร้าง เช่น 
พื นที่ป่า น ้าตก ล้าธาร เป็นต้น และทรัพยากรการท่องเที่ยวที่มนุษย์สร้าง เช่น วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม  
ภูมิปัญญา เป็นต้น สิ่งหนึ่งที่มีความส้าคัญเป็นอย่างมากเมื่อใช้ประโยชน์จากทรัพยากรการท่องเที่ยวแล้ว คือ 
ต้องมีการอนุรักษ์รักษาทรัพยากรการท่องเที่ยวเพ่ือเป็นประโยชน์ต่อคนรุ่นหลังต่อไป ซึ่งเป็นหนึ่งในหลักการ
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ของการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ดังนั นรูปแบบในการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนของลุ่มน ้าแม่วาง
ตอนบนนั นจะประกอบด้วย 

1. การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติพื นที่หมู่บ้านเป้าหมายในเขตลุ่มน ้าแม่วางตอนบน ทั ง 4 หมู่บ้าน

ตั งอยู่ในเขตพื นที่ป่า รูปแบบการท่องเที่ยวของทั ง 4 หมู่บ้าน มีการใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยวประเภท

ธรรมชาติ เช่น การท่องเที่ยวเชิงนิเวศ การท่องเที่ยวด้วยกิจกรรมการวิ่งเทรล (Trail Running) การเดินป่า

ศึกษาธรรมชาติ เป็นต้น ซึ่งทรัพยากรการท่องเที่ยวหลักของรูปแบบกิจกรรมเหล่านี  คือ ทรัพยากรทาง

ธรรมชาติที่มีอยู่ในพื นที่ ดังนั นหากทรัพยากรทางการท่องเที่ยวประเภทธรรมชาติมีความสมบูรณ์ก็เป็นสิ่งดึงดูด

ใจให้แก่นักท่องเที่ยวที่ชื่นชอบการท่องเที่ยวธรรมชาติเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในพื นที่  

2. การอนุรักษ์วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม และภูมิปัญญา พื นที่หมู่บ้านเป้าหมายในเขตลุ่มน ้าแม่วาง

ตอนบนทั ง 4 หมู่บ้าน ประกอบด้วยกลุ่มชาติพันธุ์ 2 กลุ่ม ได้แก่ ปกาเกอะญอ (กระเหรี่ยง) และ ม้ง ซึ่งทั ง 2 

ชาติพันธุ์ มีความแตกต่างในด้านของวิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม และภูมิปัญญา แต่ทั ง 4 หมู่บ้านยังมีการ

อนุรักษ์วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม และภูมิปัญญา ไว้อย่างเหนียวแน่น ดังจะเห็นจากรูปแบบการท่องเที่ยวใน

แต่ละหมู่บ้าน โดยผู้วิจัยได้มีการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวให้เหมาะสมกับแต่ละพื นที่โดยมีพื นฐานการจัด

กิจกรรมจากวิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรม และภูมิปัญญาของแต่ละหมู่บ้าน ซี่งการจัดกิจกรรมการท่องเที่ยวใน

ลักษณะดังกล่าวเป็นหนึ่งในหลักการของการจัดการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนในด้านการด้าเนินการภายใต้ขีด

ความสามารถของธรรมชาติ ชุมชน ขนบธรรมเนียมประเพณี วัฒนธรรม วิถีชีวิตที่มีต่อขบวนการท่องเที่ยว  

ซึ่งรวมถึงการอนุรักษ์วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรมและภูมิปัญญาของท้องถิ่นให้คงอยู่สืบไป 

3. การใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว (การท่องเที่ยวใน

มิติเศรษฐกิจพอเพียง) จากการวิจัย พบว่า สภาพพื นฐานของทั ง 4 หมู่บ้าน เป็นทางด้านการเกษตรกรรม โดย

มีการอาศัยทรัพยากรธรรมชาติในพื นที่เป็นปัจจัยในการผลิต เช่น น ้า  สภาพอากาศ เป็นต้น ซึ่งจ้าเป็นต้องมี

การอนุรักษ์รักษาสภาพแวดล้อมในพื นที่เพ่ือให้สามารถท้าการเกษตรกรรมได้ต่อไป ประกอบกับทั ง 4 หมู่บ้าน

มีแนวคิดในการประยุกต์ใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงมาใช้ในชีวิตประจ้าวัน ทรัพยากรการท่องเที่ยว

จ้าเป็นต้องมีการจัดการด้วยความมีเหตุผล พอประมาณ มีภูมิคุ้มกันในตัวที่ดี โดยการใช้ความรู้และคุณธรรม

เพ่ือน้าไปสู่ความสมดุลทั งทางด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อม ซึ่งตรงกับหลักปรัชญาของเศรษฐกิจ

พอเพียง การที่ชุมชนจะสามารถท้าการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนได้นั น ควรจะมีการ

ประยุกต์ใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในการท้าการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวเพ่ือให้เกิดความ

ยั่งยืน ดังนี  

3.1 ความพอประมาณ คือ การที่ชุมชนรู้ว่าระดับของการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวใน

พื นที่ระดับใดที่เหมาะสมกับตนเอง ไม่เข้มงวดมากจนเกินไปและไม่ย่อหย่อนมากไป อยู่บนความพอดี เช่น ไม่

ออกกฎระเบียบการอนุรักษ์ที่เข้มงวดมากจนประชาชนในพื นที่ไม่สามารถใช้ประโยชน์จากทรัพยากรการ

ท่องเที่ยวได้ หรือย่อหย่อนเกินไปจนเป็นการท้าลายทรัพยากรการท่องเที่ยว เป็นต้น 
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3.2 ความมีเหตุผล คือ การที่ชุมชนจะต้องพิจารณาเหตุปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับทรัพยากรการ

ท่องเที่ยวในชุมชน ว่าสิ่งใดควรท้าการอนุรักษ์ สิ่งใดควรท้าการถ่ายทอด และสิ่งใดจะต้องรื อฟ้ืนกลับขึ นมาใหม่ 

โดยต้องค้านึงถึงผลที่คาดว่าจะเกิดขึ นกับการตัดสินใจนั น ๆ อย่างรอบคอบ 

3.3 มีภูมิคุ้มกันในตัวที่ดี คือ การเตรียมพร้อมของชุมชนในการพร้อมรับกับผลกระทบ และ

การเปลี่ยนแปลงที่จะเกิดขึ นในอนาคต โดยอยู่บนพื นฐานของความไม่ประมาท 

3.4 เงื่อนไขความรู้ คือ การที่ชุมชนมีความรู้ ความเข้าใจที่เกี่ยวข้องกับการอนุรักษ์ทรัพยากร

การท่องเที่ยว และพร้อมน้าความรู้นั นไปประยุกต์ใช้ให้เหมาะสมกับสภาพบริบทของพื นที่ได้ รวมทั งสามารถ

ประยุกต์ใช้ภูมิปัญญาท้องถิ่นในการอนุรักษ์รักษาทรัพยากรการท่องเที่ยวได้อย่างเหมาะสม 

3.5 เงื่อนไขคุณธรรม คือ ความมีคุณธรรม ซื่อสัตย์สุจริต และไม่เอารัดเอาเปรียบทรัพยากร

การท่องเที่ยว หรือการเอื อประโยชน์ให้แก่ฝ่ายหนึ่งฝ่ายใดในการใช้ทรัพยากรการท่องเที่ยวแต่เพียงฝ่ายเดียว 

ดังนั นการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนได้ นอกจากการใช้หลักการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน
เข้ามาบริหารจัดการ และอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวแล้ว ยังสามารถใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง
มาประยุกต์ใช้ในการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวได้ ทั งยังเป็นการสืบสานปณิธาณของพระบาทสมเด็จ 
พระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร ที่ต้องการให้ประชาชนชาวไทยใช้หลัก
ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเป็นแนวทางในการด้าเนินชีวิตที่ถูกต้อง พออยู่ พอกิน มีภูมิคุ้มกัน และพ่ึงตนเอง
ได ้
       

 การอภิปรายผล 
 

ผลการวิจัยค้นพบว่าชาวบ้านทั ง 4 หมู่บ้าน คือ บ้านโป่งสมิต บ้านห้วยอีค่าง บ้านห้วยตอง เป็นกลุ่ม
ชาติพันธุ์ปกาเกอะญอ (กระเหรี่ยง) บ้านขุนวางเป็นกลุ่มชาติพันธุ์ม้ง ปัจจุบันมีความศรัทธาส้านึกบุญคุณ 
สืบสานต่อยอดรากฐานที่พระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร 
ได้ทรงวางไว้ สอดคล้องกับวัฒนธรรมเดินในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ และสังคมวัฒนธรรมในหมู่บ้าน มี
การผลิต 2 ระบบควบคู่กัน ได้แก่ ระบบการผลิตเพ่ือขายโดยยึดหลักระบบทุนนิยมและระบบการผลิตเพ่ือ 
การบริโภคโดยยึดหลักเศรษฐกิจพอเพียง หมู่บ้านปาเกอะญอทั ง 3 หมู่บ้านมีระบบการผลิตเพ่ือการบริโภค
ควบคู่ระบบการผลิตเพ่ือขายมากกว่าหมู่ บ้านขุนวางในภาพรวมยังยึดมั่นในศาสตร์พระราชาและปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียง ผลิตภัณฑ์ด้านการท่องเที่ยว (Tourism Supply) ซึ่งสร้างสรรค์จากทรัพยากรธรรมชาติ 
สังคม วัฒนธรรมบนพื นฐานของการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียง สามารถก้าหนดรูปแบบการท่องเที่ยว
ตามความต้องการและความเหมาะสมของแต่ละหมู่บ้านดังกล่าวมาในตอนต้น  

การก้าหนดแนวทางการตลาดการประกอบธุรกิจการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงในสังคมชาวนา
ในการศึกษาวิจัยครั งนี  จัดแบ่งแนวทางการตลาดออกได้เป็น 5 ด้าน ได้แก่ 1. ความเข้าใจการตลาดและความ
ต้องการของลูกค้า 2. บทบาทของการตลาด 3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบริการใหม่ของรูปแบบการท่องเที่ยว
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ในมิติเศรษฐกิจพอเพียงในสังคมชาวนาลุ่มน ้าแม่วางตอนบน 4. กลยุทธ์การแข่งขันทางการตลาดของรูปแบบ
การท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงในสังคมชาวนาลุ่มน ้าแม่วางตอนบน 5. การตลาดยุคใหม่ ชุมชนสามารถ
เลือกใช้การตลาดยุคใหม่ที่เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย เช่น กลุ่มเป้าหมายนักท่องเที่ยว  การศึกษาดูงาน การ
บริโภคสินค้า เป็นต้น โดยที่กลุ่มการตลาดของชุมชนประกอบด้วยคนรุ่นใหม่ที่ได้รับการศึกษาและมีความรู้ด้าน
การใช้สื่อโซเชียล และให้ผู้อาวุโสหรือตัวแทนกลุ่มในหมู่บ้านเป็นผู้ให้ค้าปรึกษา การใช้ช่องทางการตลาดที่
เหมาะสม การจัดทีมงานดูแลข้อมูลและการติดต่อสื่อสาร การสร้างเนื อหา การสร้างความสัมพันธ์กับผู้ติดตาม
ในการขายสินค้าและบริการของชุมชน การประสานช่องทางการส่งสินค้าให้ถึงผู้รับ การส้ารองที่พักโฮมสเตย์ 
การสื่อสารด้านข้อมูลข่าวสารกิจกรรมและการประสานการจัดกิจกรรมท่องเที่ยวในรูปแบบต่าง ๆ เพียงเท่านี 
ชุมชนในพื นที่ลุ่มน ้าแม่วางตอนบนก็สามารถเข้าถึงระบบการตลาดยุคใหม่ ลดต้นทุนค่าใช้จ่ายแต่เพ่ิม
ประสิทธิภาพในการท้าการตลาดและการขายตามกลุ่มเป้าหมายอย่างแท้จริงด้วยการบริหารจัดการโดยชุมชน 
รวมถึงภาพรวมเป็นการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน  

ส้าหรับการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนทั ง 4 หมู่บ้าน ควรมีรูปแบบในการอนุรักษ์ 3 
ด้าน ได้แก่ 1.การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 2. การอนุรักษ์วิถีชีวิต ประเพณี วัฒนธรรมและภูมิปัญญา และ 
3.การใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเพ่ือการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว (การท่องเที่ยว ในมิติ
เศรษฐกิจพอเพียง) นอกจากการใช้หลักการการท่องเที่ยวอย่างยั่งยืนเข้ามาบริหารจัดการและอนุรักษ์
ทรัพยากรการท่องเที่ยวแล้ว ยังสามารถใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกต์ใช้ในการอนุรักษ์
ทรัพยากรการท่องเที่ยวได้  ทั งยั ง เป็นการสืบสานและต่อยอดพระปณิธาณของพร ะบาทสมเด็จ 
พระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร ที่ต้องการให้ประชาชนชาวไทยใช้หลัก
ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงเป็นแนวทางในการด้าเนินชีวิตที่ถูกต้อง พออยู่ พอกิน มีภูมิคุ้มกันและพ่ึงตนเอง
ได้ ผลจากการวิจัยเรื่องนี ค้นพบว่าชาวบ้านทั ง 4 หมู่บ้าน คือ บ้านโป่งสมิต บ้านห้วยอีค่าง บ้านห้วยตอง และ
บ้านขุนวาง ได้มีการจัดการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติโดยการตั งกฎ กติกาของหมู่บ้าน เช่น การแบ่งพื นที่ 
ชาวบ้านได้มีการจัดแบ่งพื นที่ ได้แก่ ป่าอนุรักษ์ คือพื นที่ที่ห้ามทุกคนบุกรุก เพ่ือปรับเป็นพื นที่อนุรักษ์และต้อง
ช่วยกันอนุรักษ์ป้องกันไฟป่า ป่าใช้สอย คือป่าที่ชาวบ้านสามารถเข้าไปเก็บหาของป่าได้ เช่น พืชผัก ผลไม้ เป็น
ต้น และพื นที่ท้ากิน คือพื นที่ที่ชาวบ้านสามารถสร้างบ้าน ท้าสวน ไร่ นา พื นที่ท้ากินในปัจจุบันของทั ง 4 
หมู่บ้าน ทางรัฐบาลได้มีการออกกรรมสิทธิ์ที่ดินให้แล้วแต่ยังไม่ทั่วถึงทุกคนและทุกพื นที่ แต่ชาวบ้านก็ยังใช้
พื นที่ท้ากินครอบครองติดต่อกันมาโดยไม่มีกรรมสิทธิ์ นอกจากที่ชาวบ้านได้สร้างกฎ กติกาของหมู่บ้านในการ
อนุรักษ์ทรัพยากรแล้ว การบังคับ ควบคุม ก็เกิดจากกฎหมายของรัฐ เช่น พระราชบัญญัติป่าสงวนแห่งชาติ 
พ.ศ.2507 พระราชบัญญัติป่าสงวนแห่งชาติ พ.ศ.2559 (ฉบับแก้ไขเพ่ิมเติม) พระราชบัญญัติอุทยานแห่งชาติ 
พ.ศ.2562 เป็นต้น อย่ างไรก็ตาม ผลจากการวิจัย  ค้นพบว่า ชาวบ้านมีวัฒนธรรมการอนุรักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติสืบทอดต่อกันมาไม่ต่้ากว่า 200 ปีหรือตั งแต่เริ่มมีการจัดตั งหมู่บ้านก่อนที่ หน่วยงาน
ราชการที่เกี่ยวข้องจะออกกฎหมายบังคับ พื นฐานเดิมในการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติและวัฒนธรรม หรือ
การใช้ทรัพยากรควบคู่กับการรักษาดังค้าสอนของชาวปกาเญอะญอที่กล่าวว่า “อ่อที เกอะต่อที อ่อก่อ เกอะ
ต่อก่อ” แปลว่า ใช้น ้าต้องรักษ์น ้า ใช้ป่าต้องรักษ์ป่า จึงส่งผลให้ระบบการผลิตแบบคู่ทั งสองระบบมีวัฒนธรรม 
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หรือภูมิปัญญาดังเดิมควบคู่กับการอนุรักษ์ จากจุดแข็งดังกล่าวจึงสร้างเป็นรูปแบบการท่องเที่ยวของแต่ละ
หมู่บ้าน และมีการเชื่อมโยงเครือข่ายในการร่วมมือทางด้านการท่องเที่ยวและกิจกรรมทางสังคม วัฒนธรรม 
และสิ่งแวดล้อมในลุ่มน ้าแม่วางตอนบนอย่างเกี่ยวพันและพ่ึงพากันไม่ใช่เฉพาะด้านเศรษฐกิจเพียงอย่างเดียว 
ดังนั นการก้าหนดรูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงจึงสอดคล้องกับแนวคิดเรื่อง การพัฒนาที่ยั่งยืน 
การท่องเที่ยวอย่างยั่งยืน ปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง และแนวพระราชด้าริในเรื่องศาสตร์พระราชา 
ผลการวิจัยเรื่องนี สอดคล้องกับงานวิจัยของ ชูสิทธิ์ ชูชาติ เรื่องรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงนิเวศในเขตลุ่มแม่น ้า
วาง (Choochat, et al., 2001) และงานวิจัยของ วรพล วัฒนเหลืองอรุณเรื่อง การใช้ภูมิปัญญาชาวบ้านใน
การจัดท้าระบบเหมืองฝายกับการส่งเสริมการท่องเที่ยวเชิงเกษตร (Wattanalaungarun, 2001) งานวิจัยทั ง 
2 เรื่องเกิดขึ นเมื่อประมาณ 20 ปีมาแล้ว แต่แนวคิด วัฒนธรรมในการด้าเนินชีวิตและการประกอบอาชีพไม่ได้
เปลี่ยนแปลงตามสภาวะบริบทของสังคม เศรษฐกิจ และเทคโนโลยีที่เปลี่ยนแปลงไป ชาวบ้านยังคงอนุรักษ์
ทรัพยากรธรรมชาติ และวัฒนธรรมหลักแบบเดิมไว้อย่างมั่นคง การน้าศาสตร์พระราชาและปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงมาประยุกต์ใช้ก็สอดคล้องกับ คณะกรรมการขับเคลื่อนสืบสานศาสตร์พระราชา เรื่อง 
ปรัชญาทฤษฎีแห่งศาสตร์พระราชา (The King’s Philosophy Inheritance Committee, 2017) นอกจากนี 
งานวิจัยของ ชูสิทธิ์ ชูชาติ และถนัด บุญชัย เรื่องการเสด็จประภาสต้นสู่การพัฒนาที่ยั่งยืน (Choochat & 
Boonchai, 2018) งานวิจัยเรื่องนี ค้นพบว่าชาวบ้านในเขตลุ่มน ้าแม่วางตอนบน เช่น บ้านขุนวาง บ้านห้วยตอง 
บ้านห้วยข้าวลีบ - โป่งสมิต และบ้านห้วยอีค่างเป็นหมู่บ้านที่พระบาทสมเด็จพระบรมชนกาธิเบศร มหาภูมิ
พลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตรทรงวางรากฐานการพัฒนาที่ยั่งยืนในปี พ.ศ. 2518 ให้ชาวบ้านมีชีวิตที่
มั่นคงตามหลักการพ่ึงตนเอง (Self-Reliance) โดยยึดหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงบนพื นฐานระบบ
การเกษตรและการผลิตแบบ 2 ระบบควบคู่กัน   
 

 บทสรปุและข้อเสนอแนะ 
   

การวิจัยรูปแบบการท่องเที่ยวในมิติเศรษฐกิจพอเพียงลุ่มน ้าแม่วางตอนบนนี เป็นเพียงงานวิจัยต้นน ้า 
คือ การสร้างผลิตภัณฑ์หรือรูปแบบของการท่องเที่ยว เป็นจุดเริ่มต้นการต่อยอดทรัพยากรในท้องถิ่นและการ
ส่งเสริมการ ตลาดในรูปแบบออนไลน์ (Online) และอ๊อฟไลน์ (Offline) ในระบบกลางน ้า จากการเก็บข้อมูล
ของงานวิจัยมีข้อเสนอแนะแต่ต้องใช้งบประมาณในการลงทุนปฏิบัติอย่างแท้จริง เพ่ือส่งต่อผลิตภัณฑ์สู่ปลาย
น ้าคือนักท่องเที่ยวและกลุ่มตลาดเป้าหมายได้ ส้าหรับการท่องเที่ยวเป็นเพียงอาชีพและรายได้เสริมเท่านั น 
ดังนั นการขยายพื นที่วิจัยในลุ่มน ้าแม่วางตอนบนเป็นสิ่งที่ควรส่งเสริมเพ่ือการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ 
วัฒนธรรมและสิ่งแวดล้อมการยกระดับคุณภาพชีวิตสังคมชาวนาและการเกษตรให้ดีขึ นผ่านกิจกรรมการ
ท่องเที่ยวบนพื นฐานของศาสตร์พระราชา  
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 องค์ความรู้ใหม่และผลที่เกิดต่อสังคม ชุมชน ท้องถิ่น 

พื นที่ลุ่มน ้าแม่วางตอนบนมีศักยภาพการท่องเที่ยวเชิงการเกษตรวัฒนธรรมและการท่องเที่ยวเชิงนิเวศ
วัฒนธรรมสามารถสร้างชุดการท่องเที่ยวบนวิถีชีวิต การบริหารจัดการด้วยความเข้มแข็งของชุมชน ผลจากการ
วิจัยเรื่องนี ค้นพบว่าชาวบ้านทั ง 4 หมู่บ้าน คือ บ้านโป่งสมิต บ้านห้วยอีค่าง บ้านห้วยตอง และบ้านขุนวาง ได้
มีการจัดการอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติโดยการตั งกฎ กติกาของหมู่บ้าน ด้วยการแบ่งพื นที่ออกเป็น  
ป่าอนุรักษ์ห้ามทุกคนบุกรุก และต้องช่วยกันอนุรักษ์ป้องกันไฟป่า ป่าใช้สอย ที่ชาวบ้านสามารถเข้าไปเก็บหา
ของป่าได้ เช่น พืชผัก ผลไม้ เป็นต้น และพื นที่ท้ากิน เป็นพื นที่ที่ชาวบ้านสามารถสร้างบ้าน ท้าสวน ไร่ นา ด้วย
ความสามารถของชุมชนในการน้อมน้าหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง มาประยุกต์ใช้ในการอนุรักษ์
ทรัพยากรการท่องเที่ยวได้ ทั งยังเป็นการสืบสานและต่อยอดพระปณิธาณของพระบาทสมเด็จพระบรม 
ชนกาธิเบศร มหาภูมิพลอดุลยเดชมหาราช บรมนาถบพิตร ที่ต้องการให้ประชาชนชาวไทยใช้หลักปรัชญาของ
เศรษฐกิจพอเพียงเป็นแนวทางในการด้าเนินชีวิตที่ถูกต้อง พออยู่  พอกิน มีภูมิคุ้มกันและพ่ึงตนเองได้มีชีวิตที่
มั่นคงตามหลักการพ่ึงตนเอง (Self-Reliance) โดยยึดหลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงบนพื นฐานระบบ
การเกษตรและการผลิตแบบ 2 ระบบควบคู่กัน ส้าหรับการพัฒนาสินค้าและของที่ระลึกใหม่ๆ เช่น เสื อผ้า 
ปะกาเกอะญอแบบต่างๆ ผ้าทอ กาแฟ และสินค้าการเกษตร ด้วยการจัดจ้าหน่ายผลผลิตในท้องถิ่นด้วยระบบ
การตลาดที่มีการจัดการในรูปแบบการขายตรงและขายผ่านตัวแทนจ้าหน่าย โดยเน้นอัตลักษณ์ของผลิตภัณฑ์
ทางการท่องเที่ยวและมีระบบการขายทั งในรูปแบบออนไลน์ (Online) และอ๊อฟไลน์ (Offline) เพ่ือให้กลุ่ม
ตลาดเป้าหมายเข้าถึงผลิตภัณฑ์ทางการท่องเที่ยวให้ได้มากที่สุด รูปแบบในการอนุรักษ์ทรัพยากรการท่องเที่ยว
อย่างยั่งยืนของลุ่มน ้าแม่วางตอนบนประกอบด้วย การอนุรักษ์ทรัพยากรธรรมชาติ การอนุรักษ์วิถีชีวิต 
ประเพณี วัฒนธรรมและภูมิปัญญาและการใช้หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียงในการอนุรักษ์ทรัพยากรการ
ท่องเที่ยว ผลประโยชน์ที่เกิดขึ นจากการท่องเที่ยวต้องกลมกลืนทั งด้านเศรษฐกิจ สังคม และสิ่งแวดล้อมเพ่ือ
ความยั่งยืน 
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