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บทคัดย่อ

	 การศึกษานี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือทราบถึงการใช้รหัสในการประกอบสร้างความหมายของสติกเกอร์ไลน์เพื่อใช้ใน

การสื่อสารระหว่างบุคคล โดยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บข้อมูลจากสติกเกอร์ไลน์ยอดนิยมจำ�นวน 5 ชุดควบคู่

การสัมภาษณ์จากผู้สร้าง 

	 ผลการศึกษาพบว่า ความหมายของสติกเกอร์ไลน์ทั้ง 5 ชุดถูกสร้างขึ้นจากสื่อภาพที่นำ�เอาสัญรูปและดัชนีมา

ประกอบเปน็ตัวคาแรคเตอร์การตู์นใหแ้สดงอารมณ ์ความรูส้กึผา่นสหีนา้และกริิยาท่าทาง ควบคูก่บัสญัลกัษณใ์นรปูแบบ

ส่ือตวัเขยีนประกอบสรา้งเปน็ขอ้ความแบบไมเ่ปน็ทางการเพือ่ใชโ้ตต้อบแตล่ะสถานการณ ์เนือ้หาหลกัของสตกิเกอรไ์ลน์

เป็นการสานต่อและถนอมรักษาความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลท่ีแตกต่างไปตามระดับของความสัมพันธ์ นอกจากนี้บริบท

ทางสังคมและวัฒนธรรมยังเข้ามามีอิทธิพลต่อการประกอบสร้างสติกเกอร์ไลน์ร่วมด้วย 

	 ทัง้นีผ้ลการศกึษายงัพบอกีวา่เนือ้หาในสตกิเกอรไ์ลนส์ามารถทบัซอ้นและแปรเปลีย่นไปไดอ้ยา่งหลากหลายใน

เวลาเดียวกัน ซึ่งขึ้นอยู่กับการตีความของผู้ทำ�การสื่อสารรวมถึงบริบทที่ครอบงำ�การสื่อสารในขณะนั้น

คำ�สำ�คัญ: รหัส / สติกเกอร์ไลน์ / การสื่อสารระหว่างบุคคล

Abstract

	 The objective of this study is to find the use of code in the construction of meaning of LINE 

Stickers which was used in interpersonal communication. The data were collected by qualitative 

method through analyzing the top five popular LINE Stickers series along with interviewing from the 

creators.

	 The study found that the meaning of all five line stickers series were constructed by visual 

media which applied iconic and index signs to constitute the cartoon characters for facial expressions 

and gestures, and symbolic signs in the form of text media to constitute the informal language for 

communicating in each situation. The main content of LINE Stickers is maintaining and repairing per-

sonal relationships which are various depending on relations. Moreover, social and cultural contexts, 

also, had effects on LINE Stickers creation.

	 The study also found that the content of LINE Stickers overlap and alter in different ways 

relating to interpretation of communicators and contexts which predominated that communication.
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บทนำ� 

	 ความสามารถของโทรศัพท์เคลื่อนที่แบบสมา

ร์ทโฟน (Smartphone) ทีร่องรบัการเช่ือมตอ่อนิเทอรเ์นต็

แบบไร้สาย (Cellular – Wifi) ส่งผลให้การสื่อสารผ่าน

ทางระบบออนไลนไ์ด้รบัความนยิมและกลายเปน็อกีหนึง่

ชอ่งทางสำ�คญัของการสือ่สารยุคดิจิทลัไม่วา่จะด้วยปจัจยั

ด้านความสะดวก ความรวดเร็ว และความประหยัดกว่า

หากเทียบกับบริการข้อความสั้น (SMS) ในอดีต

	 “ไลน์” (LINE) เป็นอีกหนึ่งแอปพลิเคชัน              

(Application) ที่ถูกสร้างขึ้นเพื่อรองรับการสื่อสารผ่าน

ระบบออนไลน์ โดยมีลักษณะของการทำ�งานคล้ายกับ

บริการข้อความสั้นที่ใช้โต้ตอบระหว่างบุคคลเพียงแต่ค่า

บรกิารไม่ไดถ้กูคดิเปน็รายครัง้ซึง่สง่ผลต่อการลดภาระคา่

ใช้บริการของผู้ส่ง จากข้อมูลของไลน์ประเทศไทย (LINE 

THAILAND) ได้ระบุว่าไทยเป็นตลาดใหญ่อันดับ 2 จาก

ทั่วโลกรองจากญี่ปุ่นประเทศต้นกำ�เนิดของไลน์ ซึ่งใน

ประเทศไทยมีจำ�นวนผู้ใช้มากกว่า 83% ของจำ�นวน

ประชากรทั้งหมด ดังนั้นหากจะศึกษาเรื่องช่องทางการ

สื่อสารในระบบออนไลน์ “ไลน์” ยังคงมีความสนใจ

สำ�หรับการศึกษาในเหตุผลของความนิยม

	 นอกจากนี ้ไลน์ยงัมคีวามแตกต่างทีส่ง่ผลใหเ้กดิ

ความโดดเดน่กวา่แอปพลเิคชนัในลกัษณะใกล้เคียงกนัคอื 

“สติกเกอร์” (Sticker) ซึ่งผู้วิจัยขอใช้คำ�ว่า “สติกเกอร์

ไลน์” มีหน้าที่คล้ายอีโมติคอน (Emoticon) คือ ใช้แสดง

อารมณข์องผูส้ง่สารผา่นโปรแกรม Instant Message แต่

สติกเกอร์ไลน์มีขนาดที่ใหญ่กว่าซึ่งส่งผลต่อรายละเอียด

ในตวัภาพทีม่ากกวา่หรอืกลา่วโดยงา่ย คอื สตกิเกอรไ์ลน์

เห็นทั้งใบหน้าและลำ�ตัวในขณะที่อีโมติคอนเห็นเพียง

ใบหนา้เทา่น้ัน ทัง้น้ีสติกเกอร์ไลน์ไมเ่พียงแต่แสดงอารมณ์

ของผู้ส่งสารเท่านั้น แต่ยังสามารถแสดงเนื้อหาต่าง ๆ  ได้

เพราะจากการสังเกตของผูว้จิยัพบวา่สว่นใหญส่ตกิเกอร์

ไลน์ปรากฏพร้อมกันทั้งภาพและข้อความซ่ึงผู้ส่งสาร

สามารถใช้ทดแทนการพิมพ์ข้อความด้วยตนเอง ใน

บทความของ ศภุศลิป ์กุลจิตตเ์จอืวงศ ์(2556, น. 42-54) 

ได้ระบุไว้ว่า สติกเกอร์ไลน์ทำ�ให้การสื่อสารมีสีสันและมี

ชีวิตชีวามากขึ้น อีกทั้งยังเป็นการเน้นความชัดเจนของ

การสื่อสารด้วยข้อความธรรมดาที่คู่สื่อสารสามารถรับรู้

อารมณ์ของคู่สนทนา ขณะที่บทความของ นิภา กู้พงษ์

ศักด์ิ (2557, น. 12-21)  ได้ระบุว่าสติกเกอร์ไลน์เป็น

รูปภาพประกอบด้วยข้อความสั้นที่แสดงอิริยาบถต่าง ๆ 

เพื่อสื่อความหมายแทนคำ�พูดหรือกิริยาขณะนั้นโดยใช้

เสริมให้คู่สนทนาเข้าใจอารมณ์ความรู้สึก เช่น ถูกใจ 

ร้องไห้ รัก ตกใจ อาย เป็นต้น จากประเด็นข้างต้นแสดง

ให้เห็นว่าปฏิสัมพันธ์ทางการสื่อสารบนโลกออนไลน์ไม่

สามารถแสดงสีหน้าและลักษณะท่าทางเพื่อแสดงออก

ทางความรูสึ้กอยา่งชัดเจน จงึสามารถอาศยัสตกิเกอรไ์ลน์

ที่มีตัวสารเป็นภาพและข้อความเป็นตัวแทนถ่ายทอด

เนื้อหาดังกล่าวออกไปในแต่ละสถานการณ์หรือสภาวะ

อารมณ์ที่แตกต่างกันของผู้ใช้

	 ดังนั้น เมื่อมองสติกเกอร์ไลน์เป็นตัวสื่อและตัว

สารที่ควบคู่ไปด้วยกันระบบสัญญะจึงปรากฏขึ้นเพื่อสื่อ

ความหมายตา่ง ๆ  ตามทีผู่ส้รา้ง (Creator) สตกิเกอรไ์ลน์

ได้เข้ารหัสไว้ (Encode) และถูกนำ�ไปสื่อสารโดยผู้ใช้ แม้

รูปลักษณ์ภายนอกซึ่งผู้วิจัยจะพออนุมานได้ว่าสติกเกอร์

ไลน์มีรหัสตัวสารเชิงเสมือน (Analogical Message 

Code) ดว้ยสือ่ภาพทีล่อกเลยีนแบบกบัสิง่ทีอ่า้งองิถงึโดย

ใชล้กัษณะของความเหมอืนกันรวมถึงการสรา้งภาพแทน 

(Represent) ของผู้ใช้ และมีรหัสตัวสารเชิงตรรกลักษณ์ 

(Digital Message Code) ด้วยสื่อตัวเขียนในรูปแบบ

ข้อความภายใต้กฎเกณฑ์ทางภาษาเพื่อทำ�หน้าท่ีเป็นท้ัง

ตัวกำ�กับความหมายและตัวสาร 

	 จากประเด็นดังกล่าวเป็นผลให้ผู้วิจัยต้องการที่

จะศึกษาในเรื่องของรหัส (Code) ท่ีผู้สร้างนำ�มาใช้

ประกอบสร้างความหมายในสติกเกอร์ไลน์เพื่อทำ�หน้าท่ี

ในการสื่อสารระหว่างบุคคลท้ังในบริบทของการเร่ิมต้น 

การสานต่อหรือถนอมรักษา และการยุติความสัมพันธ์

ปัญหานำ�การวิจัย 

	 ผู้สร้างมีการใช้สัญญะและรหัสอย่างไรในการ

ประกอบสร้างความหมายของสติกเกอร์ไลน์เพื่อการ

สื่อสารระหว่างบุคคล 

วัตถุประสงค์การวิจัย

	 เพือ่ทราบถึงลกัษณะของสญัญะและรหสัท่ีใช้ใน

การประกอบสรา้งความหมายของสตกิเกอรไ์ลนเ์พือ่การ

สื่อสารระหว่างบุคคล

ขอบเขตของการวิจัย 

	 ศึกษาเฉพาะสติกเกอร์ไลน์ยอดนิยม 5 อันดับ

แรกท่ีประกาศบนเว็บไซต์ creator-mag.line.me/th/ 
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ระหว่างเดอืนกรกฎาคม – ธนัวาคม พ.ศ. 2559 และ พ.ศ. 

2560 เท่านั้น

ข้อสันนิษฐานในงานวิจัย

	 1. ผู้สร้างเน้นการใช้สัญญะประเภทสัญรูป 

(Icon) โดยใช้ความเหมือนกับสิ่งที่อ้างถึงในการสื่อความ

หมาย

	 2. สติกเกอร์ไลน์แต่ละตัวมีการใช้รหัสท่ีหลาก

หลายเพ่ือให้ความหมายมีความชัดเจนทั้งจากสื่อภาพ

และสื่อข้อความที่มักปรากฏควบคู่กัน 

 	 3. บรบิทและสถานการณ์ต่าง ๆ  ของการสือ่สาร

ระหว่างบุคคลกลายเป็นตัวรหัสที่ถูกนำ�มาใช้ในการ

ประกอบสร้างความหมาย

	 4. ความหมายในสติกเกอรไ์ลน์มลีกัษณะไมค่งที่

ตายตัว โดยสามารถแปรเปลี่ยนไปตามบริบทของการ

สื่อสารและการตีความของผู้ใช้

แนวคิด ทฤษฎี และงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง

แนวคิดเกี่ยวกับอีโมติคอน (Emoticon) 

	 สติกเกอร์ไลน์ทำ�หน้าทีใ่นการแสดงอารมณผ์า่น

ทางใบหน้าเช่นเดียวกับอีโมติคอนโดยใช้การสมสัณฐาน

กับใบหน้ามนุษย์ ดังนั้นจึงใช้แนวคิดนี้มาประกอบการ

ศึกษา โดย สุรีลักษณ์ วีระโจง (2550) ระบุว่า อีโมติคอน 

เปรียบเหมือนภาพศิลปะในที่ใช้สื่อสารแทนที่เป็นตัว

หนังสือ (Text) สามารถแสดงกิริยาท่าทางหรืออารมณ์

ความรู้สึกที่มีความหมายทำ�ให้เห็นภาพหรือส่ือด้วย

ร่างกาย (Body language) ในขณะที่ ปรารถนา อรัญ

ญิก (2549) ได้อ้างถึง David Crystal ว่า ปฏิสัมพันธ์ใน

โลกออนไลน์นั้นไม่สามารถแสดงสีหน้าและลักษณะ

ท่าทางเพื่อแสดงออกทางความคิดหรือความรู้สึกอีโมติ

คอนจงึถกูนำ�มาใชใ้นการสือ่สารและสามารถชว่ยในสว่น

อื่น ๆ เช่น 1. การเน้นโทนเสียง  2. แสดงอารมณ์และ

ความรู้สึก และ 3. ทำ�ให้การอ่านหรือรับรู้ข้อความนั้น

สมบูรณ์ 

แนวคิดด้านสัญญะ (Sign) 

	 แนวคดิของ Saussure มอง “สัญญะ” เกดิจาก

องคป์ระกอบ 2 สว่นคือ “ตัวหมาย” (Signifier) ท่ีสามารถ

รับรู้ผ่านประสาทสัมผัส และ “ตัวหมายถึง” (Signified) 

ทีเ่กดิข้ึนภายในใจของผูร้บัสาร การรวมตวักนัระหวา่งตวั

หมายและตวัหมายถงึเปน็เรือ่งของวฒันธรรม (Cultural 

Convention) เป็นความสัมพันธ์ ท่ีไม่ เป็นไปตาม

ธรรมชาต ินอกจากนีป้ระเดน็สำ�คญัอกีประการคอื ความ

สมัพนัธร์ะหวา่งตวัหมายกับตวัหมายถงึมลีกัษณะสะเปะ

สะปะหรือ “ตามอำ�เภอใจ” (Arbitrary) ซึ่งผู้วิจัยนำ�เอา

มาเป็นแนวคิดหลักของการศึกษาเรื่องนี้ เพราะเนื้อหาที่

ปรากฏในสติกเกอร์ไลน์นั้นไม่มีความตายตัวหรือคงที่

ถาวร ในขณะที่ Charles Sanders Peirce ได้จัดแบ่ง

สัญญะออกเป็น 3 ประเภทตาม ได้แก่ 1. สัญรูป (Icon)  

คือ สิ่งท่ีมีรูปร่างลักษณะเหมือนหรือคล้ายกับของจริง          

นั้น ๆ  2. ดัชนี (Index) คือ เครื่องหมายที่มีความเชื่อม

โยงของจริงแบบเป็นเหตุเป็นผลกัน (Causal connec-

tion) และ 3. สญัลกัษณ ์(Symbol) คอื สิง่ทีแ่สดงถงึบาง

สิ่งบางอย่างที่บ่งชี้ความเชื่อมโยงระหว่างสัญลักษณ์กับ

ของจริงท่ีมันอ้างอิงถึงนั้น ไม่ใช่ความเชื่อมโยงกันตาม

ธรรมชาติแต่เป็นผลมาจากข้อตกลงของสังคม (Social 

convention) 	

แนวคิดเรื่องความหมายแฝง (Connotation) 

	 Roland Barthes ระบุว่าเป็นความหมายขั้นที่

สองเป็น กลุ่มของความหมายที่มาเชื่อมโยงเข้าด้วยกัน 

(Associative) และภาพลักษณ์ (Image) ที่เกิดในความ

คิดของแต่ละบุคคล จากการท่ีถูกกระตุ้นและแสดงออก

โดยการใช้และการนำ�เอาสัญญะมาผสมกันเป็นแบบ             

ตา่ง ๆ  อธบิายถงึความสมัพนัธท์ีเ่กิดขึน้เมือ่สญัญะกระทบ

กับความรู้สึกหรืออารมณ์ของผู้รับสารและค่านิยมใน

วัฒนธรรมของเขาถือว่าเป็นการตีความโดยอัตวิสัย

แนวคิดเรื่องความหมายโดยการกำ�กับ (Anchorage)  

	 อารรัีตน ์แพทยน์เุคราะห ์(2552) ไดอ้้างแนวคดิ

ของ Barthes ว่าภาพทุกภาพล้วนมีศักยภาพที่จะส่ือ

ความหมายได้หลายความหมาย (Polysemous) และ

ความหมายเหล่านั้นก็เปิดกว้างให้ตีความ ดังนั้นในการ

กำ�กับความหมายของภาพจึงจำ�เป็นจะต้องใช้ภาษาเข้า

มาช่วยทำ�หน้าที่ในการกำ�กับหรือตัวควบคุมความหมาย

โดยใช้ตัวบท (text) เป็นตัวชี้นำ�ความหมาย ทำ�ให้ผู้อ่าน

ภาพมองข้ามความหมายบางอย่างและเลือกรับความ

หมายบางอยา่งอนัเป็นการขจดัความหมายอ่ืนอยา่งแนบ

เนียน ในขณะที่ Hapkemeyer (อ้างใน อารีรัตน์ แพทย์
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นเุคราะห)์ กล่าววา่ถอ้ยคำ�กบัภาพโดยธรรมชาตแิลว้เปน็

สิ่งท่ีมีความกำ�กวมในระดับหนึ่ง ดังนั้นการลดความ

กำ�กวมในการสือ่ความหมายของภาพจงึทำ�ไดโ้ดยใชล้าย

ลักษณ์อักษรทำ�ให้เกิดปฏิสัมพันธ์เชิงประสานเก้ือกูลกัน

ระหว่างภาพและลายลักษณ์อักษร

แนวคิดด้านรหัส 

	  John Fiske (1982, 64, 19) กล่าวว่า “รหัส” 

(Code) คือกระบวนการที่ใช้ในการสร้างความหมายขึ้น

มา ซึง่ระบบสัญญะหรอืรหสัถกูสรา้งขึน้มาโดยสมาชิกใน

สังคมที่ใช้รหัสนั้น เพราะรหัสคือระบบของการให้ความ

หมายร่วมการของสมาชิกในกลุ่มวัฒนธรรมเดียวกัน ซ่ึง

ประกอบไปด้วยสัญลักษณ์และกฎเกณฑ์หรือระเบียบ

แบบแผนว่าด้วยการใช้ และการเชื่อมโยงสัญญะให้

สัมพันธ์กับการพัฒนาที่ซับซ้อนในวัฒนธรรมนั้นได้

อย่างไรและบริบทใด ทั้งนี้การศึกษานี้ได้อิงกับประเภท

ของรหัสที่ Fiske ได้แบ่งไว้ ดังนี้

	 1. รหัสตัวสารเชิงเสมือน (Analogical                  

Message Code) เป็นรหสัทีต่วัหมาย (Signifier) และตวั

หมายถึง (Signified) แยกออกจากกันได้ยาก มีลักษณะ

คล้ายคลึงและสัมพันธ์กันอย่างเป็นระบบต่อเนื่องกันไป 

	 2. รหัสตัวสารเชิงตรรกลักษณ์ (Digital                   

Message Code) เป็นรหสัทีต่วัหมาย (Signifier) และตวั

หมายถึง (Signified) แยกออกจากกันได้ชัดเจน ความ

หมายระหว่างของสองสิ่งจะเกิดขึ้นก็ด้วยตรรกะของผู้

ถอดรหัสที่นำ�มาจากการเรียนรู้และความสมเหตุสมผล

	 3. รหัสนำ�เสนอ (Presentation Code) และ 

รหัสภาพแทน (Representation Code) Representa-

tion Code เป็นรหัสที่ทำ�หน้าที่อ้างอิงถึงสิ่งที่นอกเหนือ

จากตัวของมันเองและชี้ให้เห็นถึงความสัมพันธ์ระหว่าง

สารกบัส่ิงทีอ่า้งองิถงึ และยงัสามารถทำ�หนา้ทีใ่หข้า่วสาร

ข้อมูลความคิดเกี่ยวกับสิ่งที่ไม่มีอยู่ เป็นนามธรรม และ

สร้างสรรคต์ลอดจนตัวบททีไ่มข่ึน้ต่อผูท้ำ�การสือ่สารและ

สถานการณ์ ส่วน Presentation Code เป็นรหัสที่ทำ�

หน้าที่ถ่ายทอดอารมณ์ความรู้สึกและแสดงให้เห็นถึง

ปฏิสัมพันธ์ระหว่างผู้ส่งสารและผู้รับสาร

	 4. รหสัซับซอ้น (Elaborated Code) และ รหสั

จำ�กัด (Restricted Code) Elaborated Code คือ รหัส

ทีม่โีครงสร้างซับซ้อนมลีกัษณะเปน็นามธรรมเหมาะทีจ่ะ

ใชแ้ทนและเนน้สญัลักษณ์ แสดงลกัษณะความเปน็ปจัเจก

มากกวา่บทบาทสถานภาพในกลุม่เป็นรหสัทีไ่มข้ึ่นอยูก่บั

วฒันธรรมท้องถิน่ แตข่ึน้อยูก่บัรหัสภาษาทีค่ลา้ยคลงึกนั 

และการฝึก การเรียนรู้  การศึกษาแบบแผน ส่วน                    

Restricted Code คอื รหสัทีม่ลีกัษณะจำ�กดั อาท ิความ

สัมพันธ์ทางสังคมแบบปิด มักใช้เป็นตัวดำ�เนินการ เป็น

เครื่องชี้สถานภาพของผู้ใช้รหัสในกลุ่ม และขึ้นอยู่กับ

ประสบการณ์ความคิดเห็นข้อสรุปร่วมกัน ตลอดจนข้ึน

อยูก่บัลกัษณะของวัฒนธรรมทอ้งถิน่ เปน็รหสัทีแ่สดงรูป

ธรรมใกล้เคียงกับ Presentation Code

	 5. รหัสเชิงสุนทรียะ (Aesthetic Code) เป็น

รหัสที่กำ�หนดความหมายไว้หลวม ๆ  มีความหลากหลาย

ในการตคีวามหมาย กระบวนการเขา้รหสัและถอดรหัสมี

ลักษณะเป็นอัตวิสัยที่ขึ้นกับอารมณ์และความรู้สึกของ

แต่ละคน

แนวคิดเกี่ยวกับรหัสการ์ตูน (Cartoon Code)

	 ประสพโชค นวพนัธพิ์พฒัน ์(2450) ไดก้ลา่วโดย

สรุปว่า รหัสของการ์ตูนนั้นซับซ้อนแต่ก็มีตรรกะเหตุผล

รองรับ ซึ่งประกอบไปด้วยวิธีการที่นักวาดการ์ตูนได้

สร้างสรรค์สัญลักษณ์เฉพาะข้ึนชุดหนึ่งในการทำ�ให้เกิด

โลกที่เหนือจริง (Make Believe World) ซึ่งเป็นโลกที่

ทกุสิง่เปน็จริงได้ตามแตจ่ะจนิตนาการ เปน็โลกทีห่ยัง่ราก

ลึกถึงการรับรู้ ความทรงจำ�ในกระบวนการสื่อสารของ

มนุษย์ นอกจากนี้ Randall P.Harrison กล่าวถึงกล

ยทุธการสรา้งตวัการต์นูโดยสรุปไดว้า่ การสรา้งตวัการตู์น

นั้นรูปทรง พื้นผิว เงา ล้วนแล้วแต่ใช้เส้นที่เรียบง่ายและ

นอ้ยทีส่ดุ รายละเอยีดจะเลอืนราง สามารถแยกออกเปน็ 

4 สว่น คอื 1. การแสดงอารมณผ์า่นทางศรีษะและรปูรา่ง

ของการ์ตูน 2. การสร้างโลก 3 มิติ 3. สัญลักษณ์ใช้แทน

ความคิด ความรู้สึก การเคลื่อนไหว และองค์ประกอบ

ของภาพ และ 4. รหัสของสี 

แนวคิดเรื่องการสื่อสารระหว่างบุคคล (Interper-

sonal Communication)

	 Dean Barnlund (อ้างใน นุจรินทร์ อัครเมฆ

โสภณ, 2552) กลา่วโดยสรปุวา่ การสือ่สารระหวา่งบุคคล 

คือ การสื่อสารท่ีมีความเกี่ยวข้องกับสถานการณ์ทาง

สังคมซึ่งมนุษย์ได้เผชิญหน้าและมีปฏิสัมพันธ์ด้วยการ

แลกเปลี่ยนทางสัญญาณทางวัจนภาษาและอวัจนภาษา

โดยมีการเน้นไปถึงประการทั้ง 5 คือ 
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	 1. ต้องมคีนอยา่งนอ้ยสองคนในสถานการณน์ัน้ 

โดยทั้งสองฝ่ายต่างรับรู้ว่ามีบุคคลอื่นอยู่ด้วย 

	 2. มีการพึ่งพาอาศัยในการสื่อสารระหว่างกัน

	 3. มีการแลกเปลี่ยนสาร

	 4. สารจะเขา้รหสัเปน็วจันภาษาหรอือวจันภาษา

	 5. ไม่มีรูปแบบที่แน่นอนในการสื่อสารระหว่าง

บุคคล ไม่เป็นทางการและสามารถปรับเปลี่ยนได้เสมอ

	 ถรินันท ์อนวชัศิรงิศ์ (2526) ได้ใหค้ำ�จำ�กดัความ

ของการสื่อสารระหว่างบุคคลโดยสังเขปไว้ว่า การ

ถ่ายทอดความรู้ ความคิดความรู้สึก และความต้องการ

ของผู้ส่งไปยังผู้รับสารและเกิดปฏิกิริยาตอบสนอง โดย

ปกตแิลว้จะเปน็การสือ่สารด้วยการพดู โดยผูพู้ดและผูฟ้งั

ปรากฏตวัตอ่หนา้กนัและเปน็การสือ่สารแบบสองทาง ผู้

ร่วมในการสื่อสารอาจจะมี 2-6 คน จำ�นวนสูงสุดเป็น

เทา่ใดขึน้อยูก่บัหลกัเกณฑข์องการสือ่สารระหวา่งบคุคล

ทัง้ 3 ประการหรอืไม ่ได้แก ่ 1. ทกุคนท่ีรว่มในการสือ่สาร

จะตอ้งใกลช้ดิกนั  2. ทกุคนทีร่ว่มในการสือ่สารมบีทบาท

เปน็ทัง้ผูส้ง่และผูร้บัสาร และ 3. สารทีส่ือ่กนันัน้ประกอบ 

ด้วยวัจนภาษาและอวัจนภาษา

	 ในขณะที่ พรทิพย์ เย็นจะบก ได้กล่าวถึงการ

สร้างความสัมพันธ์ระหว่างบุคคลจะมีการเปลี่ยนแปลง

ความสัมพันธ์เกิดขึ้นโดยมีอยู่ 3 ขั้นตอน ได้แก่

	 1. ขั้นการเริ่มสร้างความสัมพันธ์ เป็นข้ันแรก

ของการสร้างความสัมพันธ์เพื่อท่ีจะสร้างความคุ้นเคย

ก่อนนำ�ไปสู่ความสัมพันธ์ที่ลึกซึ้งต่อไป 

	 2. ขั้นการรักษาความสัมพันธ์ให้ยืนยาว หลัง

จากที่เกิดความสัมพันธ์ขึ้นแรกก็จะก้าวเข้าสู่ขั้นของการ

รักษาความสัมพันธ์นั้นไว้ 

	 3. ขั้นหยุดหรือเลิกความสัมพันธ์ที่มีต่อกัน ขั้น

ตอนน้ีนับเป็นขั้นถดถอยหลังจากที่เกิดความสัมพันธ์ใน

ขั้นสูงสุดแล้ว แบ่งออกได้เป็น 2 ส่วนคือ บอกหยุดความ

สมัพันธ์โดยทางตรง (Directness) ซึง่อาจทำ�รา้ยจติใจอกี

ฝ่ายหน่ึงได้ และบอกหยุดความสัมพันธ์โดยทางอ้อม 

(Indirectness) เพ่ือเลี่ยงการทำ�ร้ายความรู้สึกของอีก

ฝ่าย

	 แบบจำ�ลองการสือ่สารของจาคอบสนั (Jakob-

son’s Model) ได้อธิบายเพิม่เติมเกีย่วกบัหนา้ทีข่องการ

สื่อสาร (Functions of Significance) โดยแบ่งออกเป็น 

6 หน้าที่ดังนี้ 

	 1. หนา้ท่ีถ่ายทอดอารมณ ์(Emotive function)  

 	 2. หนา้ท่ีในการอา้งองิ (Referential function) 

	 3. หน้าที่เชิงสุนทรียภาพ (Poetic function)  

	 4. หน้าที่ดำ�เนินการ (Phatic function) 

	 5. หน้าที่เสริมความหมาย (Metalinguistic 

function) 

	 6. หน้าที่กำ�กับควบคุม (Conative function)  

แนวคิดด้านวัจนกรรม (Speech Act)

	 อรวรรณ ปิลันธ์โอวาท (2546) ได้กล่าวถึงแนว

คิดทฤษฎีวัจนกรรมว่าเป็นการจัดกลุ่มของความต้ังใจใน

การสือ่สารอยา่งเปน็ระบบและศกึษาวา่ความตัง้ใจในการ

สื่อสารเหล่านั้นถูกใส่รหัสอย่างไรในบริบทต่าง ๆ  กัน นัก

ปราชญท์างการสือ่สาร 2 คน คอื John L.Austin (1962) 

และ John R.Searle (1969) ไดต้ัง้สมมตฐิานวา่ การเปล่ง

ข้อความทางภาษาสามารถก่อให้เกิดกิจกรรมทางการ

สื่อสาร เราไม่ได้ใช้ภาษาเพียงเพ่ือต้องการนำ�เสนอข้อ 

เท็จจริงเรื่องใดเรื่องหนึ่งเท่านั้น แต่ต้องการการกระทำ�

อย่างใดอย่างหนึ่งตามมาด้วย การตีความหมายของภาษา

จงึควรคำ�นงึถงึเจตนาของผูพ้ดูดว้ยวา่บง่บอกถึงการกระทำ� 

(Performative) อย่างไร ซึ่งในแต่ละข้อความจะมีการ 

กระทำ� 3 ชนิด (Austin, 1962 อ้างใน นุชนารถ เพ็งสุริยา, 

2549, น.8) 1. วัจนกรรมตามคำ�ตรง (Locutionary act) 

2. วัจนกรรมปฏิบัติ (Illocutionary act) และ 3. ผล      

วัจนกรรม (Perlocutionary act) 

	 จากแนวคิด และทฤษฎีที่อ้างมานั้น ผู้วิจัยเห็น

ถงึความเกีย่วขอ้งตามขอ้สมมตฐิานในการประกอบสร้าง

สตกิเกอรไ์ลนใ์หส้ามารถสือ่ความหมายได้ทัง้ดา้นอารมณ์

ความรู้สึกท่ีผ่านรูปลักษณ์ของตัวคาแรคเตอร์การ์ตูนที่

แสดงสหีนา้ ทา่ทาง และเนือ้หาสาระดว้ยข้อความอนัเกิด

จากเหล่าสัญญะและเครื่องหมายต่าง ๆ มาร้อยเรียงกัน

ผ่านการจัดการด้วยรหัสทั้งเชิงเสมือนและเชิงตรรก

ลกัษณร์วมถงึรหสัทางสงัคม ธรรมเนยีมและหรอืประเพณี

ทีใ่หค้วามหมายมคีวามกระชบั ชดัเจน สำ�หรบันำ�ไปใชใ้น

การสื่อสารระหว่างบุคคล และเพื่อแสดงให้เห็นว่า          

สตกิเกอรไ์ลนแ์ตล่ะตัวสามารถผนัแปรความหมายไปตาม

บริบท
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ระเบียบวิธีวิจัย

	 การศึกษาครั้งนี้ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) โดยมแีหลง่ขอ้มลูเปน็สติกเกอร์

ไลน์ยอดนิยมที่ประกาศผลอยู่บนเว็บไซต์ของไลน์ (Line 

official website) และบุคคลผู้เป็นเจ้าของผลงาน

การรวบรวมข้อมูล

	 ข้อมูลประเภทผลงาน รวบรวมสติกเกอร์ไลน์

จากเว็บไซต์ http://creator-mag.line.me/th และคัด

กรองข้อมูลจนได้สติกเกอร์ไลน์ที่ใช้ศึกษาจำ�นวน 5 ชุด

ได้แก่

1. สติกเกอร์ไลน์ชุด หมีขอ	

เจ้าของผลงานคือ คมสัน ฟักสกุล

2. สตกิเกอรไ์ลนช์ดุ นีแ่ฟนนะ เจ้าของผลงาน

คือ กิตติ รุจิการนุสรณ์

3. สติกเกอร์ไลน์ชุด หัวกลมดุ๊กดิ๊ก เจ้าของ

ผลงานคือ แคทลียา แว่นแก้ว

4. สติกเกอร์ไลน์ชุด นี่เมียนะ 

เจ้าของผลงานคือ วัชราภรณ์ จันทร์หอม

5. สติกเกอร์ไลน์ชุด นี่คือผัว

เจ้าของผลงานคือ วัชราภรณ์ จันทร์หอม

การวิเคราะห์ข้อมูล

	 ผู้วิจัยนำ�เรื่องพลวัตรทางความสัมพันธ์ระหว่าง

บคุคลเขา้ชว่ยในการจำ�แนกเหลา่สตกิเกอรไ์ลนแ์ตล่ะชดุ

โดยแบง่เปน็ระยะเริม่ตน้ความสมัพนัธ ์ระยะสานต่อและ

ถนอมรักษาความสัมพนัธ ์และระยะยติุความสมัพันธ ์จาก

นั้นทำ�การวิเคราะห์การใช้รหัสประกอบสร้างทั้งตัวภาพ 

และตัวเน้ือหา โดยใช้แนวคิด ทฤษฎี ร่วมกับคำ�ให้

สัมภาษณ์จากเจ้าของผลงาน โดยวิเคราะห์ไปทีละชุด 

และได้ผลดังนี้

ผลการวิจัย

	 พบว่ารูปแบบของสติกเกอร์ไลน์นำ�เสนอด้วย

ภาพการ์ตูนที่ไม่ได้คำ�นึงถึงความเหมือนจริงโดยมีการ

หักเหไปทั้งด้านเกินหรือน้อยกว่าความจริง ส่วนใหญ่มี

อักษรประกอบตัวภาพทำ�หน้าท่ีกำ�กับความหมายและ

เป็นตัวสารเพื่ออำ�นวยความสะดวกแก่ผู้ใช้ มีบริบทของ

การส่ือสารครอบงำ�การประกอบสร้างซึ่งเกิดจากความ

ต้ังใจในการสร้างเพ่ือให้ตรงกลุม่เปา้หมายของผูส้ร้างเอง 

สว่นรายละเอยีดปลกียอ่ยปรากฏในผลงานแต่ละชดุ ดงันี้

  สติกเกอร์ไลน์ชุดหมีขอใช้ลักษณะของสัตว์ 

(หมี) มาเลียนแบบพฤติกรรมของมนุษย์ ไม่ตายตัวเรื่อง

เพศ อายุ หรือสถานะของผู้ใช้เพียงแต่ให้รู้สึกชื่นชอบตัว

คาแรคเตอร์นี้ก็เพียงพอ เนื้อหาหลักคือใช้แสดงการออด

อ้อนด้วยกิริยาวาจาที่สุภาพ สอดคล้องกับบริบทของ

สงัคมไทยในเรือ่งการแสดงออกกบับคุคลอืน่ ในสว่นของ

การประกอบสร้าง (ดูภาพที่ 1) ใช้รหัสตัวสารเชิงเสมือน 

(Analogical Message Code) สรา้งตวัคาแรคเตอรด์ว้ย

รหสัการต์นู (Cartoon Code) ประกอบลายเสน้โคง้ เส้น

ตรง เพื่อสร้างรูปร่างของหมีที่กำ�ลังแสดงกิริยา ท่าทาง

ตา่ง ๆ  ภายใตร้หสัทา่ทาง (Posture Code) ใบหนา้แสดง

อารมณ์ของความสุขด้วยรอยยิ้มผ่านรหัสสีหน้า (Facial 

Expression Code)  ท่าทางต่าง ๆ ที่มีเส้นโค้งแทนคิ้ว 

วงกลมแทนดวงตา จมูก และเส้นโค้งแทนปาก มีสัญรูป 

(Icon) รปูของโบแบบหกูระต่ายแสดงถึงความสภุาพและ

ความเป็นสากล มีรหัสตัวสารเชิงตรรกลักษณ์ (Digital 

Message Code) ด้วยสัญลักษณ์หัวใจสื่อความรัก และ

รหัสไวยากรณ์ (Language Code) ประกอบสร้าง

ขอ้ความ “สวสัดงีบั” ทีเ่ลน่กบัถอ้ยคำ�ใหส้อดคลอ้งกบัตวั

คาแรคเตอร์และอิงกับรหัสของธรรมเนียมปฏิบัติของ

สังคมไทยในเวลาพบเจอ (ทักทาย) และยังสามารถใช้ใน

เวลาอำ�ลาจากกันได้อีกด้วยซ่ึงตามแต่บริบทของการ

สือ่สาร นอกจากนีย้งัมสีตกิเกอรไ์ลนต์วัอืน่ในชดุทีใ่ชร้หสั

ประกอบสร้างที่คล้ายคลึงดังนี้

	 ตัวอย่างสติกเกอร์ไลน์ที่ใช้รหัสสีหน้าแตกต่าง

กันเพื่อสื่ออารมณ์รวมถึงรหัสไวยากรณ์ประกอบถ้อยคำ�

ที่กำ�กับภาพไว้

ภาพที่ 1 การใช้รหัสของสติกเกอร์ไลน์ชุดหมีขอ

 	สติกเกอร์ไลน์ชุดนี้เน้นผู้ใช้ที่เป็นเพศหญิงเป็น

หลัก ใช้บริบทของความรักแบบหนุ่มสาวครอบงำ�การ

ประกอบสรา้ง โดยใชร้หสัการต์นูนำ�เสนอตวัคาแรคเตอร ์
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(ดูภาพท่ี 2) ที่แสดงอารมณ์ผ่านรหัสสีหน้าท่ีใช้เส้นโค้ง

คว่ำ�แทนคิ้ว ดวงตากลมโตแบบสาวญี่ปุ่น เส้นโค้งหงาย

แทนปากยิ้ม ใช้รหัสท่าทาง (Posture Code) ด้วยการ

โอบกอดสญัลกัษณ์หวัใจสชีมพทูีส่ือ่ถงึความรกั ใชร้หสัตวั

สารเชิงตรรกลักษณ์ด้วยรหัสไวยากรณ์ประกอบสร้าง

ขอ้ความทีก่ำ�กบัภาพและเปน็ตัวสารสำ�หรับหรบัสือ่ความ

หมาย นอกจากนี้ยังพบสติกเกอร์ไลน์ที่แสดงอารมณ์อื่น 

และมีความหมายแตกต่างออกไปซึ่งยังใช้รหัสในการ

ประกอบสร้างดังเดิม

	 ตัวอย่างสติกเกอร์ไลน์ท่ีใช้สีหน้าแสดงอารมณ์

และใชร้หสัไวยากรณ์สร้างขอ้ความท่ีทำ�หน้าทีก่ำ�กบัความ

หมายและเป็นตัวสาร

ภาพที่ 2 การใช้รหัสของสติกเกอร์ไลน์ชุดนี่แฟนนะ

	 จากการศึกษาพบว่าสติกเกอร์ไลน์ชุดนี้มีความ

แตกตา่งจากชดุอืน่ ๆ  คือ รปูลกัษณ์ทีล่ดทอนรายละเอยีด

ลงไปอยา่งมาก และการตคีวามตอ้งพึง่พงิบรบิท (Highly 

Contextually) เนือ่งจากผูส้รา้งเนน้ผูใ้ชท้ีเ่ปน็เพือ่นสนทิ 

อีกทั้งเนื้อหาสาระที่แสดงออกมานั้นก็เป็นไปในลักษณะ

ที่แฝงเจตนาบางอย่างร่วมด้วย ดังภาพที่ 3 ที่ใช้รหัส

การต์นูประกอบสรา้งลายเสน้ตา่ง ๆ  จำ�ลองรปูรา่งมนษุย ์

ใชร้หสัสหีนา้ยิม้แยม้ โดยเฉพาะรปูปาก ทา่ทางทีส่อดรับ

กบัสญัรปู (Icon) ปลาทีม่คีวามหมายแฝงถงึคุณประโยชน์

ทางสารอาหารที่ดีต่อสมอง พร้อมด้วยรหัสไวยากรณ์

ประกอบสรา้งประโยคถอ้ยคำ�ท่ีเปน็ทัง้การต่อวา่ การออก

คำ�สัง่ รวมถงึการสอ่เสยีดคูส่นทนาไดใ้นเวลาเดยีวกนั ดัง

น้ันแล้วความหมายจะเป็นลักษณะใดนั้นก็ขึ้นอยู่กับมุม

มองของผู้ส่งสาร เช่นเดียวกับสติกเกอร์ไลน์

์  

	 ตวัอยา่งสตกิเกอรไ์ลนท์ีใ่ชร้หสัสหีนา้และทา่ทาง

ผสมผสานกนัเพ่ือแสดงอากปักริยิาเสริมความหมายใหต้วั

ภาพ พร้อมด้วยรหัสไวยากรณ์ประกอบสร้างถ้อยคำ�เพื่อ

เป็นตัวกำ�กับความหมาย  ซึ่งในข้อความยังคงเห็นได้ถึง

เจตนาต่าง ๆ  ทีผ่นัแปรไปตามมมุมองของผูส้ง่สารท่ีกำ�ลัง

เผชิญกับบริบทที่แตกต่างกัน

ภาพที่ 3 การใช้รหัสของสติกเกอร์ไลน์ชุดหัวกลม ดุ๊กดิ๊ก

 	สำ�หรับสติกเกอร์ไลน์ชุด “นี่เมียนะ” แสดง

ความชดัเจนถงึกลุม่เปา้หมายทีผู่ส้รา้งมองถงึ โดยเนือ้หา

ใช้บริบทของผัวเมียท่ีแสดงถึงความใกล้ชิดของหนุ่มสาว

ในสังคมไทย การแสดงเนื้อหามีทั้งเชิงบวกและเชิงลบซึ่ง

สามารถปฏบิตัติอ่กนัไดต้ามธรรมเนยีมของคูร่กั จากการ

ศึกษาพบว่ารหัสของธรรมเนียมปฏิบัติเข้ามาช่วยในการ

จัดการตัวความหมายโดยรวมของแต่ละภาพสติกเกอร์

ไลน์ ดัง ท่ีแสดงในภาพท่ี 4 เห็นได้ว่ารูปร่างของ

คาแรคเตอร์มีความผิดเพี้ยนไปจากความเป็นจริงแต่ยัง

แสดงถงึความเปน็หญงิสาวผา่นทรงผม และเสือ้ผา้ สีหนา้

แสดงอารมณ์ของความสุขที่ยิ้มแย้มผ่านรหัสสีหน้า 

ท่าทางที่ดูออดอ้อนอย่างสุภาพด้วยการประสานมือไว้

ด้านหน้า ปรากฏสัญรูปจากรหัสตัวสารเชิงเสมือนด้วย 

สินค้าสื่อความหมายถึงการจับจ่ายใช้สอยเงินตรา และ

กิจกรรมที่สตรีชื่นชอบ มีรหัสตัวสารเชิงตรรกลักษณ์ 

อย่างเช่นสัญลักษณ์หัวใจสีชมพูแทนความรัก พร้อมด้วย

รหสัไวยากรณป์ระกอบสรา้งถอ้ยคำ�ทีเ่นน้สสีนัและขนาด

กับคำ�สำ�คัญ (Keyword) และใช้ลักษณะแบบรหัสภาษา

พูดท่ีถูกจำ�ลองในรหัสภาษาเขียน สำ�หรับเจตนานั้น

สามารถมองได้หลากหลายท้ังการเขียนเนื้อหาหรือการ

ขอร้อง หรือเป็นได้ตามความประสงค์ของผู้ส่งสาร 

นอกจากนี้ยังพบการแสดงอารมณ์และความหมายอื่น ๆ 

จากสติกเกอร์ไลน์ชุดเดียวกันอย่างเช่น

 

	 การแสดงอารมณ์ต่าง ๆ ออกทางสีหน้า เช่น 

โกรธ มคีวามสขุ เบือ่หนา่ย พรอ้มดว้ยขอ้ความทีท่ำ�หนา้ที่

กำ�กับความหมายและเป็นตัวสาร โดยข้อความยังแสดง

ถึงเจตนาต่าง ๆ เมื่อสติกเกอร์ไลน์ถูกส่งไปเช่นเดิม
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ภาพที่ 4 การใช้รหัสของสติกเกอร์ไลน์ชุดนี่เมียนะ

	สำ�หรับสติกเกอรไ์ลนชุ์ดนีม้เีจ้าของผลงานเดยีว

กับสติกเกอร์ไลน์ชุดนี่แฟนนะ โดยผู้สร้างยังคงใช้บริบท

องผัวเมียดังเดิม และรูปแบบการใช้รหัสในการประกอบ

สร้างยังเป็นเช่นเดิม ดังภาพที่ 5 ที่เห็นได้จากการใช้รหัส

การ์ตูนสร้างคาแรคเตอร์เพศชายที่มีรูปร่างผิดไปจาก

ความเปน็จริง และยงัใชร้หสัสหีน้าแสดงอารมณ์ของความ

สุขด้วยรอยยิ้ม ใช้รหัสท่าทางแสดงท่าเลียนแบบการทำ�

รปูหวัใจไว้บริเวณหนา้ผาก ด้านหลงัปรากฏสญัลกัษณร์ปู

หัวใจสีแดงแทนความรัก ใช้รหัสไวยากรณ์ประกอบสร้าง

ข้อความที่ใช้ขนาดมาเน้นคำ�สำ�คัญ “เมีย” ที่แสดงถึง

สถานะของผู้ส่งสารและผู้รับสาร และแสดงถึงความใกล้

ชิดได้เป็นอย่างดี นอกจากนี้ยังมีสติกเกอร์ไลน์ตัวอ่ืนท่ี

แสดงอารมณ์และความหมายแตกต่างกันออกไป แต่ยัง

ใช้รหัสดังเดิม อย่างเช่น 

	 ที่แสดงอารมณ์ของความเบื่อหน่าย ตกใจกลัว 

และเศรา้ โดยยงัมขีอ้ความทำ�หน้าทีใ่นการกำ�กับและเป็น

ตัวสารรวมถึงการแสดงเจตนาต่าง ๆ ในข้อความเมื่อ     

สติกเกอร์ไลน์ตัวนั้น ๆ ถูกส่งออกไป

ภาพที่ 5 การใช้รหัสของสติกเกอร์ไลน์ชุดนี่ผัวนะ

 	 สรปุไดว้า่การประกอบสรา้งสติกเกอรไ์ลน์แตล่ะ

ตัวผู้สร้างใช้รหัสตัวสารเชิงเสมือนและรหัสตัวสารเชิง

ตรรกลักษณ์อย่างผสมผสานเกื้อกูลกันเพ่ือให้เกิดความ

หมายทีช่ดัเจนทัง้จากภาพและอกัษร แตท่ัง้นีด้ว้ยลกัษณะ

ของตัวสัญญะที่รวมกันเป็นตัวสารนั้นมีความสามารถ

แสดงความหมายได้อย่างหลากหลายตามแต่การตีความ

เพราะลักษณะการใช้นั้นเป็นไปตาม “อำ�เภอใจ” (Arbi-

trary) ของผูส้ง่สารทีไ่มม่อีะไรสามารถยนืยนัตายตวัไดว้า่

สติกเกอร์ไลน์ตัวเดิมจะถูกใช้แสดงความหมายเดิมใน            

ทกุ ๆ  บรบิทของการสือ่สาร รวมถงึเจตนาทีม่าพรอ้มภาพ

และถอ้ยคำ�นัน้ไมม่คีวามคงทีต่ายตัวเพราะขึน้อยูก่บัการ

ตีความของผู้ส่งสารและผู้รับสารด้วย

ข้อจำ�กัดในงานวิจัย

	 ผู้ วิจัยมีความเห็นว่าไม่พบข้อจำ� กัดใด ๆ 

เนื่องจากเร่ืองที่ศึกษายังอยู่ในสมัยปัจจุบัน และการได้มี

โอกาสพดูคยุสอบถามกบัเจา้ของผลงานตัวจรงิโดยตรงซึง่

ได้ข้อมูลที่สามารถใช้ในการอธิบายได้ตามที่ปรากฏแล้ว

ข้อเสนอแนะในงานวิจัย

	 สำ�หรบัผูท้ีส่นใจศึกษาเรือ่ง “รหสั” ของสตกิเกอร์

ไลน์หรือส่วนงานท่ีมีความเก่ียวข้องผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะ

ดังต่อไปนี้

	  1. ศึกษาสติกเกอร์ไลน์กลุ่มอื่น อาทิ สติกเกอร์

ไลนท่ี์โหลดฟรหีรอืสตกิเกอรไ์ลนท่ี์มผีูใ้ช้เฉพาะกลุม่ อยา่ง

เชน่สตกิเกอรไ์ลนข์องนกัเลน่กลา้ม หรอืนกัดำ�น้ํา เปน็ตน้ 

รวมถึงสติกเกอร์ไลน์ท่ีมีเพียงภาพหรืออักษรอย่างใด

อย่างหนึ่งเท่านั้น เพื่อเทียบเคียงถึงการใช้รหัสว่ามีความ

เหมือนหรือแตกต่างกันหรือไม่อย่างไร

	 2. ศึกษาการใช้รหัสในการประกอบสร้าง         

สติกเกอร์ไลน์แบบเคลื่อนไหว (Animation) หรือแบบมี

เสียง (Voice) เพื่อทราบถึงรหัสของการเคลื่อนไหวภาพ

และรหัสของการใช้นํ้าเสียงเพิ่มเติม 

	 3. ศกึษาเรือ่งวจันกรรมโดยใชส้ตกิเกอรไ์ลนเ์ปน็

ตวัขอ้มลูหลัก ทัง้นีเ้พือ่ใหเ้ขา้ใจวิธีการของวจันกรรมแบบ

ต่าง ๆ บนสื่อการ์ตูนแบบสติกเกอร์ไลน์อย่างละเอียด 
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