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ช่องทางการจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ไทยของผู้สร้างอิสระ
กรณีศึกษา เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้

Movie Distribution Channel of Independent
Filmmaker:  Case Study of PBTB Movie

อธิเมศร์ อรุณโรจน์อังกูร* และมนฤดี ธาดาอำ�นวยชัย**

บทคัดย่อ

	 การวิจัยนี้ มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาแนวคิดในการผลิต และการจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ไทย เรื่อง ผู้บ่าว

ไทบ้าน อีสานอินดี้ ของผู้สร้างอิสระรวมทั้งศึกษาความคิดเห็นส่วนบุคคล และข้อมูลในการชมภาพยนตร์     ของ

ผู้ชมโดยใช้เครื่องมือในการวิจัยคือ แบบสัมภาษณ์แบบเจาะลึก และแบบสอบถาม โดยเก็บรวบรวมข้อมูลจาก

บคุลากรทีเ่กีย่วขอ้งกบัการสรา้ง และการจดัจำ�หนา่ยภาพยนตรไ์ทยเรือ่งนี ้จำ�นวน 3 คน และผูช้มจำ�นวน 56 คน 

แล้วทำ�การวิเคราะห์ผล ซึ่งพบว่า ผู้สร้างได้ใช้วิธีนำ�เสนอเร่ืองราววิถีชีวิตของสังคมคนอีสานถ่ายทอดออกมาใน

มุมตลก และสอดแทรกแง่คิด เพื่อเป็นแนวคิดในการผลิตภาพยนตร์เรื่องผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้ และ

ประชาสัมพันธ์ผ่านสื่อออนไลน์ทำ�ให้เกิดกระแสการตอบรับของผู้ชมจนส่งผลให้ผู้จัดจำ�หน่ายในภาคตะวันออก

เฉียงเหนือสนใจขอเปน็ตวัแทน รวมทัง้แนวทางการจดัจำ�หนา่ยทีผู่ส้รา้งเลอืกการเขา้ฉายเฉพาะในภาคตะวันออก

เฉียงเหนือแทนวิธีการจัดจำ�หน่ายจากส่วนกลาง ผลของการศึกษายังแสดงให้เห็นข้ันตอนในการผลิตภาพยนตร์

ตลอดจนการทำ�การประชาสมัพนัธด้์วยสือ่ออนไลนก์อ่นการจดัจำ�หนา่ย และไดศ้กึษาปญัหาและอปุสรรคของการ

จัดจำ�หน่ายที่เกิดขึ้นจากการขาดประสบการณ์และงบประมาณสนับสนุน นอกจากนี้ผลการวิจัยได้แสดงให้เห็น

ผลของการใชช้อ่งทางในการประชาสมัพนัธ์ผ่านส่ือออนไลนก์บัผู้ชมกลุ่มเปา้หมายได้สำ�เร็จ มผู้ีชมท่ีชืน่ชอบไดแ้ชร์

ข่าวสารของภาพยนตร์ต่อๆ กันไปในเครือข่ายสังคมออนไลน์ซึ่งทำ�ให้เกิดกระแสการตอบรับของผู้ชมอย่างล้ม

หลามสร้างปรากฏการณ์รายได้ถึง 14 ล้านบาทเพียงแค่เข้าฉายในภาคอีสานเท่านั้น จนกระทั่งโรงภาพยนตร์ใน

กรุงเทพฯ และปริมณฑลนำ�เข้ามาฉายจากกระแสความแรงอย่างต่อเนื่องในช่วงเวลานั้น  

Abstract

	 This research aims to study the concept of production and distribution of Thai independent 

filmmaker and also analyze data collected from audiences. Research tool is depth interviews 

of 3 people involving in PBTB movie’s creation and distribution. The survey collected from 56 

audiences, and analyzing by descriptive statistics that are frequency and percentage. It was 

found that the filmmaker had used the reflection of the Northeast traditional presenting in 

funny and artistic thoughts to be the concept in the production of this movie and also used 

public relations strategy through online media, which make success in the response of the 
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audience, and also distributor in the Northeast is interested, and asked for being a distribution 

representative. The guidelines that the exclusive distributor choose to release only in the 

Northeast instead of centralized distribution method. Results of the study also show the               

processes in production through the end, as well as how to apply public relations strategy 

through social media before distribution. However, the lack of advertising budget and knowledge 

about the distribution channel in Thailand caused the lack of support in distributing and budget. 

In addition, research has shown the effects of using public relations through online media, which 

help reaching the appropriate target audiences. Thus, audiences who had seen the movie shared 

the posts in Social Network. These causes successful in the response of audiences that build 

a box office of 14 million baht just in the Northeastern area only. Moreover, the theatres in 

Bangkok asking the movie to exhibit in that period after the successful in Northeastern area.

บทนำ�

	 อุตสาหกรรมภาพยนตร์ไทยในปัจจุบันนั้น มี

บรษิทัผูผ้ลติทีเ่ป็นค่ายหนัง หรอืสตดูโิอฯ ทีม่รีะบบการ

ผลิต การจัดจำ�หน่าย และการทำ�การตลาดแบบครบ

วงจรอยู่มากกว่า 10 บริษัท (กลต., 2557) รวมถึงมีผู้

ผลิตที่มิได้ประกอบธุรกิจแบบครบวงจร โดยมีการจัด

สรา้งภายใต้ความคดิอย่างอสิระ ผูผ้ลติภาพยนตรอ์สิระ

เหล่านี้ ถือเป็นผู้ที่มีแนวคิดสร้างสรรค์ผลงานความ

บันเทิงในรูปลักษณ์ที่มีเนื้อหาแปลกใหม่ ที่มิได้อยู่ภาย

ใต้ข้อจำ�กัดเพียงธุรกิจทางการตลาดหรือประเภท

ภาพยนตร์ที่ตลาดกระแสหลักต้องการเท่านั้น โดยผู้

ผลติอสิระเหลา่นีส้รา้งสรรคค์วามแปลกใหมข่องเนือ้หา 

รูปแบบการนำ�เสนอ ที่ทำ�ให้อุตสาหกรรมการผลิต

ภาพยนตร์ที่เป็นอุตสาหกรรมเชิงสร้างสรรค์ สามารถ

ขับเคล่ือน ไปได้ด้วยผู้ผลิตอิสระใหม่ๆ ที่มีความคิด

สร้างสรรค์อยู่ตลอดเวลาและเป็นแรงเสริมให้ตลาด

ภาพยนตร์มีช่องทางเลือกที่หลากหลายมากยิ่งขึ้น 

	 ชอ่งทางการจดัจำ�หน่ายในโรงภาพยนตรข์อง

ประเทศไทยนัน้ยงัถกูแบง่ออกเป็นสองแบบ คอื     โรง

ภาพยนตร์มัลติเพล็กซ์ในกรุงเทพฯ กับสายหนังต่าง

จังหวัด ซึ่งสายหนังต่างจังหวัดนั้นถือได้ว่าเป็น

ลกัษณะเฉพาะของประเทศไทย โดยจำ�แนกเป็น 2 รปู

แบบ (จิระ ภาวรกิตติโสภณ, 2554) คือ แบบที่ 1 โรง

หนงัมลัตเิพลก็ซจ์ะเรยีกวา่วิธกีารจัดจำ�หน่ายว่า Film 

Hire Sharing แบบท่ี 2 จัดจำ�หน่ายภาพยนตรก์บัสาย

หนังต่างจังหวัดซ่ึงส่วนใหญ่จะคิดราคากันแบบเหมา

เข่ง คือ ไม่ใช่การซ้ือขายเฉพาะเรื่อง แต่เป็นการซ้ือ

ภาพยนตร์ทุกเรือ่งของคา่ยผู้ผลิตภาพยนตร์ท่ีผลิตข้ึน

ทัง้ป ีโดยการแบง่สายหลกั ๆ  ออกเปน็ภาคตะวนัออก

เฉียงเหนือ ภาคเหนือ ภาคกลาง ภาคใต้ และภาค

ตะวนัออก การจดัจำ�หนา่ยภาพยนตรก์บัสายหนงัตา่ง

จงัหวดัโดยสว่นใหญจ่ะเปน็การซือ้เหมา โดยเขา้ระบบ

จากสว่นกลางแลว้กระจายไปตามสายหนงัในภมูภิาค

ต่างๆ ซึ่งเป็นกลไกในการกระจายของธุรกิจของ

อุตสาหกรรมภาพยนตร์ของไทย แต่อาจมีภาพยนตร์

บางเรือ่ง ทีเ่ริม่ตน้จากชอ่งทางการจดัจำ�หนา่ยในสาย

หนังต่างจังหวัด และกระจายเข้าสู่ส่วนกลาง คือ 

ภาพยนตร์เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้ที่กลายเป็น

กรณีศึกษาที่น่าสนใจ โดยเป็นภาพยนตร์ที่ผลิตจากผู้

สร้างภาพยนตร์อิสระที่มีกระแสตอบรับที่ดีอย่าง

ล้นหลามในปี พ.ศ. 2557 จากผู้ชมในภาคตะวันออก

เฉียงเหนือ (ภาคอีสาน) จนทำ�ให้โรงภาพยนตร์ใน

กรุงเทพมีความสนใจ และนำ�ภาพยนตร์ดังกล่าวมา

เข้าฉายในพ้ืนท่ีกรุงเทพฯ และปริมณฑล แสดงใหเ้หน็

ถึ ง รู ปแบบของการจั ดจำ �ห น่ายภาพยนตร์ที่

เปลีย่นแปลงไปจากการทำ�การตลาดจากศนูยก์ลางไป

สู่ภูมิภาคกลายเป็นการขยายตลาดจากภูมิภาคสู่

ศูนย์กลาง

	 กรณขีองภาพยนตร์ เร่ือง ผู้บา่วไทบา้น อสีาน 

อินด้ี แสดงให้เห็นถึงความเปลี่ยนแปลงของการ
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ดำ�เนินธุรกิจภาพยนตร์ไทยในสองด้านคือ ระบบการ

จดัจำ�หนา่ยท่ีแตกตา่งไปจากภาพยนตรไ์ทยเรือ่งอืน่ๆ           

และแนวทางในการผลิตภาพยนตร์ที่เน้นคุณค่าทาง

วัฒนธรรมท้องถ่ิน ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงมีความสนใจ           

ที่จะศึกษา การจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ไทยเรื่องนี้เพื่อ

เปน็แนวทางในการปรับตวัของผูผ้ลติภาพยนตรอ์สิระ 

และสำ�หรับผู้ผลิตรายใหม่  เพื่อเพิ่มมูลค่าทางการ

ตลาดของอตุสาหกรรมภาพยนตรใ์หเ้ตบิโตมากยิง่ข้ึน

วัตถุประสงค์ในการวิจัย

	 1. เพื่อศึกษาแนวคิดในการผลิตภาพยนตร์

ไทยของผู้สร้างอิสระ กรณีศึกษา เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน 

อีสานอินดี้

	 2. เพื่อศึกษาแนวทางการจัดจำ�หน่าย

ภาพยนตร์ไทยของผู้สร้างอิสระ กรณีศึกษา เรื่อง ผู้

บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้

	 3. เพื่อวิเคราะห์ถึงปัญหา และอุปสรรคใน

การจดัจำ�หนา่ยภาพยนตรไ์ทยของผูส้รา้งอสิระ กรณี

ศึกษา เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้

	 4. เพื่อศึกษาความคิดเห็นของผู้ชมต่อ

ภาพยนตร์ไทย เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้

	 5. เพือ่วเิคราะหข้์อมลูสว่นบุคคล ขอ้มลูเกีย่ว

กับภาพยนตร์เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้ และ

ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับการชมภาพยนตร์

สมมติฐานหรือข้อสันนิษฐานในการวิจัย

	 1. การจดัจำ�หนา่ยภาพยนตรไ์ทยทีมี่กลุม่เปา้

หมายชัดเจนสามารถวางแผนการจัดจำ�หน่ายใน

ลกัษณะทีแ่ตกตา่งจากการจัดจำ�หน่ายภาพยนตรท์ัว่ไป

	 2. การจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ไทยของผู้สร้าง

อสิระ กรณศึีกษา เรือ่ง ผูบ้า่วไทบา้น อสีานอนิดี ้มุง่เนน้

ผู้ชมกลุ่มเป้าหมายในพื้นที่ภาคตะวันออกเฉียงเหนือ

	

	 3. การใช้สื่อออนไลน์ในการประชาสัมพันธ์

ภาพยนตร์ของผู้สร้างอิสระ กรณีศึกษา เรื่อง ผู้บ่าว

ไทบ้าน อีสานอินดี้ สามารถสร้างกระแสการตอบรับ

จากผู้ชมกลุ่มเป้าหมายได้เป็นอย่างดีและนำ�มาซึ่ง

ความสำ�เร็จด้านรายได้ 

แนวคิดที่ใช้ในการวิจัย

	 1. แนวคิดส่วนประสมทางการตลาด

	 2. แนวคิดช่องทางการจัดจำ�หน่าย

	 3. แนวคิดเกี่ยวกับการถ่ายทำ�ภาพยนตร์

	 4. แนวคิดการจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์

	 5. แนวคิดการผูกขาด 			 

	 6. แนวคิดพฤติกรรมผู้บริโภค

	 7. แนวคิดการตลาดเพื่อความสัมพันธ์ที่ดี 

กรอบแนวคิดในการวิจัย

ภาพยนตร์ไทยเรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้

การผลิตภาพยนตร์

เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้

	 • การหาพล็อตเรื่อง/ บทภาพยนตร์

	 • การหาแหล่งเงินทุน

	 • การเตรียมงานสร้าง (Pre-Production)

	 • การผลิต (Production)

	 • การแกส้แีละผสมเสยีง (Post-Production)

	 • การทำ�วิจัย (Research)

	 • การประชาสัมพันธ์ด้วยโซเชียลเน็ตเวิร์ค 

	    (Social Network Public Relation)

			        ผู้ชมภาพยนตร์

ภาพ : กรอบแนวคิดในการวิจัย

ช่องทางการจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ในต่างจังหวัด

(สายหนังภาคอีสาน)

• การออกแบบการจัดจำ�หน่าย

• การบริหารการจัดจำ�หน่าย

q

q

q

qq
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วิธีการวิจัย

	 การวิจัยเรื่อง ช่องทางการจัดจำ�หน่าย

ภาพยนตร์ไทยของผู้สร้างอิสระภาพยนตร์ไทยเรื่องผู้

บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative Research) และเชิงปริมาณ (Quanti-

tative Research) โดย ประชากร ในการวิจัยครั้งนี้

คือ บุคลากรสำ�คัญท่ีเกี่ยวข้องในกระบวนการของ

ภาพยนตร์ เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้ โดยใช้วิธี

การเลือกแบบเจาะจง (Purposive Sampling)ส่วน

ผู้ชมภาพยนตร์ทั่วไปใช้วิธีการเลือกแบบการสุ่ม

ตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental sampling)

ประกอบด้วยกลุ่มตัวอย่าง ดังนี้

	 1. กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการสัมภาษณ์ เชิง

คุณภาพ (Qualitative Research)

	 • ผู้สร้างภาพยนตร์อิสระ เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน 

อีสานอินดี้

	 • ผู้ลงทุนร่วม หรือนายทุน 

	 • ตวัแทนจดัจำ�หนา่ยในตา่งจงัหวดั (สายหนงั

ภาคอีสาน) 

	 • ผู้ชมภาพยนตร์เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสาน

อินดี้ จำ�นวน 6 คน

	 2. กลุม่ตวัอยา่งท่ีใช้ในการตอบแบบสอบถาม 

เชิงปริมาณ (Quantitative Research)

	 กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ เป็น ผู้ชม

ภาพยนตร์ทั่วไป จำ�นวน 50 คน โดยผู้วิจัยใช้วิธีการ

เลือกแบบการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental 

sampling)

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย

	 ในการศึกษาวจิยัครัง้นีไ้ดมี้การกำ�หนดเครือ่ง

มือที่ใช้ในการทำ�การวิจัย ตามประชากรและกลุ่ม

ตัวอย่างที่ต้องการศึกษา ดังนี้

	 1. แบบสัมภาษณ์แบบกึ่งโครงสร้าง (Semi-

Structured Interview) โดยจำ�แนกแบบสัมภาษณ์

ออกเป็นแบบสัมภาษณ์ ผู้สร้าง ผู้ลงทุน ตัวแทนจัด

จำ�หน่าย(สายหนัง)ในภาคตะวันออกเฉียงเหนือและ 

ผู้ชมที่เคยชมภาพยนตร์เรื่องนี้

	 2. แบบสอบถามเป็นแบบสอบถามแบบ

ปลายปิดและปลายเปิด โดยสอบถามผู้ชมทั่วไปโดย

กำ�หนดแบบสอบถามออกเป็น 3 ตอน ตอนที่1เป็น

ขอ้มูลสว่นบคุคลของผูต้อบแบบสอบถาม สว่นตอนท่ี 

2 เป็นความคิดเห็นเกี่ยวกับภาพยนตร์เรื่อง ผู้บ่าวไท

บ้าน อีสานอินดี้และตอนที่ 3 เป็นข้อมูลทั่วไปเกี่ยว

กับการชมภาพยนตร์ ซึ่งทั้งสามตอนเป็นคำ�ถามแบบ

มาตรานามบัญญัติมีลักษณะของแบบสอบถามเป็น

แบบตรวจสอบรายการ (Check List)

	

ผลการวิจัย

	 ผู้ศึกษานำ�ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ในแหล่ง

ปฐมภูมิ มาเป็นหลักในการนำ�เสนอ และรวบรวม

ขอ้มลูจากแหล่งขอ้มลูทติุยภมู ิได้แกเ่อกสารงานวจัิย

ทีเ่ก่ียวขอ้ง โดยนำ�มาวิเคราะหตี์ความในเชงิวิเคราะห์

เนือ้หา (Content Analysis)และนำ�เสนอขอ้มลูในเชงิ

พรรณนา อธิบายตามความคดิเหน็ของกลุ่มผู้ใหข้อ้มลู

หลกั (In-depth interview) แตล่ะทา่น  การวจิยัครัง้

นี้มุ่งศึกษาเฉพาะ ข้อมูลการเก็บรวบรวมข้อมูลจาก

เอกสาร และงานวิจัยที่เกี่ยวข้องกับช่องทางการจัด

จำ�หนา่ยภาพยนตร์  โดยสามารถนำ�เสนอผลการวจัิย

ได้ดังนี้

	 1. ผลการวิเคราะห์แนวคิดในการผลิต

ภาพยนตร์พบว่า

		  1.1 แนวคิดในการผลิตภาพยนตร์

ไทยเรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้ เกิดจากการสั่งสม

ประสบการณจ์ากการเรียนและการทำ�งานทีเ่กีย่วขอ้ง

กับภาพยนตร์ จนนำ�ไปสู่แรงบันดาลใจในการสร้าง

ภาพยนตร์สั้น โดยศึกษาหาข้อมูลผ่านการสังเกต

พฤติกรรม ถ้อยคำ� วลี หรือเรื่องราวในสังคมอีสาน 

แล้วดึงแง่มุมที่น่าสนใจมาสร้างเป็นภาพยนตร์ขนาด

ยาว ที่มีเนื้อหาเกี่ยวกับวิถีความเป็นไทบ้านของชาว

อสีาน จากนัน้ใชป้ระโยชนจ์ากสือ่ออนไลนโ์ดยการใช้

สือ่Social Network เชน่ YouTube และFacebookจน

นำ�ไปสู่กระแสการตอบรับที่ ดีจากผู้คนในสังคม               

Social Networkจำ�นวนมาก

		  1.2 การวางแผนการผลติภาพยนตร์
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เรื่องนี้ ของผู้สร้างเริ่มจากการศึกษาข้อมูลเพ่ือการ

ผลิต โดยเริ่มจากการหาทีมงานด้วยตัวเอง ควบคู่ไป

กับการศึกษาตลาดภาพยนตร์ ศึกษากลุ่มเป้าหมายที่

เป็นคนอีสาน การศึกษาตัวอย่างภาพยนตร์ในอดีตที่

ประสบความสำ�เร็จ รวมถึงการเก็บข้อมูลจากการ

สนทนาในชีวติประจำ�วัน เป็นเรือ่งราวใกลตั้ว หรอืมขุ

ตลกขบขนั แลว้บันทกึเหตุการณต์า่ง ๆ  จากนัน้ทำ�การ

เขียนและการพัฒนาบทภาพยนตร์ 

		  1.3 วธีิการและข้ันตอนการหาแหล่ง

ทุนและการร่วมลงทุนของผู้สนับสนุน โดยผู้สร้าง

ภาพยนตร์ใช้เงินทุนของตนเองเป็นทุนตั้งต้นในการ

ผลติจากนัน้จงึกูเ้งนิจากสถาบนัการเงนิมาเพ่ิมซ่ึงกย็งั

ไม่เพียงพอ และเมื่อพิจารณาแล้วว่า การสร้าง

ภาพยนตรเ์รือ่งนี ้จำ�เป็นตอ้งใช้งบประมาณอกีจำ�นวน

หนึ่งจึงแสวงหานายทุนท่ีสนใจลงทุน เพ่ือให้ได้งบ

ประมาณมาสนับสนุนการผลิตจนสำ� เร็จ เป็น

ภาพยนตร์ที่พร้อมฉาย

		  1.4 ในขั้นการผลิต (Production) 

ได้มีการถ่ายทำ�ตามบทภาพยนตร์ที่เขียนไว้ ซ่ึงเกิด

จากการปรบับทใหเ้ขา้กบัการตลาดกลุม่ผูช้ม ทมีงาน

ในการถา่ยทำ�โดยสว่นใหญเ่ปน็นกัศกึษามหาวทิยาลัย 

สว่นการทำ�งานในดา้นภาพและเสยีง ใชว้ธิกีารวา่จ้าง

ผูท้ีม่ปีระสบการณ์หรอืมคีวามเป็นมอือาชีพมาดำ�เนนิ

การเรื่องดังกล่าว 

		  1.5 ในขั้นตอนแก้สีและผสมเสียง 

(Post-production) ของภาพยนตร์ผู้สร้างใช้มือ

อาชีพที่มีความรู้ความสามารถจากกรุงเทพ ฯ มา

ดำ�เนินการในข้ันตอนPost-production เพื่อให้

ภาพยนตร์มีคุณภาพมากที่สุด 

		  1.6 การทำ�วิจัย (Research) ของผู้

สร้างภาพยนตร์ เกิดแนวคิดในการประเมินคุณภาพ

และองค์ประกอบต่างๆ ของภาพยนตร์กับกลุ่มผู้ชม

จำ�นวน 300 คน เพื่อศึกษาข้อดี และข้อด้อยของ

ภาพยนตร์ เรื่อง   ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้ แล้วนำ�

มาแก้ไขหรือเพิ่มเติมในรายละเอียดต่าง ๆ ให้ตรงใจ

ผู้ชม

		  1.7 การประชาสัมพันธ์ (Public 

Relations) ภาพยนตร์ ใชส่ื้อออนไลน ์หรือใช ้Social 

Networkในการประชาสัมพันธ์เป็นหลัก เนื่องจาก

ขาดงบประมาณในการซ้ือส่ือเพ่ือโฆษณาในช่อง         

ทางอื่นๆ ผู้สร้างใช้วิธีการปล่อยตัวอย่างภาพยนตร์ 

ภาพนิ่ง และโปสเตอร์ ในช่องทางYouTube และ 

Facebook เพื่อปลุกกระแส หรือการประชาสัมพันธ์

ให้เกิดการรับรู้ผ่านช่องทาง Social Network อย่าง

ต่อเนื่อง

	 2. ผลการวิเคราะห์แนวทางการจัดจำ�หน่าย

ภาพยนตร์ มีดังนี้

	 2.1 การวิเคราะห์และการวางแผนจัด

จำ�หน่ายภาพยนตร์ไทยเรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอิน

ดี้ พบว่า จากข้อมูล ผู้สร้างภาพยนตร์ได้วิเคราะห์

ข้อมูลเกี่ยวกับจำ�นวนโรงภาพยนตร์ในภาคอีสาน ซึ่ง

เป็นการสนับสนุนแนวคิด เกี่ยวกับจำ�นวนภาพยนตร์

ในภาคอีสานที่มีจำ�นวนมาก โดยผู้สร้างมุ่งเป้าหมาย

ในการวางแผนการจัดจำ�หน่ายในภาคอีสาน ซึ่ง

สอดคล้องกับประชาชนในพื้นที่อีสานที่มีจำ�นวนมาก

เช่นกัน โดยสอดคล้องกับแนวคิดของนายทุนที่

พิจารณาถงึจำ�นวนประชากรทีม่ถีิน่กำ�เนดิในภมิูภาค

ตะวนัออกเฉยีงเหนอื ได้ต้ังถิน่ฐานกระจัดกระจายไป

ทั่วภูมิภาคของประเทศ ซึ่งมีจำ�นวนมาก และเป็น 

กลุม่คนทีน่ยิมและดำ�รงไวซ้ึง่วฒันธรรมของตนเอง ดงั

นัน้ การกำ�หนดแผนการจัดจำ�หนา่ย โดยเลือกใชส้าย

หนังในภาคอีสาน 

	 2.2 การจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ไทย เรื่อง ผู้

บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้ พบว่า ในการพิจารณาของผู้

จดัจำ�หนา่ย ไดป้ระเมนิภาพยนตร ์เรือ่ง ผูบ่้าวไทบ้าน 

อีสานอินด้ีจากกระแสในโลก Social Network ซึ่ง

อาจทำ�ตลาด และทำ�เงินได้ในภาคอีสาน 

	 2.3 ผลของการเลือกช่องทางในการจัด

จำ�หน่ายภาพยนตร์พบว่า การตัดสินใจเลือกช่อง

ทางการจัดจำ�หน่ายกับสายหนังอีสาน ทำ�ให้เกิด

กระแสการตอบรับอย่างล้นหลาม ผนวกกับแรง

สนับสนุนของการประชาสัมพันธ์ผ่าน Social                       
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Network ยิ่งทวีคูณกระแสของภาพยนตร์ กระจาย

ไปในพื้นที่ต่าง ๆ ของภาคอีสาน โดยก่อให้เกิด

ประโยชน์ต่อธุรกิจจากผลของการเลือกช่องทาง คือ 

1) กระแสของภาพยนตร์ เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสาน

อินด้ี ที่เข้าฉายเพียง 3 วัน ทำ�ให้โรงภาพยนตร์           

เมเจอร์ซีเนเพล็กซ์สำ�นักงานใหญ่ในกรุงเทพฯ ให้

ความสนใจ จนนำ�ไปสู่การวางแผนการตลาดเพื่อนำ�

ออกไปจัดจำ�หน่ายในเขตกรุงเทพฯและปริมณฑล 2) 

ภาพยนตร์ เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้ สามารถ

สรา้งยอดรายได้ในภาคอีสานซึง่ทำ�เงนิได1้4 ลา้นสว่น

ในกรุงเทพฯและปริมณฑล ทำ�เงินได้ 4 ล้าน ซึ่งถือว่า

สร้างผลกำ�ไรเป็นที่น่าประทับใจ 3) เกิดการต่อยอด

ธุรกิจ จนนำ�ไปสู่การผลิตภาพยนตร์ เรื่อง ผู้บ่าวไท

บ้าน อีสานอินดี้ ภาค 2

	 3. ผลการวิเคราะห์ปัญหาและอุปสรรคใน

การจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ พบว่า

		  3.1 เงื่อนไขในการจัดจำ�หน่ายใน

ชอ่งทางปกตขิองอตุสาหกรรมภาพยนตรจ์ะตอ้งมกีาร

โปรโมทหรือการโฆษณา ต้องใช้งบประมาณจำ�นวน

มาก ซึง่บริษัททีรั่บผดิชอบในการผลติภาพยนตรเ์รือ่ง

ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้ หรือนายทุน รวมถึงผู้สร้าง

ภาพยนตร์ มีงบประมาณไม่เพียงพอท่ีจะทำ�โปรโมท

ในสือ่ตา่ง ๆ  จึงเกิดขอ้จำ�กัดในการเขา้ถงึชอ่งทางการ

จัดจำ�หน่าย 

		  3.2 ผู้สร้างและภาพยนตร์ รวมถึง

นายทนุ ขาดประสบการณแ์ละขาดความรูค้วามเขา้ใจ

เกี่ยวกับการจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ไทยในประเทศ 

รวมถึงขาดการวางแผนการจัดจำ�หน่ายอย่างเป็น

ระบบ ซึ่งอาจนำ� ไปสู่การขาดดุลทางการค้าหรือทาง

ธุรกิจ

		  3.3 ในการผลิตภาพยนตร์เรื่อง ผู้

บา่วไทบา้น อสีานอนิดี ้เป็นการนำ�แสนอเรือ่งราวโดย

มีเนื้อหาของวิถีความเป็นไทบ้านของชาวอีสาน และ

ใชภ้าษาอสีานในการสนทนาตลอดทัง้เรือ่ง ซึง่ถอืเป็น

ขอ้จำ�กัดประการหนึง่ ในการเขา้ถงึชอ่งทางในการจดั

จำ�หน่ายไปยังภูมิภาคต่าง ๆ 	

	 4. ผลการวเิคราะหค์วามคดิเหน็ของผูช้มตอ่

ภาพยนตร์ พบว่า

		  4.1 ผู้ชมมีพฤติกรรมเกี่ยวกับการ

ชมภาพยนตร์ คือ เลือกชมภาพยนตร์จากคำ�แนะนำ�

ของคนใกล้ชิด หรือกระแสจากการโปรโมทโดย ชม

ภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์เดือนละ 2-4

		  4 . 2  เ ห ตุ ผล ในการ เ ลื อกชม

ภาพยนตรไ์ทยเรือ่ง ผูบ้า่วไทบา้น อสีานอินดี ้คอื เลอืก

ชมจากคำ�แนะนำ�ของคนใกล้ชดิ และเลือกชมจากการ

แชร์ผ่านสื่ออินเตอร์เน็ตและผ่านหนังสั้นจาก Face-

book และYouTubeโดยผู้กำ�กับสร้างฐานแฟนคลับ

มาต้ังแต่ตอนท่ีเป็นภาพยนตร์ส้ัน จึงมีผู้ชมท่ีติดตาม

ผลงานของผู้กำ�กับ รอชมภาพยนตร์เรื่องยาวท่ีกำ�ลัง

เข้าฉาย

		  4.3 ภาพยนตร์ไทยเรื่อง ผู้บ่าวไท

บ้าน อีสานอินดี้ เป็นภาพยนตร์ที่นำ�เสนอวิถีชีวิตคน

อสีาน รวมถงึภาพยนตร์สามารถเขา้ถงึความรูสึ้กของ

คนอสีานเปน็ภาพสะท้อนคนอสีานเปน็อยา่งดี เพราะ

คนอีสานมีอารมณ์ขัน มีมุขตลก

		  4.4 ปัญหาและอุปสรรคในการเข้า

ถงึชอ่งทางในการรบัชมภาพยนตรไ์ทย เรือ่ง ผูบ้า่วไท

บ้าน อีสานอินดี้คือ รอบการฉาย และจำ�นวนโรง

ภาพยนตร์มีจำ�นวนน้อย

	 5. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลส่วนบุคคล ข้อมูล

เกีย่วกบัภาพยนตรเ์รือ่ง ผูบ้า่วไทบา้น อสีานอนิดี ้และ

ข้อมูลทั่วไปเกี่ยวกับการชมภาพยนตร์ พบว่า กลุ่ม

ตัวอย่างในการวิจัยครั้งนี้ เป็นเพศหญิงมากที่สุด ซึ่ง

สว่นใหญ ่มกีารศกึษาอยูใ่นระดบัปรญิญาตรี และเปน็

นักเรียน/นักศึกษามากที่สุด รวมถึงมีรายได้ระหว่าง 

10,001 - 15,000 บาทท้ังนีก้ลุ่มตัวอยา่งส่วนใหญเ่คย

ชมภาพยนตร์ เรือ่ง ผูบ้า่วไทบา้น อสีานอนิดี ้และกลุม่

ตัวอยา่งรูจ้กัภาพยนตรเ์รือ่งนีจ้ากเพือ่นมากทีส่ดุ โดย

เลอืกชมภาพยนตร ์เร่ือง ผูบ้า่วไทบา้น อสีานอินดีด้ว้ย

เหตุผล ที่เป็นเร่ืองราวสะท้อนชีวิตคนอีสานอย่าง

แท้จริงและชอบภาพยนตร์เรื่องนี้เพราะเป็นเรื่องราว

ในชวีติจริงของคนอีสาน ใหแ้ง่คิดและการดำ�เนนิเร่ือง

สนุก น่าติดตาม

	 ทั้งนี้ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีความถี่ในการ
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ชมภาพยนตร์ในโรงภาพยนตร์1-2 ครั้งต่อเดือน โดย

ชมภาพยนตร์ในวันจันทร์-ศุกร์มากที่สุด และชม

ภาพยนตรใ์นรอบบา่ย รวมถงึชืน่ชอบภาพยนตร์แนว

ตลกขบขัน เบาสมอง และช่ืนชอบภาพยนตร์ต่าง

ประเทศมากที่สุด โดยให้เหตุผลในการเลือกชม

ภาพยนตร ์จากเรือ่ง/เน้ือหาทราบข้อมลูข่าวสารเกีย่ว

กับภาพยนตร์จากการะเข้าฉายผ่านสื่ออินเตอร์เน็ต 

โดยส่วนใหญ่ไม่มีปัญหาในการเดินทางมาชม

ภาพยนตร์ 

การอภิปรายผล

	 ในการวิจัยเรื่อง ช่องทางการจัดจำ�หน่าย

ภาพยนตร์ไทยของผู้สร้างอิสระ กรณีศึกษา เรื่อง ผู้

บา่วไทบา้น อสีานอนิดีผู้ว้จิยัสามารถอภปิรายผลการ

วิจัย ได้ดังนี้	

	 1 .  จากการศึกษาแนวคิดในการผลิต

ภาพยนตร์สามารถอภิปรายผลได้ดังนี้

		  1.1 แนวคิดในการผลิตภาพยนตร์ 

สามารถอภิปรายผลได้ว่า การสร้างสรรค์เนื้อหาของ

ภาพยนตรท์ีม่เีรือ่งราวที ่เขา้ถงึวถิชีวีติของผูช้มในภาค

อีสาน มีส่วนสำ�คัญที่ทำ�ให้ผู้ชมตอบรับและชื่นชอบ 

โดยภาพยนตรเ์รือ่งนี ้ผูผ้ลติไดท้ำ�ความเขา้ใจในวถิขีอง

เรื่องราวเป็นอย่างดีและนำ�มาใช้เป็นวิธีในการดำ�เนิน

เรือ่ง อีกท้ังการทำ�ความเข้าใจในวถิขีองการเปิดรับสือ่

ใหม่ๆของกลุ่มเป้าหมายของตนเอง ที่สอดคล้องกับ

กระแสสังคม Social Network และใช้สื่อออนไลน์ให้

เป็นประโยชน์มากที่สุด จึงเป็นอีกปัจจัยของความ

สำ�เร็จของภาพยนตร์เรื่องนี้ ในอีกแง่หนึ่งอาจมองได้

ว่าผู้ผลิตไม่ได้ใช้เงินเพื่อซื้อสื่อในการทำ�โฆษณา

ประชาสัมพันธ์ แต่กลับเข้าใจและมองหาช่องทาง

ใหม่ๆในการใช้ Social Network ให้เข้ากับสิ่งที่ผู้

บริโภคกำ�ลังมองหา จากผลการวิจัย สอดคล้องกับ

แนวคดิของPhilip Kotler (1997) ไดเ้สนอแนวคิดสว่น

ประสมทางการตลาด เกี่ยวกับการให้ข่าวและการ

ประชาสัมพันธ์ท่ีไม่ต้องมีการจ่าย เงิน ส่วนการ

ประชาสมัพนัธ ์เป็นการวางแผนโดยองคก์ารหนึง่ เพือ่

สรา้งทศันคตท่ีิดตีอ่องคก์ารให้เกิดกับกลุม่หนึง่กลุม่ใด

		  1.2 การวางแผนการผลติภาพยนตร์

เรื่องนี้สามารถอภิปรายผลได้ว่า ผู้สร้างได้ทำ�ภายใต้

เ ง่ือนไขของงบประมาณที่ตั้งไว้และมีจำ�กัดโดย

พยายามเลือกจากทรัพยากรต่าง ๆ  และ บุคคลากรที่

มีอยู่รอบตัวให้มากที่สุด จากนั้นจึงมองหาทรัพยากร

และบคุคลจากภายนอกทีม่ส่ีวนสำ�คญัและจำ�เป็นตอ้ง

ใชง้บประมาณจรงิๆ ในการวา่จา้งเชน่ ในสว่นของการ

ถ่ายภาพและบันทึกเสียง ที่ต้องอาศัยความชำ�นาญ 

และมคีวามเปน็มอือาชพี และผูส้รา้งพยายามใชค้วาม

รู้ความสามารถของตัวเองมีอยู่ในเวลาน้ัน จัดการ

ควบคุมการผลิตทั้งหมดให้เป็นไปตามแผนให้ดีที่สุด 

ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดการถ่ายทําภาพยนตร์ของ                                

รักศานต์ วิวัฒน์สินอุดม (2543) ที่ได้กล่าวว่า

กระบวนการผลิตภาพยนตร์ในทุกๆประเภทนั้นมี

ความจำ�เปน็อยา่งยิง่ทีจ่ะต้องให้ความสำ�คัญ ในทกุขัน้

ตอนของการผลิต		

		  1.3 วธีิการและข้ันตอนการหาแหลง่

ทุนและการร่วมลงทุนของผู้สนับสนุน  สามารถ

อภิปรายผลได้ว่า วิธีที่ผู้สร้างลงทุนผลิตภาพยนตร์

เรื่องนี้จากการใช้เงินของตัวเองเท่าที่มีทำ�ไปก่อน ใน

ทีสุ่ดกป็ระสบปญัหาการขาดสภาพคล่องทางการเงนิ

จนต้องกู้ยืมเงินจากสถาบันการเงินด้วยหลักทรัพย์ที่

มอียู ่แตก่ย็งัไมเ่พยีงพอสำ�หรบัการทำ�งานอยูด่ ีจงึตอ้ง

หยุดการผลิตเพื่อหาเงินทุนมาให้เพียงพอจริงๆเสีย

กอ่น เพราะการหาทนุก้อนใหมน่ัน้ผูส้รา้งตอ้งการทนุ

ที่เหลือทั้งหมดซึ่งเป็นเงินก้อนใหญ่ เพื่อให้การผลิต

เสรจ็สมบรูณไ์ดม้าตรฐานสามารถเขา้ฉายในระบบโรง

ภาพยนตร์ได้จริง

		   1.4 ขัน้ตอนการผลติ (Production) 

สามารถอภปิรายผลไดว้า่ การทำ�บทภาพยนตร์ขนาด

ยาวที่เจาะจงเรื่องราวเนื้อหาได้ตรงกับ ผู้ชมกลุ่มเป้า

หมายโดยเฉพาะในพืน้ทีข่องตนเองและได้รบัการตอบ

รับเปน็อยา่งดี ส่วนการเลือกใชที้มงานสว่นใหญท่ีเ่ปน็

นกัศกึษาหรือบคุคลากรในพืน้ทีม่าเปน็ทมีงานในการ

ผลิตนั้น อาจเป็นเพราะปัจจัยเรื่องงบประมาณที่มี

จำ�กัด แต่ก็เกิดปัญหาในการไม่เข้าใจวิธีการทำ�งาน

และข้ันตอนในการผลิตภาพยนตร์ จึงทำ�ใหผู้้สรา้งโดย
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เฉพาะผู้กำ�กับและโปรดิวเซอร์ผู้ควบคุมงานแบกรับ

ภาระหนักในการทำ�งาน แต่การท่ีผู้สร้างตัดสินใจว่า

จ้างผู้มีประสบการณ์มืออาชีพในด้านภาพและเสียง

เข้ามาก็เป็น การตัดสินใจท่ีถูกต้อง เพราะไม่ว่าจะมี

อุปสรรคในด้านต่างๆหากการทำ�งานที่ดำ�เนินไปได้

บันทึกเป็นภาพและเสียงที่ สมบรูณ์ไว้แล้ว ก็เป็น

เครือ่งการนัตไีดว้า่ ผูส้รา้งมฟีตุเทจตา่งๆ ไว้ตดัตอ่เพ่ือ

ประกอบเปน็ภาพยนตรเ์รือ่งยาวได ้สอดคลอ้งกบังาน

วจิยัของ กติตคิณุ ฤทธนิิม่ (2554) ไดก้ลา่ววา่ ปจัจบัุน

หลักการสร้างภาพยนตร์โดยเงินทุนต่ำ�กำ�ลังถูกสร้าง

ขึ้นและหลักการนี้จะถูกใช้ต่อๆไป			 

		  1.5 ในข้ันตอนการแก้สีและผสม

เสียง (Post-production) สามารถอภิปรายผลได้ว่า 

ผู้สร้างต้องการเข้าฉายภาพยนตร์เรื่องนี้ ในโรง

ภาพยนตร์มาตรฐาน ดังนั้นถือว่าการท่ีขั้นตอนนี้ผู้

สร้างเลือกที่จะใช้ผู้เชี่ยวชาญท่ีเป็นมืออาชีพนั้นเป็น

สิง่ทีส่ำ�คญั และ มคีวามจำ�เป็นท่ีจะตอ้งทำ�ใหส้มบูรณ ์

โดยการผลิตในขั้นตอน Post- Production มีความ

จำ�เป็นที่จะต้องคำ�นึงถึงความครบถ้วน และสมบรูณ์

ในด้านภาพและเสียง เพื่อให้ได้ไฟล์หรือดาต้าท่ีเป็น

มาตรฐานที่พร้อมใช้งาน ในกับทุกโรงภาพยนตร์ทั่ว

ประเทศ รวมทั้งเพื่อใช้ในการขายให้กับช่องทางอื่นๆ

เช่น แผ่นดีวีดี เคเบิ้ลทีวี ช่องทีวีและรวมทั้งขายไปยัง

ต่างประเทศ สอดคล้องกับที่ John Randall (1991) 

กล่าวว่า หลักข้อหนึ่งของความสำ�เร็จของภาพยนตร์

จะต้องมีทีมงานที่ดีมีความเป็นมืออาชีพ	

		  1.6 การทำ�วิจัย (Research) 

สามารถอภปิรายผลไดว้า่ ผูส้รา้งเปดิรบัความคดิเหน็

จากผู้ชม เพื่อให้ภาพยนตร์เรื่องนี้เป็นที่ชื่นชอบของผู้

ชมให้ได้มากที่สุด เพื่อให้ได้รับความสำ�เร็จที่หวังผล

เป็นตวัเลขสงู ๆ   ถงึแมจ้ะทำ�ไดเ้องโดยไมไ่ดใ้ชง้บประ

มาณใดๆ แตก็่ใช้เวลาในการทำ�วจิยันานพอสมควรจงึ

จะได้ครบถึง 300 คน ผลที่ได้รับจากการสำ�รวจนั้นผู้

สร้างได้นำ�กลับมาปรับในการเล่าเรื่องโดยการตัดต่อ 

ภาพยนตร์ใหม่ถือได้ว่าส่งผลให้ภาพยนตร์สมบรูณ์

แบบและได้รับความชื่นชอบจากผู้ชมเป็นอย่างมาก

เมือ่ออกฉาย ซึง่สอดคลอ้งกบั Phillip Kotler (1996)

กล่าวว่า พฤติกรรมผู้บริโภคคือการแสดงออกในส่ิง

ต่างๆและส่ิงที่มีอิทธิพลให้ผู้บริโภคซ้ือหรือใช้สินค้า 

เพื่อตอบสนองความต้องการของตนเอง

		  1.7 การประชาสัมพันธ์  สามารถ

อภปิรายผลได้วา่การที ่ผูส้รา้งได้เคยทำ�ภาพยนตรส์ัน้

และทดลองปลอ่ยไปใน Social Network หรอืในโลก

ออนไลน์ ถือได้ว่า เป็นการสร้างฐานแฟนคลับไว้และ

รักษาฐานแฟนคลับเหล่านั้นที่เคยเห็นผลงานของผู้

สรา้งมาเปน็ระยะจนกลายเปน็กลุม่ผูช้มเปา้หมายของ

ภาพยนตร์เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินด้ีในเวลาต่อ

มา ตัวอย่างภาพยนตร์ที่ใช้เป็นส่ือในการโฆษณาถูก

แชร์ออกไปจำ�นวนมากและทำ�ให้มีผู้พบเห็นและเกิด

ความสนใจติดตามอยากดูภาพยนตร์เรื่องเต็มท่ีกำ�ลัง

จะออกฉาย  โดยทุกคนเปิดรับสื่อออนไลน์ทั้งที่ตั้งใจ

และ ไมต่ัง้ใจ แตส่ามารถผา่นตาเกอืบจะทกุ ๆ  คน อกี

ทั้งกระแส Social Network ในการแชร์ต่อ ๆ กันไป

ทำ�ให้กระแสของภาพยนตร์เรื่องผู้บ่าวไทบ้านถูก

กระจายไปในวงกว้างและถูกพบเห็นเป็นอย่างมาก

	 2. การศึกษาแนวทางการจัดจำ�หน่าย

ภาพยนตร์สามารถอภิปรายผลการวิจัยในประเด็น

ต่าง ๆ ได้ดังนี้

		  2.1 การวิเคราะห์และการวางแผน

จัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ จากผลการวิจัยดังกล่าว 

สามารถอภปิรายผลได้วา่ การวเิคราะหก์ลุ่มผู้ชมของ

ภาพยนตรเ์รือ่งนีต้ั้งแต่กอ่นการผลิตโดยมองถงึกลุม่ผู้

ชมทีเ่ปน็คนในภาคตะวนัออกเฉียงเหนอืหรอืคนอสีาน

ท่ีมีประชากรมากท่ีสุดของประเทศท่ีกระจัดกระจาย

ไปตามภมูภิาคตา่งๆของประเทศไทยและเปน็กลุม่คน

ทีค่อ่นขา้งเปน็คนทีม่สีำ�นกึรกับา้นเกดิ โดยเฉพาะการ

ใช้ภาษาและวิถีชีวิตนั้นถือได้ว่าผู้สร้างไม่ได้มองเพียง

แค่เนื้อหาของภาพยนตร์เท่านั้นแต่ยังวิเคราะห์และ

วางแผนไปถึงการจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์เรื่องนี้ไปยัง

กลุ่มเป้าหมายที่ชัดเจนอีกด้วย ซึ่งก็ถือได้ว่ามีมุมมอง

ทีแ่ตกต่าง เปน็วธิทีีไ่มต้่องเสียเงินและเวลาไปกบัการ

การจัดจำ�หน่ายแบบเดิมที่เริ่มต้นจากกรุงเทพซึ่งอาจ

ไม่ตรงกลุ่มเป้าหมายที่แท้จริงของภาพยนตร์ จากผล

การวิจัย สอดคล้องกับแนวคิดของ ธนวรรณ แสง
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สุวรรณและคณะ (2547) ที่ว่าการจัดจำ�หน่ายเป็นก

ระบวนการทีท่ำ�ใหส้นิคา้หรอืบรกิารไปสูต่ลาดเพือ่ให้

ผู้บริโภคโดยต้องพิจารณาถึงองค์ประกอบต่างๆและ

ทำ�เลที่ตั้งเพื่อให้อยู่ในพื้นที่ที่เข้าถึงลูกค้าได้ให้เป็นที่

พอใจและประทับใจของลูกค้า 

		  2.2 การจดัจำ�หนา่ยภาพยนตร์  จาก

ผลการวิจัยดังกล่าว สามารถอภิปรายผลได้ว่า การ

เลือกการจัดจำ�หน่ายตรงกับสายหนังในภาคอีสานมี

ส่วนช่วยให้ภาพยนตร์เรื่องนี้กระจายไป และเข้าถึงผู้

ชมกลุ่มเป้าหมายได้อย่างทั่วถึงและตรงกับกลุ่มเป้า

หมายได้อย่างแท้จริง อีกทั้งสายหนังอีสานที่เป็นผู้จัด

จำ�หน่ายภาพยนตร์เรื่องนี้เป็นผู้เชี่ยวชาญมีความ

เข้าใจกลุ่มผู้ชมท่ีเป็นลูกค้าของเป็นอย่างมาก ทั้งนี้ 

เกิดจากประสบการณ์ที่มีมาช้านานของบริษัทสาย

หนงัแหง่น้ี และจากผลการวจัิย สอดคลอ้งกบัแนวคดิ

ของรวิพร คูเจริญไพศาล (2549) ซึ่งได้กล่าวว่าช่อง

ทางการจัดจำ�หน่ายมีลักษณะเป็นส่วนหนึ่งของส่วน

ประสมการตลาดในการนำ�ส่งสินค้าและบริการไปถึง

มือผู้ใช้โดยต้องทำ�หน้าท่ีสร้างคุณค่าให้เกิดขึ้นกับ

ผลิตภัณฑ์นั้น

		  2.3 ผลของการเลอืกชอ่งทางในการ

จัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ ทำ�ให้เกิดกระแสการตอบรับ

อย่างล้มหลาม ทำ�ให้เกิดการขยายตลาดไปในเขต

กรุงเทพฯและปริมณฑล สามารถสร้างผลกำ�ไรเป็นที่

น่าประทับใจและเกิดการต่อยอดธุรกิจ ไปสู่การผลิต

ภาพยนตร์ เรื่อง ผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้ภาค 2 จาก

ผลการวจิยัดงักลา่ว สามารถอภปิรายผลไดว้า่ ในการ

สรา้งภาพยนตรท่ี์มเีนือ้หาตรงกบักลุม่เป้าหมายอยา่ง

ชัดเจนและเข้าถึงกลุ่มเป้าหมายได้ถูกที่ถูกเวลามี

โอกาสได้รับผลตอบรับท่ีดีท้ังทางรายได้และชื่อเสียง

ทั้งนี้ไม่เพียงแค่การที่ต้องทำ�ภาพยนตร์ให้ดีหรือมี

คุณภาพเท่านั้นแต่ต้องรู้จักการประชาสัมพันธ์

ภาพยนตร์ของตัวเองให้มีกระแสหรือสร้างผู้ติดตาม

หรือฐานแฟนคลับของตนเองจากผลการวิ จัย 

สอดคลอ้งกบัแนวคดิของ รวิพร คเูจรญิไพศาล (2552) 

ซึง่กล่าวว่าการเลือกสว่นตลาดเปา้หมาย (Targeting) 

ในการเลือกส่วนตลาดเป้าหมายนั้นต้องประเมินส่ิง

แวดล้อมภายนอกและสิ่งแวดล้อมภายในองค์การ

ตลอดจนสภาวะการแข่งขันเพื่อให้ได้ส่วนตลาดเป้า

หมายที่เหมาะสมกับปัจจัยภายนอกและภายใน

	 3. การศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการจัด

จำ�หน่ายภาพยนตร์สามารถอภิปรายผลการวิจัยใน

ประเด็นต่าง ๆ ได้ดังนี้

		  3.1 งบประมาณไมเ่พียงพอทีจ่ะทำ�

โปรโมทภาพยนตรใ์นสือ่ต่าง ๆ  จงึเกดิขอ้จำ�กดัในการ

เข้าถึงช่องทางการจัดจำ�หน่าย จากผลการวิจัยดัง

กล่าว สามารถอภิปรายผลได้ว่า การวางแผนในการ

ผลิตภาพยนตร์เร่ืองหนึ่งๆนั้น ต้องวางแผนเรื่องงบ

ประมาณใหค้รบวงจรและครอบคลุมการทำ�งานตัง้แต่

ต้นจนจบและต้องคำ�นึงถึงการจัดสรรงบประมาณท่ี

ต้องใช้ในทุกขั้นตอนอย่างเพียงพอ ไม่ใช่เพียงแค่ผลิต

ภาพยนตร์เท่านั้น ซึ่งกรณีของภาพยนตร์เรื่องนี้ไม่ได้

เตรียมงบประมาณในด้านนี้ไว้เลย เมื่อต้องการที่จะ

จดัจำ�หนา่ยทัว่ประเทศและต้องการใชง้บประมาณใน

การทำ�การโปรโมทจึงไม่สามารถทำ�ได้

		  3.2 ผู้สร้างและภาพยนตร์ รวมถึง

นายทนุ ขาดประสบการณแ์ละขาดความรูค้วามเขา้ใจ

เกี่ยวกับการจัดจำ�หน่ายภาพยนตร์ไทยในประเทศ 

จากผลการวิจัยดังกล่าว สามารถอภิปรายผลได้ว่า

หากผู้สร้างและนายทุนของภาพยนตร์เร่ืองผู้บ่าวไท

บ้าน อีสานอินดี้ มีความรู้ความเข้าใจในการจัด

จำ�หน่ายภาพยนตร์ไทยหรือมีตัวแทนในการจัด

จำ�หน่ายที่ดีเป็นผู้ที่ที่ความเข้าใจในภาพยนตร์ จะ

สามารถวางแผนในการจัดจำ�หน่ายและการขายสิทธิ์

ต่าง ๆ  ของภาพยนตร์ได้ครบทุกช่องทางที่ภาพยนตร์

เรื่องหนึ่งสามารถทำ�ได้อย่างสูงสุด รวมทั้งการตั้งงบ

ประมาณทีต้่องใช้ในการโปรโมท ภาพยนตร์เร่ืองนีใ้ห้

เข้าถึงและ กระจายไปท่ัวประเทศและสามารถสร้าง

รายได้เพิ่มขึ้น 

		  3.3 การใช้ภาษาอีสานในการ

สนทนาตลอดทัง้เรือ่ง ทำ�ใหเ้กดิขอ้จำ�กดัในการเขา้ถงึ

ช่องทางในการจัดจำ�หน่ายไปยังภูมิภาคต่าง ๆ จาก

ผลการวิจัยดังกล่าว สามารถอภิปรายผลได้ว่าผู้สร้าง

ภาพยนตร์เรื่องผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้มีความตั้งใจ
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ตัง้แตแ่รกเริม่แลว้วา่ ตอ้งการนำ�เสนอเนือ้เรือ่งของวถีิ

ชีวิตพื้นบ้านและภาษาอีสาน จึงได้วิเคราะห์กลุ่มเป้า

หมาย และเลือกช่องทางอย่างชัดเจนแล้วว่าจะฉาย

ให้กับผู้ชมในอีสานที่มีมากพอ รวมทั้งผู้สร้างได้มอง

กลุ่มคนอีสานที่กระจายอยู่ในภาคอื่นๆ ของประเทศ

เป็นผู้ ชมกลุ่ม เ ป้าหมายไว้ด้ วยแต่สายหนังใน                          

ภูมิภาคอื่น ๆ  อาจไม่ได้มองเช่นนั้น เพราะภาพยนตร์

ที่ส่วนใหญ่จะจัดจำ�หน่ายไปท่ัวทุกภาคน้ันมักจะเป็น

ภาษากลาง การที่จะนำ�ภาพยนตร์ที่เป็นภาษาอีสาน

ทั้งเร่ืองไปฉายอาจมีผู้ชมที่ไม่เข้าใจในภาษาและ ไม่

เป็นที่นิยม อีกประเด็นหนึ่งที่ถึงแม้สายหนังจะรู้ว่ามี

คนอสีานทีเ่ขา้มาทำ�มาหากนิกระจดักระจายในทัว่ทกุ

พื้นที่แต่ก็ไม่คุ้มค่าที่จะซื้อภาพยนตร์เรื่องนี้มาจัด

จำ�หน่ายโดยตรง สายหนังอื่นๆ จึงไม่อยากเสี่ยงที่จะ

ลงทุนซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดเรื่องการบริหารช่อง

ทางการจัดจำ�หน่าย ของภูดินันท์ อดิทิพยางกูร 

(2552) การบริหารช่องทางการจัดจำ�หน่ายอย่าง

เหมาะสมมีความสำ�คัญต่อกำ�ไรของหน่วยธุรกิจ และ

กระทบต่อการกำ�หนดส่วนผสมทางการตลาดที่

เกี่ยวข้อง

	 4.การศึกษาความคิดเห็นของผู้ชมต่อ

ภาพยนตร์สามารถอภิปรายผลการวิจัยในประเด็น

ต่างๆ ได้ดังนี้

		  4.1 ผู้ชมมีพฤติกรรมเกี่ยวกับการ

ชมภาพยนตร์ จากคำ�แนะนำ�ของคนใกล้ชิด หรือ

กระแสจากการโปรโมทมีการชมภาพยนตร์ในโรง

ภาพยนตร์เดือนละ 2-4 ครั้งและเลือกชมภาพยนตร์

จากนักแสดงของเรื่อง และแนวภาพยนตร์ท่ีช่ืนชอบ 

และชมภาพยนตร์จาก ดีวีดี หรือ ดาวน์โหลดใน

เว็บไซต์จากผลการวิจัยดังกล่าว สามารถอภิปรายผล

ไดว้า่ ปจัจบุนัการสรา้งกระแสใหก้บัภาพยนตรม์สีว่น

สำ�คัญอย่างยิ่ งในการทำ�ให้ผู้ชมเลือกที่จะมาดู

ภาพยนตร์ เพราะการสร้างกระแสส่งผลให้เกิดการ

บอกต่อของกลุ่มคนด้วยวิธีการต่างๆรวมทั้งการแชร์

ข้อมูลในโลก Social Network รวมทั้งการที่

ภาพยนตร์แต่ละเรื่องเลือกนักแสดงท่ีผู้ชมชื่นชอบก็

เป็นอีกปัจจัยที่ทำ�ให้ผู้ชมจะเลือกมาชมภาพยนตร์

เรื่ องนั้นๆและถึ งแม้ผู้ ชมจะมี วิ ธีการเลือกชม

ภาพยนตร์ที่แตกต่างกันแต่การชมภาพยนตร์เข้าใหม่

ในโรงภาพยนตร์ย่อมได้รับอรรถรสมากกว่า ชมจาก

วิธีอื่นๆ และสอดคล้องกับผลการวิจัยของ สิรฎา เกตุ

เอีย่ม(2545) ซึง่ได้ทำ�การศกึษาปจัจัยการสือ่สารการ

ตลาดทีม่อีทิธพิลต่อพฤติกรรมการเลือกชมภาพยนตร์

ไทย พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนมากชมภาพยนตร์ไทย

เพื่อความบันเทิง 

		  4 . 2  เ ห ตุ ผล ในการ เ ลื อกชม

ภาพยนตร์ไทยเรื่องนี้ โดยส่วนใหญ่ เลือกชมจากคำ�

แนะนำ �ของคนใกล้ชิ ด  จากการแชร์ผ่ านสื่ อ

อินเทอร์เน็ต และคิดว่าเป็นภาพยนตร์ที่สนุก ตลก 

และ นำ�เสนอวัฒนธรรมของคนอีสาน ที่สะท้อนให้

รู้สึกรักบ้านเกิดจากผลการวิจัยดังกล่าว สามารถ

อภิปรายผลได้ว่าวัฒนธรรมการเปิดรับส่ือของผู้ชม

เปล่ียนไปตามกระแสสังคมและการเข้ามามีอิทธิพล

ของการใช้สื่อ Social Networkก็กำ�ลังเป็นที่นิยม ดัง

นัน้เมือ่ผู้ชมท่ีได้รับข้อมลูข่าวสารท่ีถูกแนะนำ�ต่อๆกนั

หรอืแชรต์อ่ๆกนัของภาพยนตรเ์รือ่งนีจ้งึทำ�ใหเ้กดิการ

ชืน่ชอบในการนำ�เสนอเนือ้หาทีต่รงโดนใจกบัเร่ืองราว

ที่เป็นวิถีชีวิตที่เป็นเร่ืองใกล้ตัวเข้าใจง่าย ทำ�ให้หวน

นึกถึงประสบการณ์ของตนเองเมื่อครั้งก่อน เป็นกระ

แสบอกต่อๆกันผ่านทางโลก อินเทอร์เน็ตจากผลการ

วิจัยสอดคล้องกับแนวคิดของ Philip Kotler (1997) 

กล่าวว่า การให้ข่าวและการประชาสัมพันธ์เป็นการ

เสนอความคิดเกี่ยวกับสินค้าและสร้างทัศนคติท่ีดี

องค์กรให้เกิดกับกลุ่มหนึ่งกลุ่มใด และเป็นการใช้วิธี

การตลาดเชื่อมตรง (Online Marketing) ในติดต่อ

สือ่สารกบักลุม่เป้าหมายเพือ่ทำ�ใหเ้กดิการตอบสนอง

โดยตรง

		  4.3 ภาพยนตร์ไทยเรื่อง ผู้บ่าวไท

บ้าน อีสานอินดี้ เป็นภาพยนตร์ที่นำ�เสนอวิถีชีวิตคน

อีสาน  โดยนำ�เสนอเรื่องราวที่ไม่ได้เสียดสี และไม่ได้

สื่อเนื้อหาไปในแง่ลบ โดยผู้ชมสามารถเข้าถึงความ

รูส้กึของคนอสีานเปน็ภาพสะทอ้นคนอสีานเปน็อยา่ง

ด ีผูช้มกลุม่เปา้หมายทีเ่ปน็คนทอ้งทีใ่นภาคอสีานชอบ

เนือ้เรือ่งทีท่างผูส้รา้งไดท้ำ�การ วจิยัและถา่ยทอดออก
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มาไดเ้ปน็อยา่งดแีละถึงแมบ้างเรือ่งอาจจะมคีวามเปน็

จริง เป็นเรื่องชีวิตหรือมีแง่ลบอยู่บ้างทางผู้สร้างได้

ปรบัเปลีย่นและหาวธีินำ�เสนอ หรอืเลา่เรือ่งใหอ้อกมา

ในมมุมองทีเ่บาสมองและไมซ่บัซอ้น สอดคล้องกับผล

การวิจัยของ สิรฎา เกตุเอี่ยม(2545) ได้ศึกษาปัจจัย

การสื่อสารการตลาดท่ีมีอิทธิพลต่อพฤติกรรมการ

เลือกชมภาพยนตร์ไทย พบว่า กลุ่มตัวอย่างส่วนมาก

ชมภาพยนตร์ไทย เพื่อความบันเทิง

		  4.4 ปัญหาและอุปสรรคในการเข้า

ถงึช่องทางในการรบัชมภาพยนตรเ์รือ่งนีคื้อ รอบการ

ฉาย และจำ�นวนโรงภาพยนตร์มีจำ�นวนน้อย จากผล

การวจิยัดงักลา่ว สามารถอภปิรายผลไดว้า่ ในชว่งวนั

แรกๆ ของการเข้าฉายภาพยนตร์เรื่องนี้ ทางโรง

ภาพยนตรร์วมทัง้สายหนงัยงัม ีภาพยนตรฟ์อรม์ใหญ่

ที่ยังฉายอยู่หลายโรง จึงทำ�การเปิดโรงให้กับ

ภาพยนตร์ เรื่องผู้บ่าวไทบ้าน อีสานอินดี้ เพียงไม่กี่

โรงเทา่นัน้ อกีทัง้ทางโรงและสายหนงัไมค่าดคดิวา่จะ

ไดร้บัการตอบรบัอยา่งมากมายตัง้แตว่นัแรกทีเ่ขา้ฉาย

จึงทำ�ให้การบริหารจัดการการฉายภาพยนตร์เร่ืองนี้

ไมเ่พยีงพอกบัผูช้มทีม่ารอชม แตท่ัง้นีใ้นวนัต่อๆ มาก็

บริหารจัดการให้มีโรงฉายได้เป็นที่พอใจของผู้ชม  

สอดคล้องกับแนวคิดเรื่องการบริหารช่องทางการจัด

จำ�หน่าย ของภูดินันท์ อดิทิพยางกูร (2552) การ

บรหิารช่องทางการจดัจำ�หนา่ยอยา่งเหมาะสมมคีวาม

สำ�คัญต่อกำ�ไรของหน่วยธุรกิจ และกระทบต่อการ

กำ�หนดส่วนผสมทางการตลาดที่เกี่ยวข้อง

ข้อเสนอแนะ

	 ในการวิจัยเรื่อง ช่องทางการจัดจำ�หน่าย

ภาพยนตร์ไทยของผู้สร้างอิสระ กรณีศึกษา เรื่อง ผู้

บา่วไทบา้น อสีานอนิดี ้ผูว้จิยัสามารถใหข้อ้เสนอแนะ 

ได้ดังนี้	

	 1. ข้อเสนอแนะจากผลการวิจัย

		  1.1 ผูผ้ลติหรอืผูส้รา้งภาพยนตรค์วร

ให้ความสำ�คัญในการนำ�เสนอเนื้อเรื่องที่ดี รวมทั้งขั้น

ตอนการผลิตที่ครบถ้วนสมบูรณ์ เพื่อผลิตภาพยนตร์

ที่มีคุณภาพ และควรทำ�การศึกษาวิเคราะห์ผู้ชมกลุ่ม

เป้าหมายให้ชัดเจน ในพฤติกรรมการชมภาพยนตร์ 

ประเภท และเนื้อหา เพื่อเป็นแนวทางในการผลิต

ภาพยนตร์ให้เป็นที่ชื่นชอบและได้รับความนิยม

		  1 .2  การทำ �การ โฆษณาและ

ประชาสัมพันธภ์าพยนตร์ทีช่ดัเจนเพ่ือเขา้ถงึกลุม่เป้า

หมายอย่างถูกต้องและตรงจุด ถือได้ว่ามีความสำ�คัญ

ต่อความสำ�เร็จของภาพยนตร์เร่ืองนัน้ ๆ  ท่ีทำ�ใหไ้ดร้บั

การตอบรับจากผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย การเลือกวิธีการ

และช่องทางในการทำ�การประชาสัมพันธ์นั้น ใน

ปจัจุบนัมคีวามหลากหลายมากขึน้ โดยเฉพาะวธิกีาร

ใช้สื่อออนไลน์ในการโฆษณาและประชาสัมพันธ์กับ

สังคม Social Network ที่กำ�ลังได้รับความนิยม รวม

ทั้งคนในพื้นที่ต่างจังหวัดของประเทศที่เปิดรับส่ือ

ออนไลน์มากขึ้น 

 		  1.3 การเลือกช่องทางการจัด

จำ�หน่ายให้ตรงกับกลุ่มเป้าหมายของภาพยนตร์  มี

ส่วนสำ�คัญ  ท่ีจะทำ�ให้ภาพยนตร์เร่ืองนั้นๆประสบ

ความสำ�เร็จ ทั้งในด้านของธุรกิจผลกำ�ไรและชื่อเสียง 

อกีทัง้ยงัสามารถประหยดังบประมาณทีต้่องใชใ้นการ

จัดจำ�หนา่ยอกีด้วย โดยสามารถวเิคราะหเ์นือ้หาและ

ภาษา รวมทั้งกระแสการตอบรับจากสังคม Social 

Network เป็นองค์ประกอบในการเลือกช่องทางการ

จัดจำ�หนา่ยทีถ่กูต้อง    และตรงกบัผู้ชมกลุ่มเปา้หมาย

ให้มากที่สุด

	 2. ข้อเสนอแนะสำ�หรับการวิจัยในอนาคต

		  2.1 ในสังคมยุคใหม่ที่สื่อออนไลน์

เข้ามาแทนที่สื่อแบบเดิม และมีอิทธิพลเพิ่มมากขึ้น

การการใช้ ส่ือออนไลน์เ พ่ือการประชาสัมพันธ์

ภาพยนตร ์สามารถสรา้งการรบัรูแ้ละเปน็แรงจงูใจให้

กับผู้ชมกลุ่มเป้าหมายได้เท่าเทียมกับการใช้สื่อแบบ

เดิมหรือไม่ เป็นประเด็นที่น่าศึกษาเพิ่มเติมต่อไป

		  2.2 ในปัจจุบันที่สังคมสื่อออนไลน์

อิทธิพลเพิ่มมากขึ้น การใช้สื่อออนไลน์และการเปิด

รับสื่อออนไลน์ของคนในต่างจังหวัดที่สามารถเข้าถึง

ได้เช่นเดียวกับในเมืองใหญ่ เป็นประเด็นที่น่าศึกษา

เพิ่มเติมต่อไป

		  2.3 ในปัจจุบันมีผู้สร้างภาพยนตร์
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อิสระเพิ่มมากขึ้น และต่างก็มีแนวคิดที่จะผลิต

ภาพยนตร์ที่เป็นทางเลือกให้กับผู้ชมกลุ่มเป้าหมาย

ของตนเอง ดังนั้นปัจจัยที่สำ�คัญในการจัดจำ�หน่าย

ของผู้สร้างอิสระเหล่านี้ที่จะนำ�ไปสู่การประสบผล

สำ�เร็จ เป็นประเด็นที่น่าศึกษาเพิ่มเติมต่อไป

		  2 .4  ในปัจจุบันอุตสาหกรรม

ภาพยนตร์ไทยซบเซา อันเนื่องมาจากพฤติกรรมของ

ผู้ชมที่มีแนวโน้มเปล่ียนไปในการชมภาพยนตร์ที่โรง

ภาพยนตร์ ปัจจัยทางด้านใดท่ีทำ�ให้อุตสาหกรรม

ภาพยนตร์ไทยสามารถกลับมาเฟื่องฟูได้อีก เป็น

ประเด็นที่น่าศึกษาเพิ่มเติมต่อไป
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